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 داریو توسعه پا یگردشگر یهاپژوهش یتخصص یفصلنامه علم

 1399 پائیز(، 11)پیاپی:  3، شماره سومسال 

 
 

 

و  SWOT لیبراساس تحل یکشاورز یگردشگر یهالیپتانس یابیارز

 رمی(، مورد مطالعه: شهرستان سمANP) یاشبکه لیتحل ندیفرا

     

 1و* یافشار یمرتض
 08/06/99تاریخ دریافت:  

 09/07/99 تاریخ پذیرش:
 

  89439کد مقاله:  

 

 یده ـچک
 

 داریو توسعه پا ییمتنوع ساختن اقتصاد روستا یبرا ریاخ است که در چند دهه ییاز جمله راهبردها یکشاورز یگردشگر
 رم،یدر شهرستان سم یکشاورز یگردشگر یها لیپتانس یشده ضمن بررس یمقاله سع نیمطرح شده است. در ا ییروستا

عوامل  ییحاضر با هدف شناسا قیگردد. تحق یو معرف ییساشنا ینوع از گردشگر نیا توسعه یو خارج یعوامل داخل
در  یکشاورز یگردشگر توسعه یاستراتژ نی( و تدودهای)فرصت ها و تهد ی)نقاط قوت و ضعف( و عوامل خارج یداخل

( استفاده شده است. ANP)  یشبکه ا ندیو فرا SWOT یقیمنظور از مدل تلف نیانجام گرفته است. بد رمیشهرستان سم
( در یستراتژا نیاز چهار سطح، هدف )بهتر SWOT لیو تحل هیبه منظور تجز قیتحق نیارائه شده در ا یشبکه ا لمد

 یها نهیسطح از گز نیدر سطوح دوم و سوم و آخر بیبه ترت SWOT یارهایرمعیو ز SWOTسطح اول، عوامل 
 سهیبه صورت مقا یا نامهپرسش ANPبراساس روش  SWOTعوامل  یشده است. جهت وزن ها لیتشک یاستراتژ

 ی. پس از آن داده هادیگرد لیتکم رمیشهر سم ینفر از کارشناسان گردشگر 10و توسط  یطراح ییتا 9 اسیبا مق یزوج
بعنوان  یتدافع یهااستراتژی قرار گرفت و  لیو تحل هیمورد تجز Super Decisonشده توسط نرم افزار  یجمع آور

 هااستراتژی دسته از  نی. طبق ادیگرد نییتع رمیشهرستان سم یکشاورز یردشگرجهت توسعه گ هااستراتژی  نیبهتر
 نقاط ضعف را کاهش داد. دات،یاز تهد زیبا پره دیبا

 

 ANP یشبکه ا لی، تحلSWOT ،یکشاورز یگردشگر ،یگردشگر یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 morafshari47@gmail.com -رمیشهر سم یمعاون شهردار ،یشناس تیکارشناس ارشد جمع - 1
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 مقدمه  -1
امروزه دیگر کشاورزی صرف و پرداختن به فعالیت های سنتی آن، نمی تواند جواب گوی نیازهای جوامع روستایی باشد. توسعه 

روستایی نیز روز به روز افزایش یافته و حتی به شهر نیز منتقل می شوند. دیگر نمی توان نیافتگی و مسائل و مشکلات حاد نواحی 
بخش کشاورزی را به سادگی براساس میزان تولید، درآمد و اشتغال زایی ارزشیابی کرد؛ بلکه کشاورزی افزون بر تولید محصول، 

راغت، ارزش های غیرمصرفی و سایر دغدغه های موجود و باید برمبنای مفاهیمی همچون حفاظت، فعالیت های تفریحی و اوقات ف
 (.1397درحال پیدایش افراد، ارزشیابی شود )نوروزی و فتحی، 

های خلاقانه و نوآورانه برای کسب درآمدهای جانبی بیشتر بوده و رزی در جهان دائما به دنبال شیوهفعالان عرصه کشاو
سب درآمد از طریق گردشگرانی که به دنبال طبیعت گردی و کسب لذت طبیعت هستند. تعداد زیادی از کشاورزان در دنیا به ک

هستند، روی آورده اند. طی سال های اخیر شاهد افزایش علاقه نسبت به فعالیت های گردشگری کشاورزی در میان ملل مختلف 
یات، قایق سواری و ماهی گیری، بوده ایم. این فعالیت ها ممکن است نگهداری از حیوانات مزرعه، ماست بندی و فراوری لبن

تماشای پرندگان در مزرعه و یا فعالیت هایی از قبیل اردوهای دانش آموزی، تدارک مکان های اقامتی و گردشگاه ها برای سازمان 
 (.1397های گوناگون باشد )لاهوتی و همکاران، 

ارزش افزوده، محصولات غیر سنتی، میوه گردشگری انگیزاننده و موجب تنوع بخشی بخش کشاورزی از طریق محصولاتی با 
های ویژه و تخصصی، گل ها و محصولات گلخانه ای می شود. خدمات در بخش کشاورزی محرک خدمات در بخش گردشگری 

های ست که در آن گردشگران با خانواده(. گردشگری کشاورزی شاخه ای از گردشگری روستایی ا1398است )بذرافشان و سامانی، 
دگی نموده و درمورد فعالیت های کشاورزی زندگی در کشتزارها و مناطق کشاورزی مطالبی را فرا می گیرند. در این روستایی زن

شیوه گردشگران بدون ایجاد پیامدهای منفی بر روی اکوسیستم مناطق میزبان با فعالیت های سنتی کشاورزی در تعامل بوده و یا 
 (.1394در آن مشارکت می کنند )اسمعیل نژاد، 

گردشگری کشاورزی محصولی با ارزش افزوده است که درآمدی اضافی تولید و برند مزرعه را به مشتریان معرفی می کند که 
منجر به فراهم نمودن فرصتی برای ایجاد پایگاه مصرف کننده وفادار برای تمام محصولات کشاورزی می شود. همچنین برای 

هش ریسک بازار به کار می رود. گردشگری کشاورزی می تواند یک استراتژی خوب تنوع بخشی به منابع درآمد و در نتیجه کا
برای مقابله با سال های زراعی بد، بلایای طبیعی و خشک سالی باشد. گردشگری کشاورزی به کشاورزان کمک می کند تا کسب 

ز فصل و بهبود پایداری کسب و کار محافظت و کارشان را در برابر نوسانات بازار، گسترش اشتغال در مزرعه، ارائه درآمد خارج ا
کنند. هدف متنوع سازی مزارع، کاهش وابستگی خانواده های کشاورز به محصولات کشاورزی است، به گونه ای که با کاهش 

 (.1398تولید در مزارع بتوانند خودکفا و پایدار باقی بمانند )بذرافشان و سامانی، 
ه به همراه صبحانه را فراهم می کنند، چیدن محصول خود، جشنواره های کشاورزی، مکان های خاصی که امکان اقامت شبان

تورهای مزرعه برای کودکان یا کامیون ها و واگن های آراسته شده با علوفه، ماهی گیری یا شکار در ازای پرداخت هزینه؛ طرح 
بازدید از یک مزرعه و اقامت شبانه با هدف  ؛ بازارهای کشاورزی،"میوه جات، سبزیجات و ذرت های خود را خودتان بچینید"

مشارکت در فعالیت های مزرعه و یا سایر فعالیت های مورد نظر یا لذت بردن از آنها، جشنواره های کشاورزی، تورهای مزرعه برای 
امیون ها و کودکان، مفاهیم شغلی جالب و مهارتی همچون پلکان های مارپیچی ذرت، مزارع درختان کریسمس، کدوهای تنبل، ک

واگن های آراسته شده با علوفه، مغازه های بستنی خانگی و صدها مورد دیگر، همگی نمونه هایی از فعالیت ها و خدمات 
 (.1396گردشگری کشاورزی محسوب می شوند )ورمزیاری و همکاران، 

گردشگری را  ویت گرا، توسعهدر زمینه توسعه گردشگری کشاورزی دیدگاه ها و رویکردهای مختلفی وجود دارد. رویکرد تق
ذاتا خوب می داند و معتقد است که خود به خود محاسنی برای جامعه میزبان دارد. رویکرد اقتصادی، گردشگری را موثرترین راه 
کسب درآمد و اشتغال می داند و در رویکرد اجتماعی، گردشگری فرصتی مناسب برای تبادل و تعامل فرهنگی بین روستاییان و 

امکانات و الگوهای فضایی و چارچوب های کاهش اثرات منفی  گردشگری بر پایه گران است. در رویکرد جغرافیایی توسعهگردش
آن مورد توجه است. رویکرد اجتماع مدار، نیز به مشارکت و کنترل جمعی تاکید دارد و باید بر امکانات محلی و تصمیم جمعی استوار 

 (.1397باشد )نوروزی و فتحی، 
ذکر این نکته نیز ضروری است که اگر گردشگری روستایی و کشاورزی به خوبی مدیریت نشوند، می توانند اثرات منفی هم بر 
زندگی و هم محیط زیست جوامع محلی داشته باشند. به طور مثال گردشگری می تواند از طریق تولید زباله، سر و صدا و خسارت 

ی باعث آلودگی و تباهی محیط زیست مناطق روستایی شود و یا به خاطر تعامل و ارتباط به منابع طبیعی و تنوع گیاهی و جانور
همچنین ممکن است به  .جامعه محلی با گردشگران مختلف از فرهنگ های متفاوت، فرهنگ محلی دچار زوال و انحطاط شود

زندگی در جوامع محلی افزایش پیدا کند علت افزایش تقاضا، قیمت زمین و محصولات تولیدی افزایش یابد و در نتیجه هزینه 
 (.1393)کریمی، 
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بررسی گردشگری کشاورزی در شهرستان سمیرم بسیار حائز اهمیت می باشد، زیرا این پدیده می تواند دارای اثرات مثبتی از 
تهیه تسهیلات  قبیل افزایش درآمد افراد بومی، کاهش مهاجرت، افزایش اشتغال، رشد زیرساخت ها، تشویق سرمایه اجتماعی،

اجتماعی، افزایش بازار برای محصولات کشاورزی محلی، بهبود کیفیت زندگی، بهبود امکانات آموزشی و تقویت محیط زیست 
طبیعی، بهبود نما و ظاهر جامعه، فرصت سازی برای ساکنان محلی، بهبود اقتصاد محلی و ... در شهرستان مذکور باشد. این درحالی 

رم یکی از قطب های کشاورزی استان اصفهان می باشد که با داشتن پتانسیل، منابع و جاذبه های است که شهرستان سمی
گردشگری کشاورزی؛ از جمله باغات سیب، گردو، بادام، انگور و مزارع گندم و جو و ... می تواند به قطب گردشگری کشاورزی 

ایدار، مهاجرت و سایر مشکلات اقتصادی شهرستان را مرتفع استان تبدیل شود تا بخشی از مشکلات ناشی از بیکاری، درآمد ناپ
 نماید.

لذا پژوهش حاضر درصدد شناسایی عوامل درونی و خارجی )نقاط قوت، ضعف، فرصت ها و تهدیدات( گردشگری کشاورزی در 
 شهرستان سمیرم می باشد و در پی پاسخگویی به سوال اصلی زیر شکل گرفته است:  

 صورت است؟ مطلوب در راستای گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم کدامند و اولویت آنها به چهمجموعه راهبردهای 
 بنابراین سوالات اصلی تحقیق به شرح زیر است:

 . نقاط قوت و ضعف شهرستان سمیرم در زمینه گردشگری کشاورزی کدامند؟1
 د؟. فرصت ها و تهدیدات شهرستان سمیرم در زمینه گردشگری کشاورزی کدامن2
 . راهبردهای مناسب گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم کدامند؟3
 . قوی ترین عامل استراتژیک )عوامل درونی و بیرونی( در وضعیت فعلی گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم کدام است؟4
 . اولویت بندی راهبردهای گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم به چه صورت است؟5

 

 پیشینه پژوهشمبانی نظری و  -2
در دهه های گذشته کاهش تونایی بخش کشاورزی برای تولید و درآمد کافی باعث شده که بسیاری از کشاورزان مجبور به 

کشاورزی  فروش مزارع خود شوند و در جاهای دیگر به دنبال شغل و درآمد و یا راهبردهای اقتصادی جایگزین باشند. در حوزه
ه های جدیدی برای معیشت پیدا کرد؛ زیرا نوآوری، ابزاری کلیدی برای کسب منفعت و دوام در بازار ضروری است تا ابزار و گزین

(. از سوی دیگر بیشتر ساکنان شهرها 1397رقابتی و همچنین بهره برداری از فرصت های حاصل از تغییر است )نوروزی و فتحی، 
شغولی های زندگی هستند که تجربه متفاوتی از زندگی روزمره را به دنبال تعطیلات در مزرعه جهت رهایی از یکنواختی و دل م

(. لذا کسب و کارهای کوچک مقیاس گردشگری کشاورزی این ظرفیت را دارند تا در 1398ارائه می دهد )بذرافشان و سامانی، 
کنند )نوروزی و فتحی،  لازم برای تبدیل منابع محلی به محصولات و خدمات گردشگری را فراهم جوامع محلی نیرو و انگیزه

(. گردشگری کشاورزی هر گونه عملیات یا فعالیت های مبتنی بر کشاورزی است که بازدیدکنندگان را به یک مزرعه می 1397
آورد و شامل طیف گسترده ای از فعالیت ها، از جمله خرید مستقیم تولیدات و محصولات از غرفه مزرعه، حرکت کردن در مارپیچ 

میوه و تغذیه حیوانات است. به عنوان خدمتی روستایی، گردشگری کشاورزی بازدیدهایی را با عطر و طعم زندگی  های ذرت، چیدن
 (.1398و فرهنگ روستایی از طریق تفریح و سرگرمی، فعالیت ها و محصولات کشاورزی فراهم می آورد )بذرافشان و سامانی، 

ی متداول متمایز می کند. اولین ویژگی امکان اقناع افراد از طریق ویژگی دارد که آن را از گردشگر 3گردشگری کشاورزی 
مشارکت عملی در فرایند تولید غذا در زندگی خانوار روستایی و در یک جامعه روستایی است. دومین ویژگی مربوط به کیفیت 

فرایند تولید مزرعه یا قوم انگار گردشگری کشاورزی در مقایسه با گردشگری مرسوم امکان اقناع نیازهای شناختی انسان در درون 
است. سومین ویژگی گردشگری کشاورزی امکان اقناع نیازهای احساسی انسان از قبیل ارتباط مستقیم با حیوانات اهلی، تولیدات 

(. این سه 1395گیاهی و محصولات فراوری شده و نیاز به تجربه رویایی حومه شهر و هوای روستا است )رضوانی و همکاران، 
ژگی با سه اصل گردشگری کشاورزی همراه می باشد. این سه اصل بیان می کنند که در یک مقصد گردشگری باید: چیزی وی

برای گردشگران وجود داشته باشد تا بازدید کنند )حیوانات، مزارع، فرهنگ و سنن روستایی مثل جشنواره ها(، فعالیتی برای 
د )مشارکت در ماهی گیری، آشپزی، برداشت محصول و مشارکت در بازی های گردشگران باید وجود داشته باشد تا انجام دهن

محلی( و کالایی )مانند صنایع دستی روستایی، سبزیجات تازه و مواد غذایی فراوری شده در مزرعه( برای گردشگران باید وجود 
 (.1398داشته باشد تا بخرند )آقاپورصباغی و اکبرنژاد، 

گری کشاورزی می تواند باعث افزایش قدرت نهاد مزرعه خانوادگی، حفظ میراث روستایی، در بعد اجتماعی فرهنگی گردش
رسوم اقلیت ها، سبک های معماری سنتی، افزایش غرور و موقعیت کشاورزان، توانمندسازی زنان روستایی و ایجاد روابط در سراسر 

به حفاظت از زیست بوم های طبیعی و اکوسیستم  گروه های فرهنگی شود. در بعد زیست محیطی گردشگری کشاورزی می تواند
ها و حفظ منابع آب کمک نماید همچنین آسیب های زیست محیطی را کاهش دهد و مناظر اطراف روستا را بهبود بخشد. در بعد 
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ازاریابی اقتصادی نیز گردشگری کشاورزی می تواند به افزایش شغل، سود کشاورزی و درآمد خانواده منجر گردد؛ همچنین باعث ب
 (.1395دیگر محصولات مزرعه گردد )رضوانی و همکاران، 

اقتصادی، احیا و بازسازی  –اکثر کشورهای جهان گردشگری کشاورزی را به عنوان راهبردی نوین برای توسعه اجتماعی 
ناطقی که گزینه های محدودی (. این امر بویژه در کشورها و م1398نواحی روستایی مدنظر قرار داده اند )آقاپورصباغی و اکبرنژاد، 

بسیاری از کشورهای اروپایی میزان زیادی از زمین  1330طوری که از سال  .برای توسعه دارند، بیشتر مورد توجه قرار گرفته است
های روستایی خود را مورد استفاده های دیگر قرار داده و با کاسته شدن از حمایت قیمت ها، کشاورزان مجبور شدند از زمین 

تفاده های دیگری کرده و راه های دیگری برای کسب درآمد پیدا کنند. در نتیجه گردشگری به طور وسیعی در اروپا گسترش اس
یافت و رکود اقتصادی و اجتماعی مناطق روستایی را دگرگون ساخت. اکثر این کشورها عملیات گردشگری کشاورزی را مدنظر قرار 

عملیات خود دارند و نیز از دولت های مرکزی و محلی خود کمک می گیرند و تحت داده اند و یک سیستم درجه بندی برای 
حمایت آنها هستند، همچنین بسیاری از کشاورزان آمریکای شمالی، یا کشاورزی را کنار گذاشتند و یا این که خود را با تغییرات 

دهای مزرعه و عناصر گردشگری تجاری را با یکدیگر تقاضا وفق دادند. نوعی از این انطباق، ایجاد مزارع تعطیلات است که کارکر
ترکیب می کند. در بسیاری از مزارع آمریکای شمالی، درآمد حاصل از گردشگران، بزرگ ترین منبع درآمد است )عنابستانی و 

 (.1397مظفری، 
جربه های بازاریابی در امریکا ایالات متحده امریکا سابقه بسیار موفقی در زمینه توسعه گردشگری کشاورزی دارد. تحقیقات و ت

نشان می دهند که امروزه شهروندان به دنبال محصولات محلی، تازه و ارگانیک هستند و بیش از گذشته می خواهند بدانند که چه 
(. گردشگری کشاورزی در نواحی روستایی آمریکا بسیار 1395کسی و چگونه غذایشان را تولید می کند )رضوانی و همکاران، 

ه است و در بعضی از روزهای سال مزارع برای بازدید عموم آزاد می شوند. گردشگران می توانند میوه و سبزی بچینند، اسب گسترد
سواری کنند، عسل ها را بچشند و در دکه های کنار مزارع یا فروشگاه، محصولات مختلف و صنایع دستی را خریداری نمایند یا 

(. با وجود سابقه طولانی گردشگری کشاورزی، به ویژه در اروپا، در سال های اخیر، 1393یمی، فعالیت دیگر را به انجام رسانند )کر
 –تنوع بخشی فعالیت های مزرعه از طریق گردشگری، به صورت وسیع تری به عنوان ابزار موثر برای مواجهه با مسائل اجتماعی 

مورد توجه قرار گرفته است. نه تنها رشد قابل توجهی در اقتصادی نواحی روستایی به طور عام و بخش کشاورزی به طور خاص، 
عرصه گردشگری کشاورزی در بسیاری از کشورها پدید آمده است، بلکه توجه آکادمیک به این پدیده نیز در حال افزایش بوده است 

 (.1396)ورمزیاری و همکاران، 
میلیون نفر در  1.7هزار روستا و مجموعا  85اد ، در این کشور تعد2011طبق گزارش توسعه کشاورزی چین تا اواخر سال 

کشاورزی تفریحی )گردشگری کشاورزی( و گردشگری روستایی فعالیت داشته اند. کشاورزی تفریحی، شیوه نوینی از کشاورزی 
شخصا در میلیون نفر م 1.5است که گردشگران را تشویق می کند تا در فعالیت های مختلف کشاورزی مشارکت کنند. از این میان، 

گردشگری کشاورزی مشغول به فعالیت بوده اند. در کشورهای آلمان و اسپانیا نیز مهم ترین الگوی غالب گردشگری روستایی، 
گردشگری مزرعه یا همان گردشگری کشاورزی و اقامت در مزارع روستایی است که در توسعه اقتصادی نواحی روستایی تاثیر 

 بسزایی داشته است )همان(.
بیش از  1994در اتریش در سال  .قه آلپاین اتریش نزدیک به یک صد سال است که گردشگری کشاورزی رواج دارددر منط

هزار اتاق برای کسانی که به تفریح و تماشای این مکان ها می رفتند،  109هزار مزرعه وجود داشت که در آن ها حدود  21
ن اتریشی کمک می کند که از منبع درآمد دیگری بهره مند شوند، اختصاص یافته بود. گردش در مناطق روستایی به کشاورزا

اصولا درآمد این افراد از محل پرورش دام و جنگل )چوب و الوار( تامین می شود، جهان گردان این اتاق ها را اجاره می کنند و از 
که برای جوانان در مناطق روستایی  روستاییان محصولات و فراورده های کشاورزی را می خرند. نمونه دیگر خوابگاه هایی است

می سازند و جوان ها می توانند با پرداخت هزینه اندکی در آن جا به سر برند. در سراسر اروپا چنین خوابگاه هایی وجود دارد 
 (.1393)کریمی، 

محسوب می شوند کشورهای مالزی، فیلیپین، اندونزی، چین و ترکیه از مقاصد اصلی گردشگری کشاورزی و روستایی در آسیا 
و توانسته اند در این کسب و کار پیشرفت های چشمگیری داشته باشند. در مالزی تورهایی برای بازدید از مراحل کاشت تا برداشت 
چای و گردشگری در روستاها به گردشگران ارائه می شود. موسسه تحقیقات کشاورزی مالزی تورها و بسته های گردشگری 

ت چای در ارتفاعات کامرون )نام منطقه ای در کشور مالزی( و باغ های میوه در لنکاوی عرضه می کند. کشاورزی را در زمان کاش
در ترکیه نیز این کسب و کار در قالب بازدید از باغ های زیتون، تولید محصولات کشاورزی و فراورده های لبنی ارگانیک ارائه می 

 (.1397شود )شعبانی و همکاران، 
این پژوهش که گردشگری کشاورزی می باشد پژوهش هایی در داخل و خارج از کشور انجام  مورد مطالعه با توجه به موضوع

مورد مطالعه مشاهده نشده است. مهمترین موارد کاربردی از پژوهش  شده است؛ اما تاکنون پژوهشی با این عنوان در سطح منطقه
 های مرتبط با این پژوهش به شرح زیر است. 
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( در مقاله ای تحت عنوان گردشگری کشاورزی و توسعه روستایی نمونه موردی، شهرستان 1397وم و همکاران )قدیری معص
ماسال کلیت شهرستان ماسال را از نظر امکان توسعه گردشگری کشاورزی و اثرات احتمالی آن ارزیابی نموده است. نتایج این 

برای شکل گیری گردشگری کشاورزی می باشد و آثار گردشگری  پژوهش نشان داد که شهرستان ماسال دارای شرایط مناسبی
روستایی که در حال حاضر در این شهرستان جریان دارد، گواه این واقعیت است که شکل گیری گردشگری کشاورزی می تواند 

 عاملی در جهت بهبود شاخص های توسعه روستایی باشد. 
بررسی عوامل موثر بر نقش گردشگری کشاورزی در اشتغال زایی مطالعه ( در مقاله ای تحت عنوان 1397لاهوتی و همکاران )

موردی: کشاورزان شهرستان تنکابن به بررسی عوامل موثر بر نقش گردشگری کشاورزی در اشتغال زایی پرداخته اند. نتایج نشان 
ورزی در اشتغال زایی رابطه مثبت فرهنگی و آموزشی و اطلاعاتی با نقش گردشگری کشا –داد که بین عوامل اقتصادی، اجتماعی 

 درصد وجود دارد.  99و معنی داری در سطح 
گردشگری کشاورزی و تعیین میزان پذیرش  ( در مقاله ای تحت عنوان ارزیابی توانمندی های توسعه1397نوروزی و فتحی )

بخش کشاورزی و سنجش میزان پذیرش  هدف )کشاورزان و گردشگران( در شهرستان لنجان به ارزیابی قابلیت های آن در جامعه
این فعالیت پرداختند. براساس نتایج حاصل از یافته های پژوهش،  آن در بین کشاورزان و گردشگران شهرستان لنجان برای توسعه
د و گردشگری کشاورزی در گویه های منتخب در این زمینه را دار بخش کشاورزی شهرستان لنجان قابلیت های لازم برای توسعه

نگرش و میزان پذیرش کشاورزان و گردشگران منطقه در اکثر گویه های مربوط به جشنواره ها، فعالیت های زراعی و باغی مثبت 
 است. با این وجود میزان پذیرش کشاورزان در رابطه با آموزش و فعالیت های دام و طیور به گردشگران کم بوده است.

کارآفرینی گردشگری کشاورزی، راهبردی نوین برای توسعه روستایی با استفاده از ( در مقاله ای تحت عنوان 1393کریمی )
مطالعه کتابخانه ای، به بررسی مفهوم و اصول کارآفرینی گردشگری کشاورزی پرداخته است. نمونه هایی از این نوع گردشگری را 

توسعه روستایی بیان کرده است. در پایان هم در کشورهای مختلف ذکر نموده و مزایا و چالش های پیش روی آن را در زمینه 
 پیشنهادهایی به منظور رفع چالش ها و بهره گیری بهتر از فرصت ها ارائه نموده است. 

 

 محدوده مورد مطالعه -3
 17درجه و  51کیلومتر مربع در جنوب غربی استان اصفهان با مختصات جغرافیایی  8/5311شهرستان سمیرم با مساحت 

متر از دریا،  2400دقیقه عرض شمالی و با ارتفاع متوسط  51درجه و  31دقیقه تا  42درجه و  30دقیقه طول شرقی و  3دقیقه تا 
بین چهار استان اصفهان، چهارمحال و بختیاری، کهگیلویه و بویر احمد و فارس واقع شده است. از شمال به شهرضا، از شرق به 

با مرز طبیعی رشته کوه های دنا به استان کهگیلویه و بویر احمد، از غرب به بروجن و آباده و اقلید فارس، از جنوب غربی و غرب 
کیلومتر می باشد. شغل  435و تا تهران  150لردگان )چهارمحال و بختیاری( محدود می شود. فاصله مرکز شهرستان تا اصفهان 

 (.1396اصلی مردم این شهرستان کشاورزی و باغداری می باشد )اسدی، 
 

 
 . نقشه شهرستان سمیرم1شهنق
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 روش پژوهش -4
تحلیلی است. جهت جمع آوری داده ها و اطلاعات مورد نیاز از بررسی های اسنادی و کتابخانه ای  –پژوهش حاضر توصیفی 

 و  ریزیبرنامهو مطالعات میدانی استفاده شده است. گردشگری فعالیتی پیچیده است که اثرات مثبت و منفی زیادی دارد و بدون 
هنجاری به بار آورد. جهت کاهش اثرات منفی گردشگری و بهره گیری ی مشخص می تواند نتایج ناخواسته و تاثیرات ناهااستراتژی

ی هااستراتژی (. در این پژوهش برای تعیین اولویت 1394از منافع آن باید به تدوین استراتژی اقدام نمود )تکیه خواه و همکاران، 
ای رسیدن به عوامل چهارگانه استفاده شده است. در ابتدا بر ANPهمراه با مدل  SWOTپیشنهادی، از تجزیه و تحلیل 

SWOT.روش دلفی روشی است جامع، که یکی از کاربردهای آن پیش بینی وضعیت یک سیستم و  ، از روش دلفی استفاده شد
چگونگی اجرای یک استراتژی در آینده است. این روش در مواردی که طراحی مدل های ریاضی و کاربرد فرمول ها و قوانین 

دودیت هایی دارد، مورد استفاده قرار می گیرد و هدف از آن جمع بندی نظرات و پیشنهادات و قضاوت کسب اطلاعات دقیق مح
کارشناسان خبره و در حقیقت یک نظرخواهی تخصصی درخصوص یک موضوع و هماهنگی جهت رسیدن به اتفاق نظر درمورد آن 

هرستان سمیرم بوده است که حجم نمونه ای بالغ بر گردشگری در ش می باشد. جامعه آماری این تحقیق شامل متخصصان حوزه
نفر از کارشناسانی که در این زمینه خبره بودند، انتخاب شده است. در این روش، متخصصان عواملی را که مهم ترین نقاط  10

ند. پس از گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم بوده، در چند مرحله جمع آوری کرده ا قوت، ضعف، فرصت و تهدید در توسعه
 تنظیم شد. سپس برای اولویت بندی  SWOT چند بار تکرار اجماع نظر بین متخصصان، مهم ترین عوامل چهارگانه

ی حاصله ارزیابی و هااستراتژی ، Super Decisionدر نرم افزار  ANP، با استفاده از مدل SWOTی حاصل از فن هااستراتژی
 اولویت بندی شدند.

 SWOTمدل  -4-1

کلمه کلیدی به نام های نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت ها و تهدیدها تشکیل شده است. هدف استفاده از این  4این مدل از 
و مدیریتی حال حاضر و وضعیت موجود و تعیین بهترین مسیر  ریزیبرنامهگردشگری مشخص نمودن سیستم  ریزیبرنامهمدل در 

تنظیم اهداف سیاسی، تنظیم راهبردهای مخصوص صنعت گردشگری روستایی  (. این روش جهت1390است )خالدی و همکاران، 
های شود که اولاً به تجزیه تحلیل محیطو کشاورزی بسیار مفید و کاربردی است. با استفاده از این تحلیل این امکان حاصل می

 را با فرصتهای محیطی متوازن سازد. داخلی و خارجی پرداخته و ثانیاً تصمیمات استراتژیکی اتخاذ نمود که قوتهای سازمان 
 

 و نحوه تعیین آن SWOT. راهبردهای چهارگانه ماتریس 1جدول 

 (Wنقاط ضعف )  (Sنقاط قوت ) 

فرصت ها 
(O) 

حداکثر(: بهره برداری از  –)حداکثر  SOی هااستراتژی 
 فرصت ها با استفاده از نقاط قوت )استراتژی تهاجمی(

داکثر(: از بین بردن نقاط ح –)حداقل  WOی هااستراتژی 
 ضعف با استفاده از فرصت ها )استراتژی محافظه کارانه(

تهدیدات 
(T) 

حداقل(: جلوگیری از بروز  –)حداکثر  STی هااستراتژی 
 ی رقابتی(هااستراتژی تهدیدات با استفاده از نقاط قوت )

حداقل(: کاهش نقاط ضعف  –)حداقل  WTی هااستراتژی 
 ی تدافعی(هااستراتژی با پرهیز از تهدیدات )

 

 SWOT( و تلفیق آن با فن ANPروش تحلیل شبکه ای ) -4-2
فرایند تحلیل شبکه ای یک تئوری ریاضی است که بطور سیستماتیک با انواع وابستگی ها سروکار دارد و به طور موفقیت 

ر گرفته شده است. این روش از سوی ساعتی توسعه یافت تا اولویت هایی را برای تصمیم ها آمیزی در زمینه های گوناگون به کا
با چارچوب  ANPسلسله مراتبی یک سویه میان سطوح تصمیم انجام گیرد. تکنیک  رابطه فراهم آورد؛ بدون آنکه فرضیاتی درباره

ا که یک ساختار شبکه ای تشکیل می دهد، می تواند در نظر تعاملات و روابط میان سطوح تصمیم گیری ر جامع و فراگیر، همه
گیرد. خوشه ها معرف سطوح تصمیم گیری اند و کمان ها تعاملات میان سطوح تصمیم گیری را نشان می دهند. جهت کمان ها 

 (.1394وابستگی را مشخص می کند )تکیه خواه و همکاران، 
 

 بحث و یافته ها -4-3
با استفاده از روش دلفی تنظیم شد و نقاط قوت، ضعف، فرصت ها و تهدیدها  SWOT همانطور که ذکر شد عوامل چهارگانه

گردشگری کشاورزی در شهرستان سمیرم با توجه به راهبردها و راهکارهای مناسب برای بهره گیری بهینه و  توسعه در زمینه
گردشگری کشاورزی شهرستان سمیرم ارائه  بدنه نقاط ضعف و تهدیدها در جهت توسعه هدفمند از نقاط قوت و فرصت ها و یا از

شده است. با استفاده از این مدل و در قالب رویکرد استراتژیک اقدام به شناسایی عوامل داخلی )نقاط قوت و ضعف( و همچنین 
 شد. گردشگری کشاورزی  شناسایی عوامل خارجی )فرصت ها و تهدیدها( در زمینه
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ضعف تشخیص داده  نقطه 4قوت و  نقطه 4از تجمیع نظرات کارشناسان در مجموع عوامل درونی شامل نقاط قوت و ضعف، 
تهدید تشخیص داده شده است که در جدول  نقطه 4فرصت و  نقطه 4شد و در بحث عوامل بیرونی شامل فرصت ها و تهدیدها، 

 زیر هر کدام از عوامل آمده است.
 

 . نقاط قوت، ضعف، فرصت ها و تهدیدات2جدول 
 محیط درونی

 (Wضعف ها ) (Sقوت ها )
 عدم تسهیلات و تجهیزات مناسب توریستی در منطقه -1 وجود کوچه باغ های بی نظیر و چشم اندازهای باغی زیبا -1

 
صنعت توریسم و گردشگری کمبود نیروی انسانی ماهر در  -2 آب و هوای معتدل و مرطوب در فصول گرم سال -2

 کشاورزی
 مناسب توریستی مدیران محلی ریزیبرنامهعدم  -3 دسترسی مناسب و سریع به جاذبه ها -3
دارا بودن باغ های سیب، گردو، بادام و ... و زمین های زراعی گندم  -4

 و جو
 مهاجرت زیاد جوانان به کلانشهرها -4

 محیط بیرونی
 تهدیدات فرصت ها

 خروج نیروی کار جوان و تحصیل کرده از منطقه -1 ها در این صنعت NGOاستفاده از نهادهای غیررسمی  -1
 عدم نظارت مناسب زیست محیطی در منطقه -2 امکان افزایش انگیزه گردشگران خارج از استان و خارج از کشور -2

 
امکان استفاده از جمعیت جوان با تحصیلات عالی در صنعت  -3

 گردشگری
 از بین رفتن فرهنگ و سنت بومی -3

 ضعف ساختار تاسیسات و تجهیزات متناسب گردشگری -4 امکان استفاده از منابع و سرمایه های محلی -4

 
گردشگری کشاورزی در  ی مختلف مطلوبی برای توسعههااستراتژی براساس این نقاط قوت، ضعف، تهدید و فرصت ها، 

 را نشان می دهد. اهاستراتژی جدول زیر هر یک از این شهرستان سمیرم به دست آمد. 
 

 گردشگری کشاورزی در شهرستان سمیرم . مهمترین راهبردهای موثر بر توسعه3جدول
 (SOراهبردهای )

باغات و زمین های  ها جهت استفاده از جاذبه NGOهدفمند از جمعیت جوانان با تحصیلات عالی در صنعت گردشگری و  استفاده -1
 کشاورزی

 گردشگران خارج از استان و کشور با بهره گیری از کوچه باغ های بی نظیر و چشم اندازهای باغی عالی افزایش انگیزه -2
 (WOراهبردهای )

از قشر تحصیل کرده می توان با توسعه و تنوع جهت جلوگیری از مهاجرت های بی رویه بومیان به کلانشهرها و بخصوص بهره گیری  -1
محلی صنعت گردشگری کشاورزی منطقه زمینه مشارکت و اشتغال پایدار را فراهم نمود که البته این امر به عنایت ویژه برنامه ریزان ناحیه ای و 

 به توسعه صنعت گردشگری بستگی دارد.
 تی در منطقه باید از منابع و سرمایه های محلی در این راستا بهره برد. با توجه به کمبود تسهیلات و تجهیزات مناسب توریس -2
 در راستای ایجاد و تجهیز تسهیلات و تجهیزات مناسب توریستی در منطقه می توان از منابع و سرمایه های محلی بهره جست. -3

 (STراهبردهای )
 باغات و زمین های کشاورزی و جلوگیری از تغییر کاربری اراضی کشاورزیاعمال بیشتر نظارت های زیست محیطی در منطقه جهت حفظ  -1
وجود آب و هوای معتدل و دسترسی مناسب به جاذبه ها، با تقویت ساختار تاسیسات و تجهیزات متناسب گردشگری می تواند منجر به جذب  -2

 گردشگر شود. 
 (WTراهبردهای )

 ریزیبرنامهمهاجرت به کلان شهرها خطری جدی برای منطقه محسوب می شود که نیازمند خروج نیروی کار جوان و تحصیل کرده و  -1
 گردشگری کشاورزی است. دقیق مدیران محلی و بکارگیری این نیروی جوان در توسعه

و  ریزیبرنامهبا  عدم نظارت مناسب زیست محیطی و از بین رفتن فرهنگ و سنت بومی از خطرات و تهدیدات منطقه به حساب می آید که -2
 بکارگیری نیروی انسانی ماهر در بخش گردشگری می توان آن را کم کرد.

گردشگری  نبود تسهیلات و تجهیزات مناسب توریستی و ضعف ساختار تاسیسات گردشگری مهم ترین تهدید و خطر در راستای توسعه -3
 می توان آن را بهبود بخشید.کشاورزی در منطقه است که با جذب سرمایه گذار داخلی و خارجی 

 
گانه توسعه گردشگری  4ی هااستراتژی هدف نهایی در این پژوهش این بود که بعد از مشخص کردن عوامل سوات و تدوین 

و عوامل بپردازیم. برای اولویت بندی از فرایند تحلیل شبکه ای  هااستراتژی کشاورزی در شهرستان سمیرم به اولویت بندی این 
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از چهار سطح هدف )بهترین استراتژی( در  SWOTاین تحقیق به منظور تجزیه و تحلیل مدل شبکه ای ارائه شده در استفاده شد. 
به ترتیب در سطح دوم و سوم و آخرین سطح از گزینه های استراتژی  SWOTو زیرمعیارهای  SWOTسطح اول، عوامل 

یسه زوجی با مقیاس پرسشنامه ای به صورت مقا ANPبراساس روش  SWOTتشکیل شده است. جهت تعیین وزن های عوامل 
 نفر از کارشناسان صنعت گردشگری سمیرم تکمیل گردید. 10تایی طراحی و توسط  9

سطح طراحی می شود. مدل مورد استفاده در تحلیل سوات و  4در آغاز مدلی متشکل از  ANPدر فرایند تحلیل شبکه ای 
ANP  داده شده است. نشان  1که در نرم افزار سوپر دسیژن طراحی شده در تصویر شماره 

 

 
 super decision. مدل تحلیل مورد استفاده در نرم افزار 1تصویر شماره 

 
این مدل، الگویی چهار سطحی است که هدف آن، انتخاب بهترین استراتژی است که در سطح اول هدف قرار دارد؛ سطح دوم، 
معیارها )فاکتورها( همان نقاط قوت و ضعف، فرصت ها و تهدیدات هستند. زیرمعیارها نیز که در سطح سوم قرار دارند عوامل ابعاد 

 گانه می باشند. 4ی هااستراتژی نشان داده شده،  Alternativeنیز که با عنوان هستند. سطح چهارم  SWOT چهارگانه
، ماتریس مقایسات زوجی عوامل اصلی با استفاده SWOTبعدی با فرض نبودن وابستگی متقابل میان عوامل اصلی  در مرحله

 عف، فرصت و تهدید براساس درجهاز یک مقیاس یک تا نه تشکیل می شود. در این مرحله عوامل سوات شامل نقاط قوت، ض
 اهمیت عوامل و تاثیرشان برای رسیدن به هدف، وزن بندی می شوند.

 
 . مقایسه زوجی معیارهای اصلی نسبت به هدف 4جدول

 W T S O SWOT وزن نرخ ناسازگاری

0.0137 

0.23352 0.628931 0.906807 1.388176 1 O 

0.210415 0.6764 1.067 1 0.72037 S 

0.242308 0.8959 1 0.937207 1.10277 T 

0.313757 1 1.1161 1.478415 1.59 W 

 از بیشترین اولویت برخوردار است. 0.313معیار نقاط ضعف با وزن نرمال شده 
 در اولویت دوم قرار دارد. 0.242معیار تهدیدات با وزن نرمال شده 

 قرار دارد.در اولویت سوم  0.233معیار فرصت ها با وزن نرمال 
 در اولویت چهارم قرار دارد. 0.210معیار نقاط قوت با وزن نرمال 
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 (super decision. نمایش گرافیکی اولویت معیارهای اصلی )خروجی نرم افزار  2تصویر شماره 

 

برای اطمینان از سازگاری قضاوت های مندرج در جدول مقایسه های زوجی باید نرخ سازگاری محاسبه شود. نرخ سازگاری 
می باشد و بنابراین می توان به مقایسه های انجام شده  0.1بدست آمده است که کوچک تر از  0.013مقایسه های انجام شده 

 اعتماد کرد. 
 قابل مشاهده است. هااستراتژی ز مقایسه های زوجی نتایج حاصل ا 5در جدول شماره 

 

 هااستراتژی . مقایسه زوجی  5جدول

خ 
نر

ی
گار

ساز
نا

 

 هااستراتژی WT3 WT2 WT1 WO3 WO2 WO1 ST2 ST1 SO2 SO1 وزن

0.054 

0.090 0.39 0.38 1.26 2.04 0.8 1.31 2.2 1.28 1.07 1 SO1 

0.112 0.47 0.51 2.27 1.73 3.096 0.66 1.86 2.94 1 0.934 SO2 

0.057 0.35 0.40 1.01 0.644 1.558 0.54 0.76 1 0.34 0.781 ST1 

0.077 0.57 0.31 2.14 1.319 1.9036 0.92 1 1.315 0.53 0.454 ST2 

0.068 0.38 0.29 0.77 0.288 0.549 1 1.08 1.851 1.51 0.763 WO1 

0.065 0.38 0.38 1 1 1 1.82 0.52 0.641 0.32 1.25 WO2 

0.072 0.28 0.24 0.75 1 1 3.47 0.75 1.552 0.55 0.490 WO3 

0.057 0.26 0.21 1 1.333 1 1.29 0.46 0.986 0.44 0.793 WT1 

0.222 1.91 1 4.76 4.166 2.6379 3.44 3.13 2.457 1.96 2.631 WT2 

0.176 1 0.52 3.84 3.571 2.6379 2.69 1.73 2.816 2.11 2.564 WT3 

در اولویت  0.1761با وزن نرمال  WT3استراتژی  از بیشترین اولویت برخوردار است. 0.2221با وزن نرمال  WT2استراتژی 
در  0.0904با وزن نرمال  SO1استراتژی  در اولویت سوم قرار دارد. 0.1127با وزن نرمال شده  SO2استراتژی  دوم قرار دارد.

با وزن نرمال شده  WO3استراتژی  در اولویت پنجم قرار دارد. 0.0775با وزن نرمال شده  ST2استراتژی  اولویت چهارم قرار دارد.
با وزن  WO2استراتژی  در اولویت هفتم قرار دارد. 0.06818با وزن نرمال  WO1استراتژی  در اولویت ششم قرار دارد. 0.0725

استراتژی  در اولویت نهم قرار دارد. 0.05793ن نرمال شده با وز ST1استراتژی  در اولویت هشتم قرار دارد. 0.06501نرمال شده 
WT1  در اولویت دهم قرار دارد. 0.05728با وزن نرمال شده 
 

 
 (super decision. نمایش گرافیکی اولویت معیارهای اصلی )خروجی نرم افزار  3تصویر شماره 

 

می باشد و بنابراین می توان به مقایسه  0.1بدست آمده است که کوچک تر از  0.054نرخ سازگاری مقایسه های انجام شده 
 های انجام شده اعتماد کرد. 

را رتبه بندی کرد که نتایج رتبه  هااستراتژی پس از مشخص شدن وزن ها و محاسبه نرخ ناسازگاری در این مرحله می توان 
 در نمودار و جدول زیر ارائه شده است. هااستراتژی بندی 
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 (super decision)خروجی نرم افزار  هااستراتژی . نمایش گرافیکی رتبه بندی  4تصویر شماره 

 

 هااستراتژی . رتبه بندی 6جدول 
 رتبه هااستراتژی 

WT2 1 

WT3 2 

SO2 3 

SO1 4 

ST2 5 

WO3 6 

WO1 7 

WO2 8 

ST1 9 

WT1 10 

 

 نتیجه گیری
ی توسعه گردشگری کشاورزی در شهرستان سمیرم بوده است. به هااستراتژی هدف از تحقیق حاضر شناسایی و رتبه بندی 

ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصت ها و تهدیدات توسعه گردشگری کشاورزی مورد بررسی قرار گرفت. لذا  هااستراتژی منظور شناسایی 
هش های صورت گرفته در داخل و خارج از کشور، از خبرگان این صنعت خواسته شد نظر خود را در مورد با مطالعه و مراجعه به پژو

معیار اصلی تحت عناوین نقاط قوت، نقاط  4زیر معیار در قالب  16عوامل موجود اعلام نمایند. در مدل طراحی شده در مجموع 
استراتژی  10گانه در قالب  4ی هااستراتژی معیار اصلی  4تلفیق  ضعف، فرصت ها و تهدیدات شناسایی گردید و در مرحله بعد با

 )فرایند تحلیل شبکه ای( جهت شناسایی میزان اهمیت و وزن دهی معیارها و اولویت بندی  ANPتدوین گردید. سپس از تکنیک 
 استفاده گردید. هااستراتژی

در اولویت نخست قرار دارد. معیار  0.313وزن نرمال بنا به نظر خبرگان، در میان معیارهای اصلی، معیار نقاط ضعف با 
در جایگاه سوم قرار دارد. معیار نقاط قوت نیز با  0.233در جایگاه دوم اهمیت است. معیار فرصت ها با وزن  0.242تهدیدات با وزن 

کشاورزی در شهر سمیرم  گردشگری از اولویت چهارم برخوردار است. به طور کلی می توان گفت در راستای توسعه 0.210وزن 
این نوع گردشگری باید با شناخت نقاط ضعف و  توجه به نقاط ضعف و تهدیدات از اهمیت والایی برخوردار است و برای توسعه

 نمود. ریزیبرنامهتهدیدات در راستای از بین بردن نقاط ضعف و کنترل تهدیدات 
می رسد. نتایج نشان می دهد دو استراتژی عدم  هااستراتژی ه رتبه بندی عوامل سوات و رتبه بندی آنها نوبت ب پس از مقایسه

نظارت مناسب زیست محیطی و از بین رفتن فرهنگ و سنت بومی از خطرات و تهدیدات منطقه به حساب می آید که با 
ی تدافعی هااستراتژی  قولهو بکارگیری نیروی انسانی ماهر در بخش گردشگری می توان آن را کم کرد که هر دو در م ریزیبرنامه

قرار می گیرند از اهمیت بالایی برخوردار می باشند. همانطور که در بخش تحلیل عوامل سوات ذکر گردید که نقاط ضعف و 
تهدیدات از اهمیت بیشتری برخوردار بودند لذا استراتژی تدافعی که در راستای به حداقل رساندن تهدیدات و نقاط ضعف تدوین 

 از اولویت بالایی برخوردار است.  هااستراتژی نیز در بخش شده است 
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گردشگران خارج از استان و کشور با بهره گیری از کوچه باغ های بی نظیر و چشم  پس از آن دو استراتژی افزایش انگیزه
ها جهت استفاده از  NGOهدفمند از جمعیت جوانان با تحصیلات عالی در صنعت گردشگری و  اندازهای باغی عالی و استفاده

 ی برتر شناخته شده اند که باید مورد توجه قرار گیرند. هااستراتژی بعنوان باغات و زمین های کشاورزی  جاذبه
 

 منابع
فصلنامه  ،یکشاورز یعوامل اثرگذار بر انتخاب مقاصد گردشگر لی(، تحل1398محمد و اکبرنژاد، کوروش ) ،یآقاپورصباغ -

 (ینامه گردشگر ژهیسال هشتم، شماره سوم )و ،ییاقتصاد فضا و توسعه روستا
 رم،یمورد مطالعه: شهر سم ،یتسیبعنوان مقاصد اکوتور یکوهستان یمناطق شهر یها لیپتانس یابی(، ارز1396) یعل ،یاسد -

 رم،یواحد سم یدانشگاه آزاد اسلام ،یشهر ریزیبرنامه( رشته M.Aارشد ) یدرجه کارشناس افتیدر ینامه برا انیپا
 دانشکده هنر

 یزراعت و فناور هینشر نات،یزعفران در منطقه قا سمیو اگروتور میاقل نیارتباط ب ی(، بررس1394) ینژاد، مرتض لیاسمع -
 2، شماره 3زعفران، جلد 

مورد مطالعه: شهرستان جهرم،  ،یکشاورز یگردشگر (، عوامل موثر بر توسعه1398سحر ) ،یو سامان یبذرافشان، مرتض -
 47سال چهاردهم، شماره  ،یگردشگر تیریمطالعات مد یفصلنامه علم

و  SWOT لیبراساس تحل یگرد عتیطب توسعه یژاسترات نی(، تدو1394آزاد ) ،یاکبر و اصغر ،یخواه، جاهده؛ نجف هیتک -
 2، شماره 2دوره  ،یشهر یدر شهر سنندج، گردشگر دریآب ی: پارک جنگلیمورد ( مطالعهANP) یشبکه ا لیتحل ندیفرا

 یجاذبه ها ی(، امکان سنج1390شبنم ) ،یو خالد نیشاه ،یجهانبخش؛ خالد کا،یزاده، رحمت الله؛ ر یمنش ار؛یشهر ،یخالد -
مورد: دهستان  SWOTو استفاده از مدل  لاسیبر باغات گ دیبا تاک ییدر توسعه روستا یستیاگرواکوتور – یستیتور

 23، شماره 20جلد  ،ییایرافعلوم جغ یکاربرد قاتیتحق هیلواسانات کوچک، نشر
مورد  یکشاورز ی(، چالش ها و مباحث توسعه گردشگر1395الله ) حیذب ،یمحمدرضا؛ نجارزاده، محمد و تراب ،یرضوان -

 36شماره  ازدهم،یسال  ،یگردشگر تیریشاهرود، فصلنامه مطالعات مد ییمطالعه: مناطق روستا
مرکز  ،یتجربه جهان ی( بررسسمیتوری)اگر یکشاورز ی(، گردشگر1397) لاساداتیل ،یروجا و علو انپور،یمهناز؛ ک ،یشعبان -

 رانیو آب اتاق ا یکشاورز یمطالعات راهبرد یمل
مطالعه  ،یکشاورز یبه گردشگر انییروستا شیعوامل موثر بر گرا نیی(، تب1397زهرا ) ،یاکبر و مظفر یعل ،یعنابستان -

سال هفتم،  ،یگردشگر و توسعه ریزیبرنامه مجله شابور،یدهستان فضل شهرستان ن ینمونه گردشگر ی: روستاهایمورد
 24ماره ش

و  یکشاورز ی(، گردشگر1397) بیحب ،یچنار یو محمود دیمج ،یاسوری ؛یسبکبار، حسنعل یفرج ؛یمعصوم، مجتب یریقد -
 –تهران  ران،یا ییروستا داریچشم انداز توسعه پا یمل شیهما نی: شهرستان ماسال، دومینمونه مورد ،ییتوسعه روستا

 یخوارزم دانشگاه
در  ینیکارآفر هینشر ،ییتوسعه روستا یبرا نینو یراهبرد ،یکشاورز یگردشگر ینی(، کارآفر1393) دیسع ،یمیکر -

 جلد اول، شماره چهارم ،یکشاورز
در  یکشاورز یعوامل موثر بر نقش گردشگر ی(، بررس1397محمدرضا ) مانپور،یسروه و سل ،یکامران؛ احمد ،یلاهوت -

، 1دوره  ،یدر کشاورز نانهیکارآفر یپژوهش یکردهای: کشاورزان شهرستان تنکابن، فصلنامه رویمطالعه مورد ،ییاشتغال زا
 2شماره 

آن در  رشیپذ زانیم نییو تع یکشاورز یگردشگر توسعه یها یتوانمند یابی(، ارز1397عفت ) ،یاصغر و فتح ،ینوروز -
 51و توسعه، شماره  ایجغراف هدف )کشاورزان و گردشگران( در شهرستان لنجان، مجله جامعه

 ؛یکشاورز یها و خدمات مطلوب گردشگر تیفعال لی(، تحل1396محسن ) ،یو بابائ رضایعل ،یمیحجت؛ رح ،یاریورمز -
 21سال ششم، شماره  ،یو توسعه گردشگر ریزیبرنامهمجله  ،یگردشگران الموت شرق یمطالعه مورد
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