
 

 

 
  
  

  تقاضای لنکستراستخراج تابع تقاضای انفاق براساس تابع 
  *آبادی نجف کاظمی مصطفی    

 
 چكيده
تواند موضوع مطالعه علوم مختلف  هاي بشري مي هاي خيرخواهانه همچون ديگر فعاليت فعاليت

از جمله اقتصاد قرار گيرد. اين مقاله در صدد يافتن پاسخي مناسـب بـه چگـونگي تـابع تقاضـاي      
توصـيفي و بـا   −مقاله كه با استفاده از روش تحليلـي هاي اين  انفاق سامان يافته است. نتايج تحليل

از آن است كه تقاضـاي انفـاق مركـب از     شده نشاناي و پرسمان خبرگاني انجام  روش كتابخانه
كنندگان به تناسب درجه اهميت آنها، ميـزان   تقاضا رو ؛ ازاينهاست بردارهاي مختلفي از ويژگي

  كنند.   تقاضاي خويش از آن را تعيين مي
مندي از مستندات قرآني و روايي و پرسمان خبرگـاني بـه مجموعـه     تا با بهره كوشيدهقاله اين م

سـپس بـا الهـام از     يابـد و  براي تقويت آنها در كشور دست هاييكاملي از اين بردارها و پيشنهاد
ر منـدي ا  ريزي و با بهـره  ها پايه تئوري تقاضاي لنكستر، تابع تقاضاي انفاق را بر مبناي اين ويژگي

. شناسـايي تـابع تقاضـاي انفـاق و     كنـد گذاري انفاق را اسـتخراج   تابع قيمت هدانيك، تابع ارزش
بخشـي بـه    هايي براي تقويت آنها جهـت رونـق   حل معرفي بردارهاي مؤثر در آن مسير اتخاذ راه

  نمايد. بازار انفاق را در كشور فراهم مي
تحليل اقتصادي، بازار انفاق، تقاضاي انفاق، تابع تقاضا، تابع تقاضاي لنكستر، تابع  :واژگان كليدي
  قيمت هدانيك.
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  بیان مسئله

، ١٣٨۶مشارکت اجتماعی یکی از راهبردهای اصلی در تابع تقاضـای مسـلمانان اسـت (رجـایی، 
ترین و بارزترین ظهورات مشارکت اجتماعی در اسـلام انفـاق اسـت. طبـق  یکی از اصلی و )١ص
های اسلامی انفاق بخشش اموال به نیازمندان به منظور جلـب رضـایت الهـی اسـت (نسـاء،  آموزه
). مطابق ١٩۵). ترک انفاق طبق برخی از آیات هلاکت اجتماعی را در پی خواهد داشت (بقره، ٣٨

زیرا ازدیاد و برکـت امـوال را بـه  ؛آورد شمارگذاری به  توان انفاق را نوعی سرمایه ی میبا تعابیر قرآن
  ).٢۶۵همراه دارد (بقره، 

تر و  نوعـان خـود، بسـیار جـدّی بیان قرآن و روایات درباره وظایف مالی انسـان نسـبت بـه هـم
روا نیسـت کـه چنـین  وجـه هیچ رو بر فرد مسلمان به تر از احکام استحبابی دیگر است؛ ازاین عمیق

ای اسلامی است که انفاق و خیرخواهی در  وظایفی را نادیده بگیرد. مطابق با گفتمان قرآنی، جامعه
 جزء جزء پیکره آن نهادینه شده باشد.

ده، شـمـانی افـراد جامعـه واگـذار یهـای ا زهیبـه انگ یاجتماع یها که انجام مشارکتییازآنجا
ان یـار خود افراد موکول و تنها به بیز به اختین مقدار و مدت آن نییکند که تع عت مسئله اقتضا مییطب

ث بــرای یــارهــای کلــی کــه در قــرآن و احادیی از معکــی. بســنده شــود یارهــای کلــیحــدود و مع
ازهـای شخصـی اسـت یان شده است مقدار مازاد بـر حـد کفـاف نیهای اجتماعی مردم ب مشارکت

ازهـای ین نیانسان پس از تـأم بایدعی و حالت عمومی یت طبین در وضعی). بنابرا٢١٧−٢١۶(بقره، 
  های اجتماعی بپردازد.  شخصی خود و خانواده در حد کفاف به مشارکت

اجتماعی، ضرورت تمرکز علمی بر بـازار  یها فراوان اسلام بر مشارکت های سفارشبا توجه به 
رو تحلیـل  پوشـیده نیسـت؛ ازایـن های اجتماعی و تقویت همه جانبه آن بر کسـی انفاق و مشارکت

پاسـخ بـه  برایمقاله این اقتصادی این بازار، همواره دغدغه کارشناسان اقتصاد اسلامی بوده است. 
های اقتصـادی، سـامان یافتـه اسـت. بـرای  پرسش از چگونگی تابع تقاضای انفاق مطابق با تحلیل

شناسی شـده سـپس بـازار انفـاق و  مپس از مرور ادبیات پژوهش، ابتدا انفاق مفهو پاسخرسیدن به 
گیری از تئوری تقاضای لنکستر و تابع قیمـت هـدانیک،  های اجتماعی تبیین شده و با بهره مشارکت

از آن است که تقاضای انفاق نشان ها  تلاش شده تا تابع تقاضای انفاق استخراج شود. نتایج بررسی
توان تابع تقاضای انفاق را متأثر از این  و می های گوناگون متأثر است از تقاضای پنج بردار از ویژگی

هـا در کشـور، از طریـق  ها استخراج نمود. یافتن سازوکارهای تقویت هر یک از ایـن ویژگی ویژگی
  .استقابل دستیابی  ١پرسمان نخبگانی

                                                           
نظران در حوزه انفاق و  و ارسال آن برای برخی از صاحبفرم مربوطه در پایان مقاله آورده شده است. با طراحی این فرم .  ١

ها را به دست آوریم، به برخی از پیشنهادهای کاربردی بـرای بهبـود وضـعیت  نیکوکاری، توانستیم افزون بر اینکه ویژگی
 انفاق و خیرخواهی در کشور نیز دسترسی پیدا کنیم.



      ١۴٣  لنکستر تقاضای تابع براساس انفاق تقاضای تابع استخراج

 

  مروری به ادبیات پژوهش

 ) بـاز١٩٧۵سـال ( اهرنبـرگ در−های دینی تقریبـاً بـه پـژوهش ازی ارائه تحلیل اقتصادی از پدیده
تا بر پایه تئوری تولید خانوار بکر، اثبات کنند که افراد وقت و کالای خود را  آنها کوشیدند. گردد می

دهند که مجموع مطلوبیت دنیا و آخرت آنهـا  ای بین کالاهای دینی و غیردینی تخصیص می به گونه
  افزوده شود. 

هـای خیریـه در سـطح فـردی و  کننده کمک عوامـل تسـهیل دربـاره )٢٠١١بکرزو ویپکینـگ (
انـد کـه  اصـلی برانگیزاننـده رفتارهـای خیریـه در افـراد را معرفـی کرده سـازوکاراجتماعی، هشت 

گاهی از  عبارت فایده، دیگر دوسـتی، کسـب  -نیازها، میزان تقاضای کمک، ارزیابی هزینهاند از: آ
ها و میزان تأثیرگذاری کـه یکـی از آنهـا یعنـی ارزیـابی  شناختی، ارزش شهرت و اعتبار، منافع روان

) معتقدنـد ٢٠٠۵) و انـدرونی (٢٠١۶های مالی تأمین شود. آدام ( مشوق باتواند  فایده می -هزینه
  زیاد خیریه در اقتصاد، عملکرد بازاهای واقعی خیریه هنوز ناشناخته هستند.  که با وجود اهمیت

) در مدل تبیینی خود از مصرف کل در اقتصاد اسلامی، ضریبی را برای نشان ١٩٨۴فهیم خان (
معتقـد اسـت کـه  ویدادن اثر تقوا بر مقدار انفاق مازاد بر واجب را وارد مدل خویش نموده است. 

شـود تـا افـراد مقـداری از دارایـی را در جهـت اصـلاح آن بـه امـور خیـر  عث میباور به آخرت با
شود.  کننده مسلمان می رو زندگی اخروی وارد تابع هدف و مصلحت مصرف ازاین ؛اختصاص دهد

  کننده، ایجاد موازنه بین دنیا و آخرت در مخارج است.  او معتقد است که هدف نهایی مصرف
های اقتصـاد  ، با طرح بحثئوری تقاضا و تحلیل اقتصادی انفاقت) در کتاب ١٣۶٣توتونچیان (

داند که از انجام اموری که با نیت رضایت الهی انجام  خرد، مفهوم مطلوبیت را رضایت خاطری می
کننده آن است. وی با توجه به ایـن مفهـوم،  کننده مسلمان حداکثر شود و مصرف پذیرفته حاصل می

های  صی و انفاق را ترسیم کـرده و سـپس بـا اعمـال محـدودیتتفاوتی بین مصرف شخ منحنی بی
کننده مسلمان را بین دو  مربوط به اسراف در مصرف شخصی و انفاق، محدوده انتخاب فرد مصرف

کند. سپس با اعمال قید بودجه، به استخراج تابع تقاضا و انفـاق  سطح، کفایت و اسراف محدود می
ای اخـتلاف  نمایـد کـه هرچنـد در جامعـه تصاد خرد اثبات میتحلیل اق باپردازد و  فرد مسلمان می

  شود. ا با انفاق اختلاف مصرف آنها خیلی کم میدرآمد دو فرد بسیار متفاوت باشد، امّ 
های  ، ابتدا محدودیتکننده مسلمان تخصیص درآمد و رفتار مصرف) در کتاب ١٣٧٩حسینی (

ه سه بخـش کلـی، مصـرف شخصـی، شمارد؛ سپس تخصیص درآمد را ب تخصیص درآمد را برمی
کند و با استفاده از ابزار ریاضی، به استخراج الگـوی  گذاری تقسیم می مشارکت اجتماعی و سرمایه

  پردازد. ریاضی تخصیص درآمد و توابع تقاضا و انگل فرد مسلمان می
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 تـا کوشـیدند» تخمـین تـابع انفـاق در ایـران«ای با عنـوان  ) در مقاله١٣٩٢عزتی و همکاران (
های اسلامی به دسـت آورده و رفتـار تـابع انفـاق را تحلیـل  عوامل مؤثر بر انفاق را با توجه به آموزه

شود. آنهـا بـدین   نمایند در این مقاله تلاش شده تا به صورت تجربی تابع انفاق در ایران تخمین زده
از درآمـد سـرانه  نتیجه دست یافتند که تابع انفاق به صورت تابعی نمایی اسـت کـه تـابعی فزاینـده

  باشد. استانی، ثروت و سرمایه مذهبی می
های تبلیغاتی مطلـوب در بازاریـابی  جاذبه«ای با عنوان  ) در مقاله١٣٩٣پور و خیری ( مسعودی

معتقدنـد کـه قـرآن کـریم از سـه نـوع جاذبـه منطقـی،  »های قرآنـی اجتماعی انفاق براساس آموزه
احساسی و ترس برای بازاریابی انفاق استفاده نموده است و بر این باورنـد کـه در جـوامعی کـه بـه 

  توان از جاذبه اطمینان به بازگشت نیز بهره جست. خداوند باور دارند می
بـرای رفتارهـای  »خیرخواهانـهتحلیل رفتار «ای با عنوان  ) در مقاله١٣٩٠نهضتی و همکاران (
ی پیشنهاد و اثبـات نمودنـد کـه متغیرهـای درآمـد، سـن، تحصـیل، بعـد خیرخواهانه شاخص کمّ 

خانوار، تعداد فرزندان، فرزندان مجرد، فرزندان شاغل، نسبت جنسی فرزندان، برخورداری از رفـاه 
  ند.و داشتن کالاهای بادوام به تناسب بر شاخص رفتار خیرخواهانه اثر دار

هـای  های مـذهبی دهک عوامل مـؤثر بـر هزینـه«ای با عنوان  ) در مقاله١٣٨٨کیاء الحسینی (
نشان داده است که درآمد خانوار، بعـد خـانوار و جنـگ تحیلـی » درآمدی خانوارهای شهری ایران

  های مذهبی داشته است. اثری مثبت و تورم اثری منفی بر پرداخت
ای مـذهبی شـهری و  عوامل مـؤثر بـر هزینـه«ای با عنوان  ه)، در مقال١٣٩۵دادگر و همکاران (

، بدین نتیجـه دسـت یافتـه اسـت کـه در هـر دو منـاطق شـهری و »روستایی در ایران، رویکرد برو
روستایی، افزایش سن، دارا بودن شغل، متأهل بودن، مالک خانه بودن و درآمد سرپرست خانوار اثر 

ا بعد خانوار اثر منفی و معناداری بـر پرداخـت امّ  ؛ی داردمثبت و معناداری بر پرداخت هزینه مذهب
  های مذهبی دارد. هزینه

مباحث عمومی خیرخواهی و انفـاق هماننـد جایگـاه و اهمیـت و... مطالعـات  دربارههرچند 
طورکه ملاحظه شد پیرامون ارائه تحلیل اقتصادی  همان، ولی فراتر از حد احصایی انجام شده است

های اندکی انجام پذیرفته که هریک از آنها تنها بخشی از مباحـث مربـوط بـه  هشانفاق تاکنون پژو
  آوری است: های زیر دارای نوع اند. مقاله حاضر از جنبه تحلیل اقتصادی بازار انفاق را مطرح نموده

 تری نسبت به تحلیل اقتصادی بازار انفاق؛ ارائه بحث جامع  
 فاق؛ارائه نگرشی نو به جانب عرضه و تقاضای ان  
 استفاده از تئوری تقاضای لنکستر برای تحلیل تابع تقاضا؛ 



      ١۴۵  لنکستر تقاضای تابع براساس انفاق تقاضای تابع استخراج

 

 های مؤثر در تابع تقاضا با اسـتفاده از مسـتندات قرآنـی و  دستیابی به پنج بردار از ویژگی
 روایی و پرسمان خبرگانی؛

 .استفاده از تابع قیمت هدانیک برای تحلیل تابع ارزش انفاق 
 

  بررسی مفهومی 

های در راه خـدا  آن در هزینـه کـاربردولـی غلبـه  ؛معنای مطلق هزینه کردن استانفاق در اصل به 
باعث شده یک نحو ظهور ثانوی به معنای بخشش در راه خـدا بـرای آن درسـت شـود. ایـن واژه از 

به معنای کم شدن، نابود شـدن، هزینـه کـردن، مخفـی کـردن و پوشـاندن اسـت  »ن ف ق«ریشه 
اصـطلاح دردر کاربرد رایج قرآن کریم و متون دینی، انفاق  .)٢۴٢  ، ص١۴ق، ج١۴٠٨منظور،  (ابن

شـود  هـای مـورد نیـاز گفتـه می به اعطای مال یـا چیـزی دیگـر در راه خـدا بـه فقیـران و دیگـر راه
شود  رو به بخشیدن مال اطلاق می به نوشته راغب، انفاق ازآن. )۵٣  ، ص١ق، ج١۴٠۵(الجرجانی، 

  ). ٨١٩  ق، ص١٣٩٢یابد (راغب اصفهانی،  و زوال می که با بخشش، به ظاهر مال فنا
به نظر برخی واژه شناسان انفاق با اعطا از آن جهت متفاوت است که در انفاق همواره مالکیـت 

رو اسناد انفاق را به خداونـد  ازاین ؛شود؛ ولی در اعطا لزوماً چنین نیست شیء انفاق شده منتقل می
قُ كَ «مجازی و آن را در آیه  نفِ اءُ يُ اند  ) به معنای رساندن رزق بـه بنـدگان دانسـته۶۴(مائده، » يْفَ يَشَ

بـار و غالبـاً بـه  هفتـادافزون بر واژه نفق و مشتقات آنکـه بـیش از  ).١۵۵  ، ص۶(تفسیر قرطبی، ج
معنای اصطلاحی آن در قرآن آمده، قرآن با واژگان و تعابیری دیگر نیز به ایـن موضـوع اشـاره کـرده 

   ).٣، ص١٣٩۵می، است (ابراهی
انفـاق فـی «ترین مفهوم در قرآن و احادیث برای تبیین ایـن مسـئله مفهـوم  است که رایج گفتنی
(بـه معنـای  ١است و افزون بر آن مفاهیم ایثار، صدقه، وقف، احسان، مواسـات، زکـات» سبیل اللّه

الحسـنه،  اعم) الحق المعلوم، حق الحصاد به صورت کامل و بسیاری از مفاهیم دیگر ماننـد قرض
مـورد بـا  ٣١اند. قرآن کریم در  اطعام، خدمت، تعاون و صله رحم به وجه غالب ناظر بر این مسئله

الفاظ دیگر مانند  مورد با لفظ صدقه و در مواردی با ١٠مورد با لفظ انفاق و  ۵٠لفظ زکات و حدود 
ای  خطبـه و پیـامبر اکـرم ٢ایتاء مال و حق المعلوم و... مؤمنان را به این مهم فرا خوانـده اسـت

نخواند مگر آنکـه یـاران خـویش را در آن، بـه صـدقه امـر فرمـود. سـیره شخصـی آن حضـرت در 
نوعان و همچنین موضوع ایثار و انفاق خاندان پاک ایشان در ایـن  دستگیری از فقیران و کمک به هم

مسئله بر کسی پوشیده نیست. قرآن کریم ترک انفاق را موجب سقوط و هلاکت جامعه دانسته است 
                                                           

 .شود می خدا به تقرّب نیّت به بلاعوض کمک هرگونه شامل و دارد آن فقهی اصطلاح از تر وسیع مفهومی کریم قرآن در زکات. ١
 ها از ظرفیت این مقاله خارج است. های مفهومی بسیاری بین مفاهیم یاد شده وجود دارد، ولی بسط این تفاوت . گرچه تفاوت٢
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ورزند تهدید به نابودی کـرده و وعـده داده تـا بـه  ). در جای دیگر کسانی را که بخل می١٩۵(بقره، 
انفاق فی سبیل الله، سنّت و قانون الهـی  .)٣٨جایگزین نماید (محمّد، جای آنها قومی بخشنده را 

برای توسعه برکات و رشد پایدار اقتصادی است، این حقیقت انکارناپذیر در آیات و روایات زیـادی 
هـای افـراد جامعـه اسـلامی را  ). خداوند متعـال یکـی از ویژگی٢٧۶؛ ٢۶١ده است (بقره، شبیان 

  ).١٩اند (ذاریات، د نوعان می کمک به هم
انفاق همان مشارکت داوطلبانه مردم در تأمین نیازهای عمومی مانند نیازهای مصرفی اقشار کم 

هـای اساسـی اسـلام بـرای حـل  جویی المنفعه است ایـن راهکـار یکـی از چاره درآمد، و امور عام
ه سـؤال اصـلی مشکلات اقتصادی و برقراری عدالت اجتماعی است. در ادامه در پی یافتن پاسخ ب

  شود.  های اجتماعی پرداخته می مقاله به بحث تقاضای انفاق و مشارکت
  

  های اجتماعی بازار انفاق و مشارکت

خیرین به انگیزه ثواب و رضایت و قرب الهی متقاضی انفاق هستند. هرچند برای تحلیـل بـازار انفـاق 
تمرکز بر جانب تقاضاست و بحـث از در این مقاله  ، ولیباید جانب تقاضا و عرضه با هم تحلیل شود

مقاله، برای تحلیل جانـب تقاضـا از تئـوری تقاضـای این طلبد.  جانب عرضه تحقیقات دیگری را می
لنکستر معتقد است یک کالا اگـر مـورد تقاضـا واقـع  .لنکستر و تابع قیمت هدانیک بهره جسته است

  شود.  هایش تقاضا می تن ویژگیشود نه صرفاً به خاطر کالا بودن آن؛ بلکه به خاطر داش می
هایی  در این خانه ویژگی ،گیرد کننده قرار می عنوان مثال وقتی یک خانه مورد تقاضای مصرف به

همچون مقدار مساحت خانه، نزدیکی به مرکز شهر، نزدیکی به مراکز بهداشـتی و آموزشـی، عمـر 
هـا  هـر چقـدر ایـن ویژگی .دساخت خانه و میزان فرسودگی، محیط اجتماعی محله و... وجود دار

کننده تمایل بیشتری برای مصرف آن دارد و مبلـغ بـالاتری را حاضـر اسـت  تقاضا ،تر باشد مطلوب
ها سهمی را در افزایش قیمت این کـالا  برای استفاده از آن بپردازد. در حقیقت هر یک از این ویژگی

  نماید. و تقاضای آن ایفا می
هـای  نـه موضـوع عرضـه و تقاضاسـت. انفـاق مرکـب از ویژگـیدر بازار انفاق، خدمت خیرخواها

گیـرد.  هـا شـکل می متعددی است که میزان تقاضای از آن متناسب با رغبت متقاضـیان بـه ایـن ویژگی
های جذابی را ایجاد نماینـد کـه متقاضـیان انفـاق  گذاران بتوانند برای انفاق ویژگی اگر سیاست ،بنابراین

  افزاید.  اضای آن پیدا نمایند این امر به رونق هرچه بیشتر این بازار می(خیرین) رغبت بیشتری به تق
ها را برای انفاق معرفـی نمـوده  ای از ویژگی تر شدن بازار انفاق، مجموعه اسلام نیز برای جذاب
تواند جانب تقاضا را در این بازار افزایش دهـد و سـمت تقاضـا را تقویـت  است که توجه به آنها می

ولی تقاضـا در ایـن  ،ه تقویت تقاضا برای کالای مصرفی در اسلام نکوهش شده استنماید. اگرچ
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کید رهبران دینی بوده و در آیات الهی بدان سفارش شده است (بقـره،  ؛ مائـده، ١۴٨بحث، مورد تأ
). دین مبین اسلام برای ایجاد این جذابیت در جانب تقاضا در کالا و خدمت خیرخواهانه تنوع ۴٨

  د فرموده است؛ وجود انواع مختلف انفاق در اسلام تأکیدی بر این مدعاست. فراونی ایجا
  

  تقاضای انفاق و تئوری تقاضای لنکستر، تابع قیمت هدانیک 

های تئـوری  تواند در راستای تحلیل های مختلف می تقاضای انفاق با توجه به مرکب بودن از ویژگی
اصـطلاح هـدانیک از ریشـه یونـانی هـدانیکوس تقاضای لنکستر و تابع قیمت هدانیک قرار گیرد. 

)Hedonikosرةالمعارف مزاپائداجویی است ( ی لذتا) به معن Mazeppa در اقتصاد رفـاه، واژه (
کننده از مصـرف کالاهـا یـا  ی مطلوبیت یا رضایت کسب شده بـه وسـیله مصـرفاهدانیک به معن

ین بـار توسـط نخسـت). روش هـدانیک ۶٠−۵٣، ص١٣٨٧،خدمات است (ابونـوری و همکـاران
برای تجزیه و تحلیل تقاضا در بازار مسکن و محیط زیست بـه کـار رفـت و بـه وسـیله  ١گریلیچس

) و برای اولین بار در این مقاله برای تحلیل ١٩٧۴د (روزن، شکارهای نظری لنکستر و روزن مطرح 
  بازار انفاق استفاده شده است. 

میلادی ارائه شد و همچنین نظریه مطلوبیت تصادفی  ١٩۶٠نظریه تقاضای لنکستر که در دهه 
) از جمله نظریات مطرح در زمینۀ برآورد تمایل به پرداخـت افـراد ١٩٧۴، مک فادن ١٩٩٩(لوسه، 

شـوند. براسـاس نظریـه  بازاری مانند کالاهای مرکب محسوب می برای کالاهای فاقد بازار و یا نیمه
هـای  ویژگـیگیری برای انتخاب کالاها و خدمات و خرید آنها به  اضای لنکستر، افراد در تصمیمتق

کننـد  ، مطلوبیتی را که افراد از مصرف کالاها و خدمات کسـب میسخندیگر به .کنند آنها نگاه می
ورد در مـ ویژه دهندۀ کالا تقسیم نمود. این مسـئله بـه توان به مطلوبیت حاصل از اجزای تشکیل می

است (کـار و سـاکیس و بیـرول،  درستکالاهای مرکب مانند واحد مسکونی، اتومبیل و مانند آنها 
تجزیـه و تحلیـل ی در الگوی تقاضای هدانیک، تنها کالاهای چند بُعـد ،). بنابراین٢٠٠٧، ١١٠٢
  ).١٧٧−١۵٣  ، ص١٣٩١ند (بدری و طیبی، شو می

ت خیرخواهانه مشتمل بر بردارهای مختلفـی از با عنایت به این مطلب و با توجه به اینکه خدم
رو اسـتفاده از الگـوی قیمـت هـدانیک بـرای بـازار خیرخـواهی،  های گوناگون است؛ ازاین ویژگی

چنـد بُعـدی و مرکـب از تعـداد  شود. کالا و خدمت خیرخواهانـه، نـاهمگن و مناسب ارزیابی می
توان آن را  و خدمات بوده و نمی هار کالارو دارای ماهیتی متمایز از دیگ زیادی مشخصه است؛ ازاین

  بُعدی در نظر گرفت.  به صورت تک
هدانیک برای دستیابی به میل به پرداخت این نوع کالاها از تابع قیمتـی بهـره جسـت کـه در آن 
                                                           
1. Griliches 



 ١٣٩٩بهار و تابستان / ٣٣ش/ ١٧سایران /  یاقتصاد یجستارها   ١۴٨

 

، ١٣٩١ند (راهـداری و همکـاران، شـدهای کالامحور اصـلی و اساسـی تحلیـل و بررسـی  ویژگی
ها  ولی بحث قیمت ؛یل اقتصادی بازار انفاق از تابع وی بهره جسته استاین مقاله برای تحل .)٣  ص

های مختلف خدمت خیرخواهانه در نظر گرفته شده اسـت.  معادل میزان تمایل متقاضیان به ویژگی
های این خدمت را مشخص  های متقاضیان نسبت به ویژگی توان ارجحیت با استخدام این نظریه می
بخشی به بازار انفاق اتخـاذ کـرد و در  رونق برایهای لازم را  ریزی ها برنامهکرد و سپس با توجه به آن

  کننده انفاق از طریق پرسمان خبرگانی بود.  های جذاب هایی برای تقویت ویژگی جستجوی راه
شود. در ایـن روش  های متعددش ارزیابی می در روش هدانیک، خدمت خیرخواهانه با ویژگی

آنگـاه از جهـت  ،تری باشـد های مطلوب بت به سبدی دیگر دارای ویژگیها نس اگر سبدی از ویژگی
دهد. شـکل  می  گذاری بالاتر و در نتیجه قیمت بیشتری را به خـود اختصـاص گذاری، ارزش ارزش

توان به صورت زیـر در نظـر گرفـت (شـریفی،  کلی تابع میزان ارجحیت خدمت خیرخواهانه را می
  :)٢٠−١٠  ، ص١٣٧۶

௜ܲ = ෍ ܾ௜௡
௜ୀଵ ௜ݖ +  ݑ

௜ܲ   که  طوری به ௜ܾ   مقدار ارجحیت واولویت خدمت خیرخواهانه  ௜ݖ  ها (ضرائب تخمین) ارجحیت ضمنی هر یک از ویژگی    ها جمله پسماند بیانگر دیگر ویژگی ݑ  های خدمت خیرخواهانه ویژگی 

توسـط روزن یکی از مشهورترین و پرکاربردترین مطالعات انجام شده پیرامون قیمـت هـدانیک 
به بررسـی » قیمت هدانیک و بازار ضمنی«وی در مطالعه خود با عنوان .) انجام شده است١٩٧۴(

). در این بازار هر کالا قیمتـی ٢٠−١٠  ، ص١٣٧۶پردازد (شریفی،  مشخصه می nبازار کالاهایی با 
تک مشخصه آن کالا در بازار وجـود نـدارد. بـرای بـه  ولی قیمت برای تک ؛مخصوص به خود دارد

 توان تابعی به شکل زیر تعریف نمود: ها می دست آوردن قیمت هر یک از مشخصه
)1(  ܲ(ܼ) = ܲ(ܼଵ, ܼଶ, … . . ܼ௡)

,ଵܼقمیت بازاری و  (ܼ)ܲکه در آن  ܼଶ, … . . ܼ௡ باشند که در  های کالای مورد نظر می ویژگی
هــای موجــود در کــالا و قیمــت بــازاری آن کالاســت.  دهنــده هــر یــک از ویژگی ایــن تــابع ارتباط

های کالا، قیمت بـازاری آن کـالا را  د که ویژگیکن می آشکاراین نکته را  یادشدهتابع  سخن،دیگر به
تئوری خویش را بنیان نهاد که تقاضای کالا مرهـون کند. لنکستر با استفاده از این مطلب  تعیین می

استفاده از این تابع در بازار انفاق بیانگر میزان اهتمام  باشد. های مطلوب آن کالا می تقاضای ویژگی
  دهد.  خدمات خیرخواهانه را نمایش می های مختلف کنندگان به ویژگی تقاضا
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  عرضه انفاق و نهادهای خیریه

کنندگان خـدمات خیرخـواهی در کشـور و در  خیریه، عرضـه های همقاله، مؤسسدر نوع نگرش این 
گفته، هدف از تولید و عرضه بنگاه خیریـه  حال تولید کالای عمومی هستند. با توجه به فروض پیش

سود مادی نیست و افراد در اندیشه رضایت الهی و عواطـف انسـانی اقـدام بـه عرضـه  بیشینه کردن
نمایند. طبیعتاً تولید خدمت خیرخواهانـه هماننـد دیگـر تولیـدات، دیگـر  خدمات خیرخواهانه می

آوری اطلاعـات، تحقیقـات  شناسـایی، جمـع هایی همچـون هزینه هزینـه پذیرفتنها مستلزم  بنگاه
  های غلبه بر عدم تقارن اطلاعات، و...است. آوری وجوه، هزینه آزمایی، جمع راستی

ها را کـاهش داده و بـه حـداقل ممکـن  ممکن این هزینه بنگاه خیریه درصدد است تا از هر طریق
های اقتصادی، منحنی عرضه بنگـاه  وری بنگاه افزون شود. با عنایت به اینکه طبق تحلیل برساند تا بهره

 تـوان اد میهای خیریه را کـاهش د های بنگاه رو هرقدر بتوان هزینه هاست؛ ازاین متکی به منحنی هزینه
توان در ایـن راسـتا  . از جمله اقداماتی که میبودخواهانه را در کشور شاهد افزایش عرضه خدمات خیر

منـدی از مزایـای تولیـد در  سازی این نهادها است که افزون بر اینکـه فرصـت بهره انجام داد، یکپارچه
های نهادهای خیریـه را کـاهش داده و بسـتری  تواند بسیاری از هزینه مقیاس بزرگ را به همراه دارد، می

. بنـابراین یـافتن سـازوکارهایی کـه ایـن کنـدتر در کشـور فـراهم  ای ارائه خدمات خیرخواهانه ارزانبر
 نماید.  ها بتوانند با حداقل هزینه ممکن، بیشترین نفع متصور را به جامعه برسانند، ضروری می بنگاه

 
  های خدمت خیرخواهانه  انواع ویژگی

تـوان بـه  ها را می در این بحث ایـن مشخصـه که داردهای مختلفی  خدمت خیرخواهانه ویژگی
  صورت منسجم در پنج گروه تقسیم بندی نمود: 

 هــای مربــوط بــه اعتقــادات و اخلاقیــات خیّــرین  گــروه اول نــاظر بــه بــرداری از ویژگی
  )؛A(متقاضیان انفاق) (

 کنندگان انفاق) ( های مربوط به فقرا (دریافت گروه دوم ناظر به برداری از ویژگیF؛(  
 های مربوط به کیفیت تخصیص انفاق ( به برداری از ویژگی وه سوم ناظرگرL؛(  
 های مربوط به نوع تخصیص انفاق ( گروه چهارم ناظر به برداری از ویژگیM؛(  
 های مربوط به کیفیت تجمیع وجوه انفاقی ( گروه پنجم ناظر به برداری از ویژگیN .(  

هـا بـه شـدت وابسـته باشـد. بـا توجـه بـه  ویژگی تواند به همه ایـن می  بنابراین، تقاضای انفاق
های ماهوی که بین این بردارها وجود دارد برای مستندسازی آنها از دو شیوه متفاوت استفاده  تفاوت

شده است. در بردارهای اول و دوم تلاش شده تا از مسـتندات قرآنـی و روایـی اسـتفاده شـود و در 
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شده است. نمودار زیر مجموعه این  گرفتهخبرگانی بهره بردارهای سوم، چهارم و پنجم از پرسشنامه 
  ها را به تصویر کشیده است.  ویژگی

 
  یرخواهانهخدمت خ های یژگیو :١شکل 

  ) Aهای مربوط به اعتقادات و اخلاقیات خیرین ( . گروه اول: براداری از ویژگی١−١

 
  )A( یرینخ یاتمربوط به اعتقادات و اخلاق یها یژگیاز و یبردار :٢شکل 

هـای متقاضـی خـدمت خیرخواهانـه  توان به انبوهی از ویژگی در منابع اسلامی می جستجوبا 

انواع 
ویژگی های 

خدمت 
خیرخواهانه

ویژگی های 
مربوط به 

اعتقادات و 
اخلاقیات خیرین

ویژگی های 
مربوط به 
کیفیت 

تخصیص انفاق

ویژگی های 
مربوط به کیفیت 
جمع آوری وجوه 

انفاقی

ویژگی های 
مربوط به نوع 
تخصیص انفاق

ویژگی های 
مربوط به فقرا

اعتقاد به 
غیب 

اعتقاد به 
مالکیت 
اصیل 

خداوند بر 
همه اموال

اعتقاد به 
تحقق 

وعده های 
الهی 

خوش 
گمانی به 
خداوند

عدم ترس 
از فقر و 
فلاکت

کرامت 
نفس

باور به 
وسیله 

آزمایش 
بودن 
سائل

باور به 
مترتب 

شدن آثار 
دنیوی و 
اخروی بر 
خیرخواهی
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ها باعـث  ) که دستیابی بـدان١۶۶−١۴٣؛ ٨٣−٧۵  تا، ص (حسینی، بی رد(خیرین) دسترسی پیدا ک
ایـن مـوارد بـا هـدف تربیـت  بیشتراست که  گفتنیشود.  افزایش تقاضای انفاق از سوی خیرین می

شده است. توجه بـه ایـن  روایت، ناوی انسانی و به جهت اصلاح جامعه اسلامی از معصومنیر
سازی جهت ترویج و رونق بازار خیرخواهی کمک شایانی نمایـد.  تواند به بحث فرهنگ عوامل می

  تواند منحنی عرضه و تقاضای انفاق را رونق بخشد. همه عوامل می

 
  انفاق ی: عوامل مؤثر بر عرضه و تقاضا٣شکل 

 یرینخ یاتمربوط به اعتقادات و اخلاق های یژگیو :١جدول 

  مستند یحتوض مربوطه یژگیو

شود تا افراد راحت تر از اموال  معادباوری، باعث می  میزان و درجه ایمان به غیب
  خویش انفاق نمایند.

  ٧−۵لیل، 
  ۵٠۶، ٢ ق، ج١۴٠٧کلینی، 

  ٣۵۶ق، ص١۴١٣حمیری، 
  ٣٠٣ص، ٢٠ق، ج١٣٩٠طباطبایی، 

  ١۵۵  ، ص١، ج١٣٨٢مکارم شیرازی، 

میزان و درجه باور به 
مالکیت اصیل خداوند بر 

  همه اموال

باور به مالکیت اصیل خداوند بر همه اموال، انفاق و از 
خودگذشتگی مالی را برای نفس سرکش هموار و 

  کند. آسان می

  ٣٣نور، 
  ٣٢٧  ق، ص١٣٨۵طبرسی، 

میزان و درجه اعتماد به 
  های الهی وعدهتحقق 

 های ههای الهی و دوری از وسوس ایمان به وعده
  ٢٨۶بقره،   کند. شیطانی، انسان را سخاوتمندتر می

گمانی  میزان و درجه خوش
  به خداوند تبارک و تعالی

در فرهنگ اسلامی سخاوتمندی سخاوتمند به خاطر 
گمانی او به خداوند و بخل بخیل به سبب  خوش

  است.بدگمانی او به خداوند 

  ٧٨قصص، 
  ٢٣۴ق، ص١۴١٣مفید، 
  ۴٨  ، صش١٣۶٧قمی، 
 ۵٢٩ش، ص١٣٨٢پاینده، 

  

ایمان به غیب•
باور به مالکیت اصیل خداوندی•
اعتماد به تحقق وعده های الهی •
خوش گمانی به خداوند•
عدم ترس از فقر و فلاکت•
کرامت نفس•
باور به وسیله آزمایش بودن سائل•
باور به مترتب شدن آثار دنیوی و •

اخروی بر خرخواهی

عوامل مؤثر بر تقاضای 
  انفاق

انفاقتقویت انگیزه برای انجام •
کاهش وابستگی به اموال دنیایی•

انفاقترغیب به انجام 
در جامعه انفاقافزایش •

انفاقرونق بازار 
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  مستند یحتوض مربوطه یژگیو

میزان و درجه نترسیدن از 
  فقر و فلاکت

شیطانی  های وسوسهانسان هر میزان که تحت تأثیر 
زیرا  ؛کند کمتر انفاق و خیرخواهی می ،قرار گیرد

  هراساند. شیطان هماره انسان را از فقر و نداری می

 ٢۶٨بقره،
   ١٠٠اسرا، 

 ۶٧زخرف، 
 ۴٠٨ق، ص١٣۶٣حرانی، 

  ١٧٠  ش، ص١٣٧۶بابویه،  ابن
؛ ١٧  ، ص١٨ق، ج١۴١٢طبرسی، 
؛ ٢٣١  ، ص١۶ ق، ج١۴٠٣مجلسی، 
 ٢٣۵  ، ص٧ ق، ج١۴٠٨نوری، 
 ٨٨٠ ، ص۴ ش، ج١٣٧۴بحرانی، 
  ٢١۴  ، ص٣ش، ج١٣۶٩کلینی، 

  میزان و درجه کرامت نفس

وهر کس که به کرامت نفس نائل شود، اموال
هایش در پیش چشمش کوچک و پست  دارایی

بذل  ،شوند و هر کس نفسش به کرامت نائل شود می
 شود.و بخشش برایش سهل و راحت می

، ٢٠ ق، ج١۴٠۴الحدید، ابی ابن
 ٢۵٣ ص

، ٢۵٨، ٣۶  ق، ص١۴١٠تمیمی آمدی، 
۶١١٨، ٨٠٠، ٢٩۶  

میزان و درجه باور به وسیله 
  آزمایش بودن سائل

فرمودند که سائل از طرف اسلامپیامبر گرامی
کسی که  ؛شود خداوند برای آزمایش افراد فرستاده می

در واقع به خداوند بخشیده است و  ،به او ببخشاید
خداوند را رد نموده است. اگر  ،کسی که او را رد نماید

کسی از این منظر به سائل بنگرد، انفاق و خیرخواهی 
  تر خواهد شد.تر و ایثار برایش راحتبرایش سهل

عن الامام  ٣٠۴، حکمت البلاغهنهج
ق، ١۴١٠؛ تمیمی آمدی، علی

٣۵٣٩  

میزان و درجه باور به مترتب 
شدن آثار دنیوی و اخروی 

  برای انفاق

تواندر به آثار دنیوی و اخروی انفاق میتوجه و باو 
انفاق و خیرخواهی را برای خیرین سهل و آسان نماید 

  شود. به مجموعه این آثار اشاره می ٢در جدول 
 

  ٢مصادر موجود در جدول 

  
  : آثار انفاق٢جدول 

  ییو روا یمستندات قرآن آثار  نوع اثر

دی
ما

  

، ٩٣ق، ج١۴١٢؛ مجلسی،۶٠؛ انفال، ٢٧٢بقره،  کننده بازگشت تمامی ثمره انفاق به انفاق
  ١۴۶ ص

  برکت مال و کلید گشایش روزی
ق، ١۴١٠؛ تمیمی آمدی، ٩ ق، ص١۴١٣حمیری، 

، حکمت البلاغهنهجالأحادیث الساقطة من الکتاب؛ 
٢۵٨  

ش، ١٣۶٣بابویه،  ؛ ابن۶٢٣ ق، ص١۴١٠تمیمی آمدی،   محبت مردم
  ٨۶٣٩  ق، ص١۴١٠؛ تمیمی آمدی، ٣٠۴  ص

  ١٩١ ، ص٣ ق، ج١۴١٣بابویه،  ابن حفاظت از مال و ورثه نیکو

  سلامت جسمانی و طولانی شدن عمر

؛ الفقه المنسوب إلی ١ ، ص٩٣ ق، ج١۴١٢مجلسی، 
ق، ١۴١١ ،بسطام ابن ؛٩١/  ٣۴٢/  الإمام الرضا

؛ تمیمی ٣٩٢ ، ص٩ ق، ج١۴٠٩؛ حر عاملی، ١٢٣  ص
، ۴ ق، ج١۴٠٧؛ کلینی،٣٩۵ش، ص١٣۶۶آمدی، 

  ٨ص
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  ییو روا یمستندات قرآن آثار  نوع اثر

  مد بد و مرگ بد و انواع بلاارفع پریشانی و پیش

؛ حر عاملی، ٣٨١  ش، ص١٣٨٢؛ پاینده، ٢٧۴بقره،
، ٢ ش، ج١٣۶٩) (ورام، ٣٩٢ ، ص٩ ق، ج١۴٠٩

؛ ٣۵٢  ، ص٣۶٨  ، ص۴ ق، ج١۴١٣بابویه،  ؛ ابن٢٠٠  ص
ق، ١۴١٣) (مفید، ١۵٣  ، ص٧ ق، ج١۴٠٨نوری، 
  )١٨٧  ، ص١ق، ج١۴١٢) (دیلمی، ۵۴  ص

وی
معن

  

ازپیشوصول صدقه به دست خداوند،
  ١٠۴توبه،  رسیدن به دست فقیر

  ٧ش، باب انفاق، حدیث شماره ١٣۶٩؛ کلینی، ٣٩سبأ، کننده انفاقاتخداوند جایگزین
آمرزش گناهان و اجابتتقرب به خداوند و

  ٣۴٣  ، ص٩٠ ق، ج١۴١٢؛ مجلسی، ٩٩توبه،  دعا

سایه قیامت، سنگینی ترازوی اعمال، حجاب 
  از آتش دوزخ و دخول در بهشت

؛ لیثی واسطی، ٢  ، ص۴ ق، ج١۴٠٧؛ کلینی، ٢٢رعد،
؛ ٢۶٠  ، ص٧ ق، ج١۴٠٨؛ نوری، ٢١٧  ش، ص١٣٧۶

، عةیمصباح الشر ؛ ١۶۶  ، ص١٢ ق، ج١۴٠٨نوری، 
 ١۵١ص، ٨٣ج

  

  (F)انفاق) کنندگان  های مربوط به فقرا (دریافت . گروه دوم: برداری از ویژگی٢−١

کننـده نسـبت بـه  هایی همچون میزان و درجه اولویت افراد دریافت بردار دوم متشکل از ویژگی
متقاضی، میزان و درجه اهتمام الهی به اقشار خاص، میزان و درجه حفظ حرمت و آبروی شـخص 

باشد که در جـدول  کننده می کننده، میزان و درجه عدم منت و آزاررسانی به شخص دریافت دریافت
 شده است. آوردهزیر توضیحات مربوطه به همراه مستندات 

  
  انفاق) کنندگان یافتمربوط به فقرا (در های یژگیو :٣جدول 

 مستند توضیح ویژگی مربوطه
کنندهدریافتمیزان و درجه اولویت افراد

 نسبت به متقاضی
الاقرب فالاقرب

 (فامیل، همسایه و...)؛
ق، ١۴١٣بابویه،  (ابنلا صدقه و ذو رحم محتاج

 )۶٨  ص

همانند مسکین بودن،   میزان و درجه اهتمام الهی به اقشار خاص
  یتیم بودن، اسیر بودن

ونَ وَ طْعِمُ كِ  يُ سْ بِّهِ مِ ٰ حُ لىَ امَ عَ تِيماً وَ  يناً الطَّعَ أَسِ  يَ  يراً وَ
امٌ فِ  )؛٨(انسان،  مٍ  یأَوْ إِطْعَ وْ بَةٍ  یذِ  يَ غَ سْ تِيماً  * مَ ا  يَ ذَ

ةٍ  بَ رَ قْ كِ  * مَ سْ ةٍ  يناً أَوْ مِ بَ َ ترْ ا مَ  )؛١۶، ١۵، ١۴(بلد،  ذَ
الِکَ الَّذِ  ذَ عُّ  یفَ دُ لاَ  * يَتِيمَ الْ  يَ ُضُّ وَ امِ  يحَ ٰ طَعَ لىَ عَ

كِ  ِسْ   )٣و  ٢(ماعون،  ينِ المْ
حرمت و آبروی شخصمیزان و درجه حفظ

ونَ الْ   حفظ کرامت اشخاص کنندهدریافت مُ رِ لاَّ بَل لاَّ تُكْ   )١٧(فجر،  يَتِيمَكَ

میزان و درجه عدم منت و آزار رسانی به
تْبِعُونَ لاَ    کنندهشخص دریافت لاَ أَذ￯ً  يُ نّاً وَ واُ مَ قُ ا أَنفَ   )٢۶٢(بقره، مَ
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  )Lبه کیفیت تخصیص وجوه خیرخواهانه (های مربوط  گروه سوم برداری از ویژگی .٣-١

  یرخواهانهوجوه خ یصتخص یفیتمربوط به ک یها یژگیو :۴جدول 

  یخبرگان شنهاداتیپ مستند مربوطه یژگیو

میزان و درجه اعتماد 
  و اطمینان

پرسمان 
  خبرگانی

شود که  پیشنهاد می،شود برای حصول اطمینان از اینکه اعانات در مسیر اصلی مصرف می
ها و نوع هزینه کرد کاملاً شفاف و روشن باشد و به  بخشی تمامی هزینه برای ایجاد اطمینان

  شود. استفادهرسانی جدید  های اطلاع سازوکاررسانی شود و ازصورت فصلی اطلاع
میزان و درجه

مدیریت تخصیص، 
توسط شخص 
  متقاضی

پرسمان 
  خبرگانی

تقاضای او  ،به صورت مستقیم وجوه خیرخواهانه را مدیریت نمایدهرقدر شخص خیر بتواند 
های جدید انتقال وجوه، همچون تخصیص کد  مندی از سیستم بنابراین بهره ؛یابد افزایش می

  تواند مسیر مدیریت هرچه بهتر اعانات را فراهم نماید. تکافلی می

میزان و درجه نظارت 
توسط شخص 
  متقاضی

پرسمان 
  خبرگانی

ر امکان نظارت توسط خیرین بیشتر شود، انگیزه انفاق و خیرخواهی افزون هر قد
شود که امکاناتی فراهم شود تا خیرین هر موقع اراده  رو پیشنهاد می شود؛ ازاین می

برخی از  برای مثالکردها و میزان آن نظارت نمایند.  کنند، بتوانند بر نوع هزینه
اند که خیّر هرگاه اراده کند بتواند سبد  خیریه، امکانی را فراهم کرده های همؤسس

 کالای خیریه را به دست نیازمند برساند.
میزان و درجه
تسهیل در 

های پرداخت  سازوکار
 و تخصیص اعانات

پرسمان 
  خبرگانی

شود که به همه افراد جامعه یک کد تکافلی تخصیص داده  بدین منظور پیشنهاد می
  طور مستقیم مدیریت نمایند. های خویش را به خیرین بتوانند به سهولت پرداخت شود تا

میزان و درجه
مندی از امکانات  بهره

هوشمند دریافت و 
  تخصیص 

پرسمان 
  خبرگانی

توان بدین  های علمی در این حوزه می های روز و استخدام پیشرفت مندی از تکنولوژی با بهره
های  مکانات بانکداری الکترونیک و همچنین استفاده از پیشرفتمنظور نائل شد. استفاده از ا
  تواند مسیر را برای افزایش تقاضای انفاق توسعه بخشد. عرصه ارتباطات می

میزان و درجه
 مشاهده اثربخشی

پرسمان
 خبرگانی

مندی از  ایجاد امکاناتی برای اینکه فرد شخصاً عملیات پرداخت به فقیر را با بهره
  روز انجام دهد و بتواند بهبود وضع فقیر را پیگیری و رصد نماید.امکانات

میزان و درجه کاهش
های عملیات  هزینه

تحقیق و 
 آزمایی  راستی

پرسمان 
  خبرگانی

های  گروه کمکآزمایی با  شود که عملیات تحقیق و راستی بدین منظور پیشنهاد می
  داوطلب مردمی و از طریق مساجد کشور انجام پذیرد.

میزان و درجه کاهش
های عملیات  هزینه

  تخصیص

پرسمان 
  خبرگانی

کنندگان برسانند، خیرین  تر به مصرف هر قدر نهادهای خیریه بتوانند خدمات را ارزان
های پرسنلی  هزینه دکند. بدین منظور بای رسانی پیدا می انگیزه قوی تری بر کمک

  پذیر نیست. اوطلب امکانمندی از کادر خیر دکاسته شود و این امر بدون بهره
  

  )Mهای مربوط به نوع تخصیص انفاق ( . گروه چهارم: برداری از ویژگی۴−١

  انفاق یصمربوط به نوع تخص یهایژگیو :۵جدول 

  یخبرگان شنهاداتیپ مستند مربوطه یژگیو

میزان و درجه اولویت 
  و ضرورت انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

کنندگان و سختی مشکلات  شود که انواع انفاقات متناسب با تعداد استفادهپیشنهاد می
در  برای مثال. شودها انجام  رسانی بندی شده و با توجه به درجه اولویت خدمت درجه

العلاج، بیماران کلیوی، بیماران سرطانی، بیماران  بحث بیماران فقیر بیماران صعب
  ا در اولویت قرار دهیم.خونی و بیماران ناشناخته ر 
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  یخبرگان شنهاداتیپ مستند مربوطه یژگیو

میزان و درجه دوام و 
  استمرار انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

از  نشانها  فراوان اسلام بر وقف و همچنین میل به جاودانه ماندن انسانهایسفارش
ها در صورتی که انفاق دوام بیشتری داشته باشد میزان بیشتری از  که انسان  این است

الحسنه بر صدقه از مؤیدات این مدعاست.  کند. همچنین فضیلت قرض آن را تقاضا می
گذاری شده و عوائد آن به  شود بخشی از وجوه خیرخواهانه کشور سرمایه پیشنهاد می
  د.نا خیرات از دوام بیشتری برخوردار شوشود تپرداختکنندگانمصرف

میزان و درجه تنوع 
  در نوع انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

اسلام در انفاق تنوع فراوانی ایجاد نموده است (زکات، صدقه، اطعام، قربانی، کفارات، 
ایتاء المال، اعطاء المال، صله رحم، وصیت، تعاون، ماعون، احسان، حق معلوم، حق 

پیشنهاد این است که به جای تمرکز بر نوعی خاصی از  .و...) حصاد، قرض الحسنه
  .کردرا جذب  هالیقهانفاق، به دیگر انواع انفاقات نیز توجه شود تا بتوان همه س

میزان و درجه 
  فراگیری انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

باعث افزون شدن تقاضای  فراگیر کردن انفاق و عدم تخصیص به گروه خاص،
شود که به جای تمرکز بر نوع خاصی از نیازمندان، به  پیشنهاد می .دشو خیرخواهانه می
   داده شود.رسانی به نحوی عام گسترش  ها توجه شده و چتر خدمتهمه نیازمندی

  
  )Nآوری وجوه خیرخواهانه ( های مربوط به کیفیت جمع . گروه پنجم: برداری از ویژگی۵−١

  یرخواهانهوجوه خ یآور جمع یفیتمربوط به ک یها یژگیو :۶جدول 

  یخبرگان شنهاداتیپ مستند مربوطه یژگیو
میزان و درجه تأثیرگذاری

های ایمانی و  بر انگیزه
  انسانی

پرسمان 
  خبرگانی

گاه با تقویت  ؛این تأثیرگذاری گاه با تبلیغات راجع به موضوع و... خدمت خیرخواهانه است
توانند با  نهادهای خیریه در هر دو زمینه می. دهد روی میهای دینی و انسانی در افراد  آموزه

  های مجازی در این امر مؤثر باشند. مندی از امکانات صداوسیما و شبکهبهره
میزان و درجه

تخصیص تسهیلات 
و خدمات مختلف 

  برای انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

ای را برای ترغیب الحسنه توان تسهیلات قرضبا استفاده از شبکه بانکی کشور می
اند با  ها توانسته عنوان نمونه برخی از صندوق به .چه بیشتر خیرین در نظر گرفتهر 

الحسنه به امر قربانی، تمامی گوشت مورد نیاز فقرای تحت  تخصیص تسهیلات قرض
  د.نپوشش خود را تأمین نمای

میزان و درجه تنوع
های ترغیب  در شیوه

  به انفاق

پرسمان 
  خبرگانی

استفاده ترغیب اشخاص به انجام امور خیر  برایهای متنوعیهخداوند در قرآن کریم شیو
های اخروی، بیان آثار و برکات دنیوی، انذار نسبت به عواقب ترک  وعده به پاداش .است کرده

  دوستی انفاق، استفاده از عواطف فامیلی قومی و انسانی، تحریک حس نوع
میزان و درجه غلبه

بر عدم تقارن 
  اطلاعات

پرسمان 
  خبرگانی

 های هبه اشتراک گذاشتن اطلاعات افراد، مؤسسباغلبه بر عدم تقارن اطلاعات
تواند موجبات غلبه بر عدم  خیریه و نهادهای مذهبی و تشکیل بانک اطلاعاتی می

  .شودتقارن اطلاعات 
میزان و درجه کاهش

های عملیات  هزینه
  آوری جمع

پرسمان 
  خبرگانی

مور خیریه به تربیت نیروهای رایگان و داوطلب سازی تخصیص زمان به افرهنگ
توان  آوری وجوه می کارگیری این اشخاص در امر جمع شود که با به منجر می

  آوری را به حد صفر رساند. های عملیات جمعهزینه

 
  تابع تقاضای انفاق

مجموعـه  ،نمایش دهیم A,F,L,M,Nها را به ترتیب با حروف لاتین  بدین ترتیب اگر این مشخصه
  کند: مشخصات از رابطه زیر پیروی می

,௦ܣ൫ܪ  )2( ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ൯  
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ها  و مجموعه ویژگی Xو دیگر کالاهای موجود در بازار را با  P (Z)را با  ١حال اگر قیمت انفاق کردن
  توان بردار قیمت و تابع مطلوبیت خانوار را به صورت زیر نوشت: می ،نمایش دهیم Hرا با 

  ܲℎ௜ = ܲ(ܼ) = ,௦ܣ) ܲ ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ)
)3(  U= U (X,H) =U൫ܺ, ,௦ܣ ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ൯

,௦ܣ൫که در تابع فوق  ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ൯ ܣ  های مختلف انفاق دارد:  اشاره به ویژگی௦ های ناظر به اعتقادات و اخلاقیات خیرین (متقاضیان انفاق)اشاره به ویژگی  s=1,2,…f ܨ௜ ௝ܮ  i=1,2,...n کنندگان انفاق)های ناظر به فقرا (دریافتاشاره به ویژگی  ௞ܯ j=1,2,...m های ناظر به کیفیت تخصیص وجوه خیرخواهانهاشاره به ویژگی  k=1,2,...r  ௚ܰ های ناظر به نوع تخصیص انفاقاشاره به ویژگی    g=1,2,...s های ناظر به کیفیت تجمیع وجوه انفاقیاشاره به ویژگی 

بـه  سـرانجامبا توجه به اینکه خانوار مسـلمان  شود. حال قید بودجه خانوار مسلمان معرفی می
کند، اگر برای سهولت قیمت دیگر کالاهای مصرفی واحد در  میزان درآمد در حد کفاف مصرف می

محدودیت بودجه خـانوار بـه شـکل  شود،فرض  Yو همچنین درآمد در حد کفاف  گرفته شودنظر 
  آید: زیر به دست می

)4(  Y=X+P (Z) ܲℎ௜ = ܲ(ܼ)
تابع مطلوبیت نسبت به محدودیت بودجه از طریق روش لاگرانژ، شرط اولیـه بیشینه کردن با به 

  آید: مطلوبیت بدین شرح به دست مییشینه کردن ب
)5(  L= U൫ܺ, ,௦ܣ ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ൯+φ (Y-X- ܲℎ௜) 
߲ܺܮ߲  )6( = ߲ܷ߲ܺ − ߮ = 0 → ߲ܷ߲ܺ = ௑ܷ = ߮ 

௦ܣ߲ܮ߲  )7( = ௦ܣ߲ܷ߲ − φ ߲ܲℎ௜߲ܣ௦ = 0 → ௦ܣ߲ܷ߲ = ஺ܷೞ = ߮ ߲ܲℎ௜߲ܣ௦ = ௑ܷ ߲ܲℎ௜߲ܣ௦  

௜ܨ߲ܮ߲  )8( = ௜ܨ߲ܷ߲ − φ ߲ܲℎ௜߲ܨ௜ = 0 → ௜ܨ߲ܷ߲ = ܷி௜ = ߮ ߲ܲℎ௜߲ܨ௜ = ௑ܷ ߲ܲℎ௜߲ܨ௜  
௃ܮ߲ܮ߲  )9( = ௝ܮ߲ܷ߲ − φ ߲ܲℎ௜߲ܮ௃ = 0 → ௝ܮ߲ܷ߲ = ௅ܷ௝ = ߮ ߲ܲℎ௜߲ܮ௝ = ௑ܷ ߲ܲℎ௜߲ܮ௝  
௞ܯ߲ܮ߲  )10( = ௞ܯ߲ܷ߲ − φ ߲ܲℎ௜߲ܯ௞ = 0 → ௞ܯ߲ܷ߲ = ܷெ௞ = ߮ ߲ܲℎ௜߲ܯ௞ = ௑ܷ ߲ܲℎ௜߲ܯ௞  
߲ܮ߲  )11( ௚ܰ = ߲ܷ߲ ௚ܰ − φ ߲ܲℎ௜߲ ௚ܰ = 0 → ߲ܷ߲ ௚ܰ = ܷே௚ = ߮ ߲ܲℎ௜߲ ௚ܰ = ௑ܷ ߲ܲℎ௜߲ ௚ܰ  
߲߮ܮ߲  )12( = ܻ − ܺ − ܲℎ௜ = 0 

تـوان  می گفتـه پیشآید. حـال از روابـط  به دست می x , z، مقدار بهینه ١٢−۶از حل معادلات 
   کردن را نیز به دست آورد: بیشینهشرط اولیه 

                                                           
که بـه  کند (درصورتی انفاق صرف نظر می کند یا ارزشی که از آن جهت انجام ارزشی که برای انفاق کردن پرداخت می .١

ای از وقت خویش را در مؤسسات خیریه صرف امور خیر نماید). ایـن ارزش متـأثر از مجموعـه  جای پرداخت پول، پاره
  هاست. این ویژگی
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)13(  s=1,2,...f߲ܲℎ௜߲ܣ௦ = ஺ܲೞ = ஺ܷೞ௑ܷ  

)14( i=1,2,...n ߲ܲℎ௜߲ܨ௜ = ிܲ௜ = ܷி௜௑ܷ  
)15( j=1,2,...m߲ܲℎ௜߲ܮ௃ = ௅ܲ௃ = ௅ܷ௃௑ܷ  
)16( k=1,2,...r ߲ܲℎ௜߲ܯ௞ = ெܲ௞ = ܷெ௞௑ܷ  
)17( g=1,2,...s ߲ܲℎ௜߲ ௚ܰ = ேܲ௚ = ܷே௚௑ܷ  

  
௑ܷ  گفته پیشدر روابط  ஺ܷೞ  مطلوبیت نهایی ناشی از دیگر کالاها  ி௜ܷ  امین مشخصه ناظر به اعتقادات و اخلاقیات خیّرین (متقاضیان انفاق)sمطلوبیت نهایی ناشی از  ௅ܷ௃  کنندگان انفاق) امین مشخصه ناظر به فقرا (دریافتiمطلوبیت نهایی ناشی از  ெ௞ܷ  امین مشخصه ناظر به کیفیت تخصیص انفاقjمطلوبیت نهایی ناشی از  ே௚ܷ  امین مشخصه ناظر به نوع تخصیص انفاقkمطلوبیت نهایی ناشی از  ௦ܣ߲ܷ߲  آوری وجوه انفاقی امین مشخصه ناظر به کیفیت جمعgمطلوبیت نهایی ناشی از  ௝ܮ߲ܷ߲  های گروه دوم از مصرف یک واحد اضافی از ویژگی نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل ௜ܨ߲ܷ߲  های گروه اول نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل از مصرف یک واحد اضافی از ویژگی  ௞ܯ߲ܷ߲  های گروه سوم نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل از مصرف یک واحد اضافی از ویژگی  ߲ܷ߲  های گروه چهارم نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل از مصرف یک واحد اضافی از ویژگی  ௚ܰ ௦ܣℎ௜߲߲ܲ  نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل از مصرف یک واحد اضافی از دیگر کالاها ߲ܷ߲ܺ  های گروه پنجم یک واحد اضافی از ویژگی نشانگر مطلوبیت اضافی حاصل از مصرف  ௜ܨℎ௜߲߲ܲ  ام از گروه اول sارزش نهایی ویژگی   ௝ܮℎ௜߲߲ܲ  ام از گروه دوم iارزش نهایی ویژگی   ௞ܯℎ௜߲߲ܲ  ام از گروه سوم jارزش نهایی ویژگی   ℎ௜߲߲ܲ  ام از گروه چهارم kارزش نهایی ویژگی   ௚ܰ   ام از گروه پنجم gارزش نهایی ویژگی  

مشتق جزیی تابع هدانیک نسبت به هر ویژگی، در واقع ارزش نهـایی ضـمنی ویژگـی را نشـان 
های  که همه چیز به جز ویژگیهنگامی  ℎ௜ܲ) برای 12دهد. با حل سیستم معادلات در رابطه ( می
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توان تابع قیمت پیشنهاد شده توسط خـانوار را بـه شـکل زیـر بـه  می ،انفاق ثابت در نظر گرفته شود
  دست آورد.

)18(  θ = θ (ܣ௦, ,௜ܨ ,௝ܮ ,௞ܯ ௚ܰ, ܻ, ܷ)
  مطلوبیت خانوار ܷ  درآمد در حد کفاف خانوار ܻ  های انفاق قیمت یا ارزش پیشنهادی خانوار مربوط به هر یک از ویژگی θ   پیش در معادله

کننده (خیّـرین)  ن میزان ارزش ضمنی اسـت کـه تقاضـایین مرحله پژوهش، تعینخست ،بنابراین
دهد که در ضمن میزان اولویت  ) انجام مییادشدههای انفاق (از پنج گروه  برای هر یک از مشخصه

ع قیمت هدانیک برای بـازار خیرخـواهی بایـد استخراج تاب برایشود.  نیز مشخص می ها ویژگیآن 
. شـودگانـه بـرازش  هـای پنج یابد بر ویژگی های انفاق اختصاص می ارزشی که به هر یک از ویژگی

ها  های ضمنی برای هر یـک از مشخصـه گیری از تابع قیمت هدانیک، قیمت پس از برازش با مشتق
آیـد.  این خصائص قائل است) به دسـت میکننده برای هر یک از  (ارزش و درجه اهمیتی که تقاضا

های ضمنی  این قیمت ب تخمین هستند.یهای انفاق همان ضرا های ضمنی مشخصه بنابراین قیمت
و در مجموع  استگانه  پنج های درواقع برآوردی از میل به پرداخت خانوارها برای هر یک از ویژگی

  دهد. گذاری آنها به انفاق را نمایش می میزان اهتمام و ارزش
هـای ضـمنی بـه  های ضمنی در مرحله بعدی با اسـتفاده از قیمت پس از به دست آوردن قیمت

توان تابع تقاضـا بـرای  ها، می دست آمده از تابع قیمت هدانیک و با داشتن مقادیر هر یک از ویژگی
  ها و عناصر اصلی خدمت خیرخواهانه را به شکل زیر بیان نمود: هر یک از مشخصه

௜ܪܦ  )19( = ௜ܪ = ݂ ( ுܲ௜, ௜ܻ , ௜ܵ) 

௜ܪܦ  رابطه این که در  ௜ܪ  گانه های پنجاز ویژگیامین ویژگیiتقاضا برای  ுܲ௜  گانه های پنجامین ویژگی از ویژگیiمقدار  ௜ܻ  گانه های پنجاز ویژگیامین ویژگیiقمیت ضمنی  ௜ܵ  ام iدرآمد در حد کفاف خانوار    ام iمشخصات اجتماعی خانوار  

گانـه انفـاق  هـای پنج ، پارامترهای توابـع تقاضـا بـرای  ویژگیگفته پیشهای  پس از برازش داده
 شود.  برآورد می
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  هانتایج و پیشنهاد ،ها رهیافت

آلام اجتماعی  کاهشتواند موجب تقرب الهی و  انفاق هم از جنبه فردی و هم از جنبه اجتماعی می
هــای انفــاقی بشــری را همچــون دیگــر  فعالیت توانــد میآورد. دانــش اقتصــاد  مســلمانان را فــراهم 

که آیا تابع تقاضای انفاق با  کوشید پرسش. این مقاله برای یافتن پاسخ به این کندمطالعه  ها فعالیت
اسـت کـه انفـاق مرکـب از  از آننشان مندی از دانش اقتصاد قابل دستیابی است؟ نتایج مقاله  بهره

کنندگان به تناسب قوت و ضعف آنها، میزان تقاضـای خـویش  هاست که تقاضا چند دسته از ویژگی
  کنند.  از آن را تعیین می

های  توصیفی استفاده کرده و در شناسایی برخی از بردار−های مقاله که از روش تحلیلی بررسی
تواند دارای پنج  از آن است که انفاق می نشانها از پرسمان خبرگانی استفاده نموده  مربوط به ویژگی
های مرتبط با اعتقادات و اخلاقیات خیرین، مرتبط با فقرا، مرتبط بـا  ها شامل ویژگی بردار از ویژگی

آوری وجوه باشد. این مقاله با الهـام  رتبط با نوع تخصیص و کیفیت جمعکیفیت تخصیص وجوه، م
ها استخراج نماید  از تئوری تقاضای لنکستر توانسته است تابع تقاضای انفاق را بر مبنای این ویژگی

است که استخراج تـابع  آشکارانفاق را تبیین کند.   ت هدانیک، تابع ارزشیممندی ار تابع ق و با بهره
هـا  هایی برای تقویـت ایـن ویژگی حل انفاق و معرفی بردارهای مؤثر در آن، مسیر اتخاذ راه تقاضای
  نماید.  بخشی به تقاضای انفاق را در کشور فراهم می رونق برای
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 پیوست

  

 فرم پرسمان خبرگانی
  نماگر شاخص  هدف

 یشافزا
 یتقاضا
  انفاق

از  یبردار 
مربوط  های یژگیو

 یدر راستا یّربه خ
 یتقاضا یشافزا

  انفاق

  باشد؟ هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیمیبو درجه اعتقاد به غیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم مخالفمکاملاًموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از وینایمناسب برا ینماگر  تواند یخداوند بر همه اموال میلاصیتو درجه اعتقاد به مالکیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر  تواندیمیالهیهاو درجه اعتقاد به تحقق وعدهیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم
  انفاق در کشور مؤثر باشد؟ یدر تقاضا تواندیبه خداوند میگمانو درجه خوشیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیو درجه عدم ترس از فقر و فلاکت میزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  انفاق در کشور مؤثر باشد؟ یدر تقاضاتواندیو درجه کرامت نفس میزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر  تواندیبودن سائل میشآزمایلهو درجه باور به وسیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواند یبر انفاق میو اخرو یویو درجه باور به مترتب شدن آثار دنیزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  شناسید؟ یباشد، م هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا یفوق که بتواند نماگر هاییژگیرا افزون بر ویگریدیژگیویاآ
  ید؟در کشور دار  ها یژگیوینایتتقویبرایشنهادیپیاآ

  
از  یبردار 

مربوط  های یژگیو
 یربه فق

کننده  یافت(در 
 یانفاق)، در راستا

 یتقاضا یشافزا
  انفاق

باشد؟  ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواند یمیکننده نسبت به متقاضیافتافراد دریتو درجه اولویزانمیاآ
  )یتامو...)؛ سادات، ا یههمسا یل،ام(الاقرب فالاقرب (ف

 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم
بردار از  ینا یمناسب برا ینماگر  تواند می) یتامبه اشخاص خاص همانند سادات و ایو درجه اهتمام الهیزانمیاآ

  و...)؛ یههمسا یل،باشد؟ (الاقرب فالاقرب (فام ها یژگیو
  نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیمیتو درجه عدم منت و آزار و اذیزانمیاآ
  نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواند یکننده میافتشخص دریو درجه حفظ حرمت و آبرو یزانمیاآ
 نظر ندارممخالفم کاملاً مخالفمموافقمکاملاً موافقم

  شناسید؟ یباشد، م هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا یفوق که بتواند نماگر هاییژگیرا افزون بر ویگریدیژگیویاآ
  ید؟در کشور دار  ها یژگیوینایتتقویبرایشنهادیپیاآ

از  یبردار 
مربوط  های یژگیو

 یصتخص یفیتبه ک
خواهانه، یر وجوه خ
 یشافزا یدر راستا
  انفاق یتقاضا

 ینا یمناسب برا ینماگر  تواند یبماند م یباق یشخو یاصل یراعانات در مس ینکهاز ا ینانو درجه اعتماد و اطم یزانم یاآ
  باشد؟ ها یژگیبردار از و

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواندیمیّرتوسط شخص خیص،تخصیریتو درجه مدیزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیمیّرو درجه نظارت توسط شخص خیزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
مناسب  ینماگر  تواند یمیریهخ یاعانات توسط نهادها یصپرداخت و تخصیهایسمدر مکانیلو درجه تسهیزانمیاآ

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یبرا
   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم

 ینماگر  تواند یم یریهخیاعانات توسط نهادها یصو تخصیافتاز امکانات هوشمند دریمندو درجه بهرهیزانمیاآ
  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم



      ١۶۵  لنکستر تقاضای تابع براساس انفاق تقاضای تابع استخراج

 

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیمیرو درجه مشاهده آثار انفاق توسط خیزانمیاآ
   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم

 یمناسب برا ینماگر  تواندیم یریهخ یتوسط نهادها آزمایییو راستیقتحقیاتعملهایینهو درجه کاهش هزیزانمیاآ
  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواندیمیصتخصیاتعملهایینهو درجه کاهش هزیزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم موافقمکاملاً
  شناسید؟ یباشد، م هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا یفوق که بتواند نماگر هاییژگیرا افزون بر ویگریدیژگیویاآ

  ید؟در کشور دار  ها یژگیوینایتتقویبرایشنهادیپیاآ

از  یبردار 
مربوط  های یژگیو

 یصبه نوع تخص
 یانفاق، در راستا

 یتقاضا یشافزا
  انفاق

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیو ضرورت نوع انفاق میتو درجه اولویزانمیاآ
   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم

  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیو درجه دوام و استمرار انفاق میزانمیاآ
   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیو درجه تنوع در نوع انفاق میزانمیاآ

   ندارمنظر  مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیانفاق میریو درجه فراگیزانمیاآ
   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم

  شناسید؟ یباشد م هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا یفوق که بتواند نماگر هاییژگیرا افزون بر ویگریدیژگیویاآ
  ید؟در کشور دار  ها یژگیوینایتتقویبرایشنهادیپیاآ

از  یبردار 
مربوط  های یژگیو

 یآور  جمع یفیتبه ک
خواهانه، یر وجوه خ
 یشافزا یدر راستا
  انفاق یتقاضا

 ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر  تواند یم یو انسانیمانیاهاییزهبر انگیغاتتبلیگذار یرو درجه تأثیزانمیاآ
  باشد؟

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواند یانفاق میو خدمات مختلف برایلاتتسهیصو درجه تخصیزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر  تواندیبه انفاق میبترغهاییوهو درجه تنوع در شیزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از و ینا یمناسب برا ینماگر تواندیو درجه غلبه بر عدم تقارن اطلاعات میزانمیاآ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  باشد؟ ها یژگیبردار از وینا یمناسب برا ینماگر  تواند یوجوه میآور جمعیاتعملهایینهو درجه کاهش هزیزانمیاآِ

   نظر ندارم مخالفم  کاملاً مخالفم موافقم کاملاً موافقم
  شناسید؟ یباشد م هایژگیبردار از و ینا یمناسب برا یفوق که بتواند نماگر هاییژگیرا افزون بر ویگریدیژگیویاآ

  ید؟در کشور دار  ها یژگیوینایتتقویبرایشنهادیپیاآ  

 

 

 


