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 یده ـچک
 

 بانیرق ،یانتقال تجارب توسعه شهر یبرا یهمفکر نیهستند که ع یدیجد یگرانیباز یجهان یشهرها در شبکه شهرها
خود در شبکه  ینینقش آفر تیدر تقو یشهر یپلماسیبر ابزار د هیبا تک کنندیم یهستند و همواره سع زین گریکدی

اقتصاد خلاق و در  یحرکت به سو انیم نی. در ارندیبگ یشیخود پ یهمتا یشهر یهامکان ریاز سا یجهان یشهرها
 یفرامل یدر عرصه ها یشهر یگردشگر نهیرا در زم یمهم اریبس یتواند فرصت ها یشهر خلاق م گاهیکسب جا تینها
 یشهر یتوسعه گردشگر یابیپژوهش به ارز نیموضوع، ا تیبا توجه به اهم نیسازد. بنابرا ایمه یهر مکان شهر یبرا

شاخص هنر،  یپژوهش نشان داد شاخص ها جیپرداخته است. نتا نیدر شهر قزو یشهر تیخلاق یبراساس شاخص ها
شهر  یشهر یرا بر توسعه گردشگر ریتاث نیشتریب یشهر یو شاخص منظر ژه،یو یهاتی، مطبوع یفرهنگ یسرزندگ

 یبه توسعه گردشگر یشهر تیشاخص ها در قالب خلاق نیاز ا یریبا بهره گ دیبا نیقزو یشهر نیدارند. مسئول نیقزو
 یلازم و مناسب را برا طیها و شرابستر ها،نهیشهر خلاق در همه زم یهاشاخص تیبپردازند. و با تقو نیقزو یشهر

 دیاسات ،یاز نخبگان شهر یریبهره گ نهیزم نیخلاق را در شهر فراهم کنند. در ا یهادهیپرورش و گسترش ا جاد،یا
 راهگشا باشد. تواندیمتفکر م رانیمتخصص، مد

 

 نیشهر قزو ،یشهر تیشهر خلاق، خلاق ،یشهر یگردشگر ،یگردشگر یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 (مسئول سندهینو) رانی. ازی،تبر زیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایگروه جغراف اریاستاد - 5

 رانیا ،زی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو - 2

 رانی، ازی، تبرزیواحد تبر ی، دانشگاه ازاد اسلامیشهر یزیو برنامه ر ایجغراف یدکتر یدانشجو - 9
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 مقدمه  -1
 در خلاقانه عمل و ریزی برنامه فکر، بتوانند، مردم اینکه چگونگی که است شهری ریزیبرنامه در جدید روش یک خلاق شهر

 و تفکرات از بهره گیری طریق از را شهرهایمان توانیممی چگونه ما که دهدمی نشان و می دهد توضیح را باشند داشته شهرها
شهر خلاق، مبحثی جدید و مورد توجه در حوزه شهرسازی است  (.66: 7467 لندری،)کنیم پذیر زیست و سرزنده مردم، استعدادهای

مطرح کرد و آن را مکانی با تمرکز بر  "Creative Class" در کتابی با عنوان 7447برای اولین بار در سال  را که فلوریدا آن
)لطفی زاده در بهبود زندگی شهروندان دارندطبقه خلاق و با محوریت خلاقیت و دانایی تعریف نمود؛ چنین شهرهایی سعی 

ریدا ریچارد فلو متخصصین زیادی در زمینه شهرهای خلاق به پژوهش و مطالعه پرداخته اند..(6191دهکردی و شاهدی، 
های حرکت، تمرکز و هدایت انرژی خلاق بشر خلاق معتقد است شهرها ظرف بروز خلاقیت بوده و همیشه چرخ پرداز شهرنظریه

های ویژه، تنوع، مطبوعیتفلوریدا در بررسی شهرهای خلاق روی محورهایی  (. ریچارد072: 6192)شمسی و همکاران، اندبوده
تاکید  وانولو در شهرهای خلاق روی محورهای منظری شهری، هنر، تنوع، فضاهای عمومیسرزندگی، فرهنگ، زیبایی شناختی و 

 توسعه برای خلاقیتتواند به توسعه گردشگری شهری منجر شود. کرده است و اعتقاد داشت بهره گیری از عوامل فوق می
شده است. لذا  شهرها میان ت و سبب رقابتمورد توجه قرار گرفته اس ایفزاینده طور به اخیر یهاسال در شهرها در گردشگری

ها استراتژی چنین گردشگری، زمینه در حال، این با. هستند خود خلاقانه یهااستراتژی ایجاد دنبال به ای فزاینده طور به شهرها
 را خلاقانه توسعه مشابه الگوهای که شهرهایی در اغلب تمایز ایجاد برای رقابت زیرا باشد، سازنده متقابل طور به است ممکن

 در جهان جمعیت درصد 00 حال حاضر، در ملل، سازمان گفته (.  از طرفی بهRichards, 2013شود)فراهم می کنند،می تصویب
 مهم، یهارشته سایر با همراه گردشگری. برسد درصد 14 به سهم این رودمی انتظار 7414 سال تا و کنندمی زندگی شهری مناطق

 توسعه یهاسیاست در اصلی عنصر بنابراین و است جهان شهرهای از بسیاری جغرافیای و اجتماعی زندگی اقتصاد، در اصلی جزء
گردشگری شهری قزوین را می توان به دو دسته جاذبه های تاریخی و جاذبه های  .(7468است)سازمان جهانی گردشگری،  شهری

قاپو،  عالی مفخم، سردر سردار ستون، عمارت چهل کاروانسراها، عمارت و فرهنگی و جاذبه های طبیعی تقسیم بندی نمود. بازارها
 انبار ها ، قلعه ، آب(شناسی مردم موزه)قجر انبیاء، گرمابه چهار گاه باراجین، زیارت جنگلی قدیم، پارک تهران کانتور، دروازه کلیسای

 شهری، گردشگری توسعه امکان که این به توجه باشوند. گردشگری شهری شهر قزوین محسوب میهای ها و ... نمونه ای جاذبه
 و محلی هنری آثار و تاریخی غنی پیشینه دارای که قزوین مانند متعدد هایفرهنگ خرده و فرهنگی تنوع دارای مناطق در ویژه به

 قزوین شهر خلاق در توسعه گردشگری شهری هایشاخص ل این پژوهش به تحلی. دارد وجود است متنوع و اصیل دستی صنایع
 پردازد. میهای شهر خلاق فلوریدا و وانولو براساس شاخص

با اینکه تاکید ویژه ای بر جایگاه طبقه خلاق در افزایش خلاقیت در شهرها در تبیین شاخص های شهر خلاق ریچارد فلوریدا 
های امن، به مباحث پایه ای مکان مبنا مثل مدارس خوب، خیابان دارد. با این حال معتقد است شهرها برای کسب خلاقیت باید

ها شده، وجود امکاناتی از قبیل مسیرهای دوچرخه سواری، ها و اماکن خانوادگی دوستانه که باعث اطمینان خاطر خانوادهمحیط
نها را برای ارتباطات بیشتر تثبت های آهایی که مردم را جذب کرده و انگیزهها و فضاهای باز متنوع تمرکز کنند. مکانپارک

های طبیعی شهری بایستی دارای منظره و ها را متذکر شده و عقیده دارد مکان(. فلوریدا کیفیت مکان70: 7448، 5کند)فلوریدا

اب، ها دارای معماری منحصر به فرد و جذهای انسان ساخت دارای تنوع فضایی و اقتصادی، ساختمانچشم انداز عامه پسند، مکان
(. از طرفی وانولو معتقد است شهرهای 746، 7460ها باید با کیفیت باشند تا جاذب گردشگر باشند)فلوریدا، فضاهای سبز و پارک

خلاق برای جذب گردشگر و توسعه گردشگری شهری باید دارای منظر شهری مناسب و متنوع، میراث هنری و قدیمی، تنوع 
های منحصر به فرد باشند تا گردشگران مختلف و با سلیقهمدنی مدرن و جدید و مراکز علمیو ها و نژادها، فضاهای عمومیقومیت

  (. 172: 7448، 2مختلف را به خود جلب نمایند و از این طریق به توسعه گردشگری شهری خود بپردازند)وانالو
  

                                                           
1 - Florida 

2 - Vanolo 
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 برای توسعه گردشگری شهریهای مکانی شهر خلاق از منظر ریچارد فلوریدا و وانولو : شاخص 1جدول شماره

 توضیح شاخص

 فلوریدا 

 تنوع کارکردی، همسایگی متمایز، تراکم کافی تنوع

برای های تفریح و سرگرمی، فضاهای عمومیها و مکانتسهیلات ورزشی اختصاصی، سرانه رستوران های ویژهمطبوعیت
 دیدارهای غیر رسمی

 های زندهسرانه مکانی نمایش صحنهرویدادهای فرهنگی و هنری،  سرزندگی فرهنگی

 ها، میراث شهریمعماری، پارک زیبایی شناختی

 وانولو -

 ها و جشم اندازهای متنوع که در عین کثرت، یکپارچه باشندها، نمادها، المانوجود نشان منظر

 شهرهای هنری قدیمیارتقاء هنرهای جدید و تقویت میراث هنر

 های مختلف جهان و توریست پذیری بالاو قومیتشهری مملو از نژادها  تنوع

 و فضاهای مدنی جدیدهای عمومیهای متعدد، ساخت و ارتقاء مکانوجود پارک فضاهای عمومی

 و پژوهشی در شهرها و مراکز علمیتعداد دانشگاه آموزش عالی

 (3: 2013، 1؛ جاکوب372: 2002)وانولو، 

 

 گردشگری شهری-2
 دیگر یهامکان به ای دروازه و کنندمی عمل گردشگری مقصد عنوان به هستند، مسافران منابع  شهرها مانند شهری مناطق

 رانندگان عنوان به شهری گردشگری ویژگی و پویایی بنابراین اند، شده شهرنشینی جهان جمعیت از درصد 04 از بیش. باشندمی
کوو و )نیست شهری مدیریت به مربوط جدا از مسائل اقتصادی فضایی، اجتماعی، نظر از گردشگری. است مهم گردشگری اقتصاد

 و رفت توریستی، فضای در نتیجتاً و رفتاری الگوی در عامل مهمترین و به طور کلی در فضای شهری اولین .(718: 7467جولیف، 
 شهرها به توریست جذبدر  اصلی عامل زیرا است، شهری هایجاذبه از بازدید برای گردشگران گردش مسیرهای یا  آمد

 شهر در حرکتی گردشگران ثقل مرکز که کرد محسوب گردشگران اقامت محل می توان را عامل دومین .است شهر آن هایجاذبه

 فضای اقوام، بازدید و دید دیگری چون عوامل همراه به فوق عوامل است. شهر در سوغات تهیه و خرید عامل، سومین .است

 بین گردشگران یهافعالیت شامل شهری بنابراین گردشگری .(646: 6186بخشند)شکوئی و موحد، می  شکل را شهر توریسم
و دیگر عناصر  هازیرساخت و امکانات، طبیعی از مناظر برای بازدید شهری مناطق در محلی ساکنان همچنین و داخلی و المللی

 اتفاق شهری فضای در که است گردشگری فعالیت از نوعی شهری (. گردشگری718: 7467، 2جذاب شهری است)کوو و جولیف

 ای گره نقاط وجود با و خدمات و تجارت تولید، اداره، مانند کشاورزی غیر بر مبتنی اقتصاد وسیله به آن ذاتی یهاویژگی و افتدمی
 و طبیعی و اجتماعی تکنولوژیکی، معماری، فرهنگی، تجربیات به دنبال شهر یهاگردشگران شهری در مقصد. باشدمی نقل و حمل

 (. 7468هستند)سازمان جهانی گردشگری،  کار و کسب و فراغت اوقات برای محصولات
 

 شهر خلاق-3
 تعامل برای را عرصه که داندمختلط می و ترکیبی اجتماعی و فرهنگی یهازمینه با شهرهایی را پیترهال شهرهای خلاق

 خلاقانه تفکر و ی جدیدهاایده به نوبۀخود، به که کندمی فراهم خلاق مردمان بین غیررسمی اطلاعات و راحت تبادل و بیشتر
 اجتماعی، مختلف هایگروه تحمل پذیرش همچون هاییویژگی برخی دیگر شهرهای خلاق را با .(Hall, 2000شود)می منجر

پرورش  برای ایجاد فضایی مبتکر، و خلاق افراد جذب برای محیطی ایجاد مدنی، مسائل مختلف قدرت حل فرهنگی، و قومی
: 6190شناسند)کلانتری و همکاران، می توسعه و اقتصادی رشد مسائل، حل در جهت ساکنان یهاایده کارگیری به و هاخلاقیت

ها و معیارهای مختلفی از جمله سرمایه انسانی خلاق، طبقه خلاق، تنوع، گشودگی، تحقیق و (. شهر خلاق دارای شاخص 094
( و ... هستند. شهر 1: 6192ها، برند)دل انگیزان، ، تکنولوژی، فن آوری نوآوری، اشتغال، کارآفرینی، زیرساختتوسعه، مشارکت

خلاق شهری است که به دلیل اهمیت زیبایی شناختی و توانایی آن برای پرورش قوه ادراک و ارتباطات مورد احترام است؛ جایی 
(. 12: 6196گیرد)شهابیان و رهگذر، یت در تمام اشکال آن مورد تشویق قرار میکه تنوع فرهنگی غنیمت شمرده شده و بیان خلاق

                                                           
1 - Jacob 

2 - cave and Joliffe 
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در  خلاقانه عمل و ریزی برنامه فکر، بتوانند، اینکه مردم چگونگی که است شهری ریزیبرنامه در روش جدید یک خلاق شهر
 و تفکرات از گیریطریق بهره از را مان شهرهای توانیممی چگونه ما دهد کهمی نشان و دهدمی توضیح را باشند داشته شهرها

ل شهری به صورت خلاقانه و با تفکر جمعی در شهر خلاق مسائ(. 66: 7467کنیم)لندری،  پذیر و زیست سرزنده مردم، استعدادهای
قرار  صاحبان اصلی فضاهای شهری، یعنی شهروندن و صاحبان مشاغل، در کنار مدیران و برنامه ریزان شهری مورد بررسی

های های انسانی و خلاق، شهرها و مناطق وابسته به آن باید ویژگی(. برای جذب سرمایه67: 7448، 5گیرد)کوک و لازریتیمی

(. غیر از بسترهای دانش، صنعت به ویژه صنایع با فن 8: 7440، 2خاص داشته باشند که بتوانند به شهر خلاق تبدیل شوند)فلوریدا

ماعی و فرهنگی چون، تنوع اجتماعی، مطلوبیت محل زندگی، کیفیت زندگی، و برابری اجتماعی جایگاه آوری برتر، بسترهای اجت

های جدیدی (. شهرهای خلاق شهرهای هستند که قادرند راه حل0: 7442، 9را به خود اختصاص داده اند)ویندن و همکارانمهمی

(. شهرهای خلاق بر تولیدات فرهنگی متمرکز  61: 6194اران، برای مشکلات روزمزه شان ارایه دهند)ربانی خوراسگانی و همک

 طی با اجتماعی و اقتصادی درپی پی تغییرات در شهرها از خاصی نوع خلاق، شهرهای لهاپتر (. از نظر2: 7467، 4هستند)کورچی

 و ترکیبی اجتماعی و نگیفره یهازمینه با شهرهایی را خلاق شهرهای او (.108: 7444، 1هستند)هال مهاجران جوان از وسیعی

 که به کندمی فراهم خلاق مردمان اطلاعات بینغیررسمی  و راحت تبادل و بیشتر تعامل برای را عرصه که داندمختلط می

 (. 77: 6998، 1شود)هال و رم پلانرمی منجر خلاقانه تفکر و جدید یهاایده به نوبۀخود

 

 روش پژوهش-4
پیمایشی بوده است. جامعه آماری پژوهش را مدیران و  -کاربردی و براساس روش تحلیلینوع تحقیق با توجه به ماهیت 

کارشناسان شهری و متخصصین گردشگری شهر قزوین تشکیل داده اند. حجم نمونه پژوهش براساس رویکرد اشباع نظری تعیین 
های های تاثیر گذار بر توسعه گردشگری از شاخصهدفمند بوده است. برای بررسی و شناسایی شاخص گیری نمونه شد. روش

 مکانی شهر خلاق ریچارد فلوریدا و وانولو استفاده شد. 
 

 
 : شاخص های مکانی شهر خلاق از نظر ریچارد فلوریدا و وانولو1شکل شماره 

                                                           
1 - Cooke & Lazzeretti 

2 - Florida 

3 - Winden & et al 

4 - Qurchy 

5 - Hall 

6 - Hall & Raumplaner 

لو  شاخص های مکانی شهر خلاق از منظر ریچارد فلوریدا و وانو
برای توسعه گردشگری شهری

شاخص های مکانی شهر خلاق 
ریچارد فلوریدا

تنوع

مطبوعیت های ویژه

سرزندگی فرهنگی

زیبایی شناختی

شاخص های مکانی شهر خلاق 
وانولو

منظر

هنر

تنوع

فضاهای عمومی

آموزش عالی
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 معرفی محدوده مورد مطالعه -5
دارای  6190شهر قزوین براساس سرشماری . است بوده ایران پایتخت صفوی تهماسب شاه زمان در باستانی قزوین شهر
نفر در  91.98شهر قزوین با  در استان جمعیت تراکم بیشترین شده انجام مطالعات آخرین طبق جمعیت است. بر نفر 091917

های باستان شناسان سابقه سکونت در های تمدنی ایران است که براساس یافتهترین حوزهقزوین از قدیمیکیلومتر مربع بوده است. 
اث غنی و شهر قزوین دارای میر نیم قرن پایتخت ایران در دوره صفویه بوده است.رسد و این شهر حدود هزار سال می9 آن به 

و محدوده  هر قزوین فعلی به محدوده تاریخی شهر اختصاص دارددرصد از وسعت ش 66پیشینه تاریخی طولانی است. حدود 
هاست. شواهد و مدارک تاریخی شهر دربرگیرنده اغلب آثار تاریخی شهر قزوین از جمله بازار، مساجد، مدارس، سراها و کاروانسرا

مر است که شهر قزوین همواره در های مختلف، گویای این اشهر قزوین و وجود آثار تاریخی متعلق به دورهموجود، سیمای عمومی
خی و یطول تاریخ رونق داشته و مرکز سکونتگاهی معتبری بوده است. وجود آثار ارزنده تاریخی باقی مانده از ادوار مختلف تار

 به قزوین تاریخی (. غنای640: 6196های گردشگری شهر را افزایش داده است)امین زاده و دادرس، سازمان فضایی شهر، جاذبه

شهر قزوین به  7440درسال  .دهندمی قرار کشور اول رتبه در تاریخی آثار تعداد از نظر را آن کارشناسان، از برخی که است دیح
عنوان پایلوت گردشگری آسیا از طرف بخش اسکان بشر سازمان ملل متحد انتخاب شد. بی شک این انتخاب باتوجه به 

 (6190گری می باشد)احمدی، توانمندیهای بی شمار این شهر در حوزه گردش

 

 
 : موقعیت جغرافیایی قزوین در استان و کشور1نقشه شماره 

 

 های پژوهش یافته-6
های شهر خلاق و ( بین متغیرها و شاخص Sig=0.000دهد رابطه معناداری)نشان می 7همان طوری که جدول شماره 

رابطه بین متغیرهای مختلف شهر خلاق را در ارتباط با توسعه  7توسعه گردشگری شهری در قزوین وجود دارد. جدول شماره 
طبق نتایج حاصله مندرج در جدول، شاخص هنر شهر خلاق با توسعه گردشگری شهری  دهد.گردشگری شهری قزوین را نشان می

در ادامه به تبین قزوین کمترین رابطه را دارد.  در شهری گردشگری توسعه با خلاق شهر بیشترین رابطه و شاخص آموزش عالی
 شود.های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در شهر قزوین پرداخته میرابطه بین شاخص
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 های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در قزوین: بررسی رابطه شاخص 2جدول شماره 

  گردشگری شهری رابطه آن با توسعه نظری پتانسیل شاخص تنوع در شهر قزوین و تبیین 
 بوده ایران در مهاجرپذیر هایاستان از یکی همواره سیاسی و ارتباطی اقتصادی، اجتماعی، و فرهنگی دلایل به قزوین شهر

همان طوری که بررسی شد تنوع در  وین محسوب می شود. از طرفی دیگرهنگی یکی از شاخص های بارز شهر قزاست لذا تنوع فر
 بشر اسکان بخش طرف از آسیا گردشگری پایلوت عنوان به قزوین شهر 7440 سال شهود است. درهای گردشگری شهر مجاذبه

 حوزه در شهر این شمار بی های توانمندی و گردشگری تنوع توجه با انتخاب این شک بی. شد انتخاب متحد ملل سازمان
 .باشد می گردشگری

( بین شاخص تنوع شهر خلاق و توسعه  Sig=0.000دهد رابطه معناداری)نشان می 7همان طوری که جدول شماره 
ها و نژادها در شهر کافی، تنوع قومیت کارکردی، فرهنگی، تراکم گردشگری شهری شهر قزوین وجود دارد. یعنی هر چه تنوع

از تحلیل نتایج حاصل بالای شهر و در نتیجه توسعه گردشگری شهری بیشتر است.  پذیری قزوین بیشتر باشد تاثیر آن در توریست
های اگر اثر متغیر. است 4.141برابر با بر توسعه گردشگری شهری قزوین  تنوعدهد که ضریب همبستگی متغیر رگرسیون نشان می

یک واحد به ازای  . یعنی،است 7.492اندازه به رونق آنکنترل شود میزان  توسعه گردشگری شهری قزوینبر  های تنوعو شاخص
. بنابراین خواهیم داشت توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.018اندازه به در شهر قزوین،های تنوع شاخصافزایش در 

یر ( بین دو متغ7شاخص تنوع تاثیر مثبتی بر توسعه گردشگری شهری قزوین دارد. بررسی ضریب همبستگی پیرسون)جدول 
های تنوع در قزوین به فعلی موجود در شاخصشاخص تنوع و توسعه گردشگری شهر قزوین بیانگر این موضوع است که عملکرد 

است. یعنی هر چه ضریب  4-6گذار است. ضریب همبستگی پیرسون بین تاثیر بر توسعه گردشگری شهر قزوین 4.141میزان 
 بدست آمده به سمت عدد یک سوق پیدا کند بیانگر رابطه و تاثیر گذار دو متغییر روی هم است.

رابطه آن با توسعه گردشگری  های ویژه در شهر قزوین وعیتنظری پتانسیل شاخص مطبو تبیین

 شهری 
 ،کلیسای کانتورو خاص و منحصر به فرد است از جمله آن می توان به  سرگرمی ویژه و تفریح هایمکانشهر قزوین دارای 

 دست به ایران اشغال زمان در دوم جهانی جنگ در «ناقوس برج» به معروف کانتور کلیسایو  اشاره کرد.  قجر تاریخی حمام
 قجر گرمابه.است قزوین در موجود هایگرمابه بزرگترین و ترین کهن از یکی قجر تاریخی حمام. شد ساخته قزوین شهر در هاروس

 شهر "پیغمبریه" یا "انبیاء چهار " بقعه. است شده تبدیل شناسی مردم موزه به حاضر حال در که است، صفوی دوره بناهای از
 از پیش حتی و اسلام ظهور از پیش مذهبی و تاریخی آثار معدود از یکی باشدمی اسرائیل بنی پیامبران از تن چهار مدفن که قزوین
سردر عالی قاپو . همچنین است زیادی بسیار دینی ارزش دارایابراهیمی الهی، آیین سه نزد آن زیارت که است مسیحیت ظهور

 R متغیرها
R 

Square 
F Sig Constant B Beta 

Pearson 
Correlation 

شاخص رابطه بین 
تنوع شهر خلاق و 
 توسعه گردشگری

 شهری در قزوین

10111 10911 2210119 10111 20111 10191 10111 10111 

شاخص رابطه بین 
های ویژه مطبوعیت

شهر خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10151 10419 9190115 10111 50992 10111 10151 10151 

شاخص رابطه بین 
سرزندگی فرهنگی 
شهر خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10141 10112 5150111 10111 40141 10114 10141 10141 

شاخص رابطه بین 
زیبایی شناختی شهر 
خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10115 15501  9110192 10111 50111 10111 10115 10115 
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قرار  –نخستین خیابان ساخته شده در ایران  – خیابان سپهاست که در ابتدای  قزویندر شهر  گردشگرییکی از آثار تاریخی و 
 (. 6190)احمدی، بوده است صفویانسلطنتی  ارگدارد. این بنا سردر یکی از هفت در ورودی به 

، رستوران اقبالی، رستوران مدیترانه، رستوران آرمانی، شانی، کرمانی، رستوران تیروژ، رستوران سعد السلطنه   از رستوران نمونه
 را برای متفاوتی هوای و حال قزوین و سرگرمی شهر قزوین تفریحی مراکزجمله رستوران های مهم شهر قزوین هستند. اماکن و 

 و هاپارک انواع تا خاصشان، جذابیت و فراوان تنوع با قزوین تفریحی مراکزت. فراهم کرده اس مسافرانش و گردشگران و شهر
از دیگر جاذبه های منحصربه فرد و ویژه شهر قزوین  ورزشی هیجان و سالن های ورزشی و سرگرمی با طبیعی محیط در تفریحات

 محسوب می شوند. 
مطبوعیت ویژه و توسعه گردشگری شهری در قزوین وجود (معناداری بین شاخص Sig=0.000، رابطه )7طبق جدول شماره 

 غیر دیدارهای برایعمومی  فضاهای سرگرمی، و تفریح هایمکان و هارستوران سرانه اختصاصی، ورزشی دارد. یعنی تسهیلات
ل رگرسیون نتایج حاصل از تحلیدر قزوین بیشتر و بهتر باشد وضعیت توسعه گردشگری شهری قزوین بهتر خواهد بود. رسمی 

. بنابراین است 4.260برابر با مطبوعیت ویژه و توسعه گردشگری شهری در قزوین دهد که ضریب همبستگی متغیر نشان می
 مطبوعیت ویژه بر توسعه گردشگری شهر قزوین تاثیر گذار خواهد بود.

ی رابطه آن با توسعه گردشگر نظری پتانسیل شاخص سرزندگی فرهنگی در شهر قزوین و تبیین

 شهری 
آسایش و آرامش، تعاملات اجتماعی،  هایی چون در دسترس بودن، عدالت و مشارکت،مفهوم سرزندگی را شاخص

این نگرش ایجاد فضایی با خصوصیت حس تعلق مکانی  مهمترین اهداف ازبخشند. حضورپذیری، امنیت و پاسخگویی عینیت می
ره انگیزی برای شهروندان و در نهایت مشوقی برای حضور در فضا و ذهنی و خاط است که بستری مناسب برای ایجاد تداعیات

   .(6190)سجاد زاده و کمندانی، برقراری تعاملات است
 تمدنی و اجتماعی فرهنگی، خصوصیات از بسیاری بازتاب که هستند کالبدی هایی پدیده شهری قزوین و معماری فضاهای

از سرزندگی خاصی برخوردار است.   فراوان، مذهبی و تاریخی های فرهنگی،جاذبه از برخورداری با قزوین .روند می بشمار شهر
 تک عنوان به ها، کاروانسرها، مشاهیر و... خانقاه و مساجد ها،گاه زیارت ها،امازاده مانند  شهر یک کالبدی فضاهای مجموعه
 مذهبی و فرهنگی اماکن وجود. شودمی شهری گردشگری رونق به منجر هستند، خاص شهر فرهنگ از نمودی که بناهایی

محسوب می  گردشگر جذب درمهم گردشگری شهری قروین  هایجاذبه از تنها نه امروزه( کلیساها و گاه ها زیارت امامزاده ها،)
 ستا شهر این مشهور زیارتی اماکن از قزوین شهر انبیا چهار متبرک شوند بلکه سبب سرزندگی فرهنگی در شهر شده اند. آستان

 اصالت از گذشته زیارتگاه این نیز قزوین اهالی برای. است برخوردار نیز کهن تاریخی اصالت و قدمت از مذهبی ارزش کنار در که
 شکوه با عزا مراسم فاطمیه ایام و محرم چون مذهبی هایمناسبت در ویژه به دارد خاصی معنوی ارزش فرهنگی، جنبه و تاریخی
 .گذاردمی نمایش به را قزوین گردشگری از دیگری جلوه خود که شودمی برگزار مکان این در خاصی

دهد بین سرزندگی فرهنگی شهر و توسعه گردشگری شهری قزوین رابطه معناداری وجود نتایج حاصل از پیمایش نشان می
یشتر باشد در نتیجه توسعه زنده در شهر ب هایصحنه نمایش ی فرهنگی وهاسرانه هنری، و فرهنگی دارد. یعنی هر چه رویدادهای

سرزندگی دهد که ضریب همبستگی متغیر نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان میگردشگری شهری قزوین بیشتر خواهد بود. 
بر  های سرزندگی فرهنگیهای و شاخصاگر اثر متغیر. است 4.204برابر با بر توسعه گردشگری شهری  فرهنگی شهر قزوین

های شاخصافزایش در یک واحد به ازای  . یعنی،است 0.401اندازه به رونق آنکنترل شود میزان  زوینتوسعه گردشگری شهری ق
 داشتن با . شهر قزوینخواهیم داشت توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.180اندازه به سرزندگی فرهنگی در شهر قزوین،

 در به فرد منحصر و ی ارزشمندهاسرمایه و ایران گردشگری شهرهای مهم ترین از مذهبی گرانبها، و فرهنگی آثار و تاریخی قدمت
 به 6188 سال در اسلام و جهان فرهنگی پایتخت عنوان به 7441 سال در که طوری شود بهمی محسوب جهانی و ملی سطح
 معرفی گردید.اسلامی ایران تمدن و فرهنگ پایتخت عنوان

رابطه آن با توسعه گردشگری  شهر قزوین ونظری پتانسیل شاخص زیبایی شناختی در  تبیین

 شهری 
 و اقتصاد پویایی باعث همواره کشور غرب و شمالی مناطق ارتباطی مسیر در گرفتن قرار و قزوین ممتاز جغرافیایی موقعیت

 است قزوین شهر معماری مانده بجای آثار ترین ارزش با بناهای از قزوین بازار مجموعه. است بوده شهر این در بازرگانی گسترش
 بخش که درحالی گردد،می باز  صفویه دوره به مجموعه این ساخت تاریخنه تنها از زیبایی شناسی خاصی برخوردار است بلکه   که

یکی از نمودهای مهم شهر قزوین، زیبایی شناختی فرهنگی این شهر است. . است قاجاریه دوره به متعلق کنونی بناهای از زیادی
تواند نقش حاظ فرهنگی، دارای جاذبه های زیادی است.. ایده شهر خلاق مبتنی بر این باور است که فرهنگ میشهر قزوین به ل

در فرایند نوزایی شهرها ایفا کند، صنایع خلاق نه تنها کیفیت زندگی شهروندان را از طریق ارتقای بافت اجتماعی شهر،  مهمی

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B2%D9%88%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B2%D9%88%DB%8C%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%DB%8C%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D8%B3%D9%BE%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%DB%8C%D8%A7%D8%A8%D8%A7%D9%86_%D8%B3%D9%BE%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B1%DA%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%81%D9%88%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%81%D9%88%DB%8C
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های مختلف جامعه و در نهایت، تقویت چرخه ی اقتصادی ی و اقشار و اقلیتمجال ظهور دادن به نمودهای فرهنگ ادوار تاریخ
کند و به تعریف یک هویت منحصر به بستگی اجتماعی را در میان ساکنان شهر تقویت میبخشد، بلکه، حس همشهری، بهبود می

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان . (7468، 5انجامد)برنامه توسعه سازمان مللفرد برای شهر، در ذهن ساکنان و گردشگران می

اگر اثر . است 4.246برابر با های توسعه گردشگری شهر قزوین بر شاخص زیبایی شناختیدهد که ضریب همبستگی متغیر می
رونق کنترل شود میزان های توسعه گردشگری شهر قزوین بر شاخص ها، میراث شهریزیبایی شناختی مانند معماری، پارکمتغیر 

. بنابراین شاخص زیبایی شناختی به عنوان یکی از متغیرهای مورد اشاره فلوریدا تاثیر مثبتی بر توسعه است 0.401اندازه به آن
 متغیرهای توسعه زیبایی شناختی پیرسون بیانگر رابطه مستقیم بین ضریب همبستگیگردشگری شهری شهر قزوین دارد. همچنین 

 است. 4.246 ضریب باین های توسعه گردشگری شهر قزوبر شاخص
 

 های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در قزوین: بررسی رابطه شاخص 3جدول شماره 

 R R Square F Sig Constant B Beta متغیرها
Pearson 

Correlation 

شاخص رابطه بین 
منظری شهری شهر 

خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10145 19201  9140515 10111 50119 10191 10145 10145 

شاخص رابطه بین 
هنر شهر خلاق و 
 توسعه گردشگری
 شهری در قزوین

11501  11401  1550911  10111 1105  12501  11501  11501  

شاخص رابطه بین 
شهر فضاهای عمومی

خلاق و توسعه 
شهری در  گردشگری

 قزوین

10191 10215 5410111 10111 20291 10412 10191 10191 

شاخص رابطه بین 
آموزش عالی شهر 
خلاق و توسعه 

شهری در  گردشگری
 قزوین

10151 10515 11019 10111 9024 10511 10151 10151 

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص منظر شهری قزوین و تبیین
افراد سالم، مشترک است. بنابراین شود و قاعدتاً در میان عموم منظر شهر، تصویری از شهر است که با چشم دیده و درک می

ک فرد از راآشنا است، منظر روی اد گیرد؛ به خصوص فضایی که کاملاً برای فرد ناوقتی فردی در یک فضای شهری قرار می
ین یابد، زیرا افرادی که برای اولگذارد. این موضوع در ورودی شهرها اهمیتی دو چندان میمحیط و خاطره ذهنی او تأثیر زیادی می

شوند، تأثیرپذیری بیشتری از منظر خواهند داشت و این مسئله در انتخاب شهر برای سفرهای بعدی حائز اهمیت بار وارد فضا می
توان نتیجه گرفت، همان طور که لباس باشد، بنابراین میاست. منظر در یک فضای شهری، مانند لباس و پوسته خارجی آن می

منظر  شود.عیت آنها است، منظر نیز نشان دهنده شخصیت و هویت فضای شهر محسوب میاشخاص، نشان دهنده شخصیت و موق
ی هویت با مقوله یی تنگاتنگ رابطهو در شهرسازی و بـویژه از نیمه قرن گذشته میلادی محل گفتگو بوده است. شهری مناسب 

. به طوری مدیران شهری ای یافتابعاد گسترده (. امروزه توجه به این مساله6: 6191ی دارد)ابویی و جعفری قوام آبادی، شهر
 نمایند.شهرهای خلاق برای توسعه گردشگری شهری اقدام به طراحی منظر شهری جذاب و خلاق در شهر می

ها و چشم ها، نمادها، المانهر چه شهر قزوین از منظر شهری مناسب تری برخوردار باشد و نشان 7طبق جدول شماره 
نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان شهر وجود داشته باشد توسعه گردشگری شهری بیشتر خواهد بود.  اندازهای متنوعی در

است، بنابراین نسبتی از واریانس متغیر  4.206برابر با  بر توسعه گردشگری شهر منظر شهریدهد که ضریب همبستگی متغیر می
منظر است. اگر اثر متغیر  071/4ه است با اندازه تبیین شد منظر شهریکه از طریق متغیر توسعه گردشگری شهری 

رونق شود میزان و بررسی کنترل  توسعه گردشگری شهر قزوین برشم اندازهای متنوع( ها و چها، نمادها، المانری)نشانشه

                                                           
1 - UNDP 
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تغییر مثبت در  218/4اندازه به بهبود منظر شهری،افزایش در یک واحد به ازای  خواهد بود. یعنی، 6.441اندازه به گردشگری شهر
 .خواهیم داشتاز جمله اشتغال  های گردشگری شهری شهرشاخص

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص هنر شهر قزوین و تبیین
دارای پتانسیل هستند از قابلیت های زیادی در جذب گردشگر هنری  اماکن داشتن سبب به که شهرهایی از دسته آن

نمادی از هنر، معماری، بناهای مربوط به مشاهیر و ...  ، بازارها،کاروانسراهابرخوردارند. بسیاری از جاذبه های شهری قزوین مانند 
-دسته فرهنگی گردشگران گروه در د،کننمی بازدید قزوین از که از طرفی گردشگرانی هستند شهر قزوینمیهمان نوازی و فرهنگ 

است که با هنر  صفوی و دوران سلجوقی از مانده جای به فرهنگی - تاریخی آثار از بازدید بیشتر آنها تمایل زیرا شوند؛بندی می
شهر ارتقاء (.  بررسی نتایج پیمایش نشان داد هرچه هنرهای جدید در 6187ریزی قزوین، تزیین شده اند)سازمان مدیریت و برنامه

نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان یابد. های هنری و قدیمی شهر تقویت شود. گردشگری شهری توسعه مییابد و میراث
است، بنابراین نسبتی از واریانس  4.286برابر با هنر شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری دهد که ضریب همبستگی متغیر می

های هنر عوامل و شاخصاست. اگر  080/4با اندازه  شودمیتبیین شاخص هنر شهری طریق  از توسعه گردشگری شهری کهمتغیر 
 خواهد بود. 6.92اندازه بهنوسعه گردشگری شهر شود میزان و بررسی کنترل توسعه گردشگری شهری قزوین  بر شهر خلاق

ردشگری رابطه آن با توسعه گ در شهر قزوین ونظری پتانسیل شاخص فضاهای عمومی  تبیین

 شهری 
 ایجاد در نیز بسزایی نقش دارند، محیط زندگیشان و شهروندان با را ارتباط بیشترین آنکه بر علاوه شهریعمومی فضاهای

، «کالبد» بعد سه برگرفتن در با فضاها از دسته کنند. اینمی ایفا در شهرها « آرامش احساس برقراری» و « بخشی هویت»
 بیشتر تعاملات هرچه برقراری جهت شهروندان تشویق و شهری زندگی کیفیت سطح افزایش در صدد «معنا» و« عملکرد»

 وجود مدیون را عمومی فضای یک کیفیات کالبدی(6998کاپلان) (.614: 6197باشند)مویدی، می شهری هایمحیط اجتماعی

 سلامت و خوشایند تجارب گردشگری، استراحت، امکان محیط، سرزندگی و هیجان افزایش به منجر دانسته که طبیعی عناصر

 نماها آب ها،پله ها،یادمان را عمومی فضاهای کالبدی هایجنبه ارتقاء در تأثیرگذار عوامل (6984وایت) شود.می مردم برای بیشتر
بررسی نقش فضاهای عمومی شهر قزوین در توسعه گردشگری شهری  می دانند که سبب توسعه گردشگری شهری می شود.

فضاهای عمومی متغیر و آزمون پیرسون بین ضریب همبستگی ( بین دو متغیر وجود دارد. 4.444دهد رابطه معناداری )مینشان 
. و تاثیر فضاهای عمومی شهر بر توسعه گردشگری شهری به است 4.014برابر با شهر و توسعه گردشگری شهری شهر قزوین 

 است. بنابراین مسئولین شهر قزوین باید به این عامل توجه ویژه داشته باشند.  7.712اندازه 

 رابطه آن با توسعه گردشگری شهری  نظری پتانسیل شاخص آموزش عالی در شهر قزوین و تبیین
جذب و آموزش نیروی  مهمی که در این صنعت از اهمیت ویژه ای برخوردار استشاخص  گردشگری، امروزه با توسعه پدیده

تواند ضامن عملکرد تنها فراوانی نیروی انسانی نمی صنعت انسان محور است. واضح است کهاست. چرا که این صنعت، یک  انسانی
های ی و آشنایی خدمات دهندگان با مهارتنظر خوب برای دستیابی به اهداف این بخش باشد؛ بلکه علاوه بر تعداد، میزان دانش

صنعت گردشگری از اهمیت ویژه ای  کننده است. بنابراین تدوین و اجرای استراتژی توسعه منابع انسانی حرفه ای نیز تعیین
 آموزش عالی مستقر در شهر با جذب .(6190)حسن زاده، کندبرخوردار است و آموزش مهمترین نقش را در این زمینه ایفا می

نشان  7ج حاصل از جدول شماره نتای  های مختلف در توسعه گردشگری شهری نقش بسیار موثری دارد.دانشجویان از مکان
( بین شاخص آموزش عالی و توسعه گردشگری شهری شهر قزوین وجود دارد. یعنی هر چه Sig=0.000دهد رابطه معناداری)می

نتایج حاصل ر قزوین بیشتر باشد تاثیر آن در توسعه گردشگری شهری بیشتر است. و پژوهشی در شهها و مراکز علمیتعداد دانشگاه
 4.064برابر با بر توسعه گردشگری شهری قزوین  آموزش عالیدهد که ضریب همبستگی متغیر از تحلیل رگرسیون نشان می

 7.70اندازه به رونق آنود میزان کنترل ش توسعه گردشگری شهری قزوینبر  های آموزش عالیهای و شاخصاگر اثر متغیر. است
 توسعه گردشگری شهریتغییر مثبت در  4.796اندازه به های آموزش عالی،شاخصافزایش در یک واحد به ازای  . یعنی،است

( بین دو متغییر آموزش عالی و توسعه گردشگری شهر قزوین بیانگر 7. بررسی ضریب همبستگی پیرسون)جدول خواهیم داشت
 است.  4.064این دو متغیر با ضریب رابطه بین 

 

 گیری نتیجه
های شهر خلاق در توسعه گردشگری شهری قزوین انجام شده است. پژوهش حاضر با هدف ارزیابی تحلیلی نقش شاخص

 تمدن و فرهنگ به عنوان پایتخت و 7441اسلام در سال  جهان فرهنگی پایتخت عنوان نتایج نشان داده است شهر قزوین به
های ساختاری مناسب، های گردشگری متنوع، طرحه فرهنگی غنی، جاذبهبا دارا بودن پیشینه تاریخی، سابقو  6188 سال در ایران
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های اقتصادی، اجتماعی، کالبدی مناسب پتانسیل حرکت به سمت شهر خلاق را دارد و باید از این پتانسیل در جهت زیرساخت
دهد که رابطه معنی داری بین ج حاصل از تحلیل رگرسیون و آزمون پیرسون نشان میتوسعه گردشگری شهری استفاده نماید. نتای

های شهر خلاق فلوریدا و وانولو، های شهر خلاق و توسعه گردشگری شهری در شهر قزوین وجود دارد. براساس شاخصشاخص
های هنر از جمله هنر صنایع دستی، بیشترین پتانسیلی که شهر قزوین در زمینه توسعه گردشگری شهری دارد مربوط به شاخص

های ویژه است که مسئولین شهری باید با برنامه ریزی شاخص منظر شهری، شاخص سرزندگی فرهنگی و شاخص مطبوعیت
ها در جهت توسعه گردشگری شهری استفاده نمایند و با تقویت ها و قوتمشخص و عملیاتی در جهت بهره برداری از این فرصت

های خلاق را در ها و شرایط لازم و مناسب را برای ایجاد، پرورش و گسترش ایدهها، بسترخلاق در همه زمینههای شهر شاخص
تواند کارساز باشد و با برگزاری شهر فراهم کنند. در این زمینه بهره گیری از نخبگان شهری، اساتید متخصص، مدیران متفکر می

های لازم را برای توسعه اعتبار بیشتر به هنر، فرهنگ، هویت شهری زمینه ها و مراسم محلی و اختصاصها، جشنفستیوال
 های شهر خلاق فراهم کنند.  گردشگری شهری با تاکید بر شاخص
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