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بررسی رابطه عملکرد شرکت با موانع ورود به صنعت در شرکت های پذیرفته شده در 
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 چکیده
درزمینه رابطه موانع ورود به صنعت و عملکرد شرکت نشان می دهد، موانع ورود به صنعت باعث کاهش عملکرد شرکت های  تحقیقات

جویی ناشی از  صرفه)ی بین عملکرد شرکت و موانع ورود به صنعت  شوند. از این رو هدف این پژوهش بررسی رابطه وارد به صنعت می تازه

ها  ی صنعت، رشد صنعت، اندازه صنعت، شدت تحقیق و توسعه و شدت تبلیغات صنعت( در شرکتبری صنعت، سودآور مقیاس، سرمایه

بر عملکرد شرکت ها مورد بررسی قرار گیرد. تحقیق حاضراز نوع تحقیق پس  باشد تا چگونگی تاثیر گذاری موانع ورود به صنعت می

تحقیق حاضر در حوزه تحقیقات حسابداری و مبتنی بر  تجربی،ازلحاظ  باشد. رویدادی و بر اساس هدف از نوع تحقیقات کاربردی می

شده در بورس اوراق بهادار تهران طی  های پذیرفته باشد. جامعه آماری این تحقیق شامل کلیه شرکت های مالی می اطلاعات واقعی در صورت

عنوان نمونه مورد بررسی قرار گرفت. برای روابط بین متغیرها از  به 9614الی  9616ی زمانی  در بازه شرکت 950 رو باشد. ازاین می دوره

و برای ارزیابی عملکرد از شاخص کیو توبین استفاده  استفاده شده است Eviews10افزار  روش رگرسیون حداقل مربعات معمولی و نرم

سودآوری صنعت و  بری صنعت، سرمایه مقیاس،جویی ناشی از  بین عملکرد شرکت و صرفه دهد که های تحقیق نشان می یافته شده است.

شدت تحقیق و توسعه و شدت تبلیغات صنعت رابطه  رشد صنعت رابطه مثبت و معناداری وجود دارد و بین عملکرد شرکت و اندازه صنعت،
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 مقدمه

 عملکرد-رفتار-نظریه ساختار قالب در و صنعتی سازمان مطالعات در عمدتاً بازار ساختار علمی مطالعه اقتصاد، ادبیات در

 و ساختاری متغیر این شناخت که ای گونه دارد، به رقابتی های سیاست تبیین در مهمی نقش صنعتی سازمان. گیرد می صورت

 موانع. باشد داشته رقابتی های گذاری سیاست تدوین در مهمی نقش تواند بازار می سازمان دهی شکل جهت در آن کارکرد

 از ورود جلوگیری جهت آن از توانند می موجود های بنگاه که دارد وجود مکانیزم هایی نیز و و ساختاری قانونی ورود

 رفاه و بازار پویای کارایی و بهینه منابع تخصیص به توانند می ورود موانع به عبارتی نمایند، استفاده بازار به جدید های بنگاه

 در مهم موضوعات از یکی آن کاهش ورود و موانع مختلف ابعاد شناخت رو ازاین برسانند، آسیب اقتصادی

 (.9641کاشی،است )خداداد  رقابتی های گذاری سیاست

به بازار تاثیرگذار  رقبای جدید وسیله جلوگیری از ورود موانع ورود به بازار عواملی هستند که روی سودآوری شرکت، به

 (.9،6550سیمون) هستند

سازد، روبرو هستند. این شرایط  های جدیدالتاسیس با شرایط رقابتی که ورود به بازار هدف را بسیار مشکل می اغلب شرکت

های موجود در صنعت سعی در ایجاد و حفظ موانع  سازد. لذا شرکت موانع، ورود به بازار را برای آنها کمتر جذاب مییا 

، گذاری بالا ها و مجوزها، قوانین دولتی، الزامات مهارتی بالا و یا الزامات سرمایه نامه ورود دارند. شرایطی مثل داشتن گواهی

باشند. در صنایعی که موانع ورود  د در صنعت مثالهایی از موانع باقوه ورود به صنعت میوجود تبلیغات و تحقیق و توسعه زیا

همواره ریسک اشباع بازار وجود دارد و باعث رقابتی شدن محیط تجاری و وجود محصولات و خدمات زیاد و  ،کم است

کسب حاشیه سود بیشتر را دشوار شود که به نوبه خود بازگشت سرمایه و  میدردسترس جهت برآوردن نیازهای مشتریان 

 سازد. می

( رابطه منفی بین موانع ورود به 6556) 8و سیسیک، پترسون و شوهام (9110) 6(، پترسون و سیسیک9110) 6شوهام و آلبوم

شود. البته این امر  به عبارت دیگر موانع بیشتر به کاهش عملکرد شرکت منجر می ؛صنعت و عملکرد شرکت مشاهده نمودند

واردین را مجبور به تخصیص منابع بیشتر  واردین مصداق دارد. وجود موانع بالای ورود به صنعت، تازه ر در مورد تازهبیشت

جهت مقابله با موانع ساخته و لذا به طور معکوس بر عملکرد شرکت تاثیر خواهد گذاشت. با توجه به اینکه بر اساس 

ای صورت نگرفته است.  های ایرانی مطالعه صنعت بر عملکرد شرکت های نگارنده در خصوص رابطه موانع ورود به بررسی

های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران را  این مطالعه بر آن است تا تاثیر موانع وورد به صنعت بر عملکرد شرکت

 مورد بررسی قرار دهد.

 مروری بر ادبیات تحقیق

 مبانی نظری

مطرح نمود. در این مکتب اعتقاد بر این  ساختارگرایی مکتب قالب در را ورود موانع بحث که بود اقتصاددانی نخستین بن

 متغیرهای از متأثر بازار عملکرد نیز و آنها عملکرد و ها بنگاه رفتار و است بازار هر اساسی عنصر بازار ساختار است که

 به است، بالقوه های بنگاه به نسبت موجود های بنگاه ورود مزیت مانع ورود، موانع از وی تعریف طبق. است بازار ساختاری

                                                           
1 - simon 

2 - Shoham, & Albaum 

3 - Patterson& Cicic 

4 - Cicic, Patterson, & Shoham, 
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 نتوانند جدید های بنگاه که دهند قرار رقابتی قیمت از بالاتر ای گونه به را هایشان قیمت بتوانند موجود های بنگاه که ای گونه

 .شوند وارد صنعت به

واقع این  در تکنولوژی تولید مربوط می شود.موانع ساختاری ورود به صنعت عمدتا به شرایط اصلی صنعت شامل هزینه و 

ورود  موانع از ویژگی های ذاتی صنعت می باشد. بلکه موانع از اقدامات بنگاه های موجود در صنعت ناشی نمی شود،

قانونی و  موانع های غیر قابل برگشت، هزینه کالایی، تفاوت های مقیاس، صرفه ساختاری عمدتا شامل مزیت مطلق هزینه ای،

 (6550لیپسینزکی،) استانع ورود جغرافیایی مو

موانع ورود به صنعت عبارتست از: مزیت فروشندگان فعلی در صنعت که بالاتر از فروشندگان متقاضی برای ورود به صنعت 

زایش های در صنعت اف توجه دیگر شرکت توانند قیمتشان را به بالاتر از سطح رقابتی بدون جلب باشد که با این مزیتشان می می

شود که سودآوری بلندمدت  می فعلی های موانع ورود از طریق محدود کردن تعداد رقبا در بازار باعث منفعت شرکت دهند.

 (.0،6559کند )هان و همکاران را برای آنها ایجاد می

ورود به صنعت  استیگلر در تعریف خود مانع ورود را شامل هزینه هایی می داند که می بایست به وسیله بنگاه های داوطلب

پرداخت شود و بوسیله بنگاه های موجود در صنعت پرداخت نمی شود و بر اخلال در تخصیص بهینه منابع از نقطه نظر 

 (.3،9143اجتماعی دلالت دارد )استیگلر

ین موانع ساختاری ورود به صنعت عمدتا به شرایط اصلی صنعت شامل هزینه و تکنولوژی تولید مربوط می شود. در واقع ا

موانع از اقدامات بنگاه های موجود در صنعت ناشی نمی شود، بلکه از ویژگی های ذاتی صنعت می باشد. موانع ورود 

ساختاری عمدتا شامل مزیت مطلق هزینه ای، صرفه های مقیاس، تفاوت کالایی، هزینه های غیر قابل برگشت، موانع قانونی و 

 (6550باسانت ) استموانع ورود جغرافیایی 

جهت توضیح رابطه بین موانع ورود به  (RBV) 7وانع ورود به صنعت به منابع شرکت مرتبط است. لذا دیدگاه مبتنی بر منابعم

کننده سود  ها به عنوان واحدهای حداکثر در دیدگاه مبتنی بر منابع، شرکتشود.  صنعت و عملکرد شرکت بکار گرفته می

شده، به سودی بالاتر از سود عادی دست یابند  هستند با استفاده از منابع تحصیلها قادر  شوند و اینکه شرکت نگریسته می

(. 4،9148کننده مزیت رقابتی پایدار و عمکرد شرکت است )ورنرفلت ترین موضوع تعیینعبارت دیگر، منابع کلیدی اصلی به

رکت، اطلاعات، دانش و غیره به عنوان های شها، فرآیندهای سازمانی، ویژگیها )مشهود و نامشهود(، قابلیتهمه دارایی

هایی را اجرا کند که کارآیـی و اثربخشــی را بهبـود سازد تا استراتژی منابع توسط شرکت کنترل شده و شرکت را قادر می

یر البته بر اساس بارنی تنها منابعی که دارای چهار ویژگی اصلی ارزشمند، کمیاب، غیر قابل تقلید و غ (1،9119)بارنی بخشد

 تواند برای شرکت مزایای رقابتی پایدار ایجاد کند. کارگیری است می کردن و به قابل جایگزینی و قابلیت سازمانی

زیرا فرصت بالقوه بیشتری  ؛گذاران و اعتباردهندگان جذابیت بیشتری دارند صنایعی که موانع ورود بالاتری دارند برای سرمایه

معنای رقابت کمتر و وجود حاشیه سود  وجود دارد. تعداد فعالان کمتر در بازار به برای آنها جهت سودآوری و کسب بازدهی

های فعال در صنعت موانعی در بازار  . شرکت(95،6598)مارتین و مجین باشد های موجود در صنعت می بیشتر برای شرکت

                                                           
5 - Han، et.al 

6 - Stigler 

7 - Resource-Based View 

8 - Werner felt 

9 - Barney 

10 - Martin, & Mejean 
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سودآوری بیشتر از حد نرمال در بلندمدت های فعال از  کنند تا تعداد رقبا در بازار را محدود کنند. درنتیجه شرکت ایجاد می

 (.6559برخوردار خواهند شد )هان و همکاران،

های بالقوه فعال و خواهان ورود به صنعت را تحت  های فعال در صنعت و شرکت به صنعت رفتار رقابتی شرکت موانع ورود

های فعال موثر است که به نوبه خود بر  لیات شرکتدهد. توانایی ایجاد یا افزایش موانع بر استراتژی و انتخاب عم تاثیر قرار می

بندی  گیری داوطلبین جهت ورود به بازار و فرمول سودآوری شرکت تاثیر خواهد گذاشت. درنتیجه موانع ورود بر تصمیم

تا از  کنند های فعال در صنعت، آگاهانه موانع ورود ایجاد می شرکت .(99،6551)پرسون گذارد های رقابتی تاثیر می استراتژی

که موانع ورود به  علاوه، زمانی ورورد سایرین جلوگیری کنند و بر بازار سلطه یابند و سودآوری خود را حداکثر نمایند. به

)کاراکایا و دهند  های فعال در صنعت عملیات تدافعی و بازدارنده کمتری انجام می صنعت وجود دارد، شرکت

کند، بلکه بعد از ورود اولیه تازه  موانع قوی نه تنها قبل از ورود سایرین، از فعالین در بازار حمایت می (.96،6595یانوپلوس

اما چنانچه  ؛واردین رقابت کنند کند تا با تازه کند و به فعالین کمک می می واردین نیز با کاهش سرعت ورود از آنها حمایت

های توزیع نوآورانه مثل تجارت الکترونیک داشته  ها و شبکه مچنین کانالواردین محصولات نوآورانه داشته باشند ه تازه

 (.6559های فعال در صنعت حمایت نخواهد کرد )هان و همکاران، باشند، موانع ورود، چندان از شرکت

ی کمی از معیارها برخی در تحقیقات، از شاخص های متفاوتی برای اندازه گیری موانع ورود به صنعت استفاده شده است.

 برای اندازه گیری موانع ورود به صنعت به شرح زیر است:

جویی ناشی از مقیاس صرفه  

 ظرفیت افزایش با محصول واحد هر توزیع و تولید های هزینه کاهش از است عبارت مقیاس از ناشی صرفه استیگلر، اساس بر

 این در که هایی شرکت. (9143استیگلر،) باشد حداقل ها هزینه که باشد سطحی در باید شرکت ظرفیت. کارخانه یا شرکت

 داشته وجود بهینه اندازه از وسیع ای محدوده است ممکن و هستند بهینه اندازه دارای دارند قرار خود هزینه منحنی از قسمت

 نام (MES) کارا مقیاس حداقل تولید، موردانتظار بهینه سطح کمترین. باشد ثابت و یکنواخت خط هزینه، منحنی یعنی ؛باشد

 بیشتر صنعت در انحصاری حق باشد، بیشتر MES هرچه و دارد وجود صنعت در بیشتری رقابت باشد، کم MES وقتی. دارد

 سطحی در که وارد تازه های شرکت. کند عمل صنعت به ورود مانع عنوان به تواند می مقیاس از ناشی های صرفه. شود می

 در که هایی شرکت و شوند متحمل بالاتری هزینه باید کارا، های شرکت با مقایسه در شوند می صنعت وارد MES از کمتر

 .شد خواهند مواجه کمتر سود درنتیجه و پایین قیمت با شوند می صنعت وارد بهینه مقیاس به نزدیک سطحی

 اندازه صنعت

 MES یک فرض با. باشد می باز بیشتر جدید های بنگاه بخصوص ها بنگاه فعالیت برای فضا باشد بزرگتر صنعت اندازه هرچه

 همچنین و صنعت در جدید بازیگران فعالیت و ورود برای فضا باشد، بزرگتر صنعت اندازه چه هر صنعت، یک برای مشخص

نت و اساب) بود خواهد کمتر صنعت به ورد موانع درنتیجه و شود می زیاد صنعت در موجود های بنگاه گسترش و رشد

 .(96،6550همکاران

 سرمایه بری صنعت

باشد بنابراین نیاز به سرمایه برای ورود به صنعت در مقیاس بهینه درواقع یک  مقیاس بهینه تولید در صنایع مختلف متفاوت می

های حاشیه ای به همراه  مانع برای ورود به آن صنعت به حساب می آید. درواقع نیاز به سرمایه برای ورود به صنعت هزینه

                                                           
11 - Person 

12 - Karakaya& Yannopoulos 

13 - Besant 
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علاوه بر این عدم کارایی و  های حاشیه ای نیز بالا خواهند رفت. از به سرمایه در صنعت بالا باشد این هزینهدارد که هرچه نی

های تازه  های متفاوت و یا حتی در دسترس نبودن این منابع برای بنگاه تواند به وام دادن در نرخ نواقص بازارهای سرمایه می

های نسبتا  های بزرگ موجود در صنعت دارای هزینه شود که بنگاه بب میوارد و عموما کوچک موجب گردد که این امر س

 های کوچک گردند. پایینی نسبت به بنگاه

هایی که وارد صنعت  باشد و با محدود کردن تعداد شرکت ترین موانع ورود به صنعت می بری صنعت یکی از مهم سرمایه

ای  شود. بعلاوه، وجود الزامات سرمایه های فعال در صنعت می شوند، باعث حداکثر کردن سهم بازار و سودآوری شرکت می

بخشد. بر اساس دیدگاه مبتنی بر منابع، در دسترس بودن منابع،  های فعال در صنعت را بهبود می بالا مزیت رقابتی شرکت

بری صنعت کم و  سرمایه کند. به عنوان مثال، زمانی که شرکت منابع مالی کافی در اختیار دارد، مانع مزیت رقابتی ایجاد می

های دارای منابع کافی، مزیت رقابتی مثل تمایز محصول  بی اهمیت است. بعلاوه، تحقیقات پیشین نشان دادند که شرکت

 (.98،6596نسبت به رقبا دارند که در نتیجه بر عملکرد شرکت موثر خواهد بود )کاراکایا و پاراتیام

اما آمار مربوط به موجودی سرمایه در  ؛شود سرمایه هر صنعت سنجیده می سرمایه بری در هر صنعت معمولا با موجودی 

اند. کایا در مطالعه خود  باشد. برخی از محققین از جایگزین های متفاوتی برای این متغیر استفاده کرده ایران در دسترس نمی

(. 90،6556کایا و همکاران) استرده بر روی صنایع ترکیه از نرخ استهلاک صنعت به جای متغیر موجودی سرمایه استفاده ک

( از متغیر جایگزین مصرف انرژی 6558) 94و ورنر و همکاران (9117) 97فوتوپولیس و اسپنس (،9147) 93شایپرو و کمانی

اند. در تحلیل استفاده از این جایگزین به جای متغیر شدت سرمایه  عنوان یک جایگزین برای صنایع یونان استفاده کرده به

میزان مصرف سوخت و انرژی با مکانیزاسیون صنعتی ارتباط مثبت دارد و مکانیزاسیون بالای صنعتی به  که ؛دشو گفته می

 (.9117باشد )فوتوپولیس و اسپنس، معنی استفاده زیاد از عامل سرمایه می

 شدت مخارج تحقیق و توسعه

ها و یا به صورت طبیعی در هر صنعت رخ دهد.  بنگاهتواند ناشی از تصمیمات راهبردی  سرمایه گذاری در تحقیق و توسعه می

بالای تحقیق و توسعه عموما صنایعی هستند که محصولات در آن دارای عمر پائینی هستند و معرفی محصول  صنایع با مخارج

جدید منجر به ایجاد برتری برای بنگاه معرفی کننده و خارج شدن محصولات و خارج شدن محصولات پیشین از بازار 

ای ناشی  های حاشیه گردند که از هزینه بالای تحقیق و توسعه منجر به ایجاد مانع برای ورود می گردد. در هر حال مخارج می

های صرف شده برای تحقیق و توسعه نیز منجر به ایجاد عدم اطمینان  شود. همچنین زمان لازم برای پوشش هزینه می

 (6550باسانت،) گردند میگردند که منجر به ایجاد مانع برای ورود  می

 شدت هزینه تبلیغات

 یک وارد تازه های شرکت برای بخصوص که شود می شرکت برای نامشهود ارزش ایجاد به منجر تبلیغ منظور به هزینه صرف 

 لحاظ به وارد تازه های شرکت عموما و اند  نیافته استقرار صنعت در هنوز ها بنگاه این چراکه. باشد می نامطمئن دارایی

 .(6550باسانت،) ندارند تبلیغات مقوله در را استقراریافته های بنگاه با رقابت توان مختلف، های محدودیت
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16 - Shapiro & Khemani 
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 سودآوری صنعت

عموما انتظار بر این است که صنایع با  گیرد. تصمیم برای ورود به یک صنعت تحت تاثیر سودآوری صنعت قرار می

های بالقوه برای  این مطلب هم برای بنگاه صنایع با سودآوری پائین جذب کنند.های جدید را بیشتر از  سودآوری بالا ورودی

معمولا اثر سودآوری بر ورود با  باشد های موجود در صنعت برای گسترش تولیدات خود صحیح می ورود و هم برای بنگاه

های بالقوه از از این امر اطلاع  اهکشد تا بنگ وقفه همراه است چرا که از زمان پدید آمدن سود در صنعت مدت زمانی طول می

 (91،9170گورسکی) نمایندپیدا کرده و اسباب ورود به صنعت را فراهم 

 رشد صنعت

های بالقوه برای ورود  های موجود در آن صنعت و همچنین برای بنگاه باشند برای بنگاه صنایعی که دارای نرخ رشد بالایی می

در صنعت فراهم می نمایند. در حقیقت رشد صنعت فضا را برای فعالیت و ورود فرصت های مناسبی را جهت ورود و فعالیت 

 (.65،6550)باربوسا و لوری کند های جدید فراهم می بنگاه

 پیشینه پژوهش

( در تحقیقی به تبیین مدلی واقعی برای ورود به بازار از طریق تمایز بین عدم قطعیت درون زا و برون زا 6591) 69سیرس

عدم  این تحقیق نشان داد در حالی که عدم اطمینان برون زا بر ارزش بازار و گزینه های رشد تاثیر می گذارد، نتیجه پرداخت.

 اطمینان درون زا است که از طریق امکان ایجاد مزیت رقابتی از ورود به بازار بر گزینه های رشد تاثیر می گذارد.

آنها سه دوره را  مدت به عنوان موانع ورود به صنعت پرداختند. ( به بررسی تاثیر قراردادهای بلند6594) 66گاوین و روس

اول وجود شرکت های فعلی قبل از ورود شرکت های تازه، دوره دوم که انحصار مجاز است و دوره  دوره مدنظر قرار دادند.

راردادهای بلند مدت سوم که فرصت های بیشتری برای قراردادهای بلند مدت وجود دارد. نتایج تحقیق آنها نشان داد که ق

 می توانند به عنوان موانع ورود باعث ایجاد انحصار و رفتار سودجویانه شرکت های موجود در صنعت شود.

شرکت آمریکایی را از طریق پرسشنامه مورد بررسی قرار  915کاراکایا و پاراییتن رابطه بین موانع ورود به بازار و عملکرد 

ای با عملکرد و رابطه منحنی منفی بین محیط تجاری نامطلوب و عملکرد شرکت  ت سرمایهشکل بین الزاما Uدادند و رابطه 

های توزیع، موضوعات امنیت تجارت الکترونیک و  مشاهده نمودند. منظور از محیط تجاری نامطلوب عدم دسترسی به کانال

 .(6596پاراتیام،کاراکایا و ) باشد عدم توانایی در برآوردن الزامات مورد انتظار مشتری می

تمرکز صنعت و تعداد شرکت های  شدت موانع ورود به بازار،) محصول( به بررسی ارتباط بین بازار رقابتی 9614) براخاصی

نشان داد که بین قابلیت  نتایج فعال( و اطلاعات نامتقارن در شرکت های پذیرفته در بورس اوراق بهادار تهران پرداخت.

 بازار و موانع ورود با اطلاعات نامقارن ارتباط معناداری دارد. اندازه جانشینی کالاها،

( به بررسی میزان اثر بخشی و اولویت بندی شاخص های موثر بر موانع ورود بنگاه ها در 9616) همکارانشهیکی تاش و 

اخص تمرکز نشان می دهد که مهمترین شاخص موثر در ایجاد موانع ورود در بخش صنعت ش نتایج بخش صنعت پرداختند.

 صنعت است و از میان سایر معیارهای اصلی تعداد بنگاه ها بیشترین اثر را در ایجاد مانع ورود در بخش صنعت دارد.

-9646صنعت ایران ) ISICرقمی  8برای کدهای  صنعت به ها بنگاه خالص ورودی بر مؤثر عوامل وتحلیل تجزیه بهشتی به

دهنده اهمیت موانعی مانند صرفه جویی ناشی از مقیاس، اندازه صنعت، نفوذ سرمایه،  نشاننتایج برآورد مدل  ( پرداخت.9678
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در جلوگیری از ورود بنگاه  شدت هزینه های تحقیق و توسعه، شدت هزینه های تبلیغات، سود آوری صنعت و رشد صنعت

 (.9644های جدید است )بهشتی، نگاهگیری ب اهمیت فضای کلان اقتصادی کشور در شکل ها به صنعت می باشد و تحت تاثیر

 فرضیه های پژوهش 

 شود: های تحقیق به شرح زیر تدوین می بر اساس مبانی نظری و پیشینه تحقیق، فرضیه

 به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت( با عملکرد شرکت رابطه معناداری) مقیاسجویی ناشی از  فرضیه اول: صرفه

 دارد.

 اندازه صنعت )به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت( و عملکرد شرکت رابطه معناداری دارد. فرضیه دوم:

 به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت( وعملکرد شرکت رابطه معناداری دارد.) صنعتبری  فرضیه سوم: سرمایه

شرکت رابطه معناداری  وعملکرد( ر های موانع ورود به صنعتبه عنوان یکی از معیا) توسعهفرضیه چهارم: مخارج تحقیق و 

 دارد.

فرضیه پنجم: شدت هزینه تبلیغات )به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت( و عملکرد شرکت رابطه معناداری 

 دارد.

 رابطه معناداری دارد. فرضیه ششم: سودآوری صنعت )به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت( و عملکرد شرکت

 شرکت رابطه معناداری دارد. وعملکرد( به عنوان یکی از معیار های موانع ورود به صنعت) صنعتفرضیه هفتم: رشد 

 روش پژوهش

تحقیق حاضر در حوزه تحقیقات حسابداری و مبتنی بر  ازلحاظ تجربی، تحقیق حاضر از نوع تحقیق پس رویدادی است.

باشد و بر اساس هدف از نوع  می پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران های های مالی شرکت اطلاعات واقعی در صورت

 باشد. تحقیقات کاربردی می

ها با استفاده از  های مالی شرکت اطلاعات مربوط به صورت ای استفاده شده است. ها از روش کتابخانه برای جمع آوری داده

های نمونه برای دوره زمانی تحقیق  های مالی برای شرکت ادداشت های همراه صورتبانک های اطلاعاتی رهاورد نوین و ی

جمع آوری گردیده است و جهت تجزیه و تحلیل فرضیه ها از مدل رگرسیون چند متغیره در قالب  (1398 الی 1393)سال 

 شود: داده های تابلویی به شرح زیر بهره گرفته می

Tobin Qi,t=β β0ββ1Mesit ββ2Indsizeitββ3 Indcapit ββ4IndR&Dit ββ5IndAdit ββ6Indprofit 

ββ7IndGrit +ԑit 
 

 :شود توبین ساده به شرح زیر استفاده می گیری آن از کیو متغیر وابسته در این تحقیق عملکرد شرکت است که جهت اندازه

Q Tobin=
        

    
   

Debtها : ارزش دفتری بدهی 

MV حقوق صاحبان سهام: ارزش بازار 

Assetsها : ارزش دفتری دارایی 

 متغیرهای مستقل

MES :تولید مقیاس میانگین از استفاده مقیاس، از ناشی های صرفه گیری اندازه روش یک: صرفه جویی ناشی از مقیاس 

 :شود می محاسبه زیر شرح به و است

[[[ [ [[ [ [[[[[ [[[  
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 همکاران و باسانت مشابه پژوهش این در. بود خواهد صنعت در ها بنگاه تعداد N و نظر مورد صنعت تولیدات ارزش FP که

 کل فروش و صنعت کل تولید بین بالایی همبستگی زیرا ؛شد خواهد استفاده صنعت کل تولید جای به صنعت کل فروش از

 (.6550)باسانت و همکاران، دارد وجود صنعت

Indsize :شود )بسنت  می استفاده صنعت اندازه گیری اندازه جهت صنعت فروش لگاریتم از پژوهش این در: اندازه صنعت

 .(6550و همکاران،

Indcapکل به تقسیم صنعت ثابت های دارایی با است برابر صنعت هر بری بری صنعت: در این تحقیق سرمایه : سرمایه 

 صنعت. های دارایی

IndR&D : صنعت توسعه و تحقیق مخارج با است توسعه برابرشدت مخارج تحقیق و توسعه: شدت مخارج تحقیق و 

 .صنعت فروش کل بر تقسیم

IndAdصنعت فروش کل بر تقسیم صنعت تبلیغات مخارج با است شدت هزینه تبلیغات برابر: های تبلیغات : شدت هزینه. 

Indprofهای صنعت می در این تحقیق سودآوری صنعت برابر با سود صنعت تقسیم بر کل دارایی : : سودآوری صنعت

 باشد.

IndGrشود. گیری می : رشد صنعت: در این تحقیق رشد صنعت از طریق لگاریتم طبیعی نرخ رشد تولیدات صنعت اندازه 

 جامعه آماری و نمونه گیری

 9614الی  9616 شده در بورس اوراق بهادار تهران طی دوره زمانی های پذیرفته جامعه آماری این تحقیق شامل کلیه شرکت

انتخاب شدند. از روش حذف سیستماتیک عنوان نمونه شرکت به 950باشد. با توجه به شرایط زیر  می  

منظور افزایش قابلیت مقایسه دوره مالی آنها منتهی به اسفند ماه باشد. به-9  

های مالی مورد بررسی تغییر فعالیت یا تغییر سال مالی نداده باشند. در طی سال-6  

دسترس باشد. آنها در دوره ی مورد مطالعه درهای مورد نظر  داده-6  

 های سرمایه گذاری یا شرکت های واسطه گری مالی و بیمه نباشند. شرکت جزو بانک ها و موسسات مالی، -8

 های پژوهش یافته

 نتایج آمار توصیفی

متغیر اندازه صنعت از میانگین نتایج آمار توصیفی متغیرهای پژوهش ارائه شده است. بر اساس این نتایج،  9در جدول شماره 

بزرگتر و متغیر شدت مخارج تحقیق و توسعه از میانگین کوچکتری نسبت به متغیر های دیگر برخوردار است. با توجه به 

میزان انحراف معیار به دست آمده برای متغیر ها، متغیر شدت مخارج تحقیق و توسعه از کوچکترین مقدار برخوردار است 

ی کمترین میزان پراکندگی داده های مربوط به متغیر شدت مخارج تحقیق و توسعه می باشد و متغیر اندازه که نشان دهنده 

صنعت از بزرگترین میزان انحراف معیار برخوردار است که نشان دهنده ی پراکندگی زیاد داده های مربوط به متغیر اندازه 

تغییر  639156/6و  1806705/5می باشد در بازه عددی بزرگتری بین صنعت می باشد. متغیر کیوتوبین که متغیر وابسته تحقیق 

 کند. تغییر پیدا می 565869/5و  5کند و متغیر شدت هزینه تبلیغات در بازه عددی کمتری بین  پیدا می
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: نتایج آمار توصیفی متغیرهای تحقیق1 جدول  

 حداکثر حداقل انحراف معیار میانگین متغیر

 61689156 51180670 51058161 91761694 کیوتوبین

صرفه جویی ناشی از 

 مقیاس

96155699 51613317 99187636 96171661 

 97110469 93163197 51840687 97156679 اندازه صنعت

 51967191 51956979 51596608 51965350 سرمایه بری صنعت

شدت مخارج تحقیق و 

 توسعه

51556739 51559963 5 51669156 

 51565869 5 51550837 51557994 تبلیعاتشدت هزینه 

 51669568 51966539 51564564 51946158 سودآوری صنعت

 51776686 51500699 51651318 51615991 رشد صنعت

 

های تحقیق نتایج برازش مدل پژوهش و آزمون فرضیه  

 و تابلویی های داده بین انتخاب برای. شود الگوتعیین تخمین جهت مناسب روش ابتدا است لازم مدل پژوهش برآورد جهت

 است لازم شد، داده تشخیص پانل تخمین برای مناسب مدل که آن از پس. شود می استفاده لیمر F آزمون از ادغامی های داده

 از منظور این برای. شود مشخص ها  فرضیه آزمون برای مناسب روش تصادفی، اثرات و ثابت اثرات های روش میان از تا

 به توجه با شود می مشاهده که همانگونه. است شده داده نمایش 6 جدول در آن نتایج که شود می استفاده هاسمن آزمون

 وجود بر مبنی صفر فرضیه توان می رو این از باشد، می 50/5 از کمتر( 55/5) لیمر F آمده دست به احتمال مقدار اینکه

 از و هاسمن آماره احتمال به توجه با و پذیرفت را تابلویی های داده وجود فرضیه نتیجه در و نموده رد را ادغامی های داده

 از حاصل نتایج بنابراین ؛شود نمی رد تصادفی اثرات وجود بر مبنی صفر فرضیه لذا باشد، می 5150 از بیشتر آن میزان که جا آن

 .باشد می تحلیل و تجزیه برای بیشتری اعتبار دارای اثرات تصادفی روش به برآورد
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 های تحقیق پژوهش جهت آزمون فرضیه  : نتایج برازش مدل2جدول 

 لیمر )چاو( و هاسمن Fهای  بخش الف( نتایج آزمون

 آزمون هاسمن لیمر Fآزمون 

 Fآماره 

 

سطح معنی  Chi-Sqآماره  سطح معنی داری

 داری

607564/6 5564/5 555555/5 555/9 

 های پژوهش فرضیهپژوهش جهت آزمون  بخش ب( برازش مدل

Tobin Qi,t=β β0ββ1Mesit ββ2Indsizeitββ3 Indcapit ββ4IndR&Dit 

ββ5IndAdit ββ6Indprofit ββ7IndGrit +ԑit 
سطح  tآماره  ضریب متغیر

 داری معنی

 555/5 -070661/0 -6993/646 شدت هزینه تبلیغات

 555/5 114056/8 386757/6 رشد صنعت

 5866/5 505561/6 339875/8 سود آوری صنعت

 555/5 -678833/0 -414/0161 شدت مخارج تحقیق و توسعه

 555/5 -808649/0 -56606/69 اندازه صنعت

 555/5 050165/0 01386/66 صرفه جویی ناشی از مقیاس

 555/5 179146/8 8315/669 سرمایه بری صنعت

 555/5 083976/0 7154/914 مقدار ثابت

دوربین  988691/5 ضریب تعیین تعدیل شده

 واتسون

975016/9 

سطح  F 886759/8آماره 

 داری معنی

555974/5 

یج حاصل از آزمون معنادار بودن معادله رگرسیون بیانگر این است که با نتا شود، مشاهده می 6 که در جدول شماره همانطور

توان  شود و می که همان بی معنا بودن کل مدل است رد می H0به دست آمده فرضیه  fتوجه به مقدار و سطح معناداری آماره 

 86/98عبارت دیگر  به است. درصد 86/98یب تعیین تعدیل شده ضر باشد. در این مدل، نتیجه گرفت که کل مدل معنادار می

 درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر های مستقل قابل توضیح است.

توبین  Qجویی ناشی از مقیاس بیانگر ارتباط مثبت این متغیر با  ، مثبت بودن ضریب صرفهآمده 6همانطور که در جدول 

مبنی بر عدم  H0بنابراین فرضیه  ؛که با توجه به مقدار احتمال محاسبه شده این رابطه ازلحاظ آماری معنادار است باشد می
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بنابراین صرفه  ؛شود شود و فرضیه اول پژوهش تایید می توبین رد می Qجویی ناشی از مقیاس و  بین صرفه وجود رابطه معنادار

 جویی ناشی از مقیاس به عنوان مانعی برای ورود به صنعت باعث بهبود عملکرد شرکت های فعال در صنعت شده است.

باشد که موید فرضیه  توبین می Qدار بودن ضریب متغیر اندازه صنعت بیانگر ارتباط منفی این متغیر با  منفی و معنی همچنین

به عبارت دیگر، هر چه اندازه صنعت بزرگتر باشد، فضا برای ورود و فعالیت بازیگران جدید در  ؛باشد دوم پژوهش می

شود و درنتیجه سودآوری شرکت ها کمتر شده و  های موجود در صنعت زیاد می صنعت و همچنین رشد و گسترش بنگاه

های ورود به صنعت محسوب  بنابراین اندازه صنعت یکی از جذابیت ؛ای فعال می شودباعث کاهش عملکرد شرکت ه

بری صنعت، سرمایه بری صنعت به عنوان مانع ورود به  دار بودن ضریب متغیر سرمایه شود. بعلاوه بر اساس مثبت و معنی می

شود. این شواهد  و عملکرد آنها می صنعت از ورود تازه واردین جلوگیری کرده و باعث بهبود سودآوری شرکت های فعال

 باشد. کننده فرضیه سوم پژوهش می تایید

منفی بودن ضریب متغیر شدت مخارج تحقیق و توسعه و شدت مخارج تبلیغات  شود، مشاهده می 6 جدولهمانطور که در 

شده این رابطه ازلحاظ آماری معنادار باشد که با توجه به مقدار احتمال محاسبه  توبین می Qبیانگر ارتباط منفی این دو متغیر با 

به عبارت دیگر یک رابطه منفی و معناداری بین شدت مخارج تحقیق و توسعه و شدت مخارج تبلیغات و عملکرد  ؛است

 شود. های چهارم و پنجم تایید می شرکت وجود دارد. لذا فرضیه

های ششم و  ا عملکرد شرکت تایید کننده فرضیهدار متغیرهای سودآوری صنعت و رشد صنعت ب همچنین رابطه مثبت و معنی

هفتم می باشد. این بدین معناست که این دو متغیر به عنوان مانعی برای ورود به صنعت باعث بهبود عملکرد شرکت های فعال 

 در صنعت شده است.

 گیری بحث و نتیجه

موقعیت خوب خود را حفظ کنند. این موانع  صنعت،توانند در صورت وجود موانع زیاد ورود به  های خوب می شرکت

باشد.  یا تیلیغاتهای ثابت بالا یا به علت مخارج تحقیق و توسعه طولانی مدت مانند صنایع دارویی و  تواند به علت هزینه می

یت برجسته خود کند تا موقع تواند رقبا را از ورود به بازار منع کند، بنابراین به شرکت کمک می های ورود می تمام این هزینه

 د و عملکرد شرکت بهبود یابد.را حفظ کن

بری صنعت، سودآوری صنعت،  جویی ناشی از مقیاس، سرمایه هدف این پژوهش، بررسی تاثیر موانع ورود به صنعت )صرفه

ته های پذیرفبر عملکرد )معیار کیو تبین( شرکت رشد صنعت، اندازه صنعت، شدت تحقیق و توسعه و شدت تبلیغات صنعت(

 باشد. شده در بورس اوراق بهادار تهران می

هـای   تـوبین دارنـد و فرضـیه    Qبر اساس نتایج پژوهش، تمامی متغیرهای موانع ورود به صنعت اثری معنی دار بر متغیر وابسـته  

رشـد صـنعت بـر     بـری صـنعت، سـودآوری صـنعت،     ، سرمایهجویی ناشی از مقیاس صرفهبه عبارت دیگر ؛ پژوهش تایید شدند

و شدت تبلیغات رابطه منفـی و   دار دارند و متغیرهای اندازه صنعت، شدت تحقیق و توسعه لکرد شرکت رابطه مثبت و معنیعم

 دار با عملکرد شرکت دارند. معنی

ها موثر است و این موانع با جلوگیری از ورود  با توجه به نتایج پژوهش مبنی بر اینکه موانع ورود به صنعت بر عملکرد شرکت

شود، به سهامداران، اعتباردهندگان و  های فعال و در نتیجه بهبود عملکرد آنها می به بازار باعث بهبود سودآوری شرکت رقبا

گذاری به موانع ورود به صنعت هم توجه نمایند و در  شود در زمان اتخاذ تصمیمات سرمایه گذاران پیشنهاد می سایرسرمایه

گذاری  های خوب با عمر بیشتر سرمایه گذاری نمایند و در عوض در شرکت هوارد در صنعت کمتر سرمای شرکتهای تازه

 نمایند.
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های مخارج تحقیق  این پژوهش همانند سایر تحقیقات با محدودیت هایی روبرو بوده است؛ که مهم ترین آن دسترسی به داده

توسعه خود را افشا نکرده بودند آنها  ها مخارج تحقیق و باشد. از آنجایی که بعضی از شرکت و توسعه و تبلیغات صنعت می

حذف شدند و درنتیجه حجم نمونه را کاهش داد. لازم به ذکر است که نوسانات شدید قیمت سهام در دوره مورد مطالعه که 

 بر ارزش بازار شرکت بسیار تاثیر گذار است ممکن است تعمیم نتایج تحقیق را با محدودیت مواجه سازد.

بری صنعت، سودآوری صنعت، رشد صنعت، اندازه صنعت،  جویی ناشی از مقیاس، سرمایه صرفهرهای در این تحقیق از متغی

گیری  موانع ورود به صنعت و از متغیر کیوتوبین برای اندازه گیری برای اندازه شدت تحقیق و توسعه و شدت تبلیغات صنعت

را شناسایی و از  سایر متغیرهای موانع ورود به صنعتشود  عملکرد بهره گرفته شد به محققان جهت تحقیقات آتی پیشنهاد می

گیری عملکرد بهره جویند.  های دیگری جهت اندازه آنها برای محاسبه موانع ورود استفاده نمایند و همچنین از شاخص

 ر گیرند.توانند عمر شرکت را به عنوان متغیر میانجی در رابطه بین موانع ورود به صنعت و عملکرد شرکت در نظ همچنین می
 و مآخذ منابع

 فصلنامه ،بررسی عوامل موثر بر ورود و خروج خالص بنگاه ها در بخش صنعت ایران (.9644باقر ) محمد بهشتی، .9

 971-907 ص ،9644 بهار ،64 شماره سیزدهم، سال پژوهش های اقتصادی ایران،

تمرکز صنعت و تعداد  شدت ورود به بازار،موانع ) محصولبررسی ارتباط بین بازار رقابتی  (.9614طاهر ) براخاصی، .6

کنفرانس ملی  چهارمین شرکت های فعال( و اطلاعات نامتقارن در شرکت های پذیرفته در بورس اوراق بهادار تهران.

 شهید چمران اهواز. دانشگاه و حسابداری، مدیریت اقتصاد،

میزان اثر بخشی و اولویت بندی شاخص  یبررس (.9616) یدوح و جلالوند، عبدالرضا ،یکران شهیکی تاش، محمد نبی؛ .6
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Abstract 

Research into the relationship between barriers to entry and corporate performance shows that 

barriers to entry reduce the performance of new entrants to the industry. Therefore, the purpose 

of this study is to investigate the relationship between firm performance and barriers to entry 

(scale savings, industry investment, industry profitability, industry growth, industry size, R&D 

intensity, and industry advertising intensity) in companies to determine how they impact. 

Consider the barriers to entry on corporate performance. The present research is a retrospective 

and purpose-based type of applied research. Empirically, the present research is in the area of 

accounting research and is based on actual information in financial statements. The statistical 

population of this research includes all companies listed in Tehran Stock Exchange during the 

period. Thus, 105 firms were surveyed as sample during the period from 2013 to 2018 For the 

relationships between variables, the ordinary least squares regression method and Eviews10 

software were used, and Q Tobin index was used to evaluate the performance. There is a positive 

and significant relationship between firm performance and industry size, R&D intensity and 

industry advertising intensity. 
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