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 چکیده
های ساختاری امروزی، چارچوب طبمخا سلایق با مطابق و آنلاین صورت به اخبار ۀهدف: با پیشرفت روزافزون تکنولوژی و اهمیت ارائ

های خبری پیدا کرده است. هدف پژوهش وبسایت محدود فضای و زمان کمترین در مخاطب به بیشتر اطلاعات ۀو فناورانه نقش مهمی در ارائ

. برای این امر دو وبسایت های خبری استوبسایت اخبار ۀهای فناورانه در ارائها به عنوان چارچوبایچندرسانه استفاده ۀحاضر شناخت از نحو

روش: در این پژوهش از روش  اند.ان برای پوشش اخبار خروج آمریکا از برجام  مورد بررسی و مقایسه قرار گرفتهانوی و سیتیخبری پرس

ست. جامع شده ا ستفاده  شر اخبار تمام شامل آماری ۀتحلیل محتوای کمی ا صله  مبرجا از آمریکا خروج اعلام تاریخ از شده منت روز  20به فا

ست. سایت پرسیافته ا سانهتیها: وب سی 78.7ای )به میزان وی از عکس به عنوان اولویت چندر سایت  ان از ویدئو )به اندرصد( در حالی که وب

ه و مطابق با بازدید درصد به صورت کوتا 42.9ان به میزان انطول ویدئوهای با اولویت نیز در وبسایت سی .درصد( بهره برده است  90.1میزان 

سایت سایت پرسسریع مخاطب امروزی از محتوای وب ست. در وب شده ا ستفاده  وی همه ویدئوها با کلیک مخاطب پخش قابلیت پخش تیها ا

سی سایت  ست که در وب شتند، این در حالی ا ست 74.7ان اندا صورت پخش خودکار بوده ا صد از ویدئوهای با اولویت به  گیری: نتیجه .در

ها برای دادن اطلاعات حداکثری به مخاطب در فضای محدود وبسایت بیشتر استفاده کرده ایهمگرایی چندرسانه ان از ظرفیتانبسایت سیو

 .شودها به صورت متفاوت انجام میایگیری از چندرسانهان ان با بهره بندی فناورانه اخبار در وبسایت های پرس تی وی و سیاست. چارچوب
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 مقدمه و طرح مسئله

اینترنتی برای پوشش خبری آنلاین و جذب مخاطبانی  و تکنولوژیکی بسترهای شدن فراهم ۀتحولات گسترده در زمین

ان و ضد جریان چون انی خبری جریان اصلی مانند سیهاکه بدون محدودیت زمانی و مکانی به محتوای خبری وبسایت

ضای آنلاین پیش روی تیپرس صت های جدیدی برای انعکاس بهتر اخبار و مطالب خبری در ف سی دارند، فر ستر وی د

سایترسانه شرفت تکنولوژی و بروز تغییرات گسترده در عرصهای بین المللی قرار داده است.امروزه وب  ۀهای خبری با پی

تاکتیکالمللی، روشبین اخبار پوششششش برای باطاتارت با ظرفیتها و  های نوین های پوششششش خبری نوینی را مطابق 

سم آنلاین به کار می ضای ژورنالی سانی در ف سانهها بهرهگیرند. یکی از روشخبرر ست از چندر ها به عنوان ایگیری در

مه نا گاری آنلاین و همیکی از اصشششول روز کار ۀچنین نحون نه برای درگیرکردن و جذب چارچوب گیریب ناورا های ف

شر ست. برای ارائمخاطب به محتوای منت سایت خبری ا شتر اطلاعات ۀشده بر روی وب ضای در بی سایت محدود ف های وب

سایتخبری تعیین هدفمند چارچوب  ۀگرفتن شیو های خبری نیازمند درنظرهای ساختاری و الکترونیکی تعبیه شده در وب

زنی سششریع مخاطبان در فضششای اینترنت برای دریافت آخرین خبرها راجع به حوصششلگی و گشششتبی و مخاطب خوانش

 شود.  المللی و خبری منتشر میالمللی چون خروج آمریکا از برجام است که به سرعت در فضای بینرویدادهای بین

ان و همچنین حاکم بودن فضشششای انسشششیوی و تیبا توجه به هویت ایرانی و آمریکایی بودن دو ششششبکه خبری پرس

ها پوشششش اخبار ایچندرسششانه بکارگیری  ۀالمللی، شششناخت نحوبین و خبری ۀمالکیت و فرهنگ متفاوت بر این دو رسششان

 و تلاقی نقطه از نشششان که برجام از آمریکا خروج اخبار پوشششش ۀخروج آمریکا از برجام  این دو رسششانه نسششبت به نحو

های خبری در پوششششش این رویداد مهم و جهانی اسشششت هدف تحلیل ۀگیری و ارائجهت نوع در هرسشششان دو این عطف

به  4ان اینترنشششنالانو سششی 3ویتیزبان پرسهای انگلیسششیپژوهش حاضششر بوه اسششت. بنابراین در پژوهش حاضششر وبسششایت

 این پوشششش ۀبه منظور شششناخت از نحو بریالمللی و خعنوان اتاق خبرهای آنلاین این دو رسششانه تاریرگذار در فضششای بین

 المللی مورد مقایسه و بررسی قرار گرفتند.بین و مهم رویداد

 ضرورت و اهمیت موضوع

ها های خبری و بکارگیری آخرین تاکتیکگیری از فضای محدود وبسایتتوجه به بهره با اخبار ۀارائ ۀشناخت از نحو

ای بستر جهانی وب نگاری با توجه به تغییرات لحظهاخه ای نوپا از علم روزنامهنگاری آنلاین به عنوان شروزنامه ۀدر حوز

شدن ظرفیت ضافه  شش اخبار بینو ا صورت مداوم مورد کنکاش های اینترنتی جدید برای پو ضرورت دارد تا به  المللی 

به نقش راهبردی ششششبکقرار گیرد. هم با توجه  مایندتیپرس ۀچنین  به عنوان ن  جنگ در ایران اسشششلامی جمهوری ۀوی 

المللی برای تببین موضشششع کششششور متبوع خود در قبال رویداد های مهم چون خروج آمریکا از های خبری و بینروایت

المللی بین اخبار پوشش ۀالمللی در نحوی بینهاشبکهبرجام، بررسی عملکرد و وضعیت موجود این شبکه نسبت به دیگر 

 نماید.ی ضروری میچون خروج آمریکا از برجام امر

های خبری برای گسترش پوشش خبری خود به ناچار باید با محیط آنلاین خبررسانی سازش کرده و در جهت رسانه

ها برای عمق بخششششیدن به میزان تاریر خود بر مخاطب جهانی مبادرت ورزند. انجام ها وتاکتیکاسشششتفاده از آخرین روش

شناخت ضا نیازمند  سانهدقیق از ظرفیت فعالیت خبری در این ف ستفاده از آخرین تحولات در حوزههای چندر های ای و ا
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بندی اخبار برای پوشششش اخبار در فضششای آنلاین ژورنالیسششم اسششت. به طور کلی نظری خبر و ارتباطات چون چارچوب

اند، به روز فضششا بودههای خبری و تلویزیونی مجبور به حضششور در این های ارتباطی، سششازمانهمانطور که با ظهور فناوری

های خبری باشد چرا که تواند چالش جدیدی برای این رسانهستفاده مناسب از این بستر میا ۀها در نحونبودن این سازمان

 .است آنلاین خبری پوشش ۀها در نحوتاکتیک آخرین بکارگیری نیازمند حوزه این در آنها فعالیت و بقا ۀادام

های رسشششانه های جهانی نسشششبت به آن، با خروج آمریکا از این توافق،جام و نگاهبا توجه به حسشششاسشششیت موضشششوع بر

به پوشششششبین کدام  یان میزان و نحالمللی هر  که در این م ند  یداد پرداخت انعکاس این  ۀوهای خبری مختلف از این رو

 ۀیق از نحوبا ششششناخت دقای برخوردار بوده اسشششت که ان از اهمیت ویژهانوی و سشششیتیرویداد در دو وبسشششایت  پرس

لکترونیکی در هر اهای نوین بندی اخبار با اسشششتفاده از قابلیتقاب ۀچنین نحوای و همهای چندرسشششانهبکارگیری ظرفیت

یف دقیقی از ها پی برد و با کنار هم قراردادن عملکرد هر یک به صششورت علمی و پژوهشششی به توصششیک از این وبسششایت

 د. رسی خبری آنلاین فضای در اخبار ۀبندی فناورانرچاچوبشده دهای بکارگرفتهشیوه

 مطالعات پیشین

سینعلی افخمی) شیر زابلی زاده و ح شی تحت عنوان1392ارد ستفاده از نظری» ( پژوه ر تبیین اررات بندی دچارچوب ۀا

ها رسانه در خبر اریرت ۀحوزبندی در چاچوب ۀاند. در این پژوهش تشریح نظریبه انجام رسانده« هااخبار؛ مفاهیم و پژوهش

ست تا نگاهی جامع در خصوص چارچوب های خی جنبهبندی در ارتباطات به معنای انتخاب برمورد بررسی قرار گرفته ا

نادی انجام ها در یک متن ارتباطی بدست آید. در این پژوهش که به روش اسیک واقعیت درک شده و برجسه کردن آن

 بندی وسشششازی، تعیین چارچوب، تاریرات سشششطح فردی چارچوبهارگانه چارچوبگرفته اسشششت بر مدل فرآیندی چ

 طیف از ۀظریبندی، این نچارچوب ۀدارد که با وجود ابهامات نظریای متمرکز شششده اسششت بیان میهای رسششانهچارچوب

 کند. ها، کمی و کیفی، حمایت میپژوهش از وسیعی

های تحریم پوششششش اخبار مربوه به ۀتحلیل محتوای میزان و نحو ( پژوهششششی با عنوان1395مریم حاج نوروزنظری) 

سته شان میه ست. نتایج پژوهش ن شترین میزان )ای ایران در خبرگزاری رویترز انجام داده ا صد( از ا6/46دهد بی خبار در

ها، رویدادمدار، یمهای ایران در قالب خبر، دارای رویکرد مثبت به تحرمنتشر شده در خبرگزاری رویترز در مورد تحریم

 .دارای ارزش خبری شهرت و اختصاصی خبرگزاری رویترز بوده است

تحلیل گفتمان انتقادی برنامه جامع اقدام مشترک)برجام( »( پژوهشی با عنوان 1395محمد حسین کلانتری درمرنجی)

انجام داده است. نتایج این (« 2008) 5( بر اساس الگوی ون لیوون1394های داخل در سال)ای از روزنامهدر عناوین گزیده

های داخلی برای انعکاس خبرها به نوعی دیدگاه و ایدئولوژی صشششاحبان قدرت و که روزنامه دهدمیاین پژوهش نششششان 

 کنند.ها لحاظ میای را به صورت پنهان در عناوین روزنامهعوامل رسانه

انجام داده است.  2005شناسی در سال ه و گونهبندی اخبار: نظری( پژوهشی با عنوان چارچوب2005)6کلیس دی ریس

عاتی بر روی نظریه چارچوب تاریخچه مطال یان  ندی که عمدتا بر روی چارچوبدر این پژوهش محقق پس از ب های ب

شنهادی خود میمحتوایی در اخبار و چارچوب شان ها در تاریرگذاری بر روی اخبار به تببین مدل پی پردازد. در پژوهش ای

 ۀبندی خود را بر محور تولیدی، محتوایی و اسشششتفادرچوبچا مدل و کرده تحلیل فرآیند یک ۀبندی را به مثابچارچوب
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های موضششوع های ژانر محور در اخبار و چارچوبکند. در نتایج پژوهش ایشششان با بررسششی چارچوبای مطرح میرسششانه

 پردازد.ای میخت محتوای رسانهسازی اخبار به مثابه یک ابزار برای شنامحور به تببین چارچوب

های ارتباطی؛ منابع، توسشششعه و سشششازی در پژوهشچارچوب ۀ( پژوهششششی با عنوان نظری2015)7آلبرت آردول آردو

سششازی از منظر ارتباطی مورد بررسششی قرار وضششعیت فعلی در اسششاانیا را انجام داده اسششت. در این پژوهش نظریه چارچوب

سششازی در نظر گرفته های دربرگیری چارچوبسششتنده، پیام و فرهنگ به عنوان شششاخصششهگرفته اسششت که در این حالت فر

ساانیا در کنون تا میلادی 50 ۀسازی از دهاند. توسعه کلی در زمینه چارچوبشده  در که است گرفته قرار بررسی مورد ا

شامل مفاهیم و بنیادها، مرزهای بین چارچوب نتایج بخش ستهچارچوبسازی در فرآیند ارتباطات  سازی، سازی و برج

های ضششعیف، مدل های قوی و چارچوبسششازی، چارچوبشششاناسششی چارچوبسششازی، گونهگذر از مطالعات چارچوب

 اند.ها بر افراد و مردم مطرح شدهسازی از رسانه تا فردی، تاریر چارچوباستقرایی و مدل قیاسی، چارچوب

 2017در آمریکا در سششال   8شششمالی ایلنویز دانشششگاه ارتباطات ۀدانشششکد مهرناز خانجانی با راهنمایی مهدی سششمتی در 

موردی  ۀآمریکا؛ مطالع ۀها و انتخاب منابع اخبار در مباحث سشششیاسشششت خارجپوششششش خبری رسشششانه»پژوهششششی با عنوان 

سیاست خارجی انجام داده است. نتایج پژوهش شواهدی قوی از وجود ارتباه بین پوشش اخبار « توافقنامه ایران)برجام(

های آمریکایی و مقام و سشششمت افراد در دولت آمریکا را نششششان داده بود، بعلاوه اینکه  کر آمریکا توسشششط رسشششانه

 دولتی به عنوان منبع خبری در اخبار تلویزیون نشان از درجه استقلال آنها از مقامات بود.نگاران غیرروزنامه

 

 

 

 

 مبانی و مفاهیم نظری

 9برجام

ع اقدام مشترک)برجام( توافقی است میان ایران ،اتحادیه اروپا و پنج کشور عضو شورای امنیت سازمان ملل جام ۀبرنام

که بعد از یک سشششلسشششله مذاکرات  15ی آلمانبه علاوه 14آمریکا ،ایالات متحده13،روسشششیه12، انگلسشششتان11، فرانسشششه10ششششامل چین

المللی سشازمان ملل متحد مد و یکی از اسشناد مهم و بینبه دسشت آ 17اتریش 16در وین 1394تیر سشال  23بلند مدت در تاریخ 

شمار می ضوع برجام مربوه آید.به  ضر آنچه بیش از همه به مو صمیم یکجانب در پژوهش حا ست ت  برای آمریکا ۀبوده ا

اتفاق افتاد و موجی از جریان سشششازی خبری در میان  1397 سشششال اردیهششششت 18 تاریخ در که بود توافق این از خروج

                                                           
7  Alberto, Ardèvol-Abreu 
8 Northern Illinois University 
9 Joint Comprehensive Plan of Action (JCPOA) 
1 0 China 
1 1 France 
1 2 Great Britain 
1 3 Russia 
1 4 United States of America 
1 5 Germany 
1 6 Vienna 
1 7 Austria 



 و ایران کشور دو در حاضر خبری ۀان به عنوان دو شبکانوی و سیتیالمللی و خبری جهان از جمله پرسی بینهاهشبک

 . انداخت راه به آمریکا

 18پوشش خبری

ای اسششت. پوشششش رسششان دارای اهمیت فزایندهترین کالای امروز اسششت. در دنیای اطلاعات، نقش خبرخبر، پرارزش

گیرد تا ارزش یک خبر و جایگاه آن از وضششعیت هایی اسششت که بر روی خبر صششورت میعالیتای از فخبری، مجموعه

شود و ارزش آن خبر در مجاورت مطالب دیگر دارای ارزش کمواقعی آن، بالاتر یا پایین شتر و یا در حد تر مطرح  تر، بی

آنچه در دنیای امروز  رسد.ه صفر میشود که ارزش آن برای مخاطب بای مطرح میصفر شود. گاهی اوقات خبر به گونه

ای نیز واقعیت اسششت. خبرنگار حرفه ۀی واقعیت نیسششت بلکه سششازندشششود، این اسششت که خبر دیگر انتقال دهندهمطرح می

خبرنگاری است که بتواند یک خبر را بسازد و خبر را همراه با اهداف خود و سازمان خود به مخاطب القا کند)سلطانی فر 

 (.15 :1382و هاشمی،

 ویتیوبسایت پرس

سی پرس سایت انگلی شبکه آغاز به www.presstv.irوی )تیوب ( که چند ماه قبل از آغاز رسمی پخش تلویزیونی 

لفن کار کرد، مکمل پوشششش خبر تلویزیونی و جوابگوی فناوری ارتباطات امروزی از قبیل تحولات سششریع در عرصششه ت

اکتبر سشششال  18ی اجتماعی و ایجاد تعامل بین ششششبکه و مخاطبان خود بوده اسشششت. در هاششششبکهاندازی همراه و ابتکار راه

 2011نوامبر سال  17اندازی کرد و در تاریخ وی وبسایت جدید خود را با قابلیت رابط کاربر گرافیکی راهتی، پرس2009

وی را در این زمینه به تیارتقا داد که این اقدام پرس 19اسشششکرین واید فرمت ویر بر را آن ایرانی ۀبه عنوان اولین ششششبک

وی  کاملا تعاملی تیدومین شششبکه خبری و بین المللی در خاورمیانه بعد از الجزیره انگلیسششی تبدیل کرد. وبسششایت پرس

ره مربوه به پیششششنهاد دیدن از دهد. بخش ویژه و مهم وبسشششایت، پنجبوده و به نظرات خوانندگان خود بسشششیار اهمیت می

صاحبه بازخوردها، سط خبرنگاران تلویزیونی، روزنامهسخت خبرها و م شده تو های المللی و چهرهنگاران بینهای انجام 

شهور خبری پرس ست که بر رویتیم سایت قرار می وی ا شار _های کاربرگیرد. دیگر قابلیتوب شامل انت سایت  محور وب

وی به خوانندگان تیوبسششایت پرس های درخواسششتی اسششت.ی خبرنامهروزهای موبایلی وگزینه، بهاخبار به سششراسششر جهان

های زنده و دادن به برنامه های زنده خبری  بر روی کامایوترهای خانگی یا در صشششورت نیاز گوشامکان تماششششای برنامه

توانند اپلیکیشششن موبایلی چنین میوی همتیآورد. خوانندگان وبسششایت پرسوی را فراهم میتیصششوتی از شششبکه پرس

 (Press TV Catalog 2017) .های آن را دنبال کنندوی را از وبسایت دانلود کرده و برنامهتیپرس

 

 انانوبسایت سی

تلویزیونی آن  ۀسششال بعد از تاسششیس شششبک 15یعنی  1995ام آگوسششت سششال 30ان در انسششی ۀوبسششایت رسششمی شششبک

داران خبررسانی و عرضه اطلاعات در سطح جهانی است که اخبار آن به اکنون جزو طلایه CNN.comاندازی شد. راه

سرتاسر انو دیگر دفاتر سی 20ان یعنی آتلانتای آمریکاانساعته توسط تیم مجرب در پایگاه مرکزی سی 24صورت  ان از 

سیمی نفر 4000 حدود به باراخ ۀای در زمینه تهیشود. تعداد این نیروهای حرفهآوری میجهان جمع سایت  سد. وب ان انر
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چنین آرشششیوهای های خبری بر حسششب صششدا و همبسششته ای برای پخش زنده ویدئویی،های رسششانهاز آخرین تکنولوژی

روز برد که به صشششورت روزانه و پیوسشششته بهمی بهره تکمیلی اطلاعات و اخبار ۀخبری قابل دسشششترس به همراه سشششابق

یک   CNN.comتوان یافت.بر روی این وبسایت دنیایی از اخبار روزانه را می  (.www.cnn.com, 2019شود)می

سی تا بین سیا ست که همه چیز از اخبار  سایت تمام خدماتی ا شامل می المللی،وب صادی و ورزش و... را  شود. اخبار اقت

صفح صلی ۀسرخط آن بر روی  سابقه خبر و جزئیات یم قرار ا صاویر گرافیکی و یک پاراگراف لید که با  گیرند که با ت

 تر از آن لینک شده است.بیش

بر روی آنها باز  ان تعداد زیادی اخبار مفید را که با کلیک کردن مخاطبانانسششی علاوه بر اخبار سششرخط، وبسششایت

ا در مورد سششلامتی هی وبسششایت، تنها آخرین اطلاعات و یافتهدهد. به عنوان مثال اخبار سششلامت بر روشششوند ارائه میمی

سی سایت  ستند بلکه وب صفحکند. همفراهم می را سلامت از جامع ۀان یک کتابخاناننی سی اخبار هب مربوه ۀچنین   سیا

چنین هم انانکند. وبسایت سیهای مربوه به تصاویر سیاسی که به صورت کارتون و گرافیک هستند را اضافه میلینک

بلیغات و تچندان ظریف، های نهنمایشتوان پیشهای زیادی از وبسشششایت میباششششد. در بخشدارای نظرسشششنجی نیز می

های دیگر وبسایت همچون .com  CNNان مشاهده کرد والبته انسی تلویزیون ۀهای آیندتیزرهای کوتاه را برای برنامه

کند، رخواسشششت میدواقع از خوانندگان برای نظر دادن در مورد اخبار جاری  که در« بازدیدکننده آنی»خبری به قابلیت 

 Broderick) دهدخوانندگان، اهمیت آنها را در جریان خبری نشان می نظر نتایج اعلام با بعد ۀمجهز است که در مرحل

and Miller 2007:55.) 
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ص سترده در عر سطه تغییرات گ سیع اررگذاری و ژیتکنولو ۀبه وا نگاری که از تولید روزنامه ۀهای حرفجنبه بر آن و

نگاری جدید نیز های مختلف روزنامهگیرد، در این راسشششتا گونهها را دربر میهای توزیع و مدیریت دادهمحتوا تا روش

نگاری اشاره روزنامه امر رد وب فضای و ارتباطات ۀهای نوین عرصقابلیت بکارگیری ۀاند که هر کدام به نحوپدید آمده

نگاری آنلاین را تر مفهوم روزنامهششششوند. برای آنکه راحتها نیز تعریف میدارد و هر کدام طبعا بر مبنای همان ویژگی

نگاری سنتی که منظورمان های آن با روزنامههای آن را برشماریم لازم است تفاوتدرک کنیم و بتوانیم در ادامه ویژگی

ست را در نظر بگیریم. بنابراین برای تعریف ع روزنامهاز آن هر نو ستر اینترنت بودن ا نگاری خالی از وجود اینترنت یا بر ب

ساده میروزنامه ست نگاری با تکیه بر ویژگیتوان گفت که انجام عمل روزنامهنگاری آنلاین به زبان  های آنلاین بودن ا

ود مشششخصششی اسششت. به گفته حسششن نمکدوسششت تهرانی، پژوهشششگر و اما این آنلاین بودن نیازمند برشششمردن حد و حد

ست.  آنلاین ۀنگاری آنلاین در کلمنگار، معنای روزنامهروزنامه ستتر ا نگاری ای از روزنامهنگاری آنلاین گونهروزنامه»م

نگاری قع در روزنامهنگاری کاغذی، منتهی برخوردار از امکانات آنلاین. در وادر فضای آنلاین است؛ یعنی همان روزنامه

نگاری رود، در حالی که در روزنامهآنلاین مرزهای زمان و مکان برای تولید، توزیع و عرضه و مصرف روزنامه از میان می

سور،  ستیم)نادری گی های (. برای اینکه در تعریف آن با دیگر گونه117: 1391کاغذی، در ظرف زمان و مکان محدود ه

یکی را در تکنولوژ تحولات ۀترین شششکل آن اسششت و در واقع سششیر همیتال یا سششایبر که گسششتردهنگاری مانند دیجروزنامه
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نگاری شششود، دچار اشششتباه نشششویم باید حدود روزنامهی مجازی نیز تعریف میهاشششبکهخود دارد و در فضششای مجازی و 

 آنلاین را مشخص کنیم. 

های ه برای سششازماننگارانی کی بر روی اینترنت توسششط روزنامهروزنامه نگاری آنلاین به تولید و انتشششار محتوای خبر

ه طور گسششترده از های ارتباطی و خبری آنلاین بها و دیگر گونهکنند اشششاره دارد. اگرچه وبلا خبری و اصششلی کار می

عریف ما در این تا روند،های خبری چه به صورت آنلاین و چه به صروت آفلاین به شمار میتاریرگذاران بر اخبار سازمان

شده و  یل رسانه شناخته  (. از Dewolk, 2000: 3شوند)های جایگزین و بدیل تعریف میبه عنوان گونه و قالبی جدا 

سی به هر نوع فعالیت روزنامه سا صیت روزآنظر مفهومی، به طور ا شدن مدی و تازهنگاری بر روی اینترنت که دارای خا

خ دهد، ی، تغییر در صشششفحه خبری اینترنتی بلافاصشششله یا با فاصشششله اندک راسشششت و با حادد ششششدن مسشششخله تازه خبر

 (. 73: 1395شود)آقارفیعی، نگاری آنلاین گفته میروزنامه

 

 

 

 نگاری آنلاین های روزنامهویژگی 

لوژیکی شششود، زیرا از ترکیبات تکنونگاری متمایز میروزنامه انواع دیگر از کاربردی ۀنگاری آنلاین در حوزروزنامه

نگار آنلاین برد. در این نوع روزنامه نگاری، روزنامههای کاربردی بهره میخود به عنوان عامل تعیین کننده و مششششخصشششه

سانه صمیم گیری کند) عامل ای میباید درباره اینکه کدام قالب ر تواند به بهترین نحو یک گزارش معین را روایت کند ت

ستر22ای بودنچندرسانه سازی در هایی برای پاسخ، تعامل و یا حتی قابلیت شخصیآنلاین برای مخاطبان گزینه (، باید در ب

ها، ای را با دیگر گزارشهای ارتباه محتوای رسششانه( و باید شششیوه23ای را فراهم کند )تعاملی بودنپخش محتواهای رسششانه

(. این یک ششششکل آرمانی از 24)فرامتنی بودنکردن مطالب به هم فراهم کندآرششششیو، منابع و دیگر مطالب را از طریق لینک

 (.Deuze 2001:4نگاری آنلاین است)روزنامه

ختلف و از طریق های مهای خبری قبل از خود تفاوت بسشششیار دارد.  به ششششیوهنگاری آنلاین با انواع رسشششانهروزنامه

ئه میویژگی نگاری زنامهدهد. این نوع روهای منحصشششربه فرد خود بهترین کیفیت از جنس اخبار پخش و چاپی را ارا

ها و روزرسششانیق بهنگاری چاپی و سششرعت انتقال تلویزیونی را از طریتواند همزمان عمق اطلاعاتی موجود در روزنامهمی

 مورد در مخاطبان هب بیشتر ۀمطالع ۀاجاز ۀعلاوه قابلیت ویژزنده به صورت صوتی و تصویری به فراهم کردن قابلیت پخش

های آن هنوز هم نگاری، اسششتانداردها و فرمتصششورت تمایل آنها فراهم کند. برخلاف دیگر انواع روزنامه ها درگزارش

 (.Craig 2005:9اند)درحال تحول و گسترش
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شکال و گونه سیار زیادی دیده میاخبار آنلاین در ا سازمانهای ب های خبری گرایش دارند که برخی شوند. هرچند، 

نگاری لاین خود به اششششتراک بگذارند، اما روش روزنامهآن حضشششور سشششاختار و طراحی ۀها را دربارنامهها و آئینمعاهده

گذارد. در اخبار آنلاین امکان ترکیب و ای جدید تاکید متمایزی میها در فعالیت روزانه بر خصوصیات رسانهآنلاین آن

های سششنتی وجود دارد. ، در مقالات اخبار آنلاین، علاوه بر متن و انهتر از رسششمراتب بیشهای مختلف بهتغییر تکنولوژی

( معتقدند که 2010)27و لیماروس 26ها اسششتفاده کرد. سششاندرو اینفوگرافیک توان از ویدئوها، صششدا، اسششلایدشششوتصششاویر می

بان اخبار آنلاین داشته های گوناگون ممکن است تاریری مثبت بر روی درک و نظر مخاطاین امکان استفاده از تکنولوژی

دهند، از دیگر هایی که اخبار را علاوه بر متن به صشششورت تصشششاویر زنده پوششششش میسشششایتباششششد. به عنوان مثال وب

شششوند. این نویسششندگان تر درک و دریافت میدهند، واقعیهایی که فقط اخبار را به صششورت متنی پوشششش میسششایتوب

تواند تجربه حضششور در نقاه هایی همچون تصششاویر و ویدئو در پوشششش اخبار میوژیچنین معتقدند اسششتفاده از تکنولهم

نه تنها میدور و هم بال آن نیز،  به دن یاورند.  توان نظر چنین مششششاهده اخبار آنلاین و واقعی را در بین مخاطبان بوجود ب

توان گفت که اسشششتفاده از چنین یخوانندگان و انگیزه آنان نسشششبت به گردش اطلاعات را مثبت ارزیابی کرد، بلکه م

ند)هایی میتکنولوژی جاد ک ها ای یادگیری برای آن تای  بت در راسششش تاریری مث ند   Opgenhaffen and 10:توا

d’Haenens, 2011). 

 

 های خبری آنلاین ساختار سایت

اتبی قرار مرهای خبری به صششورت سششلسششلهبندیهای خبری در دسششتهها و داسششتانهای خبری، گزارشدر وبسششایت

هایی از این شود. نمونهمیهای اصلی در وبسایت فراهم بندیهای رهیابی دسترسی لازم به دستهگیرند و از طریق کلیدمی

سیاست هستند. دستهبندیدسته سرگرمی، اخبار آمریکا، سلامت و  شامل ورزش،  سایت  سایتها در وب به  بندی اخبار وب

سله سل ست به صورت  ضروری ا سبت به حجم مراتب  سایت ن شده در وب صفحه نمایش مهیا  ضای  دلیل اینکه مقدار ف

ها بر روی کردن اخبار و گزارشبندیتر اسششت. بنابراین، دسششتهمحتوای خبری منتشششر شششده در یک زمان معین بسششیار کم

بری شباهت زیادی کند. در عین حال، یک وبسایت خمی آسان را آنها ۀوبسایت دسترسی خوانندگان به اخبار مورد علاق

سایت صفحه دارد. وب شار اکثر اخبار بر روی یک  شباهت، اخباری را که برای مدت به روزنامه در انت های خبری در این 

ها را به دهند. این اخبار و گزارشمی قرار وبسششایت اصششلی ۀای برخوردارند برروی صششفحزمان مشششخصششی از اهمیت ویژه

ته 28عنوان اخبارمهم ندی میدسششش نب بال را در کن یگ فوت به ل یت ممکن اسشششت خبر مهم راجع  یک وبسشششا ثال،  د. برای م

 (.  Pope 2007:10بندی ورزش و اخبار مهم آن قرار دهد)دسته
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شششناسششی که مطرح شششد. جامعه 30شششناسششی به نام اروینگ گافمنتوسششط جامعه 1974مفهوم چارچوب سششازی در سششال  

، دریافت، هایی که اطلاعات را تعییند افراد به صشششورت فعال، جهان پیرامون خود را با اسشششتفاده از چارچوبمعتقد بو

ما »دارد که ( در توصششیف نظر گافمن بیان می1980)31کنند. گیتلینزنند، سششازماندهی و معنا میشششناسششایی و برچسششب می

کنیم و یا بندی میورد آن باردازیم، واقعیت را چارچوببرای آنکه واقعیت را درک و مدیریت کنیم و یا به بحث در م

چارچوب، نظر و یا طرحی اسشششت که معنا »به دیگر معنا، «. گزینیمها را برمیها و کنشمجموعه و فهرسشششتی از ششششناخت

ستردهدردهه (.Gamson and Modigliani 1987:140«)دهدمی شکل گ شگران ارتباطی به  ای از های اخیر پژوه

ها و معانی پنهان اششششکال مختلف خبری های تحلیل چارچوب سشششازی برای بررسشششی پیچیدگیارچوب و روشمفهوم چ

تحلیل چارچوب را در نظر گرفتن متون خبری به عنوان نظامی از عناصشششر سشششازماندهی  32اسشششتفاده کردند. پن و کوزیکی

ارهایی برای ترغیب انواع مخاطب فراهم دانند که هم نشششان از حمایت از نظرات و عقاید خاص داشششته و هم ابزشششده می

 (.Pan and Kosicki 1993: 61کنند)ای را پردازش میآورد که متون رسانهمی

گوید یه میای اسششت. این نظراندرکاران رسششانهسششازی، فرآیند کنترل انتخابی محتوای رسششانه توسششط دسششتچارچوب

صل از سانه یا معانی بیان حا صی از محتوای ر سته چگونه بخش خا ای که به گونه شودبندی ارائه میآن در یک قالب و ب

ها به مخاطبان ر رسانهکند. به بیان دیگامکان تعابیر و تفاسیر مطلوب، معین و مشخص را فراهم و تعابیر دیگر را حذف می

اند، بر آنان هپرداخت و سشششاخته پیش از که چارچوبی در نیز را فکرکردن چگونه سشششاس و کنند فکر چه ۀگویند دربارمی

ی هاگزارش در رویداد و موضششوع یک توصششیف ۀکنند. چارچوب سششازی مبتنی بر این فرا اسششت که نحوتحمیل می

 Scheufele and Tewskburyگذارد )خبری، بر چگونگی درک آن موضششوع و رویداد توسششط مخاطب، تاریر می

2006:12.) 

طور ویژه برای گفتن یک داستان با توجه به محدودیت زمان و نگاران به متخصصین ارتباطات به طور کلی و روزنامه

سیری و معنایی خاص بیان کنند تا بدین مکان می ساختار منظم از اطلاعات و در یک چارچوب تف ست آن را در یک  بای

در نوشتن  طریق پیام آنها برای جمعیت کثیری از مخاطبان که عمدتا ناهمگون هستند قابل فهم بوده و به دست آنها برسد.

سازی واقعیت و درعین حال برای جلب توجه مخاطبان ها برای معنابخشی و سادهنگاران از چارچوبمتون خبری، روزنامه

(. وجود طرح کلی یا چارچوب، Valkenburg, Semetko and De Vreese 1999: 57کنند )اسشششتفاده می

نگاران در گفتمان های ششششناختی روزنامهد؛ چرا که چاچوبدهننگاران ارائه میدلایلی برای قوی بودن ششششناخت روزنامه

 را خبری چارچوب یک ملاحظات، این ۀشششوند. با توجه به همهای مشششترک سششاخته میگیریاتاق خبر و از طریق جهت

آید و با های شششناختی)طرح، متن وغیره( دانسششت که در گفتمان اتاق خبر به وجود میمدل از منسششجمی ۀتوان مجموعمی

(. هنگامی که 30، 1393گذارد)زابلی زاده، ای در تعامل اسشششت و بر پوششششش خبری تاریر میهای رسشششانهیگر گفتماند

صیف جنبهنگاران اخبار را آماده میروزنامه ستفاده کنند و برای تو صوص ا صاویر مخ های واقعی بودن آن از کلمات و ت

توانسشششتند چارچوب دیگری را از طریق در صشششورتی که می کنند.کنند، در واقع آنها یک چارچوب را انتخاب میمی

ها و چنین تصششاویر دیگر برای انتشششار آن اخبار برگزینند. روشهای دیگر و همانتخاب سششاختارهای معنایی متفاوت، واژه

ت باشد. توانند گسترده و متفاوهای دیگر میهای مورد استفاده برای برجسته کردن بخشی از اطلاعات از بخشاستراتژی
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های خبری در واقع استراتژی حذف در ترین آنها نیست. تمام گزارشهاست البته مهمحذف کردن یکی از این استراتژی

های یک موضششوع آنها به کار رفته اسششت، چه به صششورت عمدی چه ناآگاهانه، به این دلیل که غیرممکن اسششت همه جنبه

قیم و غیرمستقیم در مسائل خبری مست بازیگران همه نقش یا و کرد استفاده خبری منابع ۀخبری را بتوان پوشش داد ، از هم

 را روشن کرد.

جع به توان مششششکلات سشششنتی راهای ارتباطی عصشششر حاضشششر، میبا فراهم ششششدن امکانات جدید با وجود تکنولوژی

گفت جایگزین کردن  تواننمیمحدودیت فضششا و زمان را با امکاناتی نظیر فرامتن در اخبار حل کرد. اما هنوز با این حال 

صفح سایت اول ۀیک گزارش در  سطوح و لایهوب سبت به عمق بخشیدن به یک خبر تا  ز طریق اهای زیرین های خبری ن

ست. فقط اگر اطلاعات و منابع  سان ا شخص از همان منبع خبری، به همان اندازه آ صویر م سان خجملات و یا ت بری یک

ها شوند، شامل اسمیمها از طریق آن بیان به طریق دیگر وجود دارد. ترتیبی که واقعیتبندی اخبار باشد، امکان چارچوب

قعیشت هشای متفشاوتی از آن واتواننشد چشارچوبو صشششفشات مورد اسشششتفشاده و یشا تیترهشای برگزیشده و ...، همگی می

 .(Ardevol-Abreu 2015: 427باشند)

سازی، طریق در شاعه ۀواقع چارچوب  سائل با رابطه در مخاطبان به تاطلاعا انتقال و ا ست م ستا مختلف ا . در این را

یافته، خود به اختارریزی شده و سها و در طی فرآیندهای برنامهها با چارچوب سازی اطلاعات و تصاویر از واقعیترسانه

در زمان  اکنند تهای خبری طی فرآیند چارچوب سشششازی سشششعی میرسشششانه. بود خواهند اجتماعی واقعیتی ۀوجود آورند

خاطبان خود را از مدهی به افکار عمومی، فهم گذاران، مالکان و حامیان خود، با شکلمقتضی و در راستای منافع سیاست

ای آن های چارچوب سششازی رسششانهتوان گفت از جمله کارکردموضششوعی خاص در مسششیر دلخواه خود هدایت کنند. می

 های ارزشششی در مورد موضششوعات مختلف، کسششب، اعطا وضششاوتاسششت که این امر در جوامع مختلف موجب بروز ق

ت و همچنین سششلب مشششروعیت و حمایت از اشششخاص یا موضششوعات خاص، اعمال تاریرات و همچنین تغییر در موضششوعا

 .(Cissel 2012: 68) شودمسائل گوناگون و نیز تاریر بر ساختارهای مختلف جامعه می

کان1993)33از نظر انتمن عه(، تکرار و م عات متنی، مجمو های ۀای مختلف برای قراردادن اطلا ماد ماعی و ا ن جت

ای از یک واقعیت دادن جنبهاهمیت جلوههای رسشششانه برای تاکید بیششششتر و یا کمکار رفته ، همگی اسشششتراتژیفرهنگی به

این برداشششتی از یک تواند نشششانگر کند که یک عبارت کوچک در انتهای یک متن میهسششتند. بنابراین، انتمن، ا عان می

پیام با تاکید بیشششتر از طرف یک منبع نسششبت به دیگر منابعی که آن مسششخله را توصششیف کرده بودند باشششد. البته در مقابل، 

  هنی ۀوارای که در اخبار بر آن تاکید شششده اسششت به دلیل مطابقت نداشششتن با سششیسششتم اعتقادی و طرحممکن اسششت ایده

ها، نظرگاه اد آورده شود. یک فرآیند گفتگومحور و رابت میان مهارتی به سختی به یا و ذاشتهگ کنار او نگاه از خواننده

و ایدئولوژی خواننده با اطلاعات جدید بدسشششت آمده از متون خبری وجود دارد. البته این بدان معنی نیسشششت که اهمیت 

الگوهای رابت »ین چارچوب را به عنوان گیتل .تواند نادیده گرفته ششششودششششده در این فرآیند میهای سشششاختهچارچوب

شتن سیر و بازنمایی روند گزینش، تاکید و کنارگذا کند که از طریق آن طریق آن حاملین نمادها تعریف می« شناخت، تف

های جمعی حتی سازی که رسانهچارچوب ۀ( نظری34، 1393زاده پردازند)زابلیبه شکل معمول به سازماندهی گفتمان می

دهند. با انتخاب اینکه چه چیزی در روایت گنجانده ششششود و چه چیزی از آن کنار برجسشششتگی انجام می بیش از خلق

کند و در تفسیر کنند. یعنی رسانه معنای روایت را تحدید میبندی میهای خبری روایت را چارچوبگذاشته شود؛ رسانه
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( با 1393( به گفته  زابلی زاده)Seon_Kyoung and Gower 2009:107دهد)مردم از آن روایت را ششششکل می

زنند نمی دست موضوعات جانبداری بدون ۀها به ارائتری برای این دیدگاه فراهم شد که رسانهگذشت زمان شواهد بیش

سته به خطی سازمان خبری خود، آن را به گونهبلکه هر کدام ب شی  صی ۀکنند و جنبای خاص تنظیم میم شتر را خا  در بی

ای در حال سازی اخبار در فضای جدید رسانهگری و چارچوبدهند. ابزارهای روایتمی قرار خود بانمخاط دید معرا

ست و ست  دگرگونی ا شیم، لازم ا شته با شتر تغییر خواهند کرد. برای آن که درک بهتری از این تغییرات دا در آینده بی

 34کنند بششششناسشششیم. این ابزارها ششششامل فرارسشششانهسشششازی اخبار ایجاد میابزارهایی که تغییرات را به نوعی در چارچوب

سازی همه صویر سانه 35جانبهت ستفاده از چندر ضوعو ا ست که به  36محور_های مو شامل ابزارهای آنلاین ا سانه  ستند. فرار ه

مه نا گاران وروز یت ن جازه دیگر روا نکمیگران ا تا لی هد  یان گزارشد ها و دیگر محتوای های الکترونیکی را در م

ن یتهرسششششا مدیگر، فرصشششتی را برای روا با ه ید،  جد های  ند. این ابزار جاد کن گران خبر، همچون ای و آنلاین خود ای

شتر مخاطب، فرامتنی، رهیابکند تا بتوانند گزارشمینگاران فراهم روزنامه شونده و به واقعیت هایی با قابلیت درگیری بی

ئه دهند. هم تا گزارشن ابزارها فرصشششتی را فراهم میچنین اینزدیک در مورد یک رویداد ارا ند  تر های خبری کمکن

 شود باشند.های امروزی دیده میگونه که در بیشتر رسانهبعدی و در قالب بخشهای یکگریمحدود به روایت

 

 ایهای جدید رسانه چارچوب سازی اخبار و قابلیت 

در آینده بیشتر تغییر خواهند کرد. بنابراین  نی است وای در حال دگرگوگری در فضای جدید رسانهابزارهای روایت

توان گفت چارچوب سششازی اخبار نیز در عصششر دیجیتالی تغییر کرده اسششت. برای آن که درک بهتری از این تغییرات می

سازی اخبار ایجاد می ست ابزارهایی که تغییرات را به نوعی در چارچوب  شیم، لازم ا شته با سیم. این ادا شنا بزارها کنند ب

سانه سازی همه37شامل فرار صویر سانه 38جانبه، ت ستفاده از چندر ضوعو ا شامل ابزارهای  39محور_های مو سانه  ستند. فرار ه

ها و های الکترونیکی را در میان گزارشدهد تا لینکمیگران اجازه دیگر روایت نگاران وآنلاین اسشششت که به روزنامه

سانه سازی همهای و آنلاین خود ادیگر محتوای ر صویر ستم 360جانبه به نمای یجاد کنند. ت سی صویری درجه در  های ت

شاره دارد که به خوانندگان اجازه می صفحا جا جابه دلخواه مطالب روی بر آرامی به و کنند زوم مجازی ۀدهد تا بر روی 

فریم پخش  25و بیش از هسشششتند که با سشششرعت کامل  40ششششوند. بعضشششی از این ابزارها برای نمونه، ویدئوهای فول موششششن

ستان مخاطبان قرار میشوند. این ظرفیتمی سطح جدیدی از کنترل را در د صری و رهیابی  دهد تا بتوانند بر روی های ب

 ای دلخواه خود ایجاد کنند.محتوای رسانه

سانه ضوعچندر ضوعات ۀمحور به ارائ-های مو ضای طریق از مو صویرهای مانند دیجیتالی ف ئوها و یا وید 41MPEG ت

توانند محتوای خود را هم به گران اخبار، از این طریق میهای وب اشششاره دارد. روایتصششداها در نسششل جدید تکنولوژی

گری خطی و هم با استفاده از دیجیتالی کردن موضوعات با تصاویر و یا ویدئوهای دیجیتالی، تولید کنند. صورت روایت
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شششده مانند هایی از محتوای اضششافهتواند از طریق لایها یک سششاختمان میبنابراین هر موضششوع خبری، شششخص، مکان و ی

های متحرک، انیمیشن و یا ویدئوها و تصاویر دیجیتالی رمزگزاری و ارائه شود. در عین حال با توضیحات متنی، گرافیک

کند و برای خوانندگانی  ای خود را برای اخبار ساعت عصر آمادهتواند گزارش دو دقیقهها یک گزارشگر میاین ویژگی

خبر دارند محتوای خبری را  با تفسشششیر و عمق بیششششتر در زمان دیگر ارائه کند . این  تفسشششیر و عمق به بیششششتری ۀکه علاق

یت مدیگر، فرصشششتی را برای روا با ه ید،  جد های  مهابزار نا گاران فراهم گران خبر، همچون روز ند مین تا بتوان ند  ک

ششششونده و به واقعیت نزدیک در مورد یک رویداد ارائه یری بیششششتر مخاطب، فرامتنی، رهیابهایی با قابلیت درگگزارش

بعدی و های یکگریتر محدود به روایتهای خبری کمکنند تا گزارشچنین این ابزارها فرصشششتی را فراهم میدهند. هم

های خبری در ن ابزارها، امکان تولید گزارششود باشند. با ایهای امروزی دیده میگونه که در بیشتر رسانهدر قالب بخش

 شود.قالب غنی و کامل که به طبیعت چندبعدی بیشتر وقایع اجتماعی و سیاسی شبیه باشد فراهم می

های خبری به عنوان یک ویژگی برجسششته در روایت ای در وبسششایتگران از ویژگی چندرسششانهاگرچه بیشششتر تحلیل

شان میکنند، مشاهدات اخیاخبار یاد می شده نقش رن دهد فرارسانه نیز به همان اهمیت در ارائه یک مطلب خبری تکمیل 

 خبری مطلب ۀ( برای تششششریح اینکه چرا فرارسشششانه اینقدر در ارائ1998)42(. فریدین و دیوید 2001:316Pavlikدارد)

یک خبر راجع به  (، درCNN Interactiveان) انسشششی خبری وبسشششایت روی بر. کردند عنوان را مثالی اسشششت مهم

های خبری مشششابه موضششوع که قبلا درمورد هایی به گزارش، لینک1996انتخابات ریاسششت جمهوری آمریکا، در سششال 

های ارجاع داده ششششده به ها نیز در بازگششششت به لینکبود ارجاع داده ششششده بود. آن لینک کماین انتخابات انجام ششششده

سایت سایتوب ساس به وب شده بود و در آخر، همان لینکهای آژانسهای کاندیداها و  ها های فدرال آمریکا ارجاع داده 

 اطلاعاتی ۀشششبک یک شششدن فراهم روند، این ۀهای  ینفع انتخاباتی و آرشششیوهای اخبار روی خط می رسششید. نتیجبه گروه

ست این واقعیت. بود متصل هم به و گسترده صله کلیک چند قطف شده ارائه اطلاعاتی منابع به دسترسی تا که ا  وجود فا

های سنتی متمایز شود که آن را از رسانهیک حجم اطلاعاتی گسترده به فرارسانه می شدن اضافه باعث خود این که دارد

 (.Fredin and David 1998:42کنند)می

 

 اهداف پژوهش

 ان انو سی ویتیهای پرسبررسی موضوعات برجسته شده در اخبار خروج آمریکا از برجام در وبسایت

های خبری بسششایتوها در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در ایچندرسششانه از اسششتفاده ۀبررسششی میزان و نحو

 ان انوی و سیتیپرس

های خبری ها در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در وبسشششایتایبررسشششی اولویت اسشششتفاده از چندرسشششانه

 ان انوی و سیتیپرس

وی و تیهای خبری پرسشششده در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در وبسششایتبررسششی طول ویدئو برجسششته

 ان انسی

وی تیی پرسهای خبرشده در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در وبسایتبرجسته ویدئو پخش ۀبررسی نحو

 ان انو سی
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 انانوی و سیتیهای خبری پرسآمریکا  از برجام در وبسایتبررسی حجم ارائه اخبار مربوه به خروج 

 انانو سی ویتیهای پرسدر وبسایت برجام از آمریکا خروج اخبار در نویسنده نام درج ۀبررسی میزان و نحو

 انانسی وی وتیهای پرسدر وبسایت بررسی میزان استفاده از هایارلینک در اخبار خروج آمریکا از برجام

 انانیوی و ستیهای پرسدر وبسایت ررسی میزان استفاده از شرح عکس در اخبار خروج آمریکا از برجامب

 

 سؤالات پژوهش

 اند؟شده ان برجستهانوی و سیتیهای خبری پرسچه موضوعاتی در اخبار خروج آمریکا از برجام در وبسایت

های خبری بسشششایتوخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در ها و انواع آن در اایچندرسشششانه ترکیب ۀمیزان و نحو

 ان چگونه بوده است؟انوی و سیتیپرس

سانه ستفاده از چندر سایتایاولویت ا سیتیسهای پرها در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در وب ان انوی و 

 چه بوده است؟

ان چقدر بوده انوی و سیتیهای پرسمریکا از برجام در وبسایتشده در اخبار مربوه به خروج آطول ویدئو برجسته

 است؟

ان انو سششی ویتیهای پرسشششده در اخبار مربوه به خروج آمریکا از برجام در وبسششایتبرجسششته ویدئو پخش ۀنحو

 چگونه بوده است؟

 گونه بوده است؟ان چانو سی ویتیهای خبری پرسحجم ارائه اخبار مربوه به خروج آمریکا  از برجام در وبسایت

 آن ۀدسترسی به صفح ان در اخبار خروج آمریکا از برجام از نام نویسنده و لینکانوی و سیتیهای پرسآیا وبسایت

 اند؟ کرده استفاده

 اند؟ فاده کردهان در اخبار خروج آمریکا از برجام چه میزان از هایارلینک استانوی و سیتیهای پرسوبسایت

 اند؟ ده کردهان در اخبار خروج آمریکا از برجام چه میزان از شرح عکس استفاانوی و سیتیهای پرسوبسایت

 

 روش پژوهش     

آماری پژوهش، همه خبرهای منتشششرشششده بر روی  ۀجامعدر این پژوهش از روش تحلیل محتوای کمی اسششتفاده شششد. 

سایت سیتیهای پرسوب صمیم ترامپ  20زمانی  ۀآمریکا از برجام در باز ان در مورد خروجانوی و  روزه بعد از اعلام ت

سایت راجع به مبنی بر خروج آمریکا از برجام بودند. مدت زمان در نظر گرفته شده اوج خبررسانی)پیک خبری( هردو وب

شان داد. سی قرار گرفت. شماری مورد برتمام صورت به آماری ۀدر این پژوهش کل جامع پوشش اخبار مورد نظر را ن ر

صورت در مراحل انجام پژوهش، ابتدا اطلاعات و مبانی نظری اولی سنادی کتابخانه ۀاز طریق مطالع پژوهش ۀبدین  ای و ا

سرچ سی از طریق بخش دیتا  ساس اخبار مورد برر سایت43و  سیتیهای پرسموجود در وب شد . در انوی و  ان گردآوری 

ستخراج داده سایتفرآیند کدگذاری برای ا شاهده بهتر های آنلاین در وب سی آنلاین برای م ستر های مذکور از طریق د

ان اسششتفاده شششد. اعتبار انوی و سششیتیهای پرسوبسششایت از کدام هر در اخبار پوشششش ۀتکنیک های به کار رفته در نحو

د شششد. پایایی پژوهش نیز از پژوهش از طریق مراجعه به صششاحبنظرات حوزه ارتباطات، رسششانه و خبر )اعتبار صششوری( تایی
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 70درصد )بالاتر از  81آزمون مجدد و فرمول ویلیام اسکات برای هر دو وبسایت مورد بررسی با میانگین  _طریق آزمون

 درصد( مورد تایید قرار گرفت.

 

 هایافته

 ناانوی و سیتیهای پرستوزیع فراوانی برحسب موضوع برجسته شده در خبر در وبسایت :1جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 موضوع  برجسته در خبر

 فراوانی 35 6 41
 پایبندی اروپا به برجام

 درصد 28.7 6.6 35.3

اقدام غیرقانونی و اشتباه ترامپ در  فراوانی 24 28 52

 درصد 19.7 30.8 50.5 خروج از برجام

 فراوانی 11 6 17
 درگیری نظامی در خاورمیانه

 درصد 9 6.6 15.6

 فراوانی 7 2 9
 اعمال تحریم علیه ایران

 درصد 5.7 2.2 9.9

 فراوانی 6 0 6
 پایبندی ایران به برجام

 درصد 4.9 0 4.9

 فراوانی 5 2 7
 اعتمادی به آمریکابی

 درصد 4.1 2.2 6.3

 فراوانی 4 4 8
 لغو قراردادهای تجاری با ایران

 درصد 3.3 4.4 7.7

ای های هستهسرگیری فعالیتاز  فراوانی 4 4 4

 درصد 3.3 4.4 7.7 ایران

 فراوانی 4 0 4
 احتمال خروج ایران از برجام

 درصد 3.3 0 3.3

 فراوانی 3 0 3
 هامقاومت ایران در برابر تحریم

 درصد 2.5 0 2.5

 فراوانی 3 2 5
 تحریم اروپا توسط آمریکا

 درصد 2.5 2.2 4.7

 فراوانی 1 11 12
 قتصادی برای آمریکامشکلات ا

 درصد 0.8 12.1 12.9



 فراوانی 0 2 2
 مشکلات اقتصادی برای ایران

 درصد 0 2.2 2.2

تصمیم صحیح ترامپ در خروج از  فراوانی 0 10 10

 درصد 0 11 11 برجام

 فراوانی 15 14 29
 سایر

 درصد 12.3 15.4 27.7

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 100

 

شان میهما سایت پرسنطور که جدول فوق ن ترین موضوع وی موضوع پایبندی اروپا به برجام برجستهتیدهد، در وب

سی 28.7به میزان  سایت  ست. در حالی که وب صد بوده ا شتباه ان برجستهاندر ترین موضوع مربوه به اقدام غیرقانونی و ا

ت. موضششوع پایبندی ایران به برجام در حالی که دروبسششایت درصششد در بوده اسشش 30.8ترامپ در خروج از برجام به میزان

 گونه انعکاسی نداشته است.ان هیچانشده است اما در وبسایت سیدرصد اخبار برجسته 4.9وی به میزان تیپرس

 

 

 انانوی و سیتیهای پرسها در وبسایتایتوزیع فراوانی برحسب اولویت استفاده از چندرسانه :2جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 اولویت استفاده از چندرسانه ای ها

 عکس فراوانی 96 3 99

 درصد 78.7 3.3 82 

 فراوانی 23 82 105
 ویدئو

 درصد 18.9 90.1 109

 فراوانی 3 6 9
 طراحی و گرافیک

 درصد 2.5 6.6 9.1

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

درصد به عنوان اولویت استفاده  78.7از عکس به میزان  ویتیای آماری بدست آمده، وبسایت پرسهبا توجه به داده

سانه سیایاز چندر سایت  ست در حالی که وب ستفاده کرده ا صد از اخبار از اولویت ویدئو به عنوان  90.1ان در انها ا در

ده از طراحی و گرافیک در اخبار خروج آمریکا از برجام چنین میزان استفاای مورد استفاده بهره برده است. همچندرسانه

 درصد بوده است.  6.6ان اندرصد و در وبسایت سی 2.5وی به میزان تیدر وبسایت پرس



 

 

 

 

 

 

 انانوی و سیتیهای پرسها در وبسایتایچندرسانه ترکیب ۀتوزیع فراوانی برحسب نحو :3جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 هاایچندرسانه ترکیب ۀنحو

 فراوانی 61 35 96
 ویدئو + عکس + مطلب

 درصد 50 38.5 88.5

 فراوانی 51 1 52
 عکس + مطلب

 درصد 41.8 1.1 42.9

 فراوانی 9 48 57
 ویدئو + مطلب

 درصد 7.4 52.7 60.1

 فراوانی 1 4 5
 گرافیک + مطلب

 درصد 0.8 4.4 5.2

 فراوانی 0 3 3
 سایر

 درصد 0 3.3 3.3

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

 50) 61ها، ترکیب ویدئو + عکس+ مطلب با فراوانی ایچندرسشششانه ترکیب ۀبا توجه به جدول فوق برحسشششب نحو

وی بکار گرفته تیها در پوشششش اخبار خروج آمریکا از برجام بر روی وبسششایت پرسدرصششد(، بیشششترین از دیگر ترکیب

های مختلف بر روی وبسایت درصد در مرتبه دوم استفاده از ترکیب 41.8است. بعد از آن ترکیب عکس + مطلب با  شده

درصششد و درنهایت ترکیب طراحی و گرافیک +  7.4وی اسششتفاده شششده اسششت. سششاس ترکیب ویدئو + مطلب با تیپرس

ررسششی مورد اسششتفاده قرار گرفته اسششت.این در حالی ها در انتشششار اخبار مورد بدرصششد کمتر از دیگر ترکیب 0.8مطلب با 

خبر بررسششی شششده،  91درصششد از مجموع  52.7) 48ان، ، ترکیب ویدئو+ مطلب با فراوانی اناسششت که در وبسششایت سششی

درصشششد، ترکیب  38.5بیششششترین فراوانی را به خود اختصشششاص داده اسشششت. بعد از آن ترکیب ویدئو+ عکس + مطلب با 

سایر ترکیب 4.4ا گرافیک + مطلب ب صد،  سانهدر سانه 3.3ای با های چندر صد و در نهایت ترکیب چندر ای عکس+ در

 درصد کمترین فراوانی را به خود اختصاص داده است.  1.1مطلب با 



 

 انانوی و سیتیهای پرسشده در وبسایتتوزیع فراوانی برحسب طول ویدئو برجسته :4جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 سایتوب

 طول ویدئو برجسته شده

 فراوانی 99 5 104
 بدون ویدئو

 درصد 81.1 5.5 86.6

 فراوانی 11 32 43
 بلند

 درصد 9 42.9 43.8

 فراوانی 10 32 42
 متوسط

 درصد 8.2 42.9 51.1

 فراوانی 2 8 10
 کوتاه

 درصد 1.6 8.8 10.4

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

شان می همانطور سایت پرسکه جدول فوق ن شترین  9) 11ویدئو با طول بلند با فراوانی وی  تیدهد، در وب صد( بی در

ست. بعد از خبر که ویدئو به عنوان چندرسانه 23فراوانی را از میان  شته ا ست، قرار دا شده ا ستفاده  ای با اولویت در آنها ا

سط با فراوانی  سته 23از میان  10آن ویدئو با طول متو ست و در  خبر در رده دوم طول ویدئو برج شده ا شده بکار گرفته 

ی بکارگرفته ششششده قرار دارد.  ویدئو طول آخر ۀخبر نیز در رد 23از میان  2نهایت ویدئو با طول کوتاه تنها با فراوانی 

ای در آنها قرار ندرسششانهخبر مورد بررسششی، ویدئو به عنوان اولویت اسششتفاده از چ 122خبر از مجموع کل  99چنین در هم

 طول بکارگیری ۀخبر بررسی شده، به طور مشترک در نحو 91از مجموع  اناننداشته است، در حالی که  در وبسایت سی

ست.  42و  39ز برجام از ویدئوهای بلند و متوسط با فراوانی ا آمریکا خروج اخبار در ویدئو ستفاده گرفته ا درصد مورد ا

ساوی یک دقیقه نیز در ویدئوهای با طول کوت سی 8.8اه و کمتر و م سایت  سی  بر روی وب صد از اخبار مورد برر ان اندر

 استفاده شده است. 

 

 انانوی و سیتیهای پرسویدئو برجسته شده در وبسایت پخش ۀتوزیع فراوانی برحسب نحو :5جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 شده برجسته ویدئو پخش ۀنحو

 فراوانی 23 18 31
 با کلیک

 درصد 18.9 19.8 38.6

 بدون ویدئو فراوانی 99 5 104



 درصد 81.1 5.5 86.6

 فراوانی 0 68 68
 خودکار

 درصد 0 74.7 74.7

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

خبر  22وی که تعداد تیخبر بررسششی شششده بر روی وبسششایت پرس122از مجموعدهد، همانطور که جدول نشششان می

خبر یعنی  22ها بکار گرفته شده است، تمام ها در آنایشده و به عنوان اولویت استفاده از چندرسانهدارای ویدئو برجسته

خبر از 100اند. تعداد بوده مخاطب کلیک با پخش ۀدرصشششد( از ویدئوهای مورد بررسشششی دارای نحو 100) 22با فراوانی 

سانهخبر نیز فاقد ویدئ 122 ستهو به عنوان اولویت چندر سیشده بودهای برج سایت  ست که در وب ان اناند.این در حالی ا

درصششد( از کل اخبار مورد بررسششی بکارگرفته شششده اسششت و  74.7) 68ش ویدئو به صششورت خودکار با فراوانی پخ ۀنحو

شار در مخاطب کلیک با پخش ۀنحو سی مورد اخبار انت صد 19.8 در و 18 فراوانی با برر  شده بکارگرفته اخبار کل از در

 . است

 

 انانوی و سیتیهای پرستوزیع فراوانی برحسب حجم مطلب در وبسایت :6جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 حجم مطلب

 فراوانی 115 56 171
 بلند

 درصد 94.3 61.5 155.8

 فراوانی 6 4 10
 متوسط

 درصد 4.9 4.4 9.3

 وانیفرا 1 31 32
 کوتاه

 درصد 0.8 34.1 34.9

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

درصد  61.5و در  56سطر با بیشترین فراوانی 20دهد، حجم مطلب بلند و با بیش از همانطور که جدول فوق نشان می

درصششد و  34.1با حجم کوتاه مطالب ، بعد از آن ان قرار داشششته اسششتاناز کل اخبار مورد بررسششی بر روی وبسششایت سششی

درصشد به ترتیب بیششترین و کمترین حجم مطلب بکارگرفته ششده در اخبار مورد بررسشی را به خود  4.4اخبار متوسشط با 

وی، حجم مطلب بلند با تیحجم مطلب در اخبار مورد بررسشششی بر روی وبسشششایت پرس اند. در حالی کهاختصشششاص داده



شت 94.3) 115فراوانی  صد(، بی سط با در ست و حجم مطالب متو صاص داده ا صد و در  4.9رین فراوانی را به خود اخت در

 درصد از اخبار مورد بررسی بکار گرفته شده است. 0.8نهایت حجم مطلب کوتاه فقط در 

 

 

 

 انانوی و سیتیهای پرستوزیع فراوانی برحسب نام نویسنده مطلب در وبسایت :7جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 نام نویسنده مطلب

 فراوانی 0 71 71
 دارد

 درصد 0 78 78

 فراوانی 122 20 142
 ندارد

 درصد 100 22 122

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

شان می سایت پرس 122دهد، از مجموع همانطور که جدول فوق ن شده بر روی وب سی  وی، هیچ کدام از تیخبر برر

سنداخبار مور سی دارای نام نوی سایت روی بر مطلب ۀد برر سینبوده وب سایت  ست که در وب ان، از اناند. این در حالی ا

درصد از کل اخبار بررسی  78اند که این خود بوده مطلب ۀخبر دارای نام نویسند 71خبر بررسی شده، تعداد  91مجموع 

ست که  ست. این درحالی ا صاص داده ا سایت  22شده را به خود اخت صد از اخبار خروج آمریکا از برجام بر روی وب در

 اند.ان فاقد  کر نام نویسنده مطلب بودهانسی
 

 انانوی و سیتیهای پرسدر وبسایت نویسنده ۀلینک دسترسی به صفحفراوانی  :8جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 نویسنده ۀلینک دسترسی به صفح
 فراوانی 0 54 54

 دارد
 درصد 0 59.3 59.3

 فراوانی 122 37 159
 ندارد

 درصد 100 40.7 140.7

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

وی، هیچ کدام از اخبار مورد تیخبر بررسشششی ششششده بر روی وبسشششایت پرس 122با توجه به جدول فوق، از مجموع 

  که اسششت حالی در این. اسششت نبوده وبسششایت روی رب خبری مطلب ۀنویسششند ۀبررسششی دارای لینک دسششترسششی به صششفح



شان فوق جدول که همانطور شده، تعداد  91دهد، از مجموع می ن سی  صفح 54خبر برر سی به  ستر  ۀخبر دارای لینک د

درصد از  40.7شود. این در حالی است که درصد از کل اخبار مورد بررسی را شامل می 59.3اند که بوده مطلب ۀنویسند

صفحاخبار م سی به  ستر سی فاقد لینک د سنده ۀورد برر صی معرف امکان ایجاد و نوی سنده شخ  محتوای القای برای نوی

 ان به مخاطب بوده اند.انسی وبسایت روی بر شده منتشر

 

 انانوی و سیتیهای پرستوزیع فراوانی برحسب هایارلینک در وبسایت :9جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 ینکهایارل

 فراوانی 110 73 183
 دارد

 درصد 90.2 80.2 170.4

 فراوانی 12 18 30
 ندارد

 درصد 9.8 19.8 29.6

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200

 

 110خبر بررسشششی ششششده، اخبار دارای هایارلینک با فراوانی  122دهد، از مجموع همانطور که جدول فوق نششششان می

شت 90.2) سیدرصد(، بی سایت  ست که  در وب ست. این در حالی ا صاص داده ا  80.2ان،  در انرین فراوانی را به خود اخت

خبر بررسی شده بیشترین فراوانی را به  91از مجموع  73درصد از اخبار مورد بررسی دارای هایارلینک بوده و با فراوانی 

 خود اختصاص داده است.

 

 

 

 انانوی و سیتیهای پرسصویر در وبسایتتوزیع فراوانی برحسب شرح ت :10جدول 

 ویتیپرس انانسی جمع
 وبسایت

 شرح تصویر

 فراوانی 118 87 205
 دارد

 درصد 96.7 95.6 192.3

 فراوانی 4 4 8
 ندارد

 درصد 3.3 4.4 7.7

 فراوانی 122 91 213
 کل

 درصد 100 100 200



 

وی، اخبار تیخبر بررسششی شششده بر روی وبسششایت پرس 122جموع دهد، از مهای آماری نشششان میهمانطور که داده

شترین فراوانی  صویر با بی شرح ت سی 96.7) 118دارای  سایت  ست که در وب ست. این در حالی ا صد( بوده ا ان، از اندر

د ، بیشششترین فراوانی را به خو95.6و با درصششد 87خبر بررسششی شششده، اخبار دارای شششرح تصششویر با فراوانی  91مجموع 

 اختصاص داده است.

 

 گیریبحث و نتیجه

های فناورانه به عنوان ابزاری در جهت جذب المللی از چارچوبهای خبری و بیننتایج پژوهش نششششان داد وبسشششایت

های پیشین سازی همانطور که در پژوهشچارچوب ۀبرند. نظریها بهره میمخاطب به محتوای منتشر شده بر روی وبسایت

سشششاختاری، محتوایی و  مختلفهای ( به مدل2015( و آردول )2005) (، کلیس دی ریس1392ی زاده)چون پژوهش زابل

سانه ستفاده ر ضر نیز در اخبار آنلاین به ا شده بود، در پژوهش حا شاره  سیعی از مطالعات ارتباطی ا ای از آن در طیف و

های ایج مشخص گردید که هر کدام از وبسایتهای فناورانه و ابزارهای الکترونیکی نمایان شده و طبق نتشکل چارچوب

سششازی اخبار در فضششای آنلاین های فناورانه برای چارچوبای خود از این چارچوبمشششی رسششانهخبری با توجه به خط

نگاری آنلاین های روزنامههای فناورانه مطابق با اصشششول و قابلیتبرند. این چارچوبای متفاوت بهره میخبری به گونه

 شود. های گوناگون انجام میها به صورتگیری از آنبهره ۀها و نحوایچندرسانه همانند

نتایج پژوهش نششششان داد راجع به پوششششش اخبار خروج آمریکا از برجام،  میان هر دو وبسشششایت مورد بررسشششی در 

سته سایت پرسبرج ضوع تفاوت وجود دارد، در وب ضوع پایبندی اروپا به برجام تیکردن مو صد  28.7به میزان وی مو در

شتر از  شتباه ترامپ در خروج آمریکا از برجام بی ضوع اقدام غیرقانونی و ا ست که مو ست. این در حالی ا شده ا سته  برج

ضوعات) به میزان  ستناد به نظری 30.8دیگر مو ست. با ا شده ا سته  صد( برج سته ۀدر سانه سازیبرج بندی ها با اولویت، ر

شتر ب شده و از طرف ه آنها باعث میموضوعات و پرداختن بی شته  شوند تا آن موضوع برای مخاطبان مهم و برجسته پندا

شانگر اولویت رسانه بوده و میدیگر برجسته  بدان این. دهد قرار تاریر تحت را مخاطب ۀتواند  ائقکردن موضوع خبری ن

شتباه و مغایر با قوانین بنی بر خروج از توافقنامه برجام ترامپ تصمیم از رسانه دو هر که است معنی م به عنوان یک عمل ا

درصد و در  30.8سازی موضوعی به میزان ان اولویت اول در برجستهانالمللی یاد کرده و این موضوع در وبسایت سیبین

 درصد انعکاس یافته است.  19.7وی با اولویت دوم و به میزان تیپرس

ان به شششکلی انوی و سششیتیهای پرسآمریکا از برجام، وبسششایتنتایج پژوهش نشششان داد، در پوشششش اخبار خروج 

وی از عکس به عنوان اولویت تیکنند. در وبسایت پرسها برای تکمیل پوشش خبری استفاده میایمتفاوت از چندرسانه

ان از ویدئو انسی درصد از اخبار استفاده شده است، این در حالی است که وبسایت 78.7ای به میزان از چندرسانه استفاده

توان گفت در این زمینه وبسششایت درصششد بهره برده اسششت . می 90.1ای به میزان به عنوان اولویت اسششتفاده از چندرسششانه

ان در پوشششش اخبار به دنبال دادن اطلاعات حداکثری به مخاطب از طریق اسششتفاده از فضششای محدود موجود در انسششی

سایت ۀصفح شتر ظرفیت و خود وب ست و از ظرفیت همگرایی بیشاطلاع دادن برای ویدئو بی ستفاده کرده ات بوده ا تر ا

ستفاده از ویدئو بدلیل داینامیک بودن آن، جذابیت بصری، ارتباطات متحرک در آن و جهت ست. ا سبت ا گیری در آن ن

درصششد به  42.9میزان ان به انتری اسششت. طول ویدئوهای با اولویت نیز در وبسششایت سششیبه عکس حاوی اطلاعات بیش



شان می ست که ن شده ا ستفاده  صلهصورت کوتاه و با مدت زمانی کمتر از یک دقیقه ا ضوع زمان و حو بر نبودن دهد مو

سانه شته و با تقطیع ویدئوها به طول کمتر به دنبال ارائمحتوای ر تدیجی  صورت به اطلاعات ۀای برای مخاطب اهمیت دا

ست. نکته قابل توجه سایت  ایجاد یک چارچوب برای ویدئوهای به مخاطب ا ست، نحو انانسیبا اولویت در وب  ۀبوده ا

بندی فناورانه برای القای معانی مورد نظر مطابق با یک الگوی شده خود نشان از یک قابویدئوهای برجسته برخی پخش

خبر از آن ویدئو  23که فقط شششده خبر منتشششر 122وی از میان تیمنظم و منسششجم در وبسششایت اسششت. در وبسششایت پرس

 74.7ان انداشششتند، همه ویدئوها نیز برای پخش نیاز به کلیک مخاطب داشششتند، این در حالی اسششت که در وبسششایت سششی

ئو خود وید وبسایت، ۀدرصد از ویدئوهای با اولویت به صورت پخش خودکار بوده است ، یعنی به محض باز شدن صفح

شده باشد ویدئو خبری را تماشا کرده بل از اینکه مخاطب به فکر تمرکز بر مطلب نوشتهبه خود شروع به پخش کرده و ق

گیرد. کلیک مخاطب بر عنصشششر زمان و عامل سشششرعت به عنوان یک تکنیک در و در معرا پیام خبری رسشششانه قرار می

از چارچوب درگیرکردن داششششتن مخاطب بر روی وبسشششایت، انتقال محتوا به مخاطب وبسشششایت تاریر دارد و با هدف نگه

های خبری امکاناتی چون عکس، ویدئو،گرافیک، هایارلینک، شود. در وبسایتمخاطب و جذب آن به محتوا استفاده می

ششششود. ها در واقع به بازتولید معنایی جدید از خبر نزد مخاطب منجر میایچندرسشششانه این ترکیب ۀششششرح عکس و نحو

تواند خودش را نششششان دهد و این امکان در ها هم میعنای واژگانی در قالبچارچوب سشششازی جدید خبری علاوه بر م

ها در فضای جدید خبری های خبری ایجاد شده است، به این صورت که چارچوبفضای جدید خبررسانی و در وبسایت

های فناورانه ارچوبشششوند و این چنگاری آنلاین در نقش حمایتی برای سششایر محتوا به کار گرفته میو مطابق با روزنامه

صطلاح پکیج تعیین می سجم به ا صل از آن در یک قالب من صی از محتوای خبری یا معانی حا کنند که چگونه بخش خا

یافته خود مولد یک مفهوم جدید شده و در واقع ها با هم به صورت ساختارایچندرسانه ترکیب ۀشده و ارائه شوند. نحو

ست و در کنار هم به تکمیل پوشش هر بخشی از محتوا خود روایتای نگاری چندرسانهطبق روزنامه گر بخشی از ماجرا

وی از ترکیب ویدئو+ عکس+ مطلب به تیشششود. همانطورکه نتایج پژوهش نشششان داد، در وبسششایت پرسخبری منجر می

دهی ر به صورت لینکدرصد در کل اخبار مورد بررسی بهره گرفته شده است که ویدئوهای استفاده شده بیشت 50میزان 

سایت سی ست که وب ست، این درحالی ا شده  در اخبار قبلی بوده ا ان از ترکیب ویدئو+ مطلب انبه ویدئوهای بارگزاری 

درصششد در پوشششش اخبار خروج آمریکا از برجام بهره برده اسششت. اسششتفاده از هایارلینک به عنوان یکی از  52.7به میزان 

صول روزنامههای خبررسانی مطدیگر ظرفیت کردن اطلاعات تکمیلی ها برای فراهمنگاری آنلاین با عنوان فرامتنیابق با ا

شده است ، این در  استفادهدرصد از اخبار  90.2وی در تیای در وبسایت پرسبه مخاطب است. از این امکان چندرسانه

سی سایت  ست که در وب صد از اخبار 96.7ان از این قابلیت در انحالی ا سایت در ست. در وب شده ا ستفاده  های خبری ا

با هم ترکیب می تال  باطات دیجی با ارت باطات مکتوب  ند، در این سشششطح از ارت تا یک مفهوم جدید را خلق کن ششششوند 

ای نگاری چندرسششانههایی که از حداکثر ظرفیت روزنامهبودن خارج شششده  و وبسششایتخبررسششانی اطلاعات از یکدسششت 

چنین دهند. همتری راجع به موضشششوعات حسشششاس چون خروج آمریکا از برجام ارائه میات متنوعاسشششتفاده کنند، اطلاع

ضافه کردن لینکمی سایتتوان گفت، ا های خبری به مثابه پیوند موضوعات مرتبط با هم به های ارجاعی به مطالب در وب

هاست. نتایج پژوهش نشان داد ر وبسایتصورت هدفمند انجام شده و مرتبط با اهداف از پیش تعیین شده در پوشش اخبا

شرشده بر  صورت که حجم مطالب منت سایت مورد بررسی از لحاظ حجم مطلب تفاوت وجود دارد به این  میان هر دو وب

سایت پرس ست و از حجم مطالب کوتاه  20درصد از اخبار ، حجم بلند یعنی بیش از  94.3وی در تیروی وب سطر بوده ا



ک درصششد اسششتفاده شششده اسششت، این در حالی اسششت که حجم مطالب مورد اسششتفاده در اخبار وبسششایت به میزان کمتر از ی

صورت بلند و به میزان  61.5ان به میزان انسی صد به  سه جداول دو  34.1در ست. با مقای صورت کوتاه بوده ا صد به  در

ستفاده از چندرسانه سایت هبندیها در دستهایبعدی پژوهش در رابطه با میزان ا ای موضوعی مختلف مشخص شد در وب

درصد را به خود اختصاص داده است، این  50وی استفاده از عکس برای موضوعات سیاسی بیشترین مقدار یعنی تیپرس

درصد برای  65ان استفاده از ویدئو و عکس به صورت مشترک به میزان نزدیک به اندر حالی است که در وبسایت سی

ستف سی ا سیا ضوعات  سایتمو صری و محتوای وب ضای ب ست. پویایی ف شده ا های خبری موجب تحرک در القای اده 

ها به عنوان شود. تعاملی بودن ارتباطات خبرنگاران با خوانندگان مطالب وبسایتموضوعات حساس سیاسی در اخبار می

وی تفاوت تیان و پرسانت سشیعامل تاریرگذار در القای مطالب خبری به مخاطب  نقش دارد، در این مورد میان وبسشای

درصششد در اخبار خود نام نویسششنده) خبرنگار( را در کنار مطلب خبری  کر  59.3ان به میزان انوجود دارد. وبسششایت سششی

صفحکرده و هم سی به  ستر صورتی که  فراهم مطلب خوانندگان برای را خبرنگار اینترنتی ۀچنین لینک د ست. در کرده ا

 حس القای برای آن نویسشششنده ۀدادن مطلب خبری با صشششفحاز  کر نام نویسشششنده و یا ارتباه ویتیدر وبسشششایت پرس

پذیری قای و باور عال نقش ال گاران ف نه خبرن حاج  اسششششت شششششده پرهیز نظر مورد رسششششا خانم مریم  . در پژوهش 

ای ایران در خبرگزاری های هستهپوشش اخبار مربوه به تحریم ۀ( با عنوان تحلیل محتوای میزان و نحو1395نوروزنظری)

درصد( از اخبار منتشر شده 6/46های داخلی به آن اشاره شد، نتایج نشان داد، بیشترین میزان )که در بخش پیشینه رویترز

به تحریمدر خبرگزاری رویترز در مورد تحریم بت  لب خبر، دارای رویکرد مث قا مدار، دارای های ایران در  یداد ها، رو

 تصاصی خبرگزاری رویترز بوده است.ارزش خبری شهرت و اخ

 

 پیشنهادهای کاربردی پژوهش

 بصری وبسایت هایجاذبهتوجه به 

های با کیفیت بالا در کیفیت ی تلویزیونی و خبری، استفاده از استودیوهای بزر  و یا دوربینهاشبکههمانطور که در 

وی برای تیپرس ۀنوان اتاق خبر آنلاین شششبکوی که به عتیخبری تلویزیون اررگذار اسششت. برای وبسششایت پرس پوشششش

های شششود با توجه به لزوم جذب بصششری مخاطب در تنظیم اخبار از قالبرود، پیشششنهاد میمخاطبان جهانی به شششمار می

چنین هم. کند استفاده بیشتر است وبسایت و اصلی رسانه میان ۀداده شده که پیونددهندای چون ویدئوهای برشچندرسانه

 و جایگیری ویدئو مقابل چشم مخاطب در وبسایت ضروری است. پخش ۀبه نحو توجه

 های فرامتنی در وبسایتاستفاده هدفمند از قابلیت

بایست به ای خبر میرسانهصرفا دادن لینک به محتوای خبری به منظور پایان دادن به تنظیم خبر کارساز نیست و جهت

شده و برجستهرجاعات چارچوبصورت هماهنگ در تنظیم اخبار مطابق با ا شود که  بندی  شده محتوایی از اخبار انجام 

 شود. خود به تکمیل فرآیند خبررسانی منجر می

 

 توجه به عامل سرعت در بارگذاری مطالب در وبسایت



شتن، باعث می شدگی کند و پخش با کلیک و نیاز به مدت زمان طولانی دا شده با لود شود تا ویدئوهای بارگذاری 

ستفاده بهینه را نبرد و از دیدن آن صرفمخاطب از محتوای برش نظر کند که منجر به پوشش خبری داده شده در ویدئو ا

 شود.ناقص در نهایت نزد مخاطب می

 تهیه پروفایل برای خبرنویسان دروبسایت

شششود شششنهاد مینقش خبرنویسششان وبسششایت در جذب افکار عمومی به محتوای تولید شششده غیرقابل انکار اسششت. پی

 از و باششششند داششششته اخبار پوششششش در خبری مقالات تنظیم ۀتری در زمینوی نقش فعالتیخبرنویسشششان وبسشششایت پرس

 کنند فاصله بگیرند.دهی افکار عمومی اخبار خود را تنظیم میبودن به منابع خبری غربی که در نقش جهتوابسته

 هاایگیری مناسب از چندرسانهبهره

ای و نگاری آنلاین محتوای خود را بر محورهای تعاملی، چندرسششانهبایسششت مطابق با روزنامهی خبری میهاوبسششایت

های خبری را نیز مورد توجه قرار دهند.برای وبسششایت فرامتنی بودن تنظیم کرده و در این مورد اصششول اسششاسششی و نظریه

 معانی جدید در پوشش اخبار بهره گیرد. شود از طراحی و گرافیک بیشتر برای خلق وی پیشنهاد میتیپرس

 

 پیشنهادات پژوهشی

شششناسششی و تکنیک تحلیل های کیفی چون تحلیل گغتمان، نشششانهشششود در بررسششی اخبار مذکور،  از روشپیشششنهاد می

 های خبری استفاده شود.بندی اخبار در وبسایتتصویر برای چارچوب

شنهاد  سایترچوبسازی و چاهای برجسته، تفاوتشودمیپی های خبری مورد بررسی و تطبیق قرار بندی اخبار در وب

 گیرد.

 

 محدودیت های پژوهش

به تحولات بوجود آمده در های انجام شششده راجعنگاری آنلاین و پژوهشبه طور کلی ادبیات نظری مرتبط با روزنامه

های و رسششانه نیسششتشششش خبری فربه سششازی در ایران به صششورت کابردی در حوزه پوهای ارتباطی چون چارچوبنظریه

صورت تجربی شی به این کار مبادرت می _آنلاین در ایران به  شتر مطالب از منابع خارجی آزمای ورزند. به همین علت بی

 ترجمه و گردآوری شد.

های تر شدن فرآیند پژوهش شد از دیگر محدودیتبر بودن ترجمه مطالب خبری مورد بررسی که باعث طولانیزمان

 .ژوهش بودپ
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