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 هـاي مـورد  داده شد و گـردآوري  بررسياستفاده از روش آزمون انتخاب و مدل لاجيت شرطي 
تغييــرات بــرنج  بــراي توصــيف .صــورت گرفــت 1395در ســال  پرسشــنامه 149تكميــل  بــانيــاز 

بنـدي، طعـم، كشـور توليدكننـده، سـلامت      (شامل اندازه، نوع بسـته  شش ويژگي برنج مصرفي،
بـه   لي ـتما نيشـتر ياز ب يحـاك  جينتـا در نظر گرفتـه شـد.   و سطوح مرتبط با آنها  غذايي و قيمت)

بـه  حاضـر   رشـتي هـر خـانوار    كـه اي  گونـه  بـود، بـه   يبرنج داخل يبرا كنندگانمصرف پرداخت
ارتقـاي   اب ـتـوان  مـي در اين شرايط، . دبو محليبرنج  لوگرميهر ك يتومان به ازا 6100 اختپرد

رسـاني  ويژه اطلاع (به جامعه هاي عمومي اقشارافزايش سطح دانش و آگاهي سطح تحصيلات و
 نيـز در زمينة محصولات ارگانيك و فوايد آن، پيامـدهاي مصـرف كودهـا و سـموم شـيميايي و      

حمايـت از بـرنج    راسـتاي ، در هـاي گروهـي  از طريـق رسـانه   نج وارداتـي) پيامدهاي مصرف بـر 
  گام برداشت.كنندگان مصرف حاتيترجتأمين تقاضا و  ،ارگانيگ و محلي و همچنين

 
 آزمـون انتخـاب، لاجيـت شـرطي، بـرنج، رشـت      ، نـاهمگني ترجيحـات  كننـده،  ترجيحات مصرف :ها كليدواژه

  (شهر).
  JEL: C25 ،D12 ،Q18 بنديطبقه

  
  مقدمه  

 يغـذا  جهان تياز جمع يمين يبرا است ودر سراسر جهان  مصرفي ييغذا مواد برنج از
سـه   تنـام يهند و و لند،يتا ؛شوديم ديتول ايدرصد برنج در آس نودحدود . شوديمحسوب م ياصل

هـا و   با داشـتن فرهنـگ   ،ايران. )USDA, 2015( ندرويمشمار  بهصادركننده برنج  يكشور اصل
 الگـوي  جيتـدر  بـه داراي الگوهاي بسيار متفاوت غذايي و خوراكي است؛ اما  ،هاي مختلف اقليم

يكـي از مـواد اوليـه اصـلي و اساسـي       عنـوان  بـه مواد غذايي تغيير كرده و بـرنج   مصرف تغذيه و
غذايي وارد سبد مصـرفي خـانوار شـده اسـت. آمـار و ارقـام موجـود نشـانگر آن اسـت كـه در           

 در سـال  كيلـوگرم  پـانزده تـا بيسـت   مصرف سرانه برنج حـدود   ،هاي قبل از انقلاب اسلامي سال
 كيلوگرم افـزايش يافتـه اسـت    31/34اين ميزان به بيش از  ،اخير كه طي چندسال يحال در ،بوده
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)Abdi et al., 2015( .هـاي   استان در آن كشت ، عمدهنياز آبي محصول برنج بودن بالا ا توجه بهب
 را كشـور  بـرنج  كشـت  درصـد كـل   78 كـه حـدود   گيـرد،  صورت ميدرياي خزر  ةحاشي ساحلي
، بـا  هاي گيلان و مازنـدران استان .)Salami and Kavoosi Kalashami, 2011( دهد مي تشكيل

تــرين منــاطق از مهــم ،كشــت بــرنج كشــور درصــد از ســطح زيــر در اختيــار داشــتن حــدود هفتــاد
شوند. اهميت اين محصـول در شـمال كشـور در اشـتغال، تخصـيص      كننده برنج محسوب ميتوليد

 (Anzaei and Mehdipoor, 2012).اقتصاد منطقه چند برابر كل كشور است ،طور كليهمنابع و ب
 ،كشـت شـلتوك   ردرصد سـطح زي ـ  8/32درصد توليد و  سيبا اختصاص بيش از  ،استان گيلان

سـت  كشـت بـرنج در كشـور دارا    مقام دوم را از لحاظ توليد و سطح زير ،بعد از استان مازندران
)Keshavarz et al., 2010(كشـت بـرنج در اسـتان گـيلان در سـال       كه سـطح زيـر  اي  گونه ، به

بـردار  هزار بهـره  191سال بيش از ، هرن؛ همچنيهزار هكتار بود 3/179برابر با  1391-92زراعي 
كنند  ميكاري برنج اين استان خيز و مستعدهزار هكتار از اراضي حاصل 202در سطحي بيش از 

)MAJ, 2014(. و بـالاتر از  كيلـوگرم   5/51ان گـيلان  ميزان مصرف سرانه برنج در است ،همچنين
   .)RRI, 2013( است كيلوگرم) 5/34مصرف سرانه برنج كشور (ميانگين 

 گيريبررسي و اندازهبراي  ،هاي اخيراست كه در دهه ي جديدرويكرد 1انتخاب آزمون
ي كالاهـا هـاي كمـي و كيفـي    ويژگـي  كننـدگان بـر اسـاس   ترجيحات توليدكنندگان و مصرف

محصـولات   ، بازاريـابي زيسـت  محـيط منابع طبيعـي و  اقتصادي خدمات  گذاريارزش، يمصرف
مورد استفاده قرار گرفته  دفع زباله و كارخانه تصفيه فاضلاب مناسب هاي، انتخاب مكانمختلف
 كـارگيري روش  همطالعات زيادي در زمينه ب ـ .)Sharzehei and Jalili Kamjoo, 2013( است

هـاي مختلـف   كننـدگان بـراي انتخـاب ويژگـي    بررسي ترجيحات مصرف منظور بهانتخاب  آزمون
كنندگان تنها بـه فكـر خريـد    كه مصرف اكي از آن استح نتايج اين مطالعات وانجام شده كالاها 

 هستند كه مطلوبيت بيشتري براي آنها ايجاد كنـد  هاييويژگيدنبال خريد  ، بلكه بهنيستند كالايك 
)Abazari, 2011; Abebe et al., 2013; Alemu et al., 2017; De Steur et al., 2010; 

                                                                                                                                                   
1. Choice Experiment (CE) 
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Denver and Jensen, 2014; Fakhraei and Noroozi, 2007; Gracia and de-Magistris, 
2013; Kaseb et al., 2014; Jalili Kamjoo et al., 2014; Keshavarz et al., 2010; 

Nguyen et al., 2015; Salehnia et al., 2015; Waldman et al., 2017( ،بررسـي  . در نتيجه
ضـروري   گانكننـد مصـرف  مطلوبيـت  با هدف حداكثرسازي هاي كالاهاويژگي گيريو اندازه

تواند منجر به تغيير و تحول در ساختار مي كالاها و كيفي هاي كميويژگيد. آگاهي از نماي مي
س و وسـي ري .باشـد  كالاهـا آن راستاي حمايت از توليـد   گامي مؤثر درو تحقيقات و توليد شود 

رفتارهاي  نشان دادند كه ،با استفاده از روش آزمون انتخاب ،)Risius and Hamm, 2017(هام 
و  استمهم  هاي پرورش ارگانيك و معموليمنظاارتباطي و تفاوت قيمت براي گوشت گاو در 

پـرورش و   طيشرا ي بهبودبرا زيادي اتحياو، ترجدر هنگام انتخاب گوشت گكنندگان مصرف
 حاتيجترنيز با بررسي  )Aoki et al., 2017( و همكاران يكآاو. دهندمينشان  كيارگان ديتول

كه مـردم ژاپـن    ندنشان داد ،روش آزمون انتخاباستفاده از با  يلنديو تا يكنندگان ژاپنمصرف
و  رهي ـ سـك  -اووسـو  به گفتـة  همچنين، .دهنديم حيترج شتريبرا  كيبرنج ارگان لندينسبت به تا
بــه پرداخــت  ليــو تما حــاتيترجبررســي  در ،)Owusu-Sekyere et al., 2014(همكــاران 
 يهــابرچســب يبــراغنــا  2يانيو ســون 1يكوماســ يدر شــهرهاگوشــت گــاو كننــدگان  مصــرف

كننـدگان در هـر دو شـهر بـه     مصـرف  ،روش آزمـون انتخـاب  با استفاده از  تيفيك ةكنند نيتضم
ايــران، امــا در  .كنــديمــ نيرا تضــم آنهــا كــه ســلامت اعتمــاد دارنــد از گوشــت ييهــايژگــيو
اهميت و حفاظت  ةكارگيري روش آزمون انتخاب بيشتر براي بررسي ترجيحات مردم در زمين هب

 اب ـ ،)Samadi et al., 2015 (صـمدي و همكـاران   . اسـت  زيسـت بـوده   از منابع طبيعي و محيط
از روش آزمـون   گيـري  بهـره با  ،براي استفاده از هواي پاك انيشهروندان اصفهارزيابي ترجيحات 

هــاي حفــظ و بهبــود كيفيــت افــراد بــراي سياســتتمايــل بــه پرداخــت كــه  نــدنشــان داد ،انتخــاب
 اجتمـاعي  - متغيرهاي اقتصـادي و  ستنسبتاً بالا ي هواي پاكشناخت بومهاي مختلف كالاي  ويژگي
ودن باعث افزايش ب بومي و خانوار انهماه مخارج ميزان تحصيلات، ،فرزندداشتن  ،هلأت سن، مانند

                                                                                                                                                   
1. Kumasi 
2. Sunyani  
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 ،)Jalili Kamjoo et al., 2015 ( كامجو و همكـاران  جليلي همچنين،. شودمي تمايل به پرداخت
بـا   ي تـالاب گـاوخوني  شـناخت  بـوم هاي مختلف حفاظتي ويژگي -اقتصادي هايارزشبا بررسي 

ايـن  بازديدكننـدگان   تمايل به پرداخت كهدند دين نتيجه رسيب ،روش آزمون انتخاباستفاده از 
هـاي طبيعـي و حيـات    حفـظ زيسـتگاه   ،يـاهي و جنگلـي  منظور حفظ تنوع و پوشـش گ  بهتالاب 

، 16700، 10800 معــادل ،ترتيــببــه ،شــت و افــزايش ســطح آب تــالابحفــظ بهدا ،موجــودات
نيـز   )Khodaverdizadeh et al., 2014( زاده و همكارانخداوردي. است ريال 5590و  14600

حاضر به  مردم منطقه آذربايجان ايراندرصد  81كه  ندنشان داد ،با استفاده از روش آزمون انتخاب
    .ندهستمراكان  ةشد منطقه حفاظتمحيطي  زيستبهبود كاركردها و خدمات  برايپرداخت مبلغي 
در كننـدگان  گيـري مصـرف  يند تصـميم آيند بازاريابي، شناسايي فرآتر شدن فرهبا پيچيد

از عوامـل   ييغـذا محصـولات  . ويژگـي  يابـد مـي  اهميـت بسـيار  غـذايي   تمحصولاان خريد زم
 خـارجي  هـاي يژگ ـيوهـم  و  يذات ـ هـاي يژگ ـيو مهگيري است. يند تصميمآفردر كننده  تعيين

 نـد يفرآ .)Jang et al., 2009( گذارديم ريثأغذا ت تيفيك ازكنندگان مصرف دركبر محصول 
 دي ـدر نقطـه خر كـه   يف ـيانتظـارات ك  يكـي،  دهـد؛ يدو مرحله را پوشش م اساساً تيفيك درك
كه انتظارات  يزمان ديگري، شده) و درك خارجيو  يذات يهايژگي(بر اساس و رديگيشكل م

 ردي ـگيتجربه كيفي شكل م ـ ،و مصرف غذا در خانهسازي آماده ، بعد ازرد شوند اي دييأت يفيك
)Banović et al., 2009(. افـراد  ترجيحاتتوسط  عمدتاً ييمحصولات غذا تيفيكحال،  نيبا ا 
كننـدگان از  مصـرف  فياصطلاح ناهمگن است و تعـار  يك مواد غذايي تيفيك شود.يم نييتع
 تي ـدرك اهم. )Röhr et al., 2005( ردي ـگيشكل م ـ آنها ادراك از طريق ييمواد غذا تيفيك
در  ،گـذارد يم ـ ريدر نقطـه فـروش تـأث    مـواد غـذايي  محصول كه بـر انتخـاب    يهايژگيو ينسب
 ،بازاريـابي  بهبـود  بـراي  .)Enneking et al., 2007( دارد تي ـاهم ديمحصول جد ديتول تيموفق
 حـات يترجتقاضـا و  شـوند تـا    گنجانـده  ييو غـذا  يمحصولات كشـاورز  در هايژگيو نيا بايد

  .مين كنندأرا تكنندگان مصرف
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گـذاران نيـز   علاقـه سياسـت  علاوه بر اقتصاددانان، مـورد   ،كنندگانرفتار مصرف بررسي
تنهـا بـا شـناخت     كننـده مصـرف  برثيرگذار أهاي اقتصادي تچراكه بعضي از سياست بوده است،

اين مهم . )Ramezani Amiri and Bakhshodeh, 2011( پذير استكننده امكانرفتار مصرف
دنبـال خريـد    ر خريد يك محصـول نيسـتند، بلكـه بـه    فك كنندگان تنها به است كه بدانيم مصرف

كه توليد بـرنج در اسـتان گـيلان    از آنجا . صفاتي هستند كه مطلوبيت بيشتري برايشان توليد كند
شـود و ايـن محصـول از جملـه محصـولات زراعـي       محور اقتصاد كشاورزي منطقه محسوب مي

دارد، آنچه بـراي   ن حضور پررنگاستا راهبردي است كه در سبد غذايي خانوارهاي شهري اين
هـاي آن  و ويژگـي  در سـبد غـذايي   دگان بيشتر اهميت دارد، حضـور ايـن محصـول   نكنمصرف
از عـواملي مهـم در    كننـدگان مصرفاجتماعي  -نجا كه متغيرهاي اقتصاديآاز  ،همچنيناست. 

هـاي  و ويژگـي توان بـا تركيـب ايـن متغيرهـا     ، ميروند شمار مي بهها هنگام خريد ميزان توجه آن
و  ي صـفات بررس ـ ،در نتيجـه ارائه كرد.  ارزيابي ترجيحات براي ي مناسبينظر، راهكارها مورد

از آنجـا   د.نماي ي ميكنندگان اين مطلوبيت را حاصل كند، ضرور كه براي مصرف هاييويژگي
هـاي   نظريـه فـرض ارائـه و بسـط    تـرين پـيش   كنندگان اولـين و اساسـي   مصرف عقلاييرفتار كه 
 وبررسـي ترجيحـات   در  حاضـر مطالعـه  اهميـت   ،كننـده اسـت   رفتار مصـرف  ةصادي در زميناقت

هــاي فيزيكــي، كيفــي و كيــد بــر ويژگــيبــا تأكننــدگان مصــرفتمايــل بــه پرداخــت  ،همچنــين
   .استآزمون انتخاب استفاده از روش  باي محصول برنج در شهر رشت محيط زيست

  
   تحقيق مباني نظري و روش

 از يكـي  1اي از رويكـرد الگوسـازي انتخـاب   زيرمجموعه در قالب) CE( آزمون انتخاب
 . در ايـن روش، )Louviere et al., 2000( اسـت  شـده بيـان  ترجيحـات  گذاريارزش هايروش
كننـد. هـر گزينـه شـامل چنـد      را از بين تعدادي گزينه انتخـاب مـي   مرجحدهندگان گزينه پاسخ

گذاري اين روش در مقايسه با روش ارزش. ندشوميويژگي است كه با سطوح متناظر توصيف 
                                                                                                                                                   
1. Choice Modeling (CM) 
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و هـاي خـاص   اريـب  كـاهش بـراي   ،شـده) هـاي ترجيحـات بيـان   يكي ديگر از روش( 1مشروط
. )Van Ittersum et al., 2007( اسـت ، مفيـد  مهـم  يهـا يژگ ـيدر نظر گـرفتن و  يبرا ،نيهمچن

 )Hoyos, 2010( بـوده مؤثر  يو اجرا نظرسنجيابزار  قيدق يطراح مندازيانتخاب نآزمون روش 
لازم و  جـانبي ارائـه اطلاعـات   و  آنهـا گـذاري  ها بـراي ارزش يژگيو تياهم نييتع در اين روش، و

: شـود تشكيل مـي  مرحلهاز پنج هر آزمون انتخاب . )Myers and Alpert, 1977( استي رضرو
اي از سـؤالات در  ) مجموعـه 2 ،هـاي بـالقوه  حـل نظـر و راه  مسئله مورد ) توضيحي در مورد1

 ،براي تعيين ارزش ) ابزار پرداخت3 ،نديشدمورد آن بي گو درنظر تا پاسخ مورد موضوع مورد
 يـان گوپاسـخ  اجتمـاعي  - در مورد وضعيت اقتصـادي  ي) سؤالات5 و ،هاي انتخاب) مجموعه4
)De Rezende et al., 2015( گذاري شده اسـت:  پايه نظريهاساس دو بر  آزمون انتخاب. روش

. )Lancaster, 1966( 3تابع مطلوبيـت تصـادفي   نظريةو  2درباره ارزش لنكستر هاي نظرية ويژگي
نه صـرفاً   و ها و خصوصيات آن كالاستاسته از ويژگيبه گفتة لنكستر، مطلوبيت يك كالا برخ

زمـاني   ويژه بههاي مختلف يك كالا، ورد ارزش نهايي ويژگيبراي برآ نظريهف كالا. اين از مصر
هاي اساس مجموعه زيرا بر ،بسيار مفيد است شود،انجام نميكالا  آنبراي  شده اي مشاهده لهكه معام

هـاي  يفنـاور ورد تقاضـا بـراي محصـولات و    آبـر  منظور هب ،و بنابراين گيرد ميشكل انتخاب فرضي 
دومـين قسـمت    نظريـة مطلوبيـت تصـادفي   . )Lusk and Shogren, 2007( خواهد بودجديد مفيد 

شـود،   مـي هاي تابع مطلوبيـت كـه از انتخـاب افـراد ناشـي      لفهؤم ةهم ر اساس آن،ب وساختاري است 
و از  )Manski, 1977; McFadden, 1974( يسـت نقابـل مشـاهده    پژوهشگربراي  ،مستقيم طور هب

  دو بخش قابل مشاهده و تصادفي تشكيل شده است. 
برنج در شهر كنندگان مصرفزمون انتخاب براي ارزيابي ترجيحات آ ،حاضر در تحقيق

مطلوبيـت خـود را از انتخـاب    كنندگان برنج مصرفكه  بر اين استفرض  وشده طراحي  رشت
بـرنج   كننـده مصـرف يك  كه شودمي فرض ،سخن به ديگر كنند؛نج حداكثر ميهاي برويژگي

                                                                                                                                                   
1. Contingent Valuation (CV)  
2. Lancaster's characteristics theory of value 
3. random utility function theory 
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)n( با K  دربرگيرنده سطوحي از ويژگيگزينه) (انتخاب در مجموعههاي برنج ψ   دربرگيرنـده)
بنـا بـه نعريـف،    . )2(هماننـد جـدول    مواجه اسـت  هاي برنج همراه با سطوح هر ويژگي)ويژگي

*Vپنهان  ريمتغ
njs   كـه گزينـه  كننـده بـرنج   مصـرف  1ارزش تـابع  ازعبارت اسـت j∈ψ  در كـار را 

كـه   ي انتخـاب خواهـد كـرد   زمـان  را J گزينـه  كننده برنج،مصرفيك  .كنديانتخاب م s 2انتخاب
*V،يعن ـي ؛باشـد  k نـه ياز گز شتريب j نهياز انتخاب گز يناش ميمستقريغ تيمطلوب

njs > V*
nks ∀k ≠ J 

*V ميمستقريغ تيمطلوب .باشد
njs شـود يمشـاهده م ـ  چـه آن ،يسـت ن مشـاهده قابـل   ممستقي طورهب، 

  :، كه در آناستبه حداكثر رساندن انتخاب براي  Vnjs يواقع مطلوبيت

)1(   

را  يـك و  ر صـفر دو مقـدا  هـا نهياز انتخاب گز يناشكننده برنج مصرف يواقع تيمطلوب
كننـده بـرنج    مصرف ميمستقريغ تيكه مطلوبخواهد شد  يكبرابر با  يو تنها زمان كنديم ارياخت
كه  شودباعث مي ميمستقريغ تيمطلوببودن  يفرض خطحداكثر شود.  هانهياز انتخاب گز يناش

 شـود حاصل مـي اي حل گوشهراهو  باشد كنواختيشدت در صفات مشخص  به يينها تيمطلوب
تـابع مطلوبيـت    ،بنابراين. )Useche et al., 2012( نتخاب شده استا گزينه كيتنها  ،كه در آن
   نوشت: ة زيرصورت رابطهتوان برا ميكننده برنج مصرف

)2(    
'X ،كه در آن

njs هـاي هـر انتخـاب بـراي     برداري از ويژگيj   امـين گزينـه، β   يبـردار پارامترهـا 
هـا  و انتخـاب  كننـدگان بـرنج  مصـرف ي مطلوبيت است كه در بـين  جزء تصادف εnjsي و حاتيترج
احتمـال   .است(گامبل)  شدهنييتع شياز پ عيتوز اين و )IIDشده ( عيتوز كسانيطور مستقل و  به

 ،نظر گرفتن هـر ويژگـي در يـك مجموعـه انتخـاب      بعد از در ،گزينه Kدر بين  jانتخاب گزينه 
  شود: بيان مي زيررابطصورت  هب

                                                                                                                                                   
1. value function 
2. choice task 
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)3(    

 
  

 

  : ) است4(رابطه صورت هب εnksخطاي  چگالي جزء
)4(    

 تي ـجلا يمـدل احتمـال  ، )4) و (3( روابـط سـازي  با انجام محاسبات رياضـي و يكپارچـه  
مـدل لاجيـت    هـا در انتخاب گزينه. احتمال )Louviere et al., 2000( آيددست مي هب استاندارد
  : )McFadden, 1974(رابطة زير است صورت هشرطي ب

)5(    
. پس است كننده برنجمصرفتوسط  نهيگز K نيدر ب j نهيگز انتخاباحتمال  probnjكه در آن، 

 ييبلكـه دو مقـدار كشـش و اثـر نهـا      ،يسـت ن ريتفس ـ يدارا يوردآبـر  بيورد مـدل، ضـرا  آاز بر
  . شونديم يابيارز

 تمام يبراترجيحات «فروض محدود شده است، مانند  با فروض آن لاجيت شرطي مدل
 نـد هاي نـامرتبط مسـتقل از يكديگر  گزينه«و  »است خواص همگن دارايكنندگان برنج مصرف

هاي نامرتبط انجام براي حفظ خاصيت استقلال گزينه 1فادن مك -آزمون هاسمن .»)IIAفرض (
 هـا يكسـان خواهـد بـود    جفـت گزينـه   ةهم ـهـاي متقـاطع بـين    شود كه در نتيجه آن، كشـش مي

)Louviere et al., 2000(عـات  ها در بحث حـداقل مرب توان با فرض كلاسيك. اين فرض را مي
بـراي اطمينـان از    ارز دانست. توصيه شده اسـت كـه  همساني هممعمولي براي خاصيت واريانس

، الگوي لاجيت شـرطي بـراي   فادن مك -با استفاده از آزمون هاسمن عدم نقض اين فرض، بايد
 بيار لاجيت شرطيحاصل از مدل  جي، نتاشودنقض  IIAاگر فرض زمون شود. آ IIAخاصيت 

ويژگـي  ، استهاي لحاظ شده در آزمون انتخاب قيمت كه يكي از ويژگيجا از آن د شد.نخواه

                                                                                                                                                   
1. Housman and MacFadden test 
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تمايـل بـه پرداخـت     ورد شـده، آهـا و بـا اسـتفاده از ضـرايب بـر     قيمت در تعامل با ساير ويژگـي 
)WTP د. كن سطوح مختلف محاسبه مي »از دست دادن«و يا  »دست آوردن هب«) نهايي را به ازاي

بـه ازاي  كننـدگان بـرنج   مصـرف كـه   اسـت قيمت ضمني دهندة  ) نشانWTPتمايل به پرداخت (
ي هابا فرض ثابت ماندن ساير ويژگي ،ي برنجهاويژگياز  كدامهر يك واحد افزايش در سطح 

كننـدگان  مصـرف در مدل لاجيت شرطي، تمايل بـه پرداخـت    .ندآن دارپرداخت  تمايل به ،آن
 آيد: دست مي ة زير بهاز رابط Kبراي ويژگي برنج 

)6(    
   .استوردي قيمت آضريب بر βpنظر و  وردي ويژگي موردضريب برآ βk ،كه در آن
كننـدگان  مصـرف  حـات يدر ترج يو منـابع نـاهمگن   لياز دلا يكل ديد كي ايجادمنظور  به

 ني ـكه ممكن است علت وجود ا يشناختتيو جمع ياقتصاد - ياجتماع متغيرهاي صيو تشخبرنج 
نظـر   مـورد  هـاي يژگ ـوي در هـا و ضرب آن رهايمتغ نيدن اكربا لحاظ  تيمدل لاج باشند، يناهمگن

اجتمـاعي كـه در طـول     - در واقع، براي لحاظ كردن متغيرهاي اقتصـادي . دشومي ليورد و تحلآبر
 اي اسـتفاده كـرد  جملـه ند، بايد از مدل لاجيت چندا ها ثابت اما از فردي به فرد ديگر متفاوتگزينه

)McFadden, 1974(. ،هـاي انتخـاب    طراحـي مجموعـه   كارترين مهم در روش آزمون انتخاب
   .)Khodaverdizadeh et al., 2014(شود  تشريح ميآن  انجام مراحل در پي، كه است

ي كـه بايـد   يـا خـدمت   هاي مرتبط با كـالا ويژگي ،: در اين مرحلههاانتخاب ويژگيالف) 
هاي هدف و مشـورت بـا   گروه گيري از شود، با استفاده از مرور ادبيات و نيز بهره گذاري ارزش

هـاي كـالا و   يكـي از ويژگـي   عمومـاً د. شـو كارشناسان مرتبط با آن كالا يـا خـدمت تعيـين مـي    
كننـدگان  مصرفكه اين ويژگي براي برآورد تمايل به پرداخت  است،ا قيمت خدمات، هزينه ي

  بايد لحاظ شود.  حتماًبرنج 
واقعـي و فاصـله بـين سـطوح      ها بايد آسان و: سطوح ويژگيهاتعيين سطوح ويژگي ب)

كـه بيـانگر وضـعيت كنـوني آن      اسـت  يك سـطح پايـه  شامل غيرخطي باشد. هميشه هر ويژگي 
   .)Bradley, 1988( استويژگي 
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، كننــدگان بــرنج در شــهر رشــتبــراي بررســي ترجيحــات مصــرف حاضــر، در تحقيــق
بخـش   ؛پرسشنامه شامل دو بخـش بـود  اين . دشدقت طراحي و اجرا  پرسشنامه آزمون انتخاب به

و بخـش دوم  كننـدگان بـرنج   مصـرف اقتصادي  -در مورد وضعيت اجتماعي سؤالاتياول شامل 
براي توصيف تغييـرات   و سطوح مرتبط با آنهاج برن شش ويژگي .مجموعه انتخاب شامل هشت

 اندازههاي فيزيكي مانند ويژگي اند از عبارتكه  ،)1در برنج مصرفي در نظر گرفته شد (جدول 
طعـم بـرنج (معطـر،    كيفـي ماننـد    اي)،بنـدي (شـركتي، فلـه   نوع بسته ،بلند)كوتاه، دانه(دانه برنج

غـذايي (ارگانيـك،    سلامت مانند يمحيط  زيست ، خارجي)،كشور توليدكننده (ايران ،معمولي)
     .)ريال 96000، 88000قيمت ( و معمولي)

  ها اين ويژگيهاي برنج و سطوح مرتبط با ويژگي - 1 جدول
 هاويژگي سطوح تعاريف

  برنج فاقد عطر - 
 عطر مانند هاشمي خوش 1محلي درجه برنج  - 

  برنج معمولي - 
  برنج معطر - 

 طعم

 يـد در تولو كودهاي شـيميايي  ها  كش تآف ،هاكشاستفاده از حشره - 
  برنج

 يمياييمواد شهرگونه از  يعارتوليدات  - 

 سنتي - 
 غذايي امنيت ارگانيك - 

 كوتاهدانه - 

 بلنددانه - 

 كوتاهدانه - 

 بلنددانه - 
 دانه اندازه

 ...هاي وارداتي مانند هندي، پاكستاني وبرنج - 

  ...سياه وشيرودي، دمبرنج محلي مانند هاشمي،  - 
 خارج - 

  ايران - 
ور كش

  توليدكننده
 ايفله -  

  بندي شركتي بسته - 
  بندي بسته

 يفعل قيمت از بيشتر درصد 10 - 

 يفعل قيمت ازبيشتر  درصد 20 - 

  بيشتر درصد 10 - 
 بيشتر درصد 20 - 

  قيمت

  شهاي پژوه مأخذ: يافته
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اسـت كـه تمـام     1ل كامـل ااستفاده از طرح فاكتوري ـ ،: اولين قدمانتخاب طرح آزمايشي ج)
شـود. در  هاي مختلف شامل مـي ها را در قالب سناريوها يا گزينهح ويژگيتركيبات ممكن از سطو

ل ااز طريق طـرح فاكتوري ـ  (مجموعه انتخاب) سناريو 64سطحي، دوويژگي  ششبا  ة حاضر،مطالع
ل ابـا اسـتفاده از طـرح فاكتوري ـ    در نتيجـه،  بود وقابل اجرا ن ،در عمل) كه 26= 64( شدكامل ايجاد 

  .)2(جدول  طراحي شد ،بودگزينه انتخابي  سهانتخاب كه هركدام شامل مجموعه هشت  ،2متعامد
داخـل   از طريق طرح آزمايشي درهاي ايجادشده گزينه: هاي انتخابساخت مجموعه د)
 ،ارائـه شـوند. در نهايـت   كننـدگان بـرنج   مصرفشوند تا به بندي ميهاي انتخاب گروهمجموعه

در طراحـي شـد.    گزينـه  سـه كدام شامل  هر و تخابمجموعه ان تر گفته شد، هشت كه پيش چنان
  ده است. مآكنندگان برنج مصرفبراي ارائه به اي از يك مجموعه انتخاب نمونه 2جدول 

  يك نمونه از مجموعه انتخاب - 2 جدول
 ها / سطوحويژگي اول نهيگز دوم نهيگز يكنون تيوضع

تمايل ندارم هيچ تغييري در وضعيت فعلي 
 صورت گيرد.

 طعم معمولي معطر

 امنيت غذايي برنج سنتي برنج ارگانيك

 برنج اندازه بلند كوتاه

  كشور توليدكننده ايران خارجي
 بندي نوع بسته شركتي ايفله

8000 
بيشتر:  درصد 10

8800  
بيشتر:  درصد 20

9600  
  قيمت

كدام گزينه را انتخاب   
  كنيد؟ مي
    شهاي پژوه مأخذ: يافته

شت از طريق مصاحبه حضوري در شهر ر 1395 و پاييز در تابستان عات لازمآمار و اطلا
 كرد درآمد خـانوار هزينهتيار كامل در كه درآمد مستقل داشتند و يا اخكنندگان برنج با مصرف

 رابطةكه با استفاده از  ندبود ننده برنجكمصرف 149نمونه مورد بررسي  آوري شد.داشتند، جمع
                                                                                                                                                   
1. complete factorial design 
2. orthogonal factorial design 
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تصـادفي   گيـري بـه روش  نمونـه دست آمـد.  هب آزمونپيش انجام حاصل ازكوكران و اطلاعات 
اطلاعـات   گيـري لازم انجـام شـد.   بـا توجـه بـه جمعيـت شـهر، نمونـه      كـه   صورت گرفـت ساده 

رگرسيوني لاجيت مورد تجزيـه و تحليـل رگرسـيوني     هاي پيشرفتهشده در قالب مدل گردآوري
ي هـا د آزمون انتخاب، براي بررسي تـأثير ويژگـي  برآور منظور به ة حاضر،قرار گرفت. در مطالع

، از مـدل رگرسـيوني   آنهـا و مطلوبيـت نهـايي   كننـدگان بـرنج   مصرفبر تمايل به پرداخت  برنج
از مـدل لاجيـت    ،كننـدگان بـرنج  مصـرف لاجيت شرطي و براي بررسي ناهمگني در ترجيحات 

  نه در قالب مدل هيبريد استفاده شد. چندگا
  

    و بحث نتايج
ميـزان تحصـيلات و   ، هاي مربوط به متغيرهاي سن، تعداد اعضاي خـانوار آماره از برخي
ميـانگين سـن    ،جـدول  طبـق ايـن   .آمـده اسـت   3در جدول كنندگان برنج مصرف درآمد ماهانه

سـال بـودن   كه نشانگر ميان بوده،سال  85و حداكثر  21با حداقل سال  41كنندگان برنج مصرف
 ــمصــرف ــرنج در نمون ــدگان ب ــورد بررســي كنن ــانگين تعــداد اعضــاي خــانوار  اســت؛ه م در  مي
سـطح   ،همچنـين  اسـت؛ نفـر   هشـت و حـداكثر  يـك  نفـر بـا حـداقل     سـه  كنندگان برنج مصرف

هـاي  و ميـانگين سـال   بـوده بـه بـالا    كارشناسـي  كننـدگان بـرنج  مصرفاز  درصد 56 تحصيلات
ميليـون ريـال بـا     22 كننـدگان بـرنج  مصـرف ميانگين درآمد ماهانـه   چهارده سال است؛ تحصيل
  استميليون ريال  65و حداكثر  پنجحداقل 

 كنندگان برنج براي مصرف هاي توصيفي متغيرهاي مهم مورد مطالعهآماره - 3 جدول

  حداكثر  حداقل ميانگين متغيرها
  85  21 41 سن (سال)

  8  1 3 تعداد اعضاي خانوار (نفر)
  20  1 14 تحصيلات (سال)
 650  5 22 ريال)درآمد ماهانه (ميليون

  پژوهشهاي  مأخذ: يافته
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 دهد. مطـابق مصرف برنج را نشان ميبرخي از متغيرهاي مربوط به نتايج آماري  4جدول 
كيلوگرم برنج در يـك مـاه خريـداري     طور متوسط شانزدههب رشتي خانوارهر  جدول،اين  نتايج
كنندگان بـرنج در  مصرف .استكيلوگرم  سه خانوارهر د و ميانگين مصرف هفتگي برنج كنمي

 ،همچنـين  تر از محـل خريـد بـرنج فاصـله دارنـد؛     كيلوم هفده طور متوسطهبنمونه مورد بررسي 
نتـايج   بر پايـة . استهزار ريال  130كثر او حد 45هزار ريال با حداقل  هشتادميانگين قيمت برنج 

بـرنج ايرانـي   درصـد   89نمونه بـرنج خـارجي و    كنندگانمصرفدرصد از  يازده، حاضر تحقيق
 از محل توليد برنج مصرفي خودكنندگان  مصرف هشت درصد ميزان آگاهيو  كنندمصرف مي

 ؛اسـت زيـاد  خيلـي  درصـد  22 زيـاد و  درصد 33 ،متوسطدرصد  35كم،  يك درصد كم،خيلي
 21 تمايل دارند كه برنج مصرفي خود را از بـازار، كنندگان برنج مصرفبيست درصد  همچنين،
محـل تهيـه    همدرصد آنها  29 براي كوبي تهيه كنند وشالي سي درصد از زرعه وسرماز  درصد

 د. اهميت نداربرنج مصرفي خود 

  خانوار مصرفي مربوط به برنجمتغيرهاي برخي از هاي توصيفي آماره - 4جدول 
  حداكثر  حداقل  ميانگين  متغير
  50  0  16 (كيلوگرم) خريد ماهانه برنج

  10  0 3 )(كيلوگرممصرف هفتگي برنج
  130 45  8 (هزار ريال) قيمت برنج

  40  0 17 مسافت تا محل توليد برنج (كيلومتر)
  هاي تحقيقمنبع: يافته

  
هاي مختلف برنج بر تمايل بـه  براي بررسي تأثير ويژگي ،شد گفتهتر كه پيش گونههمان

 شـرطي ، از مـدل رگرسـيوني لاجيـت    ننـدگان بـرنج و مطلوبيـت نهـايي آنهـا     كپرداخت مصرف
   ده است.مآ 5مدل در جدول برآورد اين  جينتاكه  شده،استفاده 
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 آزمون انتخابروش  درنتايج برآورد مدل رگرسيوني لاجيت شرطي  - 5 جدول

 اثر نهايي سطح احتمال zآماره  انحراف معيار ضريب ويژگي

 06/0 000/0 00/10 09/0 94/0*** طعم

 04/0 000/0 76/7 09/0 73/0*** سلامت غذايي ( برنج ارگانيك)

 01/0 004/0 85/2 09/0 26/0*** دانه برنج اندازه

 -08/0 000/0 -62/17 1/0 -83/1*** كشور توليدكننده

 -01/0 016/0 -41/2 09/0 -23/0** بندينوع بسته

 -00001/0 000/0 -875/3*10-4-0003/0***  قيمت

LR(6): 20/515           Prob > LR: 000/0                    Pseudo R2= 12/0
N=3576                    Log likelihood=  13/1755-  

  داري در سطح يك درصد معني*** داري در سطح پنج درصد،  معني** داري در سطح ده درصد،  معني* 

 پژوهشهاي  مأخذ: يافته

بـه سـطح   كـه بـا توجـه     ،شـده  20/515برابـر بـا    LRآمـاره   ،5اطلاعـات جـدول    ر پايـة ب
دهنده آن اسـت كـه رگرسـيون لاجيـت شـرطي در سـطح يـك        داري كل رگرسيون نشان معني

مقدار بـالاي آمـاره لگـاريتم     وبوده  3576تعداد كل مشاهدات  ،همچنين است؛ داردرصد معني
. همچنين، مقدار ضـريب خـوبي   استشده دهنده تصريح درست مدل برآوردشاننمايي ندرست

  است.  مناسب هاي گسسته لاجيتبراي مدلاين مقدار كه كه  ،شده 12/0برازش برابر با 
بندي وع بستهز ويژگي نج هاي در نظر گرفته شده براي برنج مصرفي افراد بهتمام ويژگي

نيسـت   آتفسير ضرايب كار ،. در الگوي لاجيت شرطياست دار شدهدر سطح يك درصد معني
عـلاوه   ،5در جـدول   ،شود. بنـابراين پرداخته ميو اغلب به تفسير علامت ضرايب و اثرات نهايي 

ده اسـت. علامـت مثبـت    م ـآجـدول   از متغيرها در ستون آخـر  بر ضرايب، اثرات نهايي هر كدام
دهنـده تـأثير مثبـت و    نشـان  بـرنج مصـرفي   انـدازه هاي طعـم، سـلامت غـذايي و    ضرايب ويژگي

. بـراي  اسـت در وضـع كنـوني   بهبـود   بـراي كنندگان برنج مصرفدار بر تمايل به پرداخت  معني
با بهبود طعم برنج از معمولي بـه معطـر و ثابـت بـودن سـاير شـرايط، تمايـل بـه پرداخـت           نمونه،
بـا بهبـود    ،همچنـين  يابـد؛ واحـد افـزايش مـي    06/0ت فعلـي  براي بهبود وضـعي  كنندگانمصرف
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ديگر نشود يا به اگر در توليد برنج از سموم و كود شيميايي استفاده  ،يعني( سلامت غذايي برنج
ثابت بودن ساير شرايط، مطلوبيت نهـايي   )، باصورت ارگانيك توليد شود سخن، اين محصول به

با بهبود  ترتيب،به همين  يابد؛واحد افزايش مي 04/0 كنندگان برنجمصرفيا تمايل به پرداخت 
ن ساير شـرايط، مطلوبيـت   ثابت بود )، بابلندكوتاه به دانهتغيير از دانه ،يعني( اندازه برنجوضعيت 

واحـد افـزايش    01/0براي بهبود وضعيت فعلي كنندگان برنج مصرفنهايي يا تمايل به پرداخت 
كشـور توليدكننـدة   دهد كه با تغيير يابد. علامت منفي متغير كشور توليدكننده برنج نشان ميمي

ديگـر  بـه   .يابـد مي كاهشكنندگان برنج مصرف، تمايل به پرداخت )از محلي به وارداتي(برنج 
واحـد   08/0 ميزانبه كنندگان برنج مصرفبا ثابت ماندن ساير عوامل، تمايل به پرداخت  سخن،

دين معنـي كـه بـا تغييـر     بندي نيـز منفـي شـده اسـت، ب ـ    يابد. علامت ضريب نوع بستهكاهش مي
كننـدگان   مصـرف  نهايي ، تمايل به پرداخت)اي به شركتياز حالت فله( بندي برنج مصرفي بسته

علامـت ضـريب قيمـت نيـز منفـي       ،يابد. در نهايتواحد كاهش مي 01/0 مورد بررسي به ميزان
اين ويژگي در سطح يك درصد تأثير منفي بـر   نظري، مورد انتظار است؛ ، كه البته به لحاظشده

 با افزايش قيمت ين معني كهدب دارد،كنندگان برنج مصرفمطلوبيت نهايي يا تمايل به پرداخت 
بـا   ديگـر سـخن،  بـه  كاهش خواهـد يافـت.    اين محصولكنندگان مصرف، مطلوبيت نهايي برنج

هـاي بـرنج مصـرفي و ثابـت بـودن سـاير       در قيمت بـراي بهبـود ويژگـي    هزار رياليك افزايش 
  د.يابكاهش مي هزار ريال 01/0كنندگان برنج مصرفشرايط، تمايل به پرداخت 

گرسـيوني لاجيـت شـرطي، آزمـون اسـتقلال بـين       آزمـايي مـدل ر  راستي ، برايدر ادامه
ة مقـدار آمـار   فـادن انجـام شـده اسـت.    مـك  -) به كمك آماره هاسمنIIAهاي نامرتبط (گزينه
 0H و فرضـيه شـود   ميرد  1Hمؤيد آن است كه فرضيه  و شده -25/9ها دو براي كل ويژگي كي

هاي انتخاب شده در مجموعه احيهاي طرمند يا استقلال بين گزينه نظامرابطه  وجود بر عدممبني 
تـرين الگـو   مناسـب  و رگرسيوني لاجيت شرطي بدون تورشمدل  ،نابراينتوان رد كرد. برا نمي

  .استكنندگان برنج مصرفتمايل به پرداخت براي بررسي 
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در كننـدگان  مصرف يينها تيبر مطلوب يحيتوض يرهايمتغ رتأثي اهميتبراي نشان دادن 
دار يمعن ـ هـاي يژگ ـياز و كـدام هر  يبراكنندگان برنج مصرفه پرداخت ب ليتما، مدل انتخاب

 ضرايب مقادير ة، براي مقايسدنشوينم ريخود تفس يخود به بيكه ضرااز آنجا . شودميبرآورد 

ايـن مقـادير در    .شـد محاسـبه  هـا  بين ويژگي جانشيني نهايي نرخ و استفاده ضمني هايقيمت از
  گزارش شده است. 6جدول 

در نمونه مورد بررسي، بيشترين قيمت ضمني يـا تمايـل    ،6وجه به اطلاعات جدول با ت
 61000كشـور توليدكننـده) بـا    ويژگـي  كنندگان برنج براي برنج محلـي (  مصرف به پرداخت

عنوان شاخص پايه در نظر گرفته شده است.  همين ميزان بهكه  ،بودهاي هر كيلوگرم ه ازريال ب
درصـد قيمـت    3/51معطر حاضرند  هبود طعم برنج از معمولي بهكنندگان برنج براي ب مصرف

بهبـود سـلامت غـذايي بـرنج      برايند. زپرداب )اي هر كيلوگرمبه از ريال 3/3133ة يادشده (پاي
ريـال بـراي    3/2433كنندگان برنج حاضـرند  ، مصرف)تغيير برنج معمولي به ارگانيك ،يعني(

ندگان برنج حاضرند براي بهبود اندازه بـرنج  كنند. همچنين، مصرفكنهر كيلوگرم پرداخت 
كنندگان بـرنج  ريال براي هر كيلوگرم پرداخت كنند. در نهايت، مصرف 60/866بلند، به دانه
نـد. بـا ايـن    كنريال براي هر كيلـوگرم پرداخـت    60/766اي برنج بندي فلهد براي بستهنحاضر

 ،طـور ميـانگين   ، بـه در مجمـوع  حساب، هر خانوار رشتي در نمونه مورد مطالعـه حاضـر اسـت   
هـاي بـرنج مصـرفي خـود     ويژگـي  ةريال براي هر كيلوگرم بـا بهبـود هم ـ   133000نزديك به 

بنـدي شـده شـركتي)    و بسـته  ، معطر بودنبودن بلندبودن، دانه و سالم كيبودن، ارگان يمحل(
  ند.كنپرداخت 

  اي برنجهاز ويژگي تمايل به پرداخت نهايي براي هر كدامميزان  - 6جدول 
 شاخص (درصد) )ريالتمايل به پرداخت ( ويژگي

 3/51 30/3133 طعم

 30/24338/39سلامت غذايي (برنج ارگانيك)

 60/8662/14دانه برنجاندازه

 100 61000 كشور توليدكننده

 56/12 60/766 بندينوع بسته

 -80/13299مجموع

 پژوهشهاي  مأخذ: يافته
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ــ بررســي ، بــرايدر ادامــه از رگرســيون لاجيــت  ،گويــاناهمگني در ترجيحــات پاســخن
 -منظـور، بـا تركيـب متغيرهـاي اجتمـاعي     چندگانه در قالـب مـدل هيبريـد اسـتفاده شـد. بـدين       

كه اثرات متقابل اي  گونه ، بهمتغير جديد حاصل شد ، سيبرنجگفتة  پيشهاي گيژاقتصادي با وي
 7جـدول  در  نتـايج آن  ، كـه برآورد شدهج كنندگان برنمصرفآن بر احتمال تمايل به پرداخت 

  شود.و تفسير مي دار نشان دادهفقط نتايج متغيرهاي معني كار، سادگي براي مده است؛ البتهآ
  نتايج برآورد مدل هيبريد با اثرات متقابل براي متغيرهاي اجتماعي و اقتصادي - 7 جدول

 سطح احتمال zآماره  انحراف معيار ضريب متغير

 071/0 81/1 006/0 01/0* برنج ه دانهانداز×  سن

 053/0 -94/1 007/0 -73/0* كشور توليدكننده×  سن

 003/0 94/2 019/0 05/0*** طعم×  تحصيلاتسطح 

 000/0 -32/4 02/0 -09/0*** كشور توليدكننده×  تحصيلاتسطح 

 044/0 01/2 008/0 01/0** كشور توليدكننده×درآمد خانوار

 016/0 41/2 025/001/0** اييامنيت غذ×  مسافت

 000/0 -38/4 012/0 -055/0*** كشور توليدكننده×  مسافت

 000/0 -99/11 053/0 -64/0*** مبدأعرض از

LR(6): 21/569           Prob > LR: 000/0       Pseudo R2
= 12/0

N= 3576                    Log likelihood=  56/1991-  
  داري در سطح يك درصد معني*** داري در سطح پنج درصد،  معني** سطح ده درصد، داري در  معني* 

 پژوهشهاي  مأخذ: يافته

دهنـده تصـريح   نمايي و ضريب خوبي برازش اين رگرسيون نشـان ماره لگاريتم درستآ
مطابق نتايج جدول دار است. يرگرسيون در سطح يك درصد معن ،و همچنين بودهدرست مدل 

متغيرهـاي سـن، تحصـيلات، درآمـد      از طريـق كنندگان برنج مصرفر ترجيحات ، ناهمگني د7
دهنـده تغييـر در احتمـال    علامـت ضـرايب متغيرهـا نشـان    شود. خانوار و مسافت توضيح داده مي

ضـريب اثـر متقابـل متغيـر سـن       نمونـه، اسـت. بـراي   كننـدگان بـرنج   مصـرف تمايل به پرداخـت  
ين دشده است، ب ـ دارمعنيدرصد  دهرنج مثبت و در سطح ب دانه اندازهدر كنندگان برنج  مصرف
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بلنـد، تمايـل بـه    بـرنج بـه دانـه    اندازه دانـه و بهبود كنندگان برنج مصرفمعني كه با افزايش سن 
بـا افـزايش سـن افـراد و تغييـر       ،طورافزايش خواهد يافت. همينكنندگان برنج مصرفپرداخت 

در سـطح  كنندگان بـرنج  مصرف، تمايل به پرداخت كشور توليدكننده برنج از محلي به وارداتي
بـا   كـه  دهـد و طعـم بـرنج نشـان مـي     تحصيلاتيابد. اثر متقابل متغير سطح درصد كاهش مي ده

و بهبــود طعــم بــرنج، تمايــل بــه پرداخــت  كننــدگان بــرنج مصــرف تحصــيلاتافــزايش ســطح 
و كشـور   صـيلات تحيابـد. در حـالي كـه اثـر متقابـل سـطح       افـزايش مـي  كنندگان برنج  مصرف
برنج محلي را بـه   سطح تحصيلات بالاتربا كنندگان مصرفن است كه دهنده آكننده نشانتوليد

افـزايش   و براي برنج محلـي تمايـل بـه پرداخـت بيشـتري دارنـد.       دهند ميبرنج وارداتي ترجيح 
ل بـه  باعـث افـزايش تماي ـ   توليـد بـرنج از محلـي بـه وارداتـي      مبدأدرآمد خانوار در مقابل تغيير 

دار شده است. متغيـر مسـافت در   درصد معني شود. اين متغير در سطح پنجاي آن ميپرداخت بر
دارد. بـه   دارمعنـي مقابل ويژگي برنج ارگانيك اثر مثبت و در مقابل كشور توليدكننده اثر منفي 

تا مركز خريـد بـرنج و بهبـود كيفيـت بـرنج بـه       كنندگان مصرفبا افزايش مسافت  ،ديگر سخن
مصـرف بـرنج ارگانيـك و     ،يعنـي  شـود؛ زياد ميكنندگان مصرفتمايل به پرداخت  ،گانيكار

كنندگان رشتي از مسافت تا مركز خريد اهميت بيشتري دارد. اين در حالي تر براي مصرفسالم
است كه با افزايش مسافت تا مركز خريد و تغيير برنج محلي به برنج وارداتي، تمايل به پرداخت 

  يابد.كاهش ميان كنندگمصرف
  

   و پيشنهادها گيريتيجهن

ة حاضـر، بـا   مطالعدر  رو، است و از اينهاي مهم در توليد و مصرف برنج گيلان از استان
ــه پردترجيحــ اســتفاده از روش آزمــون انتخــاب و مــدل لاجيــت شــرطي،  اخــت ات و تمايــل ب

اين ه، مردم آمد دست بهبا توجه به نتايج  .شده استبررسي برنج در شهر رشت كنندگان  مصرف
بنـدي  و بسـته  ، معطر بـودن بودن بلنددانه، بودن كيبودن، ارگان يمحل( هابراي تمام ويژگيسهر 

هـر خـانوار رشـتي    كه اي  گونه ه، بتمايل به پرداخت دارندبراي بهبود كيفيت آنها نيز و  شركتي)
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تومـان بـه    13300قيمـت   ي يادشده بـه هابرنج كنوني را به شرط بهبود تمام ويژگي حاضر است
اي توليدكنندگان محلي باشد تـا  اي برتواند انگيزهميمبلغ اين  .دكنازاي هر كيلوگرم خريداري 

  .مت برنج توليدي خود گام بردارندبهبود كيفيت و سلا راستايدر 
د، قيمـت  گـذار مـي ها در اختيـار  زمون انتخاب براي مقايسه ويژگيشاخصي كه روش آ

هاي ضمني، شـاخص ويژگـي   شده براي قيمت و بر اساس شاخص محاسبهست هاضمني ويژگي
دانـه و   انـدازه ، سـلامت غـذايي،   طعـم هاي ويژگي هاي شاخصو  صد درصدكننده كشور توليد

هـاي  ويژگي ،بنابراين است.درصد  56/12و  2/14 ،8/39 ،3/51 برابر با ،ترتيب ، بهبندي نوع بسته
بيشـترين تـا كمتـرين     ،ترتيـب به ،بنديو بسته دانه اندازه، كشور توليدكننده، طعم، امنيت غذايي

كننـدگان  مصـرف ، از ديدگاه اند و به همين ترتيبها را به خود اختصاص دادهتمايل به پرداخت
ترجيحـات   كـه طبـق  اي  گونـه هب ـ نـد، داراهميت و اولويت  بيشترين در نمونه مورد بررسي،برنج 

ترين عامـل در  مؤثرترين و مهم ،)محليبرنج (كننده د، ويژگي كشور توليكنندگان برنجمصرف
 توجهات خـاص  ،هاي مديريتيگذاريدر سياست ،اين نظر بوده و از كنندگانمصرفمطلوبيت 

شده  تمام نهيچون كاهش هز ييراهكارها برنج، سالانة واردات زانيم كاستن از يبرا. طلبدرا مي
 مـؤثر مناسـب   يابي ـبازار اتي ـعمل از طريـق  اهواسطه كاهشمحصول و  نيا دكنندگانيتول يبرا

ن و كارشناسان نسبت به دسترسي آسان به ارقـام  شود كه مسئولاتوصيه مي ،بنابراين .خواهد بود
 غـذايي  سـلامت و  هـاي طعـم  ويژگـي ند. داشته باش ـبرنج محلي و بازارپسندي آن توجه بيشتري 

 انـد. را داشـته تـأثير  بنـدي كمتـرين   بسته دانه برنج و اندازهو  هشناخته شد ثيرگذارتأعوامل  ديگر
متغيرهاي  كه منبع اين ناهمگني به است،از وجود ناهمگني در ترجيحات  حاكي نتايج ،همچنين

دهـد كـه   نشـان مـي   نكتـه  ايـن شـود.  نوار و مسـافت نسـبت داده مـي   سن، تحصيلات، درآمد خا
راي يرد. ب ـپـذ مـي  تأثير اآنه اجتماعي -هاي اقتصاديويژگي ازكنندگان برنج ترجيحات مصرف

بلنـد و محلـي   براي برنج دانه به پرداخت آنها تمايل ،كنندگان برنجمصرفبا افزايش سن ، نمونه
بـراي   به پرداخـت  كنندگان برنجمصرف با افزايش تحصيلات، تمايل ،همچنين يابد؛افزايش مي

 ارتقـاي سـطح تحصـيلات و    توان بامي ،بنابراين .يابدبهبود طعم و محلي بودن برنج افزايش مي
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هــاي گروهــي جامعــه از طريــق رســانه هــاي عمــومي اقشــارافــزايش ســطح دانــش و آگــاهي 
، پيامدهاي مصرف كودها و سـموم  و فوايد آن ارگانيك محصولاتدر خصوص  رساني اطلاع(

ارگانيـگ و  حمايـت از بـرنج    راستاي، در )پيامدهاي مصرف برنج وارداتي ،شيميايي و همچنين
نشـان   پژوهش حاضـر  نتايج گام برداشت.كنندگان مصرف حاتيترجتقاضا و تأمين  يزنو  محلي

 موضـوع ايـن   ؛يابـد با افزايش درآمد تمايل به پرداخـت بـراي بـرنج محلـي كـاهش مـي      داد كه 
هـاي  تواند ناشي از ويژگـي كه مي است، داخلي بازار در خارجي ارقام فقمو حضور ةدهند نشان

پخـت آسـان    ،و همچنـين  عدم چسبندگي ،، خميري نشدنري آمدنظاهري برنج خارجي مانند 
ج محلـي بـه   درآمدي بـالا از بـرن   با سطوح كنندگانمصرف ترجيحات ،سخن ديگر به .آن باشد
 باعـث  وارداتـي  ارقام نوع اين از ايراني كنندگانمصرف مناسب استقبال يابد.مي تغيير وارداتي

 عـدم  صـورت  در ت.اس ـ شده وارداتي محصولات به وفاداري نوعي با ارتباطدر  نگراني ايجاد

 بـا  داخلـي  نكشـاورزا  وكار كسب ،داخلي كنندگانمصرف مطلوب كيفيت با ايراني برنج توليد
هـاي بيشـتري   گذاريتوجه و سرمايه شود كهپيشنهاد مي ،بنابراين. دخواهد ش مواجه جدي خطر

سـوي  بـا سـود كمتـر از     ه اعطـاي وام افزايش توليد و بهبود كيفيت برنج محلي از جمل ـ در زمينة
 تـدوين بـا  كـه   شـود  يم ـ شنهاديپ گذاران استيبه س ،نيهمچنصورت گيرد.  ربط هاي ذيسازمان

هـاي  سياسـت  نيـز مانند خريد تضميني براي برنج ارگانيك و ارقام محلي و يتي حما يها استيس
و  قيتشو منظور به ،يارجبرنج خ ةتعرف شيافزا ايو  رويهبي مناسب مانند كاهش واردات يتجار
 ني ـكننـدگان ا  مصـرف  حـات يترج نيتـأم  راسـتاي در  دي ـتول يبـرا  يلان ـيگ كـاران  يشال بيترغ

مسـافت تـا مركـز خريـد     بـا افـزايش    افزون بر اين، عمل آورند. به لازم را يها تيحما ،محصول
نـدگان  كنمصـرف يل به پرداخـت  تما ،به ارگانيكاز معمولي برنج  سلامت غذاييبرنج و بهبود 

كننـدگان از  تر براي مصرفمصرف برنج ارگانيك و سالم اهميت ،سخن ديگر به ؛شودزياد مي
توليـد ارگانيـك    ،اي نزديـك بهتـر اسـت در آينـده    ،بنـابراين . است مسافت تا مركز خريد بيشتر

 يعنـوان شاخص ـ  بـه و تضـمين سـلامت غـذايي بـرنج      دشوهاي سنتي توليد برنج روشجايگزين 
   شود. ندهيتجارت در آ يبرا ييو مبنا ديجد
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