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 چکیده
بیشتر از نظر اقتصادی مبارزه با قاچاق دارای ابعاد مختلف و گوناگونی است. این مسئله گرچه 

موردبحث و بررسی قرار گرفته است اما مسائل فرهنگی نیز ارتباطی تنگاتنگ و تأثیری متقابل با پدیده 
گیری و گسترش پدیده های شکلتواند برخی از ریشهترتیب مبارزه فرهنگی می این قاچاق دارند. به

ترین ابزار فرهنگی دنیای ها که مهم. رسانهباره به شمار آیدقاچاق را خشکانده و گامی مؤثر دراین
های گیری از آموزهدهی شده و نقش مؤثر خویش را با بهرهجدید هستند، بایستی در این رابطه سازمان

گیری صحیح و شرعی رسانه را تعیین نبایدهای جهت و های فقهی که بایدها آموزهدینی و در رأس آن
تبیین اصل عدالت توزیعی در جریان ، توحید و تقوا و تعظیم شعائر الهی. تبیین اصل ، ایفا نمایندکنندمی

گرائی و تجمل اقتصادی، تبیین حرمت اسراف، مصرف-تبیین روشنگرانه از عدالت اجتماعی، ثروت
 لزوم ،حرمت نیاز آفرینی کاذب در مردم با تبلیغات افسارگسیخته کالا بخصوص کالای خارجی، زدگی
 .اندمعروف و نهی از منکر از آن جملهدر حوزه قاچاق از باب امربه رسانی و آموزشاطلاع
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 طرح مسئله
هرچند مسئله قاچاق عمدتاً ازنظر اقتصادی مورد بررسی قرار گرفته است ولی باید 

فرهنگی و اجتماعی نیز در گسترش پدیده قاچاق یادآور شد که در کنار آن، مسائل 
تأثیرگذار است. در حقیقت این تأثیرگذاری متقابل است. از طرفی عوامل فرهنگی 
مختلفی در گسترش پدیده قاچاق مؤثر است و بعضی از علل اساسی قاچاق از امور 

آید و از سوی دیگر گسترش این پدیده معضلات فرهنگی و اجتماعی به شمار می
هنگی و اجتماعی فراوانی را به بار خواهد آورد. به همین سبب مبارزه فرهنگی با فر

گریزی و روی آوردن به قاچاق داشته ای در کاهش قانونتواند تأثیر عمدهقاچاق می
ها هستند. در دنیای کنونی ترین جبهه فرهنگی مبارزه با رسانهباشد. در این میان مهم

در تهاجم فرهنگی دارند و بسیاری از تغییرات اجتماعی و  ها تأثیر بسیار شگرفیرسانه
گیری از معارف دینی در کنند. رسانه دینی نیز ملزم است با بهرهفرهنگی را راهبری می

 ترویج فرهنگ دینی بکوشد.
ترین این بسا مهماصول حاکم بر رسانه دینی شامل عناصر مختلفی است که چه

های کلی رسانه تأثیر اساسی داشته گیریدر جهتهای فقهی باشند که اصول، آموزه
ها ازنظر های فقهی بایدها و نبایدهای عملی و اصولی که رعایت آنباشد. چراکه آموزه

کنند. فقه اسلامی درون خود از عناصر مترقی فراوانی شریعت لازم است را بیان می
دهد. به نی را میبرخوردار است که به آن امکان حرکت همپای تغییرات زمانی و مکا

شماری وجود دارد که بر رسانه که محصول دنیای جدید همین سبب در فقه امور بی
کند. برخی از این های رسانه را بیان میاست، حاکم بوده و بایدها و نبایدهای سوگیری

تواند در مبارزه با قاچاق نیز که از ابعاد مختلفی برخوردار است، مؤثر افتاده ها میآموزه
ترتیب تلاش نگارندگان این نوشتار آن است که با ایندر کاهش آن اثرگذار باشد. به و

 ها را احصاء نمایند.تتبع در منابع فقهی، این آموزه

 قاچاق در لغت و اصطلاح. 1

 مختلف قاچاق به معانی زیر آمده است:لغت های در فرهنگ
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آن از طرف دولت ممنوع  آنچه ورود آن به کشور یا معامله«. ربوده»، «رده»الف. 
 ، ذیل مدخل قاچاق(.1373 )دهخدا، است

که معامله یا ورود آن به  یمتاع ب. کاری برخلاف قانون که پنهانی انجام شود.
 ذیل مدخل قاچاق(.، 1373 )معین، کشور ممنوع است

ج. قاچاق اسمی ترکی است و به معنای تردستی، کاری که به پنهانی و تردستی 
ها ممنوع خریدوفروش کالاهایی که در انحصار دولت یا معامله با آن شود.انجام می

)عمید،  ها ممنوع استاست؛ واردکردن یا صادر کردن کالاهایی که ورود یا صدور آن
 (.930ص، 1363

گردد که در آن کالاهایی برخلاف مقررات در اصطلاح قاچاق به عملیاتی اطلاق می
المللی قاچاق در مصوبه کنوانسیون بین شود.می دولتی به کشور داخل یا از آن خارج

و مقابله با جرائم گمرکی مصوب  منظور پیشگیری، تجسسهای متقابل اداری بهکمک
این  به 1980الاجرا از تاریخ اول مه های گمرکی لازمهمکاری یشورا 1977ژوئن 

ل اصطلاح قاچاق عبارت از تقلب گمرکی است که شام شکل تعریف گردیده است:
)گمرک جمهوری اسلامی  گذراندن مخفیانه کالا به هر طریقی از مرزهای گمرکی باشد

 (.3صتا، ایران، بی

 . برخی از عوامل فرهنگی مؤثر بر گسترش قاچاق2

 فرهنگ مصرف. 2-1

 تشدید تجملى لوکس و کالاهاى مصرف را براى هاآن تمایل مردم، افزایش درآمدهاى

مصرف  به تمایل و گراییمصرف فرهنگ رسوخ حال حاضر در که ایگونهبه کند،می
به ارزشی تبدیل  ها،خانواده از در بسیاری گراییتجمل لوکس و افزایش روحیه کالاهاى
 داده افزایش را قاچاق براى تقاضا و خارجى از سوی دیگر مصرف کالاهاى گشته و

است که  غربى طلبتنوعفرهنگ  از مؤثر هنوز ایرانى هاىمصرف خانواده است. الگوى
 فرهنگ (.1ص، 1378)غفاریان،  است داده قرار مخاطب خود را جوانان همه بیش از

 که هنگامی یگراشرافی و گراییتجمل روحیه شدن فراگیر و خارجی کالاهای مصرف
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 و گیریشکل ساززمینه گیردمی قرار قاچاقچیان طلبیفزون و سودجویی فرهنگ کنار در
 (.193ص، 1383 سرا،خطبه همدمی) شودمی قاچاق مسئله تداوم

 گرایش عوامل از مرزی مناطق از برخی در فرهنگی فقر مصرف، فرهنگ بر علاوه

 و کشور متوجه که - قاچاق بارزیان عوارض از بسیاری زیرا است، بوده قاچاق به
 در مختلفی بازارهای مناطق این در است. گرفته قرار غفلت مورد – است مرزنشینان

 بازارهای از بعضی مانند است؛ آمده به وجود لوکس کالاهای مشتریان سیل به پاسخ

 ترینپرفروش و ترینشلوغ از یکیخود  اقتصادی حیات طلایی دوران در مصرف که

 (.187ص، 1378حاجی نژاد، ) اندبوده خارجی محصولات عرضه نقاط

 تبلیغات. 2-2

 جمعى هایدر رسانه ها،مصرف آن به تشویق و خارجى کالاهاى تبلیغات وسیع جمح

 گیرىچشم از رونق کالا قاچاق بازار موجب شده بخصوص صداوسیما، کشور،

 تلویزیونى، هایوجود ماهواره دور، راه گسترش ارتباطات آن، بر گردد. علاوه برخوردار

سبب  هاکیفیت آن نیز جدید و کالاهاى عرضه به مربوط اطلاعات به سریع دسترسى
 شوند آشنا ایآراسته تازه و ظاهر،خوش کالاهاى با هرروز کنندگانمصرف که شده

 (.65ص، 1379، ایشاد ن)
 جدید کالاهای ویژگی شده است باعث اطلاعات تبادل سرعت و ارتباطات رشتگس

 اگر .کند پیدا راه هاخانه به ایگونهبه بازارها و شود منتقل کنندگانمصرف به سرعت به

 در خود برای بهتری جای شوند معرفی جذاب و تبلیغی مؤثر هایشیوه با کالاها این

 و فروش هاینمایندگی و مطبوعات گروهی، هایرسانه .کرد خواهند باز مردم، میان
اقتصادیان، ) کنندمی نقش ایفای زمینه این در خارجی کالاهای فروش از پس خدمات

 به عمومی علاقه میزان و قاچاق شکل به حتی کالا، ورود انگیزه (.10-9صص، 1383

 دیگر طرف از و دارند قرار تبلیغات معرض در مردم طرفازیک که شرایطی در کالا آن

 الدینی،)شمسداشت  خواهد روزافزون افزایشی است، ممنوع شدهتبلیغ کالای ورود
 (.221-220صص، 1387



 49      آن در مبارزه با قاچاق ریو تأث ینیسائد بر رسانه د یفقه هایآموزه یبازکاو

 بازار در خود برای جایگاهی و ارزش چنانآن خارجی در اثر تبلیغات کالاهای

 .شوندمی عرضه خارجی نام با نیز داخلی تولیدات از برخی که اندکرده پیدا داخلی
 که ملی رسانه طریق از بازرگانی هایپیام قالب در کالاهای خارجی تبلیغ اینکه، ضمن

 بهتر باعث داخلی، تولیدات به پنهان لطمه بر علاوه شده است، مرسوم مدتی است

 در و ایرانی کنندهمصرف نزد آن دادن جلوه ضروری به تدریج، و کالاها این شناساندن
 .شد خواهد غیر ایرانی اجناس خرید به او تمایل افزایش نتیجه،

 قاچاق سنت. 2-3

به  نامتعارف امری تنهانه قانونی، هایممنوعیت رغمعلی قاچاق، کالای خریدوفروش
 کامل مهار در دولت هایکوشش .نیز ندارد قبحی افراد، بیشتر زعمبه که رود،شمار نمی

 مسافری، هایمعافیت مرزنشینی، مبادلات نرسیده و سنت ثمر به هنوز نیز قاچاق

 بعد است، بوده رایج انقلاب از قبل که کنسولی و کارگری کارمندی، تحصیلی، ملوانی،

 نیز قوانین و یافته ادامه آزاد مناطق و وریپیله مرزی، هایبازارچه با هم انقلاب از

 (.43ص، 1383 اقتصادیان،) کند دارخدشه را دیرینه سنت این است نتوانسته

 اینکه، آن و نیست ارتباطبی هم دیگر باوری به قاچاق شدن سنتی و بودن مباح

به  کالاها گونهاین توقیف و دفاع قابل حتی و مجاز دانیم،می قاچاق را آن ما که مبادلاتی
 شود. این مسترد آن اصلی صاحبان به باید است و غیرمجاز دولتی نیروهای دست

 ندانستن جایز با را مخدر مواد قاچاق متصدیان از برخی اخیر هایمهروموم در مسئله

، 1387 حاجی نژاد،) است داده سوق کالا قاچاق وادی به مواد مخدر خریدوفروش
 .(190ص

 قاچاق با مبارزه در مؤثر و رسانه بر های فقهی حاکم. آموزه3

 ، تقوااصل توحیدلزوم تبیین . 3-1

ای که بازگشت همه معارف دین اسلام به این گونهتوحید اصل اولیه دین اسلام است به
مه انبیای اصل است. منظومه معرفتی دین اسلام بر محور توحید تشکیل گردیده و ه

 اند.کننده به این اصل بوده)ع( مشوق و دعوتالهی و امامان معصومین
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نفوس  یتو ترب یدحکومت را عمدتاً اقامه توح یتمأمورنیز )ره( م خمینیاما
نفوس را به عهده گیرد و به مقام  یمو تعل یحکومت باید سرپرستنظر ایشان  ازدانند. می

عمده مقصد و مقصود انبیای عظام و تشریع شرایع و تأسیس احکام و »برساند.  یدتوح
ن شریف جامع، که صاحب و مکاشف آن نور های آسمانی، خصوصاً قرآنزول کتاب

است، نشر توحید و معارف الهیه و قطع ریشه کفر و شرک ختمی مرتبت  ر رسولمطهّ
توحید قرآنى، توحیدى (. 152ص، 1378)خمینی،  «است و دوبینی و دو پرستی بوده

( فروع و اخلاق ،و تمامى معارف )اصول ن کریم استاست که مختص به خود قرآ
؛ (669ص ،20، ج1374)موسوی همدانی،  ریزى شده استاین اساس پىاسلام بر 
ای است مبتنی بر مبانی دینی اما با تعاریف جدید که یکی از رسانه دینی رسانهبنابراین؛ 

یعنی دعوت به امامی ؛ مهم آن دعوت به توحید و ولایت امام معصوم باشدکارکردهای 
این مبانی و اصول اساسی تواند یکی از ی وصل انسان و مبدأ هستی است میحلقهکه 

 موضوع باشد.
در نظام ارتباطی اسلامی، بعد از توحید، اصل تقوا ملاک اصلی روابط انسانی است. 

تقوا در فرهنگ قرآنی، همان توانایی  این اصل بیانگر یک نظام هنجاری ارتباطی است.
و روانی برای رسیدن به آن سطح عالی است که شخص را از فردی، معنوی، اخلاقی 

سازد؛ یعنی فرد مواظب است هر عملی که انجام تمایلات مادی دنیا تقریباً مصون می
دهد، منطبق بر مصلحت و معیاری باشد که خدای متعال برای او در نظر گرفته می

ی امور، بسیار مهم در همهکنند، به این اصل است. تمام آیات الهی که به تقوا توصیه می
کنند باید ای، اشاره دارند. کسانی که در این نظام فعالیت میازجمله فعالیت رسانه

ای، از مدار تقوا خارج نشوند و به دنبال اطاعت از دستور بکوشند در فعالیت رسانه
 (.1391)جلالی،  ها باشندخداوند و رسولان و جانشینان آن

راه نجات از  یگانهبشر دارد و  یاخرو یتقوا در زندگ که یگذشته از آثار مسلم
)ع( یدارد. امام عل یادیانسان هم ارزش و آثار ز یویدن یاست، در زندگ یشقاوت ابد

 یبکرده و به آن ترغ یهتقوا تک یخودروی معنا یماتدر تعل یگراز هر کس د یشکه ب
و  دواء داء قلوبکمقوی الله ن تفإ»فرماید: کند و میآن ذکر می یبرا یادیفرموده آثار ز

رضى، سید ) «مانفسک نسِو طهور دَ و صلاح فساد صدورکم شفاء مرض اجسادکم



 51      آن در مبارزه با قاچاق ریو تأث ینیسائد بر رسانه د یفقه هایآموزه یبازکاو

ای شما، مرض بدنه یهای شما و شفادل یماریب یتقوا دوایعنی؛ ؛ (312ص، ق1414
 .پاک شدن نفوس شما است یههای شما و ماسینه یخراب یدرست
هایی است هنجاریو بی یمشکلات اجتماع)ره( تقوا اساس یمطهر یدمنظر شه از

گر تقوا ا» ؛افزایندمعنا می ینبر ا یدبا تأک یشانجامعه ممکن است رخ بدهد. ا یککه در 
 یادقدر طلاق زبندوبار نشده بودند اینمردم کم نشده بود و مردان و زنان بی یاناز م
که  یاً مشکلاتوجود داشت. حتم یشتریو مشکلات ب اقصنو یمقد یشد. در زندگنمی

 یمانحال عنصر ادرعین یبود، ول یادترگذشته ز است در یامروز یخانوادگ یدر زندگ
 دست عنصر را از ینما امروز ا یکرد، ولاز آن مشکلات را حل می یاریو تقوا بس

 «یمهست اجهمو یشتریبهتر است با مشکلات ب یوسایل زندگ ینکهایم و با اداده
 (.703ص ،23ج ،1388ی، )مطهر

ترین دلایل گرایش به قاچاق، تغییر نظام ارزشی با توجه به مقدمات فوق؛ یکی از مهم
های ارزشی مدرن و سبک زندگی غربی های الهی و اسلامی به نظامعمومی از ارزش

است. در این سبک از زندگی تمایلات عمومی به سوی رفاه و میل به استفاده از کالا و 
های مادیّ هر چه در یک جامعه ارزش»ماکس وبر معتقد است؛ یابد. خدمات فزونی می

)فروند و  «یابداعتقادی مردم کاهش می-های مذهبیبیشتر گسترش یابند، میزان پایبندی
 (.192ص، 1362گهر، نیک

ترین وظایف رسانه دینی باید در حوزه ترویج فرهنگ توحید بنابراین؛ یکی از مهم
 یستی و ایثار معطوف گردد.زترش روحیه سادهو گس و تقوا

 تبیین اصل عدالت توزیعی در جریان ثروت. 3-2

ای باشند در نظام اقتصادی اسلام مال و ثروت ابزاری هستند در خدمت انسان تا وسیله
بنابراین رشد و تعالی معنوی ؛ برای زندگی معقول و متناسب با رشد و کمال انسانی

 آید که در آیات متعدد قرآن بدان اشارهمی ترین فلسفه پیدایش انسان به شماراصلی
ترین وسیله برای رشد و تعالی جریان اقتصادی نیز بهترین و عالی سلامتشده است. 

نعم »فرمایند؛ می )ص(شده است. پیامبر اسلام معنوی فردی و اجتماعی جامعه شناخته
له و بهترین وسییعنی ؛ (16ص ،2ق، ج1409)حر عاملی،  «العون علی تقوی الله الغنی
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عدالت اجتماعی و اقتصادی است. حیات دنیایی انسان کننده امر تقوای الهی، تسهیل
رو اهداف اقتصادی اسلام نیز ، ازاین1کننده چهره حیات اخروی اوستپیوسته ترسیم

 ساز رشد و ارتقای معنوی او باشد.باید با فلسفه آفرینش انسان هماهنگ و زمینه

 ؛ به مقتضای قاعده عدالتثروت در کل جامعه یانعادلانه جر یعوجوب توز. 3-2-1

. (7)حشر:  است« مِنکُم کَیْ لا يَکوُنَ دُولَةً بَيْنَ الْأَغنِْياء»ل اساسی اقتصاد در اسلام آیه اص
، 1375 یحى،)طر متداول است یءش یاست، به معنا (د و ل)که از مشتقات  «ةدُول»واژه 

ها واژه معانی بسیاری گفته شده است که از مجموع آن(. البته برای این 374ص ،5ج
ای گونهاست، به ثروتمندان یانداول ثروت در مآید که، دولة به معنای تگونه برمیاین
 یینهای جامعه را تعای از اموال و داراییبخش عمده یفتکل یطور انحصاربه یشانکه ا
ازنظر  ی در جامعه خواهد بود.شک نتیجه قهری آن نیز ایجاد فاصله طبقات. بیکنند
اموال و  یعنینشده است؛  یرفتهپذ یفاصله طبقات یدر نظام اسلام یآمل یجواد اللهآیت

و تداول ثروت و دور زدن آن  یستن یخاص وهگر یاردر اخت یهای نظام اسلامثروت
 (.1384 ی،آمل ی)جواد در دست همه مردم باشد یدبا

از طبقات بالا و اغنیاء جامعه به سمت فقراء و  جریان ثروت در جامعه اسلامی باید
ای که در آن همه افراد دارای مساکین جامعه جریان داشته باشد. جامعه اسلامی جامعه

و در یک بستر کاملاً سالم و شرعی رقابت اقتصادی ی یکسان برای رشد هافرصت
که در فرآیند های حرمت ربا نیز شاید همین امر باشد گیرد. یکی از حکمتانجام می

رباخواری، جریان ثروت در جامعه دچار رکود شده و گردش سرمایه صرفاً در دست 
گیرد. توازن اقتصادی به معنای نزدیک ساختن افق درآمد و هزینه تمام معدودی قرار می

افراد جامعه است تا اختلاف طبقاتی در جامعه پدید نیاید و همه افراد جامعه از سطح 
، 1385)کرمی و پورمند،  و بدون اختلاف فاحش برخوردار شوندقال قبول زندگی 

ها و تعدیل بنابراین یکی از وظایف دولت اسلامی کنترل درآمد و هزینه؛ (152ص
 منظور توازن اقتصادی خواهد بود.جریان ثروت در جامعه به

شک و ارتقای سطح کاردانیِ نیروی انسانی جامعه، بی رشد و توسعه ایجاد زمینه
منظور بنابراین دولت اسلامی وظیفه دارد به؛ س رشد و توسعه هر کشوری استاسا
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های رشد و توسعه عادلانه در جامعه را فراهم آورد. عدالت اجتماعی و اقتصادی، زمینه
های مختلف اقتصادی و های کاردانی و فنی برای عرصهایجاد فضایی برای آموزش

تواند کمک شایانی به ایجاد عدالت نه میهای عملی و مجازی در این زمیرشد آموزش
 اقتصادی نماید.

یکی از عوامل مؤثر در افزایش قاچاق، کاهش درآمدهای عمومی مردم و اختصاص 
گسیختگی نظام اقتصادی شده و . این امر موجب استان ثروت در جامعه به اغنیاء جری
ب با کاهش قدرت کند. بدین ترتیتر جامعه را از این چرخه خارج میهای ضعیفرده

خرید مردم و کمبود کالا در بازار، اقتصاد زیرزمینی رشد کرده و گرایش به قاچاق 
 یابد.افزایش می

 اقتصادی؛ اولین وظیفه رسانه دینی-تبیین روشنگرانه از عدالت اجتماعی. 3-2-2

مصرف ثروت است، مسئله  یچگونگ ی،ترین بخش در حوزه عدالت اقتصادمهم
بوده  معصومین)ع(توجه و اهتمام  مورد یراز اسراف و تبذ یزعت و پرهقنا ،جوییصرفه

خروج از  یروی و اقتصاد به معنامیانه یرهو خروج از دا یرهرگونه اسراف و تبذاست. 
درست اسراف از غیر  یینتب یرو امام صادق)ع( براازاین. عدالت و اهداف آن است

اتلف المال و اضر  يما... انما السراف ف اصلح البدن اسراف يماف يسل»فرماید: اسراف می
است  یزهاییبلکه اسراف در چ یست؛دارد اسراف ن؛ در آنچه بدن را سالم نگه می«بالبدن

 (.54ص ،4ق، ج1407)کلینی،  ببرد و به بدن صدمه بزند ینکه مال را از ب
تلاف مال و جان ا یبه معنا یرهرگونه اسراف و تبذ در سیره ائمه معصومین)ع(

برابر و عادلانه  یهای اقتصادفرصت یراشدت با آن مبارزه کرد؛ زبایست بهاست و می
 یاز سبک اسلام یت خود گواه روشناآن حضر یعمل یرهس گیرد.را از جامعه می

ازنظر . از آن استفاده کند یو جامعه اسلام یردبایست الگو قرار گاست که می یزندگ
برسد، لازم است تا از  یاقتصاد ییجامعه بخواهد به رشد و شکوفاامام صادق)ع( اگر 

رو . ازاینیدنما یزآید پرهمی یدکه به سبب اسراف و مصرف نادرست پد یفقر
و  اسراف باعث فقر ؛«یالغن يورثالفقر و ان القصد  يورثن السرف إ»فرمایند: می

 (.174ص ،3ق، ج1413صدوق، شیخ ) شودمی یازینیروی موجب بمیانه
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 رسانه یاصول هنجار یگراز د اجتماعی و اقتصادی، عدالتتبیین روشنگرانه از 
علاوه بر آن رسانه  .شودل بدان توجه وترین اصمهمیکی از  همثابباید به است که  ینید

و  )ع(البیتتواند نقش اساسی ایفاء کند. ترویج فرهنگ اهلدینی، در اجرای عدالت می
در آن اصل عدالت و مساوات در جریان اقتصاد و ایجاد که  های اسلامیآموزه

های برابر برای همه افراد جامعه به شمار رفته است، ازجمله وظایف و فرصت
 کارکردهای رسانه دینی است.

 ایجاد شرایط عادلانه برای همه اقشار در رسانه ملّی از باب قاعده مساوات. 3-2-3

ها همه انسانقانون  ( و همچنین13)حجرات: « مإن أکرمکم عندالله أتقيک»آیه  موجببه
و هیچ برتری نسبت به همدیگر ندارند مگر به تقوا. اختصاص ساعات رسانه  برابرند

داران و یا طیف خاصی از جامعه و کنار گذاشتن قشر ضعیف و ناتوان ملی برای سرمایه
از سوی های اقتصادی، کاری است که ناخواسته جامعه، بخصوص در عرصه فعالیت

باید فرصت برابر و مساوی را برای که رسانه ملّی میشود. درحالیرسانه ملی اعمال می
 ینا ینظر پشتوانههایی که فعالیت اقتصادی دارند فراهم آورد و همه اقشار و طیف

 یتو ظرف یفن یساتو تأس یزاتاعم از تجه ی،خبر یهااست که رسانه ینضرورت ا
محسوب  المالیتنهادها، جزء ب ینا یافزارتوان و قدرت نرم یزآن و ن یافزارسخت

 ین( بر مواد االمالیت)ب یعموم یامکانات ماد یمندمساوات در بهره و قاعده شودیم
 منطبق است. یزموضوع ن

نویسد: عدالت اطلاعاتی نیز یکی دیگر از ضروریات آن است. فخار طوسی می
هر کس بتواند شخصاً اخبار و اطلاعات موردنظر که  یستن ینا یهمگان استفاده یمعنا»

است و نه مطلوب، بلکه  یامر نه عمل ینمنتشر سازد که ا هارسانه یقرا از طر یشخو
مثل  یاسی،و س یاجتماع یاست که آحاد شهروندان که در قالب نهادها ینمقصود ا

 یمبنا مختلف که بر هاییتها و جمعو گروه یصنف یکاهایو سند هالاحزاب و تشک
شته دا یبه نهاد رسانه دسترس ،اندیافته تشکل دهنده یوندپ هاییو وابستگ هایبستگدل

 یهیاز امکانات آن بهره ببرند. بد یشاخبار موردنظر خو هباشند و بتوانند در جهت ارائ
 دولت است. آن بر عهده ینامکانات باشد، تأم یکمّ هامر مستلزم توسع یناست که اگر ا
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. یردقرار گ یارصورت متناسب در اخت به یدصورت، امکانات موجود با ینا یردر غ
)فخار  «خواهد بود یبارز عدالت اجتماع یقاز مصاد یکیبُعد،  یندر ا یعدالت اطلاعات

 (.175ص، 1385 ی،طوس

 گرایی و اسرافرفمصفرهنگ مقابله با . 3-3

ای که گونهشده است بهگیر بسیاری از کشورهای جهان ازحد، دامنامروزه مصرف بیش
ها و شده است و نباید در این مسیر نقش رسانه المللی تبدیلبه یک فرهنگ بین

های تبلیغی را نادیده گرفت. این شیوه از زندگی که دارای مضرات فراوانی شرکت
در سخنرانی تحت تأثیر قرار داده است. لین اسکافیلد  است، حتی جامعه اسلامی را نیز

برچسب شیوه »گوید؛ های جدید آن میبک زندگی مذهبی و صورتمربوط به س
ای خواهند مجموعهها مربوط است که میها و گروهزندگی مذهبی به کار برخی شرکت

ها گرایش دارند و سپس مدعی داشتن آن از اعتقاداتی را بیابند که مردم به پذیرش آن
بفروشند. اینکه این چیزها، کالا،  اعتقادات شوند تا به این وسیله چیزهایی را به مردم

برچسب  ها باشد، تفاوتی ندارد ... این روش را من، ظهورایدئولوژی یا هردوی آن
 (.361ص، 1386)یگانه و عبداللهیان،  «ناممشیوه زندگی مذهبی می

، به بعد که درآمد نفتی ایران زیاد شده 1347، از سال آمارها نشانگر آن است که
 است و به کردهآمد میان مردم، امکان خرید کالا و مصرف را بیشتر توزیع ثروت و در

. بعد از افتاده است تدریج با توزیع درآمد و تبلیغ، فرهنگ مصرف در کشور ما جا
فرهنگ و تبلیغات اسلامی در میان مردم... ساله وجود جنگ هشت پیروزی انقلاب با

رنگ شده ات تبلیغات اسلامی، کمگرایی تضعیف نشده و با تبلیغات گسترده، اثرمصرف
 (.41ص، 1341)فیروزجائی،  است
؛ پذیر استطورکلی، در ادبیات اقتصادی مصرف جامعه به سمت بالا کاملاً انعطافبه

برد؛ یعنی با افزایش درآمد میل به مصرف بیشتر شده و جامعه مصرف خود را بالا می
راحتی با کاهش درآمدها مصرف بهیعنی ؛ اما این انعطاف به سمت پایین وجود ندارد

 (.1389، )تاری و غلامی آیدپایین نمی
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گرایی، میل شدید به واردات کالا و ترتیب یکی از اقتضائات افزایش مصرفاینبه
افزایش تقاضا در بازار خواهد بود که تأثیر مستقیم در رونق بازار کالای قاچاق دارد. 

های جدید که از لوازم دنیای مدرن و رسانهگرایی و اشرافی گری ترویج فرهنگ مصرف
تنها است، باید در رسانه دینی قبیح شمرده شود. ازجمله وظایف خطیر رسانه دینی نه

 شده است.بینیترویج فرهنگ مصرف نیست، بلکه مقابله با آن به طرق پیش
های زندگی ائمه معصومین)ع(، ساده زیستی در زندگی فردی ترین جلوهیکی از مهم

است،  یستیزهد و قناعت و ساده ز ی)ع( که الگویعلو اجتماعی خود بود. حضرت 
 شرکت کردهجشنی، در که  یانصار یفعثمان بن حن ،کارگزارشوپاش وقتی از ریخت
 ی،او به خاطر شرکت در آن مهمان یخای به او نوشت و ضمن توبنامه بود، باخبر شد،

 یداست که با یشواییپ ی،هر مسلمان یبراآگاه باش »کرد:  یفتوص ینخود را چن یزندگ
 یا،دن ینتو در ا یشوایبدان که پوشاک پ ینککند و به نور او روشن شود. ا یرویاز او پ
 یوستهاست و پ ینجو یناگوار و قرص نان یو طعامش، خوراک ینای پاره و پشمجامه

دامنی زهد و پاک مرا به ی، ولیدکن یزندگ ینچن یدتوانکند. شما نمیها بسنده میبه این
و  یناردرهم و د یادن ین. به خدا سوگند! در ایدکن یاریراه حق و عدالت  و کوشش در

کهنه که  یردا ینجز اام و بهانداز نکردهپس یهای آن ثروتو از غنیمت یندوختهن ییطلا
آسان است  یمبخواهم برا اگر . ام...تدارک ندیده یشخو یبرا یگریبر تن دارم، جامه د

 یول یرم،بهره گ یشمیهای زربافت و ابرپاک و مغز نان گندم و جامه یکه از شهدها
که با حرص و  یستن یام و مرا رغبتکوتاه کرده یبندهفر یآرزوها یندستم را از دامان ا
 (.45ق، نامه: 1414، رضى)سید « آشنا کنم یرینهای خوش گوار و شولع دهان به طعام

ای تفسیر کرد که با کرامت فرد منافات داشته باشد، گونهه زیستی را بهنباید سادالبته 
زیستی و زیستی، یک ارزش معنوی است. پیشوایان دین، سادهازنظر اسلام، سادهبلکه 

های ستودند. یکی از فلسفهزیست را میدانستند و افراد سادهقناعت را ارزشی والا می
ترین مظاهر گران بر خود است. ایثار از پرشکوهزیستی، ایثار و مقدم داشتن دیساده

ی شامخ صعود های بسیار بزرگ به این قلهجمال و جلال انسانیت است و فقط انسان
 کنند.می
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 کالای خارجیدر مردم با تبلیغات افسارگسیخته  حرمت نیاز آفرینی کاذب. 3-4

 حرمت از باب قاعده نفی سبیل. 3-4-1

(، راه و 325ص ،14ق، ج1414، واسطیمعنای طریق ) واژه سبیل در زبان عربی به
( است و در قرآن به معنای راه و دلیل و برهان، 265ص ،2ق، ج1412رابطه )فیومی، 

 ( به کار رفته است.127ص، 1360 همچنین سلطه و امارت )تفلیسی،
مفهوم فقهی قاعده، به استناد آیات و روایات، آن است که در شریعت حکمی که 

کافران بر مؤمنان شود وجود ندارد. درنتیجه هر جا حکمی موجب سلطه و سبب سلطه 
و »در قرآن با صراحت بیان شده است؛  شده است. این مفهومنفوذ کفار شود، برداشته 

( و در روایات زیادی بدان تأکید 141: )نساء« لن يجعل الله للکافرين علی المؤمنين سبيلاً

بر (. 47ص ،39ق، ج1410)مجلسی،  «لا يعلی عليه الاسلام يعلو و»شده است ازجمله؛ 
تا جایی که توهین به  (7: )منافقون باشدمیقاعده عزّت مؤمنان اصل اساسی  اساس این

. به همین دلیل امام صادق)ع( استدانسته شده مومن با اعلان جنگ با خدا برابر 
 ،1، ج1371 رقی،)ب «قال الله: ليأذن بحرب منی من اذلّ عبدی المؤمن»فرموده است: 

 هرکس بنده مؤمن مرا ذلیل کند، پس آماده جنگ با من باشد. (؛ یعنی97ص
اگر در روابط »فرمایند: از مسائل تحریرالوسیله می 2831امام خمینی در مسئله 

وارد شود و  یصدمه اقتصاد ینبا اجانب خوف آن است که به بازار مسلم یتجار
و حرام است  گونه روابطشود، واجب است قطع این یو اقتصاد یموجب اسارت تجار

اند که فرموده یدبر آن تأک یزن ایخامنه اللهتیآاست که  یانکته ینا .«نحو تجارت ینا
 یوجود داشته باشد و مردم به اجناس خارج اخلید یکالا ی،اگر مشابه جنس خارج

کار، به اقتصاد مملکت  یننکنند، با ا یداریرا خر یداخل یتوجه داشته باشند و کالا
. به این مسئله در قانون اساسی جمهوری اسلامی نیز توجه شده اندصدمه وارد کرده

هرگونه قرارداد که موجب سلطه »قانون اساسی آمده است:  153است. در ذیل اصل 
دیگر شئون کشور گردد ممنوع  و بیگانه بر منابع طبیعی و اقتصادی، فرهنگ، ارتش

که یکی از مصادیق سلطه اقتصادی و فرهنگی بر جامعه اسلامی، مشخص است  «.است
که اثرات سوئی بر کشور  گرائی استرواج تبلیغ کالای خارجی و افزایش مصرف
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خواهد داشت که یک نمونه آن در زمینه افزایش آمار قاچاق کالا و ارز منعکس خواهد 
 شد.

ن صورت بیان کرد که؛ توان مفاد قاعده را به ایبندی میبنابراین در یک جمع
تا زمانی که مسلمانان پایبند به  خود بر مؤمنان ندارند« تحمیل اراده»دشمنان راهی برای 

طرد هر نوع سلطه اعم از  ایمان و عهد الهی خویش باشند. مفاد قاعده بر نفی و
دار شدن عزت و یا موجبات ، سیاسی و نظامی است که سبب خدشهاقتصادی، فرهنگی

 (.167ص ،1ق، ج1419، )بجنوردی ن به آنان را فراهم آورددلت و توهی
دارا بودن اصول و قواعدی  ،گرایی نظام اجتماعیهای بارز اصالت و واقعاز نشانه

جانبه آنان ها باشد و از اقتدار همهاست که برای همیشه حافظ عزت و سربلندی انسان
گردد تا فرد و دولت اسلامی حمایت نماید. قاعده نفی سبیل در نظام اسلامی موجب می

همواره نگهبان عزت اجتماعی و اقتصادی و فرهنگی خود باشد. لذا اصل منع هر نوع 
پیمان اقتصادی که موجب سلطه و استعمار بیگانگان باشد، برگرفته از قاعده نفی سبیل 

 ناپذیر در نظام اقتصادی و مالی اسلام است.است و اصلی خدشه
ت تبلیغ کالای خارجی علاوه بر تأثیرات سوء که بر بدون تردید حکم به حرم

فرهنگ جامعه اسلامی به بار خواهد آورد، موجبات تسلط اقتصادی و اجتماعی 
توان گفت که باید بیگانگان بر امت اسلامی را تسهیل خواهد بخشید. از این رهگذر می

نه دینی باید رسا. های دولت و رسانه دینی قرار گیردقاعده نفی سبیل محور برنامه
صورت ناخواسته ای تنظیم کند که بهگونههای خود را بهمشیهای کلی و خطسیاست

های داخلی و خروج آن از کشور را به دنبال موجبات تسلط دشمنان و تخریب سرمایه
 نداشته باشد.

 حرمت از باب اعانه بر اثم و تقویت کفر. 3-4-2

است که اسم و مصدر است به معناى « عون» ةاز ریش« اعانت»یا « معاونت»در لغت 
: أعان، یعنى شودگفته می کهچنانآن؛ «مساعدت کردن»، «کردنیاری»، «کردنپشتیبانى»

: او را بر آن چیز کمک کرد و یارى «ءأعان اعانة على الشی»یارى و کمک بر امرى کرد. 
 .(226ص ،2ق، ج1401بجنوردی، ) داد
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فالمراد من الاعانة على الاثم، مساعدة »عبارت است از؛  اعانه در معنای اصطلاحی نیز
 «الاثم الذی يصدر منه و ذلك بايجاد جميع مقدمات الحرام الذی يرتکبه او بعضها

کردن است بر مراد از اعانت بر اثم، یاری یعنی؛؛ (309ص ،1ق، ج1419، )بجنوردی
 مقدمات ةت با ایجاد همشود و حال این معاونگناه، یعنى گناهى که از مباشر صادر مى

دیدگاه امام  . ازدهدیا بعضى از مقدمات فعل حرامى است که شخص گناهکار انجام مى
مقدمات و اسباب معصیت براى کسى است که قصد ارتکاب آن را  ةتهی )ره(،خمینى

اسباب براى رسیدن به هدف باشد یا نه و یا اثم در خارج تحقق  ةدارد؛ حال این تهی
 (.211ص ،1ق، ج1415 )خمینى، اعانت بر اثم بوده و حرام استیابد یا نه، 

بر اساس قاعده اعانه بر إثم، نشر تبلیغات کاذب و مربوط به کالای خارجی که 
گرایی و درنتیجه گسترش قاچاق است، حرام موجب نیاز آفرینی کاذب و رواج مصرف

انگیزه گناه را در بین آورد که، صورت عملی مقدماتی را فراهم مییعنی رسانه به؛ است
و التفاتی از طرف  کند، هرچند در این امر قصدی در کار نباشدمردم نهادینه می

اما مسلّم است، عدم التفات به این معنی، در ؛ ربط بدان نشده باشدمسئولان ذی
صورت کاملاً موضوعات اجتماعی و فرهنگی موجه و معذور نخواهد بود. درنتیجه به

های ارتکاب جرم در جامعه را افزایش داده و موجبات هدر رفتن غیرملموس انگیزه
های تولید ملّی را از بین خواهد برد. ناگفته نماند که تبلیغ کالای ها و ظرفیتسرمایه

و در مقابل تضعیف  داری جهانی استخارجی به معنای تقویت نظام کفر و سرمایه
 امّت اسلامی را در پی خواهد داشت.

 دستیابی به نظریه و مدل دینی تبلیغاتلزوم . 3-4-3

گرایی را های داخلی و خارجی موج مصرفتبلیغات گسترده کالاهای مصرفی در رسانه
دهد. این شرایط به در جامعه بالا برده و خانوارها را به سمت مصرف بیشتر سوق می

عنوان یکی از کند که اصلاح الگوی مصرف بهحدی کشور را با مشکل مواجه می
(. شکی 1391)تاری و غلامی باغی،  شودهای کلان کشور در نظر گرفته مییاستس

ترین شگردها و ابزارها، مبالغه های عمومی ازجمله رایجهای رسانهنیست که در فعالیت
ترین عناصر نمائی( در شمار جذاب)مبالغه و بزرگ نمائی است ... این عنصرو بزرگ
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های گروهی بخش وسیعی از این عامل از رسانه ای قرار دارد و گرفتنکار رسانه
 فقه،(. اگرچه در 200ص، 1381طوسی،  )فخار کاهدهای این وسایل را میجذابیت

آید، اما اگر اسباب گناه و فساد اقتصادی کشور نمائی، دروغ به شمار نمیمبالغه و بزرگ
اشته باشد، حرام و عزت مؤمنین و جامعه اسلامی را در پی د را به همراه داشته باشد

 است.
خصوص کالای داخلی که بنابراین؛ رسانه دینی ملزم است برای تبلیغ کالا، به

موجبات کاهش نرخ جرائم و بخصوص قاچاق کالا را به دنبال دارد، به یک نظریه دینی 
کننده و پشتوانه مدل تبلیغی رسانه دینی باشد. در واقع؛ تبلیغات دست یابد که تسهیل

توان مدل تبلیغی ارائه کرد. مدل زائیده نظریه ختیار داشتن نظریه تبلیغی نمیبدون در ا»
 (.399ص، 1390، جمعی از نویسندگان) «و ابزار کار آن است

معروف و نهی از  به رسانی و آموزش در حوزه قاچاق از باب امرلزوم اطلاع. 3-5
 منکر

لامی ول بنیادین شریعت اسمعروف و نهی از مذکر از مسلمات قرآنی و از اص به امر
یعنی؛ ؛ (21 یه:)غاش «فذکر إنما أنت مذکر»فرماید: میاست. خداوند راجع به پیامبر)ص( 

تنها همین تذکر دادن است،  وظیفه تو تو اى پیامبر ایشان را به این حقایق تذکر بده که
 .ایمان آورندبه امید اینکه دعوتت را اجابت کنند و به طیب خاطر و بدون اکراه و اجبار 

 :)فاطر« إن أنت إلا نذير»عنوان انذار دهنده معرفی شده است. پیامبر بهدر آیات دیگری 
قرآن  در قاموس. است نذیر و هم تذکردهنده نسبت به احکام الهیهم یعنی پیامبر ؛ (23

د از خواه بع ،یاد کردن، خواه با زبان باشد یا با قلب و هر دو»ذکر آمده:  یمعنا یلذ
های لغت فرهنگ بیشترو در ( 15ص ،3ق، ج1412)قرشی،  «ان باشد یا از ادامه ذکرنسی

 آن. یبعد از فراموش یزیچ یادآوردنبه یعنی اند، تذکر گفته یمعنا ردآن را 
 یکارکردهاترین مهماز  یکیعنوان توان تذکر را بهیشده م یانبا توجه به مطالب ب

هاست، رسانه دینی با هدف انبیاء که تذکر به انسانکارکرد حساب آورد. بهدینی رسانه 
بسیاری ترین و مؤثرترین تذکردهنده باشد، عنوان مهمبهنگاه به رسانه  سنخیت دارد. اگر

و مایه تذکر مردم خواهد  شده ها و مطالب آن متناسب با این کارکرد تعریفاز برنامه
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های عصر با ارتجاع مردم به سنت یاروییرو یراب م)ص(اکر رسول»بود. به همین دلیل؛ 
از منکر را  یمعروف و نهنظام امربه یبه اذن اله ی،های اسلامارزش یبقا یزو ن یجاهل
شود. اساساً  یریجلوگ یو مذهب یکرد تا از بروز هرگونه پس رفت فرهنگ یطراح

، یانجیم ی)عابد «تاکنون شده است ینیهای دارزش یبقا و یتعامل موجب تثب ینهم
در نظام ارتباطات  یارسانه هاییتفعال کنندهیتاز اصول هدا یکی ینبنابرا؛ (1387
 یطور ضمناصل، به یناز منکر است. در ا یمعروف و نه به امر یدتیاصل عق ی،اسلام

در آماده ساختن آحاد جامعه  یو اجتماع یفرد یتو آشکار، اعتقاد و التزام به مسئول
 .ها وجود داردبه آن دنو عمل کر یاحکام اسلام یرفتنپذ یبرا

دهی امیال و ارتکازات عمومی است، عنوان سازمانی که مسئول جهترسانه دینی به
باید از این اصل اساسی در انذار افکار عمومی از پدیده قاچاق کالا بیشترین بهره را 

ترین منکراتی است که ممکن است در جامعه اسلامی رخ ببرد. قاچاق یکی از بزرگ
رو باید از آن نهی شود. این وظیفه خطیر به و جامعه را به انحطاط بکشاند. ازاین هدد

گذاری در های لازم به مردم و همچنین سیاسترسانه دینی است که با آموزش عهده
هایی در جهت بالا بردن عزت مردم، آن را به انجام حوزه فرهنگ عمومی و تهیه برنامه

 .برساند

 هایادداشت

و مضامین بسیاری که در روایات « الدنيا مزرعة الآخره»یا « بدنيا تحرز الآخره». 1
 معصومین )ع( وارد شده است.

کل بيع ملهو به و کل منهی عنه مما يتقرب به لغيرالله أو يقونی به الکفر و  ]يحرم[». 2
با من  الشرک من جميع وجوه المعاصی أو با من الابواب يقوی به باب من ابواب الضلاله او

)مجلسی، « ابواب الباطل او باب يوهن به الحق، فهو حرام محرم، حرام بيعه و شراءه
یعنی؛ هر فعلی که سبب تقویت دشمن و ابواب ضلالت و ؛ (46ص ،100ق، ج1410

باطل و موجب تضعیف حق گردد، حرام می باشد. شکی در این نیست که تبلیغ کالای 
آن، تضعیف حق خواهد گردید و موجبات خارجی سبب افزایش قدرت کفر و تقویت 
 افزایش جرائم مختلف را ایجاد خواهد کرد.
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 گیرینتیجه

 تواندمی های جمعی و رسانه ملی،و توسط رسانه فرهنگی عرصه در قاچاق با مبارزه
 ابزار که رسانه. باشد داشته امنیت و فرهنگ و اقتصاد آفت این کاهش در ایعمده ریتأث

. دارد را نقش ترینمهم عرصه این در آیدمی شمار به مدرن دنیای قدرتمند فرهنگی
 و رندیپذیم اثر کنندمی فعالیت آن در که ایجامعه بر حاکم هنجار و فرهنگ از هارسانه
 فرهنگ از بایستی نیز دینی رسانه. دهندمی رواج را مذکور فرهنگ هایآرمان و مبانی
 .بکوشد دینی هایآرمان تحقق راستای در و گرفته ریتأث دینی

 با مبارزه در تواندمی و است دینی رسانه بر حاکم که فقهی هایآموزه نوشتار این در
 یک در که است آن از بیشتر هاآموزه این. گرفت قرار اشاره مورد ،افتد مؤثر قاچاق
لزوم »ها همچون؛ برخی از این آموزه بررسی به تنها نگارندگان و شود احصاء مقاله

 ازیحرمت ن» «تبیین اصل عدالت توزیعی در جریان ثروت»، «تبیین اصل توحید، تقوا
اند. ، پرداختهو غیره «یخارج یکالا ختهیافسارگس غاتیکاذب در مردم با تبل ینیآفر

در این حوزه  هاهمگی این مبانی بر لزوم حفظ تعادل اقتصادی و اهمیت نقش رسانه
 دلالت دارند.

 کتابنامه
 کریم.قرآن 

انتشارات  تهران: ،ایران در کالا قاچاق بر مؤثر عوامل سیبرر، (1383) امحمدرض ،یاناقتصاد
 .اقتصاد تدبیر تحقیقاتی مؤسسه

 .انتشارات الهادی :، قمالقواعد الفقهیة، ق(1419)بجنوردى، سید حسن 
 .انتشارات مؤسسه عروج ، تهران:قواعد فقهیهق(، 1401)بجنوردى، سید محمد 

 ه.دار الکتب الإسلامیانتشارات  ، قم:المحاسن(، ق1371) احمد بن محمد برقى،
، مجله مهندسی «تأثیر متقابل فرهنگ و قاچاق» (1389سعید ) و غلامی باغی، ؛تاری، فتح الله
 .42و  41شماره  فرهنگی،

 ، ترجمه مهدی محقق، تهران: انتشارات بنیاد قرآن.وجوه قرآن (،1360تفلیسی، حبیش )
شه، ، مجله تازتاب اندی«رسانی در فقه شیعهنظام هنجاری اطلاع» (،1391عبدالله ) جلالی،

 .118شماره 



 63      آن در مبارزه با قاچاق ریو تأث ینیسائد بر رسانه د یفقه هایآموزه یبازکاو

المللی دین و رسانه )رسانه مجموعه مقالات دومین همایش بین، (1390)جمعی از نویسندگان 
 .سیما و های اسلامی صدا: انتشارات مرکز پژوهش، تهرانای(دینی و دین رسانه

 .284ر اسلام، شماره ، مجله پاسدا«ویژگی نظام اسلامی»، (1384) اللهجوادی آملی، عبد
انتشارات طرح ، تهران: دین و رسانه، (1386) ؛ و عبداللهیان، حمیدجوادی یگانه، محمدرضا

 .آینده
انتشارات  ، تهران:قاچاق کالا در استان سیستان و بلوچستان، (1378)حاجی نژاد، علی 

 .پژوهشکده اقتصاد دانشگاه تربیت مدرس
 .البیت)ع( آل انتشارات مؤسسه ، قم:الشیعة وسایل، ق(1409) حسن بن محمد حرعاملى،

 امام آثار نشر و تنظیم انتشارات موسسه ، تهران:آداب الصلاة، (1378)الله  ، سید روحخمینی
 )ره(.خمینی

ؤسسه تنظیم و نشر آثار مانتشارات  ، قم:المحرمة المکاسب، ق(1415) الله ، سید روحخمینی
 نی)ره(.امام خمی

کنگره جهانى بزرگداشت انتشارات  ، قم:کتاب المکاسب، ق(1415)، مرتضى انصاری دزفولى
 .یشیخ اعظم انصار

 .موسسه چاپ و انتشارات دانشگاه تهران ، تهران:لغت نامه، (1373)دهخدا، علی اکبر 
 انشارات نیکان، ترجمه نیک گهر، تهران: امعه شناسی ماکس وبرج، (1362) ژولین، فروند

 .انتشارات هجرت ، قم:البلاغة نهج، ق(1414) حسین بن محمد رضى، سید
 سومین مقالات مجموعه آن، از پیشگیری راههای و کالا قاچاق پدیده ،(1379) هوشنگ شادنیا،

 -مدرس تربیت دانشگاهتهران:  ،فناوری و تحقیقات علوم وزارت بررسی، ملی همایش
 اقتصاد. پژوهشکده

: تهران ،کشور در آن اقتصادی آثار و کالا قاچاق پدیده بررسی، (1378) شهباز الدینی،شمس
 .مدرس تربیت دانشگاه اقتصاد انتشارات پژوهشکده

دفتر انتشارات اسلامى ، قم: من لا یحضره الفقیه، ق(1413) محمّد بن علىشیخ صدوف، 
 .به جامعه مدرسین حوزه علمیه قموابسته 

 .کتابفروشی مرتضوی ، تهران:مجمع البحرین، (1375)طریحی، فخرالدین 
 شماره کوثر، فصلنامه ،قرآن دیدگاه از رسانه محتوایی اصول ،(1387) محمد میانجی، عابدی
76. 

 هر.انتشارات سپتهران: ، فرهنگ عمید، (1363)عمید، حسن 
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آزاد  اهگشدانتهران:  ،ایران در ارز و کالا قاچاق بررسى پایان نامه، (1378)محمد،  غفاریان،
 (.یلیمکت لاتیصحز ترکم) یلاماس

ستاد بزرگداشت صدمین ، تهران: های گروهیامام خمینی و رسانه، (1381)فخار طوسی، جواد 
 )ره(.خمینی سالگرد میلاد امام خمینی وابسته به مؤسسه تنظیم و نشر آثار امام

 نا.، تهران: بیقاچاق کالا و ارز(، 1384)فیروزجائی، مختار 
 :، قمالمصباح المنیر فی غریب الشرح الکبیر للرافعی، ق(1412) ، احمد بن محمدفیومی

 .یدار الرض انتشارات
 .دار الکتب الإسلامیةانتشارات  تهران: ،قاموس قرآن، ق(1412)قرشى، سید على اکبر 

 .دار الکتب الإسلامیةانتشارات ، تهران: الکافی، ق(1407) بن یعقوبکلینى، محمد 
(، مبانی فقهی اقتصاد اسلامی، قم: 1385)زاده(، محمد )نبی و پورمند ؛کرمی، محمدمهدی

 ات پژوهشکده حوزه و دانشگاه )سمت(.انتشار
، کید بر نقشبررسی ابعاد قاچاق کالا و ارائه راهکارها با تا، تا()بی گمرک جمهوری اسلامی

 تهران: گمرک.
 .مؤسسه الطبع و النشرانتشارات  ، بیروت:بحار الأنوار، ق(1410) مجلسى، محمدباقر

 .سمتانتشارات ، تهران: )بخش مدنى( قواعد فقه، (1373)محقق داماد، سید مصطفى 
 .انتشارات صدرا ، تهران:مجموعه آثار، (1388)مطهری، مرتضی 

 .موسسه انتشارات امیرکبیر ، تهران:فارسیفرهنگ ، (1373)معین، محمد 
دفتر انتشارات اسلامى ، قم: ترجمه تفسیر المیزان، (1374)سید محمدباقر  ،موسوى همدانى

 .ى مدرسین حوزه علمیه قمجامعه
انتشارات دفتر  ، قم:عوائد الأیام فی بیان قواعد الأحکام، ق(1417) نراقى، احمد بن محمد

 .تبلیغات اسلامى حوزه علمیه قم
انتشارات پژوهشکده مطالعات  ، تهران:فساد مالی، (1383)سرا، ابولفضل همدمی خطبه

 راهبردی.
دار انتشارات  :، بیروتتاج العروس من جواهر القاموس ،ق(1414)، سید محمد مرتضى یواسط

 .الفکر للطباعة و النشر و التوزیع


