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 "انهفرهنگ، هنر و رس"شناسی مسائل در اقتصاد گونه

  
 *عادل پیغامی

  

  دهیچک

بوده و  یکدیگربر  مؤثرو  دهیتن درهمرباز دو عرصه یاقتصاد و فرهنگ از د

ت یبدون رعااز این دو  کی چیهو اقدام در  يگذار استیسکه  ينحوه ب ،خواهند بود

و  تبعات ها کدام از آن به هر یتوجه یبهرگونه  یست و حتیممکن ن يگریلوازم د

پیش و پس ز یما ن در کشورمتأسفانه داشت.  بر خواهددو در  به هر نسبت یمنف یجینتا

 گونه آن  ،یعمل يها و برنامه ها يگذار استیسک و چه در یچه در ابعاد تئور ،انقلاباز 

 یا ضمنیو دانش مصرح  نشده است یو تعاط ین تلاقیاتوجهی به د ید و شایکه با

 يدر ضمن و ورا توان میبه همین سبب  افته است.یشکل ن زمینهن یز در این يا انباشته

و عدم استفاده  يگرید يها نهیزم شیپبه  یتوجه یب، یو فرهنگ ياغلب مشکلات اقتصاد

  د.یمزبور را د ياز ابزارها

 گستره رب روشمند و جامع يمرور با تا شده یسع مقاله نیا در ،بر این اساس

 اقتصاد« مقوله بر تأکید ضمن  فرهنگ، و اقتصاد عرصه دو نیب تعاملمرتبط با  مسائل

 یج فرهنگیبه نتا یابیو دست یفرهنگ هاي گذاري سیاستن در آت یاهم و »فرهنگ

 يها نهیاز زم یو فهرست تبیین کنیمرا  ین تلاقیا یعمل يها و دلالت یمطلوب، ابعاد علم

  م.یکشبر ینخبگان عرصه فرهنگ و اقتصاد به تصو يمهم را برا رگذاریتأث

  

  .یاقتصاد فرهنگ  ،یع فرهنگیناص ،یفرهنگ يکالا  اقتصاد فرهنگ، :يدیکل واژگان

                                                
 .paighmi@isu.ac.ir. استادیار دانشگاه امام صادق (علیه السلام)، *
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  مقدمه

اقتصاد رسـانه در   واقتصاد هنر  ،فرهنگ اقتصاد که عباراتی چونچند صباحی است 

شود. هرچنـد خاسـتگاه ایـن     می گفتمان عمومی برخی از مدیران فرهنگی کشور شنیده

هـاي   هنگی و هنري و گاه کاهش بودجـه فرهاي  مالی برنامه نیتأمدغدغه  بسا چهبحث 

تبعات مثبت و منفی قابل انتظار از طرح مقوله اقتصاد فرهنگ، به ایـن   دولتی باشد، ولی

  خاستگاه محدود نخواهد شد.

و انقلاب، مولـدیت  هاي  لازم است فرهنگ و هنر و رسانهتنها  نهآنجاست که  مسئله

دولتی رها شوند تا اسیر نوسـانات  هاي  جهپیدا کنند و از وابستگی تام به بود ییزا درون

دولتی نگردند، بلکه باید از پتانسـیل عظـیم مردمـی    هاي  ودجههاي سینوسی ب و حرکت

نیـز   انقـلاب  .باشـند  یالله ـ حـزب مردم انقلابی و خود متعلق به انقلاب تغذیه کرده و 

فرهنـگ  بـه  رسیدن هم به مثابه ابزاري براي  ،در دهه چهارم خود، اقتصاد رابایست  می

اقتصـاددانان   ،مطلوب و هم به مثابه ابزاري فرهنگی به خدمت گیـرد. بـه تعبیـر دیگـر    

توانـد کـارکردي    مـی  اقتصادي گاه يها استیساند که  هاي اخیر دریافته فرهنگ در سال

  هاي فرهنگی نیز داشته باشد. مشابه کارکرد سیاست

مربوط به پول و ثـروت   چههر آناز اختصاص به ستم، یقرن ب لیاوادر دانش اقتصاد 

ایـن   نیز در حـوزه ع و مصرف ید، توزیچون تول ییندهایبررسی فرا فراتر رفت و است

 پیش از آنتا ه کموضوعات برخی ه کن بود یان این میاتفاق مهم در ا .ف شدیتعردانش 

ایـن   دانشـمندان توانستند توسط  یم از آن پس، شدند تعریف میره دانش اقتصاد یدر دا

دانـش اقتصـاد،    کـه . البته همان زمان هم قرار گیرند یعلم یل و بررسیرد تحلمو رشته

کـم   دستبشر،  یو اجتماع يابعاد فرد همهاعتبار و ثروت بود،  نیتأمصرفاً علم پول و 

 ـا ولی، کرد پیدا میز ین يابعاد اقتصاد يبه نحوباب مقدمه و یا ابزار، از  ن امـر باعـث   ی

ات انسـان  ی ـل آن بخـش از ح ی ـو تحل یدار بررس ـ هیداعه علم اقتصاد خود را کشد  ینم

ن، بهداشت، تئاتر، نفـت، ارتباطـات، هنـر،    کمسهر یک از موضوعات المثل  یبداند. ف

گـر  ینـه و د یمـت، هز ید و فروش، قی، خریمال نیتأمدر حوزه  يبه نحوو...  يشاورزک
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را موضوع علـم   ها آن یسکرد، اما ک یدا میپتلاقی ، با دانش اقتصاد يموضوعات اقتصاد

ا اقتصاد هنر، اقتصـاد  ی  ن،کردن از اقتصاد مسکصحبت  حال نیادانست. با  ینماقتصاد 

 »مضاف ياقتصادها«ها را  توان آن میه کدانش اقتصاد،  ياربردک يها ر حوزهینفت و سا

هـا و   افـت و شـاخه  یمنـد   نظـام  یاتیرونق و ادبزمانی  ،نین عناوید، معمول نبود. اینام

 ـتول يهـا  ه اسـتعاره کاز دانش اقتصاد محسوب شد  يو کاربرد یعلم ییها شیگرا د و ی

 ۀهم ـشـد   از آن پـس مـی   .نشـناختند  یموضـوع  يا گـر محـدوده  یع و مصـرف، د یتوز

گانه مزبور  سه يندهایها وارد و مشمول فرا ن مقولهیدر ا یرا به نوع يبشر يها برساخته

 يها يفناورت، آموزش، هنر، یامنع ید و توزیردن از تولکب صحبت ین ترتی. بددانست

  اقتصاددانان شد. يبرا تبدیل به امري معمول ها، و مصرف آن یاجتماع

اقتصاد در ب ین ترتینبود. بد ین امر مستثنیفرهنگ، هنر، رسانه و ارتباطات هم از ا

ل داد: اقتصاد کش یاضاف يها بیترکک از موارد فوق، ی با هر ،ستمیمه دوم قرن بین یط

  اقتصاد رسانه، اقتصاد هنر و اقتصاد ارتباطات.  فرهنگ،

علم اقتصـاد بـه    يها، ابتدا تسر بکین تریمنظور از ا  ح آن رفت،یه توضک طور همان

 یق دو حوزه معرفتیبه تعامل و تلف کم کماین ترکیب  ولیبود.  ير اقتصادیموضوعات غ

العـات فرهنگـی و   سو و مجموعـه مط  یکد. دانش اقتصاد از یز انجامین نیپلیسیو دو د

ا ی ـ يا رشـته  چنـد  یگـر، بـا هـم تعـاملات    ید يا علوم ارتباطـات از سـو  یدانش رسانه، 

ردند. این تحول معرفتی موجب کدا یپ یقیانواع مطالعات تلفتعاملاتی از و  يا رشته انیم

نظام اقتصادي و نظام فرهنگی بیش از پـیش دیـده شـده و موضـوع      میانشد تعاملات 

  ر گیرد.تدبیر و سیاست قرا

ن اقتصاد و فرهنگ، سعی در یاي مجمل به انواع تعاملات ب ن مقاله، ضمن اشارهیدر ا

مسائل آن خواهیم داشت تا از این  یشناس تصویر گستره مباحث اقتصاد فرهنگ و گونه

  م.ینک میترساقتصادي در حوزه مسائل فرهنگی را  گذاري سیاستمنظر چارچوب 

  

  ن اقتصاد و فرهنگیتعاملات ب
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  1اول: اقتصاد فرهنگ یب اضافکیلف) ترا

 يا مبنـا ی ـه صبغه کاز حوزه فرهنگ است  یموضوعات یبررساز این ترکیب، منظور 

 يگذار متید، قیتول ي، ساختارهايدیت منابع تولکیدارند. مسائل مربوط به مال ياقتصاد

 ـند تولیفرا یمال نیتأم، کنندگان مصرف ی، رفتار مصرفيدیمحصولات تول ، د و صـنعت ی

، روابط صنعت با دولت و... همه و همه در اقتصاد فرهنگ یابیمربوطه و بازار يبازارها

 يریتـأث مستقیما  ،شوند. در این مجال هر تغییري در نظام اقتصادي یمورد بحث واقع م

گذارد. غایت این عرصه  می فرهنگیهاي  نهادها و بنگاه ،مثبت یا منفی بر نظام فرهنگی

، اخلاقـی و  یشـناخت  ییبـا یزي هـا  ارزشاقتصادي بتوانند خادم ي ها ارزشآنجاست که 

  بزنند. یآسیب ها آنبدون اینکه به  اجتماعی فرهنگ باشند

  هاي فرهنگی اقتصاد دوم: زمینه یب) ترکیب اضاف

موضوعات معیشتی و اقتصادي در مقام تحقـق و بـه عنـوان سـبکی از زنـدگی، در      

چـون  هایی  یابند. مقوله می پویایی و تکامل دهند و می فرهنگی رخ يها مؤلفهبستري از 

هاي نـرم، قواعـد بـازي، عـادات و آداب و رسـوم،       سرمایه اجتماعی و انسانی، فناوري

فرهنگی رفتارهاي هاي  که زمینه اند عقل جمعی و... همه و همه مفاهیمی ،اخلاق ،تاریخ

هتـر، ایـن   دهنـد. بـه عبـارت ب    می هاي فردي و جمعی بشر را شکل اقتصادي در هویت

  اخلاقی و اجتماعی فرهنـگ،   ،یشناخت ییبایزي ها ارزشعرصه، مجالی است که طی آن 

از  یتأثراتو  راتیتأثکنند. از این منظر بدون مطالعه چنین  می ي اقتصادي خلقها ارزش

اقتصادي را تـدبیر و  هاي  توان اقتصاد را شناخت و رفتارها و انگیزه نمی ناحیه فرهنگ،

  تمشیت کرد.

  2ياول: فرهنگ اقتصاد یب وصفکی) ترج

هـا و   شیهـا، گـرا   یا ساختن نگرش يریگ شکلتوجه به  از فرهنگ اقتصادي، منظور

 يری ـگ لکش ـ يا تـلاش بـرا  یش، یاند. رصد و پا يه موضوعاً اقتصادکاست  ییرفتارها

معارض با فرهنگ مطلوب  يها فرهنگ خردهو طرد و حذف  ،مطلوب فرهنگ اقتصاديِ

                                                
1. Economics of Culture. 

2. Economic Culture. 
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دهـد   مـی  اي نظري و عملی سوق ، ما را به مقولهياقتصاد يها يا رفتارسازیو  ياقتصاد

نظام فرهنگی با تمامی منابع، نهادها و ابزارهاي خودش به سراغ ساختن یک  ،که طی آن

آن در  واقـع از یک نظام ادراکی منطبق با  دادن  نظام مطلوب اقتصادي و همچنین شکل

  ،يگـذار  هیسـرما و  انـداز  پسار، فرهنگ کرهنگ ف. )Beder, S2006( آید یاذهان افراد م

متخصـص فرهنـگ    یکه ک است  يو... از جمله موارد یاتیفرهنگ مصرف، فرهنگ مال

و چگونـه   يها، مسـتلزم چـه ابعـاد    ل به مطلوب در آنینکه داند  یم  به خوبی ياقتصاد

ود را د وضع موجیاست و چگونه با يش و رفتار اقتصادیی در باب شناخت، گرااتاقدام

رد. بـدون داشـتن   ک يزیر دن به وضع مطلوب برنامهیرس يها شناخت و برا نهیدر آن زم

 ،جامعه یک ادراك عدالت و فقر در بسا چه، يا و رسانه یکارکرد مطلوب از نظام فرهنگ

  )Bach, G. L and P. Saunders. 1965( .باشدجامعه متفاوت آن  یوضع واقعبا 

  1یرهنگدوم: اقتصاد ف یب وصفکید) تر

هـا و نظـام    يری ـگ سو در جهت کیاز  کهاست  ي، اقتصادیمنظور از اقتصاد فرهنگ

 ؛تاس متأثرحاکم بر جامعه  هاي ارزش و یو اخلاق یاز مقولات فرهنگ  خود، یزشیانگ

 ،یفرهنگ ـ ياقتصاد تاًیماه ،یاقتصاد غرب مقایسه بادر که از سویی  یاقتصاد اسلام مانند

خود اعـم از   ياقتصاد يدر کارکردها گرید ییو از سو ،شود یم یتلق یو انسان یاخلاق

 ـ، اشتغال، سود و تولییدرآمدزا  يو کالاهـا  وجهـه همـت خـود را بـر محصـولات       د،ی

دارد کـه   يات اقتصاددانان کاربرد معناداریدر ادب یر زمانین تعبی. ادهد یمقرار  یفرهنگ

ها و اهداف و اصول  چارچوب و منقاد به ینکه خادم نظام فرهنگیضمن ا ينظام اقتصاد

کالاها ، شدهبر بخش فرهنگی تأکید  نیز کشور ياقتصاد يها بخشر یسا میانآن است، در 

  .دهندکشور قرار  يو اقتصادیکوموتوموتور رشد و توسعه و لرا  یو محصولات فرهنگ

 ـاز اقتصـاددانان ا  ین نکته هم قابل ذکر است که برخیا در  هرچنـد  را ن اصـطلاح ی

 ـ، با ابرند یمکار ه اول ب یب اضافیمعادل ترک ییمعنادر  ،است یوصف یبیرکتظاهر،  ن ی

را به عرصه کلان  یو بنگاه و اقتصاد فرهنگ ،ردتفاوت که اقتصاد فرهنگ را به عرصه خُ

                                                
1. Cultural Economy. 
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از  یبه عنوان یک یاقتصاد بخش فرهنگ ،به عبارت بهتر .)Blaug, 2001( دهند یمنسبت 

، يچـون بخـش انـرژ    ياقتصـاد  يهـا  بخشر یسانار کي بخش خدمات در ها بخشزیر

در نظـر گرفتـه   ن، بخـش سـلامت و...   ک، بخـش مس ـ يشـاورز کبخش صنعت، بخش 

چـرا و   یه بخـش فرهنگ ـ ک ـدهـد   ینشان م ین معنا دانش اقتصاد فرهنگیدر اشود.  می

 ـبـا تول  کشـور تـأثیر بگـذارد و    اقتصاد کـلان  برتواند  یمچگونه  الاهـا و خـدمات   کد ی

یـا صـادرات    گـذاري  سـرمایه مهم در تولید ناخالص ملی، اشتغال و  ي، حضوریفرهنگ

، گذر از صنعت (به معناي یطیچرا و در چه شرا دهد که . همچنین نشان میداشته باشد

و بخـش خـدمات و    ، ضـرورت دارد یبه نفع بخش فرهنگ ها بخش گریدخاص آن) و 

در رشـد و پیشـرفت    توانند می دارند که يفرد منحصربه هاي ویژگیصنایع فرهنگی چه 

اقتصاددانان قـرار گیرنـد. بـه عبـارت بهتـر، عرصـه        يگذار هدفاقتصادي کشور مورد 

ایـن  ، اخلاقـی و اجتمـاعی    ،شـناختی  زیباییي ها ارزش ،آندر مجالی است که فرهنگ 

  ي اقتصادي خلق کنند.ها ارزش ها بخشظرفیت را دارند که بیش از سایر 

عدم تبیین دقیق رابطه فرهنگ  لیبه دلدر کشور ما  ژهیو به ي امروز ودر دنیا متأسفانه

واژگانی چون شدن طرح مو   نسبت به تلاقی فرهنگ و پول، منفی حساسیتی  و اقتصاد،

کـه  ه طـوري  ب ؛هزینه، قیمت و... در عرصه فرهنگی وجود دارد  تجارت،  ،صنعتبازار، 

البته  .اند زانیگرفرهنگ هرگونه مباحث اقتصادي در حوزه مطرح شدن از  از افراد برخی

هیچ رابطه و تعاملی  باًیتقرنهادهاي فرهنگی کشور ما ممکن است به این سبب باشد که 

است که  یدر حالخواهند داشته باشند. این  نمی با عرصه اقتصاد و اقتصاددانان ندارند و

ی هـای  شوند، ریشـه  می که صرفاً فرهنگی قلمداد ییها آنحتی   ،اغلب مشکلات فرهنگی

در مسائل اقتصادي دارند و اقدامات فرهنگی ما شدیداً در حوزه منابع و نحوه تخصیص 

مالی،  نیتأمکمبود منابع مولد فرهنگی (شامل عوامل انسانی و غیر انسانی)،  مسئله، ها آن

دسـتمزد و   مسـئله توزیع و مصرف محصـولات، و   مسئلهانسانی، هاي  مدیریت سرمایه

  فرهنگی با مشکل مواجه است.هاي  یت بنگاهمدیر معاش اهالی فرهنگ و

این مقاله  در ادامه ،فرهنگ و اقتصاد هیدوسوشناسی از روابط و تعاملات  گونه  نیابا 
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هـاي سیاسـتی و    برخی از دلالـت  کردضمن معرفی حوزه اقتصاد فرهنگ سعی خواهیم 

نگی کشـور  فره گذاران سیاستسازان و  را براي تصمیمها  از این گونهیک  راهبردي هر

  ح دهیم.یتوض

اقتصـاد فرهنـگ، هـر جـا      همچونمضاف  ياست در ادبیات اقتصادها به ذکرلازم 

،  تـري مثـل هنـر، رسـانه     جزئـی هاي  شود عملاً مشتمل بر عرصه می صحبت از فرهنگ

 ر مشتقات و ابزارها و مقولات فرهنگییها و تفریحات، ورزش، ارتباطات و سا سرگرمی

زیرشـاخه تخصصـی)، اقتصـاد     13ر اقتصاد رسانه (با بیش از . به عبارت دیگهستنیز 

هـاي   هنر و اقتصاد ارتباطات، و حتی مواردي چون اقتصاد سرگرمی و تفریحات، شاخه

  شوند. می از حوزه اقتصاد فرهنگ محسوب یمختلف

  

  چیستی اقتصاد فرهنگ

 بررسـی نظام اقتصادي بر روي نظام فرهنگی را دانشی به نام اقتصـاد فرهنـگ    ریتأث

ب یشود و از مقوله ترک یمضاف محسوب م ياز اقتصادها یکیکند. اقتصاد فرهنگ،  می

گستره روزافزونـی از انـواع صـنایع     در ياقتصادهاي  ه به کاربرد نظریهک  استنوع اول 

بـه عنـوان   پـردازد کـه    مـی  ينوظهـور  یو فن ـ یاجتماع يها يفناور ،ها فرهنگی، رسانه

اولین  .نندک یفا میآورند و نقش ا یروزمره سر برم یر زندگفرهنگ، ارتباطات و رسانه د

 Baumol( فتندرگ کاره بامول و باون دانش اقتصاد را در عرصه هنر ب 1966بار در سال 

and Bowen (1966).( تخصصـی  هاي  به عنوان یکی از شاخه ، اقتصاد رسانهمثال طور به

و  یصوت يها از اقتصاد رسانه ؛ابدی یم یها شاخه تخصص اقتصاد فرهنگ، به تعداد رسانه

 ونترنـت  یچـون ا  یجهـان  يهـا  هکاقتصاد شـب و  گرفته ونیزیو و تلویمثل راد يریتصو

 ـاقتصـاد جم  تـا تـاب و روزنامـه،   ک نظیرتوب کم يها ع رسانهیاقتصاد جم ع عناصـر و  ی

) سوپراسـتارها چون اقتصاد هنرمندان فوق سـتاره ( همر در عرصه رسانه یدرگ يها مؤلفه

)Rosen, S. 1981.( ماننـد  یتیچنـدمل ا ی یالملل نیب ،یبزرگ مل يها شرکتو  ها سازمان 

از آغـاز  . )Rosen, 1981انـد (  خانواده بزرگ اقتصاد رسـانه  يوود، همه و همه اعضایهال
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 کـه در ابتـدا   ییها یناکام با وجودتجارتی پرحجم  عنوان  بهقتصاد فرهنگ قرن جدید، ا

 ـ ،اهمیت یافت گذاران یاستسبراي اقتصاددانان و  ،داشت هـاي   کـه در دهـه   يطـور ه ب

فرهنگـی  هـاي   را مطرح کرد. بنگاه وکار کسبمیلادي صورتی جدید از  1990و  1980

ها از جهـت نظـارتی، تکنولوژیـک و تغییـرات مـالی، موضـوعِ        ر بنگاهیز همچون ساین

اد فرهنـگ بسـیار   ها بوده است. البته مفهـوم اقتص ـ  ها و تملک ها، ادغام ها، انحلال کنترل

فرهنگـی اسـت.    يوکارهـا  کسبیا  ها سازمانفراتر از فهمیدن صرف گردش وجوه در 

ــد  ــمفرآین ــگ میتص ــوعاتی   يری ــایی موض ــراي شناس ــونب ــنعتی،   همچ ــازي ص بازس

 ـفعالو  یهاي مقررات محدودیت  يهـا  ارزشو تغییـر در   يا فرهنگـی و رسـانه   يهـا  تی

شـود. ارزش و سـاختار    رهنگ بررسـی مـی  در اقتصاد ف ،و محصولات ها بنگاهاقتصادي 

 ـافهـم مکـانیزم    و تغییـر کـرده   سرعت  بهگذشته هاي  صنایع فرهنگی در دهه  گونـه  نی

، بینشـی در  یخیتـار  يالگوهـا  يتغییرات از آن جهت مهم است که به جاي مستندساز

 دهد. فرآیند بازتولید جریانات جاري در اقتصاد فرهنگ را به متخصصان امر ارائه می

 ین منـابع مـال  یبا مسائل مربـوط بـه تـأم    وبیش کمران حوزه فرهنگ، یگ میثر تصمکا

 یبا شناخت چگونگ يادی، ارتباط زیرشته علم یکن، اقتصاد به عنوان یرند. بنابرایدرگ

اقتصاد فرهنگ، مطالعه علم اقتصـاد را بـا   ع حوزه فرهنگ دارد. یها و صنا رد بنگاهکعمل

ه ک ـپـردازد   یم ـ ياقتصـاد  يها يرویرات نییتغ یبررسرده و به کب کیمطالعه فرهنگ تر

ا ی ـرده و ک ـت یران عرصۀ فرهنگ را هـدا یگ میر تصمیران، فعالان و سایمد يها انتخاب

دهد  ارائه می یین مقوله مبنایدر ا شده مطرح يم و مسائل اقتصادید. مفاهینما یمحدود م

صـه فرهنـگ از نحـوة    اران عرگـذ  سازان و سیاست تصمیم كش دریافزا در تواند که می

  .)Anderson, 1974نقش داشته باشد ( ،یفرهنگ وکار کسبت یریرد و مدکعمل

 ـ. بـر اسـاس تعر  گرفته اسـت ف اقتصاد فرهنگ صورت یجهت تعر ییها تلاش ف ی

 يازهـا یهـا و ن  ن خواسـته یتـأم  یچگـونگ  ی، اقتصاد فرهنـگ بـه بررس ـ  1اردیکرابرت پ

ننـدگان و جامعـه توسـط فعـالان     ک غیتبلکالاهاي فرهنگی، تماشاگران،  کنندگان مصرف

                                                
1. Robert Picard. 
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ف ی ـن صورت تعری. به هم)Picard, 1990|(پردازد  یفرهنگ با استفاده از منابع موجود م

 ياب بـرا ی ـمکاز منـابع   یع فرهنگ ـیاستفاده صنا یاز اقتصاد فرهنگ بر چگونگ 1آلباران

 .Albarran, A( نـد ک یم ـ تأکیدمتعدد  يازهایها و ن ن خواستهید محتوا... جهت تأمیتول

و  وکـار  کسـب ات ی ـگـران، اقتصـاد فرهنـگ بـه عمل    یو د 2سـاندر کدگاه الیاز د ).1996

 یع مختلف فرهنگ ـیدر صنا 3و فروشنده محصول دکنندهیتول يها بنگاه یمال يها تیفعال

  .)Alexander, A., Owers, J. and Carveth, R.1998(اشاره دارد. 

  ):Blaug, 1976( شود ی تقسیم میاقتصاد فرهنگ در عرصه خرد به دو شاخه اصل

در این بخش به چگونگی تولید  (کالاهاي فرهنگی): 4اقتصاد صنایع فرهنگی .1

شود. به عبارت دیگر این بخـش   و عرضه و تقاضاي یک محصول فرهنگی پرداخته می

مانند سـایر  نیز گیرد و حوزه فرهنگ و صنایع فرهنگی  میذیل ادبیات اقتصاد خرد قرار 

. در این مجال اقتصاد فرهنـگ بـا مسـائل    شود واقع میمورد بررسی  ،ایعها و صن حوزه

، يگـذار  مـت یق يها استی، سوکار کسب ي، استراتژالملل بیناز جمله تجارت  يمتعدد

  گذارند. یر میتأث یع فرهنگیها و صنا ه بر بنگاهکدارد  سروکار یز صنعتکرقابت و تمر

این بخش به فرهنگ عامه و در  اقتصاد فرهنگ به عنوان یک کالاي عمومی: .2

توجـه  هاي اختصاصی جوامع مختلف) بـه عنـوان یـک کـالاي عمـومی       (حتی فرهنگ

فوایـد  « ،»هزینه تغییر یـک فرهنـگ رایـج چـه مقـدار اسـت؟      «چون  یسؤالاتشود.  می

تـأمین مـالی   « ،»اقتصادي تغییر یک فرهنگ خـاص ماننـد فرهنـگ راننـدگی چیسـت؟     

یک فرهنگ اجتماعی خاص چـه  « و» پذیرد؟ میسازي اجتماعی چگونه صورت  فرهنگ

مشابه نگاه به امنیت است. یعنی فرهنگ  ،این نگاه ».و منافعی براي کشور دارد؟ ها نهیهز

  ابه است.شم ها مانند امنیت یک کالاي عمومی است و مسائل آن

برخـی از  اقتصـاد فرهنـگ، بـه     یاصـل  يها بخشر یاز ز یکهر  یدر ادامه با بررس

                                                
1. Albarran. 

2. Alexander. 

3. Output. 

4. Economics of Cultural Industries. 
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نظام اقتصادي  راتیتأثشناسی از  به نوعی گونه ،قتصاد فرهنگ اشاره کردهمباحث مهم ا

 سـروکار  یعن ـین قسمت بر اقتصاد خـرد ( یا یز اصلکتمرپردازیم.  بر نظام فرهنگی می

هـاي   پرسـش از  یبرخ ـ ولـی خاص) خواهد بود،  يانفراد يها ا بنگاهیداشتن با بازارها 

  .ز هستندیلان نکبعد اقتصاد  يدارا شده مطرح

 اقتصاد کلان و عملکرد فرهنگ .2,1

هاي ادبیات اقتصاد خـرد در عرصـه    مقوله اقتصاد فرهنگ، اغلب به کاربرد و دلالت

شـود.   مـی  فرهنگ کار دارد و حوزه اقتصاد کلان بیشتر به مقوله اقتصاد فرهنگی محـول 

 يبـرا  یمهم ـالزامات  ،اقتصاد یلکرد کعملچشم پوشید که  مسئلهاز این توان  ولی نمی

از جمله بخـش فرهنگـی    ها بخشها در همۀ  بنگاه ياندازها و چشم وکار کسبرد کلعم

ار یل اقتصـاد بس ـ کفرهنگی به نوسانات  يها ثر بنگاهکا يقت بهروزیجامعه دارد. در حق

ه یغات به عنوان منبع اولیبه تبل يا رسانه يها از بنگاه ياریمثال بس طور  بهحساس است. 

ه رابطـۀ  ک ـدهـد   یغات نشان میدر تبل بلندمدت يل روندهاینند. تحلک یه مکیت يدرآمد

 يوجـود دارد. درآمـدها   یغاتیت تبلیل اقتصاد و سطوح فعالکرد کان عملیم یمستحکم

اقتصاد  یلکز به وضوح به ارقام ینندگان نک م مصرفیاز مخارج مستق فرهنگی يها بنگاه

  د.دار یبستگ کننده مصرفر سطوح درآمد قابل تصرف و اعتماد ینظ

 يهـا  اسـت یسره)، ی ـو غ ی، مـال یدر اقتصاد (پـول  یدولت يها استی، سيدر بعد نظر

ط یمحتوانند بر  یم یا رفاه اجتماعیا مهار رشد یارتقا  يها استیو س يا ارانهیمالیاتی یا 

عـام، از جملـه    طور بهي اقتصادي ها بخش محیط، ه در آنکباشند تأثیر داشته  ياقتصاد

 .Alexander, A., Owers, J. and Carveth, R( نندک یت میفعال ،یگع فرهنیها و صنا بنگاه

بهـره توسـط دولـت بـر سـطوح       يهـا  نتـرل عرضـه پـول و نـرخ    کمثـال،   يبرا .)1998

 ـبـا ا  گذارد. یر میل کشور تأثکدر  يت اقتصادیو فعال يگذار هیسرما ن وجـود، برخـی   ی

 یجهـان "اهش اسـت.  ک ـرو بـه   ين اثـر یاعمال چن يبرا یمعتقدند قدرت مقامات دولت

، ياقتصاد يها استیر سیو سا یاست پولیس راتیتأث ینیب شیه پکن معناست یبد 1"شدن

                                                
1. Globalization. 
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  شود. یتر م باز سخت ياقتصادها يبرا روز روزبه، یتنها بر اساس ملاحظات داخل

 اقتصاد فرهنگ در مقوله مصرف فرهنگی .2,2

گذارند،  یر میتأث ل اقتصادکه بر کاست  ییروهایلان در مورد نکه اقتصاد ک یدر حال

پـردازد. اقتصـاد،    یم ـ يفـرد  يهـا  ل بازارهـا، محصـولات و بنگـاه   یاقتصاد خرد به تحل

و  »؟جـا ک«، »؟کـی «، »؟چگونـه «، »؟زی ـچه چ«ه در آن پاسخ سؤالات کاست  یسمیمکان

 Parkin, M., Powell, M. and(گردنـد   ین م ـیـی تع ،»؟ردک ـد ید تولیبا یسکچه  يبرا«

Matthews, K.1997(. کننـدگان  مصرفـ  يمات توسط سه نوع فعال اقتصادین تصمیا ،

اتخاذ شده و در بستري به نـام ترتیبـات نهـادي و     ـ  ها ها) و دولت (بنگاه دکنندگانیتول

شـوند. علـم اقتصـاد بـه      یگر هماهنگ م ـیدیکبا  "بازار"مانند هایی  قراردادي یا شبکه

  ه دارد.کینند، تک یمن فعالان چگونه انتخاب یه اکنیدر مورد ا یفروض خاص

فرهنگی بـراي   کنندگان مصرف يها انتخابکند تا الگوریتم  می اقتصاد فرهنگ کمک

تئوریـک در   ییهـا  چـارچوب و تولیدکنندگان فرهنگی شناخته شـود و   گذاران سیاست

مثال، فرض بر  يرا معنا کنیم. برا کنندگان مصرفرفتار بتوانیم دهند تا  می اختیار ما قرار

ا یل کت یردن مطلوبکثر کبه دنبال حدا ییجو کمالبا  کنندگان مصرفه همه کن است یا

مصرفی خود براي پاسـخ بـه    يها انتخابدر  کنندگان مصرفخود هستند.  يتمندیرضا

 از تحلیـل  »چقـدر؟ « سـؤال از مطلوبیت کل و در پاسـخ بـه    »کدام؟ این یا آن؟« سؤال

از مصرف  یناش يتمندیر در رضاییتغ ،ییت نهایکنند. مطلوب می نهایی استفاده مطلوبیت

ت یبودن مطلوب یدهد. قانون نزول ین را نشان میمحصول مع یکمتر از کا یشتر یب کیاند

ن یمحصول مع ـ یکاز  يشتریبا مصرف مقدار ب کنندگان مصرفه کند ک یعنوان م ،یینها

ه ک ـ ید آورد. مثـال ن ـخواه به دستآن محصول  يبعد ياز واحدها يمترک يتمندیرضا

ه با ثابت نگاه داشتن کدهد  یاند نشان م ار بردهکن اصل به ین اییتب يستال برایرکو  یپسیل

 به دست يشتریب يتمندیشتر در هر ماه رضایلم بیبا مصرف ف کننده مصرفط، یر شرایسا

واحد  ییت نهایاز مطلوب ،در هر ماه یلم اضافیهر ف ییت نهاین وجود، مطلوبیآورد. با ا یم

 .ابدی یاهش مک یش مقدار مصرفیبا افزا ییت نهایمطلوب یعنی. متر استک یقبل
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 اقتصاد فرهنگ در مقوله تولید فرهنگی .2,3

شناخت و  بهو درآمدي،  يا نهیهزهمچنین اقتصاددانان فرهنگ با توجه به ساختارهاي 

 ، تعیین مقیاس بهینه تولید وسر سربهپردازند. یافتن تولید بهینه، نقطه  تدبیر مقوله تولید می

اسـت کـه    هـایی  پرسـش هاي خارجی به مقیاس و به گستره، از جمله  استفاده از صرفه

قادر به تضمین حیات اقتصادي خود و   آنهاي فعال در صنایع فرهنگی بدون پاسخ  بنگاه

 یکـی زیاز محصـولات ف مـواجهیم؛  د ی ـع فرهنگی، با انواع تولیتداوم آن نیستند. در صنا

 ـنظ یچاپ يها رسانه محصـولات   یـا  مجسـمه  ،نقاشـی  گرفتـه تـا   مجلـه  ر روزنامـه و ی

  .یسرگرم يها ر اخبار و برنامهینظ، رسانه پخش1يگذر

ن یاست. ا يا نهیهزمنوط به شناخت ساختارهاي  ،در عرصه فرهنگی نیز تولید بهینه

 يا قابـل ملاحظـه   میـزان گر به ید یصنعت رسانه به صنعت یکاز  يا نهیهز يساختارها

 يبـرا ولـی  م. یمواجه یثابت يها نهیثراً با هزکلم ایف یکساخت  برايرد. کر خواهد ییتغ

 یچ چاپیه قبلاً هک یتابکچاپ  يها نهیاز هز يا ، بخش قابل ملاحظهیبنگاه انتشارات یک

راژ ی ـر بـوده و عمـدتاً بـه ت   یده است، متغیاز آن به چاپ نرس يا ا چندان نسخهینداشته 

  خواهد داشت. یچاپ بستگ

 محصولات در اقتصاد فرهنگ گذاري بازار و قیمت .2,4

ن ارزش مبادلاتی (و نه ارزش مصرفی) دغدغه همه فعالان فرهنگ است و باید یتعی

داند.  نمی يا عرصهتعیین ارزش مصرفی در هیچ  دار هیداعباشد. اقتصاد فرهنگ خود را 

ي اقتصادي در این مجـال  ها ارزشفعالان فرهنگی نباید نگران ورود اقتصاد و  بنابراین،

ي مبادلاتی براي فعالان بخش خصوصی یـا مـدیران دولتـی عرصـه     ها ارزششند. اما با

است. تعیین دقیق قیمت در  سؤالمحل کنند، همیشه  می فرهنگ که در این زمینه هزینه

بازار محصولات و خدمات فرهنگی در بسیاري از مواقع ضامن تداوم حضور هنرمند یا 

 ـبـه دل هاي فرهنگـی  کالااز که برخی  ژهیو به ؛فرهنگساز است فقـدان بـازار مرسـوم     لی

یـد  آ یبرم ـکه فقـط از عهـده اقتصـاددانان فرهنـگ      اند يا هیسا يها متیقنیازمند تعیین 

                                                
1. Transientproducts. 
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)Hutter, M., Throsby, D. 2006.(  

ستم یق سیص منابع از طریمربوط به تخص يها میثر تصمکبازار آزاد، ا يدر اقتصادها

ص منـابع در عرصـه فرهنـگ و    یمـت و تخص ـ یق انیرابطه م د. ولیریگ یمت انجام میق

 یونی ـزیو تلو ییوی ـدر پخش راد ژهیو بهن حالت یر معمول است. ایغ يرسانه تا حدود

) کیاشـترا  يهـا  انـال کرغم رشـد   ین حوزه (علیه در اکچرا  ،ندک یدا میپ يشترینمود ب

افـت  یدر کننـدگان  مصـرف  از یمیخـدمات، پرداخـت مسـتق    دهنـدگان  ارائهاز  ياریبس

 تولیدکننـدگان و  کننـدگان  مصـرف ان ی ـم میمسـتق  يوندیمت به عنوان پینند. اگر قک یمن

 کننـدگان  عرضهبا  کننده مصرفحات یمعمول انطباق ترج يها وجود نداشته باشد، روش

  .)De Marchi, N., Van Miegroet, H. 1996( ست مواجه خواهد شدکبا ش

دیگري هم دارنـد کـه بایـد در     فرد منحصربه هاي ویژگیهنري  ـ  بازارهاي فرهنگی

  مطالعات اقتصادي مورد توجه باشند:

 شـوند و لـذا تقاضـاي     می کالاهاي فرهنگی گاه به عنوان کالایی لوکس فرض

منفی را براي فعالان در  یتبعات ،کشش (حساسیت) قیمتی بالایی دارند و همین امر ها آن

 است. گذاران سیاست ژهیوپی دارد و نیازمند حمایت 

 قانونی محصول هنـري، مشـکل سـواري     کپی غیر مسئلههاي فرهنگی از بازار

 برد. می به صفر، رنج نزدیکامکان بازتولید و تکثیر با هزینه نهایی  و مجانی

   .بازارهـاي هنـري و    همـه بازار فرهنگی اغلب بازاري دوپایه و دوگانه اسـت

زمان، خـود   همو  ویژگی را دارند که محصول خود را به مشتري بفروشند نیا يا رسانه

بـه دیگـري   نیـز  را  آنامکـان دسترسـی بـه    همچنـین   و شسلایق و ها ویژگی ،مشتري

 هـم را  هـا  قالـب و سـایر مضـامین    ،بفروشند و یا همراه با فروش مضمون و قالب خود

 بازاریابی کنند.

  ـبازار در محصولات فرهنگاز آنجا که  مشمول  ،است يا نقطههنري، اغلب  ی 

نه چارچوب عرضه و تقاضاي متعارف. فضاي بازار نیز  ،قرارداد استحراجی یا قاعده 

و  ها آن، آشنایی با انواع ها یحراجدانش طراحی  بدین سبب،کند.  می تغییر ها يگالربه 
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 اقتصاددان فرهنگ است.یک مدیریت یک حراجی از اهم واجبات 

  ــه ــاقی و گ ــده اتف ــاهی  پدی ــاهکار"گ ــا و 1"محصــول ش ــده امح ــار  يپدی آث

هنري بوده و آثار خـاص خـود را بـر     ـ  بازارهاي فرهنگی هاي ویژگیاز  ،2نرفته شفرو

 بازار دارند.

 لـذا مشـکل   انـد  نامتجـانس و  همگن ریغ تاًیماههنري،  ـ  محصولات فرهنگی .

  ).Towse, R.1997( و تعیین قیمت دارند يگذار ارزشهاي  سنجه

 مطالعات حقوق اقتصادي در فرهنگ .2,5

بـراي نظـام فرهنگـی    نظام حقوقی نیز فهرستی از مسائل را  تلاقی نظام اقتصادي و

 بـاره در يری ـگ میتصموفایده و  کند. طبق نظریه کوز به دو شرط، مسائل هزینه می ایجاد

وکمال مـورد   تمام ،توان به بازار سپرد: اول اینکه حقوق مالکیت می بهینه را يها انتخاب

لاتی قابـل اغمـاض باشـند. هـر دو ایـن      مبادهاي  دوم اینکه هزینه .قبول و تنفیذ باشند

 نیتر مهم تیرا یکپ. قانون اند ياقتصاداقتصاد حقوق و حقوق  يها دانششروط موضوع 

 در نظـر اول،  حتـی اگـر  ابزاري است که براي شرط اول مطرح شده است. حق کپـی،  

اثبات شده که با حمایت از نوآوران و هنرمنـدان،   ولیمحدودیتی براي بازار تلقی شود 

 يها يفناورزیرا  ،هم شده تر پررنگاین نیاز امروز شود.  می بازار کارایی يموجب ارتقا

اجتماعی نوین تهدیدات جدیدي را براي هنرمندان و اهالی رسـانه  هاي  جدید و شبکه

 رایـت  کپـی که چگونه قـانون   اند دادهتذکر  انانداقتصاددر عین حال، . است کردهایجاد 

سـو   از یـک کـه  را و خلاقیتـی  انحصارات شده و نوآوري  گیري شکلتواند موجب  می

اجتمـاعی   يها ییکاراکرد، مخدوش کند و از این طریق به علم و فرهنگ و  می حمایت

بزند. بررسی ، لطمه اند هاي فرهنگی که بیشترین و بهترین شاخص محصولات و فعالیت

فوایـد   گیـري  ازههـاي اقتصـادي و انـد    اثرات سانسور و محدودیت در مضامین، با تکنیـک 

 مبادلاتی آن، از دیگر مباحث مهم این بخش است.هاي  اجتماعی و هزینه

                                                
1. “masterpiece” effect . 

2. “burning” effect. 
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 فرهنگیهاي  اقتصاد فرهنگ در تعیین پروژه .2,6

رقیب در هاي  با توجه به وجود بالقوه و بالفعل کالاهاي فرهنگی جانشین و وجود گزینه

بـراي هزینـه و    است کـه بهتـرین محـل    مطرح سؤالفرهنگی، همیشه این هاي  محل هزینه

 و  بهترین انتخاب در تولید فرهنگی کدام است. این انتخاب لاجرم نیازمنـد ارزیـابی هزینـه   

خارجی بسـیار بـالایی کـه     ۀصرف لیبه دلکالاها و خدمات فرهنگی، که  ژهیو به ،فایده است

تصـور  منیـز   هـا  آن ايو غیر مستقیم اجتماعی بر یپول ریغهاي  و فایده ها نهیهزبیشتر دارند، 

بـرخلاف  ولی  یک اقتصاددان فرهنگ مانند متخصصان فرهنگ به این امر اذعان دارد، .است

پـردازد و سـعی در تعیـین میـزان آن دارد.      نمـی  در ایـن بـاب   ییگـو  یکل ـبه  فقطسایرین 

بـه ترتیـب از    یفرهنگ اقداماتو  ها پروژهو اثربخشی  کاراییاقتصاددانان فرهنگ با تضمین 

  ).Throsby, D. 2001( کنند می فرهنگ جلوگیري عرصهابع در اسراف و تبذیر من

 فرهنگیهاي  اقتصاد بنگاه .2,7

 ـ ه و...ین و سرمایار، زمک يرویاعم از نـ ل منابع یتبد«به را  »دیتول«در علم اقتصاد، 

د صـورت  یتولها  در آنه ک اند ییها نهادها »بنگاه«. کنند یف میتعر »الاها و خدماتکبه 

ل کیهمان بازار تش يالا و خدمات براکنندة کدیبنگاه تول ياز تعداد »عیصنا«رد و یگ یم

 يهـا  از انـواع سـازمان   یمجموعه متنـوع  يا رسانهبنگاه فرهنگی یا  یکاند. مفهوم  شده

بـزرگ   يها تکناشران کتاب و مجله تا شر مانند در عرصه محصولات فرهنگی يتجار

بـزرگ   هـاي  تکتـا شـر  گرفتـه   یتکیلما کت هاي تکاز شر است؛ یونیزیتلو وسینمایی 

 يه بـه نحـو  کن است یها ا بنگاه همۀ مشتركنقطۀ  .شده در بازار بورس ثبت یتیچندمل

  نند.ک یم يا رسانهفرهنگی، هنري و  يع محتوایا توزی يبند د، بستهیاقدام به تول

سـتند.  یبه معناي مصـطلح ن  »يسازمان تجار«، فرهنگی يها ن وجود، همه بنگاهیبا ا

انتفاعی، غیر انتفاعی و خصوصی و عمومی و هاي  از بنگاه يا مجموعهفرهنگ با  عرصه

ضمن اینکه ماهیت یک بنگاه انتفاعی در بخـش فرهنـگ، هماننـد     .دولتی مواجه است

محصولات تولیدي در عین اینکه یـک محصـول   ؛ زیرا انتفاعی معمول نیستهاي  بنگاه

دارنـد. لـذا توابـع هـدف      به خود را مختصفرهنگی و هنري  هاي ویژگیاند،  اقتصادي
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 شـناختی  زیبـایی ها که باید ماکزیمم شود گاه از اهداف غیر اقتصادي، فرهنگـی و   بنگاه

  ).Throsby, D.1994(است  متأثردیگري نیز 

کننـده محصـولات    هاي تولیدکننده یا توزیـع  ، بنگاهشورها و در همه مواردکدر همه 

، بـه دلایـل   داشـته باشـد  عمومی  ماهیتی شانمحصولات و خدمات جایی کهتا  فرهنگی

 نظیـر  ذاتـی کالاهـاي عمـومی    هـاي  ویژگـی (از جملـه  سیاسی، اجتماعی یا اقتصـادي  

 يهـا  از بنگـاه  ياریبس اند. ناپذیري)، لاجرم عمومی یا دولتی ناپذیري و اختصاص رقابت

 ـراد نظیـر  PSBs(1( یعمومپخش خدمات   ـ  ، ونی ـزیو و تلوی (ماننـد   یبـه بودجـه دولت

بـه   یل ـکا به طور ی يز تا حدودینها  از آن یهرچند برخ ؛نندک یه مکیت  )یمال يها کمک

ه ک یزمان ی. حتاند وابسته یغاتیتبل يل فروش فضایاز قب يتجار يها تیفعال يدرآمدها

معمولاً  هاPSBنند، ک یگر رقابت میدیکبا  يسب درآمد از منابع تجارک يها برا ن بنگاهیا

کالاهـا و  هـا ارائـۀ خـدمات توزیـع      ه آنی ـهدف اول زیرا ؛زندیمتما يتجار يها از بنگاه

 ـانـه بـه دسـت آوردن سـود. از      ،عموم مردم است يخدمات فرهنگی برا  بیشـتر  رو نی

بـه ارائـه    یت دولتکشر یکه در نقش ک اند ینهاد پخش برنامه دولت یک يکشورها دارا

  پردازد. یم یونیزیو تلو ییویراد یعمومخدمات 

در  يبنگاه تجـار  یک يها میه همۀ تصمکشود  یفرض مچنین عام  طور بهدر مقابل 

ردن سود کثر کها به دنبال حدا ه همه بنگاهکن فرض یردن سود است. اکثر کحدا يراستا

د و به اقتصـاددانان اجـازه   یآ یۀ بنگاه به شمار مینظر يزکمر هاي از فرض یکیخودند، 

 ايبـر  هـا  آن يش رویپ ـ يهـا  از انتخـاب  یکهر اثر  مطالعۀها را با  دهد رفتار بنگاه یم

  ).Towse, 2003( دنینما ینیب شیپبیشتر  يسودآور

هر دو به عرصـه   کهۀ بنگاه وجود دارد ین وجود، دو انتقاد متداول در مورد نظریبا ا

فـرض   اگرچـه ن انتقـاد معتقـد اسـت    ی. نخسـت دارتبـاط دار  نیـز  فرهنگ، هنر و رسـانه 

 ـانگ تردیـد  بـی  ولیرسد  یبه نظر م »یهیبد«ها کارو کسبسود توسط  يثرسازکحدا زة ی

 ـ. گسـترة ا اسـت  يگـر یاهـداف د  ،در عرصه فرهنگ ژهیو بهها، وکار کسباز  یبرخ ن ی

                                                
1. public service broadcasters. 
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از اهداف را شامل  یل به منافع مرتبط با انواع خاصیتا تماصرف  یدوست انساناز  ،اهداف

 اي رسـانه فرهنگـی یـا    ياه در مورد بنگاه ژهیو بهن یگزیجا يها زهیاز انگ یکیشود.  یم

  .باشد یاسیس و یرات عمومیتأث دنبال کردنتواند  یم

 ها بنگاههمۀ  بر این است کهفرض  ين تئوریادر ه ک کند چنین بیان مین انتقاد یدوم

ت یدر واقع ولینند. ک یل رفتار مکش یکشان به  یبدون توجه به اندازه و ساختار سازمان

ت کآن بنگاه داشته باشد. مشار يها تیاولو بر یاثر مهمبنگاه  یک يساختار نهاد بسا چه

ه چگونـه  ک ـدهـد   ینشان م 2»شنیورپورکوز ین«ت کشر يانداز راهدر  1كروپرت موردا

امروز  آنچه ولیشوند.  یت میریانشان مدکباً توسط مالیتقر ،يا رسانه يها از بنگاه یبرخ

 PLCs(3( یمحدود دولت ياه تکه در شرکن است یمتداول شده ا یصنعت يها در سازمان

ا ی ـان ک ـنـه مال  ،ردیپـذ  یران انجـام م ـ یتوسط مـد به طور معمول روزمرة بنگاه  يارهاک

  .ها آن سهامداران

ن کران آن ممیشوند، مد یگر جدا میدیکسازمان از  یکنترل کت و کیمال که یهنگام

 ـا نند. ازکردن سود و بازده سهامداران را دنبال کثر کر از حدایغ یاست اهداف ن تضـاد  ی

 ادارة يبـرا  شده نییتعران یشود. مد یاد می 4»ارگزارک س  ـیرئ«منافع تحت عنوان مسئلۀ 

سـان)  یل سـهامداران (رئ یارگزاران) همواره مطابق با مک( يا رسانهبنگاه فرهنگی یا  یک

ارگزار ک ـهدف  که ینند. هنگامک یخود را دنبال م يارکرده و در عوض برنامۀ کعمل ن

 ـنظ یبـا اهـداف   »سـود  يثرسـاز کحدا«شـود، هـدف    یغالب مطرح م به عنوان هدف ر ی

(بـه تعبیـر اقتصـادي     »افزایش مخاطب«، یا »رشد بنگاه« ،»درآمد فروش يثرسازکحدا«

  .شود ین میگزییا افزایش سهم بنگاه در بازار) جا کننده مصرفافزایش 

 ساختار بازارهاي فرهنگی .2,8

مـرتبط بـا    يهـا بـا درآمـدها    نهیاخت هزد علاوه بر شنیدر تدبیر امور یک بنگاه، با

                                                
1. Rupert Murdoch. 

2. News Corporation. 

3. public limited company. 

4. principal–agent. 
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ه ک يبه نوع ساختار بازار يادین امر تا حدود زیسطوح مختلف محصول نیز آشنا شد. ا

ل انـواع  ی ـتحل يبـرا  یمـدل  ،يه اقتصـاد یدارد. نظر یند، بستگک یت میبنگاه در آن فعال

بـازار را  هـا در آن   ان بنگاهیبازار و درجۀ رقابت، انحصار یا همکاري م یک يساختارها

ند، ک یت میفعالدر آن ه یک بنگاه فرهنگی ک يبازار ي. ساختارهاگذارد میار ما یدر اخت

آن توسـط   وکار کسبارآمد منابع و امور مربوط به ک دهیسازمان یچگونگ بر یاثر مهم

 »نـاقص رقابـت  « ،»املکرقابت «بازار،  یاصل يساختارها ،لحاظ تئوریک بنگاه دارد. به

 هـاي  ویژگـی اسـت. بـه دلیـل     »انحصـار «) و چندجانبـه و انحصار  يصاررقابت انح یعنی(

سـاختار   و در عرصه فرهنـگ  اسیمق ها آن قابل توجه يها صرفهمحصولات فرهنگی یا 

 اسـت.  چندجانبـه رقابت انحصاري و یـا انحصـار    به صورت اغلب ،بازارهاي فرهنگی

مختلـف، موضـوع    يربازا يساختارهادر عمل و در فرهنگی  يها رفتار بنگاه یچگونگ

 .Picard, R. 1990( از اقتصاددانان عرصه فرهنگ و رسـانه بـوده اسـت    ياریمطالعه بس

Wirth, M. and Bloch, H. 1995.(  

 اقتصاد رفاه در عرصه فرهنگ .2,9

ص مجـدد منـابع   یه بـا تخص ـ کارآمدند کد نایتول يها روشزمانی ، يبه زبان اقتصاد

 يالاکد یزمان تول ه به طور همک، بدون آنزایش داداف ها راالاک ی ازیکتولید بتوان حداقل 

 يا رسـانه د محصول فرهنگی یا یه نوبت به تولک  ین وجود هنگامیم شود. با اک يگرید

بـه   یونی ـزیت تلوکشـر  یـک مثال،  يد. برایآ یرد نامناسب به نظر میکن رویرسد، ا یم

 ـ يا بـه گونـه   ینـه قبل ـ یتواند منابع خود را با همـان هز  یم یراحت ه ک ـد ی ـع نمایازتوزب

ار کن یاگر ا ولید. یجذب نما يشتریا مخاطبان بیرده کد یبرنامه تول يشتریب يها ساعت

ه اسـتفاده  ک ـتـوان گفـت    یا م ـیبوده باشد، آ فرهنگیردن تنوع محصول کمحدود  يبرا

  از منابع صورت گرفته است؟ يتر نهیبه

 يه اقتصـاد یاز نظر يا هبه شاخ ،صید و تخصیتول کارایی بارهدر ها گونه پرسش  نیا

 يارهـا کثـر  ک. ا)Peacock, A. 1969( شـود  یه به آن اقتصـاد رفـاه گفتـه م ـ   کتعلق دارد 

 ـاقتصاد بخـش راد زمینه گرفته در انگلستان در  صورت  و مـرتبط بـا   یونی ـزیو تلو ییوی
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و  2سی ـن داویراً گـاو یو اخ 1كایکآلن پ يارهاکژه یو به یعموم يگذار استیسمسائل 

 فرض بر این است که یضمن طوربه  ،ردیکن روین حوزه تعلق دارند. در ایگران به اید

له یتـوان آن را بـه وس ـ   یه م ـک ـثر کرفـاه حـدا   دهنده نشان یرابطه تابع یعنیـ تابع رفاه  

رد. در کف یل جامعه تعرک يتوان برا یرا م ـ  ن منابع به وجود آوردیگزیجا يها میتصم

 یدر نشـان دادن چگـونگ   یتوانـد نقش ـ  یم ـ ، اقتصاد فرهنـگ ین چارچوب مفهومیچن

 يسـاز  آمـاده  دربـاره ، یاسـت یس يها از انتخاب یکاز هر  یان رفاه ناشیردن زکثر کحدا

  .Loughman, J., Montias, J.M. (2000) دینمافا یمحصولات فرهنگی ا

 در فرهنگ یتکشر یمرانکح .2,10

 ،یر قانوناز نظسهامدارانش رد، یگ یبه خود م 3»تکشر«ل کسازمان ش یک که یزمان

ط ین حق در اداره امور بنگاه در چارچوب شرایه از بالاترکند یآ یشمار م آن به 4»مؤسسان«

یعنـی  شـود،   یت فـرض م ـ کر شـر یمـد  يه بـرا ک ـ یموجود برخوردارند. هـدف  یحقوق

 يثرسازکهدف حدا یگیريپمترداف است با  ،»انکثروت سهامداران / مال يحداکثرساز«

ثـروت   يثرسـاز کن هـدف حدا ی ـسـهام دارد. ا  یعمـوم ه عرضه ک یمت سهام بنگاهیق

ه کب نموده است یترغ يریها را به اتخاذ تداب از بنگاه يا سهامداران، شمار قابل ملاحظه

بنگـاه   درآمدهاي ش (گسترش)یا افزای) و يساز کوچکها ( نهیاهش هزکها  هدف از آن

 هاي ییکارا ي(شامل ارتقا 5»ابندهیرات رشدییتغ«توان در دو گروه  یر را مین تدابیاست. ا

د یرد. تجدک يبند دسته 6»تکد ساختار شریتجد«و تلاش براي سود بیشتر) و  يا نهیهز

  ): 1983 7ت و اورز،یها ر است (ر.ك.یرات زییطور عمده شامل انواع تغ ساختار، به

 يها ي(جداساز 1»ها تیه فعالیتجز. «2ها)؛  ها و تصاحب (ادغام 8»ها تیق فعالیتلف. «1

                                                
1. Alan Peacock. 

2. Gavyn Davies. 

3. Corporation. 

4. Constituents. 

5. Incremental Changes. 

6. Corporate Restructuring. 

7. Hite &Owers. 

8. Business Combinations. 
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ت کیمجدد مال دهی سازمان. 3)؛ 4»يساز منظومه«و  3»تیفروش فعال«ر ینظ 2اهنده اندازهک

  .)6»هید سرمایتجد«و  5اُ) یب ال(شده  د اهرمیخر( بنگاه مشخص یکدر  یو امور مال

نـه  یبه یج مـال یبـه نتـا   یابیدسـت  يبرا ،ن اقداماتیبا استفاده از اهاي فرهنگی  بنگاه

فراوانـی از ایـن قبیـل     يهـا  مثـال  1990در دهـه   یـژه و به گردند و یتحولات م يرایپذ

ت یریشناخت و مـد  ي. برامشاهده کرداي  در صنایع فرهنگی و رسانه توان یماقدامات 

نیـاز اسـت تـا    منسـجم   يچارچوب اقتصاد یکع فرهنگی، به یفعال در صنا يها بنگاه

ــا چــالش ــه  يه ــا بنگــاهروزان ــد ه ــل کن ــرات تغ و را تحلی ــاث ــیی ــتغو  یرات فن رات یی

مورد ملاحظه قرار  را يا رسانهع فرهنگی و یصنا يها د چالشیها در تشد يگذار مقررات

  )Ginsburgh, V. 2001( دهد.

 شناختی اقتصاد فرهنگ ابعاد جمعیت .2,11

است.  یشناخت تین عوامل مؤثر بر مصرف فرهنگی، ملاحظات جمعیتر از جمله مهم

بازار و نوع قالب و محتـواي مـورد    مستقیمی بر حجم یرتأث یشناخت تیجمع يها چرخه

 آنت تبعـات  یریبوده و مد ینیب شیاملاً قابل پکگذارد. البته تحولات جمعیتی  می تقاضا

در  یشناخت تیر مهم جمعییتغ یکدر عرصه اقتصاد فرهنگی لازم است. در دهه شصت، 

ه کــشــود  یاد مــیــ 7»دوره رونــق زاد و ولــد«ه از آن بــا عنــوان کــران اتفــاق افتــاد یــا

برنـد.   یسـر م ـ  در اواسط دهه سوم عمر خود به ن آن دوره، اکنونیمتولد يها نیتر مسن

 يا کاهش قابل ملاحظه 80ه در دهه کنیافت تا ایاهش کن یپس از این دهه، آمار متولد

ب، هرچنـد بـازار جوانـان، در    ین ترتی. به اشدآغاز 8»دوره رکود زاد و ولد«رد و کدا یپ

ر قـرار داده،  یرا به شدت تحت تأث يا فرهنگی و رسانه یابیمات بازاریحال حاضر تصم

                                                                                                              
1. Business Separations. 

2. Downsizing Divestitures. 

3. Sell-Offs. 

4. Spin-Offs. 

5. Leveraged Buyout (LBO). 

6. Recapitalization. 

7. Baby Boom. 

8. Baby stagnation. 
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اهش ک ـخـواهیم بـود.    ین گروه سـن یبه ا د توجهیاهش شدکدر دهه بعدي شاهد  ولی

 هـا و مصـرف رسـانه    برنامـه  ياز نظر محتـوا  یراتییجوانان، به تغ یسهم بازار گروه سن

 ـبل فروش ۀباج يان پایدرصد مشتر 50دود ح خواهد  انجامید؛ چرا که  يهـا  ت سـالن ی

به خوبی ایرانیان این تحولات جمعیتی را  ند.داد یمل یجوانان تشک یش را گروه سنینما

لمـس   هـا  بسط تقاضاي خدمات آموزشی در آموزش و پرورش و دانشـگاه  در قبض و

دارنـد،   ییت بـالا یه اهمکنیضمن ا یشناخت تیجمع هاي ویژگیه کاست  یهیکردند. بد

بـه عوامـل   لازم اسـت  ، یشـناخت  تی ـجمع هـاي  ویژگین ییدر تعز هستند. یر نییقابل تغ

 يهـا  اسـتان از مـوارد سـهم مطلـق)     ی(و در بعض یرد و سهم نسبکز توجه ین يا منطقه

د نمـو  کیـک گر تفیدیک ـسـه بـا هـم از    یمختلف و مراکز شهري و روسـتایی را در مقا 

)Towse, 2003(.  

ان رو به میانسالی دارد. ، جمعیت ایر2/1با کاهش نرخ رشد جمعیت به عددي مثل 

درصـد   50ساله، حـدود   44تا  35 یموجود، افراد گروه سن یخیتار يها بر اساس داده

 ـدارند و دو برابر م ین، مخارج سرگرمیانگیبالاتر از م  ـلـوازم و  بـراي ن، یانگی و  ییدئوی

گـروه   يکـه جـا   یفعل يها ساله 34تا  25ت ینند. اگر جمعک یمخرج  یزات صوتیتجه

رند، به همان منوال خـرج کننـد، در مجمـوع در    یگ یرا م یفعل يها ساله 44ا ت 35 یسن

شور مواجـه  کدر سطح  یبا افزایش مخارج سرگرم يا زان قابل ملاحظهیدهه جاري به م

ت یه جمعکن است یم بود. علت ایبعدي با کاهش مواجه خواههاي  بوده و البته در دهه

  ابد.ی یاهش مک يا نده به اندازه قابل ملاحظهیسال آ  ها در ده ساله 44تا  35 یگروه سن

قابـل   يهـا  ه چـالش ک ـدارد  یجـالب  يکشور الگوهـا  یشناخت تین، ابعاد جمعیبنابرا

ند. ک یجاد میع فرهنگی ایر صنایز سایحوزه هنر، سرگرمی و رسانه و ن يبرا يا ملاحظه

امـل  وجـود ع  .افتـه اسـت  یاهش ک ـ يا ان و نوجوانان کشـور تـا انـدازه   کودکت یجمع

متعلق به   در ایران،ن نرخ رشد یتر عیه سرکن معناست یبه ا 1»تیسالخورده شدن جمع«

 ياز نظـر محتـوا   یشناخت تیر جمعیین تغیمیانسالان و سالخوردگان است. ا یگروه سن

                                                
1. Longevity. 



 

 

��ل  
�ن�ی �� ت 

� �یا ن و 
� � د

�
 

ن 
تا

س
تاب

ل؛ 
او

ه 
ار

شم
ـ 

9
3

 

30 

 ـتما رای، معنادار است؛ زیابیرسانه و بازار ز مصـرف  ی ـل سـالخوردگان بـه مطالعـه و ن   ی

  است. یسن يها هر گرویشتر از سایون بیزیتلو

 ـیعلاوه بر ا ار اضـافه  ک ـ يروهـا یاز زنـان همچنـان بـه جمـع ن     ین، شمار روزافزون

 20ردنـد و  ک یار م ـک ـسـاله   54تا  25درصد زنان  80 ش ازیب 2000شوند. در سال  یم

دار شـدن   ن اثنـاء، بچـه  یکـار بودنـد. در هم ـ   به طور موقتی بی اکثراًًدرصد باقیمانده نیز 

دار  شمار زنان خانه ها در ازدواج آن وجود ندارد و يبرا یتاً وقته عجالکاست  یمیتصم

ننـدگان  یاهش شـمار ب ک ـت متـرادف بـا   ی ـن واقعیون، ایزیتلو ياهش است. براکرو به 

 یگـروه سـن   يهـا  ه شامل هر دو دسته برنامهکطول روز است  در یونیزیتلو يها برنامه

  .شود یخردسال م یوه سنگر يها و برنامه )خانوادههاي  سال (مثل برنامهبزرگ

کـه جامعـه ایـران بـه شـدت       دهـد  یمن نشان ی، همچنیشناخت تیجمع هاي ویژگی

 یقابل توجه یضمن يها ن بازار در حال رشد، دلالتیو چندقومی است. ا یچندفرهنگ

صوتی، تصویري و  يها رسانه ،خدمات پخشبراي ه ک، بلیغاتیتبل يها بنگاه يتنها برا نه

  دارد. یچاپ

 نیروي کار در عرصه فرهنگ اقتصاد .2,12

بازار  دهد که در جایی رخ میثیرات منفی نظام اقتصادي بر عرصه فرهنگ، أیکی از ت

همگن فـرض شـود. ایـن در حـالی      ،ي اقتصاديها بخشکار در بخش فرهنگ با سایر 

کـه بـازار نیـروي     اند کردهاست که اقتصاددانان فرهنگ طی تحقیقاتی به این مهم اشاره 

فرهنگ و تحلیل مشاغل و الگوي ورود و خروج به این عرصـه، حـداقل    کار در بخش

  بنیادین با بازار کار متعارف دارد: ییها تفاوت مسئلهدر هفت 

ه دریافتی مالی هنرمندان و فعالان عرصه فرهنگ، در مقایسه با همتایان خود (ب .1

نگی و است. به همین جهت نیروي کار فره ) کمترلحاظ تلاش، و سطح سواد و مهارت

 شغله است. طور معمول چنده هنري ب

هنـري، در   ـ  میزان نوسان و تغییر در عائـدي و درآمـد نیـروي کـار فرهنگـی      .2

در قبـال   هـا  آنپذیري و رفتـار   ریسک، بالاست. به همین سبب، ها شغلمقایسه با سایر 
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در بـازار   هـا  آنکننده در میـزان حضـور و مشـارکت     ریسک و نااطمینانی، عاملی تعیین

 یروي کار (عرضه نیروي کار فرهنگی) است.ن

هنـري  ـ   پولی در تخصیص زمان از سوي نیروي کار فرهنگـی  غیرهاي  انگیزه .3

و یـا   اند از ابزارهاي پولی تر مهممالی  درونی غیرهاي  به عبارت دیگر انگیزه است. مهم

 کند. می را تعدیل ها آنثیرات أت کم دست

چون خلاقیت، نوآوري، استعداد ذاتی، همهایی  لفهؤم تر دلیل حضور پررنگه ب .4

آفرینش اصیل یا تقلید، و... نسبت به سایر بازارهاي کار متعارف، تعیین دستمزد عادلانه 

 مشکل است. کاراییو بهینه و مبتنی بر 

طور معمـول بـا درآمـدهاي گـذرا و گهگـاهی      ه هنري بـ   نیروي کار فرهنگی .5

از  اسـت.   مواجهمصرف زندگی با مشکلاتی  و لذا در ابتدا و انتهاي چرخه است  مواجه

درمـانی و  هـاي   بازنشسـتگی و بیمـه   يهـا  صـندوق بیکـاري و  هاي  بیمه مسئلهرو  این

 اجتماعی از اهمیت بسیاري براي این بازار برخوردار است.

اي،  طور معمول با نظام استخدام موقت، فصلی و پـروژه ه بازار کار فرهنگی، ب .6

 ت دائمی، مواجه است.وق در مقابل استخدام تمام

شهرت  مسئلهچون سوپر استارها و قراردادهاي با مبالغ بالا و همهایی  دلیل پدیدهه ب .7

 کند. می اي دارد و نیروي کار را دچار توهم انداز اغواکننده چشم فرهنگی بازار کار ،و...

هنـري   ـ  ، نیروي کـار فرهنگـی  ي این بازارها طمینان و ریسکعدم اهمین  لیبه دل

هـاي شـغلی، بـه     فرصت یبخش تنوع و چند شغلی، چند مهارتی هاي ویژگیبا  ولاًمعم

هاي متعارف خود ماننـد   بر اساس چارچوب پردازد. اقتصاد کار هم می پوشش ریسک

 اظهار عجز الذکر فوقنظریه سرمایه انسانی از تعیین دقیق دستمزد بهینه و تبیین مسائل 

  .)Towse, R.1997( کند می

 فرهنگ الملل بیناقتصاد  .2,13

ی در قالـب جریانـات رو بـه داخـل (واردات کـالا و خـدمات و       الملل بینمراودات 

جریان رو به داخل سرمایه خارجی) و جریانات رو به خارج (صادرات کالا و خدمات 

 يها استیسو فراملیتی، و  یتیمل چندتولید  گیري شکلو جریان رو به خارج سرمایه)، 
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دارنـد. مصـرف    معنـا  یخـوب   بـه در عرصـه فرهنـگ نیـز    ، هـا  آندولتی براي مـدیریت  

تولیـد در عرصـه هنـر و    هاي  ی نهادهالملل بینمحصولات فرهنگی خارجی و یا حرکت 

یارانـه بـه ایـن    تخصـیص  تجاري یا  يبند هیسهم ؛گمرکیهاي  وضع انواع تعرفه ؛رسانه

. نظر شوند وب میمحس در این بازار  جیراروزمره و هایی  پدیده و... یالملل بینمبادلات 

شـورها تجـارت آزاد   ک یاردو، اگر تمـام یکه ریاین است که طبق نظر بارهرایج در این 

 یالاها و خـدمات کد یدر تول يشورکشود هر  یباعث م یت نسبیگاه مز داشته باشند، آن

ق در عرصه جهـانی  ین طریتر است. از ا تر و ارزان مناسب شیه براکند کدا یتخصص پ

شود. هرچنـد   می گردد و تولید و رفاه جهانی بیشینه ینه پارتو) حاصل مینه (بهیجه بهینت

چون استالپر و ساموئلسون نقد  يگرید یالملل بیناقتصاددانان  يه بعدها از سوین نظریا

  است. یالملل بینمبادلات  يها لیتحل یاصل يز مبنایهنوز ن ولی  ل شد،یو تکم

ر یاخ يها سال ینما طیعملاً در صنعت ستوان  ین اصل را میاز ا يا ق برجستهیمصاد

 یینمایدات سیاند در ارتباط با تول توانسته ییها قیشورها با تشوکاز  یرد. بعضکمشاهده 

لم اربـاب  یاز ف ـ ییهـا  بخـش شود  یه مشاهده مکنینند. اکدا یدست پ يا نهیت هزیبه مز

. فضاي اقتصاد است یت رقابتین مزیوجود ا يایشود، گو یها در زلاندنو ساخته م حلقه

کنـد.   مـی  و تهدیداتی را بـراي فرهنـگ و اقتصـاد فرهنـگ ایجـاد      ها فرصت یالملل بین

 يها تیحما» یالملل نیب يریپذ رقابت«ی محصولات فرهنگی، به شرط الملل بینبازارهاي 

 ریتـأث د. ضمن اینکه تغییر در برابري نرخ ارز، نآور می به عملخوبی از صنایع فرهنگی 

گـر،  یاقتصادي آن دارد. همچون اغلب مـوارد د هاي  قتصاد فرهنگ و نهادهمستقیمی بر ا

شـور  کاقتصـاد   يننده و هـم بـرا  کت صـادر کخود شر يز، هم براین يا صادرات رسانه

 يهـا  لمیاز ف ـ ياریت بس ـی ـدر موفق يا نقش عمده ،یفروش صادرات مثلاًسودمند است. 

  .ستندیننده نیان پربچندآمریکا  یه در بازار داخلکند ک یم يباز ییایکآمر

 دولت در اقتصاد فرهنگ .2,14

و  ی، حقـوق ياقتصـاد  يها طیجاد محیو ا يگذار مقررات ،ت دولتیولئن مسیتر مهم

 يثرسازکبا حدا يفرد ياهداف اقتصاد يریگیپ ها ه در آنکاست  یزشیانگ يها نظامنیز 

) یداخل ـد ناخالص یتول يثرسازکمعادل است با حدا یلکطور  بهل (که ک يرفاه اقتصاد
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ارزان  يفنـاور  یکبتواند با استفاده از  یعنوان مثال، اگر بنگاه سو شود. به مترادف و هم

 ـتوان ا ینم دیگرش دهد، یننده، سود خود را افزاک آلوده ولی سـود را   يثرسـاز کن حدای

 ـا يهـا  نـه یه آن بنگـاه هز ک ـنیسود جامعـه دانسـت، مگـر ا    يثرسازکمترادف با حدا ن ی

 ـ کـه  یزمـان د. ی ـه پرداخت نمارا به جامع یندگیآلا سـود فـردي و    يثرسـاز کن حدایب

اسـتفاده   1»بکی ـخطا در تر«سویی نباشد از مفهوم  ل، همک یسود اجتماع يثرسازکحدا

در اغلب قطعا ، شود یدولت محقق م يها استیدر اثر ساین واگرایی  که یزمانم. ینک یم

  د.م بویاب خواهیمک يص نادرست منابع اقتصادیموارد شاهد تخص

ن یمب يا ن رسانهیع فرهنگی، مبحث مضامیب در صناکیق خطا در تریاز جمله مصاد

موفـق   یونی ـزیتلو يهـا  و برنامه یینمایدات سیاز تول ياریس است. بسکخشونت و س

از  يا زان قابل ملاحظهیها به م محور بوده و در آن اي) خشونت یا گیشه سودآور( اقتصادي

ه بـر مسـتندات قابـل    کین با تاشود. منتقد یز استفاده میآم یکبار و تحر خشونت ينماها

دهد، معتقدند هرچند  یقرار مها  آنار یدر اخت یعلوم اجتماع يها ه پژوهشک يا ملاحظه

دهنـد   یش میخود را افزا يت سودآورین، ظرفیل از مضامکن شیبا ا يا رسانه يها بنگاه

 یضد اجتماع ير بروز رفتارهایظن ینامطلوب یتواند تبعات اجتماع یم ینین مضامیچن ولی

 مراسمحاضر شد دست از رابطه خود با  یم وارنر فقط زمانین داشته باشد. تاادر مخاطب

 ـ 1995در سـال  » فعالان«م یه با اعتراض مستقکشد کب 2»گانگاستا رپ« یقیموس رو  هروب

  .رود ه شمار میب ها دغدغهن یپاسخ به ا يا وو تا اندازه یر تینظ ییها يشد. استقبال از فناور

با اعطاي یارانه به صنایع و مضامین فرهنگی مطلوب به عنوان یـک کـالاي    ها دولت

عمومی نقش مهمی را در بازتولید فرهنگ عمومی و مصرف محصولات فرهنگی مطلوب 

گذاري و خرید دولتی،  گذاري، سرمایه اي، قیمت هاي مالیاتی، تعرفه کنند. سیاست ایفا می

  .شود ي مستقیم دولتی در حوزه اقتصاد فرهنگ محسوب میها از دیگر سیاست

  

 وجوه تمایز اقتصاد فرهنگ از ادبیات رایج اقتصادي

                                                
1. Fallacy of Composition. 

2. Gangsta Rap. 
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و  هـا  بنگـاه ي فوق به کاربرد ادبیات مرسوم اقتصادي در حـوزه مسـائل   ها بخشدر 

 ن استیغفلت کرد ا آند از یکه نبا یار مهمیمحصولات فرهنگی پرداختیم. اما نکته بس

با کاربرد دانش اقتصاد در حوزه کالاهاي فرهنگی مساوي  صرفاًاد فرهنگ را نباید اقتص

اقتصـاد و فرهنـگ همیشـه     یاز اهال یج برخی. به عبارت دیگر برخلاف تصور رابدانیم

 ناًیععم، نیست که بتوان با جایگزینی کالاهاي فرهنگی به جاي کالا بالمعنی الأ گونه نیا

 هـاي  ویژگـی رد. در واقع آن بخش از نظام فرهنگی که اقتصادي استفاده کهاي  از نظریه

 موجـب خود برخوردار است که  فرد منحصربهاقتصادي دارد از نظام اقتصادي خاص و 

 ,Lewis, J., Miller( شود میاقتصاد فرهنگ از سایر اقتصادهاي مضاف تمایز ماهوي 

T. 2003 .( اي و  سـانه ر، ه محصـول فرهنگـی و انـواع هنـري    ک ـاز آنجا  دیگر سخن،به

اربرد ک ـانـد،   يا ژهیو يها تیفکی ير کالاها و خدمات، دارایآن، بر خلاف سا يافزار نرم

در عرصه فرهنگ، هنـر و رسـانه، مجموعـه     ياقتصاد ياندازها و چشم يه اقتصادینظر

بایـد ایـن   فرهنگـی   گـذاران  سیاست. مدیران و آورد به وجود میها را  از چالش یمتنوع

عـلاوه بـر    در ادامـه، از اقتصاددانان کشور مورد توجه داشته باشند.  در استفادهنکته را 

توجهی  کنیم که بی می ها اشاره گذشت به برخی از این تفاوت 2,4 و 2,12آنچه در بند 

هاي رایج اقتصاد خرد در حـوزه اقتصـاد    در استفاده از قالب یشیاند سادهنوعی  ها آنبه 

  فرهنگ است:

، بـه  انـد  ین علم اقتصاد بر آن مبتنیه همه قوانکرا  یابیمکمحصول فرهنگی فرض  .1

هاي اقتصادي در باب فرهنگ دچار اشکال  بنیان جمیع نظریه به همین دلیل،شد. ک یچالش م

بـه اتمـام   بـاز هـم   شتر مصـرف شـوند،   یب هرچه ا اخباریلم، آهنگ یمثال ف طور  بهشود.  می

 .رسند ینم

از  يا مجموعـه کالا مواجـه نیسـتیم و    واحد از يا گونهدر عرصه اقتصاد فرهنگ با  .2

 !اند کالاهاي عمومی، شبه عمومی، کالاهاي باشگاهی و حتی کالاهاي مشترك مطرح

و  ماهیت خاص خـود اغلـب در چـارچوب عرضـه     لیبه دلکالاهاي فرهنگی  .3

دارنـد و مبـادلاتی چـون     يا نقطـه هـاي   عرضه که گاهیچرا  ؛تقاضا قابل بحث نیستند



 

 
 

نه
گو

 
سا

 م
ی

س
نا

ش
نه

سا
 ر

 و
نر

 ه
گ،

هن
فر

د 
صا

قت
ر ا

 د
ل

ئ
 

35 

 کند. می صدق ها آن بارهحراجی در

قانون بازدهی نزولی یـا فـرض    ت فرهنگی کالاي استاندارد نیستند ومحصولا .4

توان از ادبیات رایـج   نمی . به همین سببکند نمی صدق ها آنتابع تولید در مورد  1تقعر

اقتصاد خرد مانند بیشینه کردن توابع اسـتفاده کـرد. در مـواردي هـم مطلـب را نـه در       

 جست. ها يبازر نظریه دباید که  ،ریاضیات جبر

مکمل و  برخی محصولات فرهنگی یا هنري، حتی همگن نیستند. معناي کالاي .5

 قابـل فـرض   ،طی زماندر مفهومی بسیار سیال و پویا بوده و  ،در حوزه فرهنگنیز جانشین 

 نخواهند بود.

بـا کالاهـاي   کالاهـاي فرهنگـی متفـاوت     کننـدگان  مصرفساختار ترجیحاتی  .6

 :فیزیکی است؛ زیرا

 سـلیقه،   مسئلهکنند ( می کالاهاي فرهنگی با مصرف بیشتر، ترجیح بیشتري پیدا

 ؛مزه و عادت)

 ها آنو افراد از مصرف  اند سمبلیک يها امیپمتضمن محتوا و  ،کالاهاي فرهنگی 

 ؛مطلوبیت و لذت الزاماًنه  ،اند یارتباطاتدر پی اهداف 

  پولی  گذاري قابل ارزشه نکه  اند ي ذهنیها ارزشکالاهاي فرهنگی مشتمل بر 

 اند. يا سهیمقاقابل تحلیل  نهو 

بـودن محصـول اصـل کـه      فرد منحصربهخارجی زیاد، بادوام بودن، هاي  صرفه .7

مالکیت  مسئله، 2یینه نهایاندازد، صفر بودن هز می بازار دوگانه اصل و فرع (کپی) را راه

در محصـولات فرهنگـی (و   بـودن بـازار    3، و دو پایهها بنگاهمعنوي، تفاوت در اهداف 

                                                
1. Convexity. 

 زیادبنا نهادن یک کالا براي  هاي بازتولید و عرضه به مشتریان اضافی بسیار کم یا صفر است. ممکن است هزینه اولیه هزینه. 2

کند. هزینه نهایی پخش یک برنامه تلویزیونی یا  هاي نهایی عرضه یک واحد اضافی از آن به سمت صفر میل می باشد، اما هزینه

. به ، معمولاً صفر است2هاي پخش رادیویی و تلویزیونی دیجیتال زمینی بیشتر، حداقل براي بنگاه ةرادیویی به یک بیننده یا شنوند

  یک کاربر اضافی اینترنت قابل اغماض است. رايهمین صورت، هزینه نهایی عرضه یک نشریه بر خط ب

شود، راه مناسبی براي درك  هاي فعالیت اقتصادي می هاي فرهنگ در کل که باعث تمایز آن از سایر حوزه بررسی ویژگی. 3

غالباً اجناس خود را به طور  اي رسانههاي فرهنگی و  ه بنگاهها آن است ک هاي اقتصاد فرهنگ است. یکی از این ویژگی ویژگی

عموماً در  اي فرهنگی و رسانهگونه که پیکارد اشاره کرده، صنایع  رسانند. همان زمان در دو نوع بازار مجزا و متمایز به فروش می هم
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 هـاي  ویژگـی ) از دیگر ندمرتبط يافزار نرمعام محصولاتی که به حوزه مجازي و  طور به

 .استخاص کالاهاي فرهنگی 

در چنـدان  در ادبیات سه دهه اخیر ثابت شده که فروض اقتصاد نئوکلاسـیک   .8

. مفروضـات مـردود   )Baumol, 1966, 1986( سـت ینحوزه کالاهاي فرهنگی صادق 

 از موارد زیر است:  عبارت کیکلاسنئو

  ی/ تعاملاتیمبادلات يها نهیهزفقدان 

  جوو جست يها نهیهزفقدان 

  1یتعاملات يها شکستفقدان 

 نوآوري و خلاقیت يفقدان عنصر درونزا 

 در بازار کاراییبودن تعادل و  یذات 

 يا مبادلها ی یمصرف يها ارزشکننده  ممیگران ماکزیوجود باز 

در ادبیات چندان پردازد که  اقتصاد فرهنگ به موضوعاتی میبخشی از ادبیات  .9

ا ی ـ 2يعمـود  يهـا  رهی ـدر زنج يریگ میمانند تصم ؛رایج نئوکلاسیک مورد توجه نیست

به عبارت دیگر اقتصاد فرهنگ بر  شود. یاتخاذ م 4ينهاد و ترتیبات ها شبکهاز که  3یافق

                                                                                                              
شمار  اي غیر معمول عرصه فرهنگ بهه یکی از ویژگی ،) که این17-19: 1989کنند ( یک بازار با محصول دوگانه فعالیت می

هاي تلویزیونی، مطالب روزنامه، مقالات مجله و  از محتوا (برنامه اند عبارتکنند  تولید می یهاي فرهنگ آید. دو کالایی که بنگاه می

ي محصول ها کنند، یکی از شکل یا محتواي خبري که شنوندگان، بینندگان یا خوانندگان مصرف می یسرگرمغیره) و مخاطبان. 

شوند، دومین محصول ارزشمند  رسانند. مخاطبان که جذب این محتوا می هاي فرهنگی به فروش می دهد که بنگاه را تشکیل می

مخاطبان، منبع  کنندگان فروخت. به تبلیغ ،گذاري کرده بندي و قیمت توان بسته تا جایی که دسترسی به مخاطبان را می ؛هستند

شود. این  این مخاطبان باعث به وجود آمدن درآمدهاي تبلیغاتی میوجود  زیرا اند؛ هاي فرهنگی رکتاصلی پول براي بسیاري از ش

آید.  شمار می ها و بسیاري از مجلات به هاي تجاري پخش رادیویی و تلویزیونی و نیز روزنامه درآمدها منبع اصلی درآمدي بنگاه

باید توجه  یعمومهاي پخش رادیویی و تلویزیونی  مثلاً بنگاه اند. مخاطبانتفاعی نیز به دنبال جذب  هاي فرهنگی غیر حتی بنگاه

مطلوبیت یا رضایت مخاطبان براي سطح تأمین  چون ،شناختی مخاطبان خود داشته باشند زیادي به آمار بینندگان و نمایه جمعیت

  ارد.ها قرار گیرد، بسیار اهمیت د مالی دولتی یا غیر دولتی که قرار است در اختیار آن

1. coordination failure. 

2. Hierarchically. 

3. Poly-archically. 

4. Institutional Arrangments. 
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 فهرسـتی  ۀاز جمل ـیادشـده،   موارد است. 1متمرکز خلاف اقتصاد مرسوم، اقتصادي غیر

لذا . کند می همگن ریغکه عرصه محصولات فرهنگی را با سایر کالاهاي اقتصادي  است

و دقـت   تأمـل بـا  بایـد  در استفاده از ادبیات مرسوم دانش اقتصاد در اقتصـاد فرهنـگ   

  بیشتري عمل کرد.

  

   

                                                
1. Decentralized Economy. 
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  يبند جمع

تغیرها، عاملان و بازیگران و اجزاء آن شامل نهادها، م ها مؤلفهنظام اقتصادي با جمیع 

و اجـزاء آن، روابطـی    هـا  مؤلفـه و بسترهاي تعاملی اقتصادي، با نظام فرهنگی و جمیع 

دوسویه دارد. گاه این نظام فرهنگی است که خادم نظام اقتصادي و ضـامن موفقیـت و   

مخدوم نظام اقتصادي و جمیع عناصـر آن قـرار    ،و گاه نظام فرهنگی استکارآمدي آن 

 ـا میـان د. در این مقاله سعی شد ضمن بررسی اجمالی تعاملات دوسویه گیر می ، دو نی

از این  دو نیا نیب یاضافشناسی شود. ترسیم روابط  گستره ادبیات اقتصاد فرهنگ گونه

جهت اهمیتی ویژه دارد که در کشور ما نسبت به هرگونه ملاحظه و ورود اقتصادي در 

 ،ر وجود دارد. این ترس هرچنـد در خاسـتگاه  فراگی يا واهمهنگرانی و  ،عرصه فرهنگ

هـاي نظـام    هایی نسبت بـه ظرفیـت   ها و غفلت متضمن جهل ولیباشد  حق بهدرست و 

هـاي   هـا و آسـیب   سـوزي  ها، فرصت اقتصادي و دانش اقتصاد است. ضمن اینکه هزینه

شده توان فهرست کرد که از این زاویه متوجه نظام فرهنگی و نهادهاي آن  فراوانی را می

متوجه ملزومات و الزامـات   اساساًاست. در سوي مقابل هم به همین نحو، اقتصاددانان 

هاي والاي آن محروم کرده  فرهنگی رشد و پیشرفت اقتصادي نبوده و خود را از ظرفیت

فرهنگی است، در عرصه اقتصادي ضعیف نگـاه   تاًیماهو اهداف و مقاصد انقلاب را که 

ار کلان فرهنگی از ملاحظات گذ و سیاست ساز میتصمکه مراکز . اینچنین بوده اند داشته

مانده و نهادهاي عملیاتی و اجرایی حوزه  به دوراقتصادي و حضور کارشناسان اقتصادي 

به الزامات مربوط  توجه یبو اثربخشی اقدامات و  کاراییفرهنگ نیز اغلب بدون توجه به 

و  ناکارآمدمردم و نظام، در مواردي  به تخصیص منابع محدود کشور به نیازهاي فراوان

زیاد بوده که حتی عناصري از دین که وجهه  يقدر به. این غفلت اند بوده خورده شکست

  اقتصادي دارند مورد توجه فعالان عرصه فرهنگ قرار نگرفته است.

اقتصاد فرهنگ و با  یات اصلیکه بدون توجه به ادب رود یمز ین نآ میبگر ید ياز سو

ن ی ـدر ا  به عرصه فرهنگ، یفرهنگ ریغ يایمربوط به دن يات اقتصادینظرصرف  يتسر

  م.یشو ییها لطمه نه دچاریزم

در تدبیر روابط بین اقتصاد و فرهنگ در  ها شکستو  ها بیآسبا اذعان به  رو نیااز 
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 ـاز ادب نوآورانـه  ییهـا  يبند دستهارائه با شد تا  ین مقاله سعیسه دهه گذشته، در ا ات ی

و  یلیر مطالعات تفصیراه را بر سا  ن گستره بحث در باب اقتصاد فرهنگ،ییتبموجود و 

در باب اقتصاد فرهنگ و  يبشر يج دستاوردهاید است ضمن ترویم. امییبگشا يمورد

البته همراه با پالایشی هوشمند از ادبیات اقتصاد فرهنـگ متناسـب بـا فضـاي بـومی و      

و اشاعه  يگذار هیپاهنگ بومی و اسلامی ارزشی و اقتضائات فرهنگی کشور، اقتصاد فر

 ـنظردر  مـؤثر  یمشـارکت شود و با هدف مرجعیت علمـی ایـران اسـلامی،     و  يپـرداز  هی

 ـا یعلم ـ يها تیظرفو  آید به عملالگوسازي این عرصه براي جهان اسلام   اتی ـن ادبی

  فرهنگی کشور قرار گیرد. گذاران سیاستو  مسئولانمورد عنایت جدي 
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