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 چکیده
تحلیل عوامل مؤثر در کالایی شدن فضای روستایی شهرستان محمودآباد استان مازندران  به حاضر، پژوهش

 شهرستان روستاهای پژوهش، آماری جامعه. شد استفاده تحلیلی-توصیفی روش از مطالعه، این ازد. درپرد می

عنوان  مرکز آمار ایران بودند که نیمی از روستاها به 8931روستا بر اساس سرشماری سال  38به تعداد  محمودآباد

و پردازش تصاویر  ساخته محقق پرسشنامه از استفاده با ها  داده آوری  جمع صورت تصادفی انتخاب شدند. نمونه به

 و ربط ذی متخصصان و استادان اظهارنظر از پژوهش، ابزار اعتبار تعیین برای. شد ای، در چهار دوره انجام ماهواره

 تا 76/0 کرونباخ آلفای ضریب. شد استفاده کرونباخ آلفای روش به  درونی همسانی از آن، پایایی تعیین برای

 از ها  داده وتحلیل تجزیه برای. داشت پرسشنامه بهینگی از نشان که آمد دست  به گوناگون یرهایمتغ برای 34/0

 فراوانی، آزمون اند شامل؛ قرارگرفته مورداستفاده تحقیق این در که هایی آزمون. شد استفاده SPSS22 افزار  نرم

د که ضعف نظام مالیاتی )مالیات نگرفتن است. نتایج، نشان دا خی دو یا کای اسکوئر بوده آزمون تی تک نمونه،

زمین و مسکن(، ناکارآمدی  دوفروشیخری دوم گردشگری، مالیات نگرفتن از سود ها خانهی خالی و ها خانهاز 

ی دولت در حمایت از بخش تولید به شکننده شدن فضای ها استیسنظام بانکی )بالا بودن نرخ بهره( و ضعف 

به تغییرات شدید کاربری اراضی،  توان یمر شده است و از پیامدهای آن منج محمودآبادگردشگری شهرستان 

 اشاره کرد. انداز چشمو تخریب  وسازها ساختگسترش 

 .های روستایی، شهرستان محمودآباد، استان مازندران گردشگری، کالایی شدن فضا، عرصه :واژگان کلیدی
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 مقدمه

، سودانگارانه، 1، نگاهی هدفمندانه4به فضا 9بازاراقتصاد  2یشناس یهستو  8یدار هیسرمانگاه نظام 

 6«ابزار تولید»عنوان  ی بهدار هیسرما، فضا در روابط و مناسبات درواقعو انتزاعی است.  ابزار گونه

طور مداوم تولید و  شود؛ کالایی که برای به حداکثر رساندن سود، به مطرح می 7«کالا»و 

تواند از طریق ایجاد و تقویت روابط  می شدن فضا، کالایی طورکلی به شود. بازتولید می

ی اقتصادی، ها یدوگانگاجتماعی مکانیکی، کمی کردن و انتزاعی کردن زمان و مکان، 

فرهنگی و فضایی، سلطه عقلانیت صرف اقتصادی بر روابط و مناسبات زندگی -اجتماعی

ای منفی محیطی ـ ی فضایی و پولی شدن زمین، مسکن، مکان به پیامدهها عرصهاجتماعی و 

ناپایداری ابعاد فضایی را به همراه داشته  تیدرنهااکولوژیکی، اجتماعی ـ اقتصادی منجر شده و 

 (.2004و  8338، 80؛ لوفور2081، 3؛ مارتینو2086، 1؛ هاروی8931صدیقی، باشد )

یا  و زمین بدن، اجزاء فرهنگ، فضا، مکان، پدیده، یک که دارد اشاره فرایندی به شدن، کالایی

 دارای دیگری، برای که شوند یم گرفته نظر در هدف یک و کالا یکمثابه  به هر چیز دیگر،

داد.  قرار معامله مورد بازار، در سود کسب برای را ها آن توان یم و هستند 88مصرف ارزش

است نیز برخوردار  82، یک کالا علاوه بر ارزش مصرف، از ارزش مبادلهگرید عبارت به

 تولید ابزار یک عنوان به خود فضا که معناست بدین نیز فضا شدن (. کالایی8376، 89مارکس)

. شود می بازتولید و تولید مداوم، طور به اقتصادی سود رساندن حداکثرمنظور  به و شود می مطرح

 دیتأکهای فضایی و مدیرت فضا بر بعد اقتصادی فضا  ریزی درواقع، در این فرایند، در برنامه

                                                                                                                                                                                 
1. Capitalism System 

2. Ontology 

3. Market Economy 

4. Space 

5. Objective 

6. Means of Production 

7. Commodity 

8. Harvey 

9. Martineau 

10. Lefebvre 

11. Use Value 

12. Exchange Value 

13. Marx 
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 شود. چگونگی اکولوژیکی آن غفلت می-فرهنگی و محیطی-عاد اجتماعیشود و از اب می

 بیرونی و درونی عوامل از داری و در مناسبات اقتصاد بازاری، سرمایه نظام در فضا شدن کالایی

 نظام ذات و مکانیسم با فضا، شدن کالایی در اثرگذار درونی عوامل. شود می ناشی آن

زاعی شدن زمان و مکان، کالایی شدن روابط و تعاملات کمی و انت. است مرتبط داری سرمایه

شناسی سرمایه به فضا و  شناسی و معرفت اجتماعی، کالایی شدن منابع محیط طبیعی، هستی

ترین عوامل درونی شیوه تولید  توان برخی از مهم الزامات گردش سرمایه در فضا را می

(. از سوی 2080؛ هاروی، 8936 صدیقی،دانست )منظور کالایی کردن فضا  به داری سرمایه

داری بیشتر منتج از الگوها و رویکردهای  کالایی شدن فضا در نظام سرمایهدیگر، عوامل بیرونی 

شناسی  هاست. این موضوع ازنظر روش ها و حکومت ها و عملکردهای فضایی دولت توسعه، سیاست

 متفاوت باشد.ای به منطقه دیگر و از کشوری به کشور دیگر  تواند از منطقه می

ها و عملکردهای  هایی است که در صورت ضعف سیاست امروزه، گردشگری ازجمله مقوله

ها، این ظرفیت را دارد که فضای خود را در مسیر کالایی شدن سوق دهد.  ها و حکومت دولت

درواقع، وا نهادن فضای گردشگری به مناسبات سرمایه، کنار نهادن مردم محلی از روند 

های غیر مولد و رانتی مثل زمین و مسکن،  های دولت در بخش ها، عدم محدودیت گیری تصمیم

های نظام بانکی و  و ضعف ها یناکارآمدوجود موانع متعدد در بخش تولید )کشاورزی(، 

مالیاتی درنهایت فضای گردشگری را به سمت تغییرات شدید کاربری اراضی، گسترش 

انداز و ... سوق  ی زیستی و تفریحی و تخریب چشمها ها و شهرک وسازها، تولید مکان ساخت

عنوان یک کالا در نظر  دهد و فضای گردشگری، به فضایی اقتصادی صرف و درواقع به می

که فضا  اما ازآنجایی؛ دارند شود که مردم محلی آن را به گردشگران عرضه می گرفته می

شدن فضای گردشگری فرهنگی و محیطی هم هست، درواقع با کالایی -مفهومی اجتماعی

های جدی  توان انتظار داشت که فرهنگ و تاریخ و طبیعت این منطقه هم در معرض چالش می

های یک  رو، در این مقاله سعی شده است که نشان داده شود چگونه شاخص قرار گیرد؛ ازاین

توانند در کالایی شدن فضای روستایی  های دولت می اقتصاد سیاسی نامتعادل و سیاست

که  ستان محمودآباد و تشدید آن در طول زمان نقش مهمی ایفا کنند. با توجه به اینشهر

 جانوری، زندگی و گیاهی پوشش اقلیمی، نظیر کم های ویژگی دلیل شهرستان محمودآباد به
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 گردشگر جذب برای زیادی های جاذبه از...  و فرهنگی های ویژگی ،وخاک آب منابع

 های عرصه در اخیر سال چند در خصوص به دشگریگر گسترش و رشد ،برخوردار است

 منفی و مثبت تأثیرات و نتایج تواند می موضوع این. است بوده گیر چشم این شهرستان روستایی

 توانند بسترساز عوامل و نیروهایی که می تا است لازم رو، ازاین باشد؛ داشته را خود خاص

در . گیرد قرار بیشتری شناخت و دبررسیباشند، مور این شهرستان روستایی فضای شدن کالایی

 از این فرایند ارائه شده است. رفت برونمنظور  پایان، پیشنهادهایی به

 

 ها پیشینه مبانی نظری و مرور

و جایی است که انسان در آن  آدمی وجود از بخشی پدیدارشناسی، دیدگاه در فضا

 در را «بودن» تواند می انسان که است جایی فضا درواقع،. سازد خود را محقق می« 8های امکان»

 فراهم و عمیق را پایدار اجتماعی روابط یریگ شکل و بودنباهم  فرصت فضا کند؛ تجربه آن

زمانمند بودن و اجتماعی بودن انسان، بسته به این موضوع است که به کدام مکان و . آورد می

 ها، فعالیت) ۳انضمامی ایه زمان و فضا در مکان (. درواقع،8336، ۲هایدگردارد )فضا تعلق 

 تولید شیوه در اما؛ ابندی یدرم را خود معنای محلی اجتماع توسط و( رخدادها حوادث،

؛ شوند و بازتولید می مدام تولید بازار در فروش و سود کسب منظور و فضا به مکان ٤داری سرمایه

 تولید( سال یک یا ماه یک هفته، یک مثلاً) ٥انتزاعی زمان و فضا در مکان دیگر، عبارت به

 یابد نمی معنا اجتماعی روابط واسطه به یا شده و فضاهای کالایی مکان چنینتنها  نه و شود می

 ارگانیکی روابط جایگزین مکانیکی روابط کند و می انتزاع قبل از را اجتماعی روابط بلکه

 مکانیکی رابطه فرهنگی، تاریخ از گسستگی انسان، شدن خطی به تواند می مسئله، این شوند. می

 اجتماعی، مسائل و فردی بیگانگی هویتی، بی معنایی، بی و پوچی احساس یکدیگر، با افراد

 (.8930 تابان و همکاران،) شود متعددی منجر فرهنگی و شناختی روان

                                                                                                                                                                                 

1. Possibility 

2. Heidegger 
3. Concrete Time 

4. Capitalism Mode Of Production 

5. Abstract Time 
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 صرف «هدفی» مثابه به تنها فضا و «مکان»و سازوکارهای اقتصاد بازاری،  داری سرمایه نظام در

 «هدفی» شود؛ می گرفته نظر در( «شده ادراک شیئی» یا عینی رخداد و نمود یک شکل به تنها)

 به سوژه برای سودی باید الزاماً که هدفی. آن با همراه نه است، آن مقابل در که« ای سوژه» برای

 در فضا و مکان «شدن کالایی» سرآغاز صرف، اقتصادی و مادی سود این. باشد داشته همراه

 نظام درونی و ذاتی های ویژگی بین دیالکتیک دیگر، سخن به. است یدار سرمایه نظام

 و و الزامات سرمایه ماهیت ،«مکان»و  «زمان» بودن کمی و انتزاعی مانند داری سرمایه

 فضا منجر و مکان شدن کالایی به درنهایت داری سرمایه «شناسی معرفت» و «شناسی هستی»

 اینجاست در فضا تولید درباره لوفور پردازی مفهوم (. اهمیت8931شفیعی و صدیقی، شوند ) می

 ارائه مدرن داری سرمایه جامعه در فضا اهمیت از انتقادی تحلیلی عنوان به پردازی مفهوم این که

 شده بیان دیگر درجایی نیز و فضا تولید در تفضیل به که تولید واژه از لوفور استفاده و فهم. شود می

 مواد کنار باید را فضا که است این او نظریه. است مارکس به او ینددهنده  بازتاب آشکارا است،

 نیروهای مجموعه به گرفت. در این تعریف، فضا، نظر در کاری نیروی و تولید ابزارهای خام،

 (.8336، ۱سوجادهند ) یم تشکیل را دارانه سرمایه تولید شیوه مبنای که دارد تعلق مولدی

بعدی بوده و در آن صرفاً به ساخت فضایی برای  داری، تک نگاه به مکان و فضا در سرمایه

شهرها توجه شده است.  اقامت و استراحت، اشتغال و یا مکانی برای جذب سرریز جمعیت کلان

ها و به دنبال آن در  از سوی دیگر، فقدان تاریخ، فرهنگ و خاطره جمعی در نوشهرها و نو مکان

اقتصادی و غیره باعث شده که مسئله هویت و در پی اولویت قرار دادن مسائل مالی، توجیهات 

در  شیازپ شیبای فرعی تلقی شده و فضا  مثابه مسئله آن حس تعلق مکانی، در این فضاها، به

 ساز نهیزمتواند  (. همین موضوع می8912؛ پرتوی 8919امین زاده،) ردیگمسیر کالایی شدن قرار 

که تقلیل مفهوم فضا به هدفی صرف و  به این کالایی شدن فضای گردشگری نیز باشد. با توجه

تواند از ابعاد اجتماعی، فرهنگی و محیطی فضا غفلت  ، می۲ظرفی توخالی )فضای نیوتونی(

شود و تنها به بعد اقتصادی فضا مانند استفاده نامحدود از زمین، تولید و بازتولید مداوم مسکن و 

رو، نوع نگاه سرمایه و  ه شود؛ ازاینانداز و ... توج چشم های گردشگری و تخریب شهرک

                                                                                                                                                                                 

1. Soja 
2. Newtonian Space 
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کالایی شدن مفهوم  ساز نهیزمتواند  ها می های دولت بازار در غیاب کنترل و محدودیت اقتصاد

 خصوص فضاهای گردشگری باشد. فضا، به

داری آن را نظام سرمایه سالار  که به علت حاکمیت مطلق گرایانه سرمایه داری در نظام سرمایه

هدف غایی تحصیل سود بیشینه است و تمام مسائل دیگر بر محور این مسئله معنا اند،  نیز نامیده

منظور کند شدن و حتی توقف فرایند کالایی  ها به ها و حکومت رو، دولت کند. ازاین پیدا می

ها فضا را در جهت آزادی  هایی را ایجاد کنند که این محدودیت«محدودیت»شدن فضا باید 

توان  تواند از کالایی شدن فضا جلوگیری کند را می داماتی که میرهنمون سازد. یکی از اق

های دولت، نظام بانکی و نظام مالیاتی باید  حمایت از بخش تولید دانست. درواقع سیاست

کند و بخش تولید  تیهداهای مولد  ای باشد که همواره نقدینگی جامعه را به بخش گونه به

شدت به تغییر کاربری  خصوص کشاورزان به دگان، بهتقویت شود. در غیر این صورت تولیدکنن

شوند. این  اندازها تخریب می یابد و چشم وسازها گسترش می کنند، ساخت اراضی تمایل پیدا می

 دست از اکولوژیکی متعددی را مانند؛-اقتصادی و محیطی-های اجتماعی تواند چالش مسئله می

 های سنت و ها ارزش تضعیف ،(8931 ی،صدیق و ثابت شفیعی) یاجتماع و فردی هویت رفتن

 ،(8931 جلودار، و حامیجرائم ) افزایش ،(8931 پور، نوری و جردی خسرو) یمحل و بومی

، ۱امیر و همکاران) تیامن ،(8931 پور، نوری و جردی خسروها ) هزینه افزایش و محلی تورم

 کاربری شدید غییراتت زمین، یباز بورس فضاها، شدید تراکم و جمعیت سریع افزایش (؛2081

 تنوع کاهش و گیاهی های پوشش رفتن بین از ،(8932 همکاران، و میرزایی) یزراع اراضی

 وخاک، آب منابع آلودگی(، 8934 صدیقی، و رضوانی آستانه، دربان) یجانور زندگی

 در پی داشته باشد. را دیگر پیامدهای از بسیاری و فضا بصری و معمارانه آلودگی

 افزایش از که در استان مازندران انجام شده است، حاکی ،(8932همکاران ) و یمیرزای تحقیق

 طول در که طوری به است، بوده طبیعی های لکه تعداد کاهش و ساخت انسان های لکه تعداد

 درصد 69/81 ها جاده و 46/21 میزان به مسکونی توسعه های لکه تعداد( 13-69ساله ) 26 دوره

 ،(درصد 19/99جنگل ) های لکه تعداد در شدید کاهش که است حالی در این اند؛ داشته رشد

( در 8932همکاران ) و همچنین، مهرابی .است شده مشاهده( درصد 39/29) یسطح آب منابع

                                                                                                                                                                                 

1. Amir and et al. 
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 دو در سرزمین کاربری تغییرات بر مؤثر انسانی محرک نیروهای بررسی"ای با عنوان  مقاله

اراضی زراعی به مسکونی را  کاربری مؤثر بر تغییر عامل ترین ، مهم"تنکابن شهرستان روستای

 های فعالیت نبودن صرفه به و( مالی پشتوانه نداشتن و کم درآمد) مردم اقتصادی مشکلات

 .دانسته است کشاورزی

 اجتماعی و اقتصادی عوامل بررسی»ای با عنوان  (، در مقاله8934همکاران )دربان آستانه و 

ای نشان  ، با استفاده از پردازش تصاویر ماهواره«آباد محمود ناراضی شهرستا کاربری تغییرات

به  8934و  8918، 8961، 8917 های زمانی دادند که تغییرات کاربری اراضی جنگلی طی دوره

 262مساحت شهرستان برابر است با است )بوده  لومترمربعیک 8429و  81، 2229، 66ترتیب 

عوامل اقتصادی تغییر  ترین مهمیدانی، نشان داد که (. نتایج حاصل از تحقیقات ملومترمربعیک

صرفه نبودن  مخارج بالای زندگی و به، قیمت پایین محصولات کشاورزیاز:  اند عبارتکاربری 

. کشاورزیعواید ناشی از ارزش بیشتر خود زمین تا و  تورم بالا در جامعه، درآمد کشاورزی

 یبوم ساکنان تیجمع شیافزااز:  اند رتعبا مؤثرهمچنین، در بعد اجتماعی عوامل مهم و 

تمایل به و  تغییر استانداردهای زندگی، کشاورزی یها تیفعالعدم تمایل جوانان به ، روستا

فضایی و -(، در مقاله دیگری به عوامل کالبدی8936همکاران )باشند. صدیقی و  می شهرنشینی

ها نشان داد  که نتایج تحقیق آن حقوقی تغییر کاربری در شهرستان محمودآباد پرداختند-سیاسی

 شهر، توسعه فشار منطقه، بودن توریستی از: اند عبارت کاربری تغییر کالبدی عوامل ترین مهم

 بعد در همچنین،. ارتباطات و ونقل حمل گسترش و ای اجاره ویلاهای وساز ساخت افزایش

 ضعف شکنان، قانون با ضعیف برخورد از: اند عبارت مؤثر و مهم عوامل حقوقی-سیاسی

 و کاربری نوع مورد در کشاورزی های زمین مالکان به رسانی اطلاع در اجرایی های دستگاه

 نظارت ضعف کاربری، تغییر ممنوعیت و کاربری نوع مورد در کشاورزی های زمین ممنوعیت

 .کارکنان از برخی بین باندبازی و اداری فساد و دولتی های دستگاه

در  اراضی کاربری تغییر و گردشگری بین ارتباط به ای مطالعه رد ،(8934) فرهادی و درفه

 مخرب اثرات گردشگری، توسعه که دادند ایشان نشان. شهرستان رامسر پرداختند

 آب آلودگی جنگلی، درختان مناطق تخریب طبیعی مناطق فرسودگی و محیطی، تخریب زیست

 است. داشته همراه به شهر را سطح در زباله و زائدات انباشت از ناشی آلودگی و دریا و رودها
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 های زمین کاهش اراضی شامل؛ کاربری تغییر اثرات ترین مهم این محققین دریافتند که نیهمچن

 سوداگری انسان، دست وساز ساخت اندازهای چشم افزایش کشاورزی، محصولات کشت زیر

 موضوع و اشتغال بر آن آثار با ارتباط در و ویلا بوده به میوه باغات کاربری تغییر و زمین

 کار نیروی جابجایی درآمد، شدن فصلی خدماتی، مشاغل افزایش به توان می نیز اقتصادی

کرد.  اشاره گردشگر ورود به شهر اقتصاد وابستگی و گردشگری بخش به صنعتی و کشاورزی

 بر ردشگریگ اثرات بهبود منظور به راهکار ارائه به گیری نتیجه ضمن نیز، ها پایان تحقیق آن در

 رشد»ای با عنوان  ، در مقاله(2087) ۱همکاران و. هامر است شده پرداخته رامسر منطقه و ساکنان

 ، نشان دادند که توسعه«کنستانتین شمال در عمومی اراضی و ها جنگل سازی، خانه

تشدید تقاضا برای  و گردشگری باعث های تفریحی تولید مکان و مسکونی وسازهای ساخت

 .است شده روستایی اندازهای چشم ش زمین و درنتیجه تخریبخریدوفرو

 چهارچوب مفهومی عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضای گردشگری .1شکل شماره 

                                                                                                                                                                                 

1. Hammer and et al. 

 کالایی شدن فضای گردشگری

 یهاخانهخالی و  یهاخانهفقدان سیستم مالیات ستانی از  گردشگری یهامکانتولید 

دوم گردشگری  هابسازوبفروش تشدید

 هایکاربر تغیر تشدید

 اندازچشم تخریب

 دوفروشیخر از حاصل سود از تانیس مالیات سیستم فقدان

مسکن و زمین  هاسپرده و تسهیلات بهره بالا بودن

 محلی فضای مدیریت فرآیند در مردم مشارکت کاهش

عوامل کالایی شدن فضای 

 گردشگری

الزامات گردش سرمایه در 

 درونی

هدایت نقدینگی به 

نامولد و  یهابخش

 تضعیف بخش تولید

 منظر زا فضا یشناسیهست

 بازار اقتصاد ناکارآمدی

 بیرونی

 دولت یهااستیس

 بانکی نظام

 مالیاتی نظام
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 شناسی تحقیق روش

و اهداف « تحلیل عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضای گردشگری»با توجه به موضوع پژوهش،

ی  ا جنبه کاربردی و بنیادی است. جامعهب تحلیلی -شده، روش پژوهش از نوع توصیفی  مطرح

روستا در شهرستان محمودآباد در استان مازندران بوده  38آماری پژوهش حاضر، مجموع 

 41درصد جامعه آماری معادل  10حدود  است. برای تعیین حجم نمونه جهت تکمیل پرسشنامه،

نفربر  98369، معادل روستای نمونه 41شدند. تعداد جمعیت   صورت تصادفی انتخاب روستا به

از طریق فرمول کوکران و فرمول  بوده است. 8931های مرکز آمار ایران در سال  اساس داده

و پیش  01/0% و دقت احتمالی 31تعدیل آن برای جامعه آماری کوچک، با سطح اطمینان 

؛ شد  ( از طریق فرمول زیر تعیین=n 973( حجم نمونه برابر )=21/0S2واریانس ) برآورد

 بنابراین:

n: 8نمونه آماری تعداد 

N2: تعداد کل جامعه آماری 

t 36/8: تعداد اشتباه استاندارد برابر با 

d021/0برابر با  9گیری : دقت موردنظر برای نمونه 

P 10/0: احتمال تأثیر متغیر مستقل بر متغیر وابسته برابر با 

q 10/0با : احتمال عدم تأثیر متغیر مستقل بر متغیر وابسته برابر 

 

   (8رابطه )
        

  (    )        
 

     (2رابطه )
 

  
 

 

 

                      

                                                                                                                                                                                 

1. Sample Size 

2. Total Population 

3. Degree of error 
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( بر اساس شاخص جمعیت انتخاب شد. برای 973سهم روستاهای نمونه از مجموع پرسشنامه )

 شد. در  ای استفاده ها و اطلاعات در این تحقیق، از دو روش میدانی و کتابخانه آوری داده جمع

 بیان و موردمطالعه موضوع پیشینه و سوابق بررسی منظور به ابتدا ای، کتابخانه مطالعات بخش

 اجتماعی، های شبکه متعدد، های نامه پایان مقالات، کتب، تحقیق مفهومی نظری چارچوب

 .گرفت قرار ادهمورداستف تحقیق درزمینه موضوع...  و نهادها و ها سازمان رسمی منابع ها، رسانه

 ها داده دهی سازمان و بندی طبقه برای گرفت، صورت پرسشنامه طریق از که میدانی مطالعات در

سه،  یک، دو، اعداد متغیرها سازی کمی منظور شد و به استفاده  لیکرت ای گزینه 1 طیف از

 از تفادهاس همچنین برای .شد  داده از بسیار کم تا خیلی زیاد(ها ) گزینه و پنج به چهار

 تحقیق این در که هایی آزمون. شد استفاده  SPSS 22افزار نرم از آماری های آزمون

آزمون توصیفی نظیر میانگین، آزمون تی تک  فراوانی، آزمون شامل؛ قرار گرفتند مورداستفاده

 استفاده بوده است. ۲و آزمون کای اسکوئر ۱نمونه

 از پس و بررسی شهری و روستایی غرافیایج اساتید از جمعی توسط تحقیق پرسشنامه روایی

 با پیامدها مقیاس برای پرسشنامه گرفت. همچنین، پایایی قرار تائید مورد اصلاحاتی اعمال

 قابل مقدار که آمد دست به 3/0 آن مقدار و شد محاسبه کرونباخ آلفای آزمون از استفاده

 .است قبولی

 ی شدن فضاهای مؤثر بر کالایعوامل و گویه .1جدول شماره 

 

 

 

 

 های دولت سیاست

 ها یسازها و تصمیم  گیری کنار گذاشتن مردم از روند تصمیم

 بودن فعالیت کشاورزی ریسک پر

 بودن فعالیت کشاورزی درآمد کم

 محصول فروش زیاد بازار هنگام نوسان

 کشاورزان از کافی نبودن و ضعف حمایت دولت

 کار بالای نیروی هزینه

 ...( و بذر کود،ها ) نهاده نیتأم الایب هزینه

 محصولات بازار در یباز دلال

 کشاورزی به نسبت دیگر های بودن فعالیت پرسودتر

                                                                                                                                                                                 

1. One Sample T TEST 

2. Chi-square 
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 نظام مالیاتی

 اراضی خریدوفروش سود از نگرفتن مالیات

 مسکن خریدوفروش سود از نگرفتن مالیات

 گردشگری دوم یها خانه از نگرفتن مالیات

 خالی های خانه از رفتننگ مالیات

 گردشگری منطقه در لوکس خودروهای از عوارض و مالیات دریافت عدم

 گردشگری منطقه در بالا متراژ با و لوکس مساکن از عوارض و مالیات دریافت عدم

 

 نظام بانکی

 ها از تولیدکنندگان و کشاورزان ضعف حمایت بانک

 بالا بودن بهره تسهیلات

 ها ره سپردهبالا بودن به

 
ها، از تصاویر  همچنین، باهدف شناخت کاربری وضع موجود و بررسی روند تغییرات کاربری

که مربوط به   Landsat 8, ETM 2001, TM 1988, MSS 1977ای  ماهواره

های تغییرات کاربری  . نقشه۱اند، استفاده شد بوده 8934و  8918، 8961، 8917های  سال

تصحیح رادیومتریک شده  GISو  ENVIافزار  اویر و با استفاده از نرماراضی، از طریق این تص

برای سه نوع کاربری اراضی  ENVIافزار  هود در نرم و سپس از طریق تفسیر ماکسیمم لایک

شد. با توجه به  و در مقیاس شهرستان استفاده   ها از هم تفکیک شده و جنگل کشاورزی، ساخته

های مکانی، زمانی و طیفی، همواره احتمال  نظرهای تفکیک نقطهای، از  اینکه تصاویر ماهواره

های اولیه بر روی  های سامانمند و غیر سامانمند را دارند؛ بنابراین، باید پردازش انواع خطا

برداری یا  های خام باهدف تصحیح هرگونه خطا و اعوجاج رایج از طریق سیستم تصویر داده 

این پژوهش، به دلیل اینکه این تصاویر در  در گیرد. شرایط اتمسفر در هنگام سنجش صورت

منظور کاهش  شوند، تصحیح هندسی انجام نگرفت. همچنین به ایستگاه گیرنده تصحیح می

های عددی  تأثیرات اتمسفری تصاویر نیز، از روش کلی مبتنی بر کاهش تیرگی ارزش

دقت بالایی برخوردار بوده و استفاده شد. این روش، از  ENVIافزار  در نرم ۲های تیره پیکسل

تحقیق، شهرستان  موردمطالعهارتباط با  در وفور در تحقیقات مورداستفاده قرار گرفته است. به

درصد وسعت استان مازندران(، در موقعیت  828) لومترمربعیک 26221محمودآباد با مساحت 
                                                                                                                                                                                 

1 دسترس در سایت  قابل . http://earthexplorer.usgs.gov/ 

2. Dark Subtract 

http://earthexplorer.usgs.gov/
http://earthexplorer.usgs.gov/
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 مجاورت در الیشم عرض 96° 48' تا 96° 98'طول شرقی و  12 23' تا 12° 88'جغرافیایی 

شهرستان از شمال به دریایی خزر، از شرق به شهرستان بابلسر،  این. است شده  واقع خزر دریای

، 8932دهشور و همکاران، است )از غرب به شهرستان نور و از جنوب به شهرستان آمل محدود 

 (.817ص 
 

 نقشه موقعیت نسبی شهرستان محمودآباد. :2شکل شماره 

 
 پژوهش های : یافتهمأخذ

 

. استی معتدل و مرطوب وهوا آبدارای  و ای است هموار و جلگه کاملاًاراضی این شهرستان 

بیشترین میزان کاربری در سطح شهرستان، به کشاورزی اختصاص دارد بدین ترتیب اشتغال 

های اخیر سهم بخش  در سال کههاست  غالب در منطقه کشاورزی، از نوع اشتغال در شالیزار

 ایش داشته است.خدمات افز
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 ها جمعیت شهرستان، بخش و دهستان .2شماره جدول 

 نفر جمعیت 36083محمودآباد شهرستان 

 نفر جمعیت 64179بخش مرکزی  نفر جمعیت 98296رود  سرخبخش 

دهستان دابوی 

 نفر 1880 یشمال

 دهستان هرازپی

 87201 یشمال

 نفر

دهستان اهلمرستاق 

 نفر 81191جنوبی 

تاق دهستان اهلمرس

 نفر 80263 شمالی

دهستان هرازپی 

 نفر 6301غربی 

 

ی شهر محمودآباد ریقرارگدلیل اینکه بخش مرکزی جمعیت زیادی را به خود جذب کرده است، 

که در  رود سرخنفر جمعیت داشته است و شهر  98778حدود  30در این بخش است که در سال 

 (.8930مرکز آمار ایران، ارد )دنفر جمعیت  1328است تنها  قرارگرفته رود سرخبخش 
 

 ی تحقیقها افتهی

دادند  ها تشکیل می درصد مساحت شهرستان محمودآباد را جنگل 91241، حدود 8917در سال 

ی محمودآباد را لومترمربعیک 262درصد شهرستان  927تنها  8934در سال  که یدرصورت

اربری منابع طبیعی به اراضی توان به تغییر ک از عوامل آن می ؛ کهدهند یمها تشکیل  جنگل

 نبوده است. ریتأث یبی و بین روستایی نیز شهر نیبهای  کشاورزی دانست. همچنین، احداث جاده

سال گذشته و  40که رشد جمعیت در  داشته استی توجه قابلشده نیز افزایش  اراضی ساخته

 سازی در مجاز و ویلا ی غیروسازها ساختهای گردشگری در خطوط ساحلی،  ایجاد شهرک

 روند. های اصلی از عوامل آن به شمار می های نزدیک به جاده روستا خصوص بهکلیه مناطق 
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 1331-1331از سال  محمودآبادهای اراضی شهرستان  درصد کاربری .3شماره جدول 

*** 1331 1331 1333 1331 

 6231 7292 3277 8126 شده ساخته

 91241 80232 80263 927 جنگل

 14216 18276 73214 7727 کشاورزی

 800 800 800 800 جمع

 8934های پژوهش،  : یافتهمأخذ

 

 1331-1331سال اراضی شهرستان محمودآباد از  یها یکاربردرصد  :3شکل شماره 

 
 های پژوهش : یافتهمأخذ 

  

۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۲۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 
۰۰۰۰۰ 

۰۰۰۰ ۱۱۱۱ ۸۸۸۸ ۷۷۷۷ 

 کشاورزی جنگل ساخته شده
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 1331-1331سال نقشه کاربری اراضی شهرستان محمودآباد از  .1شماره شکل 

 ژوهشهای پ : یافتهمأخذ

 خصوصیات توصیفی

درصد  31نفر، حدود  973دهندگان نشان داد که از مجموع  ویژگی جمعیت شناختی پاسخ

 4/21درصد ابتدایی،  3/88اند. از منظر میزان تحصیلات،  گویان مرد و مابقی زن بوده پاسخ

تر لیسانس و بالا درصد فوق 8/1درصد لیسانی و  3/88درصد متوسطه،  1/41درصد راهنمایی، 

گویان عنوان شغل خود را آزاد بیان  درصد پاسخ 11اند. همچنین ازنظر مشاغل حدود  بوده

درصد  46اند.  معلم بوده دار، راننده و دار، خانه اند و مابقی افراد کشاورز، مغازه کرده

سال  40تا  20درصد بین  94سال،  60در صد بالاتر از  81سال،  40تا  20شوندگان، بین  پرسش

  اند. سال سن داشته 20قی کمتر از و ماب
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 های تحلیلی یافته

تک  tمنظور ارزیابی میزان تأثیرگذاری هریک از عوامل در کالایی شدن فضا، از آزمون  به

 شده است. درج 4شده است؛ که نتایج در جدول شماره  نمونه استفاده
 میانگین عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضای گردشگری :1جدول شماره 

 انحراف معیار میانگین تعداد عامل

 47316/0 12/4 973 های دولت سیاست

 43618/0 36/9 973 نظام مالیاتی

 12843/0 91/4 973 نظام بانکی

 

شده است، سطح معناداری تمامی عوامل  نشان داده 1شماره   طور که در جدول همان

دار بودن  دهنده معنی نشانهای دولت، نظام مالیاتی و بانکی( صفر است که این موضوع  )سیاست

تک  شده از طریق تک ی اطلاعات کسب توان بر پایه هر سه عامل است. بدین ترتیب می

 ها تحلیل را انجام داد. شاخص

 
 بررسی تأثیرگذاری عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضا با استفاده از آزمون تی تک نمونه .3جدول شماره 

928مقدار مفروض:    

T  درجه

 آزادی

ح معناداریسط درصد اطمینان 33 میانگین اختلاف   

 بالا پایین

131/31 های دولت سیاست  313 111/1  31231/1  3213/1  1333/1  

131/13 نظام مالیاتی  313 111/1  33331/1  1122/1  31321 

313/13 نظام بانکی  313 111/1  33111/1  3331/1  3311/1  

 

 نظام بانکی و کالایی شدن فضای گردشگری

( و مقدار 4291شده ) ، نظر به اینکه اختلاف میان مقدار مشاهده1بر اساس جدول شماره 

توان گفت ازنظر آماری عامل نظام بانکی  است لذا می 0211( مثبت و معادل 928مفروض )
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منظور ارزیابی  همچنین به .شود کشور یکی از عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضا محسوب می

 (.6جدول شماره شد )استفاده  از آزمون کای اسکوئرها میزان اثرات گویه

 
 عوامل بانک محور مؤثر بر کالایی شدن فضای گردشگری .3جدول شماره 

کای  میانگین هاگویه

 اسکوئر

 داری معنی

ها از تولیدکنندگان و  ضعف حمایت بانک

 کشاورزان

80/4 944/89 08/0 

 00/0 306/93 16/4 بالا بودن بهره تسهیلات

 00/0 306/43 40/4 ها بودن بهره سپرده بالا

 

 نفر( زیاد و خیلی زیاد بر این نکته تأکید داشتند که ضعف 261گویان ) درصد پاسخ 70حدود 

تواند یکی از عوامل تأثیرگذار بر تشدید  کشاورزان می و تولیدکنندگان از ها بانک حمایت

اسکوئر نشان داد این آزمون در  فرایند کالایی شدن فضای گردشگری باشد. نتایج آزمون کای

توان گفت  دار است و با توجه به میانگین نتایج می درصد معنی 31بالای  سطح اطمینان

پاسخگویان معتقدند این عامل در کالایی شدن فضا نقش محسوسی دارد. تنها حدود یک 

ب کالایی تواند چندان موج اعتقاد داشتند که این گویه نمی ،درصد کم 3/2درصد خیلی کم و 

 شدن فضا باشد. 

 83 از کشور بانکی تسهیلات کل از کشاورزی بخش سهم که دهد می نشان 7شماره  جدول

 داشته است؛ وجود عمده دلیل 2است.  رسیده 8931 سال در درصد 7/7به  8972 سال در درصد

 آمار اساس کشاورزی است. بر بخش بازده به نسبت بانکی تسهیلات بهره نرخ بودن بالا نخست

 کشورهای میان در و است شده اعلام درصد 81 ایران در بهره نرخ ،2087جهانی در سال  بانک

 میانگین افتهی توسعه کشورهای که بوده حالی در این،. است نخست دارای رتبه ایران آسیایی

 اند بوده منفی بهره نرخ دارای سوئیس، همچون کشورها برخی و درصد 1/8 تا درصد یک

قرار  ریتأثدرصد در شرایطی اقتصاد ایران را تحت  81(. این نرخ بهره 2087ی، بانک جهان)
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 3/0 مرکزی بانک 8931سال  آمار اساس بر کشور ۱تولید ناخالص داخلی رشد نرخ دهد که می

است؛ همراه نبودن و همگام نبودن نرخ بهره تسهیلات  بوده( نفت احتساب بدون) درصد

 بلندمدتهای تولیدی چون کشاورزی و صنعت در  در بخشها و نرخ بازدهی سرمایه  بانک

های غیر تولیدی و تضعیف اقتصاد کشور و  های تولیدی به بخش موجب فرار سرمایه از بخش

 دهد. وابستگی به واردات را افزایش می
 ها بانک اعتباری تسهیلات کل مانده افزایش در اقتصادی مختلف یها بخش سهم تعیین .1جدول شماره 

 .یردولتیغ خشب به

 8931 8914 8972 های اقتصادی بخش

 7/7 9/84 83 کشاورزی

 2/21 27 96 صنعت و معدن

 8/3 8/29 90 ساختمان و مسکن

 3/14 2/94 7 خدمات و بازرگانی 

 8/0 4/8 1 صادرات

 800 800 800 جمع

 .8931؛ بانک مرکزی، 8972ی مجلس، ها پژوهش: مرکز مأخذ

 

و سطح معناداری بالای  16/4، بالا بودن بهره تسهیلات با میانگین دگاندهن پاسخبر اساس نظر 

 2/4درصد خیلی کم،  1/2دهندگان دارد. همچنین  درصد نشان از اهمیت آن ازنظر پاسخ 33

درصد خیلی زیاد بر نقش این گویه بر  3/24درصد زیاد،  91درصد متوسط،  90درصد کم، 

 شده انیبکه  طور همانمحمودآباد اشاره داشتند.  کالایی شدن فضای گردشگری در شهرستان

است، بالاتر بودن نرخ بهره بانکی )در بخش تسهیلات( از نرخ تولید ناخالص داخلی موجب 

قرار داده شود و  دکنندگانیتولشود که همواره فشار اقتصادی بر دوش کشاورزان و  می

های دیگر اقتصاد مانند  بخش نقدینگی با توجه به مسائل و مشکلات موجود در این بخش به

ها و ... فرار کند. این موضوع همواره زمانمندی  بازارهای زمین، مسکن، طلا، ارز، دلار، بانک

 .دینما یمبخش تولید را از بین برده و فرصت رشد و نمو این بخش را دریغ 

                                                                                                                                                                                 

1. GDP 
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گردشگری دهندگان( بر کالایی شدن فضای  یکی دیگر از عوامل مهم و تأثیرگذار )ازنظر پاسخ

و سطح  40/4ها است. این گویه با میانگین  سپرده بهره نرخ بودن شهرستان محمودآباد بالا

درصد از اهمیت بالایی در رابطه با عوامل بانک محور کالایی شدن فضای  33معناداری بالای 

درصد متوسط،  3درصد کم،  3/7خیلی کم،  افراددرصد  3/8گردشگری برخوردار است. 

توجهی از  تواند سهم قابل درصد اعتقاد داشتند که این گویه می 26زیاد و همچنین درصد  9/96

کشاورزان با  که چونعلت فروش زمین و مسکن را در میان عوامل بانک محور داشته باشد. 

ها  که اگر سود حاصل از فروش اراضی را در بانک برند یمساده به این موضوع پی  محاسبه

شوند تا  برخورداراز منافع بیشتری « تضمینی» صورت بهتوانند  می مراتب بهی نمایند، گذار سپرده

 بخش کشاورزی را بپذیرند.« ریسک»ها و  اینکه هزینه

 

 نظام مالیاتی و کالایی شدن فضای گردشگری

ها را در  دولت« اجتماعی»یک اهرم اقتصادی و  مثابه بههمواره  افتهی توسعهمالیات در کشورهای 

عنوان یک منبع  اما در کشور ایران مالیات تنها به؛ رساند یمه اهدافشان یاری جهت دستیابی ب

آورد دریغ  به وجودتواند  یی که این نظام میها فرصتشود و از دیگر  درآمدی نگریسته می

های تولیدی و تقویت این بخش است.  هدایت نقدینگی به بخش ها فرصتشود. یکی از این  می

های مالیاتی مانع از وجود حجم عظیمی از نقدینگی جامعه به  تراشی ها با مانع درواقع دولت

های مالیاتی  ها و مشوق شوند و از سوی دیگر با معافیت های غیر مولد اقتصادی می سمت بخش

بر اساس  1طور که در جدول شماره  اما همان؛ کنند تا بخش تولید را حمایت نمایند سعی می

تنها در حمایت از بخش  ظام مالیاتی در شهرستان محمودآباد نهنظر افراد پسش شونده پیداست، ن

های  خصوص کشاورزان و باغداران موفق عمل نکرده است بلکه مشوقی برای بخش تولید به

 ی بوده است.باز سفتهرانتی 

( و مقدار 36/9شده ) ، نظر به اینکه اختلاف میان مقدار مشاهده9بر اساس جدول شماره 

توان گفت ازنظر آماری عامل نظام مالیاتی  است، لذا می 13930/0و معادل ( مثبت 8/9مفروض )

منظور ارزیابی  همچنین به .شود کشور یکی از عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضا محسوب می

 (.1جدول شماره شد )استفاده  ها از آزمون کای اسکوئرمیزان اثرات گویه
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 بر کالایی شدن فضای گردشگریی نظام مالیاتی مؤثر رهایمتغ .3جدول شماره 

 داری معنی کای اسکوئر میانگین هاگویه

 000/0 864/22 61/9 اراضی خریدوفروش سود از نگرفتن مالیات

 000/0 748/49 17/9 مسکن خریدوفروش سود از نگرفتن مالیات

 000/0 041/94 20/4 گردشگری دوم های خانه از نگرفتن مالیات

 000/0 302/91 30/9 خالی ایه خانه از نگرفتن مالیات

 000/0 290/98 81/4 لوکس خودروهای از عوارض و مالیات دریافت عدم

 000/0 944/10 04/4 بالا متراژ با و لوکس مساکن از عوارض و مالیات دریافت عدم

 
درصد خیلی  4/42درصد زیاد،  3/48درصد خیلی کم،  7/87 ، حدود1بر اساس جدول شماره 

را در تشدید فرایند کالایی شدن فضا و گسترش  خالی های خانه از رفتننگ زیاد مالیات

ی ها اتیمال افتهی توسعهامروزه کشورهای  که یدرحال. این دانند یموسازها مؤثر  ساخت

. برند یمکنند که هزینه احتکار مسکن را بالا  های خالی دریافت می ی را از خانهتوجه قابل

درصد  33عناداری آن با توجه به آزمون کای اسکوئر بالای و سطح م 30/9میانگین این گویه 

 از نگرفتن درصد خیلی زیاد با مالیات 4/19درصد زیاد،  4/97درصد متوسط،  1است. همچنین 

وسازها و کالایی شدن فضا موافق بودند. همچنین  گردشگری در تشدید ساخت دوم های خانه

دهنده اهمیت مالیات از  درصد نشان 33 و سطح معناداری بالای 20/4میانگین این گویه 

 های دوم گردشگری از دیدگاه مخاطبین است. خانه

درصد از سود خریدوفروش در بخش زمین و مسکن  10امروزه کشورهایی مانند آمریکا تا 

و این در حالی است که در ایران دولت هیچ مالیاتی از سود حاصل از سرمایه  رندیگ یممالیات 

 Capital Gains سازوکارهنوز  گرید عبارت به کند ینمسکن دریافت در بخش زمین و م

Tax بازان سفتهتواند به ضرر بخش تولید و به سود  این موضوع می ؛ ودر ایران وجود ندارد 

 سود از نگرفتن مالیات»های شود، گویه مشاهده می 1طور که در جدول  باشد. همان

 61/9 بیترتبا میانگین به « مسکن خریدوفروش دسو از نگرفتن مالیات»و « اراضی خریدوفروش

بر این عوامل در تشویق شونده  پرسشدهد که افراد  نشان می 000/0ی دار یمعنو سطح 

 دارند. دیتأکو کالایی شدن فضای گردشگری  وسازها ساخت
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 افتد یمی ورود گردشگران در منطقه اتفاق  واسطه بههمچنین دوگانگی اجتماعی و فضایی که 

وجود نظام مالیاتی پویا و فعال  سازد که هایی مواجه می ه و فضای گردشگری را با چالشمنطق

 خودروهای از عوارض و مالیات دریافت را به حداقل برساند. عدم ها چالشهای  هزینه تواند یم

 بالا متراژ با و لوکس مساکن از عوارض و مالیات دریافت گردشگری و عدم منطقه در لوکس

تواند در کند شدن و حتی توقف  که نظام مالیاتی می هاست راهدشگری یکی از این گر منطقه در

 کالای شدن فضای گردشگری شهرستان محمودآباد نقش مهمی ایفا نماید.

 های دولت و کالایی شدن فضا سیاست

( و مقدار 12/4شده ) ، نظر به اینکه اختلاف میان مقدار مشاهده1بر اساس جدول شماره 

های  توان گفت ازنظر آماری سیاست است لذا می 14297/0( مثبت و معادل 8/9مفروض )

منظور ارزیابی  همچنین به .شود دولت یکی از عوامل مؤثر بر کالایی شدن فضا محسوب می

 (.3جدول شماره شد )استفاده  ها از آزمون کای اسکوئرمیزان اثرات گویه

ضای گردشگری شهرستان محمودآباد کنار یکی از عواملی مهم و تأثیرگذار بر کالایی شدن ف

ی و مدیریت زیر برنامهها در ارتباط با  گیری گذاشتن مردم از روند تصمیم سازی و تصمیم

درصد  8/87 درصد زیاد و 2/12درصد خیلی زیاد،  به 4/21فضای گردشگری بوده است. 

شدن فضای  متوسط بر نقش منفعل مردم روستاهای شهرستان محمودآباد در تشدید کالایی

 دهد این آزمون در سطح اطمینان گردشگری بوده است. نتایج آزمون کای اسکوئر نشان می

توان گفت پاسخگویان معتقدند  دار است و با توجه به میانگین نتایج می درصد معنی 33بالای 

 این عامل در کالایی شدن فضا نقش محسوسی دارد.

ها باید به  و کنار گذاشته شدن آن اه یریگ میتصمعلاوه بر ضعف مشارکت مردم در 

کمبود  چراکهخصوص کشاورزان توجه کرد.  های حمایتی دولت از تولیدکنندگان به سیاست

منجر  ها بسازوبفروشتوجه به این بخش درنهایت به تشویق تغییر کاربری اراضی و گسترش 

توان  ا میدیگر عوامل دولتی کالایی شدن فضای گردشگری ر 3شود. در جدول شماره  می

 مشاهده کرد.
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 عوامل دولتی مؤثر بر کالایی شدن فضای گردشگری .3جدول شماره 

کای  داری معنی

 میانگین اسکوئر

 هاگویه

 ها گیری تصمیم و سازی تصمیم روند از مردم گذاشتن کنار 01/4 742/90 000/0

 ضعف دولت در کنترل قیمت اراضی و مسکن 18/4 031/40 000/0

های دولتی بر روند تغییرات کاربری اراضی و  ضعف نظارت دستگاه 18/4 301/84 02/0

 وسازها ساخت

 نبود ضوابط و مقررات دست و پاگیر 24/4 206/28 000/0

 تورم و فشار اقتصادی 70/4 214/10 000/0

 های زندگی ساکنان محلی کمبود درآمد کافی و افزایش هزینه 73/4 611/61 000/0

 بودن فعالیت کشاورزی ریسک پر 74/4 977/68 000/0

 بودن فعالیت کشاورزی درآمد کم 70/4 817/17 000/0

 محصول فروش زیاد بازار هنگام نوسان 61/4 00/26 000/0

 کشاورزان از کافی نبودن و ضعف حمایت دولت 68/4 318/46 000/0

 کار بالای نیروی هزینه 11/4 121/18 000/0

 ...( و بذر کود،ها ) نهاده نیتأم بالای هزینه 11/4 111/98 000/0

 محصولات بازار در یباز دلال 16/4 117/10 000/0

 کشاورزی به نسبت دیگر های بودن فعالیت پرسودتر 8/4 199/84 000/0

 

 یریگ جهینت

یک کالا توسط فروشنده به  مثابه بهکالایی شدن فضا به فرایندی اشاره دارد که در آن فضا 

شود. درواقع فضا در کنار سایر عوامل و  شود و توسط خریدار، خریداری می یفروش رسانده م

-ی و غفلت از ابعاد اجتماعیتوجه یبشود و این مسئله به  ابزارهای تولید در نظر گرفته می

ورود  واسطه بهی اخیر ها سالشود. در شهرستان محمودآباد در  فرهنگی و محیطی فضا منجر می

تهران و شهر کرج( تغییرات کاربری اراضی و  شهر کلانان )بیشتر از تعداد زیادی از گردشگر

های  طور که نتایج این تحقیق نشان داده است، سیاست شدت گرفته است. همان ها بسازوبفروش
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کالایی شدن  ساز نهیزمتوانند با تضعیف تولید )کشاورزی(  دولت، نظام بانکی و نظام مالیاتی می

( هم نشان 8936طور که صدیقی، دربان آستانه و رضوانی ) فضای گردشگری باشند. همان

تواند یکی از علل اصلی تغییر  ، وجود مشکلات اقتصادی بر سر راه کشاورزان همواره میاند داده

ها و راهبردهای مناسب و متناسب به پیشگیری  توانند با سیاست های می ی باشد. دولتها یکاربر

 یی شدن فضا بپردازند.و یا حداقل به کند شدن روند کالا

ی در فرایند مدیریت فضای محلی مؤثرکه مردم نقش  افتد یمکالایی شدن فضا زمانی اتفاق 

شود. در شهرستان محمودآباد  و تنها بعد اقتصادی فضا به رسمیت شناخته می اند نداشته

اند فرایند تغییر ای نیست که بتو گونه بیان کردند، نظام مالیاتی به شونده پرسشطور که افراد  همان

را حتی کند نماید و از روند کالایی شدن فضا جلوگیری نماید.  ها بسازوبفروشو  ها یکاربر

بسیار اندک و ناچیز است و  موردمطالعهی تسخیر فضاهای گردشگری در منطقه  نهیهز که چون

امعه به تنها تعداد اندکی از هرم اقتصادی ج افتهی توسعهی کشورهااین در حالی است که در 

های مالیاتی این امکان را دارند که فضاهای گردشگری را به مالکیت  تراشی دلیل وجود مانع

هایی است که نظام مالیاتی  های دوم گردشگری یکی از مقوله خود درآورند. برای مثال خانه

های دوم گردشگری سهم مهمی داشته  وسازهای خانه ساخت هیرو یبتواند در تشویق و تعدد  می

تواند ابزار مهمی باشد. این در حالی  اشد یا اینکه از سوی دیگر در کنترل و مدیریت آن میب

های خالی  های دوم گردشگری و خانه مالیاتی از خانه گونه چیه موردمطالعهاست که در منطقه 

 ساز نهیزمتواند  شود و این موضوع می از سوی دولت مرکزی و مدیران محلی دریافت نمی

 باشد. موردمطالعهیی شدن فضای گردشگری در منطقه تشدید کالا

های جدی  ای است که بخش تولید را با هزینه گونه علاوه بر نظام مالیاتی، نظام بانکی کشور به

، باید پول آورد یمسازد. در کشور ایران، کسی که پول و سرمایه را به بخش تولید  مواجه می

ونقل و  ی، بازاریابی، حملگذار هیسرماتلفن، ریسک مالیات، بیمه، نیروی کار، آب، برق، گاز، 

 صورت بهدهد  فروش و ...را متقبل شود اما کسی که پول و سرمایه خود را در بانک قرار می

های  بیشتر از نرخ بازدهی سرمایه در بخش مراتب بهی ا بهرهدردسری  گونه چیهتضمینی و بدون 

های غیر  های تولیدی به سمت بخش گی از بخش. این مسئله به فرار نقدینکند یممولد تصاحب 

تواند  در شهرستان محمودآباد می دهندگان پاسخشود. همین مسئله به اعتقاد  تولیدی منجر می
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کشاورز ترجیح  که چونباشد.  ها بسازوبفروشو گسترش  ها یکاربرتشدید تغییر  ساز نهیزم

باشد.  مند بهرهاز عواید آن  شده نیتضم صورت بهی نماید و گذار سپردهها  دهد که در بانک می

این مسئله در ارتباط با بهره تسهیلات هم صادق است. بهره بالای تسهیلات به فشار بر 

 سازد. های بالاتری مواجه می شود و کشاورزان را با هزینه تولیدکنندگان منجر می

بخش کشاورزی ی در گذار هیسرماای باشد که ریسک حاصل از  گونه های دولت باید به سیاست

را به حداقل رساند و نوسانات بازار را در فصل فروش محصول کنترل نماید. از سوی دیگر بر 

را با قیمت کمتری عرضه نماید و  ها نهاده نیتأمتواند  ، دولت میشوندگان پرسشاساس نظر 

 کنترل نماید. ICTی بخش ها تیظرفی در بازار محصولات را با توجه به باز دلال

 و فضایی های گیری تصمیم و ها سیاست که چنانچه دینما یمن ذکر این نکته ضروری در پایا

 و روستایی یها سکونتگاه اقتصاد به زمان هم توجه شالوده بر گردشگری فضای همچنین

 توسعه که داشت انتظار توان می شود انجام فضا محیطی و فرهنگی-اجتماعی بعد همچنین

 .شود همراه توقف حتی و کندی با فضا نشد کالایی روند و محقق گردشگری
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