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 چکیده
ستش آن      شهور و پر سترش فرهنگ افراد م ست که      گ سیار مهمی ا سئله ب ها م

شد که در        می شته با سطوح مختلف به همراه دا سیاری را در  تواند پیامدهای ب

شهور و ارتباط فرا اجتماعی با آن  سیار  ها میاین بین اعتبار افراد م تواند نقش ب

سی نقش اعتبار منبع و     ضر با هدف برر مهمی را ایفا کند. از این رو، مطالعه حا

بینی پرستش افراد مشهور صورت گرفته است.     گسستگی فرا اجتماعی در پیش  

ه آماری پژوهش شییام  طرح پژوهش توصیییفی و از نوه همبسییتگی بود. جامع

بودند  1397دانشجویان دانشکده ادبیات و علوم انسانی دانشگاه گیلان در سال      

شجو خانم و آقا )  240که از این بین  شجو زن و   120دان شجو مرد(   120دان دان

ها، از  آوری دادهگیری در دسیییترن انتخار گردیدند. برای جمع   با روش نمونه  

(،  2002 کاتچئون، لانگ و هوران،مک) مشییهور افراد به نسییبت نگرش مقیان

( و مقیان گسستگی فرا اجتماعی )کوهن، 1990مقیان اعتبار منبع )اوهانیان، 

شد. در انتها داده   2003 ستفاده  ستگی  ها با روش( ا سون  همب سیون  و پیر  رگر

ستگی       .گردیدند تحلی  گام به گام چندگانه س شان داد اعتبار منبع و گ نتایج ن

ستگی مثبت دارند و       فرا اجتماع شهور همب ستش افراد م سطوح مختلف پر ی با 

بینی  اعتبار منبع و گسییسییتگی فرا اجتماعی به صییورت معناداری قادر به پیش

ستند )     شهور ه ستش افراد م ستگی فرا     p<01/0پر س شهور و گ (. اعتبار افراد م

وند.  رها، عواملی بسیار مهم در پرستش افراد مشهور به شمار می    اجتماعی با آن

طراحی و اعمال مداخلاتی برای کاهش ادراک غیرمعقول اعتبار بر همین اسان 

تارها و        کاهش رف به من ور  مداخلاتی  افراد مشیییهور و همچنین بهره بردن از 

تواند در کاهش پرسییتش افراد هیجانات پس از گسییسییتگی فرا اجتماعی، می 

 یفا کنند.مشهور و در نتیجه کاهش مشکلات ناشی از آن نقش مهمی را ا

 

پرستش افراد مشهور، اعتبار منبع، گسستگی فرا  :فارسی کلید واژه

 اجتماعی

 Abstract 
Penetration of celebrities' culture and worshipping 

them is a critical issue that can have many 

consequences at different levels, in which the 

credibility of stars and parasocial relationship with 

them can play a vital role. Therefore, the present study 

aimed to investigate the role of source credibility and 

parasocial breakup in the prediction of celebrity 

worship. The research design was descriptive and 

correlational. The statistical population of the study 

consisted of students of the faculty of literature and 

humanity sciences of the University of Guilan in 2018. 

In this study, 240 female and male students (120 

female students and 120 male students) selected by 

convenience sampling method. Celebrity worship 

attitude scale (McCutcheon et al., 2002), source 

credibility scale (Ohanian, 1990) and parasocial 

breakup scale (Cohen, 2003) used for collecting data. 

Finally, the data analyzed by Pearson correlation and 

stepwise multiple regressions. The results indicated 

that the source credibility and parasocial breakup 

correlated with the different level of celebrity worship 

and the source credibility and parasocial break-up 

could predict celebrity worship significantly (p<0.01). 

The credibility of celebrities and parasocial breakup 

with them are essential factors in celebrity worship. 

Therefore, designing and applying interventions to 

reduce the irrational perceived credibility of 

celebrities, as well as applying interventions to reduce 

post-breakup behaviours and emotions after the 

parasocial breakup, can play an essential role in 

lowering celebrity worship and consequently reducing 

its problems. 

Keywords: Celebrity worship, source credibility, 

parasocial breakup 
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 مقدمه
تعام  با افراد مشییهور افیایش یافته اسییت و بر تعداد  های جمعی، فرصییتهای اخیر، با پیشییرفت و گسییترش رسییانهدر سییال

ای از محدود شدن گسترش   (. امروزه نشانه 2017، 1کنندگانی که در گذشته وجود نداشتند، افیوده شده است )گاریملا، کوهن و وبر    دنبال

های خبری قرن ها به موضوعاتی اساسی در رسانهخورد و در مقاب ، افراد مشهور و مباحث مرتبط با آنبه چشم نمی 2فرهنگ افراد مشهور 

شده  21 های آنلاین، توانایی خود را های تلویییونی و روزنامهاند. اخبار مربوط به افراد مشهور از مجلات کثیر انتشار گرفته تا برنامه  تبدی  

( که در نتیجه آن افراد مشییهور به اشییخاصییی آرمانی و قاب  پرسییتش تبدی      2010، 3اند )ترنررفتار ثابت کرده در جلب توجه و هدایت

در مورد افراد مشییهور که لذت و ارضییای تمایلات مرتبط با افراد  5ناپذیرو در واقع یک اشییتهای سیییری  4اند؛ یک گرسیینگی واقعیگشییته

شوند، به عنوان  . این دسته از اشخاص که به معنای واقعی، شیفته و وابسته افراد مشهور می     (2010، 6گردد )الکساندر مشهور را موجب می 

سازگاری      شناخته می  7کنندگان افراد مشهور پرستش  شخاصی که ابعاد منفی افراد مشهور همچون کمبودها و نا هایشان را در ن ر  شوند. ا

ها آن های مثبت( و در مقاب  به تشییدید و بیرگنمایی مشییخ ییه2014، 8کارانکنند )آراگت و همتراشییی میها دلی گیرند و برای آننمی

شه،        پردازندمی شیخانگف شارت، نیکوگفتار و باقری  شباهنگ، ب ستش (1398) شهور    . برای پر شهور، تفکر در مورد افراد م کنندگان افراد م

صلی زندگی    مورد علاقه ضوه ا شهور مورد علاقه  9طرفه هذیانی ها روابط یکشود و آن شان تبدی  می شان به مو شکی     را با افراد م شان ت

شهور را در پی دارد )مالتبی و همکاران  می سوان در مورد افراد م سطوح مختلف ناکارآمدی را در آن ( که می2003، 10دهند که و ها تواند 

شهور، مک کاتچئون، لانگ و هوران       ستش افراد م شد. در رابطه با پر شته با کند. مدل را بیان می 12اعتیاد-مدل جذر (2002) 11در پی دا

شکی  هویت و           -جذر شخاص مشهور برای ت شاره دارد که شخ یت معیور بعضی افراد، موجب ارتباط افراطی با ا اعتیاد به این موضوه ا

سان تکمی   شهور می     می 13شدن اح شی از تعلق با افراد م شی نا شخ ه   گردد که این نیروی انگیی خود بگیرد و به های اعتیاد به تواند م

(. پرسییتش افراد مشییهور 2002منجر گردد )مک کاتچئون و همکاران،  14رفتارهای افراطی و حتی هذیانی برای حفظ روابط فرا اجتماعی

اجتماعی بیانگر -است. سطح سرگرمی    17بیمارگونه-و مرزی 16شخ ی  -، اشتیاق 15اجتماعی-مورد علاقه، در بر گیرنده سه سطح سرگرمی   

شتیاق     های ادرآمیختگی سطح ا ست،  شهور مورد علاقه ا شتیاق    -جتماعی با افراد م سوان    شخ ی به ا سات و شاره دارد و  ها و احسا گونه ا

(. هر یک  2003کننده پرستش افراد مشهور مورد علاقه به معنای واقعی است )مک کاتچئون و همکاران،    بیمارگونه منعکس-سطح مرزی 

شهور می      ستش افراد م سطوح پر شخ    از  شناختی، رفتاری،        هتوانند م صورت متفاوتی با ابعاد  شند و به  های منح ر به فردی را دارا با

 هیجانی، عاطفی، اجتماعی و البته نورولوژیک مرتبط باشند. 

شهور مورد علاقه می       18اعتبار منبع ستش افراد م ست که در رابطه با پر سیار مهم دیگری ا توان مطرح کرد. نیی از جمله ابعاد ب

، 21؛ اوهانیان1989، 20کراکن؛ مک2014، 19کنند )چانگ و چوگان داوری میر حین مشیییاهده، در رابطه با اعتبار اجراکنندتماشیییاگران د

را  24شییدهبودن ادراکایو حرفه 23شییده، اعتماد ادراک22شییدهجذابیت ادراک( در تبیین اعتبار منبع، سییه مولفه 1990اوهانیان )(. 1990
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جذابیت عاملی تاثیرگذار در انتخار شییخ یییت کننده اعتبار یک منبع، یک فرد یا یک پدیده هسییتند. کند که در مجموه تعیینبیان می

سانه  ست )تیان و هافنر    ر شاگران ا سط تما ستش آن    ( که می2010، 1ای مورد علاقه تو شهور و پر شدن به افراد م ها تواند در فرآیند جذر 

شود. جذابیت بر روابط و تعاملات تاثیرگذ  شند چه فرا اجتماعی )هارتمن و گلدهورن،    موثر واقع  ست، چه روابط و تعاملات اجتماعی با ار ا

صورت توانایی ادراک شده منبع برای تولید ادعاهای معتبر و حرفه (. اعتماد نیی به عنوان تمای  ادراک2011 شده منبع برای  ای بودن به 

ست که می (. مولفه1989کراکن، گردد )مکتولید ادعاهای معتبر تعریف می شدت ارتباط  تواند پیشی دیگر اعتبار ا بینی کننده تعام  و 

شد.    شان  کننده گستره جذبه افراد مشهور، اعتماد ادراک  شده بیان در واقع، جذابیت ادراکبا افراد مشهور با دهنده مییان قبول افراد شده ن

دهنده تاثیر تحقیقات مختلف نشان  سطح مهارت افراد مشهورهستند.   بودن ادراک شده بیانگر  ایها و همچنین حرفههای آنمشهور و پیام 

های رفتاری بیشییتر در بینندگان اعتبار بر رفتار و نگرش تماشییاگران اسییت. در واقع سییطوح بالای اعتبار منجر به نگرش بهتر و واکنش 

سته   ( و اعتبار ادراک1991شود )اوهانیان،  می شهور ایفا می ای در حفظ طرفداری با افرشده نقش برج سمیت و همکاران اد م ، 2کند )گلدا

2000.) 
 روابط در اجتماعی فرا هایپیوسییتگی نقش عاملی به نام ( که بر2002کاتچئون و همکاران، اعتیاد )مک-با توجه به مدل جذر

های فرا اجتماعی از پیوستگی اشاره دارد و همچنین مطالعات صورت گرفته در مورد پرستش افراد مشهور،      هاپرستش آن  و مشهور  افراد با

توان در رابطه با پرستش افراد مشهور به آن اشاره کرد. مفهوم ارتباطات فرا اجتماعی، توجه  بسیاری     جمله موضوعات دیگری است که می  

های اجتماعی (. ارتباطات فرا اجتماعی، پیوستگی 2018، 3از پژوهشگران حوزه بین فردی و رسانه جمعی را به خود جلب کرده است )باند   

شخ یت           4هیجانی پایدار شاگران با  ستند که تما شبیه به ارتباطات اجتماعی زندگی واقعی ه صمیمیت  سانه همراه با  شکی    های ر ای ت

ای توسط محققین حوزه رسانه   های رسانه ( که به من ور توصیف پیوستگی بین استفاده کنندگان رسانه و شخ یت      2018دهند )باند، می

ست )جیلس  مطرح گردیده ستفاده (. تعاملات فرا اجتماعی به واکنش2002، 5ا سانه   6کنندگانهای ا سانه به مجریان ر صورت ادراک   7ر به 

یابد؛ که عمدتاً در هنگام مشاهده ظهور می 9گردد. یک احسان تعام  بده و بستاناطلاق می 8مجری بعنوان یک شریک گفتگوی صمیمی

سانه به   شاگر آدرن می   به ویِژه زمانی که مجری ر (. بر طبق 2016، 10دهد )دیب ، هارتمن و روزنصورت بدنی و از طریق دوربین به تما

کند. (، تعاملات فرا اجتماعی در ارتباط بین افراد مشهور و ت ویر بدن نقش میانجی را ایفا می  2012) 11مطالعه یانگ، گابری  و سکریست  

کند که  شییان با ت ییویر بدن بینندگان را تقویت می های بدنیط افراد مشییهور و ویژگیبدین معنا که افیایش تعاملات فرا اجتماعی، ارتبا

( گیارش 2017) 12چانگ و چوها است. همچنین حاکی از نقش تعاملات فرااجتماعی در رابطه با ارتباط با افراد مشهور و تاثیرپذیری از آن

بر  دارد. 13ی  ارتباط جمعی، تاثیر مثبتی بر تشییویق و تادید افراد مشییهورتعاملات فرا اجتماعی با افراد مشییهور از طریق وسییا که دهندمی

ها است که در این بین  همین اسان باید در ن ر داشت که پدیده فرا اجتماعی عاملی تاثیرگذار در ارتباط با افراد مشهور و شیفتگی به آن    

 بینی کند.و آن را پیشتواند در پرستش افراد مشهور نقش داشته باشد گسستگی فرا اجتماعی می

( یکی از مهمترین مفاهیم حوزه فرا اجتماعی اسییت که به عنوان تجارر منفی پس از 2003گسییسییتگی فرا اجتماعی )کوهن، 

شخص مورد علاقه      ستگی از  س شناخته می       گ ست،  شده ا ستگی فرا اجتماعی با او برقرار  صورت هیجانات پس از    ای که پیو شود و به 

ستگی    س ستگی   و رفتارهای  14گ س ستگی   نمایان می 15پس از گ شباهت پیو های فرا اجتماعی به ارتباطات و تعاملات فرا گردد. با توجه به 

ستگی        ستگی پیو س ضوه که قطع و گ شود،  های اجتماعی با افراد مورد علاقه منجر به تجارر منفی میاجتماعی و در ن ر گرفتن این مو

جارر منفی در پی قطع پیوسیییتگی   ماع   ت به قطع      (. واکنش2003توان مت یییور بود )کوهن، ی را نیی میهای فرا اجت جانی  های هی

                                                           
1. Tian & Hoffner 
2. Goldsmith et al 
3. Bond 
4. Enduring socioemotional bonds 
5. Giles 
6. User 
7. Media performer 
8. Intimate conversational partner 
9. Give and take 
10. Dibble, Hartmann & Hartmann 
11. Young, Gabriel & Sechrist 
12. Chung & Cho 
13. Celebrity endorsement 
14. Post breakup feelings 
15. Post breakup behaviors 
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ستگی  صمیمی در ارتباطات اجتماعی تجربه می       پیو ست  ست دادن دو ست که در هنگام از د شبیه به هیجاناتی ا کنیم  های فرا اجتماعی، 

شوند ی رخ دهند که ارتباطات چهره به چهره قطع میتوانند با همان دلایلهای فرا اجتماعی می(. در واقع گسستگی2006، 1)ایال و کوهن

کنند که گسییسییتگی فرا اجتماعی تقریباً   ( در توصیییف گسییسییتگی فرا اجتماعی بیان می 2006(. ایال و کوهن )2014، 2)باند و کالورت

بیانگر این موضیوه  های ارتباطات چهره به چهره اسیت. مطالعات مختلف  سیازی سینتی گسیسیتگی    ناگهانی، یک طرفه و شیبیه به مفهوم 

گاریملا )شوند هستند که طرفدارانی که درآمیختگی بیشتری با افراد مشهور دارند، به احتمال بیشتری به گسستگی فرا اجتماعی دچار می

 دهد.که این نکته اهمیت و نقش گسستگی فرا اجتماعی را در پرستش افراد نشان می (2017 و همکاران،

ست   در سی پدیده پر ستش افراد     مجموه، برر سترش روزافیون فرهنگ پر شهور و متغیرهای مرتبط با آن با توجه به گ ش افراد م

بررسی نقش اعتبار منبع و گسستگی فرا     حاضر،  پژوهش از هدف اسان  همین ها بسیار با اهمیت است؛ بر  مشهور و شیفتگی نسبت به آن   

 بینی پرستش افراد مشهور است.اجتماعی در پیش

 

 روش 
 سال تح یلینیمطرح پژوهش توصیفی و از نوه همبستگی است. جامعه آماری پژوهش شام  دانشجویان دانشگاه گیلان در 

های پژوهش انتخار گیری در دسترن به عنوان نمونهمرد( با روش نمونه 120زن و  120دانشجو ) 240بود که از این بین،  98-1397

های خروج از شد و ملاک، رضایت و تمای  شخ ی را شام  میتعلق به جامعه پژوهشپژوهش،  ها بههای ورود آزمودنیگردیدند. ملاک

 در بر داشت.را ها کاره رها کردن پرسشنامهنیمهکننده قاب  مشاهده، عدم رضایت و تحقیق، وجود اختلالات جسمانی و روانی ناتوان

 مقیان نگرش نسبت به افراد مشهور برای شناسایی افراد بیش  ؛3سوالی  23فرم -. مقیاس نگرش نسبت به افراد مشهور  1

شده  ستفاده قرار می    5یا معتاد 4از حد جذر  شهور مورد ا صورت لیکرت پنج گیینه به افراد م = کاملاً 5= کاملاً مخالف تا 1ای )گیرد که به 

 22ای و گویه 23ای، گویه 32های ان در نسییخه(. این مقی2002کاتچئون و همکاران،  گردد )مکگذاری میموافق( پاسییخدهی و نمره

کنند )سانسون و   شان ارزیابی می دهندگان را نسبت به افراد مشهور مورد علاقه  ها، نگرش پاسخ ای در دسترن است که هر یک از آن  گویه

سون    صلی مقیان نگرش   2014، 6سان سخه ا سبت  (. ن شک  از     افراد به ن شهور مت سط مک  32م ( 2002کاتچئون و همکاران ) گویه، تو

ای مقیان عنوان گویه 32( همسانی درونی و روایی همگرا مناسبی را برای نسخه    2002کاتچئون و همکاران ) طراحی گردیده است. مک 

سخه   می ست آمده، اعتیار و روایی ن سبت  ای مقیان نگرشگویه 22ای و گویه 23های کنند. همچنین نتایج بد شهور ر  افراد به ن شان  م ا ن

سخه    2011، 8؛ به نق  از مالتبی، مک کاتچئون و لوینگر2004، 7دهند )مالتبی و همکارانمی ضر از ن سوالی مقیان   23(. در پژوهش حا

ست. در مطالعه ریویس، بیکر و ترولاک    ستفاده گردیده ا سرگرمی 92/0( آلفای کرونباخ برای ک  مقیان 2012) 9ا اجتماعی -، زیرمقیان 

شتیاق  ، زیرمقیان89/0 ست آمد. مک ه ب 46/0بیمارگونه -و  زیرمقیان مرزی 81/0شخ ی    -ا ( نیی برای 2003کاتچئون و همکاران ) د

 58/0و  87/0، 77/0، 89/0بیمارگونه به ترتیب آلفای کرونباخ -شخ ی و مرزی-اجتماعی، اشتیاق-های سرگرمی ک  مقیان و زیرمقیان

و  96/0(، آلفای کرونباخ ک  مقیان را     1398)اقری شییییخانگفشیییه، نجاتی و قادمی     ، بشیییارت، ب در ایران، شیییباهنگ  کنند.  بیان می 

  دسییت آوردند. در مطالعهه ب 81/0و  92/0، 88/0بیمارگونه را به ترتیب -شییخ ییی و مرزی-اجتماعی، اشییتیاق-سییرگرمی هایزیرمقیان

 حاص  گردید. ( α=84/0حاضر، همسانی درونی مناسبی برای ک  مقیان )

سی ابعاد اعتبار ادراک 1990اوهانیان ) ؛10اعتبار منبع. مقیاس 2 شهور، مقیان      ( به من ور برر سط طرفداران افراد م شده تو

و  12شییده، اعتماد ادراک11شییدهبودن ادراکایگویه و سییه زیرمقیان حرفه 15اعتبار منبع را طراحی کرده اسییت. مقیان اعتبار منبع از 

                                                           
1. Eyal & Cohen 
2. Bond & Calvert 
3. Celebrity worship attitude-23 items 
4. Absorbed 
5. Addicted 
6. Sansone & Sansone 
7. Maltby et al 
8. Maltby, McCutcheon & Lowinger 
9. Reeves, Baker & Truluck 
10. Source credibility scale 
11. Perceived expertise 
12. Perceived trustworthiness 
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دهنده مییان شده نشان  اعتماد ادراک، بودن ادراک شده بیانگر سطح مهارت افراد مشهور   ایتشکی  شده است. حرفه    1شده جذابیت ادراک

شهور و همچنین جذابیت ادراک  سخدهی و نمره     شده بیان قبول افراد م دهی در مقیان اعتبار کننده گستره جذبه افراد مشهور هستند. پا

( پس از 1990دهد. اوهانیان )( اعتبار و روایی مناسیییب مقیان را گیارش می1990اوهانیان )ای اسیییت. نمره 7منبع به صیییورت لیکرت 

شافی  سی روایی همگرا گویه 3به تحلی  تادیدی 2تحلی  عام  اکت از روش ماتریکس  5و روایی افتراقی 4های مقیان پرداخت. به من ور برر

های یکسانی  شده، مشخ ه   ادراک جذابیت و اعتماد بودن،ایهای حرفهناستفاده شد. نتایج نشان دادند که زیرمقیا    6چندروش-چندصفت 

شام  می  کنند و هر یک از ابعاد به خوبی مشخ ه  را ارزیابی نمی شان را  ( پایایی مناسب  1990شوند. اوهانیان ) های مرتبط با جنبه خود

برای  89/0و  88/0برای اعتماد و   89/0و  89/0ذابیت،  برای ج  89/0و  90/0کند. نتایج حاکی از پایایی سیییازه       مقیان را نیی مطرح می 

رو، آلفای کرونباخ ک  مقیان     بودند. در مطالعه پیش    8و تام سیییلک   7های مشیییهور لیندا اوانی  بودن به ترتیب برای شیییخ ییییت   ایحرفه 

(873/0=αو زیرمقیان )بودن ادراکایهای حرفه ( 642/0شده=αاعتماد ادراک ،) ( 857/0شده=α و )جذابیت ادراک ( 854/0شده=αب ) ه

 دست آمد.

های ( به من ور سنجش واکنش2003) 10مقیان گسستگی فرا اجتماعی توسط کوهن ؛9. مقیاس گسستگی فرا اجتماعی  3

شباهت ارتباطات فرا اجتماعی به ارتباطات نیدیک        ست. با توجه به  بینندگان تلویییون به گسستگی ارتباطات فرا اجتماعی طراحی شده ا

های بین فردی، به طراحی مقیان گسستگی فرا اجتماعی پرداخت. در   ( با بررسی ابیارهای مرتبط با گسستگی   2003بین فردی، کوهن )

شکی  می  16ابتدا مقیان از  سات پس از گسستگی      شد که هشت گویه  گویه ت سیب  11به احسا هیجانی، گم کردن، پذیری، بی)تنهایی، آ

های دیگر فرد مورد علاقه، )مشییاهده برنامه 12دی و خشییم( و هشییت گویه به رفتارهای پس از گسییسییتگیناراحتی، از دسییت دادن، ناامی

های دیگر، انجام عملی رای تغییر شییرایط موجود، یافتن شییخ یییت مورد علاقه دیگر، جسییتجوی مشییاهده تکرار برنامه، مشییاهده برنامه

شت. پس از بررسی اولیه، سه گویه حذف گردید و در انتها مقیان گسستگی      اطلاعات، تلاش برای تعام ، پیگیری به هر طریقی( اشاره دا 

شام    شد )کوهن،   13فرا اجتماعی  صورت لیکرت پنج گیینه (. گویه2003گویه  ( 5( تا کاملاً درست ) 1ای از کاملاً غلط )های مقیان به 

( با بررسییی مقیان 2003دهد. کوهن )ا گیارش می( پایایی و روایی مناسییب مقیان ر2003شییوند. کوهن )گذاری میپاسییخدهی و نمره

سب بیان می       سالان و نوجوانان، پایایی مقیان را منا سستگی فرا اجتماعی در دو گروه بیرگ ( از 2003(. همچنین کوهن )α=85/0کند )گ

کند. مناسب عنوان می  (، روایی سازه  مقیان را r=58/0طریق بررسی همبستگی مقیان گسستگی فرا اجتماعی با مقیان فرا اجتماعی )    

 بود.( بسیار مناسب α=895/0در پژوهش حاضر، همسانی درونی مقیان )

 

 یافته ها
های توصیفی متغیرهای پژوهش اعم از میانگین و انحراف معیار گیارش شده است. همچنین برای بررسی نقش اعتبار    ، شاخص 1در جدول

ستگی    و منبع س ستش  بینی پیش در اجتماعی فرا گ سیون چندگانه گام به گام          افراد پر سون و رگر شتاوری پیر ستگی گ شهور از همب م

 استفاده گردید.
 

 اجتماعی فرا گسستگی و های توسیفی و ماتریس همبستگی پرستش افراد مشهور، اعتبار منبع( شاخص1جدول )

 M SD 1 2 3 4 5 6 7 8 9 متغیرها شماره

                                                           
1. Perceived attractiveness 
2. Exploratory factor analysis 
3. Confirmatory analysis 
4. Convergent validity 
5. Discriminant validity 
6. Multitrait-multimethod matrix 
7. Linda Evans 
8. Tom Selleck 
9. Parasocial breakup scale 
10. Cohen 
11. Post breakup feelings 
12. Post breakup behaviors 
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جذابیت  1

 شدهادراک 

17/20 84/4 1         

اعتماد  2

 شدهادراک 

60/21 14/6 512/0** 1        

-ای حرفه 3

بودن ادراک 

 شده

42/20 98/5 515/0** 561/0** 1       

      1 **846/0 **850/0 **785/0 09/14 19/62 اعتبار منبع 4

گسستگی  5

 فرا اجتماعی

10/26 97/9 091/0 015/0 086/0 074/0** 1     

-سرگرمی 6

 اجتماعی

07/26 07/9 112/0 095/0 177/0** 155/0* 630/0** 1    

-اشتیاق 7

 شخ ی

10/19 07/8 182/0** 185/0** 240/0** 245/0** 640/0** 800/0** 1   

-مرزی 8

 بیمارگونه

48/7 32/3 094/0 085/0 233/0** 168/0** 622/0** 699/0** 812/0** 1  

پرستش  9

 افراد مشهور
66/52 02/19 147/0* 139/0* 227/0** 208/0** 681/0** 939/0** 948/0** 853/0** 1 

           <p**01/0 <p*05/0 

 

شییده، اعتماد دهد که بین اعتبار منبع متشییک  از جذابیت ادراک، نتایج بدسییت آمده از ماتریس همبسییتگی را نشییان می 1جدول        

پرستش افراد مشهور همبستگی مثبت معناداری وجود دارد.    شده و همچنین گسستگی فرا اجتماعی با    بودن ادراکایشده و حرفه ادراک

ست. در واقع نتایج             شهور مرتبط ا ستش افراد م شهور با افیایش پر ستگی فرا اجتماعی با افراد م س بدین معنا که افیایش اعتبار منبع و گ

 ستش افراد مشهور هستند. ها در پرهمبستگی حاکی از نقش بسیار مهم اعتبار افراد مشهور و گسستگی فرا اجتماعی با آن
 

بینی پرستش ( نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه گام به گام برای بررسی نقش اعتبار منبع و گسستگی فرا اجتماعی در پیش2جدول )

 افراد مشهور

 
2R 

 
R 

 
 سطح معناداری

 

F 
میانگین 

 مجذورات

درجه 

 آزادی

 مجموه

 مجذورات

 مدل

 رگرسیون 457/3727 1 457/3727    

043/0 208/0 001/0p < 718/10 774/347 238 206/82770 باقی مانده 

 ک  662/86497 239     

 رگرسیون 252/42306 2 126/21153    

489/0 699/0 000/0p < 445/113 462/186 237 411/44191 باقی مانده 

 ک  662/86497 239     

 

دهد. افراد مشهور بر اسان اعتبار منبع و گسستگی فرا اجتماعی را نشان می     ، نتایج رگرسیون چندگانه گام به گام پرستش   2جدول         

دهند. نتایج  رگرسیونی مطرح گردیده است که معنادار بودن مدل را نشان می    داری مدلبرای معنیهم   2Rو  F ، Rدر این جدول مقادیر 

 ها عواملی بسیار برجسته و تاثیرگذار در پرستش افراد مشهور هستند. دهند که اعتبار افراد مشهور و گسستگی فرا اجتماعی با آننشان می
 

 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 fr
oo

ye
sh

.ir
 a

t 1
2:

21
 +

03
30

 o
n 

F
rid

ay
 F

eb
ru

ar
y 

7t
h 

20
20

http://frooyesh.ir/article-1-1405-fa.html


181 
 1398آبان،  41شماره پیاپی  ،  8شماره ،  8، سال رویش روان شناسی

Rooyesh-e-Ravanshenasi, 8(8), 2019 

 

 

 

بینی ( نتایج ضرایب مربوط به رگرسیون چندگانه گام به گام برای بررسی نقش اعتبار منبع و گسستگی فرا اجتماعی در پیش3جدول)

 پرستش افراد مشهور 

 مدل ضرایب غیراستاندارد ضرایب استاندارد t سطح معناداری

  Beta خطای استاندارد B  

000/0 

001/0 

458/6 

274/3 

- 

208/0 

456/5 

086/0 

899/35 

280/0 

 مقدار ثابت

 اعتبار منبع

176/0 

001/0 

000/0 

357/1 

389/3 

384/14 

 

158/0 

670/0 

480/4 

063/0 

089/0 

079/6 

213/0 

277/1 

 مقدار ثابت

 تجربه تعام  فرا اجتماعی

 تعام  فرا اجتماعی

 

بینی پرستش افراد مشهور است. به صورت مستقیم قادر به پیش 001/0داری ( در سطح معنیβ=158/0، اعتبار منبع )3جدولبا توجه به 

بینی تواند به صورت مستقیم پرستش افراد مشهور را پیشمی 0001/0داری ( در سطح معنیβ=670/0همچنین گسستگی فرا اجتماعی )

 نماید. 

 

 بحث و نتیجه گیری
شده و به طور کلی اعتبار منبع  بودن ادراکایشده، حرفه شده، اعتماد ادراک ، جذابیت ادراکنتایج به دست آمده نشان داد         

بینی پرسییتش افراد مشییهور هسییتند. همچنین نتایج بیانگر  با پرسییتش افراد مشییهور همبسییتگی مثبت معناداری دارند و قادر به پیش 

بینی پرسییتش افراد مشییهور از طریق بررسیی  اجتماعی با پرسییتش افراد مشییهور و امکان پیش همبسییتگی مثبت معنادار گسییسییتگی فرا

)چانگ  کنندکنندگان در موقعیت مشاهده، افراد اجرا کننده را ارزیابی می همواره مشاهده  گسستگی فرا اجتماعی با افراد مشهور هستند.     

توانند عواملی بسیییار مهم در های اجراکنندگان میبین مطمئنا مشییخ ییه  ( که در این1990؛ اوهانیان، 1989کراکن، ؛ مک2014و چو، 

شوند. بر طبق ها باشند. اعتبار افراد مشهور بر شدت و چگونگی ارتباط با افراد مشهور موثر واقع می   چگونگی ایجاد ارتباط تماشاگران با آن 

سه مولفه  1990اوهانیان )دیدگاه  ست      بودن ادراکایشده و حرفه ه، اعتماد ادراکشد جذابیت ادراک(، اعتبار منبع از  شده ا شکی   شده ت

(، تیان و هافنر 2000) (، گلداسمیت و همکاران 1990اوهانیان ) دهند. با توجه به مطالعات صورت گرفته که در مجموه اعتبار را نشان می 

ایجاد ارتباط، چگونگی تعام ، شییدت پیوسییتگی و  ( باید در ن ر داشییت که اعتبار افراد مشییهور بر2011و هارتمن و گلدهورن ) (2010)

شد، ایجاد              شهور دارای اعتبار نبا شاگران، فرد م صورتی که از من ر تما شد. در واقع در  شهور موثر با سبت به افراد م شیفتگی ن ماندگاری 

سبت به او را نمی   شیفتگی ن شهور بخ    ارتباط و  شاگران برای فرد م شند و     توان مت ور بود. در حالیکه اگر تما  وصی، اعتبار زیادی قای  با

توان ارتباط و در صورت تشدید پیوستگی، پرستش افراد مشهور را در ن ر       بودن را از او ادراک کرده باشند، می ایجذابیت، اعتماد و حرفه

ستا با پژوهش      ضر نیی هم را شت. مطالعه حا شین، اهمیت اعتبار ادراک دا شهو   های پی ستش آن شده را ارتباطات با افراد م شان  ر و پر ها ن

 دهد.  می

-های آن متشک  از سرگرمیاز طرف دیگر نتایج نشان دادند گسستگی فرا اجتماعی با پرستش افراد مشهور و زیرمقیان

بیمارگونه همبستگی مثبت معناداری دارد و گسستگی فرا اجتماعی به صورت معناداری قادر به -شخ ی و مرزی-اجتماعی، اشتیاق

بینی پرستش افراد مشهور است. در واقع باید اذعان داشت که پدیده فرا اجتماعی عاملی بسیار مهم در پرستش و شیفتگی افراد پیش

های اجتماعی هیجانی پایدار صمیمی همچون ارتباطات اجتماعی در زندگی واقعی ارتباطات فرا اجتماعی به عنوان پیوستگیمشهور است. 

اد هیجانات یکسانی را در هنگام قطع ارتباطات فرا اجتماعی همچون قطع روابط اجتماعی زندگی واقعی تجربه ( و افر2018هستند )باند، 

کاتچئون و همکاران (. به بیانی دیگر، پژوهش حاضر هم سو با مطالعات دیگر صورت گرفته همچون مک2016کنند )کوهن و هافنر، می

( بیانگر 2017و )چانگ و چ( و همچنین 2012(، یانگ و همکاران )1982؛ 1979لوی )(، 2000(، آتر و پالمگرین )1992(، آتر )2002)

بینی پرستش های فرا اجتماعی در پرستش افراد مشهور است، که به طور مشخص نقش گسستگی فرا اجتماعی را در پیشاهمیت پیوستگی

کننده را ایفا ارتباطات و تعاملات فرا اجتماعی نقش تسهی  دهد. به بیانی دیگر، در فرآیند پرستش افراد مشهور،افراد مشهور نشان می
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ها توانند به شیفتگی بیشتر نسبت به افراد مشهور و در نهایت پرستش آنهای فرا اجتماعی میکنند. بدین معنا که افیایش پیوستگیمی

گسستگی و رفتارهای پس از گسستگی نمایان  های فرا اجتماعی که به صورت هیجانات پس ازمنتهی گردند. در این بین افیایش گسستگی

تواند از اعتبار منبع تاثیر بپذیرد. بدین معنا که در مجموه پرستش افراد مشهور میگردد، به معنای افیایش پرستش افراد مشهور است. می

ک سطوح بیشتر جذابیت، اعتماد و گردد. بدین معنا که ادراافیایش اعتبار منبع و گسستگی فرا اجتماعی منجر به پرستش افراد مشهورمی

کننده پرستش افراد مشهور خواهد بود. بینیبودن و همچنین وجود سطوح بالای گسستگی فرا اجتماعی با افراد مشهور، پیشایحرفه

خلاتی به من ور بنابراین استفاده از راهبردهایی برای کاهش ادراک افراطی و غیرمعقول اعتبار افراد مشهور و همچنین بهره بردن از مدا

تواند در کاهش پرستش افراد مشهور و در نتیجه کاهش مشکلات ناشی از آن نقش مهمی کاهش رفتارها و هیجانات پس از گسستگی، می

 را ایفا کنند. 

شنامه    س شی محدود بودن پژوهش به پر شگاه گیلان،    های خودگیار شجویان دان شمار  از دیگر محدودیت و دان های پژوهش به 

های دیگر با مهار و بررسییی بیشییتر متغیرهای بالا صییورت بگیرند. در انتها پیشیینهاد شییود پژوهشپیشیینهاد می ،در همین راسییتا رود.می

کنندگان و با های متفاوت و با حجم بیشتر شرکت  شود رابطه اعتبار منبع و گسستگی فرا اجتماعی با پرستش افراد مشهور در محیط      می

 های آزمایشی صورت بگیرد تا امکان مقایسه و تعمیم نتایج افیایش یابد.به ویژه طرحهای دیگر استفاده از طرح
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