
 

  

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 
 
 

145

1398  پاییز، 32شماره  سال  نهم،  ،ایمنطقه  –فصلنامه جغرافیا و آمایش شهری   
 

 های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر مکان

   (بندرانزلی شهر: مورد شناسی)
 

 (ریزی شهری، دانشگاه تهران استاد گروه جغرافیا و برنامه) * الله زیاری کرامت

  (ریزی شهری، دانشگاه خوارزمی دانشجو دکترا جغرافیا و برنامه) رخساریحمید 
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 ها: کلید واژه

گزینی، الگوی فضاایی، تلا ،    مکان

گردشگری شهری، شهرتای ساحلی، 

 شهر بندر انزلی.

هاا  ظیایگ دردرا ر  رادر  در       مناطق ساحلی از پربارترین و پویاترین نقاط و بستر فعالیت

تارین و    روند. منابع ارزرمند و متناو،  ایان منااطق را باه یزای از حساا        جدان به رمار می

ا  کاه در   دوناه  دذاران دردر ر  تبدیل کرده است؛ باه  ارزرمندترین مناطق موردتوجه سرمایه

خصاو  در زمیناخ خادمات     سااخت باه   ها  انسان دذار  در ساخت محیط رمایهاین مناطق  س

ویاهه   سرظت ررد کرده است. در سه دهخ اخیر ررد خدمات اقامت دردر ران باه  دردر ر  به

فضاایی   -ها به دونه بوده است که فضا  ردرها  ساحلی را دچار مساالل رقاابتی مزاانی    هتل

در کشور ایران ایان مساهله در منااطق رامالی نماود       ها  اخیر  ا  کرده است. در دهه دسترده

مزانی را به -ها  فضایی ها چالش دزینی هتل داران در مزان بیشتر  دارته است و رقابت سرمایه

همراه دارته؛ به صورتی که ظوامل رخصی  اقتصاد   اجتماظی  فرهن ی  سیاسای و... بار ایان    

دزینای   ن مقاله به بررسی ظوامل مؤثر بر مزاان مسهله مؤثر واقع رده است. به همین منیور در ای

ها با استفاده از مدل جدید چند متغیاره   ها  فضا  آن ها  ردر ساحلی بندر انزلی و بازتاب هتل

تحلیلای کاه   -رده است. ایان مقالاه باا روش توصایفی     پرداخته  GISو  CO-PLOTدرافیزی 

ها رامل  اطلاظات موردنیاز این تحقیق از طریق پرسشنامه و مصاحبه از جامعخ آمار  مالزان هتل

رده است؛ در  آور   ها  ردر ساحلی انزلی جمع دذاران  ررکا  مدیران و سرپرستان هتل سرمایه

بند  این ظوامل درجدت رناسایی مادل   ها و رتبه انی هتلمرحلخ اول ظوامل مؤثر در دزینش مز

مورد بررسی قارار درفتاه    CO-PLOTافزار  تجربی چند متغیره با اراله نقشه دراف به کمک نرم

ها  رادر   ها  مزان مرکز  ال و  فضایی پراکنش انوا، هتل است و در مرحلخ بعد با کمک مدل

رده  ارزیابی  GISافزار  در نرم -مدل تجربی-متغیره  ها  ظوامل مؤثر چند انزلی با تحلیل اولویت

هاا  تجربای    ها  نیر  مزان مرکز  و مدل است. نتایج تحقیق نشان داده است که از بین مدل

ا  که تحت تاهثیر ظوامال چناد     دونه ها روابط خاصی وجود دارد. به  دزینی هتل چند متغیره مزان

مانند ظامل اقتصاد   دسترسی  قاوانین و مقاررات    –ها  دزینی هتل متغیره تجربی مؤثر بر مزان

    جاوار   ظوامال   ویهدای اجتمااظی و فرهن ای  همساای ی و هاگ      خصوصیات فیزیزی ساایت  

ها  مختلف ردر ساحلی بندر  ال وها  پراکنش فضا  خطی  متمرکز و رعاظی در زون -مستقل

 درفته است. انزلی رزل 
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کان  (بندرانزلی شهر: مورد شناسی) های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر م

 مقدمه

خأمما    بخأ  » تأثیرر  تحت عموماً شهری گردشگری

 خوابگأا   یا مهمانسراها ها، هتل شامل است که «اقامتی

 تغررأرا   شأاهم  بخ  این اخرر های سال در. و... است

 شأهری  بأااار  تسأط   افأاای   ویژ  به است، بود  مهمی

هالأمی ایأن،   ماننأم  ) المططأی  بأرن  هأای  شرکت توس 

 کأأه( هرطتأأو ، مریرأأا  و...  ،ترسأأل، اینترکنترننتأأال

 جأا   هتأل  بخأ   .کننم می ممیریت را بارگ های هتل

 ,Arbel & Pizam) است شم  شهری گردشگری اصطی

 محصأأول جأأا  تنهأأا شأأایم هأأا هتأألو  (18 :1977

 تنهأا  یبأاً تقر گردشأگرا   که هستنم شهری گردشگری

 بسأراری  ااهأا   هتل و باشنم یم ها آ  یها کننم  مصرف

 ,Shoval))هستنم شهرها  درگردشگرا   ۀنماینم جها 

 صنعت رشم به رو اهمرت اخرر، های سال در .59 :2006

 تحقرأ   به علاقه شهرهای جها  سراسر در گردشگری

 اسأت  کأرد   تجمیأم  را ها مکانی هتل موقعرت مورد در

yang, 2014: 209)(.  باورنأم  ایأن  بر وضوح به هتطمارا 

 ,Bull)اسأت  مهأ   هتأل  یأ   موفقرأت  برای مکا  که

موقعرأت   تصأمرما  گأاین    ای که گونه به؛ (3: 1998

 ریأأای برنامأأه در مهأأ  عوامأأل اا یکأأی هتأأل مکأأا 

 ,Hanai et al)اسأت   شأم هأا   استراتژی  ممیریت هتل

2008; Lowe & Kruger, 1991; Oppermann & 

Brewer, 1996.(   طور مکا  ی  هتل جمیم بهگاین 

 اا کأه قبأل   بری اسأت  و اما  بر ای هاینه پروژ  معمول

 شود، ساخته یا خریماری هتل توس  مالکا  ی  اینکه

 شأأود، شناسأأایی بایأأم موقعرأأت مکأأانی منطأأو  آ  

آ   تسأأهرلا  ظرفرأأت مناسأأ  همچنأأرن مصخصأأا 

 بایم به ایأن مهأ    سرمایه ایادی و مقمار شود مصخص

دلرأأأأأل،  همأأأأأرن بأأأأأه ؛شأأأأأود داد  اختصأأأأأا 

دنبال گاین  مکأانی در   گررنمگا ( به تصمر )هتطمارا 

و  مناس  فعطی سرست  براساس هایی هستنم که سایت

 محرنأأی، عوامأأل تغررأأرا  بأأا امأأا  یتأأی طأأول در

 Chou et al, 2007: 293-295)) بأااار  رونأم  و جمعرت

 ۀدرنترج گاین  مکانی منطو  هتل، .سودبخ  باشنم

 هتطأمارا   کأه  است آ  خواستار و است دشوار کار ی 

هایصأا    را بأرای هتأل   آینأم   وقایع گررنمگا ( تصمر )

دلرأل   به هتل مکا  همچنرن انتخا و  برنی کننم پر 

 اغطأأ  پرچرأأم  و تأأثیرر عناصأأر منأأم متغرأأر  بسأأرار 

 ,Roginsky)  اسأت  دشوار ها ارایابی آ  و گرری انماا 

 یأ  مکأا    بأه  رسأرم   درواقع، بأرای  .(18-26 :1995

گررنأمگا (   تصأمر  )مالکا   ایماث هتل، برای مناس 

 ،اقتصادی محرنی، جانبه عوامل همه طور به بایم ها هتل

 بأأر ایتمأأااً کأأه فرهنگأأی، سراسأأی و... را ،اجتمأأاعی

 ایأرا ؛ کننم وتحطرل ، تجایهگذارد می تثیرر عمطکرد هتل

عمطکأرد   ابعاد مختطف بااار، تغررر یال در مماوم شرای 

 نصأا   واهم. شأ دهأم  مأی    گسأتر  در آینم را ها هتل

 گأاین   بأه  مربأو   مسائل مورد در تحقر  که دهم می

 صأور  منمجانبأه   هنأوا بأه   هأا  هتأل  مکأا   انتخا ()

 برصأتر  کأه  ای گونأه  بأه . اسأت  نگرفته قرار موردبررسی

 گاین  موقعرت مکأانی  تصمرما  به مربو  تحقرقا 

 تحقرقأا   نأه  و هأا  مکأا   نظأری  های جنبه بر ها،  هتل

 ,Adam and Amuquandoh)  دارد تمرکأأا تجربأأی

. به همرن منظور این تحقرأ  سأعی دارد بأا    (1 :2013

کأه   ها هتل گاینی مکا ی تجربی ها مملنظر گرفتن  در

توسأ  مالکأا     هأا  هتلبه تجار  گاین  مکا   وابسته

به تحطرأل  ، انم گرفته شکلدر طول اما  طوانی  ها هتل

ی شأهر سأایطی   هأا  هتأل  گاینی مکا ی نظری ها ممل

مصأأخص کنأأم کأأه مأأه عأأوامطی و  انالی بپأأرداادبنأأمر

 هأا  هتأل توانم رفتار مالکا  هتل را در گاین  مکا   یم

ررا  تأثی و ایأن   ؟قرار دهأم  ررتثی در فضای شهری تحت

را بأرای منأاط     هأا  هتأل مه الگوی فضایی اا پراکن  

 ؟انم آورد انالی به ارمغا   سایطی بنمر شهر
 

 تحقیق ۀپیشین

ها  رشم منالعا  موقعرت مکانی هتل ،با انقلا  صنعتی

ای کأأه در  گونأأه مصأأمگرری داشأأته اسأأت؛ بأأه ۀتوسأأع
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 ,yang( های مختطأف اا تحقرقأا  محأل هتأل     جریا 

هأای   ها و نظریأه  های مختطف دیمگا  رشته )209 :2014

  انأأم اا انأأم. ایأأن منالعأأا  عبأأار   خأأود را ارائأأه کأأرد 

؛ شأأوال، 2000اگأأا  و نرطأأم ) هأأای جغرافرأأایی نظریأأه

( 2004و مانأ،،   کالنرنا)های اقتصادی  ( نظریه2006

؛ یورتاسأا  و  1997هأاورمن،  بأام و )باااریأابی   ۀو نظری

هأای   . رشم مصمگرر منالعا  هتل و... (2006گوتررا، 

هأأای تحطرطأأی و  رو  ،هأأای مختطأأف شأأهری در رشأأته

گرأأری و گأأاین   معرارهأأای مختطأأف را بأأرای تصأأمر 

  اسأت. ایأن   هأا بأه ارمغأا  آورد    عرت مکانی هتأل موق

 & Ashworth) اروپأایی منالعا  در شهرهای مختطأف  

Tunbridge, 1990; Urtasun, Gutiérrez, 2006)، 

در  (،Timothy, Wall, 1995)شأأأهرهای آسأأأرایی 

 & Arbel)شأهرهای اسأرائرل   کصورهای مختطف مو  

Pizam, 1977; Shoval & Cohen-Hattab, 2001; 

Shoval, 2006)،   ترکرأه(Dökmeci & Balta, 1999)، 

 Pearce)نروالنأم   ،(Li et al., 2015)کنأ،      ،هنأ 

 & Baum) ;(De Bres, 1994)آمریکأأا   ،(1987

Mezias, 1992 ( 2013 ,) آفریقأا جنأوبی   و

ادبرأأا   1 ۀشأأمار جأأمول در) صأأور  گرفتأأه اسأأت 

 مأورد شأهری   هأای  هتأل  یأابی  مکا  تحقرقی منالعا 

بررسی قرارگرفته است( کأه در ایأر بأه برخأی اا ایأن      

 شم  است.   منالعا  اشار 

 ای بأه بررسأأی اسأأترایتگا   ( در مقالأأه1991)اسأمرت  

و  2هأرن  مالای، هوآ 1سایطی در شهرهای باتوفرینگری

در ایأن   .استرالرا پرداخت 3پارادایا پاتایا تایطنم و سِرفِرا

هأأا  هتأأل ۀعهصأأت مریطأأه توسأأ مقالأأه در یأأ  مأأمل،

 فرایکأی،  تثیرر ش  عامل مختطف مورفولأوژیکی،  تحت

سراسأی موردبررسأی    و اقتصأادی  اجتمأاعی،  محرنی،

هأای   نتایج تحقر  وی نصا  داد کأه هتأل   قرار گرفت.

مختطأف اقتصأادی،    بارگ و معتبرتأر براسأاس عوامأل   
                                                      
1- Batu Ferringhi 

2- Hua Hin 

3- Surfers Paradise 

جغرافرایی، سراسی، اجتمأاعی و فرهنگأی در نادیکأی    

این عوامأل در مرایأل    نم و نق شو سوایل ایماث می

  .smith, 1991)) مختطف متفاو  است

عنوا  بأأأاای  در مقالأأأه (2006)گأأأوتررا  و یورتاسأأأا 

موقعرت مکانی هتل در شأهرهای توریسأتی  مادریأم    »

هأای   به بررسی و تعررن موقعرت هتل ،«1936-1998

هأای   تثیرر توایع رقبا بأا عوامأل و شأاخص    جمیم تحت

 جغرافرایی خمما  و انماا  قرمت، مختطف مو   مکا ،

 عأأمیهأأای منمبُ اا مأأمل منالعأأه، ایأأن در. پرداختنأأم

(MDM) مادریأم  شأهر  در فعال هتل 240 های داد  اا 

نتأایج   استفاد  شأم و  1998 و 1936 های سال در برن

 بأه  ها وابسته پژوه  نصا  داد که موقعرت مکانی هتل

شهرهاسأت و   اقتصادی-اجتماعی تغررر یال در شرای 

ها الگوهأای   یابی هتل مکا  ،ساختار شهر ۀرونم توسع با

 ,Urtasun & Gutiérrez) گررنأم  مختطفی به خود مأی 

2006). 
 معرأار   منأم  گرری تصمر  ممل( 2007) همکارا  و مو

 هأأای و هتأأل هأأا اقامتگأأا  محأأل انتخأأا  بأأرای فأأاای

اا  هأا  آ  مقالأه،  ایأن  در. داد ارائه المططی برن گردشگری

 ((MCDM گرری بأا معرارهأای منمگانأه    تصمر رو  

 گردشأگری  اقامت محل انتخا  برای فاای AHPممل 

مهأار   مقاله این در .کردنم استفاد  تایوا  در المططی برن

عامل وضعرت جغرافرایی، وضعرت ترافرأ ، مصخصأا    

 محأل  انتخا  عم برایبُ 21و عمطکرد ممیریت در  هتل

 و ادبرأا   بررسأی  اا المططأی  برن گردشگری اقامتگاهای

تحقرأ   ایأن  نتأایج  اسأت.   شأم   ایجاد عمطی تحقرقا 

اا، امنرأت عمأومی، رایتأی     درو  ۀنصا  داد که توسأع 

ونقل برای دیم  مناط  گردشگری و  دسترسی به یمل

تأرین   اا مهأ   ،محطأی  بأا فرهنأ،  شم   ادغام و ترکر 

المططأی   هأای بأرن   اقامتگأا   گاینأی  مکا عوامل مؤیر بر 

  (.(Chou et al , 2007 هستنم

عنوا  بأأأاخأأأود  ۀدر مقالأأأ( 2013) امکوانأأأموو  آدام

 یابی آنا  در متأرو  تصمرما  مکا  و هتل های ویژگی»
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بأأه بررسأأی تفکأأر رفتأأاری    «پطأأرک کوماسأأی غنأأا 

. نأم یابی صنعت هتطماری پرداخت گررا  در مکا  تصمر 

 مال  هتأل را  153در تحقر  خود ابتما اطلاعا   ها آ 

 هأای شأهر کوماسأی    هتأل  یابی مکا  تصمرما  در که

 کأه  را سأپک دایطأی   و نأم کرد شناسأایی  ،مؤیر بودنم

 ،بودنأم  آ  درگرر های خود یابی هتل مالکا  برای مکا 

در تحقرأأ  خأأود بأأرای  هأأا آ  .نأأمقرارداد موردبررسأأی

استفاد   دو مستقل-ها اا آامو  کای وتحطرل داد  تجایه

 هأا  هتأل  داد که مالکأا  نتایج این تحقر  نصا   .نمکرد

 در را خأود  ۀخأانواد  پطأرک کوماسأی اعضأای    مترو در

و  کننم می درگرر ای غرریرفه دایل برای محل انتخا 

یأابی   مکأا   عوامل یم مه تا که شم همچنرن مصخص

 مصخصأا   محطأه،  اقتصادی، های ویژگی ااقبرل ها هتل

 و فرهنگأی -اجتماعی عوامل مقررا ، و قوانرن فرایکی،

 براسأاس  هأا،  هتل لکا ام براساس ترجرحا  ونقل یمل

 ها اتاق تعماد و هتل سن مالکرت، هتل، رد  هتل، مکا 

 (.Adam & Amuquandoh, 2012) است متفاو 

 گردشأأگری»عنوا  بأأاای  ( در مقالأأه2013) رجرسأأن

 آفریقأای  در هأا  هتأل  سأاختار اقتصأاد   تغررأر  و شهری

به بررسی موقعرت مکأانی و پأراکن  فضأایی     «جنوبی

جنأأوبی بأأا توجأأه بأأه  یهأأای سأأایطی در آفریقأأا هتأأل

 2010تأأا  1990هأأای  تغررأأرا  اقتصأأادی اا سأأال  

 الگوهأای  و سأاختاری  تغررأرا   مقاله این پرداخت. در

 ژوهانسأبورگ،  شأهر  مهأار  در هتأل  بااساای و توسعه

 جنأوبی  آفریقأای  الراابأت  پأور   و دوربأا   تاو ، کرپ

 موردبررسی قرار گرفت. نتایج این پژوه  نصا  داد که

 جمیأم،  های هتل تعماد رشم االحاظ مصترکی رونمهای

وجأود   و...هأا   هتأل  کرفرأت   ارتقا ها، هتل سهام تجمع

توجهی بأرن مهأار شأهر     همچنرن تغرررا  قابلو  دارد

 ۀمسررهای مختطف توسأع  ۀکننم وجود دارد که منعکک

 (.Rogerson, 2013)استشهریگردشگریمقصممهاراین

 یأابی  مکا »عنوا  باای  ( در مقاله2017)کرو و مارترنا 

 274 ، بأه بررسأی  «لرسبو  در شهر استرایتگا  و هتل

استرایتگا  در شأهر سأایطی لرسأبو  پرتغأال      و هتل

  ماننأم  یپرداختنم. در این تحقر  عوامل مختطف مؤیر

 -ونقأأل و عوامأأل فرهنگأأی  کرفرأأت خأأمما ، یمأأل 

هأأای بأأا رو   یأأابی هتأأل اجتمأأاعی مأأؤیر در مکأأا  

 گرفتنم و نتایج این پژوه  رگرسرو  موردبررسی قرار

 یأ   درجأه  هأای  هتأل  یأابی  مکأا   الگوی که داد نصا 

شأأم  بأأا   بااسأأاای تأأاا  منأأاط  در یاضأأر دریأأال

 مرکأا  تجأاری  منأاط   بأه  نادیأ   و تر های امن ویژگی

کوم  اا های استرایتگا ها و هتلکه دریالی ؛است شهر

 (.Cró & Martins, 2017)برنم یممناط  بهر تجمرعایرا 

 تأثیرر  ارایأابی »ای بأاعنوا    ( در مقالأه 2018لی و دو )

هأای مننقأۀ    هتأل  تحطرأل بأه   ،«هتأل  ۀتوسع بر مکا 

-1822 هأای  در برن سال شهر نرویورک آمریکا منهتن

 بأأأا پرداختنأأأم. در ایأأأن پأأأژوه ، نتأأأایج   2012

 هأای  رو  طریأ   اا  هتأل  309 اا ها داد  وتحطرل تجایه

در مننقأۀ   کأه  داد نصأا   GIS بأر  مبتنی فضایی آماری

 در متوسأأ  و اقتصأأادی هأأای هتأأل مرکأأای منهأأتن

 و تأایما  مرما  اا برداری بهر  برای کوم  های مقراس

بعأم   بودنم. متمرکا برست  قر  اواس  تا مرکای پارک

 یأال  درعأرن  اما لوکک های هتل که شم مصاهم  اا آ 

و اخرراً  بودنم غال در مننقۀ مرکای منهتن  تر کوم 

 دیگأر  هأای  اا هتأل  گأرو    در مننقۀ پایرن منهتن ی

 استریت وال اا استفاد  و شمیم رقابت اا جطوگرری برای

درواقأع ایأن پأژوه  نصأا  داد کأه      . انأم  شم  ایماث 

 یرأاتی  نق  ها در مننقۀ منهتن هتل مقراس و سنوح

 ،همچنأأرن دارنأأم. هأأا آ  مکأأانی توایأأع و عمطکأأرد در

 هأأای جاذبأأه بأأه دسترسأأی کأأه داد نصأأا  هأأا یافتأأه

 و هتأل  ۀسأتار  سأن   ایمنأی،  ،ونقأل  یمل ،گردشگری

 عمطکأرد هأا نقأ  دارنأم و     هتأل  موفقرتدر  ها مقراس

 ایأرا   در مقایسأه بأا   رقابأت  ایأرا  نسبت بأه   ها هتل

 ).Li & Du, 2018(تر هستنم  یساس عرتجم

( در 1391)الهأی   منالعا  داخطی، یکأر  همچنرن در 

 بأر  مأؤیر  عوامأل  بنأمی  اولویت»عنوا  باخود  ۀنام پایا 
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 به بررسی وضأعرت  «تهرا  شهر در ها هتل گاینی مکا 

 تهأرا   شأهر  در موجأود  ۀسأتار   5 هأای  هتل یابی مکا 

 یأابی  مکأا   برای آمم  دست به نتایج اا بتوا  پرداخت تا

. کأرد  اسأتفاد   ،شونم می ساخته آینم  در که هایی هتل

 کأأه اسأأت آ  اا یأأاکی تحقرأأ  ایأأن در هأأا یافتأأه

 االحأاظ  تهأرا   شأهر  سأتار    5 هأای  هتأل  گاینی مکا 

 شأأهری ونقأأل یمأأل ناوگأأا  بأأه دسترسأأی معرارهأأای

 نبود شریانی، های خرابا  و ها بارگرا  به هتل دسترسی

 بأه  نادیکی و هتل پررامو  واگرا و نامتناس  کاربرهای

 تحقرأ   این در نتایج. دارد مناسبی وضعرت سبا فضای

 دسترسأی  معرأار  خبرگأا   اانظأر  کأه  دهأم  مأی  نصا 

 مکأا   بر تثیررگذار معرارهای برن در را اولویت بااترین

الهأی،   یکأر  ) دارد تهأرا   شهر ۀستار 5   و  4  های هتل

1391) .                                                                                                                                                                                                                                     

پأژوه  خأود در    ( در1395) کرأایی  فطکرا  و منصور

 اا و یأابی  مکا  اانظر را رامسر تاریخی هتل انم تا تلا 

 هأا،  هتأل  یأابی  مکا  در تثیررگذار کطی معرار سه منظر

 گردشأگری،  هأای  جاذبأه  و جغرافرأایی  ملایظا  یعنی

 قأرار  موردبررسی اجرایی ممیریت و ونقل یمل امکانا 

 در و کرفأأی تحقرأأ  رو  یاضأأر پأأژوه  در. دهنأأم

 و اسأأنادی بررسأأی آ  موردنرأأاا اطلاعأأا  آوری جمأأع

. اسأت  پذیرفته صور  موردی ۀنمون اا مرمانی برداشت

 و هأأا شأأاخص اسأأتخرا  یاضأأر، پأأژوه  اا هأأمف

 موجبأا   هأا  آ  کأارگرری  بأه  بأا  کأه  اسأت  معرارهایی

 در هأا  هتل یابی مکا  در موجود های مال  اا رفت برو 

 منالعأه  ایأن  هأای  یافتأه . شأود  فأراه   شهری فضاهای

 اانظر رامسر قمی  هتل یابی مکا  که است آ  اا یاکی

 توریسأتی  هتل ی  ساخت برای موردبررسی ملایظا 

 منأأابع ۀمصخصأ  عمأومی،  امکانأا   بأه  نادیکأی  یعنأی 

 اا فاصأطه  توسأعه،  سأهولت  منابع، به دسترسی طبرعی،

 توریسأتی،  –تاریخی توریستی های جاذبه سایطی، خ 

 فرودگأا ،  تأا  فاصأطه  قنار، و اتوبوس های پایانه تا فاصطه

 -ونقأل  یمأل  و ارتبأاطی  هأای  را  شأهر،  مرکا اا فاصطه

 ی هاینأأه کأأافی، انسأأانی منأأابع آسأأفالته، را  اا فاصأطه 

 ای مننقأه  هأای  محأمودیت  و وساا ساخت ۀهاین امرن،

ۀ منالعأ  بأا  و هوشأمنمانه  خود، اما  در و بود  مناس 

 ۀجامعأ  جمعرتی و شهری ۀتوسع گرفتن درنظر و دقر 

 .(1395 کرایی، و فطکرا ) است گرفته صور  ایرا 

عنوا  بأا ای  ( در مقاله1396) کریمرا  نس  و همکارا 

 سأایطی  هأای  هتأل  یأابی  مکأا   بأر  تثیررگأذار  عوامل»

بأه  « (تأاا  شأهر انالأی    بهصت هتل  موردی ۀمنالع)

 گأرو   ناد سأه  ها، هتل یابی مکا  در مؤیر بررسی دایل

گردشأگرا  پرداختأه    و گذارا  سرمایه   اصطی،اساکناا 

 واقأع  تأاا   بهصأت  سایطی هتل انتخا  با سپک. شم

 تحطرأل  بأه  تحقرقاتی، ممل عنوا  به بنمرانالی شهر در

 ۀجامعأ  رضایتمنمی مراا  اا که ای نظرسنجی دو نتایج

 و شأم    گرفتأه  هتأل  ایأن  گردشگرا  و مننقه  اساکن

 تأا  است پرداخته آ  گذار سرمایه با مصایبهبه  همچنرن

 مکا  انتخا  اا رضایتمنمی عطل ترین مه  ترتر  این به

 ۀنترجأأ. شأأود برأأا  گأأرو  هأأر منظأأر اا هتأأل ایأأن

 در انماا مص  و بود یکسا گرو  سه هربرایآمم  دست به

 (.1396همکارا ،  ونس کریمرا ) داشت قرار ها آ اولویت

 ای مقالأأه( در 1397) و رخسأأاری مهرآبأأادیجعفأأری 

 سأاختار  در ها هتل یابی مکا  و فضایی تحطرل»عنوا  با

 در روشأأی «(تبریأأا شأأهر  مأأوردی ۀمنالعأأ) شأأهری

و  AHPبا اسأتفاد  اا مأمل ترکربأی     توصرفی -تحطرطی

GIS     یأابی  مکأا  به بررسی الگأوی پأراکن  فضأایی و 

 ایأن پأژوه    شهر تبریا پرداخته شم. نتأایج  های هتل

 اا بنأأمی مننأأ  فضأأایی الگأأوی اسأأت، داد  نصأأا 

 در تبریأا  شأهر  هأای  هتأل  سااگار و مناس  های مکا 

 اصأطی  ۀهسأت  مجأاور   در گردشأگری  مقاصم نادیکی

 بأأا رونأأم ایأأن ۀادامأأ در الگأأو، ایأأن کأأه اسأأت شأأهر

 برصأأتر تأأراک  عطأأت بأأه شأأهر مرکأأا اا گأأرفتن فاصأأطه

 ابأم ی مأی  کاه  دورتر، مناط  در ناسااگار های کاربری

 .(1397)جعفری مهرآبادی و رخساری، 
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کأه   دهأم  مأی نه و ادبرا  تحقر  نصأا   رمنالعا  پرص

 در امرنأأۀگرفتأأه  صأأور  هأأای پأأژوه تحقرقأأا  و 

های شهری در تحطرل فضایی پراکن    هتل گاینی مکا 

 صأور   بهیا  های نظری مکا  مرکای ها یا بر ممل هتل

 منم متغرّأر  تثکرأم   بیتجر های مملکمتر بر منالعا  

 کأافی  انمااۀ به مرکای، مکا نظری  های  ممل. انم داشته

 و کننأم  نمی بررسی را هتل گاینی مکا  های جنبه تمام

 :Yang, 2014( دهنم نمی توضر  را آ  همه، اا تر مه 

 بهتأأر درک بأأرای هأأای تجربأأی همچنأأرن مأأمل .)212

 هأا  هتأل  گاینأی  مکأا   در گرری ر تصم محرک عوامل

 گررنأم  یمأ  نادیم  را فضایی عوامل ؛ بنابراینانم شم  ارائه

(Yang, 2014: 215).  

 
 تا در انواع شهرتا  تایی در زمینۀ موقعیت مکانی تل   . پژوتش1جدول 

 روش و مدل تحقیق منطقخ موردمطالعه سال پهوهش ر

 - - 1968 یوکینو

 QC مادرید 1977 گوتیرز

 - چرچ  کرایست 1981 پیرسه

 QC تورنتو 1985 وال و همکاران

 - شهرهای تاریخی اروپا 1989 اشورث

 HSM, SP سن آنتونیو 1990 کیمز و فتزسیمون

 THC model, QC یوگیاکارتا 1995 تیموثی و وال

 GIS کوالالامپور 1996 اپرمن و همکاران

 - پراگ 1997 کت و کوالزک

 GIS سواحل کشور کاستاریکا 1999 جورگر و همکاران

 QC استانبول 1999 دوکمیسی و بالتا

 MCM شهرهای متوسط انگلستان 2000 اگان و نیلدجی. 

 THC model, QC شیامن 2000 بجین

 THC model, QC اورشلیم 2001 شوال و کوهن هتاب 

 AM, HSM تگزاس 2006-2004 کالنینس

 MDM, SEM مادرید 2006 یورتاسان و گوتیرز

 MCM, HSM اورشلیم 2006 شوال

 MCDM, AHP - 2006 نیوول، سیبروک 

 Regional life model, QC ارزروم 2008 علیاگاگلو و یوگور

 - شش شهر آمریکا 2008 لی و جانگ

 MCDM, AHP تایوان 2008 چو و همکاران 

 AM, HSM پکن 2009 تسانگ و یپ

 GIS - 2012 گریسنته و همکاران

 THC model, MCM ,QC سه شهر آفریقا جنوبی 2012 رجرسن

 MCM, QC کوماسی 2013 آدام

 - شهرهای چین 2016 یانگ

(1397 نگارنمگا ، )منبع  
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ی نظأری  ها رو های  یتمحمودها و  ییتوانابا توجه به 

در این پژوه  سعی شم  است با اسأتفاد  اا  و تجربی 

 ترکربی اا ایأن دو نأوم مأمل    ،تحقر  ۀادبرا  و پرصرن

شهر سایطی بنأمر انالأی    ها در فضای هتل گاینی مکا 

ای کأه اسأتفاد  اا    گونأه  د؛ بأه مورد ارایأابی قأرار گرأر   

توانأم نتأایج جمیأمی را بأرای      هأای ترکربأی مأی    ممل

 .دپژوه  به ارمغا  آور
 

   مبانی نظری

مکأانی گردشأگری در   -ساختار فضایی بارۀتحقرقا  در

شهرها بأا منالعأا  متعأمد در مأورد سأوایل دریأای       

، 1939)مثأأال گرطبأأر   عنأأوا  بأأه ؛بریتانرأأا آغأأاا شأأم

 ایأن  سرسأتماتر   بررسی اولرن (1958)(، بر  1949

 یأ   صور  به منممنظور  شهرهای با ارتبا  در مسثله

شأم   بااگو  «توریستی شهر»در کتا   اختصاصی فصل 

منالعأأا  در همچنأأرن  ).Shoval, 2006: 59(اسأأت 

مأأورد سأأاختار فضأأایی خأأمما  اقأأامتی در ارتبأأا  بأأا 

کأار اشأورث در شأهرهای     با، ها خصو  هتل هبشهرها 

دنبال رشأم منالعأا  سأاختار     به م.شتاریخی اروپا آغاا 

 مکأا   نظری های ممل،ها در شهرها مکانی هتل-فضایی

هأا توسأ  جغرافرأمانا  فضأایی براسأاس       هتل مرکای

اقتصأاد نووکلاسأر  بأا توجأه بأه مأمل مکأا          ۀنظری

توسعه یافت که  اجار  آلونسو-مرکای فن تونن و هاینه

منالعأا    -1ها را به سه گرو  تقسر  کأرد    توا  آ  می

 ۀشأأهرهای تأأاریخی کأأه برصأأتر اا همأأه، بأأه توسأأع   

اشأورث و تنبأریج   ) ونقل تثکرم داشتنم تکنولوژی یمل

های سنتی براسأاس کأاربری اراضأی     ممل -2؛ (1990

 -3 و (2000؛ ایگأأا  و نرطأأت 1964 ،یوکرنأأو) امأأرن

 شأأوال،) اسأأت اجأأار  ۀهاینأأمنالعأأاتی کأأه براسأأاس 

2006.)  

 
 

 
 تا در شهر تاریخی گزینی تل  . مدل مکان1شک  

   Yokeno ,1968) منبع:( 

 

 
 تا در شهر تجاری گزینی تل  مکان . مدل2شک  

(Egan and Nield, 2000  ( منبع: 
 

 
 تا در شهر تاریخی گزینی تل  . مدل مکان3شک  

   Shoval, 2006)  منبع:(



 

 

 

   

 
 

  
 
 

152 

کان  (بندرانزلی شهر: مورد شناسی) های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر م

 
 ساحلی تل  در شهر گزینی مکان . مدل4شک  

 )Williams, 1998 منبع:(
 

هأای نظأری    جنبأه  4و  3، 2، 1 ۀهأای شأمار   شکلدر 

 توسأ  محققأا    کأه  هأا  هتأل  های مکا  مرکأای   ممل

گونأه کأه    شم  است. هما   به نمای  گذاشته شم  ارائه

اا سأاختار   گاینأی  مکأا  مهار مأمل   ،شود مصاهم  می

 ویطرأاما  ،1964ها توس  محققا  یوکرنرأو   فضایی هتل

  ارائأأه 2006شأأوال  و 2000، اگأأا  و نرطأأمف 1998

هأای نظأری مکأا  مرکأای در      فارغ اا ممل است. شم 

ادبرأا  تحقرأ     اا موجأود  شواهمها،  گاینی هتل مکا 

تجربأی   با عوامأل  ها هتل گاینی مکا  که دهم می نصا 

 ;Arbel &Pizam, 1977)اسأأت  درگرأأر مختطفأأی

Ashworth & Tunbridge, 1990a.b; Celata, 2008 

;,2007 ,Chang &Wong, 2006; Chou et al Egan 

& Nield, 2000 Dawe, 2005,; Shoval, ,2006, Lee 

& Jang, 2010 Shoval & Cohen-Hatab, 2001 
2004 , Yang,) .اا بأر   یمعنأای  هتل مکانی موقعرت 

موقعرت  ایرا نظری مکا  مرکای دارد؛های  ممل مسثله

اا عأوامطی   پرچرأم   های ایرمجموعه مکانی هتل شامل

 خأأا ، هأأای مکأأا  اا فاصأأطه و دسترسأأی مأأو  

هأای اجتمأاعی، فرهنگأی،     ویژگأی  و سایت های ویژگی

 ای مجموعأه  ها ، هتلترتر به همرن . است و... سراسی

 کرفرت که دهنم می ارائه در شهرها را اقامت خمما  اا

 اقامت، محل به دسترسی و جغرافرایی موقعرت به ها آ 

 & Ferreira) دارد بستگی رویمادها و جاذبه ونقل، یمل

Boshoff, 2014).   بأأأه  (1990)اشأأأورث و تأأأوتبر

شناسایی ش  نوم مکأا  هتأل در شأهرهای تأاریخی     

 انم عبار  هتل مکا  نوم . این ش نمتوریستی پرداخت

 -2 شأهر،  هأای تأاریخی   جاذبه نادی  های مکا  -1  اا

 هأای در  مکأا   -3 آهأن،  را  ایسأتگا   های نادی  مکا 

های شأامل   مکا  -4 دسترسی، اصطی مسررهای امتماد

 -5 متوسأ ،  و کومأ   هأای  هتأل  های تجمرأع  خوشه

 و CBD بأرن  انتقأال  ۀمننقأ  یأ   هأای نادیأ    مکا 

هأأای  مکأا   -6 و مأأمر ( هأای  هتأأل) تأاریخی  ۀمننقأ 

 فرودگأا   و هأا  بارگرا  امتماد در ااجمطه شهری ۀیاشر

(Ashworth & Tunbridge, 1990).   اپرمن و همکأارا 

هأای شأهر کوااامپأور مأمل      ( در بررسی هتل1996)

 .( را تثیرأم کردنأم  1991) اشورث و تونبر  گاینی مکا 

 گاینأی  مکأا  خأود نصأا  دادنأم کأه      ۀها در منالع آ 

مرکأا   آهأن،  ایستگا  را  تثیرر عوامطی مو  ها تحت هتل

موقعرأت   و دسترسأی اصأطی   هأای  جأاد   تاریخی شهر،

وال  .(Oppermann et al ,1996) فرودگا  اسأت  مکانی

موقعرأأأت مکأأأانی  ۀدر منالعأأأ (1985)و همکأأأارا  

که مرکا شهر و نوار انم  نصا  داد  تورنتو های شهر هتل

بأرای انتخأا  مکأا      ی فرودگا  دو موقعرأت اسأتراتژ  

 و گأأری .Wall et al, 1985 61)) هتأأل بأأود  اسأأت

 هأأا، هتأأل سأأنجی امکأأا  عأأۀمنال در( 1998) لرأأوروئی

 اقتصادی محر  شامل مکا  انتخا  برای را ملایظاتی

 ارتفأأام یأأم ای، مننقأأه محطأأی یأأا مقأأررا  محطأأی،

 و رایتی عمومی، امکانا  پارکرن،، امکانا  ساختما ،

 و طبرعأی  منأابع  جغرافرأایی،  عوامل دسترسی، قابطرت

را درنظأأر  (Gray & Liguori, 1998) امأأرن ۀانأأماا

موقعرت  انتخا  عوامل( 2002) پا  همچنرن،. گرفتنم

 بأأود  مناسأأ  در را توریسأأتی هأأای هتأأل مکأأانی

 بصأری،  انأماا  وضعرت ترافر ، مص  های سایت، ویژگی

 و خأا   خأمما  و مقأررا    سأایر  و عمأومی  امکانا 

 اانظر شأوال  .(Pan, 2002) کرد بنمی طبقه پذیر انعناف
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 ایأأماث هتأأل بأأرای بأأالقو  موقعرأأت مکأأانی، (2006)

 هأای  سأایت  هأا،  کنفأرانک  مراکأا  مجاور  در توانم می

 سأایطی  شأهرهای  در سأایل  نأوار  یا تجاری نمایصگا 

 شأوال  ایأن،  بأر  علاو . باشم آویو تل یا ریودوژانررو ماننم

 در هأا  هتل گاینی مکا  فضایی الگوی که کنم می اذعا 

 اا متفأاو   پأاریک  و لنأم   نرویأورک،  ماننم ییشهرها

 ؛اسأت  کومأ   تاریخی شهر ی  در گاینی مکا  الگوی

 و تأاجرا   باادیمکننأمگا ،  برصأتر  شهرها این در مو 

 و مأو  (.Shoval 2006) هسأتنم  وکأار  کسأ   باارگانا 

 هتأل  محأل  انتخأا   که نمداد نصا ( 2007) همکارا 

 ترافر  شرای  و مننقه توایع کطی طرح بررسی شامل

 ایأن،  بأر  عألاو  . (Chou et al, 2007)است ونقل یمل و

 محل ی  انتخا  همف که کنم می ( اذعا 2013)آدام 

 مراکأا  نادیکأی بأه   توانأم  مأی  در هنگام سأاختن  هتل

 معنأا،  ایأن  به باشم؛ و...ها  دسترسی به فرودگا  تجاری،

 تمایأل  دسترسأی  قابأل  در نقأا   گاینی مکا مالکا  به 

 همچنأرن ( 1998  1994) بأول  .(Adam, 2013) دارنم

را  هتأأل اقامأأت محأأل انتخأأا  در اصأأطی ویژگأأی سأأه

 اا فاصأطه  دسترسی یأا  این عوامل شامل  .شناسایی کرد

 و سأأایت فرایکأأی هأأای ویژگأأی جأأاذ ، هأأای مکأأا 

 1998;1994,) ایأماث هتأل اسأت    ۀمحطأ  هأای  ویژگی

Bull). طورکطی  به خا  های مکا  اا فاصطه یا دسترسی 

 موردعلاقأه  امکانأا   و خأمما   سایر نسبی موقعرت به

 شأأأامل توانأأم  مأأی  و دارد بسأأأتگی هتأأل  مهمانأأا  

 پطأرک،  هأای  ایسأتگا   هأا،  بانأ   ماننأم  وکارهایی کس 

 ,Kim) هأا باشأم   رسأتورا   و هأا  جاذبه ها، سوپرمارکت

2002; Shoval, 2006; Shoval & Cohen-Hatab, 

 هأای  ارا اا یکأی   فرایکأی  سایت های ویژگی (.2001

 ;Dawe, 2005) هاسأت  هتل گاینی مکا  خا  و ذاتی

Seo, 2002.)  اهکصی مسائل وضعرت شامل  ویژگیاین 

 برخأی  در .اسأت  انأماا  مصأ   طبرعأت  و امرن سایت و

 قأرار  موردبحأ   نرأا  هتأل  مکأا   سایت ابعاد منالعا 

 هأا  آ  مکأانی  موقعرت بر نرا ها هتل ۀانماا. است گرفته

 عنأوا   بأه  محطأه،  های ویژگی همچنرن. گذارد می تثیرر

 در باشأنم، ایأن عناصأر    مأی  درونأی  گاینی مکا  عناصر

 روی بأر  و انأم  شأم    تعبرأه  ها هتل اطراف محر  داخل

 ;Smith, 2004) منأ گذار می تثیرر هتل کرفرت خمما 

Werczberger & Berechman, 2001.)   معرارهأا ایأن 

 کاربری محطه، در هوا کرفرت ااقبرل هایی ویژگی شامل

 و اجتمأاعی  های ویژگی خمماتی محطه و کرفرت اراضی،

همچنرن عوامل اقتصادی مأو    هستنم. محطه فرهنگی

 نرأا ( مقراس اقتصاد) ایرا  فضایی عرتجماا  یمنم بهر 

 گاینأی  مکأا  در  شأم   شناخته عامل مه  ی  عنوا  به

 Adam & Amuquandoh, 2013; Chung) استه هتل

& Kalnins, 2001)اا کومأ   یها هتلی که ا گونه به ؛ 

 ؛برنأم  یمأ  اقتصأادی  ۀبهأر  بأارگ  یهأا  هتل با نادیکی

 بهأر   یکأمیگر  به نادیکی اا بارگ یها هتل که یدریال

 .(Urtasun and Gutierrez ,2006) برنأم  ینماقتصادی 

اا عوامل اقتصادی  و...ها  یرساختا ۀقرمت امرن، هاین

. اا دیگأر  انأم  شأم    شناخته ها هتل گاینی مکا بر  مؤیر

تأوا  بأه عوامأل     یم ها هتل گاینی مکا بر  مؤیرعوامل 

 ،هأا  سأالن  اتأاق،  نأوم ) شامل کرفرأت خأمما    مستقل

رت، مسأوول  و تمط ، نظرا  نوم (و... استخر ، پارکرن،

 اشأأار  کأأرد تجهرأأاا  و رسأأا تثس امکانأأا ، کرفرأأت

(Adam &Amuquandoh, 2013)  ،و . همچنأرن یانأ 

بأه عوامأل   ( 2015) همکارا  و یل و( 2012) همکارا 

 نأوم )خمما   مو  کرفرت ها هتل گاینی مکا مستقل 

 کننأم    یاشأار  مأ   (و... اسأتخر  پارکرنأ،،  ،ها سالن اتاق،

(Yang et al, 2012; Li et al, 2015). 
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 شهری های هتل فضای پراکن  و یابی مکا  در مؤیر عوامل .2جدول 

 منبع دویه راخص

 

 

 

 

 ظوامل مستقل

در انتخاب محل هتل، نظرات و مسئولیت )شخصی، خانوادگی،  -

 شرکا و...( تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

 )شخصی، موروثی، شراکتی و...(در انتخاب محل هتل، نوع تملک  -

 تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

ها،  در انتخاب محل هتل، کیفیت ارائه خدمات )نوع اتاق، سالن -

 پارکینگ ، استخر و...( تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

در انتخاب محل هتل، کیفیت امکانات، تأسیسات و تجهیزات  -

 منطقه تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

 
 

 
Lee & Jang, 2010; Yang et al, 2012; 

Adam & Amuquandoh, 2013; Li et al, 

2015; Cró & Martins, 2017. 

 

 

 

 

 اقتصاد 

گذاران آگاه  تأثیر جذب سرمایه انتخاب محل هتل، تا چه اندازه تحت-

 بوده است؟

یا مرکز شهر و ساحل  CBD در انتخاب مکان هتل نزدیکی به -

 )منطقۀ آزاد( تا چه اندازه مؤثر بود؟ تجاری

ها، تأسیسات و... انتخاب مکان هتل را  های زمین، زیرساخت هزینه -

 چقدر تأثیر قرار داد؟

ها در انتخاب مکان  دسترسی به بازار جذب گردشگران سایر هتل -

 هتل چقدر تأثیر داشته است؟

در انتخاب مکان هتل به چه میزان برخورداری از سود مقیاس  -

 شده است؟  اقتصادی در نظر گرفته

 
Burgan & Mules, 1992; Hayter, 1997; 
Gray and Liguori, 1998; Bull, 1998; 

Chung & Kalnins, 2001; Dolnicar & 

Otter, 2003; Yang, 2004; Lee & 2015; 

Shoval, 2006; Urtasun and Gutierrez, 

2006; Chou et al, 2007; 

Adam&Amuquandoh, 2013; Ferreira & 

Boshoff, 2014. 

 

 

 

 

ها   ویهدی

همسای ی 

 جوار ( )هگ

 

ها و... در انتخاب  ها، جاذبه های تفریحی، رستوران حضور مجتمع-

 هتل به چه میزان تأثیر داشته است؟

های سازگار در محلۀ هتل به چه میزان در انتخاب مکان  کاربری-

 هتل تأثیر داشته است؟

میزان تأثیر بهداشت خوب در این محله بر انتخاب مکان هتل به چه -

 داشته است؟

کیفیت مطلوب هوا در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر داشته -

 است؟

آلودگی صوتی در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر داشته  -

 است؟

سیستم دفع فاضلاب در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر -

 داشته است؟

 
Arbel & Pizam, 1977; Ashworth & 

Tunbridge, 1990; Weaver, 1993; 

Oppermann et al.1996; Bull, 1998; Lee 

& Hsu, 2000; Werczberger & 

Berechman, 2001; Shoval & Cohen-

Hatab, 2001; Kim, 2002; Smith, 2004; 

Urtasun and Gutierrez, 2006; Shoval, 

2006; Adam, 2013; Adam & 

Amuquandoh, 2013; Cró & Martins, 

2017. 

 

 

 

دسترسی به 

ونقل و  حمل

 ارتباطات

ای مطلوب در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  شبکۀ جاده-

 داشته است؟

دسترسی به مسیر اصلی در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  -

 داشته است؟

نزدیکی به فرودگاه، پایانه، ایستگاه و... در انتخاب مکان هتل به چه  -

 داشته است؟میزان تأثیر 

های آبی در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  دسترسی به راه-

 داشته است؟

کیفیت خدمات ارتباطی بر تصمیم انتخاب مکان هتل به چه میزان -

 تأثیر داشته است؟

 

 
 

Ashworth & Tunbridge, 1990a.b; 

Oppermann et al ,1996; Wall et al., 1985; 

Gray and Liguori ,1998; Pan ,2002; Chou 

et al, 2007; Adam & Amuquandoh, 2013; 

Adam, 2013; Ferreira & Boshoff, 2014; 

Cró & Martins, 2017. 
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قوانین و 

 مقررات

 

وساز )سازمان شهرداری( بر روی تصمیم  آوردن مجوز ساخت دست به-

 انتخاب مکان هتل به چه میزان مؤثر بوده است؟

میراث فرهنگی و گردشگری بر روی انتخاب آوردن مجوز  دست به-

 مکان هتل به چه میزان مؤثر بوده است؟

نشانی و... بر انتخاب مکان هتل به چه  آوردن مجوز آتش دست به -

 میزان تأثیر گذاشته است؟

آوردن مجوز ادارۀ بهداشت، بر انتخاب مکان هتل به چه  دست به -

 میزان تأثیر گذاشته است؟

زیست، بر انتخاب مکان هتل به  جوز ادارۀ محیطآوردن م دست به -

 چه میزان تأثیر گذاشته است؟

 

 

 

Gray and Liguori, 1998; Pan, 2002; 

Shoval, 2006 ; Celata, 2008; Chou et al, 

2007; Lee and Jang, 2010 ; Adam 

&Amuquandoh, 2013. 

 

 

خصوصیات 

 فیزیزی سایت

 

انتخاب مکان هتل به چه میزان منظره و اشراف خوب سایت بر  -

 تأثیر گذاشته است؟

بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  اندازه و قوارۀ زمین  -

 گذاشته است؟

فرصت را برای گسترش سایت هتل در آینده بر انتخاب مکان هتل  -

 به چه میزان تأثیر گذاشته است؟

ثیر گذاشته توپوگرافی سایت بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأ -

 است؟

 
Bull, 1994; Gray and Liguori, 1998; 

Begin, 2000; Werczberger & Berechman, 

2001; Pan 2002; Seo, 2002; Smith, 2004; 

Kalnins & Chung, 2004; Dawe, 2005; 

Adam &Amuquandoh, 2013. 

 

 

 

ها   ویهدی

اجتماظی و 

 فرهن ی محله

 

انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر میزان جرم در محلۀ هتل بر -

 گذاشته است؟

ای که هتل قرار دارد، در انتخاب مکان  سطح بالای زندگی در محله-

 هتل چقدر تأثیر داشته است؟

وابستگی مذهبی بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر گذاشته -

 است؟

وکار هتل بر انتخاب مکان هتل  درک مثبت ساکنان محله از کسب -

 ه چه میزان تأثیر گذاشته است؟ب

داری در محلۀ قرارگیری هتل به چه میزان در  زنده فعالیت شب

 انتخاب محل هتل مؤثر بوده است؟

بودن ساکنان محله بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  بومی-

 گذاشته است؟

 

 

Bull, 1994; Pearce, 1995; Huang, Kwag 

and Streib,1998; Jones & Groenenboom, 

2002; Chou, Hsu & Chen, 2007; Rigall-I-

Torrent and Fluvia, 2007; 2011; Barros 

and Assaf ,2010; Adam &Amuquandoh, 

2013, 2014; Cró & Martins, 2017. Hua 

and Yang ,2017. 

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  
 

 موردمطالعهمحدودۀ 

 شأهر  دومأرن  ،(رشأت ) اسأتا   مرکا اا پک انالی شهر

 تأرین  متأراک   اا یکأی  و بأود   گرلا  استا  پرجمعرت

. شود می محسو  جمعرت تراک  االحاظ ایرا  شهرهای

 اسأت  شم  یاد تاریخ در بارها «انالی» نام با شهر این اا

 تمأم   اقتصأادی،  ارتبا  مه  را  متمادی قرو  طی و

بنأمر انالأی در    .است شم  می محسو  مغر  و مصرق

دقرقأأه و عأأر    28درجأأه و  49طأأول جغرافرأأایی  

و  اسأت  شأم    واقأع دقرقأه   28درجه و  37جغرافرایی 

بنأمرانالی  است. متر  26ارتفام آ  اا سن  دریا منهای 

اا جنأأو  بأأه شهرسأأتا   ،اا شأأمال بأأه دریأأای خأأار 

اا شرق به شهرسأتا  رشأت و اا غأر  بأه      ،سرا صومعه

 اا یکأی  انالأی  شأهر . استوانصهر متصل شهرستا  رض

 مراکأا  اا ،(توریسأتی ) پأذیر  گأرد   شهرهای ترین مه 

 شهرستا  مرکای بخ  و است ایرا  در اقتصادی مه 

 بخأ   اا انالأی  ۀرودخانأ  عبور. شود می محسو  انالی
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 و شأرقی  بخأ   دو به شهر تقسر  سب  شهر، مرکای

. اسأأت آورد  پمیأأم را هسأأته دو یالأأت شأأم  و غربأأی

 و اصأطی  را  ۀشبک منم ااطری  مننقه دو مرا  ارتبا 

 انالأی،  ۀگرأرد. منأار   مأی  صأور   هأا  آ  مرأا   های پل

 پأل  پأل انالأی،   غاایأا ،  شأکن  مأو   انالأی،  شکن مو 

 اسأتراتژی   یأال  درعأرن  و تاریخی عناصر جا  غاایا ،

 ،(نظأامی  موا ) پصته کاخ مرا . شونم می محسو  شهر

 نرأأا انالأأی ۀیافظرأأ و دریأأا طأأرح تفریحأأی مجتمأأع

 و سأأال طأأول در کأأه هسأأتنم هأأای گردشأأگری مکأأا 

اا  ایأادی  شمار تعنرل، ایام و تابستا  فصل خصو  به

 افأرادی،  و برنأافر ) کننأم  مأی  خأود  متوجأه  را جمعرت

 موقعرأت  دلرأل  بأه  شهر این اخرر های سال در(. 1393

 و بأومی  گأذارهای  سأرمایه  ،جغرافرأایی  اانظأر  منطو 

 خریأم  و ایأماث  منظأور  بأه  را ای ملایظه قابل غرربومی

در این مرا  با  .است کرد  جذ  توریستی های اقامتگا 

جذ  گردشگرا  مختطف به ایأن شأهر بخأ  صأنعت     

و  رونم رو بأه رشأم داشأته اسأت     هتطماری در این شهر

جهانگردی نمونه، های مختطفی ماننم  موج  آ  هتل به

شأم     شهری ایأماث  ۀاین مننقدر  و...خار  الماس، ناا

 است.

  

 
 منطقۀ ساحلی شهر انزلی . موقعیت1نقشه 

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  

 

 روش تحقیق

 اطلاعأا   وتحطرطأی اسأت   -این مقاله با رو  توصرفی

 پرسصأنامه و مصأایبه اا   ااطریأ   تحقر  این موردنراا

شأم    هتل و آپارتما  هتل شناسأایی  32 آماری جامعۀ

نفأر   19 بأا یجأ  نمونأۀ    ،در شهر سایطی بنأمر انالأی  

گأأذارا ، شأأرکا، مأأمیرا  و سرپرسأأتا   شأأامل سأأرمایه

فضأایی در سأه   -ای گرأری خوشأه   با رو  نمونه ها هتل

انالأی   شأهر بنأمر   -سایطی، مرکأای و یاشأره  -مننقه

ابتأما اا مالکأا     ،در پرسصأنامه . اسأت  شم   آوری جمع

هأای   شم  اسأت تأا امکانأا  و ویژگأی      ها خواسته هتل
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پایأه    بعم اا ذکر اطلاعأا  و  خود را ذکر کننم یها هتل

شم  تا در یأ  طرأف    ها خواسته ها، اا آ  در مورد هتل

ایأاد(   ک ، ک ، متوس ، ایاد و خرطی خرطی) پنج سنحی

با هتأل  در ارتبا   ها هتل گاینی مکا  بر مؤیر به عوامل

 ۀآوری اطلاعا  پرسصأنام  پک اا جمع خود نظر بمهنم.

و  شأم   بنأمی   طبقأه این اطلاعا  تنظر  و  ،متخصصا 

افأاار تحطرأل    صور  جماگانه وارد نأرم  برای هر هتل به

شأم  اسأت. نتأایج    CO-PLOT  گرافرکأی  ر متغرّ منم

در  ؛تحقر  در دو مریطه موردبررسأی قرارگرفتأه اسأت   

هأأر هتأأل  گاینأأی مکأأا عوامأأل مأأؤیر در  ،اول ۀمریطأأ

-COر  صور  جماگانه با استفاد  اا ممل منم متغرّأ  به

PLOT بعأم  ۀدر مریطأ  .بررسی قرارگرفته اسأت  مورد، 

 تثیرر عوامأل مختطأف   ها تحت پراکن  فضایی این هتل

بأا   CO-PLOTر  با ترکر  اطلاعا  مأمل منأم متغرّأ   

GIS  ا  در ایأأن مرأأاسأأت.  مأأورد تحطرأأل قرارگرفتأأه

یأ  مأمل    GISو ترکر  آ  بأا   CO-PLOTهای  ممل

 مأورد ۀ رمنأم متغرّأ   وتحطرل تجایههای  قابطرت جمیم با

 توجه در منالعأا  جغرافرأا گردشأگری شأهری اسأت     

(Shoval & Raveh , 2014)       کأه در ادامأه بأه تصأری

 .است شم   پرداختهبرصتر آ  

 

   CO-PLOTره چند ملغیّ مدل تحلی 

ر  کلاسأر  نظرأر تحطرأل    متغرّهای تحطرل منم  رو 

عأمی و تحطرأل خوشأه    بنمی منمبُ مؤلفه اصطی، مقراس

 ؛کننأم  ر یا مصاهم  را جماگانه تحطرأل مأی  معمواً متغرّ

امأا     دو مأورد را هأ    CO-PLOTکأه تحطرأل    دریالی

 توسأ  ادی راو   CO-PLOT الگأوریت  کنم.  تحطرل می

های اخرأر، تبأمیل    توسعه داد  شم و در سال 1(1994)

شأم    2افاار کأاربردی توسأ  دیویأم تالبأای     به ی  نرم

نظأأر  بأأه CO-PLOTداد   وتحطرأأل تجایأأهاسأأت. رو  

 هاسأت.  رسم قادر به رفع برخأی اا ایأن محأمودیت    می
                                                      
1- Adi Raveh 

2- David Talby

 مورد وتحطرل تجایهقادر به  CO-PLOT ،شود گفته می

صأور    بأه   و امأا  طور هأ   رهای بهو متغرّ مصاهما ()

در مقایسأه  ایأن رو    .)Raveh, 2000( گرافرکی است

ر ، ترکربأی اا  هأای تحطرأل منأم متغرّأ     با دیگأر رو  

 -1؛ تصأویری اسأت   ۀمحاسبا  آماری و نمأای  نقصأ  

ساختار همبسأتگی   -2ر، عمم(شباهت مصاهما  متغرّ)

رابنأأۀ بأأرن مصأأاهما  و متغرّأأر.   -3 رهأأا،بأأرن متغرّ

منأأأمین مایأأأت   CO-PLOT همچنأأأرن رو 

 :ها دارد برای تحطرل داد  فرد منحصربه

بأر رگرسأرو ،    هأای مبتنأی   در مقایسه با تمام تکنر -

 رهأای مختطأف و مصأاهما  منأم    ها بأا متغرّ  برای داد 

 .است بسرار مناس 

هأا(، روابأ     خوشأه )برن مصاهما   ۀتوانم در رابن می -

کأه  -رهأا و مصأاهما    رها و رواب  بأرن متغرّ برن متغرّ

 .مورداستفاد  قرار گررد -همه اا هما  طرح است

 رهأا همبسأته هسأتنم   یتی امانی که متغرّمسثله این -

درواقأع، یکأی اا   . شأود  واقع استفاد   توانم مورد نرا می

ر و روابأ   هأای متغرّأ   اهماف آ  تصخرص منرن خوشه

 .هاست برن آ 

CO-PLOT یأأأ  رو   عنأأأوا  بأأأهتأأأوا   را مأأأی

بنمی کرد. بأا ایأن فأر      ستهاکتصافی د وتحطرل تجایه

برخأی اا مصأاهما  و بسأراری اا     وتحطرأل  تجایهبرای 

موقعرت  .(Talby et al, 1999) مناس  است رهایمتغرّ

سأااد،   عمی ممکن مأی هر مصاهم  را در ی  فضای دوبُ

امأا    رهأا( هأ   متغرّ)تمام معرارهأا   ۀوسرط این مکا  به

 شود.   تعررن می

بأرای باارسأی    CO-PLOT  تکنر  نمأای  گرافرکأی  

مفرم است. وایم نمونه  Xn×k بصری ماتریک داد  نظرر

 kصأور  فطأ     ر بهو متغرّ nصور  نقنه  مصاهم ( به)

 CO-PLOTشأود.   به محور و مبمأ نصا  داد  می نسبت

 ؛کنأأم ردیأأف مأأاتریک( را جانمأأایی مأأی  )مصأأاهم  

کأه مصأاهما  مصأابه نادیأ  بأه هأ  قأرار         طأوری  به

مصاهما  متعط  به  CO-PLOTترتر   این گررنم. به می



 

 

 

   

 
 

  
 
 

158 

کان  (بندرانزلی شهر: مورد شناسی) های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر م

کنم که دارای ویژگأی و رفتأار    ی  گرو  را مصخص می

ر جماگانه با یأ  فطأ  مصأخص    مصابه است. هر متغرّ

اما  مصاهم   منالعه و تحطرل ه  CO-PLOT شود. می

سأااد.   ر را برای یأ  مجموعأه داد  ممکأن مأی    و متغرّ

بأأراا   بأأرای مقرأأاس خأأوبی تأأوا  اذعأأا  کأأرد مأأی

 طور مجااست. شم  و مرتب  با هر معرار به محاسبه

CO-PLOT گأراف اول   ؛براساس دو گراف متوالی است

کنأم. گأراف دوم    امتراا را مصأخص مأی   nردیف نقا  

این  است. kهای مجاای  بر گراف اول شامل فط  مبتنی

راسأاس ادغأام     CO-PLOTرو  به شرح ایر اسأت   

ر است که بأا  مفاهر  جانمایی با تحطرل رگرسرو  متغرّ

شأم    سأتو  آغأاا   k ردیف و n اا : Xn×kماتریک داد 

 CO-PLOTر اسأت.  که ردیف مصاهم  و سأتو  متغرّأ  

های  اولره ماتریک داد  ۀمریطه است  دو مریط 4دارای 

Xn×k یانویه.ۀ مریط و دو 

 Xn×kیکسا   طور بهرها برای بررسی متغرّ اول: ۀمرحل

انحأأراف اا  Zn×kنرمأأال کأأرد ، عناصأأر   Zn×kرا بأأه 

بر انحراف معرأار بأه شأرح ایأر       تقسر  مرانگرن ستو 

 است  

 (1فرمول )
 𝑍𝑖𝑗 = (𝑋𝑖𝑗 − x̄.𝑗)/𝑆𝑗. 

یأأ  رو  اسأأتانمارد نرمأأالرا  اسأأت و تضأأمرن    ایأأن

دارای ی  مقمار متوس  صفر رها کنم که تمام متغرّ می

 Backhaus et al ,2003  و انحأراف اا اسأتانمارد یأ    

 .هستنم ((539:

شأم ، فاصأطه    تجانک انتخأا   مقراس عمم دوم: ۀمرحل

Dil≥0   برن هر جفت مصاهم( ردیفZn×kماتریک ،) 

n ×  n متقأأار (Dil)   اا جفأأت متفأأاو
𝑛

2
مصأأاهم   

شم  مبنایی برای تعررن  محاسبه ۀفاصط شود. یاصل می

-cityدر اینجأا فاصأطه    .رواب  برن مصأاهما  هسأتنم  

block  شم  که مجموم انحأراف منطأ  مقرأاس     انتخا

در  city-blockاسأتفاد  اا فاصأطه    .تجأانک اسأت   معم

 :Weber et al, 1996) مقایسه با سایر معرارهای فاصطه

 . ای دارد  برتری ویژ  (1221
 (2فرمول ) 

𝐷𝑖𝑙  = ∑ |𝑍𝑖𝑗 − 𝑍𝑙𝑗| ≥ 0, (1 ≤ 𝑖, 𝑙 ≤ 𝑛).

𝐾

𝑖=1

 

دو گأأراف متأأوالی را ارائأأه  co-plot بعأأمی ۀدو مریطأ 

 کننم. می

بأه کمأ     (𝐷𝑖𝑙)در این مریطه ماتریک سوم: ۀمرحل

جانمایی شم   (𝑀𝐷𝑆)  عمیبنمی منمبُ رو  مقراس

Euclideanدر فضای  n ۀو مصاهم  با نقن
نصأا  داد    1

 عنأوا   بأه گأاتمن  ترین فضای  تحطرل کوم  .شونم می

 SSAشأم  اسأت. گأراف      انتخأا   MDSفرم خاصی اا 

ای اا اشأأرا را نصأأا   مجموعأأه دو دوبأأهروابأأ  متقابأأل 

 عنأأوا  بأأه θ 2برگأأانگی اا ضأأری  SSAدهأأم. در  مأأی

طور خلاصه  کنم. به مقراسی اا خوبی براا  استفاد  می

عأأأأمی ایأأأأن مریطأأأأه بأأأأرای یأأأأ  فضأأأأای دوبُ

2𝑛 𝑐𝑜𝑜𝑟𝑑𝑖𝑛𝑎𝑡𝑒𝑠 (𝑋1𝑖𝑋2𝑖)𝑖 = 1, … , 𝑛,  را

𝑍دهم کأه در آ    به دست می = (𝑍𝑖1, … , 𝑍𝑖𝑘)  در

 شود. جانمایی می (𝑋1𝑖𝑋2𝑖)  عمیفضای دو بُ

,𝑘 𝑎𝑟𝑟𝑜𝑤𝑠(𝑋�̃� در این مریطه چهارم: ۀمرحل 𝑗 =

1, … , 𝑘)  در فضایEuclidean سوم  ۀیاصل اا مریط

 ۀاا مرکا گران  نقن jبا فط   jر متغرّشم ، هر   ترسر 

𝑃𝑖 شود. با انتخا  فطأ   نصا  داد  می �̃�𝑗   همبسأتگی

در  3هأا  برنأی  و تجس  پأر   jر برن مقادیر واقعی متغرّ

بنأابراین فطأ  مأرتب  بأا معرأار      ؛ فط  یماکثر اسأت 

جهت است. درنترجه کسأرنوس ااویأه     همبسته در ی 

ستگی برن معرارهای ها تقریباً متناس  با همب برن فط 

 مرتب  است.

                                                      

همان فضای هندسی است که نقشۀۀ گۀراف    Euclideanمنظور از  -1

 شود. در آن طراحی می
2- Alienation 

3  - Projections
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 ۀبا دو نوم مقراس در مریط CO-PLOT نرکویی براا 

سأوم ضأری    ۀ شود. در مریط سوم و مهارم ارایابی می

مهارم  ۀشود. در مریط استفاد  می θکطی خوبی براا  

شأود.   جماگانه استفاد  مأی  kر برای هر متغرّ kمقراس 

𝑟𝑖  یأماکثر همبسأتگی   ۀدامن  kاین
∗, 𝑗 = 1, … , 𝑘  

سأأنجم.  را مأأی kاسأأت کأأه خأأوبی بأأراا  رگرسأأرو  

𝑟𝑗همبستگی
یعنی خوبی براا  در اضأافه یأا یأذف      ∗

یعنأی   غررهمکأار( ) ر نامتناسأ  ر مه  است. متغرّمتغرّ

𝑟𝑗
𝑟𝑗شأم  و همبسأتگی     کوم  بایم یذف ∗

 �̃�𝑗بأاا   ∗

 ۀهای نقن برنی بهتر نصانگر جهت و ترتر  تجس  پر 

n  روی محور�̃�𝑗 .است 

 

 تای تحقیق یافله

 رو  رهأا بأا  تحطرل ایأن متغرّ  منظور به مریطه این در

CO-PLOT بأه  توجأه  بأا  مأمل  براا  بررسی به ابتما 

 شأم   گرفتأه  نظأر  در رهایمتغرّ( Θ)«برگانگی ضری »

 ۀانأماا  عنأوا   بأه  «برگانگی ضری » اگرمه. پرداای  می

 بأأه توجأأه بأأا مصأأاهما  توصأأرف بأأرای مناسأأ 

-CO در ممل اما ؛است شم  یابت تاکنو  استانماردهایی

PLOT نظأر  در را رهأا متغرّ همبسأتگی  بایأم  همچنرن 

 را رهامتغرّ این بایم ما ممل، براا  بهبود برای. بگرری 

 کطأی  اصأل  هأر   البته. کنر  محاسبه ک  همبستگی با

 خأو   همبسأتگی  مقأمار  ی  گرفتن درنظر برای یابت

 نأأمارد وجأأود CO-PLOT در مأأمل (منطأأو  بأأراا )

(Lipshitz and Raveh , 1998)ولی برصأتر محققأا     ؛

 ناکأافی  6/0 ایأر  مقأادیر  ،CO-PLOT بأراا   ممل در

 وجأود  دلرل به مریطه این در منظور همرن به. داننم می

 دار معنی ای خوشه هر  ممل براا  برای ناکافی مقادیر

 مریطأه  این در گراف طراییو  شود شناسایی توانم نمی

طأور کأه اا محاسأبا  تحقرأ       همأا   .اسأت  معنی بی

𝑟𝑗آمأأم  مهأأار ایأأر شاخصأأه دسأأت بأأه
 دفأأع   سرسأأت ∗

 تأثیرر  مرأاا   مأه  بأه  هتأل  مکأا   انتخا  در فاضلا 

 هتأل  مکا  انتخا  در هوا منطو  کرفرت است، داشته

 سأاکنا   بأود   بأومی  و اسأت  داشته تثیرر مراا  مه به

 گذاشأته  تثیرر مراا  مه به هتل مکا  انتخا  بر محطه

 54/0و  48/0، 56/0ترترأأ  بأأا مقأأادیر     بأأه  ،اسأأت 

انم و مأمل گأراف مأوردنظر بأا      موردپذیر  واقع نصم 

پأذیر  واقأع نصأم      توجه به نتایج تحطرل اولره مأورد 

 بأا  رایأن مهأار متغرّأ    بعأمی،  ۀمریط در بنابراین ؛است

 مقأادیر  بأا  رهایمتغرّ یعنی همبستگی، مقادیر کمترین

 ایأن  یابأم؛  بهبأود  مأمل  نتأایج  تأا  شم  یذف ،6/0 ایر

 مرا  در شباهت( عمم) توصرف به قادر یماقل رهامتغرّ

نتأایج نهأایی    ؛ربا یأذف مهأار متغرّأ   . هستنم رهامتغرّ

 (Θ)«برگأانگی  ضأری  » بأراا  منطأو    ۀدهنأم  نصا 
بأأرای سأأایر   6/0 و همبسأأتگی کأأافی بأأاای  084/0

 3 ۀجمول شأمار رهای تحقر  است که همگی در متغرّ

رهای در این مریطه متغرّ بنابراین ؛شم  است  نصا  داد 

 1X=74/0 عوامل شخصی، هرکمام با مقادیر ایرشاخص

، 66/0=2X ،82/0=3X ،61/0=4Xّرهأأأأأأأأأأأای، متغر 

، 5X=77/0اقتصأأادی بأأا مقأأادیر   عوامأأل ایرشأأاخص

87/0=6X ،72/0=7X ،86/0=8X ،69/0=9X، ّرهایمتغر 

مقأادیر   ی( بأا جأوار  هأ  )همسأایگی   عوامل  ایرشاخص
73/0 =10X ،95/0=11X ،80/0=12X ،64/0=13X ،

 و ونقأأل یمأأل بأأه دسترسأأی  ایرشأأاخص رهأأایمتغرّ

، 14X ،67/0 =15X= 61/0بأأأأا مقأأأأادیر  ارتباطأأأأا 

78/0=16X ،62/0=17X ،77/0=18Xّرهأأأأأأأای، متغر 

، 19X=82/0 مقأادیر  بأا  قأوانرن و مقأررا    ایرشأاخص 

94/0=20X ،73/0=21X ،86/0=22X ،67/0=23X ،

 بأا  سأایت  فرایکأی  خصوصأرا   ایرشأاخص  رهایمتغرّ

، 24X، 88/0=25X ،74/0=26X=91/0مقأأأأأأأأأأأادیر 

93/0=27Xّهأأأای یژگأأأیو  ایرشأأأاخص رهأأأای، متغر 

، 28X=62/0مقأأادیر  بأأا محطأأه فرهنگأأی و اجتمأأاعی

97/0=29X ،86/0=30X ،61/0=31X ، همبسأأأأأتگی را

 77/0کأه مرأانگرن همبسأتگی کأل      انم شم  داد نصا  

مقأمار   ۀدهنأم  نصأا  مرأاا    ایأن  برآرود شم  است که

در  ی تحقر  است.ها شاخصمنطوبی اا همبستگی برن 
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کان  (بندرانزلی شهر: مورد شناسی) های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر م

 بأرن  گروهأی  گروهی و مرا  درو  ارتبا  ایجاد با اینجا

  عوامل مصأخص  اا ی  هر تثیررا  ها، شاخص و عناصر

نصأا    3 ۀدر جمول شأمار همبستگی نتایج  .شم  است

عامأأل اقتصأأادی، دسترسأأی، قأأوانرن و  دهنأأم کأأه  مأأی

 و اجتمأاعی  ویژگی مقررا ، خصوصرا  فرایکی سایت،

جأأواری عوامأأل مسأأتقل   فرهنگأأی، همسأأایگی و هأأ  

مالکأا    اهأماف  جأذ   در را نقأ   ترتر  برصأترین  به

 همأرن  کأه  ای گونه به ؛انم داشته گاینی مکا ها در  هتل

 هأأای فعالرأأت گسأأتر  مرأأاا  گویأأای توانأأم مأأی امأأر

 ۀمننقأأ هأأا در هتأأل ۀتوسأأع بأأا مأأرتب  اقتصأأادی

 باشم. موردمنالعه

 

 تای موردنظر تحقیق . بررسی ضریب بیگانگی و تمبسلگی شاخص3جدول 

Coefficient of Alienation:0.084 
Variables Map 

Average of correlations:0.769 
 Degree Correlation Ranking 

 زیرراخص شاخص

 

 

 

 مستقل عوامل

1X  در انتخاب محل نظرات و مسئولیت )شخصی، خانوادگی، شرکا

 و...( تا چه حد مؤثر واقع شده است.

126 74/0  

 

7 2X  )...در انتخاب محل هتل نوع تملک )شخصی، موروثی، شراکتی و

 است؟شده تا چه حد مؤثر واقع 

64 66/0 

3X ها،  در انتخاب محل هتل کیفیت ارائه خدمات )نوع اتاق، سالن

 پارکینگ، استخر و...( تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

112- 82/0 

4X  در انتخاب محل هتل کیفیت امکانات، تأسیسات و تجهیزات

 منطقه تا چه حد مؤثر واقع شده است؟

168 61/0 

 

 

 عوامل اقتصادی

5X  گذاران  تأثیر جذب سرمایه چه اندازه تحتانتخاب مکان هتل تا

 آگاه بوده است؟

137 77/0  

 

1 6X نزدیکی به CBD  یا مرکز شهر و دسترسی به ساحل تجاری، تا

 تأثیر قرار گذاشت؟ چه اندازه انتخاب مکان هتل را تحت

52 87/0 

7X ها، تأسیسات و... انتخاب مکان هتل  های زمین، زیرساخت هزینه

 تأثیر قرارداد؟ تحترا چقدر 

141 72/0 

8X ها در انتخاب مکان  دسترسی به بازار جذب گردشگران سایر هتل

 تأثیر قرارداد؟ هتل را چقدر تحت

32- 86/0 

9X  در انتخاب مکان هتل به چه میزان برخورداری از سود مقیاس

 شده است.  اقتصادی در نظر گرفته

94- 69/0 

های  ویژگی

 همسایگی

 جواری( )هم

10X ها و... بر انتخاب مکان هتل به  های تفریحی، جاذبه حضور مجتمع

 چه میزان تأثیر داشته است؟

158 73/0  

 

6 11X های سازگار در محلۀ هتل به چه میزان در انتخاب مکان  کاربری

 هتل تأثیر داشته است؟

178- 95/0 

12X تأثیر داشته  آلودگی صوتی در انتخاب مکان هتل به چه میزان

 است؟

124 80/0 

13X  بهداشت خوب در این محله بر انتخاب مکان هتل به چه میزان

 تأثیر داشته است؟

55 64/0 

 

دسترسی به 

ونقل و  حمل

14X ای مطلوب در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  شبکۀ جاده

 داشته است؟

12 61/0  

 

2 15X  67/0 -89دسترسی به مسیر اصلی در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر 
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 داشته است؟ ارتباطات

16X  نزدیکی به پایانه، فرودگاه در انتخاب مکان هتل به چه میزان

 تأثیر داشته است؟

111- 78/0 

17X های آبی در انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر  دسترسی به راه

 داشته است؟

65- 62/0 

18X  کیفیت خدمات ارتباطی بر تصمیم انتخاب مکان هتل به چه

 میزان تأثیر داشته است؟

14 77/0 

 

 قوانین و مقررات

19X وساز بر روی تصمیم انتخاب مکان  به دست آوردن مجوز ساخت

 هتل به چه میزان مؤثر بوده است؟

57 82/0  

 

3 20X  آوردن مجوز میراث فرهنگی و گردشگری بر روی  دست به

 انتخاب مکان هتل به چه میزان مؤثر بوده است؟

133 94/0 

21X  نشانی بر انتخاب مکان هتل به چه  آوردن مجوز آتش دست به

 میزان تأثیر گذاشته است؟

87 73/0 

22X میزان آوردن مجوز بهداشت، بر انتخاب مکان هتل به چه  دست به

 تأثیر گذاشته است؟

54- 86/0 

23X زیست، بر انتخاب مکان هتل  آوردن مجوز محیط دست سهولت به

 به چه میزان تأثیر گذاشته است؟

28- 67/0 

 

خصوصیات 

 فیزیکی سایت

24X  منظره و اشراف خوب سایت بر انتخاب مکان هتل به چه میزان

 تأثیر گذاشته است؟

19 91/0  

4 

25X  و قوارۀ زمین بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر اندازه

 گذاشته است؟

128- 88/0 

26X  فرصت را برای گسترش سایت هتل در آینده بر انتخاب مکان

 هتل به چه میزان تأثیر گذاشته است؟

67- 74/0 

27X  توپوگرافی سایت بر انتخاب مکان هتل به چه میزان تأثیر

 گذاشته است؟

25 93/0 

 

های  ویژگی

اجتماعی و 

 فرهنگی محله

28X  میزان جرم و امنیت در محلۀ هتل بر انتخاب مکان هتل به چه

 میزان تأثیر گذاشته است؟

81- 62/0  

 

5 29X ای که هتل قرار دارد، در انتخاب  سطح بالای زندگی در محله

 مکان هتل چقدر تأثیر داشته است؟

64 97/0 

30X در محله قرارگیری هتل به چه میزان در داری  زنده فعالیت شب

 انتخاب محل هتل مؤثر بوده است؟

79- 86/0 

31X وکار هتل بر انتخاب مکان  درک مثبت ساکنان محله از کسب

 هتل به چه میزان تأثیر گذاشته است؟

138- 61/0 

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  

 

یرأم مأمل نهأایی    تثغررهمکأار و   رمتغرّأ  یأذف  اا پک

 بر ترجرحا  شم  منتخ رر عوامل تثیبراا ، به تحطرل 

در  انالأی  شأهر هأا   هتأل  یابی مکا  برایها  هتل مالکا 

 شأم    داد پرداای . در اینجا نصا   یمگراف نهایی  ۀنقص

رر را اا عوامأل  تثیبرصترین  ها هتلی  اا  کماماست که 

و این عوامل در کمام دسته قأرار   انم گرفته شم  منتخ 

 اا گرافرکأی  نمایصأگر  عنأوا   بأه  5 ۀشمار شکل دارنم.

 که است ذکر به اام. ریاضی رسرم  است نتایج با ممل

 اولرن با مقایسه در مختطف یها جهت درها  اگرمه فط 

 نسأبی  موقعرأت  ولأی تنهأا   آینأم،  یمأ خروجی نمای  

 است. در خروجی نهایی مه  مصاهما  وها  فط 
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کان  (بندرانزلی شهر: مورد شناسی) های فضایی آن در منطقۀ شهری ها و بازتاب  گزینی هتل بررسی عوامل مؤثر بر م

 
 به توجه با و متغیّرها ها ردر انزلی براسا  یابی هتل برا  مزان ها ترجیحات مالزان هتل ندایی درافیزی نقشخ نمایش . نمودار5رزل 

 هستند. بالا  rj *همه Θ =07/0بی ان ی  ضریب ها  آن موضوظی ها  ویهدی

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  
 

 ۀدهنأأم نتأأایج یاصأأل اا مأأمل تحطرأأل گأأراف نصأأا   

هأا در   بنمی تثیرر هری  اا شاخص بنمی و دسته اولویت

 هأای شأهر انالأی اسأت     هرکأمام اا هتأل   گاینأی  مکا 

هأا   ها اانظر تثیرر شأاخص  بنمی هتل اولویت .(4جمول )

این گأراف شأامل    .شم  است  گراف نصا  داد  ۀدر نقص

رنأأ، اا آبأأی، قرمأأا، سأأبا، ارد، عنأأابی، سأأفرم،    16

ایتأونی،   ای، ای، نقأر   ، سأرمه خاکستری ترر ، ارغأوانی 

ای(، سأبا مغأا    فرأروا  ) سبا دودی، صورتی، رن، مایع

ۀ دهنأم  یصمی(، سرا  است. رنأ، آبأی نصأا    ) ای پسته

 ۀدهنأم  هأا و رنأ، سأرا  نصأا      بااترین تثیرر شأاخص 

طأور کأه در گأراف     هاست. هما  ر شاخصکمترین تثیر

هأای دلفأرن، جهأانگردی     هتأل  ،شم  اسأت   نصا  داد 

های الماس، شأالراار   هتل ؛آبی رن، با انالی دنرا ۀنمون

های گل نأرگک، سأبلا ، پاسأارگاد،     هتل ؛قرما رن، با

 خأار، پأارادایک، امرأرا     های ناا  هتل ؛سبا رن،با  فرد

هأای مطأل، امرأر سأرا،      ارد؛ برصترین تثیرر و هتل رن،

 رنأ،  های عبأاد و آبصأار بأا    هتل ؛ایرا  با رن، صورتی

سن، بأا رنأ،    های فانوس و گل هتل ؛(ای فرروا ) مایع

های یسأری کمتأرین    هتل و (یصمی) ای پسته مغا سبا

 تثیرر را داشته است. 

هأا اانظأر تثیررپأذیرفتن اا     بنأمی هتأل   همچنرن دسته

بنأمی   دسأته نم. شأو  ها در سه دسته تقسر  می شاخص

ها شأامل سأه دسأته     بنمی هتل عوامل مؤیر برای دسته

، 6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X اول  ۀدسأأأت ؛اسأأأت

23X ،24X 5  دوم ۀدسأأأأت؛X ،14X ،15X ،16X ،19X ،

28X ،30X 3دستۀ سأوم   ؛X ،7X ،9X ،11X ،12X ،25X ،

26X ،27X ،29X ،31X 1 پأأر   ۀدسأأت ؛X ،2X ،4X ،

17X ،18X ،22X  نصأأا  داد  4در جأأمول شأأمارۀ کأأه 

هأا   شم  است. گفتنی است که ممکن است برخی هتأل  

یأ    گراف در هأر   ۀها بر روی نقص دلرل پراکن  آ  به

 ها قرار نگررنم. اا دسته
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 ی تحقیقتا شاخص براساستر تل   ۀگراف نمایش رتب ۀ. نقش4جدول 

 هتل()دسته  هتل()اولویت  هتل() شاخص  هتل()اس   شمار 

 اول قرما  x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل الماس 1

 اول آبی x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل دلفرن 2

 سوم یا سورمه 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x هتل بهصت تاا  3

 سوم آبی 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x هتل جهانگردی نمونه 4

 اول آبی x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل دنرا 5

 اول صورتی x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 مطل آپارتما  هتل 6

 اول ارد x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل ناا خار 7

 اول عنابی x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 سفرر آپارتما  هتل 8

 اول یا نقر  x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل کادوسا  9

 سوم یا سورمه 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x هتل المپر  10

 دوم یا نقر  30x ،28x ،19x ،16x ،15x ،14x ،5x فرهنگرا  11

 سوم سبا دودی 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x و مارالماها   12

 اول صورتی x ،6X ،8X ،10X ،13X ،20X ،21X ،23X 24 هتل امرر سرا 13

 سوم ایتونی 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x هتل سپرم کنار 14

 دوم صورتی 30x ،28x ،19x ،16x ،15x ،14x ،5x هتل ایرا  15

 سوم خاکستری تاری  31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x قائ  آپارتما  هتل 16

 دوم یا پستهسبا مغا  30x ،28x ،19x ،16x ،15x ،14x ،5x سن، گلهتل  17

 سوم ارد 31x ،29x ،27x ،26x ،25x ،12x ،11x ،9x ،7x ،3x هتل امررا  18

 دوم یا سورمه 30x ،28x ،19x ،16x ،15x ،14x ،5x هتل همت 19

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  

 

هأا   هتل گاینی مکا های فضایی  منظور تحطرل بااتا  به

اا ترکرأأ  نتأأایج ایأأن مریطأأه بأأا سرسأأت  اطلاعأأا    

صور  گرفته اسأت. نتأایج در پأایرن     (GIS)جغرافرای 

سأه الگأو در ارتبأا  بأا عوامأل مأؤیر بأر         ۀدهنأم  نصا 

 بنمی ترجرحا  مالکا  بود  اسأت  بنمی و دسته اولویت

 (.2 ۀنقص)

:(RBD) تفریحاای-تجاااری منطقااه ؛اول ۀدساال
1 

ها در نادیکأی   هستنم که پراکن  فضایی آ  یهای هتل

انم.  سایل دریاست و او  اول را به خود اختصا  داد 

صأور  نأواری    هأا بأه   در این او  پراکن  فضایی هتل

هأا مهأار عامأل اقتصأادی،      است. در ایأن دسأته هتأل   

جواری، قأوانرن و مقأررا  و خصوصأرا  سأایت در      ه 

ه اانظأر  اسأت کأ   شأم  هأا مأؤیر واقأع     آ  گاینی مکا 

                                                      
1- recreational business district 

 مرکأا  بأه  های اقتصادی عوامطی مو   نادیکأی  شاخص

 بأااار  بأه  دسترسیتجاری و  سایل به دسترسی و شهر

اا عوامل اقتصادی مأؤیر   ها هتل سایر گردشگرا  جذ 

جواری و همسایگی  ه  در او  اول بود  است. اا عوامل

و  هأا  جاذبأه  تفریحأی،  هأای  مجتمأع  توا  به یضور  می

یأن او  اشأار  کأرد. اا عوامأل     در ا بهماشت محرنأی 

 تأأوا   قأأوانرن و مقأأررا  مأأؤیر در ایأأن مننقأأه مأأی   

 فرهنگی ایست، مرراث محر  ۀادار مجوا آورد  دست به

تأوا     نصانی در این او  مأی  و مجوا آت  گردشگری و

درنهایت اانظر عوامل مؤیر بأر خصوصأرا    و  اشار  کرد

در  مکأا   انتخا  بر سایت اشراف و سایت عامل منظر 

 اانظأر توا  گفت  درواقع، می او  اول مؤیر گصته است.

 بسأرار  تمایأل  گردشگرا  بخ ، این در گذرا  سرمایه

 در دسترسی و سایطی مناظر اا برخورداری به برصتری

 هأای  خرابأا   و سأایطی  خ  به پا با سفر اما  کمترین
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ریسأ    دارا  سأرمایه  بخأ   این در. رادارنم آ  مجاور

 عوامل اا برخورداری در دارنم و سعیاقتصادی کمتری 

دارنأم. اا   را هأا  هتأل  بااار سایر اا برخورداری و تجمرع

هأای المأاس،    تأوا  بأه هتأل     های در این او  می هتل

دلفرن، کادوسا ، دنرا، مطل، سفرر، خأرا نأاا، سأبلا ،    

فأأرد، درنأأا، گأأل نأأرگک، امرأأر سأأرا، آبصأأار، پرسأأتو،  

راار، نخأل، فأانوس،   پاسارگاد، پامچأال، شأال   پارادایک،

 اشار  کرد.   و...آراا، مماین  دیامونم، بارنر ، یسری،

 :1(CBD) مرکاازی-تجاااری ۀمنطقاا ؛دوم ۀدساال

 ۀهستنم که اانظر پراکن  فضأایی در مننقأ   یهای هتل

صأور    شأهر بأه   ۀمرکای شهر برن سایل دریا و یومأ 

او  دوم را به خود اختصأا   و  انم شم   متمرکا ایماث

یأابی   دسأته عوامأل مختطفأی در مکأا      این انم. در داد 

شم  است که شامل  عامل اقتصأادی،    ها مؤیر واقع هتل

جأواری، قأوانرن و    ونقل و ارتباطا ، ه  دسترسی یمل

 که است های اجتماعی و فرهنگی محطه مقررا ، ویژگی

 جأأذ  عامأأل تأأثیرر اقتصأأادی هأأای شأأاخص اانظأأر

وامأل مأؤیر   اا عو  آگا  مؤیر بأود  اسأت   گذارا  سرمایه

توا    ونقل و ارتباطا  در این مننقه می دسترسی یمل

و  اصأطی  منطو ، مسأرر  ای جاد  ۀشبک به به دسترسی

... در ایأن او   و ونقأل  پایانه و ایستگا  یمل به نادیکی

اشار  کرد. اانظأر عوامأل قأوانرن و مقأررا  مأؤیر بأر       

 مجأوا  آورد  دسأت  در این مننقه عامل به گاینی مکا 

 مأؤیر  عوامل اا .است بود  در این او  مؤیر سااو ساخت

 گاینأی  مکأا   در های اجتماعی و فرهنگی محطه ویژگی

عوامل مرأاا  جأرم و    به توا   می مننقه این در ها هتل

 مکأا   انتخأا   های شبانه در امنرت در محطه و فعالرت

 دوم او  در دارا  سأرمایه  اانظر .است داشته تثیرر هتل

 مرکای بخ  در سکونت به برصتری تمایل گردشگرا 

 در مناسأ   ونقأل  یمأل  بأا  امن های محطه و دارنم شهر

 قأوی  اولویت صور  به شهر مرکا خریم مراکا با ارتبا 

                                                      
1- central business district 

 توجأه  بأا . است شم   داد نصا  شهر تجاری مرکا برای

 هأای  محطأه  در شأم  مستقر بأا  گردشگرا  ،الگو این به

 سفر و گذرانم می آ  در را خود وقت اکثر ،شهر مرکای

 توسأ   روا خأا   سأاعا   در سأایطی  هأای  جاذبأه  به

هأای در ایأن او     اا هتأل . گررد  می صور  گردشگرا 

سن،،  ایرا ، فرهنگرا ، همت، گل های توا  به هتل  می

 اشار  کرد.

ایأن   :2(SBD)حوماه  -تجااری  ۀمنطق ؛سوم ۀدسل

شأهر   ۀمننقه اانظر پأراکن  فضأایی در بخأ  یومأ    

و او  سأأوم را بأأه خأأود  صأأور  شأأعاعی قأأرار دارد بأأه

عامأل   عوامطی مو   دسته این اختصا  داد  است. در

جواری، خصوصأرا  سأایت،    اقتصادی، همسایگی و ه 

 هأا  هتأل  یابی مکا  های محطه، عوامل مستقل در ویژگی

ای کأه اانظأر عوامأل     گونأه  بأه  ؛اسأت  شأم    واقع مؤیر

 و... تثسرسأا   ها، ایرساخت امرن، های اقتصادی هاینه

در انتخا  مکا   اقتصادی مقراس سود اا برخورداریو 

هتأأل در ایأأن او  مأأؤیر بأأود  اسأأت. اا عوامأأل مأأؤیر 

هأا در ایأن    هتل گاینی مکا جواری در  همسایگی و ه 

 ۀمحط در کاروهای ساا توا  به عوامل کاربری  مننقه می

 .اشار  کرد هتل مکا  انتخا  در صوتی و آلودگی هتل

ها  هتل گاینی مکا اا عوامل خصوصرا  سایت مؤیر بر 

 ۀقأوار  و هأای انأماا    تأوا  بأه عامأل    در این مننقه می

و  آینأم   در هتأل  سأایت  گسأتر   برای امرن، فرصت

در ایأن او  اشأأار  کأرد. اا عوامأأل    سأأایت توپأوگرافی 

هأا در ایأن    هتأل  گاینی مکا های مؤیر محطه بر  ویژگی

 محطأه، درک  در انأمگی  باای توا  به سن  مننقه می

 گاینأی  مکا در  هتل وکار کس  اا محطه ساکنا  مثبت

. درنهایأت در ایأن مننقأه    اشار  کردهتل در این او  

هأا   هتأل  گاینأی  مکأا  اانظر عوامل مسأتقل مأؤیر بأر    

 پارکرنأ،،  هأا،  سأالن  اتأاق،  نأوم ) خمما  ۀارائ کرفرت

 او  ایأن  در این او  مؤیر بأود  اسأت. در  ( و... استخر

                                                      
2- suburb business district 
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 اراضأی  گأرفتن  نظأر  در بأا  ها هتل مالکا  و دارا  سرمایه

 بأرای  بااتر امکانا  با بارگ های هتل ایماث به برصتر

اانظأأر مالکأأا  بأأا جأأذ     پرداانأأم؛  گردشأأگرا  مأأی 

گذرا  آگا  در ایأن بخأ  بأا اسأتفاد  اا سأود       سرمایه

تأر موجأ     ای بأارگ  مقراس اقتصادی در سن  مننقه

خصأو  درآمأماایی برصأتر اا     هبأ و جذ  گردشأگرا   

های در  نم. اا هتلشو ها در مناط  شهری می سایر هتل

های هتل بهصت تاا ، هتأل   توا  به هتل  این او  می

قأائ ، المپرأ ،   سفرم کنأار، ماهأا  و مأارال، امرأرا ،     

نمونه اشار  کرد. اا ویژگی این مننقه وجود  جهانگردی

 ای است. هتل بارگ با عمطکرد مننقه

  

 
 تا در شهر انزلی . الگوی پراکنش فضایی تل 2نقشۀ 

 (1397 نگارنمگا ، )منبع  

 

 گیری نلیجه

 عنأوا   بأه  شگریدگر های بخ ایر ترین مه اا  ها هتل

و درآمأأم ویأأژ  بأأرای  افأأاود  ارا یأأ  منبأأع بأأرای 

 گاینی مکا  انم. گرفته قرار موردتوجه ،شهرهای سایطی

صنعت گردشگری مختص  عنوا  بههای   هتل و پراکن 

شهر بأه رویکأرد مهأ  در منالعأا  فضأای شأهرهای       

نصأا  داد    در این پژوه ، نتایج تحقر سایطی است. 

شأهر سأایطی    یهأا  هتأل  مکأانی  است که در پراکن 

مختطفی وجود دارد که بااتا   ۀرعوامل منممتغرّ ،انالی

این عوامل الگوهای فضایی خاصی در منأاط  مختطأف   

 فضأایی  مصأخص  در شهر انالی الگوهأای  شهری است.

 اسأت.  همأرا   نواری، متمرکا و شأعاعی  ها با رشم هتل

هأا در شأهر انالأأی    هتأل  نأأیگای مکأا  الگأوی فضأایی   

 ،1991اسأمرت   گاینأی  مکا های کطی  ترکربی اا ممل

در  2012رجسأأتو   و 1998، ویطرأأاما 1993پرنولأأه 

 بأه  گأرای   ابتأما  ای که گونه به ؛شهرهای سایطی است
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شأأکل  هتأأل دریأأایی سأأایل امتأأماد در نأأوار ۀتوسأأع

 ۀهأای مننقأ   هتأل  ۀگررد. این او  مربو  به مننق  می

های کألا    ( است که با سرمایهRBD) تفریحی-تجاری

بأه   کأه  نأواری  الگوی .انم شم   و به شکل مرتفع ایماث

 بأا  ارتبأا   در دارنأم.  تمایل نرا سایل ۀدسترسی جاذب

صأور    سایطی بأه  های جاد  ساخت وسااها ساخت این

 کننم، می مرتب  ه  با را شهر مختطف عناصر که خنی

 نأواری ایأن او    ۀشکل توسع. است شم  تقویت برصتر

هأای   های جاذ  سایت با محمودیت در ارتبا  با ویژگی

 بأرداری  بهر به  را تصوی  ها هتل گذارا  سرمایه ،قانونی

 .داری در ایأن او  کأرد  اسأت    اا شرای  تجمرع هتل

کلا  و به شأکل   های سرمایهنواری با استفاد  اا  ۀتوسع

هأا   تلموقعرت مکانی ه کهمرتفع برانگر این نکته است 

 اقتصأادی -اجتمأاعی  تغررأر  دریأال  شأرای   به وابسته

یأابی   مکأا   ،سأاختار شأهر   ۀشهرهاست و با رونم توسع

گررنأم. منأرن    خأود مأی   ها الگوهای مختطفأی بأه   هتل

( 2006)گأأأوتررا  و بحثأأأی بأأأا پأأأژوه  یورتاسأأأا 

 ۀمننقأ  بأه  او  دوم مربأو  در ادامه،  دارد. پوشانی ه 

هأای   هتأل  ۀکه مواای با مننق (CBD) مرکای-تجاری

ایأن دسأأته   گاینأی  مکأأا اا  بسأراری و  سأایطی اسأت  

محطأی صأور  گرفتأه اسأت؛      گأذاری  با سرمایه ها هتل

دسترسی به مرکأا تجأاری امأن بأا      طورکطی اهمرت به

های ارتباطی نادی  به سایل شأهر   دسترسی به شبکه

 این او  شهری مصخص بود  یها هتل گاینی مکا در 

 متمرکأا  ۀتوسع مصترک الگوی ی   آ  ۀرجاست که نت

مرکأأأا شأأأهری بأأأود  اسأأأت. درواقأأأع اهأأأماف    در

گأأذارا  در ایأأن بخأأ  شأأهر بأأا توجأأه بأأه     سأأرمایه

و قوانرن و مقررا  پرونم  ها ها در سایت هتل محمودیت

بخ  تجاری مرکای شهر با سوایل جاذ  بود  اسأت.  

 و صأأنایع بأأرای مکأأانی مرکأأای ،تجأأاری ۀایأأن مننقأأ

 ۀمننقأأ ایأأن هأأای و هتأأل اسأأت دشأأگریگر خأأمما 

هأا   که این هتل است ای گونه به کاری/ تجاری عمطکردی

های اداری، ساامانی و نظامی شأهر   در ارتبا  با کاربری

 مأو  با منالعۀاین بخ  اا پژوه  نرا  انم. شم   ایماث

کأه نصأا  دادنأم     یابم میمنابقت  (2007) همکارا  و

اا، امنرت عمأومی، رایتأی دسترسأی بأه      درو  ۀتوسع

ونقل بأرای دیأم  منأاط  گردشأگری و ادغأام و       یمل

ترین عوامأل مأؤیر    محطی اا مه  با فرهن،شم   ترکر 

المططی هستنم. البته بأه   های برن اقامتگا  گاینی مکا بر 

 هأای  گأذاری  سأرمایه و  هأا  گا مقراس اقامت رسم مینظر 

( 2007) مأو و همکأارا    ۀبا منالعگرفته در آ   صور 

( نرأا  1391) یکأر  الطهأی   ۀتفاو  داشته باشم. منالع

داخطی مناسبی اسأت کأه بأر ایأن نتأایج صأحه        ۀنمون

در  تثیررگأذار وی عامل دسترسأی را عأامطی    گذارد. می

 ۀمننقأ در او  سأوم   .کنأم  میهتل عنوا   گاینی مکا 

ها  هتل ۀیانوی ۀتوسع ظهور است. (SBD) یومه-تجاری

سأایطی و   ۀجبهأ  کأه اسأت    یهنگأام  ،یومأه  نقا  در

اا  اسأت؛ ایأن او  متصأکل    یافته کاملاً تمرکا مرکای

ای و فراشأهری اسأت    های بارگ با کارکرد مننقه هتل

مرکأای   تجأاری  ۀاا او  دوم مننق، کاملاً یا که تقریباً

(CBD) شأهر   ۀهأا در یومأ   است. برخی اا این هتلجم

هأا در   در ارتبا  با سوایل جأاذ  هسأتنم و سأایر آ    

شأهری   ارتبأاطی بأرن  ۀ ارتبا  با جنگل، تاا  و شأبک 

گأذارا  در ایأن او  اهأأماف    انأم. سأرمایه   یافتأه  توسأعه 

هتل خود اانظأر مسأائل    ۀمتفاوتی را در ارتبا  با آینم

اقتصادی، سأایت فرایکأی و کرفرأت خأمما  در نظأر      

 ،گأذرا  آگأا    ها با جذ  سرمایه هتلگررنم. این نوم   می

 شهری دارنم. در ایأن او  کأاه    ۀتوسع ۀنگا  به آینم

 اراضأی  کأاربری  بأا  مأرتب   تغرررا  و امرن های ارا 

 نراا به دایل کنم، می بااگو هتل برای را نیمعرّ وظایف

الگو در امتأماد  ، این ک  ۀامرن با هاین بارگ مناط  به

انأم؛  شأم   ایجأاد شأهر   وآمأم   رفت لبه در های شریانی

 درو  اسأت  تأر  دسأترس  و در تأر  اراا  امأرن  که جایی

 جأای  به پراکنم  ۀتوسع بر ها تثکرم او  سایر با مقایسه

ایأن پأژوه     شأم  آنچه باعأ  متمأایا    متراک  دارد.

آ   نگأر  جأامع دیم  ،است شم نسبت به منالعا  قبطی 
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و بااتأا  فضأایی    ها هتل گاینی مکا بر  مؤیربه عوامل 

که ه  بااتا  فضأایی را در محرنأی بصأری     هاست آ 

بأأر  مأأؤیرو هأأ  عوامأأل  دهأأم مأأیمأأورد توجأأه قأأرار 

در پایأا    گسترد  در نظر دارد. صور  بهرا  گاینی مکا 

هأا در   هتأل  قرارگرأری  ۀحأو توا  اذعا  کأرد کأه ن    می

 و مهأأ  تصأأمرمی ،یشأأهرمختطأأف فضأأای  هأأای او 

 گردشأأگری صأنعت  در را گأذا  سأرمایه  بأرای  یسأاس 

خصأو  شأهر بنأمر انالأی      شهرهای شمالی کصور بأه 

گاینأی   منظأور مکأا    که اام است به شود می محسو 

دهنأمگا    توسعه و ریاا  برنامهها در فضای شهری  هتل

گاینی آنا  را شناسایی کأرد    عوامل مؤیر و رفتار مکا 

در فضأأای شأأهری را در  گاینأأی و ایأأرا  ایأأن مکأأا  

ای گذرا  های آتی مورد ارایابی قرار دهنم. اشار  پژوه 

نظأر   بهتوانم کارساا باشم.  های پژوه  می به محمودیت

هتل و  گاینی مکا بر  مؤیرتعمر  نتایج عوامل  رسم می

بااتا  فضایی در شهری سأایطی کأه در ایأن پأژوه      

هأای    شهرهای با نقبه  ،است قرار گرفتهمورد بررسی 

باشم. مو  رونأمهای یأاک  بأر     ساا مسثلهانمکی  دیگر

ای کأه   گونه هستنم؛ بهمختطف شهرها متفاو   های گونه

داری در سأأاختار شأأهری  گاینأأی بخأأ  هتأأل  مکأأا 

هأای   ریأای و طأرح   توانم تثیرر مستقرمی بأر برنامأه   می

رو  توسعۀ گردشگری آینمۀ شهرها داشته باشأنم؛ ااایأن  

کننأمۀ بسأراری اا تصأمرما      ناین بخ  اقامتی تعرأر 

نفعأأا  در  دارا  و یتأأی ذی ریأأاا  و سأأرمایه  برنامأأه

 شهرهای سایطی گردشگری است. 
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