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 تمايل به مصرف آتي درمحصولات ارگانيك  هايويژگيتأثير آگاهي از 

 شهرستان مشهد براي خانوارهاي زعفران ارگانيك

 

  3يديحاميرحسين تو، 2پريسا عليزاده، 1محمد قرباني

 16/8/1396 تاريخ پذيرش:     17/1/1395 تاريخ دريافت:

  
  چكيده

 بـه منظـور  كننـدگان از محصـولات ارگانيـك    آگاهي مصـرف  بهبود بررسي عوامل مؤثر بر
هـاي  بـا اسـتفاده از داده   ايـن مطالعـه  در . استافزايش توليد و مصرف اين محصولات ضروري 

-عوامـل مـؤثر بـر آگـاهي مصـرف      ،شهرسـتان مشـهد  گانـه   13در مناطق خانوار  165مربوط به 

سـازي نمـرة   كارگيري الگوي پروبيت و رهيافـت همسـان  كنندگان از محصولات ارگانيك با به
كنندگان در تمايل به مصـرف آتـي زعفـران بـا بـرآورد اثـر       گرايش و سپس اثر آگاهي مصرف

                                                                                                                                               

ــئول و . 1 ــندة مسـ ــتاد نويسـ ــاورزي،  اسـ ــاد كشـ ــكد اقتصـ ــهد   ةدانشـ ــي مشـ ــگاه فردوسـ ــاورزي دانشـ  كشـ
)ghorbani@um.ac.ir(  
  كشاورزي دانشگاه فردوسي مشهدة دانشكد ،دانشجوي دكتري اقتصاد كشاورزي. 2
  كشاورزي دانشگاه فردوسي مشهدة دانشكد ،دانشجوي دكتري اقتصاد كشاورزي. 3
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-گيري طبقهروش نمونه ،هحجم نمونبراي تعيين  .شده ارزيابي شدمتوسط درمان بر گروه درمان

كه متغيرهـاي تحصـيلات، نگـرش بـه      پروبيت نشان داد الگوينتايج حاصل از  .رفتاي به كار 
تأثير قيمت  محيطي و نگرش به درجةهاي زيستكيفيت برچسب محصولات ارگانيك، نگراني

از ولات ارگانيك دارنـد. پـس   آگاهي از محصوجود محصولات ارگانيك اثر مثبتي بر احتمال 
ي متغيرهاي تحصيلات، نگرش برا شاهدتفاوت در ميانگين بين دو گروه درمان و  ،سازيهمسان
محيطـي و نگـرش بـه كيفيـت     هـاي زيسـت  تأثير قيمت محصولات ارگانيـك، نگرانـي   به درجة
درمان بر گـروه   . نتايج حاصل از برآورد اثر متوسطب محصولات ارگانيك كاهش يافتبرچس
انيـك در ميـان واحـدهاي گـروه     كه ميزان تمايـل بـه مصـرف زعفـران ارگ     شده نشان داددرمان
آگـاهي داشـتن از    ،بنابراين است، شاهددرصد بيشتر از واحدهاي مشابه در گروه  66شده درمان

 ارگانيك دارد؛محصولات ارگانيك اثر محرك و مثبتي بر ميزان تمايل به مصرف آتي زعفران 
كننـدگان محصـولات   ، بـه توليدكننـدگان و عرضـه   وشو افـزايش فـر   لذا براي تحريك تقاضـا 

  .كنندكنندگان استفاده رساني مصرفبراي اطلاعاز تبليغات  شودارگانيك توصيه مي
  

  JEL: P46, C78, I12 بنديطبقه

  گرايش ة، همسان سازي، نمرتمايل به مصرف، كنندهنگرش مصرف :هاواژهكليد

  
  مقدمه

هــا، كـش بـدون اسـتفاده از مـواد شـيميايي، آفـت     محصـول ارگانيـك محصـولي اسـت كـه      
 وكيفيـت  ). توليـد محصـولات غـذايي با   27شده باشد (هاي غذايي توليددهندهها و طعمافزودني
هـاي  با طبيعت و محـيط زيسـت، حفـظ تنـوع ژنتيكـي در نظـام توليـد، تقويـت چرخـه          سازگار
ــت ــم   زيس ــاك از مه ــلخيزي خ ــدت حاص ــعه بلندم ــي و توس ــداف محيط ــرين اه ــاورزي  ت كش
انيـك در  كننـدگان بـه محصـولات ارگ   هـاي اخيـر، تمايـل مصـرف    دهـه طي ). 30ند(اارگانيك

همچنين بازار اين محصولات از رشـد   بالايي داشته است.يافته رشد بسياري از كشورهاي توسعه
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ــده  ــبتاً فزاين ــت    اينس ــوده اس ــوردار ب ــر     )32(برخ ــلاوه ب ــك ع ــولات ارگاني ــرف محص . مص
محيطـي، اقتصـادي و اجتمـاعي نيـز در     به تغذيه سالم، با پايـداري زيسـت   مربوطهاي نگرانيدل

  ). 5باشد(ارتباط مي
ويژه سرطان دستگاه گوارش در ايران نسبت به ساير كشورها به وجود آمار بالاي سرطان به
باشد، زيرا از سطح استاندارد جهاني در محصولات كشاورزي مربوط مي كادميم و نيترات بيش

 ،)21( دهددرصد كودهاي مصرفي در كشاورزي ايران را كودهاي اوره و فسفر تشكيل مي 80
محيط زيست، اراضي كشاورزي  مضر برايرويه مواد شيميايي لذا ضروري است از مصرف بي

شتر از محصولات ارگانيك حركت كرد؛ و سلامت انسان جلوگيري و به سمت استفاده بي
ساله، حركت در جهت انداز بيستق با اهداف سند چشممنطبو سياست كلي  راهبردكه چرا

ناشي از كاربرد سموم  يمحيطزيستهاي تأمين غذاي سالم و به حداقل رساندن آلودگي
قدم اول در توجه و حركت به سوي توسعه توليد محصولات ارگانيك، . )19( شيميايي است

ظام اقتصادي، دانش مديريت زيرا عامل اصلي رشد هر ن ،كنندگان استشناسايي رفتار مصرف
كننده، عوامل مؤثر بر آن و قدرت پيش بيني رفتار آتي مبتني بر شناخت رفتار مصرف

)؛ لذا بررسي تمايل به مصرف آتي محصولات ارگانيك، نيازمند بررسي رفتار 9باشد(مي
باشد. كشورهاي هاي اين محصولات ميكنندگان و دانش آنها نسبت به ويژگيمصرف
محيطي موجب مينه سلامت، بهداشت و مسائل زيستيافته با ايجاد آگاهي و دانش در زتوسعه

اهميت  ). آموزش و آگاهي از22اند (كنندگان اين محصولات شدهتحريك تقاضاي مصرف
كنندگان آموزش بيشتري از زيرا هرچقدر مصرف ،سزايي داردمحصولات ارگانيك اهميت ب

كشاورزي داشته باشند به همان ميزان تمايل بيشتري به خريد ابعاد تغذيه و سلامت محصولات 
 ). 18محصولات ارگانيك خواهند داشت (

باشد. ايران با توليد ميايران كشاورزي راهبردي ترين محصولات زعفران يكي از مهم
در جهان به خود اختصاص داده تن زعفران در سال رتبه اول توليد اين محصول را  300متوسط 
كل سطح زيركشت زعفران در  ،كشاورزي 1393آمارنامه  اطلاعات بر اساس ).11است (
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باشد كه استان خراسان رضوي با داشتن سطح زير كشت هكتار مي 1/86641كشور برابر با 
به بيان ديگر، حدود  هاي كشور دارد؛هكتار بالاترين سطح زيركشت را در ميان استان 5/69406
، اين وجود با مربوط به استان خراسان رضوي است.شور كدرصد سطح زيركشت زعفران  80

كيلوگرم زعفران  200 حدودسالانه  هكتار است و 400سطح زير كشت زعفران ارگانيك تنها 
با توجه به تمايل بازار جهاني به مصرف محصولات  ).10( شودارگانيك در كشور توليد مي

كننده بهبود رقابت ايران تواند تضمينمي ارگانيك، گام نهادن در مسير توليد زعفران ارگانيك
حفظ محيط زيست  كنندگان ودر بازارهاي خارجي اين محصول و ارتقاي سلامت مصرف

درصد بالاتر  40تا  30با توجه به اينكه قيمت زعفران ارگانيك بين  ،). از سوي ديگر26باشد (
افزايش توليد اين محصول همراه با افزايش سودآوري  )،10( از زعفران معمولي است

  باشد.توليدكنندگان نيز مي
كننده مطالعات متعددي در داخل و خارج از كشور در زمينه بررسي رفتار مصرف

توان به هاي خارجي مياز جمله پژوهشمحصولات ارگانيك انجام شده است.  درخصوص
كنندگان تقاضا و ادراك مصرف اين پژوهشگراناشاره كرد.  )7مطالعه قرباني و همكاران (

قرار مورد بررسي  4كاي اسكوئر تحليلبا استفاده از غذايي ارگانيك در مشهد را  براي مواد
   دهنده عدم آگاهي اكثريت پاسخگويان از محصولات ارگانيك بوده است.دادند. نتايج نشان

كنندگان در خصوص سبزيجات آگاهي و ادراك مصرفنيز ) 2عليزاده و همكاران (
مورد بررسي قرار دادند. نتايج نشان داد كه نيمي با استفاده از تحليل كاي اسكوئر ارگانيك را 

تمايل به  برظاهر محصول اثري  داشته واز پاسخگويان نسبت به سبزيجات ارگانيك آگاهي 
كنندگان يد مصرفتمايل به خر بركنندگان نداشته و برچسب ارگانيك اثر مثبتي خريد مصرف
  داشته است. 

                                                                                                                                               

4. Chi-square Analysis 
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كنندگان نشان دادند كه ادراك مصرف ) با استفاده از تحليل توصيفي3( آريال و همكاران
هاي بين كنندگان از تفاوتو اكثريت مصرف استنسبت به محصولات ارگانيك متفاوت 

  محصولات ارگانيك و غير ارگانيك آگاهي ندارند.
تمايل به خريد  بر) نشان داد كه برچسب ارگانيك اثر مثبتي 28نتايج مطالعه تايسن (

تمايل به خريد ميوه و سبزيجات ارگانيك نيز ) 16كوهار و همكاران (كنندگان دارد. مصرف
محيطي، هاي زيست. نگرانيكردندسي برربا استفاده از الگوي پروبيت ترتيبي در اسلووني را 

جمعيت روستايي به عنوان  وهاي مربوط به سلامتي درآمد خانوار، آگاهي از قيمت، نگراني
كه ها نشان داد كنندگان در نظر گرفتند. تحليل توصيفي دادهعوامل مؤثر بر رفتار خريد مصرف

  بيش از نيمي از پاسخگويان نسبت به ميوه و سبزيجات ارگانيك آگاهي ندارند.
به بررسي  5نهايت - منظور با استفاده از روش زنجيرهاي ) در مطالعه8هاس و همكاران (

و دريافتند كه سطح آگاهي  ندكننده در خصوص محصولات ارگانيك پرداختادراك مصرف
ترين عوامل هاي سلامتي از مهمكنندگان نسبت به خطرات مواد شيميايي و اهميت معيارمصرف

   باشد.مؤثر بر نگرش و تمايل به پرداخت آنها براي محصولات غذايي سالم مي
نتيجه در مطالعه خود  و رگرسيون با استفاده از تكنيك همبستگي) 33و همكاران (ائو ژ

محيطي، هاي زيستگرفتند كه نگرش مصرف كنندگان به مصرف محصولات سبز، نگراني
  . ؤثر بر رفتار خريد محصولات سبزندترين عوامل مسن، درآمد و تحصيلات مهم

به اين نتيجه رسيدند كه عات گذشته با استفاده از مرور مطال) 13جاشي و رحمان (
محيطي، هنجارهاي ذهني، قيمت هاي محصول، دانش زيستمحيطي، ويژگيهاي زيستنگراني

 ترين عوامل مؤثرمحصول، قابليت دسترسي و اعتماد مصرف كنندگان به محصولات سبز مهم
  ند.بر تمايل به خريد محصولات سبز

                                                                                                                                               

5. Means-end Chain 
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در ) اشاره كرد. آنها 18مطالعه محمودي و لياقتي (توان به هاي داخلي مياز جمله پژوهش
كنندگان محصولات هاي مصرفدريافتند كه شناخت ويژگيقالب يك مطالعه تحليلي 

به اين محصولات براي توسعه كشاورزي ارگانيك ضروري  انانگيزه و نگرش آنو  ارگانيك
  است.

نشان همبستگي  - صيفيبا استفاده از تكنيك تو) در مطالعه خود 20رجبي و همكاران (
دادند كه ميزان دانش و آگاهي افراد نسبت به محصولات ارگانيك در حد متوسط است. 

هاي محصول و ارائه تسهيلات رساني، بهبود دسترسي، بهبود ويژگيمچنين دريافتند كه اطلاعه
  باشند.ترين عوامل مؤثر بر پذيرش محصولات ارگانيك ميحمايتي مهم

اي عوامل مؤثر بر تمايل به مصرف محصولات ) در مطالعه15(كوچكي و همكاران 
ارگانيك در مشهد را با استفاده از يك الگوي تحليل تمايزي بررسي كردند و نشان دادند 

خريد و مصرف اين محصولات  بهكنندگان ترين عامل گرايش مصرفارزش غذايي مهم
  باشد.مي

دريافتند كه با استفاده از تكنيك همبستگي در مطالعه خود ) 21رنجبر شمس و اميدي (
كنندگان بر متغيرهاي آگاهي بهداشتي، دانش محصولات ارگانيك، انگيزه و سن مصرف

  نگرش مصرف محصولات ارگانيك تأثيرگذارند. 
كه نامرتبط نتيجه گرفتند ظاهراستفاده از روش رگرسيون به با) 26اهپوري و همكاران (ش

سال، تمايل به پرداخت تفاوت قيمت زعفران ارگانيك نسبت به  10راد خانوار زير تعداد اف
  غيرارگانيك و برچسب ارگانيك تأثير مثبتي بر تمايل به مصرف زعفران دارد.

نتيجه همبستگي  - با استفاده از تكنيك توصيفياي طي مطالعه) 4نشان و همكاران (دست
به محصولات ارگانيك و قصد خريد آنها رابطه  كنندگان نسبتگرفتند كه بين نگرش مصرف
  مثبت و معناداري وجود دارد.

كنندگان از حاكي از عدم آگاهي كافي مصرف شدهنتايج اكثريت مطالعات انجام
، آريال و )7قرباني و همكاران ( هتوان به مطالعمي ،نمونه است؛ برايمحصولات ارگانيك 
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كننده اين اشاره كرد كه تأييد) 20رجبي و همكاران ( و )16، كوهار و همكاران ()3همكاران (
كنندگان از محصولات برآوردي دقيق از اثر آگاهي مصرف، اين با وجود باشند.موضوع مي
كنندگان مورد تمايل به خريد آتي آنها انجام نشده است، ضمن اينكه مصرف برارگانيك 

بر محصولات ارگانيك دارند كه  هايها و ادراك متفاوتي نسبت به ويژگيبررسي ديدگاه
ها بين ابتدا بايستي اين تفاوت ديدگاه ،تأثيرگذار است. به همين دليل شانميزان آگاهي

تمايل به  بركنندگان و سپس اثر آگاهي مصرف گرددسازي كنندگان نمونه همسانمصرف
وجه تمايز ديگر اين مطالعه آن است كه  شود. بررسيخريد آتي آنها از محصولات ارگانيك 

هاي كنندگان و نگرانياثر متغيرهاي مربوط به ويژگي محصول، خصوصيات مصرف
كه ساير مطالعات تنها زمان مورد بررسي قرار گرفته است درحاليمحيطي به طور همزيست

تكنيك  ،شدهانجام، در اكثر مطالعات از سوي ديگر اند.را در نظر گرفتهبرخي از اين متغيرها 
الگوي پروبيت و  كارگيريبهلذا  ،همبستگي و تحليل توصيفي مورد استفاده قرار گرفته است

در مطالعه  درواقع، باشد.سازي نمره گرايش جنبه ديگري از نوآوري اين مطالعه ميهمسان
رهيافت فران با استفاده از تمايل به مصرف آتي زع بركنندگان اثر آگاهي مصرف ،حاضر
سازي نمره گرايش يك روش غيرتجربي مشهور شد. همسانسازي نمره گرايش بررسي همسان

، ديگرعبارت)؛ به29باشد (مشاهده ميانتخاب نمونه و ناهمگني غيرقابلبراي حذف اريب 
در  - جمله خطا و انتخاب معادلات تأثيرگذارند دركه  - مشاهدهكه عوامل غيرقابلدرصورتي
كند. با توجه به سازي نمره گرايش از اريب انتخاب جلوگيري مينشوند، همساننظر گرفته 

  از: نداهاي اين پژوهش عبارتآنچه بيان شد، سؤال
 كنندگان از محصولات ارگانيك اثرگذار است؟چه عواملي بر آگاهي مصرف •

 آتي تمايل به مصرف دركنندگان از محصولات ارگانيك چه تأثيري آگاهي مصرف •
 خانوارها دارد؟ زعفران
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سازي گرايش همسانكنندگان نمونه از طريق برآورد نمره ها مصرفبراي پاسخ به اين سؤال
استفاده از كه گفته شد، چنان. يافتاريب انتخاب نمونه به حداقل كاهش  ،و از اين طريق شدند

  .استاين روش وجه تمايز اين پژوهش با مطالعات پيشين 
  

  روش تحقيق

بودن برخي از متغيرهاي زاامكان درون هاي اقتصادسنجياز اشكالات جدي مدليكي 
بنابراين، مباحث مربوط به  ،باشدشده ميدر نتيجه اريب پارامترهاي برآوردتوضيحي مدل و 

برآورد متغير ابزاري، روش  و راهكارهايي مانند شودميزايي متغيرهاي توضيحي مطرح درون
اي، تغييرات روش مرحلهاي يا سهمرحله، روش حداقل مربعات دوطي گشتاورييافته ختعميم

مثال،  ؛ برايرودهاي ممكن به كار مياي، روش رگرسيون معكوس و ساير روشمتغيرهاي وقفه
ها و حذف اريب انتخاب كنندگان بر تمايل به مصرف آتي آنارزيابي اثر آگاهي مصرفجهت 
هاي متنوعي از جمله آگاهي و بدون آگاهي) روشكنندگان (داراي دو گروه از مصرف نمونة

). 6باشند (قابل استفاده مي 8ايمرتبهو تفاضل دو 7سازي نمره گرايشهمسان، 6سازيتصادفي
ها در فرضياتي است كه هر يك براي رفع اريب انتخاب نمونه در برآورد اثر تفاوت اين روش
تصادفي در يك نمونه از  يص اوليهسازي شامل تخصگيرند. روش تصادفيدرمان به كار مي

هاي درمان و شاهد رديابي سپس در طول زمان، پيشرفت گروه باشد.افراد يا جوامع مي
سازي است. در روش اجتناب از اريب در مرحله تصادفي گردد. مزيت اين روش،مي

قابل  هايتنها ناشي از ويژگي ،فرض بر اين است كه اريب انتخاب ،سازي نمره گرايشهمسان
اي، مرتبهدر روش تفاضل دو گيرد.ها صورت ميسازي روي اين ويژگيمشاهده بوده و همسان

اثر درمان با در نظر گرفتن تفاوت در نتايج واحدهاي درمان و شاهد قبل و بعد از مداخله تعيين 

                                                                                                                                               

6. Randomization 

7. Propensity Score Matching 

8. Double Difference 
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 هاي معمولِروش). 14ربي كاربرد دارد (هاي تجربي و غيرتجگردد. اين روش در آزمايشمي
هاي بندي و مدلسازي، طبقهشامل همسان ،گربراي كنترل متغيرهاي مداخله مورداستفاده
هاي كمكي باشند كه بر تعداد محدودي از متغيرهمگي داراي اين محدوديت مي ،رگرسيوني

سازي بر اساس نمره گرايش ، از روش همسانتوانند كنترل داشته باشند؛ به همين دليلمي
كردن و مقايسه واحدهاي گروه توان به عنوان جفتسازي را ميهمسان ).21شود (استفاده مي

(گروهي  شاهد(گروهي كه از محصولات ارگانيك آگاهي دارند) با واحدهاي گروه  9درمان
مشاهده (متغيرهاي هاي قابلكه از محصولات ارگانيك آگاهي ندارند) بر اساس ويژگي

مشاهده غيرقابل 10خصوصيها بر آن است كه اطلاعات كمكي) تعريف كرد. فرض اين مدل
بين اطلاعات خصوصي و نتايج همبستگي وجود  ،به عبارت ديگر در نتايج ندارند؛تأثيري 
سازي از طريق متغيرهاي كمكي مشاهده در روش همسان. اطلاعات خصوصي قابل)17ندارد(

هاي مشابه از اد با ارزششود. اگر تصميم به عضويت در گروه درمان براي افرتعريف مي
كه در معرض اين  ،توان از متوسط نتايج افراد مشابهمي تغيرهاي كمكي كاملاً تصادفي باشد،م

سازي، مبتني بر نمره گرايش ترين روش همسانترين و سادهاستفاده كرد. مهم ،اندگروه نبوده
بالاست مشاهده هاي قابليژگيباشد. در بسياري از كاربردها براي محاسبه اثر درمان، ابعاد ومي

ا انجام شود مشكل است، لذا روش هسازي بايد در طول كدام ويژگيو تعيين اين امر كه همسان
 nبعدي از ي مفيد است. اين روش يك متغير تكسازي نمره گرايش در چنين شرايطهمسان

كند كه با ارائه مي -كه نمره گرايش نام دارد - مشاهده براي هر واحدهاي قابلبردار ويژگي
  ).25و  6 ،1شود (انجام مي سازيهمسانگيري از آن، عمل بهره

 كنندگان آگاهدرمان تلقي شده و مصرف ، آگاهي از محصولات ارگانيكدر اين پژوهش
آگاهي از محصولات ارگانيك باشند، اما عدممي 11شدهگروه درماناز محصولات ارگانيك 

                                                                                                                                               

9. Treatment 

10. Private Information 

11. Treated Group 
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 12شاهدگروه  از محصولات ارگانيك ناآگاه كنندگانمصرفدرمان تلقي گرديده و عدم
، اثر متوسط درمان بر ATE(13توان اثر متوسط درمان (باشند. با توجه به هدف مطالعه ميمي

را برآورد كرد. در  ATUT(15( شاهدو اثر متوسط درمان بر گروه  14)ATTشده (گروه درمان
تمايل به مصرف آتي خانوارهاي  كه چگونهكند به طور متوسط برآورد مي ATT ،اين مطالعه

از محصولات ارگانيك متفاوت از تمايل به مصرف فرضي است (اگر اين خانوارها  آگاه
آگاهي ناشي از  ها اين است كه نتيجهآگاهي نداشتند). مشكل پاسخگويي به اين پرسش

مشابه  كنندةآگاهي براي مصرف، اما نتيجه عدمشودداراي آگاهي مشاهده مي كنندةمصرف
داشت آگاهي اگر آگاهي ميكنندة بدونمصرف شود. به طور مشابه، نتيجههرگز مشاهده نمي

كنند كه نتيجه مشاهده را تجربي، پژوهشگران تلاش ميمشاهده است. در شرايط غيرنيز غيرقابل
ريب انتخاب برند. اكار درمان به  آثارنشده در برآورد اي براي نتيجه مشاهدهبه عنوان نماينده

نشده نيست. براي درك شده نزديك به نتيجه مشاهدهآيد كه نماينده انتخابزماني به وجود مي
) را iY0درمان () و نتيجه عدمiY1به ترتيب نتيجه درمان ( 2و  1هاي مفهوم اريب انتخاب، معادله

  دهند:نشان مي
)1(  iii vXY 111 ++= βα 

)2(  iii vXY 000 ++= βα  
گذارند و براي پژوهشگران عوامل خارج از تصميم براي درمان است كه بر نتيجه تأثير مي xكه 
  مشاهده نيستند.مجموعه عواملي است كه براي پژوهشگران قابل v و مشاهده هستندقابل

)3(  
iiYi

ZT ε+=
*  

                                                                                                                                               

12. Non-Treated Group 

13. Average Treatment Effect 

14. Average Treatment Effect on the Treated 

15. Average treatment Effect on the Untreated 
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كنند كه آيا كند كه پژوهشگران فقط مشاهده ميدرمان را بيان ميتصميم  3معادله 
0هنگامي كه  iT=1شده (كننده درمانمصرف

*
>T i

هنگامي  iT=0نشده (است يا درمان) 
0كه 

*
≤T i

*و )
T  باشد. در اين تصميم، برخي عوامل (ميمتغير پنهان نيزZ براي پژوهشگر (

شده اند. اثر متوسط درمان بر گروه درمانمشاهده ) غيرقابلεمشاهده و برخي عوامل (قابل
)ATT شود:تعريف مي 4) به صورت معادله  

)4(  )1()1()( 01 =−== iiii TYETYEXATT 

)1(كه بخش  1 =ii TYE 1(مشاهده و بخش قابل( 0 =ii TYE باشد. مشاهده ميغيرقابل
ماينده، باشند. يك گزينه براي نمشاهده نيازمند يك نماينده ميقابلغير پژوهشگران براي بخش
فقط تفاوت متوسط در نتيجه  است. اگر پژوهشگران شاهدشده از گروه استفاده از نتيجه مشاهده

شده به صورت برآورد ATTواقعي مقايسه كنند، شده را در مقابل نتيجه غيردرمان







=

∧ ^

)(XATTEATT باشد:مي  

)5(  )0()1()( 01 =−==
∧

iiii TYETYEXATT  
  دهد:واقعي و برآوردي، اريب انتخاب را نشان مي ATTتفاوت بين 

)6(  
[ ])0()1( 00

^

=−=

=−=

iiii TYETYEE

ATTATTbiasselection  

دليل اصلي اريب  - شوندنشان داده مي xكه توسط بردار  -مشاهدهقابلگر متغيرهاي ا
مشاهده ناچيز باشد، هدف پژوهشگر كنترل ناشي از متغيرهاي غيرقابل انتخاب باشند و اريبِ

با استفاده از روش رگرسيون آثار حذف  بر نتيجه خواهد بود؛ يا از طريق كنترل و x آثارشديد 
مونه كنندگان ننشده به مصرفترين گروه درماناز ميان نزديك اهدشيا از طريق انتخاب گروه 

  ). 31و  6شود (سازي انجام ميمشاهده كه توسط روش همسانمربوط به اين متغيرهاي قابل
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) مطرح شد. 24( همكاراننمره گرايش نخستين بار توسط روزنبوم و  سازيهمسانروش 
شرطي دريافت اقدام مورد نظر به شرط مشخص نمره گرايش براي هر عامل به صورت احتمال 

  شود:بودن متغيرهاي كمكي تعريف مي
)7(  [ ])1()( iiii xXZprXPscore ===  

 iZ=0 باشد، شاهدو اگر در گروه  iZ=1 اگر در گروه درمان باشد، امiكه براي عامل 
خواهد بود. نمره گرايش در عمل مجهول است و معمولاً براي برآورد آن از مدل رگرسيون 

شود. متغير وابسته همان عضويت در گروه درمان و متغيرهاي لاجيت و پروبيت استفاده مي
). 23و  6بررسي مشابه باشد (وردكمكي شامل عواملي است كه بايد توزيع آنها در دو گروه م

  باشد:الگوي تجربي برآورد اثر متوسط درمان به صورت زير مي ،در اين مطالعه
)8(  { }1,01 =−= TreatmentxyyExATT iiii  

براي افراد تحت  )ix( در واقع اثر درماني متوسط شرطي بر حسب متغيرهاي كمكي 8رابطه 
اثر متوسط درمان براي افرادي است كه نسبت به  ATTبه عبارت ديگر،  باشد؛درمان مي

عوامل مؤثر بر آگاهي از محصولات ارگانيك با مدل اند. محصولات ارگانيك آگاهي داشته
  شود:رگرسيون پروبيت زير ارزيابي مي

)9(  εββ

βββ

+++

++=

Envice

EduTagTreatmenti

43

210

*

Pr
  

*كه 

iTreatment است مشاهدهغيرقابلت ارگانيك يك متغير پنهان و آگاهي از محصولا .
يك متغير مجازي است كه به صورت زير مقادير يك و صفر را به باشد ميمشاهده قابلآنچه 

  دهد:خود اختصاص مي

)10(  
01

00

*

*

>=

≤=

ii

ii

TreatmentifTreatment

TreatmentifTreatment
  

Tag  ،نگرش به كيفيت برچسب محصولات ارگانيكEdu بر  ميزان تحصيلات پاسخگو
هاي نگراني Envنگرش به درجه تأثير قيمت محصولات ارگانيك و  Price، حسب كلاس
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باشد. تغيير در احتمال اينكه بر اثر تغيير محيطي ناشي از مصرف مواد غذايي ناسالم ميزيست
 ،كننده در گروه آگاه از محصولات ارگانيك قرار گيرديك واحدي در متغير مستقل، مصرف

  شود:ورت زير محاسبه ميدهد كه به صرا نشان مي 16اثر نهايي

)11(  ix

x

i

i

i

i

e

e

X

P
ME β

β

β

2)1(
′

′

+
=

∂

∂
=  

βاثر نهايي، MEكه در آن  احتمال آگاهي از محصولات  iPضرايب برآوردي رگرسيون و  ′
كنندگان آگاه و ناآگاه از محصولات ارگانيك رابطه باشد. به منظور تعيين مصرفارگانيك مي

آمده بالاتر از دستاز محاسبه، چنانچه نمره گرايش بهكه بعد گردد برآورد ميبه اين صورت  9
آگاهي از محصولات  دهندهنشان ،)5/0باشد (بيشتر از  سازيهمسانحد استاندارد روش 

كنندگان از محصولات ارگانيك در آينده همچنين نمايي از احتمال آگاهي مصرف وارگانيك 
گوياي عدم آگاهي  ،) باشد5/0استاندارد (كمتر از اين حد باشد و اگر كمتر از مي

تر . هر چه نمره گرايش به عدد يك نزديكاستكنندگان از محصولات ارگانيك مصرف
الگوي  كنندگان از محصولات ارگانيك در آينده بيشتر است.احتمال آگاهي مصرف ،باشد

 آتي آگاهي از محصولات ارگانيك بر تمايل به مصرفبراي برآورد اثر نهايي اين مطالعه 
  زير تبيين شده است:زعفران ارگانيك به صورت 

)12(  PscoreCons 1β=  
، تمايل به مصرف آتي زعفران ارگانيك onsCكه 

1β ضريب تفاضل گروه درمان و كنترل
  باشد.مي نمره گرايشمتغير  Pscoreو  سازيپس از همسان

تشكيل مشهد  ستانگانه شهر 13خانوارهاي ساكن مناطق را  جامعه آماري اين پژوهش
نامه توسط شهروندان مشهدي پرسش 165نظر با استفاده از تكميل هاي مورد. دادهدادند
تحليل اطلاعات از  و براي تجزيه واي براي تعيين حجم نمونه نيز از روش طبقه. آوري شدجمع

  .گرديد استفاده STATA12نرم افزار 
                                                                                                                                               

16. Marginal Effect 
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  نتايج و بحث

  ويژگي نمونه

درصد داراي سن كمتر از  4/42 سال، 36ميانگين سني پاسخگويان در نمونه مورد بررسي، 
 سابقه. بوده استسال  50درصد بالاي  9/13 سال، و سن 50- 30درصد  7/43 ، سنسال 30

ميانگين  و(دكتري) سال  22سواد) و حداكثر (بيسال  1پاسخگويان داراي حداقل  تتحصيلا
درصد  5/28باشد. كه نشان دهنده مقطع ديپلم مي بوده سال 82/11 ميزان تحصيلاتشان

درصد ليسانس تا دكتري  9/30درصد ديپلم و  6/40پاسخگويان تحصيلات زير ديپلم، 
بوده  412/0يك كنندگان از محصولات ارگانميانگين ميزان آگاهي مصرفاند. همچنين داشته
درصد  8/58كنندگان نسبت به محصولات ارگانيك آگاهي داشته و درصد مصرف 2/41است. 

محيطي ناشي از توليد و پاسخگويان نگران بروز خطرات زيستدرصد  9/36اند. آگاهي نداشته
ميزان تمايل  اند.درصد نگراني از اين بابت نداشته 1/63مصرف مواد غذايي ناسالم بوده و 

  است.حاسبه شده درصد م 100هروندان مشهدي به مصرف زعفران ارگانيك نيز از ش
براي برآورد اثر خالص آگاهي از محصولات ارگانيك بر تمايل به مصرف آتي زعفران 

ر عوامل مؤثر بر آگاهي برآورد ارگانيك لازم است كه در ابتدا با استفاده از الگوي پروبيت اث
 در شاخص نمره گرايش براي هر مشاهده خلاصهتمام متغيرهاي مؤثر بر آگاهي  د. سپسشو

هاي درمان و كنترل بر اساس نمرات سازي گروههمسان ،). در مرحله بعد7شود (طبق رابطه 
مقايسه ميانگين گروه كنترل و درمان  ،) و در مرحله نهايي12(طبق رابطه  گيردگرايش انجام مي
شود تا صحت گر انجام ميپس از آن براي هر يك از متغيرهاي مداخله سازي وپيش از همسان

  شود.به بيان نتايج اين مراحل پرداخته مي ،گرفته تأييد گردد. در ادامهسازي صورتهمسان
  

  برآورد مدل پروبيت

كنندگان از محصولات ابتدا مدل پروبيت براي بررسي عوامل مؤثر بر آگاهي مصرف
 سپس بر اساس مدل پروبيت برآورد گزارش شد، 1ارگانيك برآورد و نتايج آن در جدول 
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هاي مقادير آماره ،در انتهاي جدول. گرديدنمره گرايش هر يك از مشاهدات برآورد  ،شده
نمايي برابر . آماره آزمون نسبت درستشودملاحظه ميمربوط به قدرت و دقت برازش مدل 

دهد كه باشد. مقدار اين آماره نشان ميدار مياست كه در سطح يك درصد معني 425/59
دهند. قدرت متغيرهاي موجود در مدل، تغيير در متغير وابسته را در سطح بالايي توضيح مي

درصد از مقادير متغير  76/75دهد كه اين مدل نشان مينيز شده بيني صحيح مدل برآوردپيش
باشد. ميكه رقم مطلوبي است بيني نموده تي پيشدرسوجه به متغيرهاي توضيحي بهبا توابسته را 

جهت  دهندهها نشاناما علامت آن ،ضرايب برآوردي از نظر اقتصادي تفسير مستقيمي ندارند
. لذا متغيرهاي تحصيلات، نگرش به كيفيت برچسب محصولات ارگانيك و تأثير متغيرهاست

آگاهي از محصولات ارگانيك احتمال داري بر ثر مثبت و معنيمحيطي اهاي زيستنگراني
آگاهي از احتمال دارند. متغير نگرش به درجه تأثير قيمت محصولات ارگانيك اثر مثبتي بر 

باشد. از آنجا كه نمره گرايش به صورت دار نميمعنيمحصولات ارگانيك دارد هرچند 
متوسط نمره گرايش برآورد  ،در اين مطالعه يك قرار گيرد. بايد در بازه صفر واست احتمال 
دهد احتمال متوسط شركت در گروه درمان (آگاهي از باشد كه نشان ميمي 413/0شده 

  .استدرصد  3/41محصولات ارگانيك) براي تمامي پاسخگويان برابر 
  برآورد مدل پروبيت و نمره گرايش نتيجه .1جدول 

  يبضر  متغير
انحراف 

  معيار
سطح معني 

  داري
اثر 

  نهايي
  -  00/0  615/0  -660/3  عرض از مبدأ
  073/0  00/0  045/0  199/0  تحصيلات

  114/0  02/0  140/0  310/0  نگرش به كيفيت برچسب محصولات ارگانيك
نگرش به درجه تأثير قيمت محصولات 

  ارگانيك
067/0  156/0  66/0  025/0  

  219/0  01/0  234/0  586/0  محيطيزيستهاي نگراني
  425/59)00/0(  نمايينسبت درستآزمون 

  76/75  بيني صحيحدرصد پيش
  26/0  ضريب تعيين مك فادن
  413/0  متوسط نمره گرايش

  هاي تحقيقمأخذ: يافته
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   أثير درمان در تمايل به مصرف آتيبرآورد ت

را سازي همسانشده پيش و پس از د اثر متوسط درمان بر گروه درماننتايج برآور 2جدول 
طور اند. همانقرار گرفته شاهدمشاهده در گروه  97مشاهده در گروه درمان و  68دهد. نشان مي

ه دهندكه نشان - گروه  ضريب تفاضل ميانگين دو ،سازيهمسانپيش از  ،دهدكه نتايج نشان مي
اثر  ،سازيهمسانبوده است. اما پس از  159/11 - شده استاثر متوسط درمان بر گروه درمان

مصرف در دهد ميزان تمايل به باشد كه نشان ميمي 66/0شده بر گروه درمان متوسط درمان
اين  است. شاهددرصد بيشتر از واحدهاي مشابه در گروه  66شده ميان واحدهاي گروه درمان

آگاهي داشتن از محصولات ارگانيك اثر  باشد؛ لذادار ميافزايش از لحاظ آماري نيز معني
كاي دو نيز پس از زان تمايل به مصرف زعفران ارگانيك دارد. آماره بسيار قوي و مثبتي بر مي

كند. ميزان اريب پيش از را تأييد ميسازي همسانسازي، فرض صفر توازن همسان
   كاهش پيدا كرده است. 9/32به سازي همسانكه پس از بوده  3/130 ،سازيهمسان

  مصرف آتي زعفران ارگانيكبرآورد تأثيرات درمان براي تمايل به نتيجه  .2جدول 

    متغير
ميانگين 
گروه 
  درمان

ميانگين 
گروه 
  شاهد

ضريب 
  تفاضل

سطح 
  داريمعني

آماره 
 كاي
  دو

  اريب

تمايل به 
مصرف آتي 

  زعفران

پيش از 
  سازيهمسان

911/41  752/30  159/11  07/0  00/0  3/130  

پس از 
سازي همسان

)ATT(  
911/41  25/41  66/0  04/0  44/0  9/32  

 تعداد
مشاهدات 
  درمان شده

68  

تعداد 
مشاهدات 
  شاهد

97  

تعداد كل 
  مشاهدات

165  

  هاي تحقيقمأخذ: يافته
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  گربررسي توازن متغيرهاي مداخله

كه چناندهد. گر را نشان مينتايج حاصل از بررسي توازن متغيرهاي مداخله 3جدول 
واحدهاي گروه  ازسازي) ميانگين بالاتري هاي گروه درمان (پيش از همسانواحد پيداست،

گيري تأثير آگاهي از محصولات ارگانيك در واحدهاي درمان لازم شاهد دارند. براي اندازه
طور كه اطلاعات اين هاي بين دو گروه كاهش يابد و دو گروه همگن شوند. هماناست تفاوت

)، براي ATTشده (گروه درمانه اثر متوسط درمان بر به منظور محاسب ،دهدجدول نشان مي
كاهش  54/0به  42/3از سازي همسانمتغير تحصيلات، تفاوت در ميانگين بين دو گروه پس از 

اين متغير پس از  tآماره  .نيز تأييد شد tيافته است. اين كاهش و بهبود توازن توسط آماره 
وه وجود ندارد. براي هاي دو گردار بين ميانگيندهد كه تفاوت معنينشان ميسازي همسان

متغير نگرش به برچسب محصولات ارگانيك تفاوت در ميانگين بين دو گروه پس از 
باشد. براي متغير كننده اين امر مينيز تأييد tكه آماره  به صفر كاهش يافته 85/0از سازي همسان

از سازي همساندرجه تأثير قيمت محصولات ارگانيك، تفاوت در ميانگين بين دو گروه پس از 
باشد. براي متغير نگراني كننده اين امر مينيز تأييد tآماره كه كاهش يافته  04/0به  84/0

كاهش  08/0به  22/0از  ،سازيهمسانمحيطي تفاوت در ميانگين بين دو گروه پس از زيست
ج نتاي را نشان نداده است؛ لذاهاي دو گروه داري بين ميانگينتفاوت معني tكه آماره  يافته

كاهش تفاوت بين ميانگين دو گروه به منظور  گرحاصل از بررسي توازن متغيرهاي مداخله
  كند. برآورد اثر درمان را تأييد مي
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د اثر متوسط درمان بر گروه گر براي برآورهاي مداخلهبررسي توازن متغير .3جدول 

  شدهدرمان

متغيرهاي 

  گرمداخله

  سازيپس از همسان  سازيپيش از همسان
درصد 

كاهش 

  اريب

ميانگين 

گروه 

  شاهد

ميانگين 

گروه 

  درمان

سطح 

داري معني

  tآزمون 

ميانگين 

گروه 

  شاهد

ميانگين 

گروه 

  درمان

سطح  

داري معني

  tآزمون 

  1/84  24/0  838/13  294/13  00/0  838/13  412/10  تحصيلات
نگرش به 
كيفيت 
برچسب 
محصولات 
  ارگانيك

443/1  294/2  00/0  294/2  294/2  1  100  

نگرش به درجه 
تأثير قيمت 
محصولات 
  ارگانيك

680/1  529/2  00/0  573/2  529/2  69/0  8/94  

نگراني 
  محيطيزيست

278/0  5/0  004/0  588/0  5/0  30/0  2/60  

  هاي تحقيقمأخذ: يافته

  
  گيري و پيشنهادهانتيجه

شناسايي اولين گام در حركت به سمت افزايش توليد و مصرف محصولات ارگانيك 
ها و ادراك متفاوتي نسبت به كنندگان ديدگاهباشد. مصرفكنندگان مينگرش و رفتار مصرف

هاي محصولات ارگانيك دارند كه بر ميزان آگاهي آنها تأثيرگذار است. از آنجا كه ويژگي
دارد، بررسي عوامل  آنها كنندگان نقش مهمي در مصرف محصولات ارگانيكآگاهي مصرف

آگاهي و تلاش در جهت افزايش آگاهي جامعه در خصوص مصرف مواد غذايي ن ايمؤثر بر 
تواند بستر مناسبي براي توليد و مصرف بيشتر اين نوع محصولات فراهم آورد. در تر ميسالم
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كنندگان از محصولات ارگانيك با استفاده از ابتدا عوامل مؤثر بر آگاهي مصرف ،اين مطالعه
ي و تجزيه و تحليل قرار گرفت، نمره گرايش مورد بررسسازي همسانمدل پروبيت و رهيافت 
د اثر متوسط درمان تمايل به مصرف آتي زعفران با برآور بركنندگان سپس اثر آگاهي مصرف

ي شاهدتوان گروه ميابتدا نمره گرايش سازي همسان. از طريق شده ارزيابي شدبر گروه درمان
كرد.  را برآورد اثر درمان و پس از آن، ابه با گروه درمان باشدايجاد كرد كه به اندازه كافي مش

دهد و نتايج قابل استفاده از اين روش، اريب انتخاب نمونه را تا حدي زيادي كاهش مي
  كند.اعتمادتري ارائه مي

ب كه متغيرهاي تحصيلات، نگرش به كيفيت برچس دادنتايج حاصل از مدل پروبيت نشان 
آگاهي از احتمال داري بر محيطي اثر مثبت و معنينگراني زيستمحصولات ارگانيك و 

 محصولات ارگانيك دارند. متغير نگرش به درجه تأثير قيمت محصولات ارگانيك اثر مثبتي بر
باشد. نمره گرايش آگاهي از محصولات ارگانيك دارد هرچند معني دار نمي احتمال
حتمال متوسط شركت در گروه درمان دهد اكه نشان مي دست آمدبه 413/0شده برآورد

  باشد.مي 3/41(آگاهي از محصولات ارگانيك) براي تمامي پاسخگويان برابر 
تفاوت  ،سازيهمسانكه پس از  دادگر نشان نتايج حاصل از بررسي توازن متغيرهاي مداخله

براي متغيرهاي تحصيلات، نگرش به درجه تأثير قيمت  شاهددر ميانگين بين دو گروه درمان و 
محيطي و نگرش به كيفيت برچسب محصولات هاي زيستمحصولات ارگانيك، نگراني

كاهش  گرلذا نتايج حاصل از بررسي توازن متغيرهاي مداخله ته است؛ارگانيك كاهش ياف
  كند.ميتفاوت بين ميانگين دو گروه به منظور برآورد اثر درمان را تأييد 

كه ميزان تمايل به  دادشده نشان د اثر متوسط درمان بر گروه درماننتايج حاصل از برآور
 شاهدتر از واحدهاي مشابه در گروه درصد بيش 66گروه اين حدهاي مصرف در ميان وا

آگاهي از محصولات ارگانيك اثر محرك و مثبتي بر ميزان تمايل به مصرف  ،بنابراين باشد؛مي
آگاهي از  احتمال بردار متغير تحصيلات ارد. با توجه به اثر مثبت و معنيارگانيك د زعفران

شود تمايل به مصرف زعفران ارگانيك، توصيه مي برمحصولات ارگانيك و اثر مثبت آگاهي 
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بندي بازار محصولات ارگانيك با توجه به متغير تحصيلات انجام شود و توليد براي اين بخش
بر اساس  ،و تمايل به مصرف بيشتري از محصولات ارگانيك دارند اهيكه آگ ،جامعه قشر

ترجيحات آنها صورت گيرد. نگرش به كيفيت برچسب محصولات ارگانيك اثر مثبت و 
لذا تلاش جهت بهبود  ،داشته است از محصولات ارگانيك آگاهياحتمال داري بر معني

ر خاص براي زعفران ارگانيك كاربرد اين نوع برچسب براي محصولات ارگانيك و به طو
آگاهي از  احتمال محيطي برهاي زيسترسد. با توجه به تأثير مثبت نگرانيضروري به نظر مي

محصولات ارگانيك، تلاش جهت افزايش آگاهي جامعه از مضرات مصرف محصولات ناسالم 
  تواند بر آگاهي از محصولات ارگانيك اثرگذار باشد. مي

اثر مهم و شايان توجه آگاهي از محصولات ارگانيك بر تمايل به  در مجموع، با توجه به
گانيك ايران رهاي مربوطه نظير جهاد كشاورزي و انجمن امصرف زعفران ارگانيك، به سازمان

هاي خصوص تلويزيون)، ايراد سخنرانيهاي جمعي (بهگردد كه از طريق رسانهتوصيه مي
هاي آموزشي براي انتشار نشريات و با برگزاري كلاس، هاهمايشها، علمي، برگزاري نمايشگاه

هاي مختلف سني، افراد جامعه را از مزاياي مصرف اين محصولات مطلع نمايند. بر اين گروه
هاي دولتي و خصوصي در راستاي افزايش شهرت، انديشي ميان بخشاساس، همكاري و هم

  باشد.ي ميمعروفيت و آگاهي افراد جامعه از محصولات ارگانيك ضرور
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