
 

-آموزشی هاي برنامه از جوانان و نوجوانان اي رسانه تیاولو بررسی 
  پلیس یتامنی

  

  
  

  
  3بیات پردیس ،2رهنمو شریفی سعید ،1پورجمشیدي مریم

  162 تا 141 صفحه از

  چکیده
 مورد هاي آموزش يبرا یمختلف يها رسانه از اجتماعی امنیت یمتول هايسازمان حاضر حال در هدف: و زمینه

 بسزایی تأثیر هارسانه از بهینه گیريبهره در افراد، ايرسانه ترجیح از آگاهی که رندیگ یم بهره جامعه افراد به نیاز
 امنیتی-آموزشی هايبرنامه از جوانان و نوجوانان ايرسانه اولویت تعیین هدف با حاضر پژوهش رو این از دارد.

   پذیرفت. انجام پلیس
 در همدان شهر جوانان و نوجوانان شامل هدف ي جامعه است. ترکیبی نوع از پژوهش این روش شناسی: روش
 بخش در و نفر 400 اي،مرحله چند ايخوشه گیرينمونه روش طریق از کمی بخش در که است 1397 سال

 محقق پرسشنامه و مصاحبه هاداده گردآوري ابزار شدند. انتخاب نفر 40 برفی، گلوله گیرينمونه روش با نیز کیفی
 نظران صاحب از نفر هفت نظرات از يرگی بهره با پرسشنامه روایی که است اي گزینه 5 لیکرت طیف نوع از ساخته
  .دیگرد محاسبه 85/0 کرونباخ يآلفا محاسبه قیطر از زین آن ییایپا و آموزش و رسانه حوزه
 جوانان و )>01/0pو 16/3(میانگین همدان شهر نوجوانان استفاده میزان داد نشان هایافته ها:یافته

 هايبرنامه دریافت براي آنها ايرسانه ترجیح و است متوسط حد از بالاتر هارسانه از )>01/0pو 24/3(میانگین
 ي،داریشن تصویري، ی،حس چند :بیترت به آن از بعد و شنیداري -دیداري هايرسانه ابتدا پلیس، امنیتی- آموزشی

 بیترت به بودن یتعامل و ییگرا واقع ،روزبودن به ،تنوع ،استفاده یراحت ي،ریپذ دسترس همچنین .است ينوشتار و
 و اعتماد تیقابل ،تیخلاق ،تیجذاب اي،نهرسا عادت ي،علاقمند و نوجوانان ايرسانه ترجیح دلایل ترین مهم از

  است. پلیس آموزشی هايبرنامه دریافت براي جوانان ايرسانه ترجیح دلایل ترین مهم از بیترت به يریباورپذ
 سایر از بیش دیجیتال قالب در ویژه به شنیداري-دیداري هاي رسانه به جوانان و نوجوانان تمایل گیري: نتیجه
 خود، آموزشی هايبرنامه به جوان و نوجوان مخاطب جذب جهت تواندیم یانتظام يروین بنابراین هاست.رسانه

   گیرد. نظر در امنیتی-آموزشی هايبرنامه انتقال در را آنها ايرسانه ترجیح

   .نوجوانان رسانه، جوانان، س،یپل ت،یامن ،یآموزش هاي برنامه :کلیدي هاي واژه

                                                                                                                                               
  maryamporjamshidi@gmail.com  آموزشی و عضو هیات علمی دانشگاه بوعلی سینا (نویسنده مسئول)، رایانامه:دکتراي تکنولوژي  -1
    rahnmo.70sh@gmail.com دانشجوي دکتراي برنامه ریزي درسی دانشگاه بوعلی سینا، رایانامه: -2

  pardis.bayat.6970@gmail.comکارشناس ارشد تکنولوژي آموزشی، رایانامه:   3-

 08/07/1398 :پذیرش خیتار    17/04/1398 :افتیدر خیتار

 پژوهشیمقاله 
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   مقدمه
 عدب از اخص به گوناگون ابعاد از هارسانه انواع شناخت و بررسی امروز دنیاي در

 شناسی، انسان شناسی، جامعه در کلیدي راهبرد یک امنیتی،-آموزشی هاي ظرفیت
 پلیس سازمان مانند به رسانخدمت هايسازمان و ارتباطات علوم ،اجتماعی روانشناسی

 همچون یخاص هاي ویژگی داراي واقعی دنیاي به نسبت هارسانه گردد.می محسوب
 ... و لذت احساس دسترسی، سهولت موضوعات، تنوع اطلاعات، تبادل سرعت جذابیت،

 خصوص به جامعه مختلف اقشار که هکرد ایجاد را ییها فرصت هاویژگی این است.
 و (زیویار اند شده نوین ارتباطی هايرسانه ویژه به ها رسانه این جذب جوانان، و نوجوانان

  است. شده تصور غیرقابل مردم اکثر براي هارسانه بدون دنیاي و )1394 شهیر،
 یاجتماع ريیادگی قیطر از یزندگ سبک به یده جهت و میتنظ ن،ییتع در ها رسانه

 یابیمعنا و سازي تیهو ،يریادگی ندیفرآ به و دارند ريیانکارناپذ نقش ريیپذ جامعه و
 از و جلب خود به را آنها توجه ،مخاطبان به یبخش لذت با حال نیع در و کنند یم کمک

 کردیرو واقع در .دهند یم اريی خود روزمره یزندگ در یساختارده به را آنان راه نیا
 و رسانه مخاطبان تعامل و است مخاطبان لیتما و ذائقه به پاسخ کردیرو رسانه،

 دهد یم شکل را رسانه عمل مورد هاي قالب و محتوا آموزش، و یرسان اطلاع کارشناسان
 در آموزشی و تعاملی رویکرد اتخاذ با پلیس همین، به توجه با ).1391 ،زادهمهدي(

 آموزشی هايبرنامه ارائه و سازيگاهآ رسانی،اطلاع و خبري پوشش با تواندمی هارسانه
 وقایع از جوانان و نوجوانان به تخصصی هايپلیس ،مختلف کاري هايحوزه در مطلوب
 زیرا ).1397 همکاران، و (سراجی کند جلوگیري اجتماعی هاي آسیب و جنایی و امنیتی

 یا انتخابی محیط یا اجتماعی عوامل ذیل در را هارسانه نقش امر، کارشناسان اکثر
 و آموزشی نقش یا آسیب وقوع در آن دوگانه هاينقش بر و کرده بررسی آسیب اتفاقی

 ارائه در مهمی بسیار نقش هارسانه انواع حال، این با لیکن دارند. تأکید آن از پیشگیري
 سازيبستر امنیتی، - سیاسی مختلف هايزمینه در پلیس آموزشی هايبرنامه اجراي و

   کنند.می ایفا عمومی امنیت تأمین و عمومی افکار
 از بالایی بسیار حجم کشورمان در ارتباطی نوین هايرسانه اکثر دهدمی نشان آمارها

 روزمره زندگی در ايگسترده نفوذ از و کرده جذب خود به را جوان و نوجوان کاربران
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 بدل هاآن روزانه زندگی ناپذیر جدایی جزء عنوان به عملاً و گشته برخوردار کاربران این
 دریافت براي جوانان و نوجوانان ايرسانه هاياولویت يمطالعه بنابراین است، شده

 با که نهادي عنوانبه انتظامی نیروي به اجتماعی امنیت حوزه در آموزشی هاي برنامه
 هايآموزش انتقال تا نماید می کمک دارد سروکار ابعادش تمامی در آن امنیت و جامعه

 انجام آنها اي رسانه ترجیح از آگاهی با را جامعه از قشر این به ها رسانه طریق از خود
 ايرسانه فضاي یک در جنس دو هر از جوانان از زیادي گروه شدن جمع که چرا دهد؛

 در متنوع هايآموزش ارائه براي را فضا دارد، وجود آنجا در مختلف کاملاً هايهویت که
 باعث گردد هدف به منتج اگر و نموده مهیا پلیس سازمانی اهداف به کمک جهت

 جامعه سازي سالم در لذا و شده ناجا بدنه در شده ایجاد هايپرونده از بسیاري کاهش
  ).1388 (صادقیان، نمود خواهد شایانی کمک

- برنامه جهت در اخیر هايسال در ویژه به جمعی هايرسانه با پلیس تعامل اگرچه
 آن هايمجازات و جرائم شناساندن و عمومی هاي آگاهی افزایش و رسانی اطلاع سازي،

 هارسانه بالقوه ظرفیت از توانسته کمتر پلیس شودمی گفته اما است؛ بوده توجه قابل
 مجرمان که است حالی در این نماید. استفاده اجتماعی ناامنی هايعرصه در خصوصاً

 اجتماعی هايناامنی يعرصه در اجتماعی عظیم ظرفیت این از اندنموده تلاش بیشتر
   ).83 :1396 عرفانی، و زاده(کرم گیرند بهره

 حائز اریبس نیز آنها تأثیرگذاري و ها رسانه نوع به توجه مسأله، این کنار در البته
 ها رسانه از کی کدام که موضوع نیا ،يامروز مدرن جوامع در که يطور به است، تیاهم

 پیدا جوانان و نوجوانان ویژه به مردم بر تأثیرگذاري در را يشتریب تیموفق توانند یم
 جامعه یک بقاي ضامن که پلیس سازمان ویژه به آموزش متولیان و مسئولان براي کنند
 آموزشی توان داراي هارسانه يهمه اگرچه .است شده اساسی و توجه قابل است سالم

 افزایی، مهارت انگیزه، ایجاد اطلاعات، و اندیشه تبادل در توانمی آنها از و هستند
 نیست. اندازه یک به آنها يهمه توانایی گفت باید اما نمود، استفاده سرگرمی و راهنمایی

 پیام انتقال در بگیرد اختیار در را مخاطب از بیشتري هايحس بتواند ايرسانه اندازه هر
   ).1395 (عبداللهی، است ترموفق

 لیدلا از یکی که داده نشان زین مخاطب و ها رسانه با رابطه در شده انجام قاتیتحق
 (فردانش، است رسانه به مخاطب نگرش و لیتما برداشت، مخاطب، بر رسانه ریثأت
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 از اجتماعی امنیت یمتول يها ارگان و نهادها حاضر حال در نکهیا به توجه با ).1390
 مسأله اما ؛رندیگ یم بهره جامعه افراد به نیاز مورد هايآموزش يبرا یمختلف يها رسانه
 نوجوانان ویژه به مردم ايرسانه اولویت دانند ینم درستی به نیز خود که اینجاست مهم

 دیتول و یطراح آنها که یآموزش ایآ کهنیا و چیست آموزشی هايبرنامه به جوانان و
 ي  ملاحظه مورد دهند یم ارائه مردم يبرا را آن خود، نظر مورد يها رسانه از و کردند

 پلیس سازمان که شودمی بیشتر نظر این از مساله این اهمیت رد؟یگ یم قرار آنها يهمه
 يهزینه متحمل هارسانه طریق از مردم به خود آموزشی هايبرنامه پخش و تولید براي

 از عملاً است ممکن افراد ايرسانه ترجیح از آگاهی عدم صورت در که شودمی بالایی
 پژوهش اصلی مسأله رو این از گیرد. قرار توجه مورد کمتر نظر مورد مخاطبان سوي
 به یا است پلیس آموزشی هايبرنامه از جوانان و نوجوانان ايرسانه اولویت تعیین حاضر
 بین از جوانان و نوجوانان اولویت که است سؤال این به دادن پاسخ دنبال به بهتر عبارت
  ست؟یچ پلیس شیآموز هايبرنامه ي دهندهانتقال يها رسانه

  پژوهش پیشینه و نظري مبانی
 فاصل حد چیز، دو رابط یا وسط ي ماده وسیله، معناي به لغت در رسانه واژه رسانه:

 اي وسیله به رسانه ).1384 (فردانش، است شده تعریف انتقال و نقل ي وسیله سرانجام، و
 مجله، تلویزیون، رادیو، مانند است. شده تعریف رساند می مردم به را اطلاعات و اخبار که

  کامپیوتري. هاي شبکه و روزنامه
 عمدتاً که هستند ارتباطی هايرسانه ترینرایج و ترینقدیمی از هاي نوشتاري:رسانه

 هارسانه این ترین مهم پردازند.می پیام انتقال به نوشتنی کلامی رمزهاي طریق از
  ).57 :1380 (امیرتیموري، اسناد و مجله، ،روزنامه کتاب، از عبارتند

 ارائه هايپیامو داشته اتکا یینایب حس بر تصویري هايرسانه :تصویري يها سانهر
 به هارسانه از دسته این شود.می دریافت مخاطبان بینایی حس طریق از آنها در شده

 ارائه نیز نوشتار با همراه اوقات گاهی که هستند تصاویر و هاطرح ها،شکل صورت
 و کاریکاتور نمایشی، تابلوهاي به توانیم يدارید يها رسانه نیتر مهم از .شوند می

 هاوبلاگ و هاسایت وب تصویري، هايکلیپ اینفوگرافیک، بنر، تصویر، و عکس نقاشی،
 ).57 :1380 (امیرتیموري، نمود اشاره
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 و شوند یم هیته ییشنوا حس بر هیتک با ها رسانه از دسته این: يداریشن يها رسانه
 براي هارسانه از گروه این در .دنریگ یم قرار استفاده مورد دنیشن و دادن گوش قیطر از

 از عبارتند شنیداري هايرسانه ترین مهم شود.می استفاده کلامی رمزهاي از پیام انتقال
  ها. پادکست و فشرده، هاي لوح نظر، صاحب افراد سخنرانی رادیو،

 و یینایب حس دو ها،رسانه از يبند دسته نیا :شنیداري-هاي تصویري رسانه
 از ،ها امیپ انتقال يبرا و کندمی درگیر مخاطب با ارتباط برقراري در را مخاطب ییشنوا

 استفاده هارسانه از گروه این در متحرك و ثابت صورت به تصاویر و متن، صدا، ترکیب
 هايبرنامه فیلم، به توانمی شنیداري -دیداري هاي رسانه مهمترین از شود. می

  ).1996 ،1(اگنیو نمود اشاره ايرایانه هايبرنامه و تلویزیونی،
 را مخاطب حس چند خود، پیام انتقال براي ها رسانه نیاهاي چند حسی: رسانه

 مورد حسب بر مخاطب ها،رسانه این از استفاده براي دیگر، عبارت به کنند. می تحریک
 تجارب کسب امکان ها رسانه دیگر با مقایسه در و گیرد می کمک خود حس چند یا دو از

 سازند. می فراهم مخاطب براي را آن به نزدیک بسیار تجاربی یا و اول دست یا واقعی
 هاو نمایشگاه ها، موزه ها، ماکت ها، مدل از عبارتند حسی چند هاي رسانه ترین رایج

  علمی. هاي گردش
 این در است. شده مطرح مخاطبان و ها رسانه درباره متعددي ارتباطی هاي نظریه

 شده داده توضیح است نزدیک پژوهش موضوع به تري خاص طور به که نظریه سه میان
 است.

  2ي استفاده و خشنودينظریه
 توضیح کارکردي دلایلی با را خاص هاي رسانه به مردم ترجیح اصلی علت نظریه این

 سمت به آن رفع براي افراد که شود می متصور را نیازهایی مخاطبان براي و دهد می
 خوبی به را فرد نیاز بتواند نظر مورد ي رسانه چنانچه اگر حال آورند. می روي ها رسانه

 و ارضاء فرد باشد، داشته وجود خوانی هم فرد نیاز و ها رسانه محتواي بین و کند رفع

                                                                                                                                               
1  -Agnew 
2  -Use And Gratification Theory 
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 ي رسانه از وي و ماند می باقی نشده ارضا وي نیاز صورت این غیر در و شود می خشنود
  ).149 :1380(هرمز، شود می گردان روي نظر مورد

  1هارسانهنظریه وابستگی به 
سرنوشت  جامعه يچنان براجمعی  يهارسانه این نظریه بر این فرض استوار است که

وابستگی  هینظر .به آنها وابسته است ینیمع یاجتماع يکارکردها يسازند که مخاطب برا
و  یفرهنگ يهاانتقال ارزش طیکسب اطلاعات درباره مح يدارد که برا یم انیب به رسانه

 یو صنعت يشهر دیها وابسته است. در جامعه جدمخاطب به رسانه ،یسرگرم یحت
به شخص  یدارند که از شخص یجمع يهابه اطلاعات رسانه يادیز یوابستگ نیمخاطب

ساختار  زانیم. بر اساس این نظریه، متفاوت است گرید یبه فرهنگ یو از فرهنگ گرید
گذار باشد. ریثأت اي خاصیا رسانه سانهرمخاطب بر  یتواند بر وابستگیم یاجتماع

و منجر  شتریمردم را ب یو ابهام ذهن شیدر جامعه، تشو عیسر راتییتضاد و تغ ،ینظم یب
  ). 75: 1384، 2و تانکارد نیسور( شودیآنها به رسانه م ی و تمایلبه وابستگ

  3ارزش-نظریه انتظار
 اجتماعی نقش و ها ارزش ها،وابستگی علائق، ارزش،-انتظار نظریه اساس بر

 این دیگر، سخن به کند.می ایفا مهمی نقش هارسانه از استفاده و انتخاب در مخاطبان،
 انتخاب شنیدن و دیدن براي مخاطب که است چیزهایی ساززمینه خود علائق و هاارزش

 یعل دوگانه، اعمال نیب از افراد يهاانتخاب که است باور این بر نظریه این کند.می
 به دارند. یبستگ دهند یم رخ رفتار با همزمان که یروانشناخت يدادهایرو به القاعده

 که شود، یم یناش مختلف شق دو نیب از آگاهانه يها انتخاب از افراد رفتار گر،ید انیب
 و ادراك مخصوصاً ،یانشناخترو يندهایفرآ به يمند نظام طور به (رفتارها) ها انتخاب نیا

 شیافزا ها، انتخاب هدف یکل طور به دارد. یبستگ ها نگرش و دیعقا يریگ شکل
 و روانشناختی عوامل اساس بر است. رنج و درد کاهش و لذت و يخشنود
 یا رسانه از خاص هدفی به دستیابی براي که شود می تحریک مخاطب شناختی جامعه

   ).2011 همکاران، و 4(نگینگاست نماید استفاده آن محتواي
                                                                                                                                               
1- Dependency Thoery  
2 -Severin & Tankard 
3-expectancy-value theory 
4- Nagengast 
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 بنديرتبه و شناسایی« عنوان با پژوهشی در )1398زارعی( و اربطانی روشندل
 رسیدند نتیجه این به »ایران اسلامی جمهوري تلویزیون مخاطبان افت بر مؤثر عوامل

 تلویزیون جغرافیایی پیچیدگی و تلویزیون، بودن انحصاري شامل: ساختاري عوامل که
 ترتیب به و داشته تلویزیون مخاطبان کاهش و ايرسانه ترجیحات بر را تأثیر بیشترین

 و هاچهره از کافی منديبهره عدم و هابرنامه محتواي ضعف شامل: محتوایی عوامل
 اختلاف با مردم زندگی سبک در تغییر و جدید رقباي ظهور شامل ساختاري عوامل

 و ساختاري عوامل از متأثر افراد ترجیحات بنابراین دارند. قرار بعدي هايرتبه در کمتري
 تیامن و یاجتماع يهارسانه بررسی به پژوهشی در )1397( زادهحبیب بود. محتوایی

 استان انتظامی فرماندهی کارشناسان بین در شده ارائه هاي آموزش قالب در یعموم
 یاجتماع يهارسانه کنشگران هیدوسو ارتباطات که یافت دست نتیجه این به کرمانشاه

 کاهش و یعموم تیامن يارتقا در رگذاریتأث اساسی ریمتغ )کاربران و سیپل ژهیو طوربه(
 بود حساس آن به نسبت باید که نکاتی ترینمهم از همچنین است. اجتماعی هايآسیب

 هايرسانه طریق از کاربران به ايرسانه سواد ویژه به آموزشی محتواي صحیح ارائه
 به شده ارائه هايآموزش سطح بودن مطلوب از حاکی هایافته نهایت در باشد. می مجازي
 شریفی و شریفی سراجی، دارد. هاآسیب بر معکوسی تأثیر که است موردنظر جامعه

 اجتماعی هايآسیب کاهش و ايرسانه سواد رابطه بررسی به پژوهشی در )1397(
 همدان استان انتظامی فرماندهی کارفرمایی با که ارتباطی نوین هايرسانه از استفاده

 ارائه هايآموزش میزان بین معناداي رابطه که یافتند دست نتیجه این به پذیرفت انجام
 اجتماعی هايآسیب کاهش میزان با واقعی) و (مجازي ايرسانه سواد قالب در شده

 همچنین و دارد وجود مجازي فضاي امنیت افزایش نتیجه در و ارتباطی نوین هايرسانه
 هايآموزش دریافت براي جوانان، به نسبت نوجوانان ايرسانه ترجیحات گردید مشخص
 تحت پژوهشی در )1391پورنقدي( است. تعاملی هايرسانه طریق از بیشتر امنیتی
 افتی دست جهینت نیا به يمجاز يفضا داتیتهد و نترنتیا کاربرد یشناسبیآس عنوان

 آموزش گسترش و یرسان اطلاع و هوشمندانه و یتخصص حضور با یانتظام يروین که
 فرهنگی، هايآسیب و میجرا وقوع از است توانسته اي،رسانه سواد زمینه در یهمگان

 هدف جامعه گردید مشخص پژوهش این در همچنین .کاهدب اجتماعی- تحصیلی
 روشندل پسندیدند.می بیشتر را تعاملی هايرسانه طریق از شده ارائه هايآموزش
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 ايرسانه مصرف الگوي «بررسى عنوان با خود يمطالعه در )1389( امیري و اربطانی
 به پلیس» آموزشى هاى ریزى برنامه هدف با هارسانه از هاآن تأثیرپذیري و آموزاندانش

 براي بیشتري قابلیت رسانه، ترین پرمصرف عنوانبه تلویزیون که یافتند دست نتیجه این
 داراست. را آموزان دانش با مرتبط موضوعات بالاخص اجتماعی مسائل به دهیجهت

 هاي بازي از آموزان دانش از درصد 7/63 که داد نشان پژوهش این نتایج همچنین
 به پژوهشی در )2018(1مورا و پریرا نیز ایران از خارج در کنند.می استفاده اي رایانه

 که هاآسیب کاهش جهت در ايسوادرسانه هايمهارت ايرسانه هايآموزش ارزیابی
 زندگی تمام هارسانه که یافتند دست نتیجه این به دادند انجام پرتقالی جوانان برروي
 امان در براي و است کرده ایجاد را هاییآسیب و داده قرار تأثیر تحت را پرتقالی جوانان
 آموزش افراد این به ايرسانه سواد مهارت نامبه مهارتی باید هاآسیب نوع  این از ماندن

 جوانان ترجیح که پذیرد صورت حضوري و ايرسانه تواندمی هاآموزش این که شود داده
 در )2015همکارانش( و 2روس لن است. بوده فردي و ايرسانه هاي آموزش بیشتر
 عمومی هايآگاهی دریافت براي جمعی هايرسانه به نوجوانان تمایل درباره خود بررسی

 يرسانه به بیشتر نوجوانان اولیه تمایل که دریافتند اطلاعات، گذاري اشتراك به و
 استفاده اینترنت از آن از بعد و تلویزیون از را خود زمان بیشترین و است تلویزیون

 جوانان نظرات بررسی هدف با خود پژوهش در )2008(3همکاران و فنتوم کنند. می
 این به اخبار به دسترسی براي آنها اولویت هايروش بررسی و سیبی بی خدمات درباره
 و داشتند علاقه هابرنامه محتواي درباره بحث به بیشتر مخاطبان که یافت دست نتیجه
 اما یافته؛ تغییر نوین هايفناوري آمدن کار روي با اخبار به دسترسی هايشیوه اگرچه

 و لنهارت است. اخبار به دسترسی براي جوانان ارجح يرسانه همچنان تلویزیون
 نشان هارسانه از نوجوانان ياستفاده میزان خصوص در خود پژوهشی در )2007(4مادن

 از درصد 58 و همراه هوشمند تلفن درصد 73 شخصی؛ يرایانه از آنها درصد 87 که داد
-رسانه از استفاده میزان و هستند آنلاین روز هر آنها درصد 92 کنند.می استفاده تبلت
 توییتر، اینستاگرام، فیسبوك، شامل ترتیب به آنها درصد 41 توسط اجتماعی هاي

                                                                                                                                               
1- Pereira  &  Moura 
2- Len-Ríos  
3 -Fanthome 
4-Lenhart & Madden 
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 بالا ايرسانه غناي با اجتماعی هايرسانه از پسران از بیشتر دختران است. پلاس گوگل
   کنند.می استفاده اینستاگرام مثل (دیداري)

  پژوهش مفهومی مدل
 حواس درگیرسازي لحاظ از هارسانه بندي طبقه اساس بر پژوهش این مفهومی مدل

 پژوهش هدف به توجه با غیردیجیتال، و دیجیتال قالب دو در پیام دریافت براي مخاطب
  گردید. ترسیم زیر شکل به

  

  
  
  
  
  
  
  
  

  مدل مفهومی پژوهش - 1شکل

  پژوهش روش
 يمرحله در است. ترکیبی ماهیت، نظر از و کاربردي هدف، نظر از پژوهش این روش
 شامل کمی بخش در آماري جامعه شد. استفاده پیمایشی نوع از توصیفی روش از کمی

 نفر 384 مورگان و کرجسی جدول از استفاده با که بود همدان شهر جوانان و نوجوانان
 04/1 ضریب با نمونه تعداد این بیشتر اطمینان ضریب جهت لیکن گردید؛ انتخاب نمونه

 پرسشنامه به که شدند انتخاب ايمرحله چند ايخوشه گیرينمونه صورت به نفر 400 ،

 رسانه هاي تصویري 

 رسانه هاي شنیداري

 شنیداري-رسانه هاي تصویري

 رسانه هاي چند حسی

 رسانه هاي نوشتاري

 ترجیح رسانه اي
 نوجوانان و جوانان 
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 آموزشی هاي برنامه دریافت براي جوانان و نوجوانان ايرسانه (اولویت ساختهمحقق
 از نفر هفت اصلاحی نظرات از گیريبهره با نامبرده پرسشنامه روایی دادند. پاسخ پلیس)
 85/0 کرونباخ آلفاي از استفاده با نیز پرسشنامه پایایی آمد. دستبه نظران صاحب

 استنباطی و توصیفی آمار هايشاخص از استفاده با کمی بخش هايداده آمد. دست به
 دو خی آزمون و متغیر تک دو خی آزمون فریدمن؛ آزمون گروهی؛ تک تی آزمون شامل

 جهت در مشخص الگوي نبود به توجه با کیفی بخش در گردید. تحلیل دومتغیره
 کنندگانمشارکت شد. استفاده محتوا تحلیل روش از ايرسانه اولویت دلایل شناسایی

 روش از استفاده با که بودند همدان شهر جوانان و نوجوانان از نفر 40 کیفی، بخش در
 شاخص از کیفی، هايداده از اطمینان براي شدند. انتخاب برفی گلوله گیرينمونه

 جداگانه طور به کیفی گر تحلیل دو کار این براي که شد استفاده 1اطمینان قابلیت
 و مفاهیم ها،داده تحلیل فرآیند در کردند. بررسی را هاداده کُدگذاري و تحلیل فرآیند

 اساتید از یکی از کیفی، نتایج پایایی بررسی جهت علاوه به بودند. توجه مورد مضامین
 درصد 30 میان از که شد خواسته رسانه و آموزش درحوزه سینا بوعلی دانشگاه
 استخراج این از حاصل نتایج نماید. پژوهش مورد مضامین استخراج به اقدام ها،مصاحبه

 کمترین که گرفت قرار بررسی مورد هولستی آماري روش به پژوهش اصلی نتایج با
 مورد این در آمده دست به توافق ضریب کمیت بود. گرایی واقع يمقوله به مربوط توافق،

  بود. نتایج مطلوب پایایی بیانگر که آمد، دست به 917/0 با برابر

  پژوهش هايیافته
 نرم در موجود هايروش طریق از مصاحبه از حاصل هايداده پژوهش، کیفی بخش در

 از پس گرفتند. قرار تحلیل مورد یکپارچه شکل به و شده کُدگذاري ،Nvivo افزار
 مراحل در تشابهات و هاتفاوت اساس بر گرفته صورت هايادغام و حذف کاهش،
 هايبرنامه دریافت براي جوانان و نوجوانان ايرسانه ترجیح دلایل نهایت در مختلف،
 مقوله شش ها،مقوله این بین از که گردید استخراج مقوله 12 در امنیتی – آموزشی

 و ،تنوع ،بودن یتعامل ،بودن روز به ،استفاده یراحت ي،ریپذدسترس شامل نوجوانان براي
 ي،ریپذباور ،تیجذاب ،تیخلاق علاقمندي، شامل: جوانان براي مقوله شش و ییگراواقع

                                                                                                                                               
1 -Dependability 
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 هامقوله از یک هر فراوانی درصد و فراوانی تحلیل است. ايرسانه عادت و داعتما تیقابل
   است. شده داده نمایش 2 و1 جداول در آن هايمقوله زیر همراه به

  فراوانی مقوله هاي فرعی و اصلی مرتبط با دلایل ترجیح رسانه اي نوجوانان - 1جدول 
 اصلی مقوله مقوله هاي فرعی فراوانی درصد فراوانی

17/11  
91/3 
35/3  
79/2 

20  
7  
6  
5 

  دسترسی در هرزمان؛
  دسترسی در هر مکان؛

  استفاده بدون محدودیت؛
 مقورن به صرفه بودن

 دسترس پذیري

93/8  
02/5  
35/3  
79/2 

16  
9  
6  
5  

  عدم نیاز به مهارت خاص؛
  استفاده براي هر سطح شناختی؛

  عدم نیاز به تجهیزات جانبی؛
  سازي؛امکان ضبط و ذخیره 

 راحتی استفاده

26/7  
58/5  
02/5 

13  
10  
9 

  تنوع برنامه در قالب هاي مختلف؛
  تنوع براساس مخاطب؛

 تنوع بر اساس موضوع و محتوا
 تنوع

14/6  
46/4  
58/5 

11  
8  
10 

  تناسب با نیازو اولویت روز؛
  نمایش حوادث و رخدادهاي روز؛

 اطلاع رسانی بهنگام
 به روز بودن

70/6  
46/4  
79/2 

12  
8  
5 

  دریافت تجربه هاي واقعی؛
  داشتن حس حضور؛
 تطابق با واقعیات

 واقع گرایی

91/3  
35/3  
35/3 

7  
6  
6 

  امکان کنترل و نظارت توسط مخاطب؛
  بازخورد؛

 اشتراك گذاري محتوا
 تعاملی بودن

 دسترس يمقوله به مربوط )بارتکرار 38( فراوانی بیشترین فوق، جدول اساس بر
 بار 32( تنوع يمقوله تکرار)؛بار 36 (با استفاده راحتی يمقوله آن از بعد و پذیري
 و تکرار) بار 25 (با گرایی واقع يمقوله تکرار)؛ بار 29( بودن روز به يمقوله تکرار)؛
  .است تکرار) بار19 (با بودن تعاملی يمقوله
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  جواناناي هاي فرعی و اصلی مرتبط با دلایل ترجیح رسانهفراوانی مقوله - 2جدول 
 مقوله اصلی هاي فرعی مقوله فراوانی درصد فراوانی

66/16  
66/4 
33/3 

25  
7  
5 

  علاقه و تمایل؛
  رضایت و خشنودي؛

 جو دوستانه؛
 علاقمندي

33/15  
6  
2 

23  
9  
3  

  انس و خو گرفتن به رسانه؛
  اعتیاد پیدا کردن به رسانه؛

  تکرار مداوم
  اي عادت رسانه

33/9  
4  
6 

14  
6  
9 

  بیشتر حواس؛درگیرسازي 
  اي؛ فنون بصري حرفه

 کیفیت فنی تولیدات
 جذابیت

66/8  
33/5  
33/3 

13  
8  
5 

  ها؛ تنوع در ارائه برنامه
  ها؛ استفاده از فناوري

 سوژه هاي منحصر به فرد
 خلاقیت

33/5  
4 

8  
6 

  ها؛ استناد معتبر پشتیبان برنامه
 کارشناسان و صاحبنظران معتمد

 قابلیت اعتماد

66/2  
33/3 

4  
5 

  ها؛ بازنمایی واقعی پدیده
 سازي شفاف

 باورپذیري

 و علاقمندي يمقوله به مربوط )بارتکرار 37( فراوانی بیشترین فوق، جدول اساس بر
 تکرار)؛ بار 29( جذابیت يمقوله تکرار)؛بار 35( ايرسانه عادت يمقوله آن از بعد

 يمقوله و تکرار) بار 14 (با اعتماد قابلیت يمقوله تکرار)؛ بار 26( خلاقیت ي مقوله
  .است تکرار) بار 9 (با باورپذیري

 پارامتریک، هايآزمون از استفاده شروط از یکی که آنجا از پژوهش، کمی بخش در
 - کولموگروف آزمون از فرضپیش این بررسی براي لذا هاست؛ داده توزیع بودن نرمال

  است. شده داده نشان )3( جدول در آزمون این نتیجه که شد استفاده اسمیرونوف
   هابراي نرمال بودن توزیع داده اسمیرونوف - کولموگروفنتیجه آزمون  -3جدول

  معناداريسطح Zمقدار تعداد متغیر

  ها میزان استفاده از رسانه
 733/0 685/0  200  نوجوانان
  372/0  904/0  200  جوانان

  196/0  068/1  400  کل
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 نمود اظهار توانمی )3( جدول در اسمیرونوف -کولموگروف آزمون نتایج به توجه با
 و نوجوانان گروه دو هر در ها رسانه از استفاده میزان یعنی پژوهش اصلی متغیر که

 05/0 از بزرگتر متغیرها در Z مقادیر معناداري سطح زیرا باشد؛می نرمال جوانان
 هاي سؤال تحلیل براي پارامتري هاي آزمون از توان می بنابراین ).<05/0p( باشد می

 ترجیح و اي رسانه اولویت یعنی متغیرها سایر براي کرد. استفاده پژوهش این به مربوط
 هايآزمون از متغیرها بودن اسمی و کیفی به توجه با رسانه شکل بعد از اي رسانه

  شد. استفاده دو خی و فریدمن آزمون نظیر ناپارامتري
 دریافت براي نوجوانان ايرسانه حیترج پژوهش: اول سوال خصوص در هاداده نتایج

   ست؟یچ پلیس امنیتی -شیآموز هايبرنامه
  گروهی تک tبا استفاده از آزمون تحلیل میزان استفاده نوجوانان از رسانه ها  - 4جدول

 شاخص
 متغیر

میانگین 
 شده مشاهده

انحراف 
 استاندارد

میانگین 
  آماري

مقدار 
 tآماره

درجه 
  آزادي

سطح 
  معناداري

  0001/0  199  07/5 3  55/0 16/3  ها میزان استفاده از رسانه

 استفاده میانگین )4( جدول در گروهی تک t آزمون از آمده بدست نتایج براساس
 در تفاوت این و است بزرگتر )3( آماري میانگین از که است 16/3 ها رسانه از نوجوانان

 که گفت توان می اطمینان %99 با بنابراین ).>01/0p( زیرا است معنادار 01/0 سطح
  است. متوسط(زیاد) از بالاتر ها رسانه از نوجوانان استفاده میزان

ی پلیس با تیامن -هاي آموزشیاي نوجوانان براي دریافت برنامهبندي رسانه اولویت -5جدول
 استفاده از آزمون فریدمن

 انواع
میانگین 

 رتبه
 اولویت

 آماره ها
 معناداريسطح  درجه آزادي خی دو

 5 06/2 نوشتاري

78/245 4 0001/0 
 3 98/2 تصویري
 4 23/2 شنیداري

  1  10/4  تصویري و شنیداري
 2 68/3 چندحسی

 براي نوجوانان ايرسانه بندي اولویت داد نشان )5درجدول( فریدمن آزمون نتایج
-تیاولو نیبنابرا ).>01/0p( است معنادار پلیس امنیتی -آموزشی هايبرنامه دریافت
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 به پلیس آموزشی هايبرنامه دریافت براي ها رسانه انواع از نوجوانان استفاده زانیم يبند
 چند يها رسانه -2 ي؛داریشن -يریتصو يها رسانه -1 استفاده: زانیم نیشتریب بیترت

  است. ينوشتار يها رسانه -5 يداریشن يها رسانه -4 ي؛ریتصو يها رسانه -3 ی؛حس
 هاشکل استفاده نوجوانان از رسانهتوصیف  -6جدول 

 اظهارنشده هر دو غیر دیجیتال دیجیتال گزینه متغیر

شکل استفاده از 
  ها رسانه

  11  37  39  114 فراوانی
  5/5  18  20  6/55 درصد

 هارسانه مایلند نوجوانان از %)6/55( نفر 114 )،6( جدول در مندرج نتایج اساس بر
 دو هر به %)18( نفر 37 و دیجیتال غیر بصورت %)20( نفر 39 و دیجیتال بصورت را

  اند. نکرده ذکر را خود نظر نیز %)5/5( نفر11 کنند. دریافت صورت
  خی دوبا استفاده از آزمون ها  تحلیل شکل استفاده نوجوانان از رسانه -7 جدول
  سطح معناداري  دوآماره خی  درجه آزادي غیر   دیجیتال دیجیتال شکل استفاده

  **0001/0  11/31  1  39 114  فراوانی مشاهده شده
        5/76  5/76  فراونی مورد انتظار

 مشاهده هاي فراوانی بین )7( جدول در دو خی آزمون از آمده بدست نتایج براساس
 زیرا دارد؛ وجود 01/0 سطح در معناداري تفاوت )5/76انتظار( مورد فراوانی و شده

)01/0p<.( از نوجوانان استفاده شکل که گفت توان می اطمینان %99 با بنابراین 
  است. دیجیتال صورت به بیشتر ها رسانه

 دریافت براي جوانان ايرسانه اولویت پژوهش: دوم سوال خصوص در هاداده نتایج
   ست؟یچ پلیس امنیتی -شیآموز هايبرنامه

  گروهی تک tبا استفاده از آزمون ها  تحلیل میزان استفاده جوانان از رسانه -8 جدول
 شاخص
 متغیر

میانگین 
 شده مشاهده

انحراف 
 استاندارد

میانگین 
  آماري

مقدار 
 tآماره

درجه 
  آزادي

سطح 
  معناداري

  0001/0  199  89/5 3  58/0 24/3  ها میزان استفاده از رسانه

 استفاده میانگین )8( جدول در گروهی تک t آزمون از آمده بدست نتایج براساس
 در تفاوت این و است بزرگتر )3( آماري میانگین از که است 24/3 ها رسانه از جوانان
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 که گفت توان می اطمینان %99 با بنابراین ).>01/0p( زیرا است معنادار 01/0 سطح
  است. متوسط(زیاد) از بالاتر ها رسانه از جوانان استفاده میزان
ی پلیس با استفاده از تیامن -اي جوانان براي دریافت برنامه هاي آموزشیاولویت بندي رسانه - 9جدول 

 آزمون فریدمن

 انواع
میانگین       

 رتبه
 اولویت

 آماره ها
 سطح معناداري درجه آزادي خی دو

 5 46/2 نوشتاري

26/119 4 0001/0 
 3 70/2 تصویري
 4 56/2 شنیداري

  1  80/3  تصویري و شنیداري
 2 48/3 چند حسی

 انواع از جوانان استفاده میزان بنديرتبه داد نشان )9درجدول( فریدمن آزمون نتایج
 انواع از استفاده میزان بندي اولویت بنابراین ).>01/0p( زیرا است معنادار ها رسانه
 و تصویري هاي رسانه -1 از: عبارتند استفاده میزان بیشترین ترتیب به ها رسانه

 و شنیداري هاي رسانه - 4 تصویري؛ هاي رسانه -3 حسی؛ چند هاي رسانه - 2 شنیداري؛
  نوشتاري. هاي رسانه - 5

 ها شکل استفاده جوانان از رسانهتوصیف  - 10 جدول

 اظهارنشده هر دو غیر دیجیتال دیجیتال گزینه متغیر
شکل استفاده از 

  ها رسانه
  4  21  46  129 فراوانی
  2  5/10  23  5/64 درصد

 ها رسانه مایلند جوانان از %)5/64( نفر 129 )،10( جدول در مندرج نتایج اساس بر
 دو هر به %)5/10( نفر 21 و دیجیتال غیر بصورت %)23( نفر 46 و دیجیتال بصورت را

   اند. نکرده ذکر را خود نظر نیز %)2( نفر 4 کنند. دریافت صورت
  خی دوبا استفاده از آزمون ها تحلیل شکل استفاده جوانان از رسانه -11 جدول

 غیردیجیتال دیجیتال شکل استفاده
درجه 
  معناداري سطح  دوآماره خی  آزادي

  0001/0  28/41  1  46 129  فراوانی مشاهده شده
        5/87  5/87  فراونی مورد انتظار
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 مشاهده هاي فراوانی بین )11( جدول در دو خی آزمون از آمده بدست نتایج براساس
 زیرا دارد؛ وجود 01/0 سطح در معناداري تفاوت )5/87انتظار( مورد فراوانی و شده

)01/0p<.( ها رسانه از جوانان استفاده شکل که گفت توان می اطمینان %99 با بنابراین 
  است. دیجیتال صورت به بیشتر

 نوجوانان و جوانان اي رسانه ترجیحات بین آیا که سوال این خصوص در ها داده نتایج
 12 شماره جدول در دارد؟ وجود تفاوت غیردیجتال) و (دیجیتال رسانه شکل بعد از

  است. شده داده نشان
عد شکل رسانه با استفاده از آزمون اي جوانان و نوجوانان از ببررسی تفاوت اولویت رسانه -12جدول

  خی دو
  سن

  ترجیح
 شکل رسانه اي

 جمع جوانان نوجوانان

 درصد  فراوانی درصد  فراوانی درصد  فراوانی

 5/73 241 6/39 129  34 114 دیجیتال
  5/26  87  7/13  46  5/12  39  غیردیجیتال

  100  328  4/53  175  6/46  153  جمع
  722/0سطح معناداري =          1درجه آزادي=          126/0آماره خی دو= 

 بین معناداري تفاوت که داد نشان )12 (جدول دومتغیره دو خی آزمون نتایج
 وجود غیردیجیتال) و (دیجیتال رسانه شکل بعد از جوانان و نوجوانان اي رسانه اولویت
 بعد از جوانان و نوجوانان اي رسانه اولویت که گفت توان می بنابراین ).<05/0p( ندارد
   است. دیجیتال گروه دو هر اولویت و مشابه رسانه شکل

  گیري نتیجه و بحث
 دریافت براي ها رسانه انواع بین از جوانان و نوجوانان اولویت داد نشان پژوهش این نتایج
 بعد ترتیب به و شنیداري و تصویري هاي رسانه ابتدا پلیس امنیتی -آموزشی هايبرنامه

 هاي رسانه و شنیداري هاي رسانه تصویري؛ هاي رسانه حسی؛ چند هاي رسانه آن از
 دیجیتال صورت به بیشتر ها رسانه از جوانان و نوجوانان استفاده شکل و است نوشتاري

 عواملی شد مشخص نیز جوانان و نوجوانان ترجیح دلایل با رابطه در همچنین است.
 بودن تعاملی و گرایی، واقع روزبودن، به تنوع، استفاده؛ راحتی پذیري؛ دسترس همچون
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 هايبرنامه دریافت براي نوجوانان ايرسانه ترجیح دلایل ترین مهم جمله از ترتیب به
 خلاقیت؛ جذابیت، اي؛نهرسا عادت علاقمندي؛ چون: دلایلی و است پلیس آموزشی
 جوانان ايرسانه ترجیح دلایل ترین مهم جمله از ترتیب به باورپذیري و اعتماد؛ قابلیت

 اولویت خصوص در پژوهش این ينتیجه است. پلیس آموزشی هايبرنامه دریافت براي
 روشندل )؛2015( همکاران و روس لن پژوهش نتایج با جوانان و نوجوانان ايرسانه

 اولویت دریافتند نیز آنها زیرا است؛ همسو )2008( فنتوم )؛1389( امیري و اربطانی
 این خصوص در است. تلویزیون بر تأکید با شنیداري-تصویري هاي رسانه ابتدا افراد

 اما است، ها رسانه ي همه بین مشترك ها، ویژگی از برخی گفت، توان می نتیجه
 برخی در دیگر ي رسانه به اي رسانه شود می سبب که آنهاست خاص هاي ویژگی

 در گردد. برخوردار خود مخاطبان بین در بیشتري اولویت از و باشد مقدم کارکردها
 گفت توان می مندي،بهره و استفاده نظریه اساس بر نیز و آمده بدست يیافته تبیین

 شنوديخ بیشترین که هستند ايرسانه دنبال به فعال، صورتی به بیش و کم مخاطبان
 دارد. بستگی آنان نیازهاي و علایق به خشنودي این درجه و کند فراهم آنها براي را

 تمایل و ترجیح باشد مخاطب نیازهاي و علایق جهت در ايرسانه هرچقدر بنابراین
 موجود، هاي رسانه تمام میان از حاضر، عصر در شود.می بیشتر نیز آن به مخاطب

 که خاص طور به اینترنت و تلویزیونی هاي برنامه مانند شنیداري -دیداري هاي رسانه
 ، شنیداري دیداري، هاي رسانه تمام انواع از (ترکیبی است ترکیبی العاده فوق اي رسانه

 از بیش و برخوردارند خاصی جذابیت و محبوبیت از صامت)، و گفتاري و متنی تعاملی،
 شکرخواه، و (عظیمی گیرند می قرار استفاده مورد ها، پیام انتقال راستاي در ها رسانه بقیه

 و تلویزیون مانند شنیداري– دیداري هايرسانه جمعی، هاي رسانه میان در ).74 :1394
 -دیداري هاي قابلیت دلیل به و دارند اي ویژه جایگاه غیررسمی آموزش لحاظ از اینترنت

-2 :1393 اسماعیلی، (تاجیک دارند بیشتري مخاطبان میزان ،بودن تعاملی و شنیداري
 ايتجربه و بگذارند نمایش به بینندگان براي را خاص تجربیات از اي پاره توانند می و )8

  دهند. قرار آنها اختیار در واقعی يتجربه همانند
 جوانان و نوجوانان استفاده شکل شد مشخص که بود این پژوهش این دیگر نتایج از

 رهنموشریفی سراجی، پژوهش با یافته این است. دیجیتال صورت به بیشتر ها رسانه از
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 نشان هاپژوهش این است. همسو )2018(1مورا و پریرا و )1391پورنقدي( ؛)1397(
 مانند دیجیتالی هاي رسانه اولویت به جوانان و نوجوانان ذائقه تغییرات که دهندمی

 از استفاده به اشتیاق و میل گفت توانمی .است شده نزدیک بسیار ،اجتماعی هاي شبکه
 قابل سرعت با تمایل این است. جهانی تمایل یک آن، مزایاي از منديبهره و اینترنت
 امنیت فرایند در را جوامع مشارکت يزمینه تواندمی هم که است افزایش به رو توجهی

 نوین هايپدیده ظهور براي را مساعدي بستر تواندمی هم و نماید فراهم اجتماعی نظم و
 جوانان و نوجوانان ترجیح دلایل با رابطه در آورد. وجود به هنجارشکنی و جرم بزهکاري،

 یتعامل و ییگرا واقع روزبودن، به تنوع، استفاده؛ یراحت ؛يریپذ دسترس شد مشخص نیز
 هايبرنامه افتیدر يبرا نوجوانان ايرسانه حیترج لیدلا نیتر مهم جمله از بودن

 تیقابل ت؛یخلاق ت،یجذاب ؛اينهرسا عادت ؛يعلاقمند چون: یلیدلا و سیپل یآموزش
 افتیدر يبرا جوانان ايرسانه حیترج لیدلا نیتر مهم جمله از يریباورپذ و اعتماد؛
 شناختی هايالعمل عکس خصوص در هاپژوهش نتایج است. سیپل یآموزش هاي برنامه

 ايرسانه ترجیحات دلایل با همسو نیز )227 :1390 (فردانش، هارسانه با مواجه در
 صرفه به مقرون همچون عواملی به هاپژوهش این در است. پژوهش این در آمده بدست
 رسانه، از یادگیري سهولت میزان از فرد برداشت جذابیت، رسانه، به مثبت گرایش بودن،

  است. شده ذکر افراد ايرسانه ترجیح عوامل ترین مهم از پذیريدسترس و علاقمندي

  پیشنهادها
هاي با توجه به نتایج حاصل از این پژوهش مبنی بر ترجیح نوجوانان به رسانه –

شنیداري به دلیل دسترس پذیري، راحتی استفاده و تعاملی بودن، -تصویري
–هاي آموزشیبراي انتقال برنامه انتظامی، در انتخاب رسانهشود نیروي پیشنهاد می

شنیداري به ویژه تلویزیون و  –هاي تصویري امنیتی براي نوجوانان و جوانان، رسانه
  اینترنت را در اولویت قرار دهد؛

هاي توجه به نتایج حاصل از این پژوهش در خصوص ترجیح نوجوانان به رسانه با- –
گرایی و قابل اعتماد  ویژه تلویزیون و اینترنت به دلیل واقع شنیداري به –تصویري 

شود نیروي ها به حقایق و وقایع جامعه)، پیشنهاد میبودن (نزدیک بودن برنامه

                                                                                                                                               
1 -Pereira  &  Moura 
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 - هاي تصویريهاي آموزشی براي نوجوانان را از طریق رسانهانتظامی، برنامه
   هاي تلویزیونی تهیه نماید؛ شنیداري به صورت مستند و گزارش

شنیداري به ویژه تلویزیون به دلیل -هاي تصویريتوجه به ترجیح جوانان به رسانه با –
ها به ویژه تلویزیون، پیشنهاد اي آنها به این دسته از رسانهباورپذیري و عادت رسانه

–هاي آموزشی شود نیروي انتظامی با همکاري سیماي جمهوري اسلامی، برنامهمی
  ي تلویزیون ارائه نماید؛طریق رسانهامنیتی براي جوانان را از 

هاي تصویري و شنیداري، اي نوجوانان و جوانان به رسانهبا توجه اولویت رسانه –
بین دفتر تحقیقات کاربردي، پلیس فتا و معاونت اجتماعی شود پیشنهاد می

هاي از رسانه در استفادهف.ا.استان با شهرداري و مرکز صدا و سیماي همدان 
هاي به رسانی و آموزش شنیداري مانند تلویزیون و اینترنت براي اطلاع –تصویري 

هاي فرهنگی و سطح نیازهاي امنیتی و انتظامی، همکاري و موقع، متناسب با ارزش
  تعامل بیشتري صورت گیرد؛

هاي با توجه به نتایج این پژوهش در خصوص اولویت نوجوانان و جوانان به رسانه- –
مربوط به امنیت و نظم هاي آموزششود نیروي انتظامی، دیجیتال، پیشنهاد می

ها  ها، کانال اجتماعی و پیشگیري از جرم به نوجوانان و جوانان را از طریق وب سایت
  هاي اجتماعی مجازي ارائه نماید.  و شبکه

  تشکر و تقدیر
 استان پرورش و آموزش کل اداره و سینا بوعلی دانشگاه از دانیم می لازم برخود پایان در

 نماییم. تشکر و تقدیر کردند، یاري را ما پژوهش این انجام در که همدان

   
   



 
 

160 

علم
یه 

شر
ن

ی 
ظام

انت
 

ماع
جت

ا
ی

 / 
ال

س
 

 یاز
م 

ده
/ 

ره
شما

 
وم

س
/ 

ز  
ایی

پ
13

98
 

  منابع
یادگیري. ویرایش دوم، چاپ ششم، تهران:  -هاي یاددهی ). رسانه1385امیرتیموري، محمدحسن ( –

  انتشارات ساوالان. 

یادگیري. ویرایش دوم، چاپ هفتم، تهران: -هاي یاددهی ). رسانه1386امیرتیموري، محمدحسن ( –
  انتشارات ساوالان. 

 یفصلنامه علم ي.مجاز يفضا داتیو تهد نترنتیکاربرد ا یشناس بیآس ).1391( بهزاد ،يپورنقد –
  .77-55)، صص 2(3سمنان، یدانش انتظام یتخصص

http://semnan.jrl.police.ir/article_15750.html 

 یپژوهش -یفصلنامه علمی. عموم تیو امن یاجتماع يهارسانه) 1397، اصحاب (زادهبیحب –
  .163-123)، صص 13(54 ،یاجتماع تیمطالعات امن

http://sss.jrl.police.ir/article_19026.html 

  ). روش تحقیق در روانشناسی و علوم تربیتی. ویراست چهارم، تهران: نشر ویرایش.1390دلاور، علی( –

ثر بر افت مخاطبان ؤمل مبندي عوا ). شناسایی و رتبه1398مهسا ( ،زارع و روشندل اربطانی، طاهر –
  .38-21صص )،117(30فصلنامه رسانه، .تلویزیون جمهوري اسلامی ایران

http://qjmn.farhang.gov.ir/article_89187.html 

هاي اجتماعی از  در شبکه). احساس امنیت کاربران ایرانی 1394(احسان  ،زیویار، فرزاد و شهیر –
بوك).  منظر جنسیت، سن، میزان تحصیلات و میزان استفاده (مطالعه موردي شبکه اجتماعی فیس

  .82 - 57)، صص 2(1فصلنامه رسانه و فرهنگ، 
http://mediastudy.ihcs.ac.ir/ 

آموزان هاي استفاده دانش). انگیزه1397زاده، اصحاب (حبیب رهنمو، سعید وسراجی، فرهاد، شریفی –
)، 39(18 ارتباطات،-مطالعات فرهنگ فصلنامههاي اجتماعی مجازي. متوسطه در استفاده از شبکه

  .183-205صص
http://www.jccs.ir/article_57576.html 

: تهران چاپ دوم، دهقان، رضایترجمه عل. ارتباطات يهاهینظر). 1384( تانکارد مزیج و ورنر ن،یسور –
  انتشارات دانشگاه تهران.

 و عمومی. فصلنامه ملی امنیت در هارسانه کارکردي نقش ). بررسی1389جلال ( سید صادقیان، –
  .190- 165)، صص1(12انتظامی، دانش

https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=30571 

 دانش خوزستان). فصلنامه استان موردي:(مطالعهآموزش  در رسانه ). نقش1395عبداللهی، حکیم ( –
  .26-13)، صص 18(5 خوزستان، انتظامی



 
 

161 

ولو
ی ا

رس
بر

ی
 ت

نه
سا

ر
 

مه
رنا

ز ب
ن ا

انا
جو

 و 
ان

وان
وج

ي ن
ا

 
شی

وز
 آم

اي
ه

 -
 یتیامن

س
پلی

  

http://khuzestan.jrl.police.ir/volume_1578.html 

). کودك، رسانه و ارتباط متقابل. علوم و فنون 1394( ونسی ،شکرخواه و نیمحمدحس ،یمیعظ –
  .94-69 ص، ص)1(1. اطلاعات تیریمد

http://stim.qom.ac.ir/?_action=press&max_rows=50 

  .سمت :تهران ی. چاپ هفتم،آموزش يتکنولوژ ينظر ی). مبان1390فردانش، هاشم ( –

هاي تلویزیونی صدا و سیماي جمهوري اسلامی ثیر افزایش شبکهأ). بررسی ت1396( اصغر ،کاظمی –
 ،نامه کارشناسی ارشد پایان .ضایت مخاطبان در سه گروه سنی نوجوان، جوان و میان سالرایران بر 

  .واحد تبریز دانشگاه آزاد اسلامی

). الگوي تعامل پلیس و رسانه هاي ارتباط جمعی در 1396( یسهراب عرفان و لیزاده، اسماعکرم –
  .106- 81 )، صص24(7وقوع جرم و نقش آن در احساس امنیت. فصلنامه امنیت ملی، پیشگیري از

https://www.sid.ir/fa/journal/JournalListPaper.aspx?ID=64634 

: انتهري. انتقاد ياـهندیشهو ا یجرا يهاهیدگاد ها:سانهر يهی).  نظر1391( سیدمحمدزاده، يمهد –
  .يهمشهر انتشارات

انتشارات  ، تهران:چاپ اول ی.ارتباطات جمع میو مفاه اتیبر نظر يامقدمه). 1380مهرداد (هرمز،  –
  .فاران

– Agnew, P. W, Kellerman, A. S. & Meyer, J. (1996). Multimedia in the 
Classroom. Boston: Allyn and Bacon. 

– Creswell, J. W. (2003). Research Design: Qualitative & Quantitative Approaches 
(2ndEd.). San Francisco, CA: Sage Publications, Inc. 

–  Fanthome, V., Gambaro, D., Souza Filho  G.L & Junio de (2008). O impacto 
das mídias digitais na televisão brasileira: queda da audiência e aumento do 
faturamento. Palabra Clave 18 (2), 341-373. DOI: 10.5294/pacla.2015.18.2.3 

– Lenhart, A & Madden, M., (2007). Social networking websites and teens. Pew 
Internet and American Life Project .. 
http://www.pewinternet.org/~/media//Files/Reports/2007/PIP_SNS_Data_Memo
_ Jan_2007. Pdf (accessed 07.11.12). 

– Len-Ríos a, M.E., Hughes , H. E., McKeec, L.G & Young, H.N (2015). Early 
adolescents as publics: A national survey of teens with social media accounts, 
their media use preferences, parental mediation, and perceived Internet literacy. 
Public Relations Review. PUBREL-1447; No. of Pages1-8. 

– Nagengast, B., Marsh, H. W., Scalas, L. F., Xu, M. K., Hau, K. T., & Trautwein, 
U. (2011). Who took the "×" out of expectancy-value theory? A psychological 
mystery, a substantive-methodological synergy, and a cross-national 
generalization. Psychological Science, 22(8), 1058-1066. 
DOI:10.1177/0956797611415540. https://journals.sagepub.com/home/pss 



 
 

162 

علم
یه 

شر
ن

ی 
ظام

انت
 

ماع
جت

ا
ی

 / 
ال

س
 

 یاز
م 

ده
/ 

ره
شما

 
وم

س
/ 

ز  
ایی

پ
13

98
 

– Pereira, S  &  Moura , P . (2018). Assessing Media Literacy Competences: A 
study With Portugues Young People. Journal of Educational Technology & 
Society, 14(4).95-119.  
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0267323118784821 

– Siddiqu, sh. & Singh, T. (2016). Social Media its Impact with Positive and 
Negative Aspects. International Journal of Computer Applications Technology 
and Research. 75-71 :(2)5. 
https://ijcat.com/archives/volume5/issue2/ijcatr05021006.pdf 


