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 9918 (آبان) پاییز(، 8)پیاپی:  5 ، شمارهسال دوم
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 یده ـچک
 

و  یهیکاملاً بد میمفاه نیکه ا میکنیتصور م چراکه میکنیعبور م یاز مسائل شهر یاریاز کنار بس یامروزه به سادگ
است.  دیجد دیها و مراکز خردر قالب مال یعموم یفضا یسازیخصوص رانیاز مسائل امروز ا یکیمرسوم هستند. 

 ییو جدا تینظارت جامع، امن قیکه از طر دانندیمحصور م ییهاها را فضا، آناندنوشتهمراکز  نیکه درباره ا یمحققان
و معتقدند که  انددادهقرار  یمال را در چند دهه مورد بررس یو اجتماع یاقتصاد تیها اهم. آنشوندیم فیتوص یاجتماع
. شودیم انیب یادو مانع آز کندیرا حذف م پذیرآسیب هایگروه کند،یکنندگان را جذب و جلب مها مصرفمال یطراح
محدود کردن  ،یمحدود کردن تعامل اجتماع قیاز طر یعموم یفضا تیکاهش عموم یفضاها اغلب برا گونهاین نیهمچن
 یهاگروه یکل دگاهیدر قالب چهار د طورکلیبه. رندیگینامطلوب، مورد انتقاد قرار م یهاتیو حذف جمع یفرد هایآزادی
 نیا یو به بررس دیرا به چالش کش رانیدر ا یسازمال دهیپد توانیم یو دسترس یکنترل و نظارت، طراح ،یاجتماع

مسئله کدام بوده و با توجه به کدام هدف شکل گرفته و ادامه روند آن جامعه را با چه  نیموضوع پرداخت که علتّ ا
 مواجه خواهد ساخت. یاعارضه

 

 .رانیا یمسائل شهر ،یسازمال دهیپد ،یعموم یفضا یسازیخصوص یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 مسئول مکاتبات(.)نویسنده پژوهشگر دکتری شهرسازی، دانشکده هنرهای زیبا، دانشگاه تهران، تهران، ایران.  -9
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 مقدمه  -1
شد.  ریدستگ ورکیویدر ن درلندییدر گو تیتخلف در مال کراس گ یبه نام استفان دونز برا لیوک کی، 7003مارس  3 خیدر تار

 دهیپوش یشرت یدر آن مال ت نکهیا ینشده بود، صرفاً برا زینکرده بود و داخل قسمت مخصوص کارمندان ن یاو از آن محل دزد
 یبرا امیپ نیشد. در آستانه جنگ با عراق، ا رینوشته شده بود، دستگ «دیو آرامش ده حبه صل یشانس کی»آن شعارِ  یبود که رو

او از  یمحل را ترک کند. وقت ایو  اورندیشرت را از تنش درب یبود. نگهبانان دستور دادند تا او ت یاسیس اریمسئولان آن مال بس
 نی. با وجود استیحادثه منفرد نبوده و ن کی نیبردند. ا رونیدستبند ب بارا فراخواندند و او را  یمحل سیکار امتناع نمود، پل نیانجام ا

 هیخود را عل یرسم استیها، سمال نیا رانیاما مد افت،یکاهش  یالملل نیب یهاانیو طغ یاتهامات بعد از اعتراضات محل نیکه ا
 اناتیب یهاتیاز محدود یمال رخ داد، حاک تیکه در کراس گ ی(. اتفاقKohn, 2004ندادند ) رییاماکن تغ نیدر ا یاسیس اناتیب

. لذا در ستین یقاعده مستثن نیاز ا زین رانیوجود دارد و ا ایسراسر دن یهااست که در مال ییها تیمحدود ریدر کنار سا یاسیس
و  یسازمال دیپدنقاط جهان پرداخته شده و در ادامه  یدر اقص هاتیمحدود نیا یعام به بررس طوربهمقاله در وهله اول  نیا

 قرار گرفته است. لیو تحل هیو تجز یمورد بررس رانیخاص در ا طوربه یعموم یفضا یساز یخصوص
 

 مفهوم فضای عمومی  -2
اصطلاح مشترک، معنا و مفهوم متفاوت دادند. سه  نیمختلف به ا یرشته ها رایاست؛ ز دهیچیمفهوم پ کی یعموم یفضا

 :(Holzschuch & Teppo,2008-Houssay) وجود دارد یعموم یغالب از فضا ریتفس
 یفضا ب،یترت نیشناخته شده است. بد یبحث عموم یبرا1 یاستعار یبه عنوان فضا یاسینظر سماز  یعموم یاول، فضا

 یپر جنب و جوش نشان دهنده قدرت دموکراس یعموم یفضا کیمشخص است.  یاجتماع یاسیس اتیمنعکس کننده ح یعموم
هستند که در  یو مجاز یکیزیف یهامکان نترنتیها، مطبوعات و اکافه ی.و مشارکت شهروند یجامعه مدن قیاز طر ژهیاست، به و

کشیده  زیها  و تظاهرات نابانیاوقات به خ یگاه یحت که شودیم دهید شتری( بیو استعار یاسیس ی)به گونه ا یعموم یآن فضا
 .شودمی

 ف،یتعر نیمتعلق به دولت(. با توجه به ا نی)زم شودیم فیتعر یدولت یهانیزم قیاز طر یحقوق دگاهیاز د یعموم یدوم، فضا
 یهانیزم نیب یشهر زانیربرنامه دگاه،ید نیهستند. با توجه به ا یعموم یها، پارک ها و بوستان فضاهادانیها، م ابانیخ

 یینظام فضا هیرا پا یدوگانگ نیسنت ا چاردی. رشوندیآن تفاوت قائل م یدولت ایخاص و  تیبر اساس مالک یو عموم یخصوص
 یاز زمان روم، حقوقدانان غرب یحتزیرا  شود یسازمفهوم یخیاز لحاظ تار دیبا فیتعر نیحال، ا نیکند. با ایم ینام گذار تهیمدرن

 .شدندیقائل م زیتما یو خصوص یقلمرو عموم نیمداوم ب طوربه
 یاست که مردم از همه  یمکان واقع کی کهکرد  فیتعر گونهاینتوان یم یرا از منظر اجتماع یعموم یسوم،  فضا

گسترش  در ،یجامعه شناس فرانسو وسف،یکنند. اسحاق یارتباط برقرار م گریکدیکنند و با یملاقات م گریکدیبا  یزندگ یهاحوزه
 جه،یاست. در نت یضرور یمفهوم اجتماع نیدر ا یعموم یفضا یآزاد برا یکند که دسترسیم دیتاکفعال بوده است. او  دگاهید نیا

 یکثرت و چند وجه  ژهیباشد.  جوزف به و  "متفاوت یها دگاهید ایاز کاربردها  یتعداد" یرایپذ دیبا یاجتماع یعموم یفضا
 نیهمزمان در صحنه و در عموم قرار دارند. جوزف ا طوربه ممرد ،یاجتماع یعموم یکند: در فضایرا برجسته م تیفیک نیبودن ا

 نامد.یم "تیعموم"را  یاجتماع یعموم یاز فضا ژهیو تیفیک
 کیبه عنوان  ،یاسیهستند: س ریلازم است مشخص شود که کدام سه سطح درگ ،یعموم یهنگام اشاره به فضا جه،یدر نت

هابرماس  .)همان( همه یقابل دسترس برا یفضا کیبه عنوان  ،یاجتماع ای ؛یعموم تیبه عنوان مالک ،یبحث؛ حقوق یفضا
قدرت در جامعه  یبتوانند به ساختارها یاجتماع لاتیه انواع تشکبازتر باشد تا هم دیبا یعموم یمعتقد است که قلمرونیز ( 1898)

 یها تیو فعال یتعاملات اجتماع رای، زاهمیت دارد یعموم یکنند که فضا یاستدلال م زین گریپردازان د هیکنند. نظر دایپ یدسترس
 .(Voyce, 2006) دهد یمدر آن رخ  یعموم یاسیس

 

 سازی فضای عمومیخصوصی -3
 اندام، تناسب مراکز بازارها، ها،شاپ ،کافیهامال قبیل از هایی ساختمان قالب در تواند می عمومی فضای سازی خصوصی

  Delianur Nasution, 2011اتفاق بیافتد ) غیره و بازی زمین فروشی، میوه آب خاص، مضمونی با تاریخی هایمکان
&Zahrah مکان»رخ داده است، که ممکن است به عنوان گذار از ها تغییراتی مالدر ی عموم یفضا یسازیخصوص (. از طریق» 
منحصر به فرد  یهاصهیرابطه با خص قیخود از طر تیتواند به هویاست که فرد م یامحدوده «مکان» شناخته شود. «فضا»به 

                                                           

1- Metaphorical Space 
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 یفرد و بخش ینیاز جهان ب یبخش یاحساسات نی. چنیمقامات محل پذیری ازریبا حداقل تاث از ملاقات رودررو شکل دهد ایو  محیط
شکل گرفته است است،  تیامن دیاز مکان به فضا با اعمال قدرت که توامان با تول گذار ها،در مال اما خود اوست. تیاز هو

(Voyce, 2006).  

خرد،  اسیدر مق یسازیاست. خصوص ی آنسازیاز خصوص یناش یعموم یشدن فضا دیناپد( اعتقاد دارد که 7003کوهن )
 ریغ نسبتاً ،فصای عمومی میفروش مستق در حالی که شودیم فیتعر یخصوص یهاشرکت ایبه افراد  یدولت یها ییفروش دارا

ها و تم مانند مال یتجار یعنوان فضا تحت یخصوص تی. مالکافتدیاتفاق م میرمستقیروند به شکل غ نیا بنابرایناست.  ولمعم
سه جریان در هم  (7001بنرجی ) (.Kohn, 2004)شود یشهر م یهادانیمانند م یعموم یهامکان نیگزیجا جیبه تدر1هاپارک
 :(Banerjee, 2001، به شکل زیر شناسایی کرده است )روند خصوصی سازی را تسریع بخشیدهکه تنیده 

 این خدمات تأمین برای هادولت ظرفیتو کاهش   عمومی خدمات و محصولات ارائه برای بازارحضور  افزایش .9
 سرعت درکه  محلی عمومی منفعتقرار دادن اقتصاد جهانی به جای  اولویت و فراملی هایشرکت قدرت رشد .0

 افتاد اتفاقای شتابزده

ارتباطاتی، ماهیت روابط اجتماعی را کاملا تغییر داده و مفاهیم سنتی نظیر مکان و محل را دوباره  هایپیشرفت تکنیک .9
 تعریف کرد

 

 به عنوان محصول فرآیند جهانی شدن هامال -4
فضاهای شهری، چون فرودگاه ها،  گریو انواع د است فضا، مشهود گرِیدر فرم های د یهای تجارکیمال و تکن یورود طراح

 یو جهان و مال شدن فضاهای ابندییمال توسعه م نگیها به عنوان شاپهای هنری و موزهگالری های اتوبوس، ستگاهیراه آهن و ا
 (. در واقع1387و دیگران، آهور به نقل از Smith, 2002-Hendersonدر حال حادث شدن است ) یشدن فضای خرده فروش

 «شدن یمحصول جهان»ها را ( آن1888. دموتوس)هستند یجهان یفضاهاای از نمونه اولیه هامالشود که یفرض م طورکلیبه
 کیها از مالدر واقع امروزه مصرف وجود دارد.  ییو جدا کیو تفک یسازهمگن شاتیها گراکه در آن ییاست، فضاها دهینام

 جادیکه به دنبال ا نداشده لیتبد یستیپسا فورد یفضا کیبه  کردیم قیرا تشو یکه مصرف انبوه و همانندساز یستیفورد یفضا
  (.Salcedo, 2003هستند ) یاجتماع زاتیتما

 است یخصوص یهاشرکت یبرا یعموم یتحت کنترل درآوردن فضا یبرابیشتر  شیشدن، گرا یجهان ییِاز عواقب فضا یکی
ممکن همچنین فضاها  نیا است. افتهیساختار  (ارتباطات یو نه برا)مصرف و حرکت  یکه برا هستندها مالآن  کیمثال کلاس که

 ,Voyce) اندشده یطراح «مجاز ریکاربران غ لتریف ایدفع و  ،یریجلوگ» یکه برا دشون دهید «7بازدارنده یفضاها»است به عنوان 

را  یانسان تیبودن و فعال یاست که محل یاقتصاد جهان گاهیپا کی، هافرض کرده اند که مال گونهاینی نیز . محققان شهر(2006
 یمحل نهیشیپ ،یشبه عموم یفضاهابه عنوان ها مال( اعتقاد دارد 7000. در واقع ویس )(Salcedo, 2003) دهدیکاهش م

 بیترت نی. به اندنکیم نیرا  تلق یجهان ییِفرهنگ مصرف گرا تیو هو قهیکند، بلکه در عوض سلیاجتماع خود را منعکس نم
که مصرف کنندگان  یهنگامو  کند یم فایجامعه ا دیرا در عقا یدهد و نقش کم یخود را از دست م یبودن منحصر به فرد یمحل

 (.Voyce, 2006) از جهان باشند یاتوانند در هر نقطه یم رند،یگ یمکان قرار م نیدر داخل ا

را به « فضای عمومی»های فراملی به عنوان محصول فرآیند جهانی شدن، اشکال جدیدی از نتیجتاً سرمایه جهانی و شرکت
م به عنوان مصرف کند: میدان های بزرگ و مراکز خرید که به صورت خصوصی بوده و با مردشهرهای جهان سوم معرفی می

 یشهر کردهلیشهروندان جوان و تحص یاجتماع یهاتیفعالچگونه ( گزارش داد که 7001اورموند ) .کننده برخورد می کنند
کاهش فضا  ی و مبتنی برغرب یهانهیمتمرکز بر زم هایی)مکان هامانند مک دونالد ییهابه مکان یسنت یعموم یمراکش از فضاها

 (.E. Pizarro et al., 2003)کند یم رییتغی( و خصوص یحوزه عموم نیو محو کردن مرز ب یسنت یعموم یو قلمرو
 

 سازی و خصوصی سازی فضای عمومی در ایرانروند مال -5
 امروزه جزءِ دیاند تا شاشدهی اصل یهاابانیخ نیگزیشده و جا لیتبد «یدیکز شهر جدامر»ها به سال گذشته، مال 50 یدر ط

 فراگیر معاصر در زندگی چنان آن ها(. امروزه مالBanerjee, 2001) شودیم دیباشد که توسط مردم بازد ییهامکان نیتر عیشا

وجود  فروشی خرده مقیاس در ندرت به آمریکا این مراکز  در تنها قبل سال پنجاه وجود، این با .شودمی پنداشته بدیهی که اندشده
Henderson-)رسید  هزار 30از تربیش آمریکا به متحده ایالات در هامال تعداد میلادی 7000  سال تا مقایسه، در .داشتند

                                                           
1- Theme Park 
2- Interdictory Spaces 
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Smith,2002 اند. امروزه واژه گیری مواجه شدهی آمریکا با کاهش چشمهامال(. اما امروزه 1387و دیگران، آهور به نقل از
در آمریکا از  هامالتقریباً یک پنجم  1880، اصطلاح بسیار پرتکراری در توسعه این مراکز تجاری است و در دهه «1ی مردههامال»

 (.Abaza, 2001رونق افتاده بودند )

 به اروپا و متحده ایالات در هامال یتوسعه که حالی در داد نشان میلادی 7008سال  میرِاُهل در تحقیق از طرف دیگر نتایج

ایران نیز از این قاعده مستثنی نبوده و در  (.1387و دیگران، آهور)است  حال پیشرفت در سرعت به آسیا در رسیده اشباع یدرجه
 هایپروانه نوع در 98 از سال تقریباً که تغییراتی تاثیر تحتشهر  چهره تاکنون، 81 سال اواخر پایتخت آن شاهد هستیم که از

حال  در غیرمسکونی چندمنظوره های برج شهر، جدید منظر در و شده آمد، عوض وجود به شهرداری طرف از صادره ساختمانی
های گذاریسرمایه روند که است کوتاهی چندان نه مدت تهران در. هستند پایتخت اصلی هایالِمان از یکی به شدن تبدیل

برخی مقامات سابق است.  شده سازیمال جدید وارد شاخه سازیمسکونی قدیمی مسیر از خصوصی بخش توسط ساختمانی
، 80تا پیش از شروع دهه »در پایتخت دو برابر شده است، می گویند:  سازیمدیریت شهری تهران با اعلام اینکه نرخ تجاری

ه تدریج ب 80داد ولی از سال تجاری تشکیل می هایحداکثر بین سه تا پنج درصد کل پروانه های ساختمانی صادره را پروانه سالانه
حجم ساخت و سازهای تجاری  ی که در دو سه سال اخیرطوربهمقابل مجوزهای مسکونی، بیشتر شد؛  سهم پروانه های تجاری در

 سازی تجاری برای هاسال این در که مجوزهایی عمده. خود اختصاص داده است های سالانه را بهدرصد کل پروانه 10معادل 

 (. 1383، اقتصاد یهافصلنامه تازه« )است بودهها مال برای احداث شده، صادر

 

 سازی و خصوصی سازی فضای عمومی در ایرانتحلیل پدیده مال -6
ها (؛ آنAbaza, 2001; Salcedo, 2003) رندیگیدر نظر م کسانی ها را اساساً، آناندنوشتهها که درباره مال یمحققان

 ,Salcedo) شوندیم فیتوص یاجتماع ییو جدا تینظارت جامع، امن قیکه از طرهستند محصور  ییفضاها ها،معتقد اند مال

 یهامال یمعتقدند که طراح یبرخ. انددادهقرار  یرا در چند دهه مورد بررس هامال یو اجتماع یاقتصاد تیاهم هاآن (.2003
کند یرا حذف م پذیرآسیب هایگروهها، مال اراتیکنند که اختیادعا م گرانیکه د یکند، در حالیکنندگان را جذب و جلب ممصرف

توان اذعان داشت که علی (. برای توضیح بیشتر این موضوع میStillerman & Salcedo, 2012) شودیم انیب یو مانع آزاد
کند، یممناسب را فراهم  دیو خر یسرگرم قیاز طر یخلاص شدن از خستگ یرا برا یها راهاز مردم، مال یاریبس یبرارغم اینکه 

 یاغلب برافضاها  گونهاین(؛ Fan Ng, 2002) است گرانیملاقات و تعامل با د یامن و آزاد برا یو اجتماع یعموم یفضا کیو 
 یهاتیو حذف جمع یفرد یهایمحدود کردن آزاد ،یمحدود کردن تعامل اجتماع قیاز طر یعموم یکاهش عمومت فضا

 این مراکز، هامال رانیتوسعه دهندگان و مد یبرااگرچه (. Nemeth & Schmidt, 2011) دنریگینامطلوب، مورد انتقاد قرار م
 یکه ادعا اعتقاد دارندمنتقدان اما  ،روزمره است یاست که هدف آن نجات شهروندان از مشکلات زندگ ییایرو نیسرزم کی

 ,Salcedo) ستین منفعتبه دست آوردن  یعنیها مال یتنها هدف واقع یبرا یکیدئولوژیپوشش ا کیجز  یزیدهندگان، چتوسعه

تواند پیامدهای اجتناب ناپذیری بر حیات اجتماعی، دموکراسی و سازی فضای عمومی میسازی و مالتجاری (. همچنین2003
 آزادی بیان داشته باشد. 

ی وجود دارد؛ با این حال کنند وجوه مشترک بسیارها ایجاد میکه  مالمسائل و مشکلات بندی در میان طبقه طورکلیبه 
ها را در مورد آنمسائل و مشکلات های اجتماعی ، نظارت و کنترل، طراحی و دسترسی توان در قالب چهار دیدگاه کلی گروهمی

 بررسی و تجزیه و تحلیل قرار داد:

باشد. وقت تلف  یقو اریاز نوجوانان بس یاریبس یممکن است برا هادر مال یتعامل اجتماع زهیانگ :های اجتماعیگروه -1

(. برای Vanderbeck & H. Johnson, 2000است ) عیشا اریبس یشمال یکایها در آمرکردن نوجوانان با دوستان خود در  مال
ها، تنفسی از کار پر زحمت خانه و مدرسه و یک مکان امن برای برقراری ارتباط با همسالان خود و مستقل بودن از نوجوانان مال

مراکز نباشند و سعی کند این از  ایممکن است پذیرای چنین استفاده هاآنمدیریت  دور بودن از مشکلات است. اماوالدین و 
ها هستند. مال رانیمد یچالش خاص برا کینوجوانان (. Fan Ng, 2002) دننوجوانان را از پرسه زدن در چنین مراکزی دور کن

. «داخل مال هستندیِ کنترل شده یفضا یبالقوه برا دیتهد یدارا»حال  نیهستند، اما در ع یاز موارد مشتر یاریدر بس هاآن
بزرگسالان  یقلمرو عموم رشگست یها به معنامکان نیاست که ا لیدل نیاز آن به ا یقبول است، بخش رقابلیغ ها غالباًحضور آن

 یها با هنجارها ناسازگارکه رفتار آن لیدل نیبه ا تی( و در نهاندارند ییکه بزرگسالان هستند جوانان جا ی)که در آن وقت هستند
ایم های ساخته شده در ایران نیز طی سالیان گذشته شاهد این مسئله بوده. در مال(Salcedo, 2003) شوندیندارند از فضا طرد م

اند توسط ماموران امنیتی و بعضاً نیروهای پلیس از این مناطق که نوجوانانی که قصد گذراندان اوقات فراغت در این مراکز داشته

                                                           

1- Dead Mall 
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ای و با موجی رسانهدر مجاورت مرکز خرید کوروش  58طرد شدند. کما اینکه سرکوب گردهمایی نوجوانان در خرداد ماه سال 
 .های اجتماعی نیز همراه شدواکنش کاربران در شبکه

ها محروم مال  درها حداقل از آن که دارد وجود احتمال و این شود یقائل م ضیها تبعتیاقل هیها علمال درهمچنین امروزه 
خاص مورد هدف قرار  طوربهها را آن یتیامن یدستگاه ها ریرت و سانظا کند،ی( اشاره م1889) سکهیشوند. همانطور که ف

، 85تا  80های . بر مبنای اطلاعات مرکز آمار بین سال(Salcedo, 2003) کنند یها احساس ناراحتشود آن یدهند،که باعث میم
اند، این در حالی است که عمدتاً این درصد از مهاجرین وارد شده از کشور افغانستان به عنوان محل قبلی سکونت خود یاد کرده 03

ها به کار گرفته مین مالنیروی کار در ایران در صنعت ساختمان مشغول به کار هستند و به عنوان کارگرانی در جهت ساخت ه
ها( تولید کالای لوکسی خواهد بود که خود شود. در واقع ماحصل فعالیت مهاجران افغان )به عنوان یکی از نمایندگان اقلیتمی

کارگران قدرت استفاده از آن را نخواهند داشت و به قول ماکس در این مرحله است که کارگران به نوعی دچار خودبیگانگی 
 کی بگذارد تا تبدیل بهپشت سر طبقه در خود و طبقه برای خود را دو مرحله  دیبابه وجود آمده  یوجود دشمن طبقات شوند.می

 شود. یطبقه اجتماع
جایی که این گروه . از آن(Salcedo, 2003) دارد، فقرا هستند وجودها از مال هاآن که احتمال محروم بودن دیگریگروه 

ها را نداشته و از این ها اجازه ورود به داخل مالتری برخوردار هستند عموماً از طرف صاحبان مالاجتماعی از قدرت خرید کم
های اجتماعی موجب به برجسته شوند. این موضوع بیش از هر چیز از طریق جلوگیری از اختلاط اجتماعی گروهها طرد میمکان

 شود.ها میشدن تضاد میان این گروه
که هم افراد از  یی: فضاهستندمردم 1به دور نگهداشتن  استیاز س یبرا ییها فضا(،  مال7001هاوارد ) لیبر طبق نظر ر

نبوده  دیمورد تاک کیشهروندان دموکرات یعموم یآزاد برند،یکنندگان از آن بهره مو هم به عنوان مصرف برندیآرامش آن لذت م
و اجتماعات مردم در راهروها مجاز  ی، تظاهرات، اظهارات مذهباین فضا. در مد نظر است یاقتصاد لعم یبازار برا یشترآزادیو ب

در  .(Salcedo, 2003شود )شناسایی می مهمان ناخوانده کیکنند، به عنوان یرا دنبال م ییها تیفعال نیکه چن یو کسان ستین
هایی که داران تبدیل شده که از طریق محدود کرن فضای عمومی به فعالیتها به ابزاری در دست سرمایهواقع امروزه مال

دهند و با هر گونه تلاشی در داری را به مردم نمیهای سیاسی و ضد سرمایهکند اجازه هیچ گونه فعالیتگرایی را تقویت میمصرف
 کنند. این مسیر مقابله می

 هاآناما در عمل  کنند، خلق نوع از را قدیمی شهرهای مراکز محیط تا اند شده ها طراحیمال اگرچه: کنترل و نظارت -2

( و هنگامی که Kohn, 2004) کنندمی محدود را دهدمی پویایی و تنوع مراکز شهرها به که مذهبی و سیاسی مدنی، هایفعالیت
ها، درخواست برای کمک مالی یا شهر، توزیع بروشورها، بحث های سیاسی و سخنرانی نوع فعالیت های عمومی و معمول مرکز

ها و چنین فعالیت  هانها رخ دهد، مدیران آهای پخته شده خانگی، ثبت نام رای دهندگان و غیره، در  مالامضا، فروش کوکی
ها ها و نئو مارکسیستمواره در نظریات مارکسیست(. اهمیت فضای عمومی هBanerjee, 2001کنند )می دورافرادی را از محیط 

ها از گیری طبقات درخود و برای خود فضای عمومی است که مالترین فضا برای شکلها معتقداند مهممنعکس شده است و آن
ین فضاها ممکن سازند عملاً ایجاد هر اجتماعی در اطریق به انحصار درآوردن این فضاها و نظارت و کنترلی که بر آن اعمال می

 نخواهد بود.
شکاف  کی ،یکالبد یفضا دینوع جد نیاو  ندارد یهمخوان کیباز و دموکرات یبه فضا ازیها با نتوسعه در  مالاز سوی دیگر 

 ,Voyce, 2006; Mathur) کندیم جادیآزاد بودند ا یو دسترس یکه بر اساس برابر یعموم یفضا یمیرا با انواع قد یمفهوم

 کی جادیا یبرا( و از طرف دیگر Fan Ng,2002) 7شهر داشته است مرکز یبر مغازه ها یمنف یریتاثها از یک طرف (. آن2010
 ینگه داشتن رفتار انحراف یکند: برایعمل م3زندان معکوس  کیساخته شده است که مانند  ینیب شیکنترل شده و قابل پ طیمح

 (.cited by Voyce, 2006)  Christopherson, 1994در داخل آن یشهروند یگرادر خارج و شکل دادن به انواع مصرف
با انتقال سرمایه  چراکهداری خواهد بود؛ های اجتماعی ضد سرمایهداری و تضعیف گروهماحصل چنین اقداماتی تقویت نظام سرمایه

دار افزوده شده ه روز بر سرمایه و سود سرمایهها تبلور چنین محیطی است، روز ببه چرخه دوم که همان محیط مصنوع بوده که مال
توان مشاهده ها به وضوح میگردد. نتیجه این تضاد طبقاتی را در فضای پیرامون برخی از مالو نظام طبقاتی جامعه تشدید می

که از طریق فروشی شکل گرفته های دستنمود. به عنوان مثال در مجاورت با مرکز خرید ارگ در میدان تجریش تهران راسته
 اند.کنند و در فاصله چندین قدمی از این مجتمع تجاری لوکس قرار گرفتهاقتصاد غیررسمی امرار معاش می

                                                           
1- Depoliticizing Space 

گرفته شده در مرکز شهر به وجوود آموده    دهیمناطق ناد یجوانساز یجنبش برا کیدر حال حاضر  ،یشمال یکایدر سراسر آمر به همین علتّ -7
 .است

3- Prison in Reverse 
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از  یفضا و حذف برخ «یساز ینظام» ،یفرد هایآزادیی و محدود کردن تعامل اجتماع یها برامال یتیاقدامات امننهایتاً 
عقب  باعث ت،یدادن به امن تیمعتقدند که اولو یمورد انتقاد قرار گرفته است. برخ یاسیس یو ابزارها نیقوان قیها از طرتیجمع
ممکن است  رانهیسختگ نیکنترل، نظارت و قوانهمچنین  .شودیم «یفرهنگ عموم انیپا»و  یتماعاج یاز زندگ یعموم ینینش

 مردم شود انیو عدم اعتماد در م یبدگمان شیافزا قیترس از طر شیکند و منجر به افزا کیرا تحر یمنیاز ا یقوه آگاه

(Nemeth & Schmidt, 2007در این شکل از فضا با خشکاندن ریشه .) های فرهنگی و اجتماعی نیروهای تولید، امکان هر
یجاد شود و گویی جنگی فضایی و نابرابر میان نیروهای تولید و مناسبات تولید اگیری وجه تولید جدید از مردم سلب میگونه شکل

 شود که حاصل آن حفظ وضع موجود چنین فضاهایی خواهد بود.می

مراکز تحت عنوان  نیدارد که ا یبر زمان و فضا دیتاک شوند کهبه عنوان فضایی شناسایی می ها اغلبمال :طراحی -3

 یمکان، م نیا یحفظ سلامت تیخاص یو حت یسودمند یدهند. اما صرف نظر از چگونگیاطراف آن ارائه م یها تیاز واقع ییجدا
 تیاز واقع یبخش بزرگ کیاست و  الیوهم و خ کیاز  شتریب یزیاحساس کرد،که چدر این فضا از اطراف را  ییجدا تیتوان واقع

(. کما اینکه امروزه در منطقه نیل Holzschuch & Teppo, 2008-Houssay) شودیم دیتول طیمح این است که در یاجتماع
قرار گرفته، شاهد فرآیند تصفیه کردن زندگی عمومی و حذف  برمودا(، که در جوار جزیره مسکونی زمالکمثلث کورنیچ قاهره )

بخش غیر رسمی، فروشگاه های خرده فروشی و ساختمان های تاریخی و زیبای شهر هستیم. در واقع از طریق تسخیر بلندترین 
حال فروپاشی است و آنچه که  باقی مانده مرکز شهر اروپایی، برج های سال های اخیر قاهره، زندگی عمومی به سرعت در 

بین حضور  که کندفضای متناقضی را تجربه میاست، که به نظر می رسد که منطقه مرکزی شهر اکنون  استعماری و هاسمانی
شهر  «بازسازی»ری در که شروع به سرمایه گذا فضا قرار گرفته استثروتمند  راهزنانقدرتمند زندگی مردم در فضاهای عمومی و 

 (. Abaza, 2006قشر ثروتمند جدید فاتح این نبرد است )که اندکرده 
 شتریشده است بلکه ب یطراح مردم یمعاصر به ندرت برا یهامال معتقداند « شهر بعد از اتوموبیل»سفدی و کوهن در کتاب 

(. این شیوه طراحی فضا منعکس کننده ذات ,Safdie & Kohn 1997ند )شده ا ایجادبا هدف پول خرج کردن  ادهیعابر پ یبرا
 تر تنها به دنبال جذب مشتری خواهد بود.دهد در جهت کسب منفعت و سودآوری بیشها بوده که نشان میداری مالسرمایه

 یبا عطر و طعم خاص فرهنگ ییفروشگاه هاها باعث شده پدیده جهانی شدن و تمرکز برندهای مختلف در فضای داخلی مال
ها بسیار . این موضوع باعث شده که فضای داخلی این مجموعه(Salcedo, 2003) اندها حذف شدهاز  مال یاریاز بس هاآن

تر باشند. این های دور دستمشابه به هم طراحی شوند و با ارائه کالاهای جهانی به دنبال افزایش شعاع جذب مشتری از مکان
شود. این در حالی است اگر ها از فضا میهای فرهنگی و قومیتی آنمحلی و ویژگیها موجب حذف مردم شکل از طراحی مال

ی ها در داخل محلات، فضایی جهانی در زمینهمفهوم محله را به عنوان مکان اجتماعی مردم محلی در نظر بگیریم، با جانمایی مال
 آید.ها به چشم میمحلی را شاهد خواهیم بود که این تضاد منافع امروزه در بسیاری از مال

 یدر حال حاضر، به جابه لحاظ اجتماعی باعث شده که مردم  ییخودنما درجهت سابقه مصرف کالا یب شیافزاهمچنین 
بنگاهی کردن اخلاق و متعاقبا تشویق   (.Mathur, 2010) استفاده کنند هامالدر  یاخلاق و احساس تعهد، از جلوه مصنوع

کشند. به بیان دیگر این شکل از داری به چالش میو کاستلرز آن را در نظام سرمایه لونهیسگرایی همان موضوعاتی است که مصرف
بازتولید فضای عمومی به بهترین شکل به وظیفه خود عمل کرده و در جهت حفظ جایگاه هر شخص در نظام طبقاتی قدم 

تابد و مردم این طراحی فضا را به عنوان یک شکل از فضای دارد در حالی که هیچ نشانی از نقض حقوق عادی مردم را برنمییبرم
 پذیرند.شهری می

 با اینکه، هاآن توسعه دهندگان ، اماها هستندمال طراحیدر  یدیکلمات کل «تیامن»و  «کنترل»اگرچه : دسترسی -4

 گریمترو و د یها ستگاهیاها، برای مکانیابی مال دارند، یحمل و نقل عموم به یبه دسترس «حق» انیدهند که مشتر یم صیتشخ
تمام  بایمتحده، تقر الاتیدر ا(. Safdie & Kohn, 1997)گیرند در جهت راحتی قشر متوسط در نظر نمیرا  یخدمات عموم

 یهایژگیوجود نداشته باشند. و های برای آنهستند و ممکن است امکانات حمل و نقل عموم ریها در خارج از مناطق ساکن فقمال
از  شیمال ثبت شده  با ب 3338از  شیشده است. ب دییتانیز ها مال  یالملل نیب یشورا یهاها  توسط دادهمال یانحصار یلمح

( واقع شده است که درآمد متوسط لیما 10)شعاع  یمناطق در مال 730تنها در حالی که ، وجود دارد فوت مربع مساحت 750،000
ه بود یمل نیانگمی از درصد 90بودند که درآمد کمتر از  یمال در مناطق 30بود و فقط  یمل نیانگیاز م مترک ایها برابر آن رهایخانوا

گذاری بزنند که بدون کمترین هایی دست به سرمایهدهد که در مکانگذاران ترجیح میاساساً سرمایه .(Salcedo, 2003است )
ها به نحوی خواهد بود که ریسکی در کوتاه مدت بازگشت سرمایه به همراه سود صورت گیرد. بدین مفهوم عموماً مکانیابی مال

های ی داشته باشد. کما اینکه امروزه همزمان با سفرهای پر تعداد گروههای بالای درآمدبیشترین نزدیکی را با گروه مرفه و دهک
ها و هایی که در دهه گذشته صورت پذیرفته است، شاهد جانمایی مالگذاری در مسکن و ویلاسازیمرفه به شمال کشور و سرمایه

های درآمدی ا فاصله معنی داری از گروهمراکز تجاری در شمال کشور هستیم. از طرف دیگر این موضوع باعث شده که این مراکز ب
کرد یکی از نمودهای طور که لوفبور اشاره میپایین قرار گرفته به شکلی که بعضاً دسترسی عمومی به این مراکز وجود ندارد. همان
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ی نادرست داری این حق از طریق مکانیابحق به شهر، حق به دسترسی به خدمات و فضای عمومی است که در قالب نظام سرمایه
 ها نادیده انگاشته شده است.مال

 

 گیریتیجهن
شود که این مفاهیم کاملا بدیهی و مرسوم هستند. تصور می چراکهکنیم امروزه از کنار مسائل شهری بسیار ساده عبور می

از طریق این سازی و خصوصی سازی فضای عمومی یکی از این مسائل که در این پژوهش مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت مال
های اجتماعی، کنترل و نظارت، طراحی و در قالب چهار دیدگاه کلی گروه طورکلیبهشکل از بازتولید نظام سرمایه داری است. 

( این موارد و علتّ و پیامد هر یک مورد 1سازی در ایران را به چالش کشید که در قالب جدول شماره )توان پدیده مالدسترسی می
 است: فتهبررسی قرار گر

 

نگارنده، ) هاسازی و خصوصی سازی فضای عمومی در ایران و علّت و پیامد آنهای ناشی از مالچالش -1جدول 

1331) 

 پیامد علّت چالش دیدگاه

گروه
ها

 ی
اجتماع

 ی

 یاجتماع ییجدا
های مرفه و طرد سایر تمایل به جذب گروه

 های اجتماعیگروه

داری و ساختار طبقاتی نظام سرمایهتشدید 
 گیری اجتماعجلوگیری از اختلاط اجتماعی و شکل

 نوجوانان طرد
 یقلمرو عموم رشگست یها به معنامکان نیا

ها با هنجارها بزرگسالان است و رفتار آن
 ندارند یناسازگار

سرکوب گردهمایی نوجوانان و متعاقباً تبعید فعالیت 
دیگر که فاقد هرگونه نظارت های ها به مکانآن

 لازم است

 هاتیاقل هیعل ضیتبع
های اجتماعی و نگاه متمایز تفاوت با سایر گروه

 های امنیتی و نظارتی به این گروهدستگاه
از خودبیگانگی کارگران از طریق تولید کالای 
 لوکسی که خود قدرت استفاده از آن را ندارند

 یت فقرامحروم
از قدرت خرید کمتری  این گروه اجتماعی

 برخوردار هستند
جلوگیری از اختلاط اجتماعی و برجسته شدن 

 های جمعیتیها و سایر گروهتضاد میان این گروه

ت
کنترل و نظار

 

 هایفعالیتیت محدود

 مذهبی و سیاسی مدنی،

ترین سودآوری و برگشت سرمایه به عنوان مهم
 سازی و جلوگیری از هر گونه فعالیتهدف مال

 دیگر توسط مدیران این مجموعه

ایجاد هر اعمال کنترل بر فضای عمومی که 
 اجتماعی در این فضاها ممکن نخواهد بود.

از  مردم دور نگهداشتن
 سیاست

نبوده و  دیشهروندان مورد تاک یعموم یآزاد
مد نظر  یاقتصاد لعم یبازار برا یشترآزادیب

 است
 گراییمصرفمحدود کرن فضای عمومی و تقویت 

 کی عملکرد به عنوان
 زندان معکوس

در خارج و شکل دادن  ینگه داشتن رفتار انحراف
 در داخل یشهروند یگرابه انواع مصرف

های داری و تضعیف گروهتقویت نظام سرمایه
 داریاجتماعی ضد سرمایه

 یفرهنگ عموم انیپا
محدود کردن  ،یمحدود کردن تعامل اجتماع

 فضا «یساز ینظام» ،یفرد هایآزادی
گیری وجه تولید جدید از امکان هر گونه شکل

 شودمردم سلب می

طراح
 ی

 اطراف زمینهاز  ییجدا
تصفیه کردن زندگی عمومی و حذف بخش غیر 
رسمی، فروشگاه های خرده فروشی و ساختمان 

 های تاریخی شهر

فضای متناقضی را تجربه منطقه مرکزی شهر 
بین زندگی مردم در فضاهای عمومی و  که کندمی

 فضا قرار گرفته استثروتمند  راهزنان

 ادهیعابر پاختصاص به 
 مردم به جای

ها در جهت کسب منفعت داری مالذات سرمایه
 ترو سودآوری بیش

گیری فضاهای در حرکت به جای فضاهای شکل
 تجمع به دنبال جذب مشتری

 تشابه فضای داخلی
تمرکز برندهای مختلف در جهانی شدن و 

 هافضای داخلی مال
های فرهنگی و قومیتی حذف مردم محلی و ویژگی
 هاآن

بنگاهی کردن اخلاق و 
متعاقبا تشویق 

 گراییمصرف
 ییخودنما درجهت مصرف کالا شیافزا

حفظ جایگاه هر شخص در نظام طبقاتی و پذیرش 
 این فضا به عنوان شکلی از فضای شهری

ی
دسترس

ها در مکانیابی مال 
مجاورت محلات 

 نشینمرفه

هایی که بدون گذاران در مکانترجیح سرمایه
کمترین ریسکی در کوتاه مدت بازگشت سرمایه 

 صورت گیرد.

های درآمدی فاصله معنی داری این مراکز از گروه
پایین و نادیده گرفتن حق به شهر در قالب حق به 

 دسترسی به خدمات و فضای عمومی
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