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 یشهر یهاو پژوهش یشهر یمطالعات طراح یتخصص یفصلنامه علم

 8331)مهر(  زیی(، پا7: یاپی)پ 4سال دوم، شماره 

 

برگرفته  یشهر یریپذاجتماع یعموم یفضاها یطرّاح یهاافتیره

 مکان سوم یهایژگیشده از و

     

 3یمهسا موسو دهیس، 2آبرون اصغریعل، 1پوراوشیبهرام س
 03/30/89تاریخ دریافت:  

 30/30/89تاریخ پذیرش: 
 

  93938کد مقاله:  

 
 

 یده ـچک
 

است. اماّ در روند  یرسم ریو غ یعموم یمستلزم حضور در فضاها ازین نیرفع ا یاست و برا یاجتماع یانسان موجود
به  ازین ییفردگرا شیمدرن با افزا یای. در دنمیمواجه هست ییفضاها نیبا کمبود چن ینیشهر نش شیشهرها و افزا توسعه
 یاز انواع فضاها یکیکه مکان سوم،  ییاز آنجا شودیاحساس م شتریب آییهمو گرد یتعاملات اجتماع یبرا هاییمکان
و مطالعه یفیپژوهش با روش ک نیدر ا د،نماییم یانیامر کمک شا نیا لیکه به تسه شودیقلمداد م رپذیاجتماع یعموم

داده و سپس به  شرحرا  رپذیاجتماع یعموم یبر آن است تا مفهوم فضا یاسناد، ابتدا سع آوریبا جمع ایکتابخانه ی
 یعموم یمکان سوم به عنوان فضا یطرّاح یبرا هاییافتیسؤال که چه ره نیو با طرح ا میشناخت مکان سوم بپرداز

آنها در مکان یکه نمود کالبد هایییژگیبه و تیو در نها مشمارییمکان را بر م نیا هاییژگیوجود دارد، و رپذیاجتماع
 .شودیم اشارهسوم قابل استفاده است،  های

 

 طرّاحیافتیره ،یعموم یفضاها ،یرپذیمکان سوّم، اجتماع یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 Bsiavashpor@hsu.ac.ir  -یسبزوار میدانشگاه حک یعلم ئتیعضو ه ،یمعمار یدکتر - 8

 دانشگاه هنر اصفهان ،یو شهرساز یدانشکده معمار ،یشهرساز یدکتر یدانشجو - 2

 یسبزوار میدانشگاه حک ،یارشد معمار یدانشجو کارشناس - 3
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 مقدمه  -1
 ییآشنا در فضا هایقابل دسترس مردم که بتوانند با چهره آییهمگرد هایاز مکان یدر حال حاضر کاهش قابل توجهّ

مانند  د،یجد یگسترش شهر انیروزانه در م ینمود، زندگ انیب توانیملاقات کنند، به وجود آمده است، چنان که م یررسمیغ
تعادل  جادیا یبرا شود،یم یکه از آن ناش یاجتماع بستگی. لذّت استراحت و همتآن اس نیکلاس دستور زبان بدون زمان تنفس ب

بار در کتاب  نیاوّل یالدنبرگ برا ری شناس،( مکان سوم را جامعOldenberg،26:1999شدن است. ) دیدر حال ناپد یدر زندگ
افراد؛ مکان دوم، محل کسب و کار،  یشخص مروکه مکان اولّ، خانه به عنوان قل کندینمود و اشاره م انیب« خوب اریمکان بس»

تعادل  دیحفظ آرامش با یاست و برا یعموم آییگردهم یبرا یو مکان سوم، محل کندیم لیمولّد تبد یکه شخص را به موجود
 سه حوزه برقرار شود. نیا نیب

و  یعموم یفضا فیابتدا به تعر یررسمیغ یعموم یاز انواع فضاها یکیشناخت مکان سوم به عنوان  یپژوهش برا نیا در
 رگذاریتأث یهاپرداخته و مؤلفه یعموم یدر فضا یتعاملات اجتماع گاهیآن درسطح شهر اشاره شده است و سپس به جا هایتیّمز

 نیا هاییژگیمکان سوم و انواع آن به و تیّاست و در ادامه بعد از برشمردن اهمّ هشد انیرا ب یعموم یفضاها یریپذبر اجتماع
 پرداخته شده است. یتعاملات اجتماع یارتقا ثحی از هامکان

مکان  هاییژگینبوده و صرفاً ذکر نمودن و یافراد و جوامع کاف یآن برا یایو مزا یتعاملات اجتماع جادیبحث در مورد ا امّا
 هاییژگیو یپژوهش بعد از بررس نیدهد، لذا در ا یاریدر جامعه  یما را در جهت بهبود تعاملات اجتماع تواندینم ییسوم به تنها

 فضاها ارائه شده است. نیا یجهت طرّاح هاییافتیمکان سوم، ره یمربوطه در حوزه ننظراشده توسّط صاحب انیب
 

 فضای عمومی -2
)دهخدا،  شودیم فیآمده و به آنچه که منسوب و متعلّق به عموم باشد تعر یدر مقابل خصوص یدهخدا، عموم ینامهدر لغت

به  .ردگییرا در برم یشهر یجامعه و فضاها هایعرصه نترییتا عموم نترییاز خصوص یعیوس فیفضا ط یواژه ی(. از طرف0030
در سمت  یشهر یپرشور و غوغا یفضا ، و فضاها نترییذهن انسان به عنوان خصوص یفضا فیط نیسمت ا کیکه در  یطور

قرار دارند که با توجّه به  یخصوص مهیو ن یعموم مهین یاز فضاها یعیوس فیدو فضا، ط نیا نیدر ب رند،گییقرار م فیط گرید
 ( 0090, پوریبودن آن متفاوت است. )مدن یعموم ای یخصوص یهر فضا، درجه تیّماه

عمل و  یآزاد اقشار، ارائه دهنده یهمه یقابل دسترس برا یفضا کیکه  داردیم انیب نیچن یعموم یدر باب فضاها کرمونا
است  یتعاملات اجتماع یبرا طرفیمشترک و ب ینیزم ش،یرفتار و نما یصحنه برا کیفضاها به عنوان  نیحق موقت است، ا

(Carmona et al،2004ّبه طور کل .)دو مفهوم از فضا به ذهن  د،یآ انیآن در جامعه سخن به م ریو تأث یعموم یهرگاه از فضا ی
آن ، و  ریو نظا هاابانیخ ن،یادمی ها،مانند پارک شوندیمعنا م یو کالبد یکیزیکه به صورت ف یعموم یابتدا فضاها گردد؛یمتبادر م

در ذهن فرد شکل  یاجتماع هاییآزاد زانیدولت که به م ازمستقل  یِانسان هایاجتماع یرگیشکل یموجود برا یفضاها یگرید
 (00:0080,یچالمحلی. )اسدردگییم

و  کندیساکنان و کاربران در شهر فراهم م یرا برا یو مطلوب ندیخوشا یعموم طیکه مح یعموم یفضاها یعملکرد نقش
داشته  دیبا یعموم یاست که فضاها ایکردن جامعه اشاره دارد؛ دو نقش عمده زهیفضاها که به دموکرات نیا ینقش آرمان نیهمچن

قادر  یستیبا یعموم یگفت فضاها دی(. به طور کل با30:0093کنند )تامپسون,  لیبدموفّق ت یعموم یفضا کیباشند تا آن را به 
 (.0: 0083و همکاران,  یمردانیساکنان ارائه دهند )عل یمطلوب را برا یفیانسان باشند و سطح ک یروح یازهایبه ن ییبه پاسخگو

(، Lynch ،1960)یاجتماع هایاز حدود یبردن برخ نیبه از ب توانیدر سطح شهر م یعموم یفضاها هایتیّمز از
اطراف  هایتیّو فعّال نیزم یاقتصاد شی(، افزا0090, یری)مدتی(، کاهش جرم و جنا0083و همکاران،  ی)خادم یسرزندگ

(Luttik ،2000نام برد و از آنجا که بُعد اجتماع ،)جیبه ترو توانیم رونیپژوهش مورد توجّه است از ا نیدر ا یعموم یاهافض ی 
ارتباط با  یبرا ،یمحل یهادسترس مانند پارکقابل یفضا کی یمسکون یهاخانه یکیو محلّه که در نزد یروابط اجتماع

 ,Baulkwillهموار کنند) یصاجتماعات خوب و تعاملات شخ یتا راه را برا شودیکه باعث م کندیفراهم م کینزد گانیهمسا

 شتریب یکه منجر به انسجام اجتماع یمهم اجتماع یدادهایرو یبرا یبه عنوان مکان یعموم یفضاها نی( و همچن696 :2002
 (.98: 0098 ،ییخواهد شد )رهنما

 

 اجتماعی در فضاهای عمومیجایگاه تعاملات -2-1
توان واجد ارزش دانست که نقش اجتماعی و تعاملی در زندگی جمعی شهروندان ایجاد کند فضاهای عمومی را زمانی می

و )دانشپور های اجتماعی هستند از آنجا که این فضاها مکانی برای تبادل افکار و اطّلاعات و تشکیل شبکه (0090)مهذب طلاب, 
های نیاز به حضور در فضاهای شهری و تماس چهره به چهره با دیگر شهروندان نشأت گرفته شده از ویژگی (99: 0099چرخیان، 
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واسطه یکی از مواردی است که فضای عمومی باید بتواند ارائه دهد گیری روابط و رفتارهای بیروحی انسان است؛ شکل
 (33: 0090زادگان, )عبّاس

 

 پذیریاجتماع-3
هایی که مردم را به های انسانی مانند فضاهای عمومی، به عنوان مکانی مدرن، اهمّیتّ محیطگرایی در جامعهبا افزایش فرد

, انیمعمار و اینی)صالحیابد بخشند، نیز افزایش میرفته را بهبود میکنند و در نتیجه تعاملات اجتماعی از دستهم نزدیک می
-های فضایی هستند را برای محیطکه مبیّن کیفیتّ 9گریزو اجتماع 0پذیرهای اجتماعواژه 0800اولّین بار اسموند در سال  (8: 0099

پذیری مطلوب و کنند، تعریف کرده است، و در ادامه افزود هر فضای اجتماعآورند یا از هم دور میهم جمع میهایی که مردم را گرد
ضا بایستی این دو کیفیتّ به صورت متعادل در کنار هم قرار بگیرند گریزی نامطلوب نیست بلکه برای مطلوبیتّ فهر فضای اجتماع

(Osmond ،0800) 
 

 پذیری فضاهای عمومیهای تأثیرگذار بر اجتماعمؤلفه-3-1
های کالبدی و فعّالیّتی قابل تقسیم است. ی کلی ویژگیپذیری فضاهای عمومی به دو دستههای تأثیرگذار بر اجتماعمؤلفه
کنندگی، ، خوانایی و وضوح فضایی، دعوت(0093, یمسعود)های فیزیکی تجهیز کننده، دسترسی آسان مجاورت، ویژگینزدیکی یا 

، Kaplan et al)ها، آبنماها و عناصر نظیر اینها ها، پلهّ، افزایش امنیتّ اجتماعی، وجود یادمان(whyte ،0893)ترکیب فضا 
، فعّالیتّ (0093, ی)مسعودباشد و آزادی جهت تأمل در فضا فضاهای عمومی میهای کالبدی و فیزیکی از جمله مؤلفه (0889

، ایجاد احساس استقلال (Loukaitou-Sideris & Banerjee ،0889)ی کانونی گروهی، پیچیدگی و رمزآلودگی بصری، نقطه
ی توان در زمرهمواردی است که می (Lelévrier ،9300)ها آییهم، چند کاربری بودن فضاها و ایجاد گرد(0080)هال, فردی 
 پذیری فضاهای عمومی قرار داد.های فعّالیّتی تأثیرگذار بر اجتماعمؤلفه

های کالبدی پذیری در هر فضای عمومی از اهمّیتّ یکسانی برخوردار نیستند، و با توجّه به مخاطبان، ویژگیهای اجتماعمؤلفه
تری ایفا ی کالبدی نقش مهمنی که حضور مخاطب به صورت روزانه و متناوب باشد، مؤلفهیا فعّالیّتی خاصیّ را خواهان هستند. زما

بررسی  (83: 0083, یاللهتیآ و ی)محمدی فعّالیّتی برای حضور مقطعی مخاطب، بیشتر کاربرد دارد کند، در حالی که مؤلفهمی
و گذران اوقات فراغت توسّط کاربران و مواردی از این ی استفاده از فضاهای عمومی کارکرد فضاها در فصول مختلف سال، نحوه

 و)دانشپور گردد ها به شکل کالبدی منجر به افزایش حیات جمعی میهستند که نمود آن پذیریهای فعّالیّتیِ اجتماعقبیل، مؤلفه
 (89: 0099, انیچرخ

دهد که بدی یا فعّالیّتی به مردم این امکان را میهای کالبا توجّه به آنچه که بیان شد، هر فضای عمومی با دارا بودن ویژگی
ای که دیگر و گفتگو با آنان، تعامل اجتماعی برقرار کنند. از فضاهای عمومی ی افرادروز با مشاهدهی ساعات شبانهبتوانند در کلیهّ

ادامه به تفصیل به این موضوع تواند در ایجاد تعاملات اجتماعی و روابط بین مردم مؤثر باشد، مکان سوّم است که در می
 پردازیم.می

 

 مکان سوم-4
هایی جهت هاست، و مردم برای ایجاد این تعاملات به مکانطور که بیان شد تعاملات اجتماعی جزئی از ماهیتّ انسانهمان

سمی و ترمیم بخش، بدون داشتن هدفی خاص و مشخص که زمینه را برای معنا بخشیدن به زندگی غیررگذراندن ساعاتی لذتّ
هایی برای در کنار هم قرار گرفتن افراد و کند، نیاز دارند. مکان سوّم پتانسیل ایجاد فرصتزندگی رسمی و خانوادگی ایجاد می

 . (bemhardt & stoll ،9303)برقراری روابط اجتماعی را دارد 
منظّم، داوطلبانه، غیررسمی و به دور از  های عمومی است که میزبان اجتماعاتمکان سوم یک اصطلاح عام برای انواع فضا

ها را باشد. مکان سومّ، مکانی است که امکان دیدار و مراوده با دوستان، همسایگان، همکاران و حتیّ غریبهی خانه و کار میحوزه
های ها و فعاّلیتتهتوانند با حضور در این فضاهای اجتماعی، خواسهای مختلف سنیّ و جنسی میآورد. افراد با ویژگیفراهم می

 مورد نیازشان را برآورده سازند.
 
 

                                                           
1 Sociopetal 

2 Sociofugal 
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 اهمّیّت مکان سوم-4-1
زندگی در جوامع شهری، فشارهای عصبی و استرس برای شهروندان به همراه داشته است ، که افراد در مراکز پزشکی به 

کند که باعث درمان ای مسکنی عمل میدنبال یافتن درمان آن بودند. این در حالی است که مکان سوّم در شهر به مثابه داروه
جوامع و »از این رو مکان سوم از دو جهت  (Oldenberg ،0888 :00)گیرد.شود که از زندگی در جوامع نشأت میهایی میبیماری

 .شوددارای اهمّیتّ می« طرّاحی شهری»و « افراد
واردان است تا باعث آشنایی سریع و و همچنین درگاهی برای تازه گانیهمسا نیب دهندهعامل وحدتبه عنوان سوم  یهامکان

آورد و افراد با های اجتماعی مختلف را در کنار هم گرد میهایی گروهدستیابی به اطّلاعات در مورد محلّه شود، از طرفی چنین مکان
سازد، برقراری ارتباط ت مکان سوم را آشکار میهایی که اهمیّّکنند، از دیگر ویژگیعلایق خاص یکدیگر را در این مکان پیدا می
آوری خدمات در ها فضایی برای پشتیبانی محلّه و جمعها است، همچنین این مکاننزدیک بین جوانان و بزرگسالان در این مکان

هم تمایل پیدا  مند شده و برای کمک بهشود تا افراد به یکدیگر علاقهکنند و سبب میهای بحران و اضطراری ایجاد میزمان
شود مکان سوم سرگرم کننده افتد باعث میها اتفّاق میهای سیاسی که در این مکانهای پر شور و جذّاب مانند بحثکنند، مکالمه

 (Oldenburg ،0888)تلقی شود.
 عمومی یا قلمرو و تفریح اامّ. کندمی حافظت )مدوّ مکان) کار و( لاوّ مکان) مناطق مسکونی از همیشه، توسعه ستراتژیا

مکان سوّم برخی  (Swapan ،9300 :30).شودمی شهر یک تخریب باعث که گیرد،می قرار مورد غفلت غلب( امسوّ مکان)
 .(Oldenberg ،0888 :08) کندشود را تأمین میهای اجتماعی که در خانه یا محلّ کار برآورده نمیضرورت

تدوام فضای باز و بسته به ،  شخصیتّ به معنی تقویتّ الگوهای متمایز محلیمکان سوّم در طرّاحی شهری به دلیل ایجاد  
ایجاد مکانی با مناطق جذّاب، امن، منظّم و مؤثر به وجود آوردن زندگی غیررسمی با ی مناطق عمومی و خصوصی، وسیله توسعه

است، دارای صویری واضح و قابل درک پذیری و نفوذپذیری محلیّ، مکانی که دارای تی افراد در جامعه، دسترسیبرای همه
های پذیرا بودن و اعتماد به افراد دیگر را آموزش رسانی وهمچنین فضایی که مهارت، تنوّع در خدماتهای فرهنگی و تاریخیحوزه
 .(carmona ،9330)دهد، حائز اهمّیتّ است. می

های اقتصادی های اجتماعی در کنار فعّالیتّم فعّالیتّهایی برای ادغاتوان گفت مکان سومّ پتانسیل ایجادفرصتدر انتها می
(Swapan،9300 :09 )  را دارد، و همچنین برای ترویج خلاقیتّ و حل مشکلات شهری(Mehta & Bosson ،9303  :093) 

 گیرند. مورد استفاده قرار می
 

 انواع مکان سوّم-4-2
افتد و موقعیتّ آن نسبت به سایر فضاهای شهری به که در آن اتفّاق میهای ها، فعّالیتّهای سوّم را با توجّه به ویژگیمکان
ها برای مردم این تعریفی که اولدنبرگ از مکان سوّم دارد، این مکان« مکان سوّم مرسوم( »0 (Crick ،9300)ی کلیّ چهار دسته

پیدا کنند در جایی که معمولاً دوستان و آشنایان و آورند تا با دوستان قدیمی دیدار کنند و یا حتیّ دوستان جدید فرصت را فراهم می
 .(Mehta & Bosson ،9303 :090)بینند و با آنها تعامل دارند ها را میحتیّ غریبه

دهد، از بازار می، رخ شوندمیاجتماعی باهم ترکیب  در بازارهایی که تجارت و تعاملات طور عمدهبه« مکان سوّم تجاری( »9 
ها های بزرگ سرپوشیده، در واقع بازارهای هفتگی و بازاراز یک سری دکان در محلّه تشکیل شده تا بازار کوچک گرفته که فقط

ای که بازاریان فارغ اوقات گمشده»گوید ی اجتماعیشان هستند، چنانکه فلامکی میشان بسیار وابسته به جنبهفارغ از کاربرد اصلی
های اجتماعی و فرهنگی در سطح بازار و ذرانند نه اتلاف وقت است و نه فاقد هدفگهای یکدیگر میاز مار و تجارت در حجره

 (0090فلامکی، )«. شهر
ها پردازند، این مکانای میهای صحنهجایی که مردم برای سرگرم شدن به تماشای تجربه« ایمکان سوّم تماشاخانه( »0 

ها، مرکز محلّات و میادین های دارای خصلت مرکزی مانند چهارسوقکانوار و مرکزگرا دارند بنابراین در مدارای خاصیتّ دایره
های مجازی به تعامل با یکدیگر افراد در شبکه« مکان سوّم مجازی( »3و  (0083، تکلوپوری)ناصرگیرند شهری شکل می

 (Crick ،9300)پردازند. می
 

 های مکان سوّمویژگی-4-3
کند، هایی که از رفتار اجتماعی حمایت میهای عمومی آن و ویژگیرا از منظر ویژگیبا توجّه به نیاز پژوهش، مکان سوّم 

 بررسی شده است.

 های عمومی مکان سوّم ویژگی-4-3-1
 های مکان سومّ از قرار زیر است:ترین ویژگیمهم
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 بایستی کند، ایجاد را متنوعی و غنی هایارتباط بتواند هایشمحلهّ و شهر آنکه برای گیرد:بر بستری خنثی شکل می

 خود دلخواه به بتوانند آورد تا افرادآورد، این بستر مکانی را فراهم می وجود یکدیگر به کنار مردم در تجمع برای خنثی بستر یک

 ارتباطات گیریشکل امکان باشد، دسترس در بستر خنثایی چنین باشند. اگر نداشته میزبان نقش و هیچکدام بروند و بیایند

  خواهد یافت. افزایش مردم بین صمیمی و غیررسمی

گرا شمول ماهیتاً باشد، کنندههمسطح که شوند. مکانیخاطر خودشان پذیرفته میافراد صرفاً بهکننده: به عنوان همسطح

 سیاسی یا اقتصادی زندگی تغییرهای ارتباط با در که هاییموضوع و شوندمی پذیرفته خودشان خاطر به صرفاً اینجا است، افراد در

 نیستند. مطرح دیگر دارند، قرار

 آنجا سرزنده، در کردن صحبت که است این سوّم مکان یک یمشخصه بهترین مکالمه به عنوان فعاّلیّت اصلی:

 که گفت توانامّا می شود،نمی محسوب سوّم هایمکان جذّابیت تریناصلی و تنها مکالمه اگرچه باشد، جذّاب و واضح انگیز،هیجان

 ها است. مکان این ذاتی جزء حداقل

 هایساعت در کنند،می عمل سوّم مکان عنوان به که هاییمکان بیشتر در دسترس بودن و دستیابی به آسایش:

 خود هایمسئولیت از مردم که زمانی در سومّ، مکان که است این هم موضوع این دسترس هستند. دلیل در روز، خاموش و روشن

 هایرابطه برقراری در مردم نیاز به پاسخگویی آماده بایستی سومّ، هایمکان شود.می آنها اند، پذیرایشده آزاد دیگر جاهای در

 باشند.  ها،مکان دیگر در مصنوعیشان حضور از بعد و میان قبل، زمانی هایدر وقفه آسایش و اجتماعی

 نیست، مکان آن مدیریّت کند،می سومّ مکان یک جذب را همیشگی بازدیدکنندگان که چیزی های ثابت:وجود مشتری

 سایرین به را اطمینان این و یابند شخصیتّ هامکان شودباعث می که هستند ثابت هایمشتری آنجا است، و این هایمشتری بلکه

 داشت. خواهند حضور آنجا آنها، برخی از بازدید هر در که دهندمی

 لعاب و رنگ» بودن خانه در احساس یا است. سادگی ساده معمولاً کالبدی، ساختار یک عنوان به سوّم، مکان ظاهر ساده:

اجتماعی  هایرابطه گیریشکل و همگان شدنهمسطح  ساده، باعث و تظاهر بدون تزئینات است، سوّم هایاکثر مکان «پوششی
 کنیم.  تصور زندگی از بخشی را آن که است این سوّم مکان به نسبت گیریجهت شود. بهترینمی فراوان

 بحث دقیقه یک از بیش مدّتی برای بخواهد که نیست. هرکس جدّی سومّ، مکان همیشگی هوای و حال جوّ غیر جدّی:

 . گیردطبعی صورت میخورد و مباحث جدّی درجوّی دوستانه همراه با شوخ خواهد شکست داشته باشد، جدّی

 خانه، .است سومّ هایمکان اغلب با متناسب «داشتنیدوست محیط یک» عنوان به خانه تعریف ای دور از خانه:خانه

 است، به سوّم مکان یک از ترمتنوع دهد،می رخ خانه یک در که هاییمعمولاً فعّالیتّ .است عمومی سوّم مکان و خصوصی محیطی

 ایجاد را مقایسه امکان که دارد وجود آنها بین هاییتشابه وجود این با ولی خانه نیست، یک که است چیزی سّوم، مکان کلیّ، طور

  (Oldenberg ،0888)کند. می
 

 های مکان سوّم از حیث ارتقای تعاملات اجتماعیویژگی-4-3-2
طور که بیان شد، ارتباط افراد با یکدیگر و تعاملات اجتماعی برای یک مکان سومّ از اهمّیتّ بالایی برخوردار است، همان

نمود. مکان سوّم  اجرا و ریزیرنامهب شناسایی، توانمیرا  شوندمیها در این مکان الفعّ اجتماعی تعاملهایی که باعث ایجاد ویژگی
 برای بالا بردن و ارتقای چنین تعاملاتی دارد،  که در ذیل به اختصار بیان شده است. اصلی ویژگیپنج 

 مکان ،بهتر است جهیدر نت .داردکنند، به طور مداوم از مکان استفاده میکه  یبر تعداد افراد یادیز ریتأث موقعیتّ موقعیّت:

 وصل شوند. وبوسات یرهایمس ای ادهیعابر پ ،یسواردوچرخه یرهایبه مس ایشوند و  ایجاد یاصل یرهایم در مسسوّ

های نوشیدنی، مکانی د غرفهمانن یخدمات اضافی مکرّر کاربران از مکان سومّ، لازم است برای استفادهطرّاحی فیزیکی: 

 یی تعبیه گردد.دستشوایجاد سایه و  برای نشستن،

که مردم  یزمان .مقرون به صرفه باشد دیمرکز با نیا. است درنگ دعوت برای ق،موفّ سوم مکان یک مهم ویژگی مدیریّت:

 قیو به تشو برخورددوستانه  دیبا کارکنانرا جذب کنند. یمتفاوت انیمشتر تاکنند  تیّخواهند از آن استفاده کنند، احساس امنیم
 .ایجاد کنندآرام را  یفضا کی دیسوم با یهامکان ،یگفتگو کمک کنند و به طور کلبرای 

 کیممکن است شامل  یباز، امکانات رفاه یمتفاوت است. در فضا اریسوم، بس یهامکان برایامکانات،  امکانات رفاهی:

نظیر، فضای بازی کودکان،  رفاهی اضافه کردن امکانات با باشد. یورزش دانیم کی ای بچه ها، یبرا یا، چشمه یباز نیزم
 تبه شدّ را الفعّتوان زمان صرف شده در سایت را و تعاملات اجتماعی می ،سیم رایگان ها و حتیّ وجود اینترنت بی، کافهرستوران

 افزایش داد.
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 اجتماعی تعامل ایجاد را برای پتانسیل ترینبیش که است عنصری، مسوّ مکان در هاتالیّفعّی ارائه و سازماندهی ها:فعاّلیتّ

هایی نظیر است و در آن فضایی برای فعّالیتّ در دسترس خوبیبه که در نظر بگیرید را کافه یکیا  و پارکطور مثال، . بهدارد الفعّ
  )bemhardt & stoll ،9303)های دستی طرّاحی شده است برگزاری کلاس و هنر

های سومّ موفقّ قابلیتّ تغییر و تحولّ در طی زمان را دارند، در ایجاد کاربری با دارد مکانهمچنین بنرجی در این باب بیان می
توان به سرزندگی، جوّی دوستانه، های این مکان می، از دیگر ویژگی(Banerjee ،9330)هستند پذیری بالا دارای تنوعانعطاف

ها و همچنین امکان و امکان حضور غریبه (Vliet  ،0809)ی اجتماعی ود آمدن اعتماد بین افراد و ایجاد سرمایهمحلیّ برای به وج
 اشاره نمود. (Cheang ،9339)حضور بدون ابراز هویتّ 

 

 گیرینتیجه
در این پژوهش، آیی غیررسمی به وضوح قابل مشاهده است، های گردهمدر دنیای مدرن با افزایش فردگرایی، کمبود مکان

آیی همگرد هایحیطترین معنوان یکی از مهمحلی برای رفع این مشکل بیان شد و از مکان سوّم بهمکان سوم به عنوان راه
کنندگی افراد، گفتگو در گیری آن بر بستری خنثی، همسطحشکلچون  های مختص به خودویژگی عمومی در شهرها یاد شد که با

ای دور از خانه، چنین ظاهری ساده و به طور کل ایجاد خانه های ثابت،پذیر بودن، وجود مشتریترسمحیطی غیر جدی، در دس
دارای پتانسیل ارتقای تعاملات افراد با یکدیگر و جامعه است و بر زندگی اجتماعی شهروندان تأثیر گذاشته است. هایی، مکان

حل باید سوم تجویز کند، اماّ توصیف برخی از عناصر مهم که هر راه ی مکانتواند راه حل کلی برای مسئلهکس نمیهرچند هیچ
های این مکان تنها نباید در غالب تئوری خلاصه شود، بلکه باید به صورت پذیر است و بحث در مورد ویژگیشامل شود، امکان

های طرّاحانه در ت صورت گرفته رهیافتدر ادامه می توان با توجه به مطالعافیزیکی و کالبدی نمود آنها را در فضای شهری دید. 
 جهت خلق مکان سوم موفق را این گونه برشمرد.

 
های طرّاحانه مکان سوّم، رهیافت1جدول شماره   

 رهیافت طراّحی ویژگی مکان سوم نظرصاحب

Oldenburg 

 به عنوان همسطح کننده
 مکالمه به عنوان فعّالیتّ اصلی گراچیدمان مبلمان به صورت دورن-

 جو غیر جدّی

 در دسترس بودن و دستیابی به آسایش
 پردازی مطلوباستفاده از نور -
 ی نوشیدنیوجود بوفه برای تهیه -

 پذیری در مبلمان جهت ایجاد تنوع در کاربریانعطاف- ای دور از خانهخانه

 استفاده از مصالح بوم آورد - ظاهر ساده
 برای تمامی کاربرانمبلمان ساده و قابل استفاده  -

Banerjee استفاده از مبلمان منعطف و قابل گسترش- قابلیّت تغییر و تحوّل در طول زمان 

Vliet 

 سر زندگی، جوّی دوستانه
 طرّاحی فضای بازی برای کودکان و بزرگسالان مانند میز شطرنج -
 طرّاحی آبنما -

 محلی برای به وجود آمدن اعتماد بین افراد
 ی دو نفرهفضاهایی برای مکالمهطرّاحی  -

 های محلّیهایی برای ایجاد انجمنطرّاحی مکان -
Cheang طرّاحی ایستگاه دوچرخه و تاکسی در نزدیکی محل- هاامکان حضور غریبه 

Carmona 
 هاطرّاحی یادمان- ی فرهنگی و تاریخیدارای حوزه

 شکل و پراکندهطرّاحی فضایی بی- ایجاد زندگی غیر رسمی
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 منابع
، «کرج هیّمحلّه فاطم ینمونه مورد ،یشهر یبافت محلّه ها تیّو هو ییخوانا شیافزا»(، 0080مسعود، ) یچالمحلیاسد -

 . 00-39ناجا، سال پنجم، شماره شانزدهم,  یمعاونت مهندس یتخصص -یفصلنامه علم

، 03سال سوم، شماره  ها،ی، شهردار«از بوستون یتجارت ؛یعموم یفضا یدر جست و جو»(، 0093) ام،یلیو تامپسون -
 . 30صفحه 

 تیّفیبر ک ی: نگرشیشهر یهاابانیخ تیّمطلوب»(، 0083محمدرضا، ) انیلیل ن،یآر یرخانیروجا، ام پوریمسعود، عل یخادم -
 ،  تهران: هله، طحان.039، ص 9شماره «یشهر یهاابانیخ ییو خوانا ییفضا

و  ایجغراف هی، نشر«پاسخگو یعموم یفضاها یطراح یمؤلفه ها یبررس»(، 0099) م،یمر انیچرخ ،یعبدالهاددیس دانشپور -
  00-90، صص 03(, سال چهاردهم، شماره زی)دانشگاه تبر یزیبرنامه ر

 ایجغراف ،«یجامعه مدن یریشهر و نقش آن در شکل گ یعموم یفضاها»(، 0098) وسف،ی یاشرف ،یتقمحمد ییرهنما -
 90-30، صص00و   03سال پنجم، شماره  د،ی(, دوره جدرانیا ییایانجمن جغراف یپژوهش -یعلم هی)نشر

و  یمعمار -بایز یهنرها هینشر ،«یمعمار یفضا یریاجتماع پذ»(، 0099) ن،یغلامحس انیمعمار د،یمج اینیصالح -
 0-00 ، صص33, شماره یشهرساز

 های. مجله شهردار«یشهر یبه فضاها یشهرساز-ینگرش نهضت مدرن معمار»(، 0090. )یمصطف زادگانعبّاس -
 . 099، ص 80(, شماره یشهر یو فضا دانیم یمهی)ضم

به منظور ارتقاء تعاملات  یشهر یفضا یفیرشد ک(. »0083) عه،یطل یافهم ن،یالدجمال نژادیمسعود، مهد یمردانیعل -
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