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 چکیده

روان  وآنچه گران این حوزه از دانش بوده است.ی انسان و محیط مورد توجه پژوهش رابطه در قرن حاضر موضوع

روان ا بررسی ارتباط رفتارهای متکی برسازد، همانشناسی محیطی را از سایر شاخه های روانشناسی مجزا می

بدیل اقتصاد در عصر ما موضوعی ویژه طرفی موضوع تجاری با توجه به قدرت بی از .انسان و محیط کالبدی است

ین حال متنوع نیاز به گویی به نیازهای ضروری و در عآید. بدیهی است پاسخدر طراحی معماری به حساب می

نبال تاثیر کیفیت محیط این راستا این پژوهش به د در مات گسترده به صورت متمرکز دارد.دابنیه خایجاد مرکز

شهرهای ایران در طی آستارا همانند خیلی از  شهر .ی تجاری بر رفتار انسان می باشددر مجتمع ها ساخته شده

 باساختار قدیم ونددگرگونی شده و شکل جدید آن برای رسیدن به طراحی نو، انسجام و پی دچار تحول تاریخی،

اکتشافی سعی در پاسخ به این سوال داریم که مولفه های با روش ترکیبی از نوع کاربردی و لذا است. رابرهم زده

آنها در معماری استفاده کرد. به این ترتیب  توان ازتجاری کدامند و چگونه می موثر در ارتقا کیفیت مجتمع های

اثر گذار مطابق نظر متخصصین یافته شد، سپس با و های مهم انه مولفهبا مطالعات اسنادوکتب کتابخکه ابتدا 

 شهروند 211رسشنامه محقق ساخت از انتخاب گردید و در قالب پ را تر های مهمت چند متخصص مولفهمشور

و نتایج برحسب تحلیل داده ها نشان داد که  تحلیل آماری گردید spssافزار آستارایی پرسیده شد و توسط نرم

د کارکر و منطقه اقلیم با سازگار هایفرم شهری، فضای با بازار یکپارچگی وذپذیری، تداوم وهای نفمولفه

برای های بومی نشانه و جاد فضاهای جمعی، عناصر نمادینمراتب، ای سلسله برای ایجادحرکت، تمیر مجموعه،

 گردید. و پیشنهاد ارائه هشاین پژوطراحی مجتمع تجاری مورد نظر

 بومی. نشانه و نماد تجاری، مجتمع مکان، به تعلق حس: کلیدیواژگان 
 

 مقدمه

 در( 1838 جان، لنگ،) است بوده دانش از حوزه این پژوهشگران توجه مورد محیط و انسان یرابطه موضوع حاضر قرن در

 شناسی روان آنچه و بوده مهم عامل دو محیط و انسان میان رابطه برقراری چگونگی و ها انسان نیازهای شناخت راستا این

 کالبدی محیط و انسان روان بر متکی رفتارهای ارتباط بررسی همانا سازد، می مجزا روانشناسی های شاخه سایر از را محیطی

 روانشناسان بین ناگسستنی پیوندی شده طراحی فضاهای شناختی روان بررسی به طراحان توجه لذا(. 1838 جان، لنگ،) است

 ساخته اش روزمره محیط در انسان رفتار در پژوهش به ملزم را خود نیز محیطی روانشناسان. است کرده ایجاد ها آن و محیطی

 و زاده العابدین زین) نمایند بررسی انسان رفتار بر مستقیم غیر یا و مستقیم ای گونه به را کالبدی محیط تاثیرات بتوانند تا اند

 تعاملات شکلگیری برای محلی اقتصادی نقش بر علاوه و بوده شهرها مهم جزو تجاری فضاهای راستا این در(. 1838 همکاران،

دهند و به نوعی می تشکیل را شهری هایبافت مهم هایبخش از یکی تجاری مراکز که چرا هستند تاثیرگذار نیز اجتماعی

 مراکز این به اجناس خرید و مادی نیازهای رفع برای شهر در زیادی افراد روزانه. آیندنمادی از فرهنگ آن منطقه به حساب می

. کنند لذا نقش موثری در ترویج و نمایش فرهنگ و هویت بومی منطقه و خودباوری مردم شهر خواهد داشت می مراجعه

 چالش از یکی که شهری بافت داخل تجاری مراکز دقیق یابی مکان و مناسب سازماندهی بحث بر علاوه رسدمی نظر به بنابراین

 و کنندگان استفاده بر آن روانشناسی تاثیرات و تجاری مرکز کالبد طراحی باید میباشد شهری مسئولین برای مهم های
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و  گردشگران حتی و بازدیدکنندگان جذب در را ای کننده تعیین نقش آنها به توجه که بگیرد قرار نظر مد طراحی در شهروندان

 و شخصی سلیقه و هاضابطه ها،فرمول و نمیشود توجه چندان آن به امروزه حالیکه در داشت حفظ و توسعه هویت بومی خواهد

-خاطره سرزندگی، هامکان صمیمانه و غنی هایتجربه چون هاییویژگی جایگزین خالی عنصری صورت به فضا از مدرن تجربه
 ای مجموعه یا بنا به تجاری مرکز یا خرید مراکز .(1831 همکاران، و عباسی) است شده فضا کیفی مفاهیم از بسیاری و انگیزی

 مرتبط بر علاوه که باشدمی راهروهایی و هاگذرگاه با همراه فروشی خرده متعدد واحدهای بر مشتمل که گرددمی اطلاق ابنیه از

 در امروزی خرید مراکز میبخشد تسهیل محیط در را مشتریان بازدید همچنین و حرکت تجاری، فضاهای و واحدها ساختن

 محصولات ارایه بر علاوه که شوند، می احداث اقامتی و تفریحی تجاری، عملکردی چند هایمجموعه صورت به و طبقه چندین

 سرگرمی و اقامتی فضاهای تریا، شاپ، نظیرکافی رفاهی تسهیلات ارایه به خود، کاربران احتیاجات برآورد جهت در متنوع

 مدرن مراکزخرید دنیای دیگر عبارت به. پردازد می عمومی اجتماع و مخاطبان برای گپ و تجمع فضاهای نهایت در و کودکان

 خود سیطره در را فرهنگی و اجتماعی هایحرکت اقتصادی، هایفعالیت بر علاوه باشد که می شهر یک حیاتی شریان همان

در  که بوده شهرها کالبدی ساختار در اساسی رکنی همواره تجارت و دادوستد فضاهای لذا( 1839 شاد، فرزام) اندداده قرار

 واسطه به شهرها و خورده گره هم به بازار و شهر حیات و بوده مشخص مکانی با شهری عنصری بازار دور، چندان نه ایگذشته

 روزمره زندگی با بازارها تنگاتنگ پیوند و همیشگی وجوش جنب .اندکردهپیدا می را خود ایمنطقه جایگاه بازارهایشان

 در معاملات انجام و ستد و داد وقوع دلیل به تنها نه و نمودمی تبدیل شهرها مرکز در تپنده قلبی به را عملکرد این شهروندان

 شهروندان فرهنگ شکلگیری در تاثیر و روزانه برخوردهای اجتماعی، تعاملات به شکلدهی در آن نقش دلیل به بیشتر بلکه آنها

 فرهنگی، کارکردهای اشاقتصادی نقش موازات به بلکه نبوده اقتصادی عملکردی تنها آن سنتی کالبد با بازار رواین از باشد،می

 مدرن بر علاوه شده شهر در فضاها این جایگزین که تجاری مراکز امروزه لذا. است داشته شهر در نیز اجتماعی و سیاسی مذهبی

 در بنابراین. باشد امروزی شهرهای تپنده قلب و نماید حفظ خود در را گذشته در شهری بازارهای کیفیت باید شدن امروزی و

 کیفیت ارتقا جهت در منطقه ساکنان تعلقات و فرهنگ و اقلیم جمله از منطقه بومی عوامل به توجه امر این تحقق راستای

 راهکارای تا برآنیم رساله این در که باشد داشته موثری نقش تواندمی تعلق حس افزایش نهایت در و امروزی تجاری هایمجتمع

 های محیط در تعلق حس و جمعی خاطره مکان، حس القا در اثرگذار هایمؤلفه شناخت لذا. بیابیم را امر این تحقق معمارانه

 باشد.می تحقیق این اصلی محور اقامتی تجاری

 

 های تحقیقسوال

 جهت افزایش حس تعلق کدامند؟مولفه های کالبدی و عملکردی مهم در طراحی مجتمع های تجاری در  -1

 این مولفه ها از نظر شهروندان تا چه اندازه مورد قبولند؟ -2

 راهکارهای معمارانه آن در طراحی مجموعه چیست؟ -8

 

 های تحقیقفرضیه

 است. تاثیرگذار تجاری های مجتمع به شهروندان تعلق حس افزایش در کالبدی متغیرهای رسد می نظر به -1

 تجاری های مجتمع به شهروندان تعلق حس افزایش در منطقه بومی های نشانه و نمادها یکارگیر به میرسد نطر به -2

 است. تاثیرگذار

 

 روش تحقیق

 ای کتابخانه و از نوع اکتشافی و کاربردی میباشد به این ترتیب که ابتدا مطالعات تحلیل و توصیف تحقیق ترکیبی از روش

 ابزار با مطالعات از شده فاکتورهای استخراج انجام شد سپس زمینه این در که هاییپایاننامه و کتابها مقالات، مطالعه شامل

 تحلیل اس اس پی اس افزار نرم توسط آمده بدست نتایج نهایت در و گردید نظرسنجی آستارایی شهروند 111 از پرسشنامه

 گردید. پیشنهاد مجموعه طراحی این برای طراحی هایدستورالعلم شده و
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 تحقیقپیشینه 

پژوهشی تحت عنوان نقش روان شناسی محیط در بازیابی کیفیت محیطی در مجتمع های تجاری انجام گرفته که این  •

ی دو سویه بین محیط و انسان و تاثیرکیفیت محیط پژوهش به دنبال واکاوی وجوه نقش روانشناسی محیط و رابطه

باشد، زیرا از دیرباز فضاهای تجاری جزو مهم شهرها بوده و علاوه ساخته شده در مجتمع های تجاری بر رفتار انسان می

گیری تعاملات اجتماعی نیز بوده است )زین العابدین زاده، سمانه، میری کناری، غلام برنقش اقتصادی محلی برای شکل

لین کنفرانس نقش روانشناسی محیط در بازیابی کیفیت محیطی در مجتمع های تجاری، او ،1838رضا، طلایی، سمیه، 

 پژوهش های معماری و شهرسازی و مدیریت شهری.(

پژوهشی دیگری تحت عنوان بررسی رابطه متقابل مدیریت کاربری زمین و وضعیت حمل و نقل و ترافیک شهری؛  •

مطالعه موردی: مجتمع تجاری الماس شرق مشهد انجام گرفته که در آن ضمن اهداف، استراتژی و سیاست های 

ی آن با وضعیت حمل و نقل و ترافیک شهری، به مطالعه موردی کاربری تجاری زمین و بیان رابطه مدیریت کاربری

، بررسی رابطه 1831الماس شرق مشهد پرداخته شده است )اسدی، مهدیه، رهنما، محمد رحیم، لگزیان، محمد، 

مجتمع تجاری الماس شرق متقابل مدیریت کاربری زمین و وضعیت حمل و نقل و ترافیک شهری؛ مطالعه مورد ی: 

 .(111-181پاییز و زمستان،  81مشهد، دو فصلنامه مدیریت شهری، شماره 

های محیطی موثر بر مولفه معنا در بازار سنتی ایرانی؛ نمونه موردی: مقایسه تطبیقی پژوهشی تحت عنوان تحلیل انگاره •

تحقیق با بازآفرینی نظام بازار سنتی ایران بر پایه  بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه کاشان انجام گرفته که این

شناخت فرایند ادراکی و توجه و به کارگیری حواس در پاسخ به نیازهای انسانی در فضاهای معاصر به دستاوردهای 

های محیطی موثر بر ، تحلیل انگاره1831عملی دست یافته است )عباسی، زهرا، حبیب، فرح، مختاباد امرئی، مصطفی، 

لفه معنا در بازار سنتی ایرانی؛ نمونه موردی: مقایسه تطبیقی بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه کاشان، مو

 .(119-113پاییز،  11فصلنامه مدیریت شهری، شماره 

پژوهشی تحت عنوان ارزیابی عوامل موثر در ارتقای کیفیت گردش پیاده در داخل و خارج مرا کز خرید شهری مطالعۀ  •

بندی میزان و مکانیسم تاثیر عواملی سنندج انجام گرفته که در این مقاله به دسته -: مجتمع تجاری کردستانموردی

میپردازد که بر کیفیت و مطلوبیت تجربه گردش پیاده و پرس هزنی در مرا کز خرید و پاساژهای شهری موثر هستند 

ارتقای کیفیت گردش پیاده در داخل و خارج مرا کز  ، ارزیابی عوامل موثر در1831)بهرامی، بختیار، خسروی، آرش، 

 .(111-31، ص 21، دوره سنندج، نشریه هنرهای زیبا -خرید شهری مطالعۀ موردی: مجتمع تجاری کردستان

پژوهشی تحت عنوان روش ارزیابی سرزندگی محیطی در مجتمع های تجاری و مراکز خرید با هدف تعیین شاخصه  •

جاری انجام گرفته است )فروتن، منوچهر، صنعتگر کاخکی، مریم، رضایی، محمدکاظم، های سرزندگی در فضاهای ت

های شهری فهت حصار، شماره ، روش ارزیابی سرزندگی محیطی در مجتمع های تجاری و مراکز خرید، پژوهش1832

 .(.19-91ششم، 

ربرد تکنولوژیهای جدید در عصر پژوهشی تحت عنوان بررسی و تحلیل زمینه گرایی در معماری بومی با تاکید بر کا •

جهانی سازی با روش توصیفی تحلیلی به اهمیت زمینه گرایی پرداخته و بیان میکند شخصیت محیط و الهام از آن نفی 

کننده خلاقیت نیست و تکنولوژی های جدید به عنوان یکی از وجوه معماری می تواند خود را با ویژگیهای فرهنگی، 

، 1832پور، سید علی و همکاران،  نموده، تداوم تاریخ و هویت شهر را تسهیل نماید )حسین اجتماعی و محیطی سازگار

های جدید در عصر جهانی سازی، همای ملی گرایی در معماری بومی با تاکید بر کاربرد تکنولوژیبررسی و تحلیل زمینه

 معماری و توسعه پایدار.(.

وزشی پژوهشی و حفاظتی میراث فرهنگی شهر رشت در جهت پژوهشی تحت عنوان طراحی معماری مرکز اداری آم •

های معماری بومی با روش توصیفی تحلیلی و ارتقا هویت و افزایش حس تعلق شهروندان با تاکید بر نمادها و نشانه

پیمایشی انجام گرفته که در آن به شناسایی مولفه های موثر در جهت ارتقا هویت شهر و افزایش حس تعلق شهروندان 

، طراحی معماری مرکز اداری آموزشی پژوهشی و حفاظتی میراث فرهنگی (1831رداخته شده است )صفرنژاد، مهسا، پ

های معماری بومی، پایاننامه شهر رشت در جهت ارتقا هویت و افزایش حس تعلق شهروندان با تاکید بر نمادها و نشانه

 تر حمزه غلامعلی زاده و دکتر امیررضا کریمی آذری(کارشناسی ارشد معماری دانشگاه گیلان )اساتید راهنما: دک
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پژوهشی تحت عنوان بافت تاریخی یزد نمونه ای از فرهنگی تعامل با جهانگردی با روش توصیفی تحلیلی به اهمیت  •

بافت تاریخی شهر یزد در ارتقا صنعت توریست و گردشکری و توسعه اقتصادی پرداخته است )مقیمی نیا، بهنوش و 

 ، بافت تاریخی یزد نمونه ای از فرهنگی تعامل با جهانگردی(1831 همکاران،

 

 مبانی نظری

 های یافته کمک به تا دارد آن بر سعی مشخص طور به که است علمی تنها ای، رشته میان ماهیتی با محیط روانشناسی

 موجودی انسان .بپردازد ها محیط آن کنندگان مصرف رفتار و طراحان توسط شده ساخته محیط میان ارتباط تحلیل خود به

نشاط،  احساس نیابد خواهد دستمی آنچه به که و تا زمانی است و سعادت نشاط )شادکامی(، خوشبختی هدفمند و جویای

و  شادی نشاط تامین گوناگون دلایل به امروزه .(113: 1833 فشان، کند )هزار جریبی و آستین و سعادت نمی خوشبختی

 رقابت شرایط در نیز طراحان .خورد می چشم به طراحی های برنامه از بسیاری صددرصد آرمانی مشروع ی مثابه به سرزندگی

 جهت موثر ابزار عنوان به را محیطی کیفیت المللی بین یجامعه توجه ها استعدادها واز سرمایه بیشتر سهم کسب برای جهانی

 .دهندمی تشکیل را شهری هایبافت مهم هایبخش از یکی تجاری مراکزراستا،  در این .نمایندمی تلقی رقابتی فضاها ارتقا توان

 بحث رسدمی نظر به لذا .کنندمراجعه می مراکز این به و خرید اجناس مادی رفع نیازهای برای شهر در زیادی افراد روزانه

 .باشد شهری مسئولین برای مهم هایچالش از یکی شهری بافت داخل مراکز تجاری دقیق یابیو مکان مناسب سازماندهی

 مباحث از یکی نیز آن داخلی و سیرکولاسیون داخلی و ارتباطات مرکز تجاری کالبد و طراحی سازماندهی بحث آن بر علاوه

بنا  به تجاری مرکز یا خرید مراکز. داشت خواهد بازدیدکنندگان در جذب را ای کننده تعیین نقش آنها به توجه که است مهمی

 باشد راهروهایی می و ها گذرگاه با همراه فروشی خرده واحدهای متعدد بر مشتمل می گردد که اطلاق ابنیه از ای یا مجموعه

 بخشد مراکز می تسهیل محیط در را مشتریان بازدید و همچنین حرکت تجاری، فضاهای و واحدها ساختن مرتبط بر علاوه که

 ارایه بر علاوه که شوند می احداث تفریحی تجاری، چند عملکردی های مجموعه صورت به و طبقه چندین در امروزی خرید

 و بازی فضاهای تریا، شاپ، نظیرکافی رفاهی ارایه تسهیلات به خود، کاربران احتیاجات برآورد جهت در متنوع محصولات

مراکز خرید  دیگر عبارت به. پردازد می اجتماع عمومی و مخاطبان گپ برای و تجمع فضاهای نهایت در و کودکان سرگرمی

 در را فرهنگی و اجتماعی هایاقتصادی، حرکت های فعالیت بر علاوه باشد که شهر می یک حیاتی شریان همان مدرن دنیای

 شهرها بوده کالبدی در ساختار رکنی اساسی همواره و تجارت دادوستد فضاهای (1:1839 شام، اند )فرزاد داده قرار خود سیطره

 .اند مطرح بوده مختلف های شهرها و قوم فرهنگی از نمود قسمتی عنوان به همواره سنتی بازارهایهمانطور که در گذشته 

واسطه  به و شهرها گره خورده هم به و بازار شهر و حیات بوده مشخص با مکانی شهری دور، بازارعنصری نچندان ایدرگذشته

 روزمره زندگی با بازارها تنگاتنگ همیشگی و پیوند جوشو  جنب .اند کردهمی راپیدا خود ای منطقه جایگاه بازارهایشان

. داشت در دست داد را می در شهر رخ هر آنچه نبض نمود کهمی در مرکز شهرها تبدیل تپنده قلبی را به عملکرد شهروندان این

 به دهی در شکل عملکرد ینا نقش دلیل به بیشتر بلکه انها در معاملات و انجام وستد داد وقوع دلیل تنها به بازارها نه اهمیت

 تنها آن با کالبد سنتی بازار رو باشد، از این می شهروندان فرهنگ گیری و تاثیر در شکل روزانه برخورد های اجتماعی، تعاملات

 داشته نیز در شهر و اجتماعی سیاسی فرهنگی، مذهبی کارکردهای اش اقتصادی نقش به موازات بلکه نبوده عملکردی اقتصادی

 حکومتی های و کاخ مساجد از پس که آنجا تا باشد نمایان می نیز عملکرد این معماری و کالبد در سنتی بازارهای اهمیت .است

شهر  فقرات ستون عنصر همچون نیز این و ارتباطات ساماندهی از لحاظ .اند بازارها بوده کهن شهرهای ماندگار عناصر مهمترین

 فضاهای و حتی ها ها، حمام مذهبی، مدرسه فضاهای در بافت شهری، تمامی وگستردگی ارگانیک های فرم دلیل و به بوده

 از فعالیتهای بسیاری عجولانه شاید و جبری حذف (. تبعات3سازد )همان، می یکدیگر متصل و به کرده احاطه را حکومتی

 تحولات منفی، اثرات دهندهنشان به ویژه بازارها شهری عمومی هایمحیط به نگاه اقتصادی و مذهبی فرهنگی، اجتماعی،

 و تجربه های شخصی های مواجه جایگزین الگوها و فرمول ها، ضابطه ها. هست معاصر معماری در مدرنیسم از سطحی ناشی

 ابهام، شگفتی، تنوع، چون جایگزین ویژگی هایی خالی عنصری به صورت فضا از تجربه مدرن و شده مکانها صمیمانه و غنی

 از وسیع با مجموعه ای ایران سنتی بازارهای تاریخ طول در. است فضا شده کیفی مفاهیم از بسیاری و ه انگیزیسرزندگی، خاطر

 اقتصادی، معاملات انجام بر علاوه این بازارها در بوده، اجتماعی تعاملات و شهرها مرکز جنب وجوش جنبی بناهای و کاربری ها

 انسان از نیازهای بسیاری به پاسخگویی با ایرانی بازارهای. رخ میداد سیاسی حتی و مذهبی اجتماعی، از رویدادهای بسیاری

 تداعی را مفاهیم از بسیاری محیط ارتقا کیفیت و معنی خلق خاطره، ایجاد با و بودند ایجاد کرده را جذاب و هویت با محیطی



  نشریه علمی تخصصی شباک

 

29 

 
 

 ایرانی هدفمند بازار و پویا خاصیت و گشت بسیاری ضعف مدرن دچار مشابه فضاهای در معاصر دوران در مسئله این .کردندمی

در  بازنگری و توجه لزوم تغییرات این تحولات ناخوشایند(. 191: 1831 همکاران، و عباسی)کرد تغییر سطحی مفاهیمی به

های توجه به مولفه هایی که موجب ارتقا کیفیت مجتمع لذا. ایجاد میکند را ایرانی بومی و سنتی معماری فضاهای و طراحی ها

 این تطبیقی بر مقایسه مقاله این تأکید اند، امانظریه پرداز واقع شده معماران توجه مورد اخیر دهه های در امروزی گردد تجاری

 این از بتواند تا هست سنتی بازار در خاطره جمعی و تعلق حس مکان، حس افزایش بر زمینه های مؤثر بیان و یکدیگر با دو

 استفاده شود. معاصر تجاری مجموعه های طراحی مؤلفه ها در

 

 محیط روانشناسی ماهیت

 تأثیر محیط دگرگون تحت طور متقابل کند و بهمی را دگرگون خود محیط هایها و هدفنیازها، ارزش به با توجه انسان"

دگرگونی  این برخی .یابد و سرعت شدت بر محیط گردد تأثیر انسان می موجب پیشرفته فنآوری می گیرد، بویژه قرار شده

 هر نوع تأکید دارند که نکته محیط می دانند و بر این –انسان محیطی زیست درنظام انحلال وموجب سریع محیط را مخرب

 به طبیعی، باید با توجه در محیط و عمیق محیطی زیست در نظام انحلال و موجب مخرب« محیط-انسان»اساسی  دگرگونی

 بنیادی های از ویژگی محیط سریع دگرگونی .گیرد انجام آن و منفی نتایج مثبت پیش بینی و بر انسان آن تأثیر بلند مدت

 های و نقش رفتاری الگوهای برخی اینگونه .شود می جدید ساخته ها و بناهای ها و محله شهر هر روز .اخیراست دوران

و  را تقویت رفتاری معیارهای «کالبدی های موقعیت»الگوها و  کنند؛ یا برخی می خود تحمیل را بر ساکنان نوینی اجتماعی

(. 2:1831 بخشند )مرتضوی، خود می ساکنان رفتار به و ابعاد جدیدی جهت طور خلاصه نمایند و به می دیگر را تضعیف برخی

تأثیر و  بر محیط تأثیرانسان پدیده؛ یعنی این علمی، به های نیز مانند سایر رشته روانشناسی اخیر، رشته سال بیست طی"

 دارند قدمت عقیده برخی .است یافته دست چشمگیری علمی های یافته و به نمانده توجه محیط برانسان، بی متقابل

 مشخصتری تاریخچۀ آن برای است شده معمولاً کوشش است، ولی روانشناسی خود رشته اندازه قدمت به محیطی روانشناسی

 به که هایی پژوهش ،11 و 91 های در دهه .باشند می رشته این گذاران پایهاز  کوکورتلوین سوی گیفورد، اگونبرون .شود بیان

های روانشناسی  رشته» تخصصی های بررسی عنوان شدند، به می داده اختصاص« محیط و انسان»متقابل  تأثیر بررسی

 دیگر، به اوینازعن 1319 سال منتشر شدند. گرامان به« علوم محیطی رفتاری«یا « روانشناسی زیست محیطی»« محیطی

 به همچنین .داند می محیط فاقد عمومی روانشناسی را مکمل محیطی وی روانشناسی .پردازد می روانشناسی تاریخ بررسی

رشته  پیدایش موجب پدیده و این است نشده کافی فرهنگی، توجه –محیطی ابعاد به سنتی در روانشناسی وی عقیده

 (1:1831 )مرتضوی،". است شده محیطی روانشناسی

خود  او در کتاب .برد گیفورد را نام اند، میتوانپرداخته و نظریات تعاریف ی ارائه به حیطه در این که از افراد دیگری"

تأثیر  .در چنین معتقداست وی( Gifford,1997:10)وی تعریف میکند  کالبدی فرد و قرارگاه میان روانشناسی بررسی متقابل

 با پیش مدرن روانشناسی شودمی دگرگون محیط توسط وی کند و همزمان، رفتار و تجاربمی متقابلی، فرد محیط را دگرگون

-می معماری وشهری هایمحیط بررسی به خود را ملزم در نهایت که بر رفتار انسان کالبدی محیط تأثیر غیرمستقیم فرض
کنندگان  و استفاده مشتریان نیازهای ساختن بر طرف در جهت محیطی راحانط به دیگر توجه از یکسو و از سوی ساخت

نو و یا  نطفۀ دانش نتیجه آغاز گردد و در و برعکس طراحی با حرفه روانشناسی گردید تا آشنایی باعث شده طراحی فضاهای

از  مانند بسیاری محیطی روانشناسی دانش" (11:1831: )مطلبی، شود بسته «محیطی روانشناسی» نام پارادایمی جدید به

در  که است ابعادی در پی آشکارسازی و در واقع بوده یا عملی و کاربردی نظری دو بخش دیگر شامل علمی های رشته

 هایشد زمینه اشاره گونه که معماری، همان-کالبدی مانند شرایط است؛ ابعادی شده سپرده فراموشی به عمومی روانشناسی

 مؤثر می تواند در خدمت (1831،9 محیطی )مرتضوی، و نیز ابعاد نمادی ای، فرهنگی، اجتماعیگونه نش، بهدا این کاربردی

در  نمونه عنوان به .ایفا نماید مهمی نقش معماری در فرآیند طراحی از آن حاصل هایقرار گیرد و یافته و معماران طراحان

 ای جایگاه ویژه از و خارج داخل محیط به بخشی در کیفیت محیطی حضور روانشناسی و پرورشی آموزشی فضاهای طراحی

برای  بیشتری امکان محیطی شرایط دهد برخی می است، نشان شده انجام زمینه دراین تاکنون که مشاهداتی .برخوردار است

 وجودمی به اجتماعی های و تعامل روابط از نظر تمرین بیشتری دیگر، تسهیلات کنند و برخی و ابتکار ایجاد می بروز خلاقیت

تأثیر  محیط آن معماری-کالبدی و عوامل از شرایط توجهی قابل میزان به دیگر رفتار و عملکرد افراد در محیط بیان به .آورند

 طراحان مورد نظر اهداف به نیل را در جهت کاربران محیطی، رفتارهای های از قابلیت گیری با بهره پذیرد و لذا می توان می
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است )قارونی،  یادشده محیطی روانشناسی دردانش «ها فرصت تامین» رویکرد باعنوان از چنین رویکردی کهنمود  هدایت

 (121:1832 نمازیان

 

 محیط و روانشناسی کیفیت با فضای هماهنگی
فضا : است شده معنی گونه و این آمده کنار هم پذیرکیفیت، پویا و زیست با فضاهای کوان رابرت سرزندگی نامه لغت در

 با فضایی"اینکه (. ضمنcowan, 2005: 442)است  مختلف هایبخش روز و در مختلف در اوقات آن سطح شلوغی بازتاب

 و لحظاتی را در فضا سپری آمده آنجا اجبار به از روی خود و نه اختیار به افراد روز، انواع از وسیعی یدر دامنه که است کیفیت

 آن بازتاب انگیزی فضا و در مقابل، ملال پویایی .بیایند و بمانند مردم باشد که ای گونه باید بهفضا  دیگر یعنی عبارت نمایند؛ به

 از یک است عبارت پویا و با کیفیت فضای .پذیرد می صورت در فضا که است و رویدادهایی ها فعالیت نوع خصوص شمار و به

 که از روز وسیعی ی زمانی گستره و جنس( در سن لحاظ )به آنها از افراد و تنوع توجهی حضور تعداد قابل در آن که فضایی

 فضای یک بنابراین"(. 1833رضوانی،  )خستو، خوردمی چشم یابد بهمی بروز اجتماعی یا انتخابی شکل عمدتا به هایشانفعالیت

 یکدیگر به نمایش افراد را در قبال بخشد و تعهدات را تسهیل حضور افراد شود و ارتباطات ایجاد انگیزه تواند باعثمی با کیفیت

موفقیت  در رشد و کسب مهمی تواند سهممی در محیط مطلوب تعاملات برقراری برای فضایی و خلق زنده ایجاد محیط .بگذارد

 قبول مورد تقریبا آنچه .باشد واجد کیفیت که محیطی شرایط نمودن شود مگر با فراهم امر میسر نمی باشد و این افراد داشته

 یوسیله می تواند به هستند و محیط موثر کیفیت با محیطی در ایجاد محیطی عوامل که است است، این معاصر وانشناسانر

 می و بویایی را فراهم لامسه، صوتی بصری های انگیزه محیط همچنین .بخشد را ارتقاء کیفیت نوع این ابزارهایی نمودن فراهم

 )پاکزاد، سازد می را محدود دیگری کند و رفتارهای می حمایت رفتارها شده، از بعضی ساخته محیط بر این، قابلیت علاوه .آورد

18:1839) 

 می محیطی عوامل در واقع .شود محسوب فضایی و کیفیت سرزندگی ایجاد جهت تواند ابزاری می محیط همواره بنابراین"

 فرد حضور دو چندان سبب که ای انگیزه .کندمی انگیزه ایجاد ها در افراد از محیط برخی .بخشد را تسهیل کیفیت این نوع تواند

 .فضا خواهد شد در

 شور و نشاط پر حضور را جهت محرک باید فضایی در محیط، طراحان کیفیت با هایفضا به دستیابی برای راستا؛ در این

ابتدا باید  هایی محیط ایجاد چنین دیگر برای از سوی .نمایند ریزیبرنامه آن عملکردی نیازهای و در خصوص نمایند فراهم

 با وجود طراحان (. امروزه22:1832 شود )اخوت، شناخته بر رفتار انسان ها و تاثیر آن کالبدی محیط های و مولفه عوامل

تاثیر می گذارد و  بر رفتار انسان محیط است، باور دارند که ها قرارداده در اختیار آن محیط روانشناسی دانش که اطلاعاتی

در جدول  .شود بسیار مفید واقع مصنوع محیط تواند در طراحی می محیط روانشناسی یدر حوزه گرفته انجام ای پایه العاتمط

 .است شده بیان پردازان نظریه از دیدگاه محیطی موثر بر کیفیت عوامل از ای زیر خلاصه

 

 (67:8932 همکاران، و پردازان )فروتن نظریه از دیدگاه محیطی موثر بر کیفیت عوامل -8 جدول

 نظریه )عوامل موثر بر سر زندگی( نظریه پردازان

چارلز لارندی 
(landry, 2000) 

 پذیری دو مقوله مجزا:سرزندگی و زیست
 سرزندگی محیطی. -1سرزنگی فرهنگی، -8سرزندگی اجتماعی،  -2سرزندگی اقتصادی،  -1انواع سرزندگی: 

پذیر: تراکم مفید افراد، تنوع دسترسـی، ایمنـی و امنیـت، هویـت و تمـایز،      معیار موثر یک شهر سرزنده و زیست  3
 خلاقیت، ارتباط و تشریک مساعی، ظرفیت سازمانی و رقابت.

 مارتین بردشاو
 (1831)چپ من، 

 کنترل سلامت توسط: سه کیفیت پایه سلامت شهر
 فروشی. خرده -سرگرمی -فرهنگ -هنرها -مسکونی -خدمات -ها: داد و ستدجاذبه -1

ضوابط برای افراد بـا نیازهـای    -پیاده روی و دوچرخه سواری -حمل و نقل عمومی -هادسترسی: تحویل و تحول -2
 های شخصی.اتومبیل –خاص 

آسایش: فضاهای خصوصی و خصوصی سازی، منظر شهری و منظر خیابان، احساس امنیـت در قلمـرو عمـومی،     -8
 هویت و امنیت.

 حمل و نقل عمومی. -1خرید و گردشگری، -8فضاهای عمومی خوب، -2تنوع،  -1رزندگی: های آفریننده سکیفیت

 فراغت و گردشگری.-8تغییر اجتماعی، -8تحرک، -2کاهش شهرنشینی،  -1رویکردهای موثر در تنوع و سرزندگی: 

 ایین بنتلی

 (1831)بنتلی، 

 کیفیت های طراحی شهری

قابلیت شخصـی   -1غنا،  -9سازگاری بصری،  -1انعطاف پذیری،  -1خوانایی،  -8تنوع،  -2نفوذپذیری،  -1
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حمایت و  -11پاکیزگی )به حداقل رساندن آلودگی های هوا(-3کارایی از نظر مصرف انرژی،  -3سازی، 

 پشتیبانی از طبیعت و حیات وحش )نگهداری از اکوسیستم ها(

 (1839جین جیکوبز )

 اختلاط کاربری های اصلی )تنوع کاربری( ضرورت

 ضرورت بلوک های کوتاه )تنوع کالبدی(

 ضرورت ساختمان با سن و شرایط مختلف )تنوع کالبدی(

 تراکم فشرده و کافی مردم )تنوع فعالیت ها(

 (1831کوین لینچ )

ات کنـونی و آینـده کـل جامعـه     الف: بقا، ب: ایمنی، ج: سازگازی، د: تامین سلامتی و تنوع ژنتیکی موجودات، ه: ثب

 بیولوژیکی

 عمدتا معیارهای بیولوژیکی و اکولوژیکی

 بررسی سرزندگی در مقیاس کلان

 

 فارسی متون در بازار واژه معنایی جایگاه
 جامعه آن در مردمی که جهان به رو دیگر سوی از و دارد فرهنگ یکسو به از نشانه ای، هاینظام از یکی به عنوان زبان

ببریم  پی خاص جامعه یک مردم جهان و عمق فرهنگ ریشه به توانیممی که هاییروش از بنابراین یکی کنند؛می زندگی زبانی

-نظریه ورود یکباره باعث و فنون علوم سریع رشد و جدید نیازهای. است شناسی فرهنگینشانه چارچوب در آنها زبان به مراجعه
فراموشی  یکی گرفت صورت عمده سهل انگاری در این ارتباط، دو. است شده شهرسازی حوزه به کالبدی بسیاری عناصر و ها

 واردکننده تنها و تحولات جدید برای قابل قبول برنامه ریزی عدم دیگری رسیده و ما به گذشته از که ایسرمایه و غنی میراث

 (.1832 قلم، زرین و )براتی است شده وارداتیعینی  و ذهنی عناصر به کارگیری و درک در به کژفهمی منجر حتی گاه که بودن

 یک با دارند تنگاتنگ با هم ارتباطی میکند تکلم آن با که زبانی شناخت و و ادراک ساختار انسان؛ محیط زیست از آنجا که

 نادر بسیار مردم معمول و امروز واژه های مورد استفاده که میشویم متوجه امروز اصطلاحات مورد استفاده و واژه ها به کلی نگاه

 هاواژه رود، اینمی شمار به واژه ها از این دست بارزی هاینمونه «8مال»، 2«سنتر سیتی»، 1«پاساژ. »هستند وارداتی بعضا و

 با را ما که فارسی هایواژه بسیاری از مانند و پردازدمی کمی هایجنبه به فارسی بیشتر زبان در موجود هایواژه برخلاف

 دهندهنوعی نشانبه تواندمی معنایی هایحوزه واژگان بررسی .ندارند کیفی جنبه کردمی آشنا نگاه گذشتگان نوع و تجربیات

 یک در را آن حوزه اهمیت حوزه معنایی یک در هاواژه تعدد چرا که. باشد یک زبان متکلم به مردم بینیو جهان تفکر طرز

 لحاظ به هایی کهزمینه در زبان هایواژه که دارد اعتقاد همین ارتباط در« وارون. »دهدمی نشان خاص فرهنگی -زبانی جهان

 معنایی حوزه یک در هاواژه تعدد نگاهی دیگر از. آورندمی پدید دیگر هایزمینه از به مراتب بیشتر تمایزاتی مهمترند فرهنگی

 (.1832 )براتی و زرین قلم، باشد آنها تکامل نحوه و یک پدیده مختلف هایجنبه و ابعاد به اشاره برای تواند راهیمی

 ایران از هاپرتغالی از طریق بازار فرانسوی واژه که ایگونهبه است یافتهنیز راه هاتمدن سایر به که است ایرانی ایواژه بازار

معین،  دهخدا، لغات فرهنگ به مراجعه با توانو می رسدمی باستان پارسی و پهلوی متون به واژه قدمت این. است شده گرفته

 غنای دهندهنشان نمود که مشاهده آن هایمترادف و بازار از واژه را بر گرفته بسیاری واژگان فارسی زبان ادبی متون و عمید

. هست دیگر زبانهای از متفاوت و بسیار متنوع ایرانی فرهنگی -زبانی جهان در بازار معنایی حوزه .هست ما فرهنگی و ادبی

 مسائل به هااین واژه از بسیاری. کرد مشاهده آنها در موجود مفاهیم متفاوت و هاواژه تعداد از توانرا می عنصر این بودنخاص 

 و تنوع عملکردی با ایرانی بازار. ایرانی است بازارهای چندمنظوره ویژگی از برگرفته دارند که توجه رفتاری مسائل و کیفی

 هاواژه تنوع .دارد نهفته خود در تجارب را از انبوهی زمانی بعد توانسته در خود اقتصادی و اجتماعی سیاسی، محوریت فرهنگی،

 شهری و معماری ارزشمند فضای این نسبت به را ما درک و فهم و کند کمک بازار شناخت کاملتر به تواندمی آنها اشارات و

 بیشتر نماید.

 

 سنتی ایران بازار در جمعی خاطره و مکان و حس تعلق حس دهندهتشکیل هایمؤلفه و ادراک
 برای که گروهی. شناخته شده هستند شهر اهل برای که ایدسته باشند،بندی میقابل طبقه وسیعی طیف در شهر یک آثار

معماری  و هنری هایویژگی. هویتی هستند معیار ملاک و جهانیان، برای که ایطبقه بالاخره و هویتی هستند عامل تمدن یک

. هستند نیز ملت دنیایی یک و متافیزیکی و باورهای مذهب تفکر، و بیانگر کنندمی اشاره ملت یک زیسته شیوه به شهرها

 و فرهنگ از خود مأخوذ هایارزش و دهنده اصولنمایش به عنوان بتوانند که شهری و فضاهای عناصر از دسته آن بنابراین
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 پدیدآورندگان صاحبان و و نموده نقش ایفای هاارزش و اصول خاص آن تجلی عنوانبه  کماکان و ظاهرشده تاریخ جامعه

 چگونگی بررسی. شوند شناخته ملت و آن تمدن هویتی شاخص عنصر عنوانبه همچنان خواهند توانست کنند، معرفی را خویش

 ایجاد ها،فعالیت تأثیرگذاری بر طریق از کالبدی محیط عوامل دهدنشان می انسان هایفعالیت و ادراک بر کالبدی تأثیر محیط

 شاید و جبری حذف تبعات. مؤثرند القای معنی مکان و روح ایجاد در و گذارندمی تأثیر رفتار افراد و احساس بر خاص معانی

-نشان بازارها شهری به ویژه عمومی هایمحیط به اقتصادی نگاه فرهنگی، مذهبی و اجتماعی، هایفعالیت از عجولانه بسیاری
 مواجه جایگزین الگوها و هاضابطه فرمولها، .هست معاصر معماری در مدرنیسم از ناشی تحولات سطحی منفی، اثرات دهنده

 هاییویژگی خالی جایگزین عنصری به صورت فضا از مدرن تجربه و مکانها شده صمیمانه و غنی تجربه های و های شخصی

 سنتی بازارهای تاریخ طول در. است شده کیفی فضا مفاهیم از بسیاری و انگیزیخاطره ابهام، سرزندگی، شگفتی، تنوع، چون

 بازارها این بودند، در اجتماعی تعاملات و شهرها جنب وجوش جنبی مرکز بناهای و های کاربر از وسیع ایمجموعه ایران با

 با ایرانی بازارهای داد،می رخ نیز سیاسی حتی و مذهبی اجتماعی، رویدادهای از اقتصادی، بسیاری معاملات انجام بر علاوه

 معنی خلق حس مکان، خاطره، ایجاد با و بودند کرده ایجاد را و جذاب هویت با محیطی انسان از نیازهای بسیاری پاسخگویی به

و  کند برقرار تعاملات اجتماعی تواندمی فرد است که مکان این در کردند،می تداعی را مفاهیم بسیاری از محیط کیفیت ارتقا و

 تجارب که رفتارهاست ها وفعالیت این که در نتیجه آید نائل محیط ادراک و به احساس را فضا کند، سپری خوشی به را اوقاتی

 .شودمی حاصل مکانی دلبستگی و مکان حس گیرد ومی شکل خاطره ها و

 

 ایرانی بازار در مکان حس مفهوم

 در را شخص که خود است محیط از آنها آگاهانه کم و بیش احساسات محیط و از مردم ذهنی ادراک معنای به مکان حس

 .شودمی یکپارچه و خورده پیوند محیط زمینه معنایی با فرد احساس و فهم کهبه طوری .دهدقرار می محیط با درونی ارتباطی

 حس. گرددمی خاص برای افراد ویژه رفتاری و حسی خصوصیات با مکانی فضا به یک تبدیل موجب که است عاملی حس، این

 در اجتماعی جامعه روابط مردم، موردنظر فرهنگی از مفاهیم. شودمی محیط یک از راحتی احساس اینکه موجب بر علاوه مکان

 مؤثر عوامل مهمترین شود،می برای افراد هویت به دستیابی و گذشته تجارب باعث یادآوری و کرده حمایت مشخص مکان یک

 شناخت نقشی مؤثر در که کالبدی هایمؤلفه بر علاوه. قابل بررسی هستند معانی و کالبدی ساختار دو دسته در مکان فضا حس

ساخته  فضای از لذت و زیبایی آمدن هویت، وجود به در عاملی فضا، از درونی ایجاد ادراکی با معانی دارند، فضا درک و ساختار

 فرهنگی، هایزمینه از به جا استفاده است با توانسته غنی محیطی به عنوان ایرانی (. بازار13: 1831 هستند )فلاحت، شده

 درونی ادراکی ذهنی و تصاویر ایجاد با ایرانی بازار فضای های سازندهنماید، مؤلفه خلق را مناسب فضایی اجتماعی، مذهبی

 .تأثیرگذارند مکان حس و معماری فضای ادراکیکیفیت  بر طریق این از و دارند اشاره مفهومی غیرمادی به ها،نشانه به نسبت

 عوامل. هستند فضا کالبدی و معانی ساختار در موجود هایارزش ایرانی در بازار مکان حس ایجاد در مؤثر عوامل مهمترین

 ایجاد و بسته و باز فضاهای ترکیب ها،ترکیب کاربری شهر، با بازار مناسب ارتباط به توجه کیفیت طراحی، واسطهبه کالبدی

 از ایسلسله انسان باعث مختلف نیازهای ساختن مرتفع با و بهبود بخشیده را هافعالیت معانی فضاها، طراحی در کیفیت مناسب

 مکان حس ایجاد راستای در زیر موارد توان به می ایرانی بازار بررسی با. شوندمی مکان نهایت حس در و رضایتمندی ادراکات،

 :نمود بازار اشاره در

 و طبیعی هماهنگی محیط جهت در معماری طراحی: از اندایرانی عبارت بازار در مکان حس بر مؤثر کالبدی عوامل •

های منطقه با ارزش متناسب هایفرم تزئینات و از استفاده محیطی، پایداری اصول و محیط شهری با پیوستگی ایجاد مصنوع،

 (.199: 1831بومی منطقه )عباسی، های ها و نشانهبه عبارتی استفاده از نماد

 مراکز ایجاد با با محیط انسانی قوی و غنی ارتباط ایجاد: از اندایرانی عبارت بازار در مکان حس بر مؤثر کارکردی عوامل •

 و محله با انس امکان، حد در عملکردی فضاهای تک ایجاد از اجتناب و تجاری هایمجموعه اجتماعی در و فرهنگی مذهبی،

 فضاهای تأکید بر و صنفی نظامات ازجمله کارکردی هایمحیط با ارزش هماهنگی مجاور، هایمحله با قوی داشتن ارتباط

 .(199: 1831 عباسی،)سال  ایام مختلف در عمومی هایمراسم برگزاری جهت و فعال پویا هایمحیط ایجاد با ساز خاطره

 فضاهای خلق با در محیط حواس انتظام به نظام توجه: از اندعبارت بازار ایرانی در مکان حس ایجاد بر مؤثر ادراکی عوامل •

 کاراکترهای به توجه گردد، محیط در تفکر و تعمق زمینه ساز تواندمی که شخصی حریم و به خلوت احترام جهت در متناسب

 شهر، بخشهویت تاریخی و اماکن با همجواری امکان صورت و در در شهر مناسب مکانیابی مردم، فرهنگی و هویتی بارز ویژه و



  نشریه علمی تخصصی شباک

 

81 

 
 

 و زبان بومی مصالح مانند بومی و فاکتورهای معیارها از استفاده به واسطه با محیط و این همانی بودن بومی مفهوم تحقق

 (.199: 1831 عباسی،)داخلی  تولیدات تبلیغات بومی

 

 ایرانی بازار در تعلق حس مفهوم
 اساسی را یک جزء مکان ادراک توانایی و بودن دارمعنی لینچ. مکان است حس و ادراک از منتج مکان به تعلق احساس

 آیدوجود می به مکان حس پایه بر که مکان به احساس تعلق (.131 :1819 )لینچ، داندمی به مکان دلبستگی و عاطفی رضایت

 نقشی و شخصیت عملکردها، و معانی هانشانه از خود هایاساس تجربه بر و بداند از مکان جزئی را خود انسان که میشود؛ باعث

 فرآیندهای ادراک .(9 :1831 )فلاحت، شود و قابل احترام مهم او برای مکان و در نتیجه سازد متصور در ذهن مکان برای

 وارد محیطی هایکنش چرخه بر مجدداً معنایی ذهنی عوامل به عنوان که اندنزدیک هاییدلبستگی واژه و مکانی محیطی، تعلق

 دارا را ادراکی سه بعد هر به جوابگویی و قابلیت بوده ترفعال کیفی کمی و نظر از که متغیری هر. کندمی بیشتر را و فعالیت

 مدارس، تکایا، مساجد، ها،تیمچه همچون سراها، فضاهایی سنتی بازار در. بود خواهد مکان تعلق خاطر به در مؤثرتر عاملی باشد

 درون خود جای در و کشیده خود سمت به را انسانی حرکت است که درونی باز فضای بخش مهمترین ها، کاروانسراها،حسینیه

 اصل القا کننده فضا این در واقع .کندمی ایجاد خریدار یا فرد در را نزدیکی و احساس امنیت و تعلق خاطر به نوعی و دهدمی

 در بیشتر وقت به صرف بیشتر آرامش و تعمیق با احساس تعلق خاطر دلیل به فرد اینرواز . است فرد پذیرفته شده به پذیرندگی

 از یکی. شودمی آن هاییافتن عمیقترین بخش به متمایل و گرددمی فضا مقهور این ناخودآگاه و گردیده متمایل بازار فضای

 مکان با و انسان تعلقی رابطه در. است مکان و انسان بین هویتی رابطه آورند می وجود به را تعلق این موضوعاتی که تریناصلی

 در پیچیدگی عامل اولین .است هماهنگ و همخوان آن با و دارد تعلق آن که به است مکانی خواستار و طالب هرکس یکدیگر

 .است خویش مکان انتخاب در انسان اختیار و مکانش اراده و انسان رابطه

 هریک که است روح نفس و ماده، قلمرو سه در حیات متعدد هایکند ساحتمی تقویت را پیچیدگی این که عاملی دومین

شود می ظاهر فوق الذکر عامل به تبع دو که عامل بعدی خواند،فرا می آن به را انسان و کندمی را طلب خاصی مکان آنها از

 (. با11-11 :1833 زاده،)نقی نمایاندمی او به را انسان نهایی مکان و و جایگاه حیات غایت که است انسان اعتقادات و بینیجهان

 :نمود اشاره بازار در تعلق حس ایجاد در راستای زیر موارد به توانمی ایرانی بازار بررسی

 بازار در بومی های فرهنگبا ارزش فضا هایویژگی تناسب: از اندایرانی عبارت بازار در تعلق حس بر مؤثر کالبدی عوامل •

 .(199: 1831آید )عباسی و همکاران، می به دیده فضاها از بسیاری در ایرانی

 ایرانی بازار شهری در فضاهای با متناسب سلسله مراتب: از اندایرانی عبارت بازار در تعلق حس بر مؤثر کارکردی عوامل •

 و شهری فضای سازماندهی و گیریجامعه در شکل مشارکت زمینه بودن فراهم. است بازار گشته با مردم مناسب ارتباط به منجر

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)گردد می برگزار بازار در که هاییمراسم از در بسیاری

 بازار در و عملکردها اشکال و هافرم و فضا تاریخی تداوم: از اندایرانی عبارت بازار در تعلق حس بر مؤثر ادراکی عوامل •

 بیگانه عملکردهای و هافرم و تقلید الگوها و تکرار عدم. می نماید ایجاد را ذهنی و تصویر خاطره گیریشکل زمینه ایرانی

-بازار می در انسان نیازهای از بسیاری ارضا موجب انسانی انسان هایویژگی با فضا هایویژگی تناسب بازار ایرانی، در وارداتی
 گردد.

 

 ایرانی بازار در جمعی خاطره مفهوم
 عنصری مکان خود .است اجتماعی تعاملات و فعالیت ما، ملی هویت برآمده از که بازار مانند کالبدی گیریشکل از پس

 رویداد و وقوع زمینه نه تنها فضایی مکان به عنوان چارچوبی یک عنوانبه ایرانی بازار. شودمی هویت پرداز انسان برای سازهویت

 ذهنی تصاویر گیریشکل ایرانی، به بازار فضای در رویداد وقوع انجامد،می خاطرات جمعی حفظ به بلکه. کندمی فراهم را خاطره

 هایو ارزش معماری هایویژگی به توجه با ایرانی بازار در .بخشدمی معنا فضا به رویداد این دیگر سوی انجامد ازمی افراد برای

 نائل محیط ادراک به و کند احساس فضا را کند، سپری خوشی به را اوقاتی و کرده اجتماعی برقرار تواند تعاملاتمی فضایی، فرد

 هایشاخص مکان دارای و انسان. شودمی پدیدار ما هویت و حس مکان که هاستخاطره و تجارب ها،فعالیت در نتیجه این آید،

 مکان بلکه کرد توجه آن بصری ابعاد توان بهتنها نمی از مکان تعریف برای در واقع. هویت هستند و خاطره همچون همانندی

 دو این و ساز باشدانسان هویت یک تواندمی مکان و باشد یک مکان پردازتواند هویتمی انسان. است و زنده پویا، عمیق ماهیتی
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هست  زیر شرح به آوردمی فراهم جمعی را خاطره ساززمینه که ایرانی بازار هایویژگی .هستند ملزوم و لازم یکدیگر برای

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)

 ساززمینه شهری که فضاهای داخل به بازار تداوم و یکپارچگی: اند ازعبارت جمعی خاطره بر مؤثر کالبدی هایویژگی •

 فضاهایی. دارد وجود مراتبی سلسله ایرانی به صورت بازار در خلوت به توجه و مکث فضاهای .گرددمی بازار محیط با فرد ارتباط

 فضاها از بسیاری را در رفتاری هایقرارگاه ایجاد امکان ایرانی فرهنگی در بازار مراکز و هاحیاط و هاتیمچه و نظیر چهارسوها

فاقد  و ساده داخلی هایجداره برخلاف های خارجیجداره است زیاد بسیار ایرانی بیرون بازار درون و تضاد. است کرده ایجاد

 .(199: 1831 همکاران، و عباسی)کند می تجربه را فضاهای متفاوتی بازار به ورود فرد به محضو  است تزئینات

 و هامراسم از بسیاری در بودن بازار فعال و جمعی فضاهای وجود: از اندجمعی عبارت خاطره بر مؤثر کارکردی هایویژگی •

 در ایام ایرانی بازار فضاهای از بسیاری .گرددمی بازاردر  سال طول در منظمی رویدادهای گیریبه شکل منجر هامناسبت

 توانمی ایرانی بازار داخل پذیر درانعطاف فضاهای وجود شاهد و دهندمی تغییر کاربری هامراسم برگزاری جهت سال مختلف

 محیط و با همانی این و تعلق ایجاد زمینه ایرانی های بازارفعالیت و هابرنامه از در بسیاری مردم های مشارکتزمینه ایجاد بود،

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)نماید فراهم می را جمعی خاطره خلق

 حس ایجاد به منجر بازار در مسیر مذهبی و نمادین عناصر وجود: از اندجمعی عبارت خاطره بر مؤثر ادراکی هایویژگی

 برای حضور را محیط مردم با فرهنگی همخوان هایو ارزش هویت به توجه. گرددمی راسته طول در هاخلق خاطره و یابیجهت

 .گرددمی های معنادارمکان خلق به منجر و نمایدمی مهیا

 

 ایرانی بازار در معنایی نظام هایویژگی
 از متأثر نمایش معنویت به توحید محور حول که ایرانی هنر. ایرانی است اصیل هنر از نمودی سنتی بازارهای ساخت

قرارگیری  نحوه در حتی و سقاخانه و و کاروانسراها بازارها شهری، بناهای معماری در بخشروح وحدت این پردازد،می وحدانیت

 توجه. است یافته ظهور تکامل و بازار چون فضائی در شکل به بهترین هنر اسلامی در واقع و هست قابل رؤیت هم کنار در اجزاء

-ارزش بر تأکید و اندازدمی جریان به را زندگی اجتماعی دلپذیر محیطی ایجاد با بازار ایرانی در معنا کالبد و ارتباط و مفاهیم به
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)است  شده فضایی باکیفیت خلق به منجر فضا این در فرهنگی و های محیطی

 :برد نام توانمی شرح زیر به را ایرانی بازار معنایی هایویژگی

 هاعرصه رعایت مراتب فضایی،سلسله وجود فضایی، تباین تنوع، ریتم، وحدت، وزن، مانند شناسانه زیبایی مظاهر حاکمیت -

بخشد منحصر به فردی می و خاص هویت ایرانی بازار ریتم به و ترکیب نظیر هنری کیفیات و تنوع، پیچیدگی نظم، درونگرایی، و

 .(191: 1831)عباسی و همکاران، 

 اجتماعی و واحد جغرافیایی یک تشیکل و جامعه بر حاکم هایو اندیشه ایدئولوژی از ایرانی بازار معماری تأثیرپذیری -

 .کندمی تبعیت شهر اجتماعی مدل از اجتماعی اقتصادی و سیستم یک به عنوان بازار. است فضا های اینویژگی از پذیرتکامل

 روی فضائی ساخت آورند،وجود می به را اجتماعی محیط روی هم اجتماعی ساخت و فضایی ساخت شهر اجتماع سیستم در

صفات  فردی صفات مجموع و هست فرد صفات گروهی و رفتار از متأثر فردی رفتار گذارد،می فردی تأثیر و گروهی رفتار

 (.191: 1831 همکاران، و عباسی)است  گروهی این صفات از متأثر اجتماعی که ساخت سازدمی را گروهی

 عوامل تأثیر تحت است که روزمره هایفعالیت و نمادها درک مکان به واسطه با شدن مرتبط معنای به مکان حس -

 است شده مکان حس خلق به منجر فضای بازار در موجود هایارزش و جمعی فضاهای. فرهنگی هست و کالبدی شخصی،

 (.191: 1831 همکاران، و عباسی)

 هایویژگی فرهنگی و هایبا ارزش فضا تناسب بودن، تقلیدی مراتب، عدمسلسله تاریخی، تداوم مانند هاییارزش وجود -

 در تعلق حس ایجاد برای لازم شرایط در فضا از فرد این همانی احساس فضا، در جامعه مشارکت افراد زمینه بودن فراهم انسان،

 .است نموده ایجاد ایرانی را بازار

 بیننده در ذهن کالبد از روشن تصویر ایجاد و فضایی ادراک -

 باز فضای بودن شکل منظم و شهرسازی و معماری متوازن ترکیب -

 فضاهای در و مردم پسند مطلوب شکلی به انسانی مقیاسی رعایت طراحی فضا، در انسان محوریت و انسان به احترام -

 (.191: 1831 همکاران، و عباسی)است  وارمردم فضای نمود بارز بازار سنتی معماری
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 درون به را هابزرگ، انسان ایمجموعه حیاط مانند نیز هامیدان که حتی صورتی به است شهری باز فضاهای درونگرایی -

مثل  مرکزی باز فضاهای بازار درون در رسانند،حداکثر می به را محرمیت رفاه، و حیات امنیت، خود حس در و کنندمی هدایت

 و کلافگی و ازدحام و کنندالقا می را ایرانی زندگی یپذیرنده با روح حیاط درونی یا باز فضای نقش هاتیمچه و هاچهارسوق

 (.191: 1831 همکاران، و عباسی)نماید می جلوگیری تجاری فضای شلوغی از خستگی حاصله احساس

 و کاربرد فاقد مجسمه نمادهای همچون مصرف فاقد تزئینات از و اجتناب فضاها اتلاف و گزینی بیهوده از جستن دوری -

 بیهودگی و پرت کمترین با فضا و محیط از از استفاده اینمونه ایرانی بازارهای شوند،می دیده بنای اروپایی در که نمادین، صرفاً

 .قابل استفاده است و شایسته تزئینات حتی و کاربرد و حداکثر

 که هستند اصولی از دو که این بناست اجزاء بین تناسب تعیین و بنا و پایداری مقاومت معنای به پیمون و نیارش بازار در -

 .دهندمی زیبا و منطقی ایایرانی جلوه بنای به با هم

 نبوده مجرد کل خود مطلقاً کثرت عین در که بوده منظم و هدفمند یک کل در اجزاء پیوستگی ایرانی شهرهای فضای در -

 .گرددمی منتهی کمال یافته کل یک به و وحدت یافته دیگر اجزاء با بلکه

از . بخشدمی شکل را مکان -انسان ارتباطات که دارد آن ماهیت چندبعدی به ایاشاره مکان، ارزیابی بودن چند بعدی -

-فعالیت یا و کالبدی هایویژگی تنها به نباید و تواننمی جمعی خاطره و تعلق حس مکان و حس ارزیابی مطالعات برای اینرو،
و  اجتماعی هایفعالیت کالبدی، ساختار محصول تعاملات عوامل این بررسی در واقع. کرد اکتفا در محیط واقع شده های

 .هست ادراکات

 هایدیدگاه نیز، شد ادراکات ارائه و اجتماعی هایفعالیت کالبدی، تعاملات ساختار محصول به عنوان مکان از که تعاریفی

 های موردینمونه ارزیابی به ایمؤلفه های چندتکیه بر دیدگاه با پژوهش این در لذا. میکند تأیید را ارزیابی مکان ایمؤلفه چند

 و تعلق حس مکان، حس هایوجود مؤلفه به بتوان 8 نمودار بر اساس تحقیق های عملیگزاره شدن مشخص با .شودمی پرداخته

 برد. پی کاشان بازار جمعی در خاطره

 

 تجاری مراکز تاریخچه

 در .گردد می باز تروژان امپراطوری زمان در میلادی 111 سال و به در ایتالیا امروزی مفهوم به تجاری مرکز اولین احداث

 آن و در گردید احداث طبقه دو در مرکز این .نمود بنا رم شهر عمومی میدان مجاور خریدی مرکز یونانی، ای برده سال این

 های لندن، بازارچه های خیابان بازارهای وسطی در قرون .بود تهویه سیستم و دارای یافته استقرار ردیفی صورت حجره ها به

 نیز تجاری شهرها، مراکز ی در حومه مردم حرکت و اسکان با دوم جنگ جهانی از بعد .گرفت شکل خاورمیانه بازارهای و بلژیک

 است؛ با نگرش یافته نیزادامه امروز تا این تفکر که بود مشتریان بودن دسترس ها در آن هدف که یافت انتقال ها مکان این به

 در مرکز شهرهای نقاط نیز همانند سایر آنجا در تجاری مراکز که گرددمی مشخص نیز آمریکا در تجاری مراکز یتاریخچه به

 (231: 1831،کردند )موحدیمی ایجاد را جذابی هایمستقل، مجموعه واحدهای داشتند و تجمع قرار و بزرگ کوچک

 

 تجاری های مجتمع کنونی و جایگاه نقش
 جمعیت حد از بیش افزایش .است شده تضعیف شدت به سوم جهان شهرهای در سنتی بازارهای جایگاه اما مروزها

 حیات که است انجامیدهجدید  هاییشغل ها و خلقاز پیشه بسیاری رفتن از بین دادوستد به هایو تغییر در شیوه شهرنشین

 مختلف در مناطق تجاری هایو ازدیاد مجتمع ساخت دیگر از سویی .باشدنمی ممکن سنتی پیشین هایدیگر در قالب آنها

 مدرن دوران تجاری مرکزخرید و فضاهای .است ناگزیر بوده امری مدرن نیمه انواع سنتی به بازارهای شهرها و دگردیسی کلان

 هرحال اما به .باشدمی مدرن و ظهور معماری صنعتی انقلاب ماحصل قلمداد نمود که تجاری های محیط دوم موج توان می را

برخرید،  علاوه توانکه در آنها می چندمنظوره هایاز مجتمع شهروندان عموم استقبال .دارند سنتی و بازارهای در مراکز ریشه

 به و بیشتر خاص گردیده خرید کالاهایی برای بازارها تنها نقاطی تا است شده موجب گذراند غذا و صرف تفریح را به ساعاتی

 چنین فضاهایی همچنان وجود هر چند که با این .گردند تبدیل مسافران و ها توریست و بازدید خرید برای مناسب هاییمحل

نیز در  آنها سیاسی و قدرت مودهن تغییر آنها فرهنگی و جایگاه نقش اما باشند می اجتماعی و تعاملات روزانه برخوردهای محل

می  کننده مصرف کشورهایی غالبا که سوم جهان کشورهای که چند هر .است محو شده کامل طور به سنتی با بازارهای مقایسه

 به ای های زنجیره از فروشگاه بسیاری که نحوی به .اند یافته تصوردست غیرقابل رونقی به تجاری های بازارها و مجتمع .باشند
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 خارجی گذاری با سرمایه منظوره چند های از مرکز خرید و مجتمع اند و بسیاری پرداخته شعبه در شهرهای آسیایی افتتاح

 می ختم قلمرو این در بحرانی به آرام آرام که هستند روبرو مشکلی با و آمریکا اروپا در تجاری می شوند؛ اما فضاهای احداث

و  یافته توسعه روزبروز که است اینترنتی های و فروشگاه و فروش و خرید تجارت قلمرو به اینترنت ورود همانا چالش این .شود

 برقی هایو دستگاه خانه، اتومبیل نظیر اساسی نیازهای تا گرفته و روزانه مصرفی کالاهای از اکنون .شود می آنها افزوده برتعداد

 به کننده تولید های کمپانی از بسیاری تا است شده موجب امر می شوند و این و فروش خرید اینترنتی به صورت و الکترونیک

از داد وستد  شیوه این گسترش وجود با که هر چند .باشند خود فروش های هزینه اینترنتی و درحقیقت کاهش عرضه فکر

 در مجتمع ای عمده تغییرات به رویکرد این زودی به اما رفت نخواهد بین از ها فروشگاه به خرید و حضور فیزیکی در هرگز میل

 و همکاران، کرد )آتشی خواهد اساسی تغییراتی دستخوش نیز را تجاری فضاهای طبیعتا معماری انجامید که خواهد تجاری های

1833.) 

 

 تجاری های مجتمع در محیطی کیفیت ارتقاء
در  کیفیت نوع این اینرو تامینپیشامد باشد؛ از  یک تواند محصول محیطی، نمی کیفیت از جمله کیفیتی هیچ طورکلی به"

 های پرچم طور مثال نصب خرد؛ به در مقیاس دیگر اگرچه بیان به .است فضا در طراحی ریزی برنامه گرو جریان داشتن

خود  اقدامات کند؛ اما این محیط کمک کیفیت تواند به و نما، می جداره به نظیرتندیس، توجه آثار هنری از رنگارنگ، استفاده

 بدون محیط گردید؛ ارتقا کیفیت عنوان همانطور که .بایداعمال شوند طراحی برای است که فردی راهبردهای در چارچوب

 در مجتمع مفهوم این به پرداختن نحوه .است مرتبط محیط یک اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و کالبدی تردید با ابعاد مختلف

 به دارد؛ محیط شهرت مدل مکان به که مدل این براساس .است (1331و پانتر ) (1311کانتر ) مدل به با توجه تجاری های

ناگزیر از  مکان کیفیت یک که از آنجا .است ها و تصوراتکالبد، فعالیت یتنیده بعد درهم از سه متشکل مکان یک یمثابه

 هایمولفه به موازات هاییرا مولفه محیط کیفیت یسازنده هایمولفه تواناست؛ می محیطی ابعادگوناگون به مناسب دهیپاسخ

برآیند  :از است عبارت محیطی گفت کیفیت توانمی کانتر مکان از نظریه اقتباس دیگر با عبارت به .نمود تعریف مکان یسازنده

 .است محیط و تصوری کالبدی، فعالیتی ی گانه های سه کیفیت از یکی ساختن متکفل برآورده ازآن هریک که مولفه سه

 های روایت از آن یا اقتباس نیز با الهام طراحی نظران تا دیگر صاحب است شده کانتر( باعث مدل )مدل این وکارآیی جذابیت

 توجه با در مراکز تجاری محیط کیفیت مفهوم به پرداختن ی شده؛ نحوه عنوان بنابر مطالب .نمایند مزبور ارائه متنوعی از مدل

در  و معماری کالبدی هایویژگی بررسی -1 :شوند می خلاصه کلی ی در سه دسته( 1331) ( و پانتر1311کانتر ) مدل به

 تجاری مراکز در نمادین و معنا سطوح تحلیل -8و  با فضا در مراکز تجاری مرتبط هایفعالیت بررسی -2، مراکز تجاری

آنجا  اجبار به از روی اختیارخود و نه افراد به از روز؛ انواع وسیعی یدر دامنه که است محیطی کیفیت دارای فضایی بنابراین

 برقراری مردم بیایند و بمانند و به باشد که ای گونه فضا باید به دیگر یعنی عبارت به .نمایند را در فضا سپری و لحظاتی آمده

 کنند. کمک و تعاملات اجتماعی ارتباط

 

 تجاری های مجتمع در محیطی موثربرکیفیت عوامل
 :است شده داده نشان ذیل درجدول محیطی درکیفیت موثر عوامل

 (76:8932 و همکاران، محیطی )فروتن کیفیت : عوامل2جدول

 کیفیت قرارگاه های رفتاری مولفه عملکردی
 کیفیت محیط برای فعالیت )سازگاری فعالیت، زمان، فضا(

 کیفیت امنیت محیط برای فعالیت ها
 نفوذپذیری )فیزیکی، تنوع، انعطاف پذیری

 کالبدیمولفه 
فضایی )محیط -کیفیت محیط کالبدی
 عینی(

 استخوان بندی فضایی، سازمان کالبدی، توده فضا، مواد، مصالح، ...

 مولفه شناختی
کیفیت محیط ادراک ذهنی و حسی )محیط 

 شناختی(
نفوذپذیری )بصری(، تنوع )بصری(، انعطاف پذیری )بصری(، خوانایی، 

 غنای حسی و رنگ تعلق

مولفه زیست 
 محیطی

کیفیت اقلیم خرد فضاها )آسایش اقلیمی( 
تعادل اکوسیستم ها و تقلیل آلودگی ها 

 کیفیت اصوات، بو و رایحه محیط
 آفتاب گیری، سایه اندازی، باد و رطوبت و غیره
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 نظریپیشینه 

 این که گرفته انجام تجاری های مجتمع در محیطی کیفیت بازیابی در محیط شناسی روان نقش عنوان تحت پژوهشی

 شده ساخته محیط تاثیرکیفیت و انسان و محیط بین سویه دو رابطهی و محیط روانشناسی نقش وجوه واکاوی به دنبال پژوهش

 اقتصادی برنقش علاوه و بوده شهرها مهم جزو تجاری فضاهای دیرباز از زیرا میباشد، انسان رفتار بر های تجاری مجتمع در

 طراحی عنوان تحت پژوهشی (.1838زاده و همکاران،  العابدین )زین بوده است نیز اجتماعی تعاملات برای شکلگیری محلی

 تعلق حس افزایش و هویت ارتقا جهت در رشت شهر فرهنگی میراث حفاظتی و پژوهشی آموزشی اداری مرکز معماری

 شناسایی به آن در که گرفته انجام پیمایشی و تحلیلی توصیفی روش با بومی معماری هاینشانه و نمادها بر تاکید با شهروندان

 پژوهشی (.1831 صفرنژاد،) است شده پرداخته شهروندان تعلق حس افزایش و شهر هویت ارتقا جهت در موثر های مولفه

 مجتمع :موردی مطالعه ترافیک شهری؛ و نقل و حمل وضعیت و زمین کاربری مدیریت متقابل رابطه بررسی عنوان تحت دیگری

 بیان رابطهی و زمین کاربری مدیریت های سیاست و استراتژی اهداف، ضمن آن در که گرفته انجام مشهد شرق الماس تجاری

)اسدی و  است شده پرداخته مشهد شرق الماس تجاری کاربری مطالعه موردی به شهری، ترافیک و نقل و حمل وضعیت با آن

: موردی نمونه ایرانی؛ سنتی بازار در معنا مولفه بر موثر محیطی هایانگاره تحلیل عنوان تحت پژوهشی (.1831همکاران، 

 سنتی بازار بازآفرینی نظام با تحقیق این که گرفته انجام کاشان صفویه تجاری مجتمع و سنتی کاشان بازار تطبیقی مقایسه

 دستاوردهای به معاصر فضاهای در انسانی نیازهای به پاسخ در حواس کارگیری به و و توجه ادراکی فرایند شناخت پایه بر ایران

 (.1831یافته )عباسی و همکاران،  دست عملی

 مطالعۀ شهری خرید مراکز خارج و داخل در پیاده گردش کیفیت ارتقای در موثر عوامل ارزیابی عنوان تحت پژوهشی

 که میپردازد عواملی تاثیر مکانیسمو  میزان بندیدسته به مقاله این در که گرفته انجام سنندج کردستان تجاری مجتمع :موردی

هستند )بهرامی و خسروی،  موثر شهری پاساژهای و خرید کز مرا در هزنی پرس و پیاده گردش تجربه و مطلوبیت کیفیت بر

 شاخصه تعیین هدف با خرید مراکز و تجاری های مجتمع در محیطی سرزندگی ارزیابی روش عنوان تحت پژوهشی (.1831

است )عباسی و  گرفته با هدف تشخیص شاخص های سرزندگی در فضاهای تجاری انجام تجاری فضاهای سرزندگی در های

 در جدید تکنولوژیهای کاربرد بر تاکید با بومی معماری در گرایی زمینه تحلیل و بررسی عنوان تحت پژوهشی (1832همکاران، 

 نفی آن از الهام و محیط شخصیت میکند بیان و پرداخته گرایی زمینه اهمیت به تحلیلی توصیفی با روش سازی جهانی عصر

 و اجتماعی فرهنگی، ویژگیهای با را خود تواند می معماری وجوه از یکی عنوان به جدید های و تکنولوژی نیست خلاقیت کننده

 بافت عنوان تحت پژوهشی (1832نماید )حسین پور و همکاران،  تسهیل را شهر هویت و تداوم تاریخ نموده، سازگار محیطی

 صنعت ارتقا در یزد تاریخی شهر بافت اهمیت به تحلیلی توصیفی روش با جهانگردی با تعامل فرهنگی از ای نمونه یزد تاریخی

 (.1831نیا و همکاران، است )مقیمی پرداخته اقتصادی توسعه و گردشکری و توریست

 

 چهارچوب نظری
 بایست می نیز شهر شکل بنابراین گیرد می صورت مادی محیط اساساً و کالبد توسط شهر از انسان ادراک که آنجا از

 کمرنگ هم شهر هویت باشد نداشته وجود گذشته از ای نشانه و نماد هیچ شهر کالبد و محیط در چنانچه. برگیرد در را گذشته

 پذیرش در آنچه و نیست پذیر تحقق جامعه پذیرش جدای شهری منظر هویت نگاه این با. (83: 1831پور، شود )قلی می

 در ساکنین اراده نقش به توجه با رو این از .شود می ادراک نگاه اولین در که است کالبدی شود می واقع موثر جامعه عمومی

 از یکی لذا( 11،1833 بار آتشین)است کالبد به وابسته شهر منظر هویت شهر شکل در اراده این تاثیر و شهر منظر آمدن پدید

 پور،قلی)باشد  می مختلفی های بخش زیر شامل خود که است طرح «کالبدی ابعاد» طراحی احکام نوشتن در مهم های بخش

هویت و  نسبت مقوله در نیبنابرا .باشد داشته را شهروندان ذهنی خاطرات با شدن همراه توانایی باید شهر کالبد (.83: 1831

 علاوه شهر( 18: 1833 بار، آتشین)هستند  برخوردار ایویژه اهمیت از هم مدنی حیات و زمان عامل شهری منظر با حس تعلق

 عوامل دیگر و ذهنیات و هاها، انگیزهنقش اساس بر مردم که است رموزی و معانی ها،نمادها، سمبل شامل کالبدی عناصر بر

 وی اسن شده عجین خاطرات با محیط درک و فضا احساس شولتز نگاه از(. 83: 1831 پور،قلی) کنند می درک را آن درونی

 دیگر بخش رو این از( 18،1832شولتز،)نماید  می جو و جست انسان روحی حالات و ها تجربه در را مکان معانی از بخشی

 .بپردازد نمادین و معانی فرهنگی ابعاد به باید طراحی احکام
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 (نگارندگان) پژوهش تحلیلی مدل -8 نمودار

 

 که تجاری های مجتمع طراحی برای میرسد نظر به پژوهش این در شده گفته مطالب و شده انجام مطالعات به توجه با لذا

تعاملات اجتماعی نیز میسر باشد  برقراری امکان طرفی از و باشند داشته تعلق حس آن به نسبت و بمانند آن در و بیاییند مردم

 باید عوامل زیر را در طراحی مد نظر قرار داد. مدل تحلیلی زیر برای نمایش بیان بهتر موضوع ارائه شده است.
 

 ای )نگارندگان(های مستخرج از مطالعات کتابخانه: دسته بندی مولفه9جدول 

 متغیر وابسته

 )هدف نهایی( 

ر مستقل متغی

 کلی
 متغیر مستقل جزئی

ارتقا حس تعلق 

 و رضایت

های مولفه

 کالبدی

 بنتلی،)بصری  سازگاری پذیری، انعطاف خوانایی، تنوع، نفوذپذیری، طبیعت از پشتیبانی و حمایت .1
1831) 

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) مصنوع و طبیعی محیط بین هماهنگی .2
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)شهری  محیط با پیوستگی .8
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) بازار با فرد ارتباط ساز که زمینه شهر با بازار یکپارچگی و تداوم .1
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)بومی های ارزش با فضا های ویژگی تناسب .1
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) بومی های نشانه و نماد و تزیینات و ها فرم از استفاده .9
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) مصالح مثل بومی و اقلیمی یژگیو .1
 ها حیاط امروزی، شکل ها به چهارسوق ها، تیمچه چهارسوها، ایجاد با رفتاری های قرارگاه جادیا .3
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) فرهنگی مراکز و
 مراتبفضایی، سلسله تباین تنوع، وحدت، ریتم، وزن، مانند شناسانه زیبایی . به کارگیری مظاهر3

 به ریتم و ترکیب نظیر هنری کیفیات و پیچیدگی تنوع، نظم، درونگرایی، و هاعرصه رعایت فضایی،
 (.191: 1831 همکاران، و عباسی) بخشدمی فردی به منحصر و خاص هویت ایرانی بازار
 (19:1832 همکاران، و فروتن) فضایی بندی استخوان .11
 (19:1832 همکاران، و فروتن) فضا، توده کالبدی، سازمان .11
 (19:1832 همکاران، و فروتن)مصالح بومی  ،مواد .12

مولفه های 

 عملکردی

 برای ضوابط -سواری دوچرخه و روی پیاده -عمومی نقل و حمل -هاتحول و تحویل: یدسترس .1
 .(1831 من، چپ) شخصی هایاتومبیل – خاص نیازهای با افراد

 (1831 من، چپ) خیابان منظر و شهری منظر سازی، خصوصی و خصوصی فضاهای: شیآسا .2
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) مراتب سلسله .8
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) عملکردی چند . طراحی فضاهای1
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)محله  با قوی ارتباط و انس .1
 برگزار بازار در که هاییمراسم دهیو سازمان دهیشکل در جامعه مشارکت زمینه بودن . فراهم9

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) شودمی
 برگزاری برای محلی نمایشگاه، اجتماعات، سالن شاپ، کافی) ساز خاطره و جمعی فضاهای جادیا .1

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی( )سال مختلف ایام در عمومی های مراسم
 (191: 1831 همکاران، و عباسی)پسند  مردم و مطلوب شکلی به انسانی مقیاسی رعایت .13
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) رفاه و حیات امنیت، حس .13
 (19:1832 همکاران، و فروتن( )فضا زمان، فعالیت، سازگاری) فعالیت برای محیط تیفیک .21
 (19:1832 همکاران، و فروتن)ها  فعالیت برای محیط امنیت تیفیک .21
 (19:1832 همکاران، و فروتن)پذیری  انعطاف تنوع، فیزیکی،) یرینفوذپذ .21

مجتمع  

 تجاری
 مولفه های کالبدی

 مولفه های عملکردی

معنایی و  مولفه های 

 نمادین

ارتقا حس  

تعلق و  

 رضایت
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مولفه های 

 معنایی

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)مردم  هویتی و فرهنگی های ویژگی به توجه .1
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)محیط  در تعمق فرصت و مکث و خلوت برای فضاهایی جادیا .2
 در هاخاطره خلق و یابیجهت حس ایجاد به منجر بازار مسیر در مذهبی و نمادین عناصر وجود .8

 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)راسته  طول
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی) بومی اشکال و فرمها از استفاده با فضا تاریخی تداوم .1
 (.199: 1831 همکاران، و عباسی)درونگراییو  محرمیت .1

 

ی مورد نظر انتخاب های مهم برای ادامه کار و تحقق هدف پروژهسپس با مشورت متخصصین معماری و شهرسازی مولفه

 گردید.

 : متغیرهای انتخاب شده برای طراحی پرسشنامه )نگارندگان(5جدول 
 جزئی مستقل متغیر کلی مستقل متغیر (نهایی هدف) وابسته متغیر

 رضایت و تعلق حس ارتقا

 کالبدی های مولفه

 نفوذپذیری .1
 تداوم و یکپارچگی بازار با فضای شهری .2
 های سازگار با اقلیم منطقه و کارکرد مجموعهفرم .8
 ریتم برای ایجاد حرکت .1

 عملکردی های مولفه
 سلسله مراتب .1
 ایجاد فضاهای جمعی .9

 نشانه های بومیعناصر نمادین و  .1 معنایی های مولفه

 

 فرضیه و تحقق روانشناسی فرضیه شسنج
به نظر میرسد نفوذپذیری از طریق ایجاد امکان ورود و دسترسی بیشتر و شفافیت موجب ایجاد احساس دعوت  -1

 کنندگی و ارتباط بیشتر مردم با مجموعه شده و حس تعلق به محیط را افزایش میدهد.

با محله و شهر موجب ارتباط بهتر و بیشتر مردم با مجموعه شده و موجب  به نظر میرسد تداوم و یکپارچگی بازار -2

 ایجاد احساس مشارکت و رضایت در مردم شده و حس تعلق به محیط را افزایش میدهد.

های سازگار با اقلیم منطقه از طریق ایجاد هماهنگی با تصور ذهنی مردم و پاسخگویی به نظر میرسد استفاده از فرم -8

 رکرد مجموعه موجب ایجاد احساس رضایت مردم شده و حس تعلق به محیط را افزایش میدهد.مناسب به کا

به نظر میرسد ریتم از طریق ایجاد تنوع و پویایی موجب ایجاد حس حرکت در مجموعه و موجب ایجاد احساس  -1

 سرزندگی و پویایی در مردم شده و در نهایت حس تعلق به محیط را افزایش میدهد.

سد سلسله مراتب از طریق ایجاد فضاهای مکث )مکانی برای نشستن و یا حیاط خلوتی با فضای سبز( و به نظر میر -1

حرکت به ترتیب از ورودی تا عرصه های فروش موجب افزایش هویت و خوانایی و درک بهتر فضاها برای مردم شده و 

 در نهایت حس تعلق را افزایش میدهد.

طریق ایجاد تریا، کتابخانه، آمفی تئاتر و غیره از طریق افزایش احساس  به نظر میرسد ایجاد فضاهای جمعی از -9

 تعاملات اجتماعی و مشارکت در مردم موجب افزایش حس تعلق میگردد.

به نظر میرسد استفاده از عناصر نمادین و نشانه های بومی از طریق ایجاد احساس خاطره انگیزی و نوستالژیک در  -1

 گردد.یمردم موجب افزایش حس تعلق م

 

 روش تحقیق

 اطلاعات، تحلیل بنابراین. است بوده آن پی در محقق که است پاسخی به دستیابی پژوهش هر مرحله تریناصلی و ترینمهم

 از شده گردآوری هایداده تحلیل به آماری هایآزمون براساس فصل این در. کندمی برآورد را تحقیق یک انجام از نهایی هدف

 .استشده پرداخته Spss افزارنرم وسیله به شهروندان هایپاسخ تحلیل و عوامل به دهیوزن وسیله به متخصصین با مصاحبه
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 پرسشنامه
 های مطرح شده برای هر یک )نگارندگان(ها و پرسشمولفه :4جدول 

مولفه های 

 مستقل کلی

مولفه های 

 مستقل جزئی
 طراحی از جواب سوالات(سوالات )و استخراج نتایج و راهکارهای 

 های کالبدیمولفه

 (نفوذپذیری)
 به بیشتر و راحتتر ورود امکان و انتخاب حق ایجاد و مجموعه به زیاد هایورودی وجود .1

 است؟ تاثیرگذار محیط به شما تعلق و رضایت احساس افزایش در میزان چه به مجموعه

 تداوم و نفوذپذیری)

 با پیوستگی و

 (اطراف محیط

 بنا داخل از و بنا داخل به بیرون از دید امکان و زیاد های-پنجره و شفاف هایدیواره وجود .2

 میگردد؟ بنا از شما رضایت موجب میزان چه تا بیرون به

 تداوم و نقوذپذیری)

 (پیوستگی و

 لذت احساس موجب اندازه چه تا خیابان به رو و بنا بدنه در هایی فروشگاه و ها غرفه وجود .8

 میگردد؟ تجاری های مجتمع به شما جذب و سرزندگی و

 (اقلیم با سازگاری)
 بنا از شما راحت درک در اندازه چه تا( مستطیل و مربع مثل) خوانا و ساده های فرم . وجود1

 است؟ گذار تاثیر بنا به شما تعلق و

 (ریتم)
 میزان چه تا مجموعه نمای درها و هاپنجره در نوازچشم و منظم تکرار و ریتم از استفاده .1

 است؟ گذار تاثیر مجموعه به شما تعلق و لذت حس افزایش در

 (ریتم)
 میزان چه تا مجموعه فضای در منظم و وار ریتم هایقوس و هارواق و هاستون از استفاده .9

 است؟ گذار تاثیر مجموعه به شما تعلق و لذت حس افزایش در

 ریتم
 شما لذت و رضایت موجب اندازه چه تا تجاری فضاهای در وار ریتم صورت به نور با یباز .1

 میگردد؟ محیط به

 و اقلیم با سازگاری)

 پیوستگی( و تداوم

 تا آن همجوار بناهای رنگ و بافت ،نما جزئیات تناسبات و مقیاس شکل، با بنا یهماهنگ .3

 است؟ موثر شما انگیزی خاطره و همانی این احساس افزایش در میزان چه

 (نفوذپذیری)
 توجه جلب در میزان چه تا بنا دیوار در برجستگی یا و فرورفتگی با ورودی کردن شاخص .3

 است؟ گذار تاثیر شما در مجموعه به ورود برای اشتیاق و

 (پیوستگی و تدوام)
 افزایش در میزان چه تا آن با همجوار بناهای و فضاها و محله با بنا پیوستگی و ارتباط .11

 است؟ موثر شما انگیزی خاطره و همانی این احساس

 و پیوستگی و تداوم)

 (اقلیم

 در اندازه چه تا بنا نمای در چوب رنگ و بافت با مصالح و روشن های رنگ از استفاده .11

 است؟ موثر بنا به شما تعلق و رضایت حس

 (نقوذپذیری)
 احساس افزایش در حد چه تا انتخاب حق ایجاد و آسان و زیاد دسترسی قابلیت با طیمح .12

 است؟ تاثیرگذار تعلق حس افزایش و محیط در شما اجتماعی مشارکت و تعامل

 نشانه، و نماد)

 (اقلیم با سازگاری

 بیرون سبز فضای و پاساژ داخل فضاهای با که مانند تراس راهروهایی و ها راه وجود .18

 است؟ گذار تاثیر مجموعه به شما تعلق و لذت حس افزایش در میزان چه تا دارند ارتباط

 

های مولفه

 عملکردی

 و اقلیم با سازگاری)

 (جمعی فضای

 سبز فضای با ارتباط و استراحت و نشستن برای خلوت حیاط و( لابی) باز فضاهای وجود .11

 است؟ گذار تاثیر مجموعه از شما رضایت و لذت احساس در اندازه چه تا

 (اقلیم با سازگاری)
 در میزان چه تا بنا فرم و حجم فشردگی بازشو، رنگ، مصالح، در اقلیمی عوامل ریتاث .11

 است؟ موثر شما آسایش و تعلق احساس افزایش

 و پیوستگی و تداوم)

 (جمعی فضای

 جداره و سقفی نورگیر ها، پنجره از) مجموعه به نور ورود امکان و سبز فضای کارگیری به .19

 است؟ تاثیرگذار بنا از شما رضایت و لذت در اندازه چه تا( شفاف های

 (مراتب سلسله)
 موجب میزان چه تا فروشگاها و فضاها به خروج و ورود در مراتب سلسله و نظم وجود. 11

 میگردد؟ محیط به شما تعلق و رضایت

 (مراتب سلسله)
 و رضایت حس افزایش موجب میزان چه تا ها جداره در نما اجزای منظم و تدریجی رشد .13

 میگردد؟ محیط به شما تعلق

 (جمعی فضای)
 موجب اندازه چه تا دستی صنایع های نمایشگاه و شاپ کافی مثل جمعی فضاهای . وجود13

 میگردد؟ بنا به شما تعلق و جذب

 (جمعی فضای)
 چه تا استراحت و نشستن برای مناسب های صندلی با همراه پارک و سبز فضای وجود .21

 میگردد؟ محیط از شما رضایت موجب میزان
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 (جمعی فضای)
 مجموعه در هانمایشگاه و محلی و ملی هایمراسم برگزاری در شما مشارکت امکان ایجاد. 21

 میگردد؟ محیط از شما رضایت موجب میزان چه تا

 (مراتب سلسله)
 موجب اندازه چه تا هافروشگاه و فضاها چیدمان در فضایی مراتب سلسله و نظم وجود .22

 میگردد؟ مجموعه از شما رضایت

های معنایی و مولفه

 نمادین

 (بومی نشانه و نماد)
 افزایش در حد تا بومی و محلی آثار و دستی صنایع نمایش و فروش هایغرفه وجود. 28

 است؟ موثر محیط در شما لذت و انگیزیخاطره احساس

 (بومی نشانه و نماد)
 تا ساختمان نمای در( زیر های شکل مانند) منطقه بومی تزیینات و نمادها کارگیری به. 21

 است؟ موثر محیط به نسبت شما تعلق و لذت احساس افزایش در میزان چه

 و پیوستگی و تداوم)

 (بومی نشانه و نماد

-می موجب مجموعه به شمارو تعلق و رضایت بنا در ارتفاع و مقیاس و آسمان خط کدام. 21
 زیاد ارتفاع با صاف سقف، انسانی مقیاس و ساختمان کم ارتفاع شیبدار، سقف گردد؟

 بزرگ مقیاس و ساختمان

 

 نتایج حاصل از پرسشنامه به صورت آمار توصیفی
( تحلیل گردیده و عوامل موثر بر ارتقا حس 2-8ها در )جدول دهی به گزینهشهروند آستارایی از طریق وزن 211پاسخ 

 بندی گردید.علق شهروندان براساس وزن بیشتر رتبهت
 

 انتخاب و اهمیت درجه اساس بر عوامل بندیرتبه و عوامل دهیبا روش وزن آستارایی شهروند 252 پاسخ تحلیل:6 جدول

 کار ادامه برای بیشتر وزن با عوامل

 سوالات
میزان 

 تاثیر

 خیلی کم

1 

 کم

2 

 زیاد

8 

 خیلی زیاد

1 
 جمع

 ایجاد و مجموعه به زیاد هایورودی وجود .1
 به بیشتر و راحتتر ورود امکان و انتخاب حق

 احساس افزایش در میزان چه به مجموعه
 تاثیرگذار محیط به شما تعلق و رضایت
 (نفوذپذیری)است؟

 211 111 99 22 12 تعداد

 311 191=111×1 133=99×8 11=22×2 12=12×1 وزن

 %111 %13 %21 %3 %1 درصد

 و زیاد هایپنجره و شفاف هایدیواره وجود .2
 به بنا داخل از و بنا داخل به بیرون از دید امکان
 بنا از شما رضایت موجب میزان چه تا بیرون

 (پیوستگی و تداوم و نقوذپذیری)میگردد؟

 211 91 119 23 81 تعداد

 331 191=111×1 813=119×8 19=23×2 81=81×1 وزن

 %111 %21 %13 %11 %12 درصد

 و بنا بدنه در هایی فروشگاه و ها غرفه وجود .8
 و لذت احساس موجب اندازه چه تا خیابان به رو

 تجاری های مجتمع به شما جذب و سرزندگی
 (پیوستگی و تداوم و نقوذپذیری)میگردد؟

 211 11 123 82 23 تعداد

 938 211=11×1 831=123×8 91=82×2 23=23×1 وزن

 %111 %21 %18 %18 %11 درصد

 و مربع مثل) خوانا و ساده های فرم وجود .1
 بنا از شما راحت درک در اندازه چه تا( مستطیل

 با سازگاری)است؟ گذار تاثیر بنا به شما تعلق و
 (اقلیم

 211 19 119 11 11 تعداد

 931 221=19×1 813=119×8 112=11×2 11=11×1 وزن

 %111 %28 %13 %21 %1 درصد
 در نوازچشم و منظم تکرار و ریتم از استفاده .1

 در میزان چه تا مجموعه نمای درها و هاپنجره
 تاثیر مجموعه به شما تعلق و لذت حس افزایش

 (ریتم)است؟ گذار

 211 13 113 81 3 تعداد

 111 819=13×1 811=113×8 93=81×2 3=3×1 وزن

 %111 %82 %13.1 %11 %8 درصد

 ریتم هایقوس و هارواق و هاستون از استفاده .9
 در میزان چه تا مجموعه فضای در منظم و وار

 تاثیر مجموعه به شما تعلق و لذت حس افزایش
 (ریتم)است؟ گذار

 211 93 112 28 81 تعداد

 113 212=93×1 889=112×8 91=28×2 81=81×1 وزن

 %111 %23.8 %19 %3.1 %11.1 درصد

 فضاهای در وار ریتم صورت به نور با یباز .1
 شما لذت و رضایت موجب اندازه چه تا تجاری

 (ریتم)میگردد؟ محیط به

 211 11 111 13 1 تعداد

 111 191=11×1 118=111×8 33=13×2 1=1×1 وزن

 %111 %19.9 %92.3 %21 %1 درصد
 211 12 111 11 13 تعداد تناسبات و مقیاس شکل، با بنا هماهنگی. 3
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 سوالات
میزان 

 تاثیر

 خیلی کم

1 

 کم

2 

 زیاد

8 

 خیلی زیاد

1 
 جمع

 تا آن همجوار بناهای رنگ و بافت ،نما جزئیات
 و همانی این احساس افزایش در میزان چه

 با است؟ سازگاری موثر شما انگیزی خاطره
 (پیوستگی و تداوم و اقلیم

 121 213=12×1 191=111×8 81=11×2 13=13×1 وزن

 %111 %21.9 %91 %9 %1 درصد

 یا و فرورفتگی با ورودی کردن شاخص .3
 جلب در میزان چه تا بنا دیوار در برجستگی

 شما در مجموعه به ورود برای اشتیاق و توجه
 (نفوذپذیری) است؟ گذار تاثیر

 211 91 188 11 28 تعداد

 121 293=91×1 833=188×8 81=11×2 28=28×1 وزن

 %111 %21.3 %11 %1 %3.1 درصد

 و فضاها و محله با بنا پیوستگی و ارتباط .11
 افزایش در میزان چه تا آن با همجوار بناهای

 موثر شما انگیزی خاطره و همانی این احساس
 (پیوستگی و تدوام)است؟

 211 31 128 21 1 تعداد

 119 891=31×1 893=128×8 11=21×2 1=1×1 وزن

 %111 %81.1 %11 %3 %2 درصد

 بافت با مصالح و روشن های رنگ از استفاده .11
 حس در اندازه چه تا بنا نمای در چوب رنگ و

 و تداوم)است؟ موثر بنا به شما تعلق و رضایت
 (اقلیم و پیوستگی

 

 211 31 123 19 1 تعداد

 133 831=31×1 831=123×8 82=19×2 1=1×1 وزن

 %111 %83.1 %18 %9 %1 درصد

 و آسان و زیاد دسترسی قابلیت با محیط .12
 احساس افزایش در حد چه تا انتخاب حق ایجاد
 و محیط در شما اجتماعی مشارکت و تعامل

 (است؟ نقوذپذیری تاثیرگذار تعلق حس افزایش

 211 91 111 28 11 تعداد

 111 293=91×1 121=111×8 19=28×2 11=11×1 وزن

 %111 %21.3 %13.8 %3.1 %1 درصد

 با که مانند تراس راهروهایی و ها راه وجود .18
 ارتباط بیرون سبز فضای و پاساژ داخل فضاهای

 تعلق و لذت حس افزایش در میزان چه تا دارند
 نشانه، و نماد) است؟ گذار تاثیر مجموعه به شما

 (اقلیم با سازگاری
 

 211 81 113 23 1 تعداد

 129 189=81×1 181=113×8 19=23×2 1=1×1 وزن

 %111 %11.1 %11.1 %11.9 %1 درصد

 خلوت حیاط و( لابی) باز فضاهای وجود .11
 سبز فضای با ارتباط و استراحت و نشستن برای

 از شما رضایت و لذت احساس در اندازه چه تا
 و اقلیم با سازگاری)است؟ گذار تاثیر مجموعه

 (جمعی فضای

 211 119 111 28 11 تعداد

 131 121=119×1 811=111×8 19=28×2 11=11×1 وزن

 %111 %11 %11.9 %3.1 %1.1 درصد

 بازشو، رنگ، مصالح، در اقلیمی عوامل ریتاث .11

 افزایش در میزان چه تا بنا فرم و حجم فشردگی

 است؟ موثر شما آسایش و تعلق احساس

 (اقلیم با سازگاری)

 211 91 111 1 1 تعداد

 183 293=91×1 111=111×8 1=2×1 1=1×1 وزن

 %111 %21 %91 %1 %1 درصد

 به نور ورود امکان و سبز فضای کارگیری به .19

 جداره و سقفی نورگیر ها، پنجره از) مجموعه

 شما رضایت و لذت در اندازه چه تا( شفاف های

 و پیوستگی و تداوم) است؟ تاثیرگذار بنا از

 (جمعی فضای

 211 11 119 91 22 تعداد

 113 119=11×1 183=119×8 122=91×2 22=22×1 وزن

 %111 %1.1 %91 %21.1 %3 درصد

 خروج و ورود در مراتب سلسله و نظم وجود .11

 موجب میزان چه تا فروشگاها و فضاها به

 سلسله) میگردد؟ محیط به شما تعلق و رضایت

 (مراتب

 211 31 123 11 1 تعداد

 131 831=31×1 831=123×8 22=11×2 1=1×1 وزن

 %111 %83 %18 %1.1 %2 درصد

 جداره در نما اجزای منظم و تدریجی رشد .13

 و رضایت حس افزایش موجب میزان چه تا ها

 (مراتب سلسله) میگردد؟ محیط به شما تعلق

  111 183 1 1 تعداد

 321 111=111×1 111=183×8 1=1×2 1=1×1 وزن

 %111 %12 %11 %1 %1 درصد

 و شاپ کافی مثل جمعی فضاهای ودوج .13

 موجب اندازه چه تا دستی صنایع های نمایشگاه

 (جمعی فضای)میگردد؟ بنا به شما تعلق و جذب

 211 112 113 11 1 تعداد

 322 113=112×1 811=113×8 21=11×2 1=1×1 وزن

 %111 %19 %13 %1 %1 درصد
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 سوالات
میزان 

 تاثیر

 خیلی کم

1 

 کم

2 

 زیاد

8 

 خیلی زیاد

1 
 جمع

 صندلی با همراه پارک و سبز فضای وجود .21

 چه تا استراحت و نشستن برای مناسب های

 محیط از شما رضایت موجب میزان

 (جمعی فضای)میگردد؟

 211 111 111 11 11 تعداد

 111 111=111×1 821=111×8 81=11×2 11=11×1 وزن

 %111 %12 %11.1 %1 %9 درصد

 برگزاری در شما مشارکت امکان جادیا .21

 در هانمایشگاه و محلی و ملی هایمراسم

 از شما رضایت موجب میزان چه تا مجموعه

 (جمعی فضای) میگردد؟ محیط

 211 91 111 1 29 تعداد

 123 293=91×1 121=111×8 11=1×2 29=29×1 وزن

 %111 %21 %13 %8 %11 درصد

 در فضایی مراتب سلسله و نظم وجود .22

 موجب اندازه چه تا هافروشگاه و فضاها چیدمان

 فضای) میگردد؟ مجموعه از شما رضایت

 (جمعی

 211 11 111 19 11 تعداد

 121 211=11×1 111=111×8 82=19×2 11=11×1 وزن

 %111 %21 %91 %9 %1 درصد

 صنایع نمایش و فروش هایغرفه وجود .28

 افزایش در حد تا بومی و محلی آثار و دستی

 محیط در شما لذت و انگیزیخاطره احساس

 (بومی نشانه و نماد)است؟ موثر

 211 18 111 11 1 تعداد

 113 232=18×1 118=111×8 81=11×2 1=1×1 وزن

 %111 %81 %92 %1 %1 درصد

 منطقه بومی تزیینات و نمادها کارگیری به .21

 افزایش در میزان چه تا ساختمان نمای در

 موثر محیط به نسبت شما تعلق و لذت احساس

 (بومی نشانه و نماد) است؟

 211 33 121 21 12 تعداد

 191 812=33×1 891=121×8 11=21×2 12=12×1 وزن

 %111 %89 %11 %3 %1 درصد

 منطقه بومی تزیینات و نمادها کارگیری به .21

 افزایش در میزان چه تا ساختمان نمای در

 موثر محیط به نسبت شما تعلق و لذت احساس

 (بومی نشانه و نماد) است؟

 211 11 111 81 21 تعداد

 111 211=11×1 121=111×8 91=81×2 21=21×1 وزن

 %111 %21 %13 %12 %3 درصد

 بنا در ارتفاع و مقیاس و آسمان خط کدام .21
-می موجب مجموعه به شمارو تعلق و رضایت
 (بومی نشانه و نماد و پیوستگی و تداوم) گردد؟
 مقیاس و ساختمان کم شیبدار، ارتفاع سقف

 انسانی

 211 118 111 22 11 عدادت

 111 112=118×1 811=111×8 11=22×2 11=11×1 وزن

 %111 %12 %11 %3 %9 درصد

 بنا در ارتفاع و مقیاس و آسمان خط کدام. 21
-می موجب مجموعه به شمارو تعلق و رضایت
 (بومی نشانه و نماد و پیوستگی و تداوم) گردد؟
 مقیاس و ساختمان زیاد ارتفاع با صاف سقف
 بزرگ

 211 81 11 121 11 تعداد

 911 111=81×1 218=11×8 211=121×2 11=11×1 وزن

 %111 %11.1 %23 %11 %1.3 درصد

 

 بندی متغییرها براساس وزن حاصل از تحلیل پاسخ شهروندانرتبه :7جدول 
 وزن متغییرها متغیرها

 8391 نفوذپذیری

 1182 شهری فضای با بازار یکپارچگی و تداوم

 8913 مجموعه کارکرد و منطقه اقلیم با سازگار هایفرم

 2191 حرکت ایجاد برای ریتم

 1911 مراتب سلسله

 1131 جمعی فضاهای ایجاد

 1811 بومی های نشانه و نمادین عناصر
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 گفت توانمی شهروندان تعلق حس افزایش و بومی معماری ارتقا بر موثر عوامل به مربوط( 1-8) جدول به توجه با بنابراین

 :کلی طور به شهروندان دیدگاه از

 دارد.حس تعلق شهروندان در مجتمع های تجاری  ارتقا بر کمی متغییر سلسله مراتب تاثیر .1

 .دارد تجاری های مجتمع در شهروندان تعلق حس ارتقا بر متوسط تاثیر ریتم ریمتغ .2

 .دارد تجاری های مجتمع در شهروندان تعلق حس بر ارتقا زیاد تاثیر نفوذپذیری و فرم های سازگار با اقلیم یرهاییمتغ .8

 تعلق حس ارتقا بر زیاد خیلی تاثیر بومی هاینشانه و تداوم و یکپارچگی و ایجاد فضاهای جمعی و نمادها یرهاییمتغ .1

 .دارد تجاری های مجتمع در شهروندان

آمده از جمله تداوم و  دست به متغییرهای از متغییر 1 شهروندان توسط شده ارایه اطلاعات آماری تحلیل به توجه با

 افزایش در تاثیر بیشترین سازگاری با اقلیم به ترتیبیکپارچگی فضاها، ایجاد فضاهای جمعی، نماد و نشانه بومی، نفوذپذیری و 

 طراحی مجموعه تجاری مد نظر قرار میگیرند. برای تعلق دارند و حس

 

 Spss افزار نرم وسیله به آستارایی شهروندان پاسخ از حاصل هایداده تحلیل

 کرونباخ آلفای ضریب براساس پرسشنامه و هاداده پایایی و اعتبار بررسی
 و درونی هماهنگی محاسبه برای روش این. شد استفاده کرونباخ آلفای ضریب از گیری،اندازه ابزارهای پایایی تعیین برای

 به تحقیق، پرسشنامه کرونباخ آلفای اساس همین بر. گیردمی قرار استفاده مورد پرسشنامه، ویژه به گیریاندازه ابزار تکرارپذیری

 است: زیر جدول شرح

 پژوهش )نگارندگان( اصلی متغیرهای کرونباخ آلفای ضریب :1 جدول

 کرونباخ آلفای متغیرها متغییر نوع

 متغییر مستقل

 1.99 نفوذپذیری

 1.11 شهری فضای با بازار یکپارچگی و تداوم

 1.91 مجموعه کارکرد و منطقه اقلیم با سازگار هایفرم

 1.91 حرکت ایجاد برای ریتم

 1.11 مراتب سلسله

 1.12 جمعی فضاهای ایجاد

 1.11 بومی های نشانه و نمادین عناصر

 1.99  کل پرسشنامه

 شرایط در تکرار برای هاداده بودن مناسب دهنده نشان باشد نزدیک یک به هرچه است 1 و 1 بین کرونباخ آلفای میزان

 ابزار ،(پرسشنامه) گیریاندازه ابزار که دهدمی نشان این و هستند 1.1 از بالاتر آلفاها همه( 2-8) جدول به توجه با. است دیگر

 برای خوبی سوالات پرسشنامه، سوالات عبارتی به. های تجاری استمجتمع رضایت به و تعلق حس ارتقا سنجش برای خوبی

 .هستند موضوع مطالعه و بررسی

 

 مایرر -کیزر مقدار براساس پرسشنامه و هاداده پایایی و اعتبار بررسی
 به عامل تحلیل مطالعه این در. است شده پرداخته گیریاندازه ابزار ای،سازه اعتبار بررسی به عامل تحلیل طریق از همچنین

 خلاصه دیگری و آماری تحلیل برای هاداده بودن مناسب کردن مشخص برای ایسازه اعتبار بررسی یکی است هدف دو دنبال

 .محدود عوامل در هاداده تلخیص و کردن

 (نگارندگان) گیری اندازه ابزار ایسازه اعتبار :3 جدول

 1.19 مایرر -کیزر مقدار

 1112/131 بارتلت آزمون

 331 آزادی درجه

 1.1111 معناداری سطح
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 با مطابق دهد،می نشان را های تجاریمجتمع رضایت به و تعلق حس ارتقا عوامل ایسازه اعتبار که( 8-8) جدول براساس

 به تعلق واقعیت گیریاندازه برای آن هایگویه و گیریاندازه ابزار بودن مناسب دهندهنشان KMO =1.19 مقدار جدول این

 رضایت و تعلق گیریاندازه برای موجود هایداده که دهدمی نشان است،/ 1 از بالاتر مقدار این چون و است های تجاریمجتمع

 .اندشده سنجش خوب موبوطه هایگویه با تحقیق موضوع عبارتی به. هستند مناسب تجاری هایمجتمع به

 

 به رضایت شهروندان و تعلق حس ارتقا) وابسته متغییر با مستقل متغییرهای بستگیهم میزان بررسی

 (تجاری هایمجتمع
 همبستگی و تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و نفوذپذیری بین همبستگی

 ضریب خیر، یا دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق ارتقا حس بین نفوذپذیری با

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی

 

 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و نفوذپذیری بین همبستگی :82 جدول

 رضایت و تعلق میزان و نفوذپذیری بین همبستگی
 تجاری هایمجتمع به شهروندان

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.112 1.111 211 

 

 تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و تداوم و یکپارچگی فضایی همبستگی بین

 دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و فضایی یکپارچگی و تداوم همبستگی بین و

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی ضریب خیر، یا

 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و فضایی یکپارچگی و تداوم بین همبستگی :88 جدول

 میزان و فضایی یکپارچگی و تداوم بین همبستگی
 تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.928 1.111 211 

 

و  تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و بین سازگاری اقلیمی همبستگی

 خیر، یا دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و اقلیمی سازگاری همبستگی بین

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی ضریب

 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و سازگاری اقلیمی بین همبستگی :82 جدول
 و تعلق میزان و سازگاری اقلیمی بین همبستگی
 تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.13 1.111 211 

 

همبستگی بین  و تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و بین ریتم همبستگی

 جهت پیرسون همبستگی ضریب یا خیر، دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و ریتم

 .استشده محاسبه مقایسه

 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و ریتم بین همبستگی :89 جدول

 رضایت و تعلق میزان و ریتم بین همبستگی

 تجاری هایمجتمع به شهروندان

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.111 1.111 211 

 

 و تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و سلسله مراتب بین همبستگی

 ضریب خیر، یا دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و سلسله مراتب بین همبستگی

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی
 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و سلسله مراتب بین همبستگی :85 جدول

 و تعلق میزان و بین سلسله مراتب همبستگی

 تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.182 1.111 211 
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 و تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و فضاهای جمعی بین همبستگی

 ضریب خیر، یا دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و فضاهای جمعی بین همبستگی

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی

 (نگارندگان) تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و فضاهای جمعی بین همبستگی :84 جدول

 و تعلق میزان و فضاهای جمعی بین همبستگی
 تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.913 1.111 211 

 

 و تاثیرگذاری میزان بررسی برای: تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق و نماد و نشانه بومی بین همبستگی

 خیر، یا دارد وجود عامل دو این بین داریمعنی رابطه اینکه و شهروندان رضایت و تعلق و نماد و نشانه بومی بین همبستگی

 .استشده محاسبه مقایسه جهت پیرسون همبستگی ضریب

 نگارندگان() تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت و تعلق میزان و نماد و نشانه بومی بین همبستگی :86 جدول

 و تعلق میزان نماد و نشانه بومی و بین همبستگی
 تجاری هایمجتمع به شهروندان رضایت

 نمونه تعداد معناداری سطح پیرسون همبستگی میزان

1.133 1.111 211 

 

 راهکارها و پیشنهادات

 مورد در لازم اطمینان بالاترین به دستیابی برای پیمایشی تحقیق شیوه گام به گام مراحل از استفاده صدد در تحقیق، این

 به ایکتابخانه منابع از استفاده با نامهپایان موضوع بر تاثیرگذار و لازم متغییرهای یافتن برای اول مرحله در. است بوده هایافته

 متغییر هفت و شد اقدام هافرضیه و به تدوین چهارچوب سپس. شد پرداخته تحقیق پیشینه بررسی و تحقیق ادبیات مرور

 مورد نامهپرسش وسیله به شده تدوین اصول پژوهش ادامه در. شد استفاده پژوهش بعدی مراحل برای و شد انتخاب مستقل

-می هایافته این که گردید ارایه اصول عنوان به و رسید آنها ضمنی تایید به و گرفت قرار آستارایی شهروند نفر 111 نظرسنجی
 .گیرد قرار استفاده مورد شودمی بیان فصل این در که اصولی صورت به مجتمع های تجاری امروزی طراحی در تواند

 

 راهکارهای معمارانه برای هر فرضیهسنجش هر فرضیه و ارائه 

طریق دادن حق انتخاب به شهروندان موجب ایجاد رضایت در  از اول: فرض اول تحقیق بیان میکند که نفوذپذیری یهفرض

 .گرددمی پیشنهاد مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای دهد. کهمخاطب شده و حس تعلق به مجموعه را افزایش می

 

 
 مدلی برای نمایش چگونگی تحقق مولفه کالبدی نقوذپذیری در طراحی مجتمع تجاری )نگارندگان( :2نمودار 

 

 با مردم بیشتر و بهتر ارتباط موجب شهر و محله با بازار یکپارچگی و فرض دوم: فرض دوم تحقیق بیان میکند تداوم

 که .دهدمی افزایش مجتمع تجاری را به تعلق حس و شده مردم در رضایت و مشارکت احساس ایجاد موجب و شده مجموعه

 پیشنهاد میگردد. مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای
 

 و راحت به مجموعه آسانامکان دستری .1
 وجود ورودی های زیاد.2
 بیشتر به آن قرار دادن ورودی ها در کنج برای تاکید.8
وجود ورودی های شاخص با ایجاد فرورفتگی و .1

 برجستگی
های زیاد برای ارتباط با بیرون و ها و پنجرهوجود بازشو.1

 امکان دید به مجموعه
حفظ استفاده از جدارهای پر و خالی و شفاف برای .9

 ارتباط بیرون و داخل
 وجود غرفه هایی فروش و نمایشگاهی در جداره بنا.1

 نفوذپذیری

افزایش 
 حس تعلق و

رضایت 
 شهروندان
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 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در تداوم و یکپارچگی کالبدی مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی :9 نمودار

 

 تصور با هماهنگی ایجاد طریق از منطقه اقلیم با سازگار هایفرم از کند استفادهفرض سوم: فرض سوم تحقیق بیان می

 را مجموعه به تعلق حس و شده مردم رضایت احساس ایجاد موجب مجموعه کارکرد به مناسب پاسخگویی و مردم ذهنی

 .گرددمی پیشنهاد مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای که .دهدمی افزایش
 

 
 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در سازگاری اقلیمی و کارکردی کالبدی مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی: 5 نمودار

 

 مجموعه در حرکت حس ایجاد موجب پویایی و تنوع ایجاد طریق از ریتم فرض چهارم: فرض چهارم تحقیق بیان میکند که

 که .دهدمی افزایش را های تجاریمجتمع به تعلق حس نهایت در و شده مردم در پویایی و سرزندگی احساس ایجاد موجب و

 .گرددمی پیشنهاد مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای
 

 
 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در ریتم کالبدی مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی: 4 نمودار

 

 تا ورودی از ترتیب به حرکت مکث و فضاهای ایجاد طریق از مراتب کند سلسلهپنجم: فرض پنجم تحقیق بیان می یهفرض

 و هویت افزایش و تعریف قلمروهای مشخص و خوانا موجب فضاهای عمومی و خصوصیفروش و تقسیم بندی  هایعرصه

 مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای که .میدهد افزایش را تعلق حس نهایت در و شده مردم برای فضاها بهتر درک و خوانایی

 .گرددمی پیشنهاد
 

حفظ  یبرا یشفاف و پر و خال یاستفاده از جداره ها.1
 یو خارج یداخل یتداوم فضاها

ارتفاع تعداد طبقات مجموعه با ارتفاع  یهماهنگ.2
 مجاور یبناها

 یفرم سقف و خط آسمان مجموعه با بناها یهماهنگ.8
 مجاور

 مجاور یرنگ و مطالح مجموعه با بناها یهماهنگ.1
 بنا یرونیفروش در جداره ب یغرفه ها وجود.1
سبز و  یو فضاها اطیو ارتباط با ح اطیح وجود.9

 اطراف مجموعه عتیطب

تداوم و 

یکپارچگی  

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 
 شهروندان

 ساده وخوانا یفرم ها استفاده از.1
 مجاور یاستفاده شده در بناها یاز مصالح بوم استفاده.2
آزاد  یمرتبط با فضا یاز راهروها و تراس ها استفاده.8

 و ارتباط فضاها با هم هیجهت تهو
مکث  یفضا جادیا یورود نور به فضا یبرا یلاب وجود.1

 یتعامل اجتماع شیافزا یبرا

 یسازگار

و   یمیاقل

 یکارکرد

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 
 شهروندان

  تمینما به صورت ر یاجزا ریدر و پنجره و سا یطراح.1
 وار در جدارها و فضا

  تمری صورت به هاقوس و هارواق و هااز ستون استفاده.2
 مجموعه یوار و منظم در فضا

مبلمان ها و فروشگاه ها در فضا به صورت   دمانیچ.8
 شود یریجلوگ یکنواختیتا از  وارتمیر

 وار تمیدرختان و گلدان ها به صورت ر دمانیچ.1
وردو نور  برای هاو بازشوها و چراغ هادیاز وو استفاده.1

 وار به فضا تمیبه صورت ر یو مصنوع یعیطب

 ریتم

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 
 شهروندان
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 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در عملکردی سلسله مراتب مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی: 6 نمودار

 

 احساس افزایش طریق از غیره و مثل تریا و فضای سبز جمعی فضاهای کند ایجادفرض ششم: فرض ششم تحقق بیان می

 پیشنهاد مولفه این تحقق برای زیر راهکارهای که .میگردد تعلق حس افزایش موجب مردم در مشارکت و اجتماعی تعاملات

 .گرددمی

 
 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در فضای جمعی عملکردی مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی: 7 نمودار

 

 خاطره احساس ایجاد طریق از بومی هاینشانه و نمادین عناصر از استفادهکند فرض هفتم: فرض هفتم تحقیق بیان می

 .میگردد تعلق حس افزایش موجب مردم در نوستالژیک و انگیزی
 

 
 (نگارندگان) تجاری مجتمع طراحی در نماد و نشانه بومی معنایی و نمادین مولفه تحقق چگونگی نمایش برای مدلی: 1 نمودار 

 

 طراحی اصول بندیجمع

در مجتمع های  طراحی بنیادین اصول سایر همراه به زیر شده ارائه اصول رسد،می نظر به پژوهش این هاییافته بر بنا

 خواهدشد. شهروندان حس تعلق و رضایت ارتقا به منجر تجاری،

 نقوذپذیری امر تحقق و عمومی بناهای های ویژگی از یکی آن متعدد و امکان دسترسی ساده و آسان به ورودی داشتن-1

 .شود گرفته نظر در بایست می طراحی الزامات از یکی عنوان به لذا. میباشد مجموعه برای

 بنا نقوذپذیری و کنندگی دعوت و شدن شاخص به که است عواملی از یکی ورودی در برجستگی یا رفتگی فرو ایجاد -2

 .گردد استفاده طراحی در عامل این از شود می پیشنهاد لذا کند، می کمک آن مینماید کمک

 یعرصه ها یمشخص و خوانا برا یبند میاستفاده تقس.1
 مجموعه یو خصوص یمختلف عموم

 مختلف مجموعه یو خوانا بودن قلمروها جدا.2
 ینظم و سلسله مراتب در ورود و خروج به فضاها وجود.8

 مجموعه
فضاها به صورت منظم و بر اساس درجه  یطراج.1

 تیاهم
 نما در جداره ها یو منظم اجزا یجیتدر رشد.1

سلسله 

 مراتب

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 

انشهروند  

نشستن و  یبرا یمکث همراه با مبلمان یفضا یطراح.1
 کنندگان دیاستراحت بازد

 ایمانند تر یحیتفر ینظر گرفتن فضاها در.2
 یشگاهینما ینظر گرفتن غرفه ها در.8
 یمبلمان سبز و پارک همراه با ینظر گرفتن فضا در.1

 یعیطب طینشستن در مح یبرا
 یها شگاهیمراسم ها و نما یمردم در برگزار مشارکت.1

 یمحل

 یفضا

 یجمع

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 
 شهروندان

 یو آثار محل یدست عیصنا شیفروش و نما هایغرفه.1
منطقه در جدارها و نرده  جیرا یبوم ناتییاز تز استفاده.2

 مجموعه یها
خاص منطقه از جمله سقف   یاز نمادها استفاده.8

 و تراس بداریش
در  یمصالح امروز ایدر منطقه  جیاز مصالح را استفاده.1

 یشکل و رنگ مصالح بوم

نماد و 

 ینشانه بوم

افزایش 
حس تعلق 
و رضایت 
 شهروندان
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 و شده مجموعه به جهت دو از دسترسی امکان و ورودی به بیشتر تاکید موجب کنج در مجموعه اصلی وروردی ایجاد -8

 موجب ها بدنه وسط در ها ورودی سایر و میگردد است منطقه بومی بناهای اصلی های ویژگی از که تقارن محور ایجاد موجب

 .میگردد مجموعه به طرف هر از راحتتر دسترسی و تقارن ایجاد

 حال عین در و اطراف محیط با مجموعه تداوم و ارتباط جهت زیاد بازشوهای و شفاف هایجداره از میشود پیشنهاد-1

 .گردد مجموعه به مردم جذب و نقوذپذیری

 بنا نمای اصلی های بخش آسمان خط به میگردد توصیه طبقات و ارتفاع لحاظ از مجاورش بناهای با بنا سازگاری برای-1

 .گردد حفظ مجاورش های محیط با بنا کافی پیوستگی و تداوم و هماهنگی تا گردد توجه

 استفاده مجموعه اطراف با هماهنگ مصالح و رنگ ااز میگردد پیشنهاد بنا، پیرامون بناهای بین هماهنگی ایجاد جهت-9

 .گردد

 مجموعه سرزندگی و مردم با بیشتر ارتباط و مسقیم تماس برای بنا بدنه در فروشگاهایی و ها غرفه از میگردد پیشنهاد -1

 .گردد استفاده

 گردد مجموعه از مردم بهتر درک و ارتباط موجب که منطقه اقلیم با متناسب خوانا و ساده های فرم از میشود پیشنهاد -3

 .شود استفاده

 و طبیعی تهویه و نور از استفاده انرژی، مصرف در جویی صرفه و کنندگان استفاده اقلیمی آسایش و سازگاری جهت-3

 .میگردد پیشنهاد مجموعه در سبز فضای

 محیط با مجموعه ط ارتبا حفظ بر علاوه تراس شکل به طبقات و همکف در ارتباطی های مسیر و ها راه از استفاده -11

 موجب را اجتماعی تعاملات افزایش و هم با مردم ارتباط امکان خاطرات، تداعی بر علاوه مجموعه داخلی فضاهای و و اطراف

 .میشود

 در ریتم تکنیک از استفاده محیط بودن کننده کسل از ممانعت و مردم لذت افزایش و شده ساخته محیط پویایی جهت .11

 .میگردد پیشنهاد نما جداره اجزای

 روانی تاثیر هم و مجموعه کارکرد به پاسخگویی جهت در هم فضاها در حرکت و گردش برای مردم تشویق جهت. 12

 و ها غرفه و ها رواق یا بومی نقوش به مزین مشبک دیوارهای یا ها ستون کمک با فضاها در ریتم تکنیک از استفاده محیط

 .میگردد پیشنهاد ها فروشگاه

پویای  و بازشوهای دیواری مثل پنجره ها بازی ریتم وار با نور در فضا که موجب ورود نور از بازشوهای سقفی مثل ووید -18

 و سرزندگی و حرکت در فضای تجاری میگردد پیشنهاد میشود.

 میشود مجموعه خوانایی و هویت موجب و بوده گیلان بومی معماری های ویژگی از یکی مراتب سلسله آنجاییکه از -11

 .گردد استفاده مجموعه نمای اجزای و فضاها دهی سازمان در میگردد پیشنهاد

و طراحی قلمرو های مشخص در مجموعه  خصوصی و عمومی مختلف های عرصه برای خوانا و مشخص بندی تقسیم -11

 که مجموعه موجب خوانایی و سازماندهی سلسله مراتبی در مجموعه میگردد پیشنهاد میشود.

مجموعه جهت خوانایی و هویت مجموعه پیشنهاد  فضاهای به خروج و ورود در مراتب سلسله و نظم در نظر گرفتن -19

 میگردد.

 ها موجب که خوانایی انسجام مجموعه میگردد پیشنهاد میشود. جداره در نما اجزای منظم و تدریجی رشد -11

 موجب ی نشستن کهپارک ها همراه با مبلمان مناسب برا شاپ و کافی تریا چون جمعی فضاهای از میگردد پیشنهاد -13

 .گردد استفاده میگردد فضا در اجتماعی تعاملات افزایش

 در اجتماعی تعاملات و فضا در تعمق و مردم استراحت و مکث جهت ها خلوت حیاط یا ها لابی از میشود پیشنهاد -13

 .گردد استفاده مجموعه

 با عمومی های مراسم برگزاری برای هایی سالن و نمایشگاهی های غرفه چون جمعی فضاهای میگردد پیشنهاد -21

 .گردد استفاده میگردد فضا در اجتماعی تعاملات افزایش موجب که مردم مشارکت

در این مجموعه جهت نمایش فرهنگ و  محلی آثار و دستی صنایع نمایش و فروش هایپیشنهاد میگردد از غرفه -21

 بازدیدکنندگان استفاده گردد.هویت منطقه و از طرفی خاطره انگیزی و عتاق 

 سازگاری مردم ذهنی تصور با که منطقه بومی معماری های شاخص از یکی عنوان به مورب و شیبدار عناصر وجود -22

 .شود استفاده میگردد پیشنهاد لذا میکند کمک محیط به تعلق حس افزایش و انگیزی خاطره به دارد بیشتری
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 و لذت حس افزایش و خاطرات تداعی و بصری تداوم موجب که منطقه بومی نمادهای و تزیینات از میگردد پیشنهاد -28

 .شود استفاده میگردد در جداره ها و نرده های مجموعه در مردم نوستالژیک

 در اجتماعی تعاملات افزایش و سرزندگی و بیرون محیط با ارتباط جهت سبز و باز نیمه فضاهای از میشود پیشنهاد -21

 .گردد استفاده مجموعه

 با مجموعه انگیزی خاطره و سازگاری برای محلی و بومی رنگ و شکل و قالب در اما امروزی مصالح از استفاده -21

 .میگردد پیشنهاد منطنقه هایویژگی
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