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This article examines the impact of social networks on female users’ hijab 
with an emphasis on religious dimensions. The statistical population was 
the active users on Instagram. The instruments of measuring were the 
locally adapted questionnaire of Glock and Stark Religious Involvement 
Measurement Model in five dimensions and the researcher’s own designed 
questionnaire on hijab and covering. The formal and content validity of 
this questionnaire was confirmed by a number of professors and experts 
and its reliability was assessed through a preliminary test using Cronbach's 
alpha in the religiosity variable (0.911) and hijab and covering (0.751) 
variables. Data analysis was conducted at two levels of descriptive and 
inferential statistics using spss/21 software. The findings of this study 
showed that there is an inverse relationship between the amount of social 
network use, the degree of satisfaction and the level of trust in social 
networks with the user’s hijab. However, the relationship between the 
dimensions of religiosity (religious beliefs, religious dimension, 
consequential dimension and emotional dimension) was found to be 
directly and positively correlated with the hijab of the users. Also, through 
the path analysis, it was proved that the degree of religiosity has a strong 
impact on how the users cover their bodies. The variables like the degree 
of using social networks, aspects of ritual and belief- related variables, trust 
in social networks, satisfaction from social networks and consequential 
side of religiosity have, in the order given, the highest impact on the 
tendency towards hijab and the users' body covering. 
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  بر حجاب و پوشش کاربران یاجتماع يها ده از شبکهاستفا یرتأث یبررس

  داري یند  بر ابعاد یدتأک با

  )ینستاگراما یکاربران زن شبکه اجتماع  (مورد مطالعه:
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  چکیده

بر حجاب و پوشش کاربران زن با  یاجتماع يها استفاده از شبکه یرتأث یپژوهش حاضر به دنبال بررس

. ابـزار  باشـد  یم ینستاگراما یبران فعال شبکه اجتماعکار ي،است. جامعه آمار داري ینبر ابعاد د یدتأک

محقـق   پرسشـنامه استارك و گلارك در پنج بعـد و   داري یند یزانم شده یپرسشنامه بوم يگیر اندازه

چند تن از اسـاتید و   ییدپرسشنامه به تأ ینا ییو محتوا يصور ییساخته حجاب و پوشش بود. روا

  یردر متغ  کرونباخ يبا استفاده از آلفا یآزمون مقدمات یک یقطرآن نیز از  یایینظران رسید و پا صاحب

اطلاعات در دو  یلو تحل ه ی) به دست آمد. تجز751/0حجاب و پوشش ( یر) و متغ911/0( داري یند

 یقتحق ینا هاي یافتهصورت گرفته است.  spss/21افزار  نرم یلهبه وس ی،و استنباط یفیسطح آمار توص

اعتماد به  یزانو م یترضا یزانم ی،اجتماع يها استفاده از شبکه یزانم یانکوس ممع یرينشان داد تأث

 ي،(بعد اعتقـاد  داري ینابعاد د یزان. اما مدبا حجاب و پوشش کاربران وجود دار یاجتماع يها شبکه

 یرتـأث  ي) با حجـاب و پوشـش کـاربران دارا   یو بعد احساس یبعد شناخت یامدي،بعد پ ، یبعد مناسک

 یـزان م یـر مشـخص شـد کـه متغ    یرمس ـ یلآزمون تحل یقاز طر ینو مثبت بوده است. همچن یممستق

 یرهاينشان داد که متغ یج. در مجموع، نتااردد ينسبتاً قو یربر حجاب و پوشش کاربران تأث داري یند

تماد اع یزان)، مداري یند یر(مربوط به متغ یمناسک ي،ابعاد اعتقاد ی،اجتماع يها استفاده از شبکه یزانم

به   داري یند یرمربوط به متغ یامديو بعد پ یاجتماع يها از شبکه یترضا یزانم ی،اجتماع يها به شبکه

  اند. به حجاب و پوشش کاربران بوده یشگرا  بر یرتأث یشترینب يدارا یبترت
  

  زنان. ینستاگرام،ا یشبکه اجتماع ی،اجتماع يها حجاب، شبکه داري، یند   :یديکل واژگان

                                                             
  nnematifar@gmail.com             سئول)م یسنده(نو تهران یماکارشناس ارشد علوم ارتباطات از دانشگاه صدا و س *

  m_safurayi@miu.ac.ir        قم یهالعالم یجامعه المصطف یعلم تئیو عضو ه یتیترب یشناس روان  یاردانش **
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  سئلهبیان م

شود   می محسوب فرهنگی مهم يها دغدغه از اخیر یکی سده در پوشش و حجاب موضوع

 یـک  زن اسلام دیدگاه سازد؛ همچنین از متأثر را اجتماعی از مناسبات بسیاري تواند و می

 متـدین،  برومنـد،  هـاي  انسـان  شـرف خـود،   و دامـن عفـت   در است قادر که است مربی

 و براي دختـران  پوشش و حجاب .دهد تحویل بشري جامعه به گزار خدمت و خداشناس

 و سـودمندترین  و از زنـان  سـنگر  تـرین   اصـیل  از آن، حراسـت  و عفـاف  حـریم  به توجه

حجاب و پوشش زنان، همـراه   است. جامعه و آنان براي الزامی آفرینش قانون ترین عمیق

ایران اسـت. از  هاي کنونی جامعه ما  ترین دغدغه با رعایت موازین اسلامی یکی از مهم

 بعدي تک و عفاف، حجاب فرهنگ مراعات به نسبت فرد تقید آنجا که موضوع پایبندي و

ها مـورد   مختلفی از جمله اثرگذاري رسانه هاي دیدگاه از موضوع این و لازم است نیست

ها به عنوان یکی از نهادهاي اجتماعی، کـارکرد انتقـال میـراث     بررسی قرار گیرد. رسانه

هاي جوامع را بر عهده دارند و در عصر کنونی با توجه به  اجتماعی و ارزش فرهنگی  ـ

کننـد. سـعی دارنـد     ایفـا مـی    نقش بارزي که در جامعه و موضوعات فرهنگی اجتماعی

هاي دینی  هاي نوینی را بر جوامع تحمیل کنند تا جایگزین فرهنگ اسلامی و ارزش الگو

عصر اطلاعات و جامعه اطلاعاتی و ارتبـاطی   شوند. به عبارتی، در دوران معاصر که به

هـاي مختلـف بـه     ها از طریق رسانه پذیري نسل معروف است، بخش عظیمی از فرهنگ

هـاي   ). شـبکه 114، ص 1395گیـرد (فرامرزیـانی،    هاي اجتماعی انجـام مـی   ویژه شبکه

 و قوههـاي بـال   توانمنـدي  به توجه با حاضرند و جا همه و همیشه رسانه منزله اجتماعی به

در جهـت پیشـبر    جـوان  نسـل  میان ویژه به و ما  جامعه در سرعت به بالفعل گسترده خود

هـاي   شـبکه  جانبه همه و فراگیر سریع گسترش .اند حال گسترش اهداف و مقاصدشان در

باعث تغیرات اجتماعی فرهنگی به ویژه در سـبک زنـدگی کـاربران      اجتماعی همچنین

پیشـبرد   بـراي  فنـاوري  ایـن  از تنهـا  نـه  ن گفت که افـراد توا خود شده است. بنابراین می

 عملکرد و نحوه خاص قواعد با منطبق را افراد نیز فناوري بلکه کنند می مقاصدشان استفاده

هـاي   شـبکه   ). پـس 62، ص1394زاده اقـدم و همکـاران،    دهـد (رسـول   تغییر مـی  خود

جامعه به ویـژه قشـر جـوان    هاي سنی  به عنوان زبانی رایج در میان همه گروه  اجتماعی

اند و قطع نظر از محاسنی که این رسـانه نـوین بـراي کـاربران خـود دارد.       شناخته شده
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 بـا  حاضـر  دوره در کـه  هـا   آسـیب  از جمله ایـن  نیز به دنبال خواهد داشت؛   هایی آسیب

اسـت، بـه    گرفتـه  نشـانه  را پوشـش و حجـاب کـاربران زن    مرزهاي روزافزون، سرعتی

براي فرهنگ حاکم بر جامعـه اسـلامی در جهـت برانـدازي حجـاب و      تهدیدي جدي 

هـاي اجتمـاعی    جانبـه رسـانه   پـس گسـترش فراگیـر و همـه     .پوشش تبدیل شده است

هایی را درباره پیامدهاي احتمالی آن براي کاربران و جامعه پدیـد آورده اسـت.    پرسش

ران باشد. در جوامـع  تواند تغییر چگونگی حجاب و پوشش کارب ها می یکی از این پیامد

شـود، زیـرا فرهنـگ اسـلامی آداب      ها با شدت بیشتري دنبال می اسلامی نیز این چالش

مخصوص به خود را خواستار اسـت و از سـوي دیگـر، فرهنـگ ملـی نیـز اغلـب بـا         

هـاي نـوین اطلاعـاتی و ارتبـاطی تبلیـغ       هاي نوین زندگی که از طریق تکنولوژي سبک

تـأثیر و   ترین عوامل اساسـی در  توان گفت یکی از مهم ین میشود، مغایر است. بنابرا می

داري کـاربران   میـزان دیـن   هاي اجتماعی؛ به ویژه شبکه اجتماعی اینستاگرام،  نفوذ شبکه

  حفـظ فرهنـگ اسـلامی و    در مهمـی   تواند نقـش بسـیار   داري می است. پس میزان دین

ي ها سبک از برخی به نسبت را کاربران تنها نه دین حجاب و پوشش کاربران داشته باشد.

 قابـل  تـأثیر  توانـد  مـی  بلکـه  نمایـد،  ترغیب می دیگر زندگی يها سبک با قیاس در زندگی

باشـد (باکـاك،    داشـته  حفظ پوشش کـاربران زن   و مصرفی فرهنگ کنترل در اي ملاحظه

). پژوهش حاضر بر آن است به عنوان یکی از نخستین تحقیقـات در  1377، ص 1381

هاي اجتماعی بر حجـاب و پوشـش    ، با روش پیمایشی تأثیر استفاده از شبکهاین حوزه

رود  داري بررسی نماید. همچنین از این تحقیق انتظار می کاربران را با تأکید بر ابعاد دین

ها در جهت بهتر عمل کردن در خصوص مقولـه   کارها و پیشنهاد زمینه را براي انجام راه

  هاي تحقیق فراهم کند. ماعی، با توجه به یافتههاي اجت حجاب و پوشش در شبکه

  پیشنه تحقیق

هـاي اجتمـاعی زنـان و     کـنش «) پژوهشی تحت عنوان 1391رستگارخالد و همکاران (

  انجام دادنـد. نتـایج  » دختران نسبت به حجاب و رابطه آن با مصرف اینترنت و ماهواره

 ارزشی کنش حجاب، ایتدر رع مؤثر اجتماعی سبک کنش ترین مهم دهد می نشان تحقیق

نشـان   نتـایج  همچنـین  اسـت.  سـکولار  ارزشـی  کـنش  مؤثر در رد آن، سبک و بوده دینی
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 سـکولار) مؤثرنـد؛   و ارزشی (دینی کنش سبک در ماهواره و اینترنت مصرف که دهند می

نسبت به  دینی کنش و سرگرمی، تفریح هدف با مصرف افزایش ساعات با که ترتیب بدین

  یابد. می آن افزایش به نسبت سکولار ارزشی شحجاب، کاهش و کن

هـاي   بررسی رابطه میزان اسـتفاده از رسـانه  «) در تحقیقی به 1392( منصور خوشخویی

ه و تلفن همراه) و گرایش دانشجویان دختر دانشگاه بوعلی سینا بـه  ارتباطی (اینترنت، ماهوار

دهد که میزان گرایش بـه   ها نشان می تایج حاصل از تجزیه و تحلیل دادهپرداخت. ن» حجاب

بینـی   توان از روي میزان استفاده از اینترنت، موبایل و ماهواره پیش حجاب دانشجویان را می

که بین میزان استفاده از اینترنت، مـاهواره و موبایـل بـا     کرد. همچنین نتایج گویاي آن است

چـه میـزان اسـتفاده از     دار وجـود دارد؛ یعنـی هـر    اي منفی و معنی گرایش به حجاب، رابطه

  .ها بیشتر باشد، گرایش به حجاب کمتر است کدام از این رسانه هر

هـاي   نهبررسی تـأثیر میـزان اسـتفاده از رسـا    «) در تحقیق 1395خاتمی سبزواري (

جمعی بر فرهنگ پوشش دانشجویان (مطالعه مـوردي دانشـجویان زن دانشـگاه حکـیم     

هاي جمعی بر ابعاد حجاب دانشجویان پرداخت. نتایج  به بررسی تأثیر رسانه» سبزواري)

وابسـته   متغیر و جمعی هاي رسانه یعنی مستقل؛ متغیرهاي بین که است آن از تحقیق حاکی

 تلویزیـون،  متغیر در رابطه این دارد. البته وجود معناداري رابطه ،حجاب فرهنگ ابعاد یعنی

 هایی رسانه از استفاده میزان هر به دیگر؛ عبارت به است. متغیرها معکوس دیگر در و مثبت

 عفـاف  و پوشـش  فرهنـگ  افـزایش یافتـه،   اینترنـت  اجتمـاعی،  هاي شبکه ماهواره، مانند

  .است شده تر ضعیف نیز دانشجویان

اي فارسی زبان  هاي ماهواره رابطه استفاده از شبکه«) در پژوهشی 1395بهرامیان ( امید

 را مـورد بررسـی قـرار داد. تحلیـل    » و پایبندي به هویت فرهنگی در زنان شهر تهـران 

و  64/50 با برابر اي هاي ماهواره شبکه از استفاده میان که نشان داده است تحقیق هاي یافته

) است. همچنین کسانی 100تا 0در مقیاس ( 55/62 نیز ویت فرهنگیبه ه پایبندي میانگین

کنند نسبت به دیگران پایبندي بسیار کمتري به هویت فرهنگی  که از ماهواره استفاده می

ایرانی دارند. در تحلیل رگرسیون چند متغیره نیز به ترتیب میـزان رضـایت از مـاهواره،    

شـوند و   هواره باعث هویت فرهنگـی زنـان مـی   هاي ما استفاده از آن و اعتماد به برنامه

  محتواي آگاهی بخش، علمی و خبري آن، باعث تقویت هویت فرهنگی شده است.
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 را در» دهلـی  مسـلمان  زنان روي بر نوین هاي رسانه تأثیر«اي  مطالعه ) در2010( 1متا

 وتاب صورت به اوایل تصویري هاي رسانه مصرف چند دانسته است. هر مؤثر دهه سه طول

 به که رسد می نظر به محصولات رسانه اي کنندگان مصرف امروزه اما است، بوده و ممنوع

 نتایج پژوهش اند. گرفته قرار اي رسانه فرهنگ شدن کالایی تاثیر تحت صورت چشمگیري

 تغییر کاملاً را اي رسانه مصرف سنتی مفروضات مسلمان زنان که است امر از این حاکی نیز

  اند. کرده بازبینی را خود از شده اندیشیده الگوهاي و سبک زندگی و داده

 بریتانیـایی  هـاي  رسـانه  کـه  دادنـد  نشان اي مطالعه در )2008( 2ویلیامسون و خیابانی

 را حجاب و بازنمایی یکسان صورت به را مسلمان میان زنان در حجاب رایج انواع معمولاً

 عنـوان  بـه  باحجاب زنان ها نظر آن از .ندکن می ارائه ارتباطات معنادار براي مانعی عنوان به

 انـد و  خورده شکست میزبان جامعه با شدن در همانند که آیند شمار می به مقدار بی افرادي

  روند. می شمار به انگلیسی  زندگی يها سبک براي مضاعف خطري

تأثیر اسـتفاده از اینترنـت بـر    «شان با عنوان  ) در مطالعه2012( 3وانگ و همکارانش

آنلایـن   حـد  از بیش همچون اینترنتی هاي عادت که دادند نشان» زندگی بزرگسالانسبک 

عادات  با هیجانی تولید براي اینترنت از استفاده و ها کافی نت از اینترنت به دسترسی بودن،

آموزشی  اهداف براي اینترنت از استفاده اما اند؛ ارتباط در بزرگسالان در ضعیف زندگی سبک

  دارند. بزرگسالان در زندگی سبک با مثبتی معنادار رابطه اطلاعات نکرد پیدا همچون

شده در  انجام یقاتکه تحق یدرس یجهنت ینبه ا توان یم یشینپ یقاتتحقبر  يبا مرور

هـاي   که اکثر این تحقیقـات تـأثیر سـایر رسـانه     آن است یانگرسطح جهان و کشور ما ب

معی را بر حجاب و پوشش و هویت زنان هاي ج ارتباطی مثل ماهواره، اینترنت یا رسانه

هـاي   کدام از پیشینه اند. بنابراین هیچ مورد سنجش قرار داده  و همچنین بر سبک زندگی

هاي اجتماعی بر حجاب و پوشش کاربران  مذکور به صورت توأم تأثیر استفاده از شبکه

قیـق حاضـر داراي   اند. پـس تح  داري را مورد مطالعه قرار نداده زن با تأکید بر ابعاد دین

  باشد. تازگی و بدیع می

  مفاهیم و چارچوب نظري

هاي اجتماعی، نسل جدیدي از امکانات وب هستند که امـروزه در کـانون توجـه     شبکه
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اند. هر شبکه اجتمـاعی، سـاختاري اجتمـاعی اسـت کـه از       کاربران اینترنت قرار گرفته

نوع خاصی از وابستگی به  هایی (فردي یا سازمانی) تشکیل شده است و از طریق گروه

بـه    هـاي نـوین   رسانه  هاي اجتماعی، از جمله ). شبکه1390زاده،  اند (کبریایی هم متصل

روند که در آن کاربران هرچند از نظر مکانی و زمانی از یکدیگر جدا هسـتند.   شمار می

فـراد بـه   توانند علایقشان را با یکدیگر به اشتراك بگذارند و بـا سـایر ا   اما به راحتی می

 یـه بـر پا  یاجتماع يها شبکه ).70، ص2007و همکاران،  4تبادل اطلاعات بپردازند (کو

اطلاعـات و   تـوان  یهـا را م ـ  شـبکه  ینا یژگیو یناند. بارزتر بنا شده یمشارکت همگان

عصـر   فبـرخلا  یاجتمـاع  يهـا  در شـبکه  .دانسـت  شود یها منتشر م که در آن ياخبار

افـراد گونـاگون اسـت     یانبدل شدن م و که قابل رد یمه هستمواج یبا اطلاعاتها،  یمیلا

هـاي   هاي اجتماعی، چـه بـا انگیـزه    شبکه ). حضور کاربران در 125، ص1394(علیزاده، 

اي و  هاي فراغتی، چه مداوم و پیوسته باشد و چه حاشـیه  اي باشد و چه با انگیزه حرفه

ارکردهاي خـاص ایـن فضـا،    ها و خصوصیات، امکانات و ک مقطعی، با توجه به ویژگی

هاي فرهنگی و به تبع آن بر حجاب و پوشش کـاربران   تواند تأثیرات عمیقی بر جنبه می

 ییهـا  پدیده مجازي اجتماعی يها . بنابراین شبکه )1391داشته باشد (مسعودي و پایدار، 

 و انـد  داده قـرار  تحـت تـأثیر   را بشـري  حیـات  يهـا  جنبه تمامی که اند سایبري فضاي در

تهدیـدها   و هـا  فرصـت  از انبـوهی  با را فرهنگی و اقتصادي اجتماعی، سیاسی، يها رصهع

هاي اجتماعی  شبکه جانبه همه و فراگیر سریع اند، پس با این وجود گسترش ساخته مواجه

  باعث تغیرات اجتماعی فرهنگی به ویژه در عفاف و حجاب کاربران خود شده است.

  اعتماد

 معنا کرده کسی به چیزي سپردن و کار واگذاشتن بر، ه کردنتکی را اعتماد معین فرهنگ

رونالـد   .اسـت  بـرده  بکـار  اطمینان کـردن  یا کسی به وثوق معناي به را کردن اعتماد و

بینـی رفتـار توجـه داشـته و      اینگلهارت در تعریف خود از اعتماد به جنبه قابلیت پـیش 

در شرایط اطلاعاتی ناقص کمـک   اعتماد یا عدم اعتماد به تشکیل انتظارات«عقیده دارد 

بینـی   گیرد که رفتار دیگري به طرز قابل پـیش  کند و اعتماد این انتظارات را در برمی می

اعتمـاد افـراد، عـدم      دوستانه خواهد بود و در جهت مخالفت رفتار موذیانه یا غیرقابـل 
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 منافــع  بیــان  مبادلـه و  طـرح  با ). زیمل34، ص1382اینگلهارت،( شود اعتماد تلقی می

 بــه . کنــد  قلمـداد مـى   مبادلـه  ضرورتهاي تریـن مهم از یکی را اعتمـاد آن، سر پشـت

 شـود؛ چــرا   مـى  تجزیـه جامعـه یکدیگـر بـه افـراد عمومـی اعتمـاد بـدون او اعتقـاد

. اســت  اســتوار  ها آن میـان قطعیـت فقـدان بـر آدمیـان میـان روابـط از بسـیاري کـه

 از شخصـی  ملاحظــات  و عقلانـی دلایل از بیـش انسـانی تعامـلات ل،زیمی بـه بـاور

، 1388قدرتی،  و منصوریان از نقل به 2004زیمــل، ( یابنـد می اسـتمرار طریـق اعتماد

بـرد و بـه اعتقـاد وي     اعتماد را معادل کلمه ایمان بکـار مـی  «گئورگ زیمل، . )190ص 

 کلمـن،  نظر طبق بر ).28، ص1384 (گلابی، »نوعی ایمان و اعتقاد به افراد جامعه است

 زمـانی  وضعیت این. آید وجود به متقابل اعتماد شود نظام مى سـبب مشـترك وضعیـت

 آن  در نتیجـه  که باشند داشته اشتغال فعالیتی بـه از کنشـگران نمادي کـه شود می ایجاد

نز عامـل  وتـالکوت پارس ـ ). 288، ص 1386  کلمن،( کنند کسـب مى مشابهی نفع همگی

داند. به عقیـده وي اعتمـاد،    ایجاد اتحاد و انسجام اجتماعی و ثبات و نظم را اعتماد می

منظور دستیابی به یک موقعیت گروهـی   کند که دیگران به این باور را در افراد ایجاد می

. آنتونی گیدنز در تعریف اعتماد )28، ص1380 کشند (انعام، از منافع شخصی دست می

نوع خاصی از اطمینان اسـت  «به اعتقاد وي اعتماد  کند و کسفورد استناد میبه فرهنگ آ

 در اعتمـاد  ). از نگاه گیدنز37، ص1384   گیدنز،( »و چیزي یکسره متفاوت از آن نیست

 دیگـر  عبـارت  بـه  یـا  ناشناس دیگران به و غیرشخصى اعتماد متأخر، هاى مدرنیته نظام

 رشـدیابنده  ماهیـت  از که است فردى بین اعتماد روابط بنیادى جنبه ،»مدنى توجهى بى«

 اعتمـاد  جاى حفـظ  به اعتماد جلب شرایط، این در. است گرفته ریشه انتزاعى هاى نظام

 به پایبندى اعتماد، عمده وجه حال، عین در. یابد مى اساسى اهمیتى گذشته هاى نظام در

 چهـار  سنتى، هاى رهنگف در اما است؛ تخصصى هاى نظام به ویژه وبه انتزاعى هاى نظام

. 3 محلى؛ اجتماع. 2 خویشاوندى؛ نظام .1: است غالب اعتماد، با ارتباط در محلى زمینه

در کارهاي فردینانـد تـونیس   ). 120، ص1380گیدنــز،  مذهبى ( شناسى کیهان. 4سنت؛ 

در جوامع سنتی یا گمین شافت اعتماد مانند احترام و حس تعلـق شخصـی، فضـیلتی    «

که در جوامع مدرن یـا گـزل شـافت اعتمـاد غیـر شخصـی و        است، درحالی براي افراد

   ). 156، ص1384  (ازکیا و دیگري، »رسمی است
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  شبکه اینستاگرام

گذاري عکس و ویدئو است که این امکـان   یا اینستا شبکه اجتماعی اشتراك 5اینستاگرام

اجتمـاعی نظیـر    ها و ویدئوهایشان را در دیگر شـبکه  دهد که عکس را به کاربرانش می

 یـک  تنهـا  به اشـتراك بگذارنـد. اینسـتاگرام نـه    » فلیکر«و » تامبلر«، »توییتر«، »بوك فیس«

 بـراي  محبوب بازاریابی کانال یک بلکه است عکس گذاري اشتراك و ویرایش افزار نرم

توانند از فیلترهاي  است. کاربران می لوکس بخش و مد زیبایی، در خصوص به ،ها مارك

گـذاري ویـدئو در حـال     هایشان استفاده کنند. محدودیت اشـتراك  راي عکسدیجیتال ب

ینستاگرام مضرترین اپلیکیشن شـبکه  شود ا . گفته مى ثانیه است 60حاضر در اینستاگرام 

هـاي اجتمـاعی،    . همچنـین میـان شـبکه   اجتماعی براي سلامت ذهن افراد جوان اسـت 

اسـلامی و تـرویج مـدها و     ندگی غیرسازي، معرفی ز اینستاگرام نقش اصلی را در ذائقه

). اینسـتاگرام  64، ص1394(سـیحاحی،    کند ایفا می  محصولات غربی و تهاجم فرهنگی

اندازي شد. این  راه 2010خلق و در اکتبر » مایک کرایگر«و » کوین سیستروم«به وسیله 

سرویس به سرعت محبوبیت کسب کرد به طوري که تعداد کـاربرانش در اوایـل سـال    

شود که اگر اینستاگرام  . گفته می6میلیون کاربر رسیده است 800میلادي، به حدود 2018

  تر خواهد شد. بوك بزرگ همین رشد را حفظ کند، از فیس

  حجاب و پوشش

 و روبنـد  پوشـانند،  بدان چهره خود زنان که نقابی ستبر، پرده، دهخدا، نامه لغت در حجاب

 شده معنا پارسایی و پاکدامنی به معین فرهنگ در ). و1377(دهخدا،   معنا شده است برقع

 يا  پدیـده  و اسـت  انسـان  شئون از شأنی ). حجاب و پوشش،1382است (فرهنگ معین، 

 زمـین،  امـروزین  جغرافیـاي  پهنـه  قدر به و سابقه بشر تاریخ اندازه طول به تقریباً که است

 معنی به دین، اهل اصطلاح در حجاب کلمه ). استعمال5، ص1386دارد (عادل،  گسترش

 لغـوي  معناي از زن پوشش مورد در حجاب واژه. است و نقاب چادر وسیله به زن پوشش

 قـرار  آن پشـت  کـه  اسـت  چیـزي  هر پوشیدن سبب پرده، جهت که آن از و گیرد می ریشه

شـود   مـی  واقـع  آن پشت در و شده مستور چادر و نقاب به وسیله زن يها زیبایی گیرد؛ می

 است کـه  حائلی فقهی، اصطلاح در و زنان مورد در ). حجاب111، ص1389زاده،  (بهرام
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 نیـز  و کفـین) را بپوشـاند   و (وجـه  مـچ  تـا  هـا  دست و صورت گردي جز به زن بدن تمام

 آن در نیز خودنمایی و گري و جلوه نکرده جلب خود به را نامحرم توجه که باشد اي گونه به

 بـدن) و  ایجـابی (پوشـش   بعد دو بانوان میپوشش اسلا معناي به حجاب نباشد. بنابراین

 امـري  و الهـی  احکـام  از یکـی  اندازه، این در حجاب خودنمایی) دارد. بودن (حرام سلبی

 دیـن  بـه  معتقدان همه و است اسلام ویژه به ابراهیمی، ادیان همه ضروري براي و مشترك

استاد مطهـري در  ). 194، ص1380ایازي،  دارند ( نظر اتفاق آن ضرورت بر مقدس اسلام

 نسـبتاً  اصطلاح یک زن، پوشش مورد در حجاب کلمه استعمال«نویسد:  می  مورد حجاب

بکـار   پوشـش  معنـی  بـه  »سـتر «کلمـه   فقهـا،  اصطلاح در خصوصاً قدیم در و بوده جدید

 بکـار بـرده   پوشـش  مـورد  در اگـر  و اسـت  پـرده  حجاب، لغت شایع معنی رفت. البته می

 زیادي عده شده که موجب امر باشد. همین می زن شدن واقع ردهپ پشت اعتبار به شود، می

 بیرون و باشد محبوس در خانه و پرده پشت همیشه زن است خواسته اسلام که کنند گمان

 کنشـی  عنـوان  بـه  و ارتبـاطی  اي رسانه مثابه به حجاب و ). پوشش1382،  (مطهري» نرود

 است اقتصادي و سیاسی جتماعی،ا فرهنگی، تأثیر ساختارهاي تحت سو یک از اجتماعی،

 دلیل به انقلاب، از پس هاي سال اجتماعی. در و مرد زن کنشگران از متأثر دیگر، سوي از و

 مواجـه  اختلال با حجاب فرهنگی بیرونی، انتقال تهدیدهاي و جامعه درونی پذیري آسیب

 یلتبـد  و جمعی وجدان دار ساختن جریحه موجب اسلامی، حجاب نکردن رعایت وشده 

  ).41، ص1394شد (رشیدي،  اجتماعی اي مسئله به آن

 و قـوانین  بـا  کـه  پوششی اسـت  نحوه حجاب به گرایش از منظور حاضر پژوهش در

   .دارد همخوانی اسلامی مقرارت

  داري ابعاد دین

 قرب در جهت هستی و جهان آخرت، یکتا، باور پروردگار و شناخت توان می را داري دین

). بـراي  13، ص1385 کرد (خـدایاري،  تعریف دینی نیز وظایف به عمل و التزام و خدا به

تـرین   شده است. یکی از مهـم   هاي متعددي در جهان ارائه داري مدل سنجش میزان دین

 و داخلـی  پژوهشـگران  تأییـد  ) است و مـورد 1965ها، مدل استارك و گلاك ( این مدل

  از: است، این مدل داراي چهار بعد است که عبارتند  خارجی
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رود پیـروان یـک دیـن بـه آن      داري: آن چیزي است که انتظار می بعد اعتقادي دین

اعتقاد داشته باشند. گلارك و استارت این باورها را در هـر دیـن بـه سـه نـوع تقسـیم       

اي مسلم؛ که ناظر بر شهادت بـه وجـود خـدا و معرفـی ذات و      باورهاي پایه«اند:  کرده

که هدف و خواست خدا از غلقت انسان و نقـش او   گرا؛ اوست. باورهاي غایت  صفات

هـاي تـأمین اهـداف و     ساز؛ کـه روش  در راه نیل به این هدف است. باورهاي که زمینه

خواست خداوند و اصول اخلاقی را که بشر براي تحقق آن اهداف بایـد بـه آن توجـه    

  ». گیرد کند، در بر می

ی وجود دارد، اما این اعتقـادات بـه   در هر دین  داري: نظام اعتقادي دین  بعد مناسکی

تمام ادیان بنابر اقتضاي نوع الهیـات خـود، نحـوه    «یابند.  صورت مناسک نمود عینی می

بعـد از  ». پـذیرد  خاصی از عمل خواه ناخواه، در پرتو نظام فقهی و اخلاقی سـامان مـی  

ات هاي فردي، نماز، روزه، صدقه، زک عمل یا مناسک اعمال دینی مشخصی نظر عبادت

  گیرد. و... را در بر می

شـود کـه از عقایـد، احساسـات و      داري: این بعد به اعمالی گفته می بعد پیامد دین 

هـاي بشـر    گیرند و از ثمرات و نتایج ایمان در زنـدگی و کـنش   اعمال مذهبی ریشه می

گیـري انسـان نـدارد بلکـه خـود تـابع سـاختار         است. این بعد، نقش چندانی در جهت

  ). 103، ص1395عبدالمحمدي و همکاران،  ت (اجتماعی اس

 و کنـد تصـورات   مـی  تعریـف  گونـه  را ایـن   دینـی  تجربـه  بعد تجربی (احساسـی):  

اقتـدار   یـا  غـایی  واقعیـت  که خدا همچون وجودي با رابطه برقراري به مربوط احساسات

 اسـت.  مـرتبط  دار دیـن  فـرد  درون و تجربیـات  احساسـات،  بـا  دینی است. تجربه متعالی

و  بوده درونی و قلبی کاملاً که است داري دین از تري عالی وجه دینی عواطف و احساسات

کنند  می کسب را بعد این که دارانی دین  ندارد. بیرونی نمود آیینی  مراسم و مناسک برخلاف

نـوع   داننـد:  مـی  نـوع  چنـدین  را دینـی  تجربه استارك و گلاك شوند. می نامیده »مخلص «

و  خـدا  آگاهانه  گزینش یعنی ترغیبی، نوع خدا؛ وجود به تأیید و مودت حس یعنی تأییدي

 وحیانی، یعنی نوع خدا؛ به نسبت وجد و شور و صمیمیت حس یعنی شیدایی، نوع او؛ به اشتیاق

   ).98، ص1970، 7گلارك و استارك ( بودن خدا فرستاده و کارگزار و شدن واقع خدا معتمد

هـاي بنیـادي در    ی که مشتمل بر اطلاعات و دانسـتنی بعد شناختی: یعنی دانش دین
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 توانـد  مـی  کـه  دینـی اسـت   متـون  به آگاهی دینی، مورد معتقدات هر دین است. معرفت

 بعـد شـناختی   اسـتارك،  و گـلاك  نظـر  باشد. از دینی اي تجربه و عمل باور، براي الگویی

حضـرتی صـعومه،    ( آموزنـد  می مذهب درباره دینی عالمان طریق از مردم که است مطالبی

  ).133، ص1395

  هاي تأثیر رسانه نظریه

دلیـل   کـه  وینیـال  . اسـت  ارتبـاطی  فراگـرد  يهـا  بخش ترین برجسته از موضوع تأثیر یکی

رفتـار   و عقـایی  تغییـر  و مردم در نفوذ عمده طور به را ها رسانه تأثیر خصوص در پژوهش

خـاص،   شـکل  بـه  کـه  کـارکردي  د.دار هـا  رسـانه  تـاریخی  کارکرد به اشاره داند، می ها آن

متفـاوتی   و وسـیع  اشکال ارتباطی در فضاي جدید و گیرد برمی در نیز را سنتی هاي رسانه

  ها قائلند: پردازان سه نوع تأثیر براي رسانه ). نظریه1377است (دادگران،  گرفته خودبه

 مـردم  احسـاس  بـراي  را مرجعـی  و دارد که رابطه نزدیکی با رفتار تأثیرات ادراکی:

 آورند. می وجود به هایشان ارزش و عقاید ،ها گرایش هاي مختلف، موقعیت به نسبت

 یـا  علاقمنـدي  ماننـد  عاطفی و احساسی مختلف مقولات شامل که تأثیرات عاطفی:

 است. تنفر احساس

 آن در کـه  میزانـی  اما هستند سهیم آن در مردم اکثر که است تأثیري تأثیرات رفتاري:

  ).247، ص 1982دارد (بال روکیچ و دیفلور،  اهمیت گیرد می أثیر قرارت تحت افراد کنش

ایـن بخـش تـأثیر     پردازانی کـه در   توان نتیجه گرفت که همه نظریه به طور کلی می

هـاي دیـداري و شـنیداري،     ها، به ویـژه رسـانه   سخن به میان آمد معتقدند رسانه  رسانه

ي مخاطبان تأثیر بگذارند، سبک و فرهنگ ها، زندگی و الگوهاي رفتار قادرند بر اندیشه

ها را تغییر دهند. در این تحقیق از نظریه کاشت و نظریه برساخت اجتماعی واقعیت  آن

  استفاده شده است.

  نظریه استفاده و رضامندي

 از و را اي برنامـه  چـه  گیـرد  می تصمیم خود مخاطب »استفاده و رضامندي«در رویکرد 

 کـه  اسـت  ییهـا  و انگیـزه  علـل  دنبال به رویکرد این کند؟ انتخاب ارتباطی وسیله کدام
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 و نمایـد  اسـتفاده  رسـانه  از گوناگون واشکال مختلف طرق کند به می وادار را مخاطب

 دریافـت  انتخاب، چگونگی در تحقیق اصلی هدف و بپردازد خود ارضاء به وسیله بدان

  ).147ص  ،1380مهرداد، (هاست  رسانه مخاطبان العمل عکس شیوه و

 بـه  بیش و کم مخاطب، افراد که است این رضامندي و استفاده نظریه اصلی فرض

. سـازد  فـراهم  آنان براي را رضایت بیشترین که هستند محتوایی دنبال به فعال، صورت

اولسـون،   و سـیگنایزر  وینـدال، ( دارد فـرد  علایق و نیازها به بستگی رضایت این میزان

  ). 274 ، ص1376

  :است کرده مشخص را رضامندي و استفاده نظریه بنیادین فرض پنج) 1993( رابین

 بـرآورده  براي مردم. 2. هستند انگیزه و هدف داراي ها رسانه از استفاده در مردم. 1

 عوامـل . 3. کننـد  مـی  اسـتفاده  ارتبـاطی  محتواي و منابع از خود، امیال یا نیازها ساختن

 اَشـکال  دیگـر  و هـا  رسانه میان. 4. ستا ارتباطی رفتار  واسطه روانشناختی، و اجتماعی

 میـان  روابط در. 5. دارد وجود رقابت] مخاطب[ استفاده و توجه انتخاب، براي ارتباط،

دارنـد   بیشـتري  تأثیرگـذاري  و نفوذ ها رسانه با مقایسه در افراد معمولاً افراد، و ها رسانه

  .)76، ص 1389زاده،  مهدي(

 و فـردي  زمینـه  و ها رسانه از استفاده در مخاطب يها انگیزه و نیازها اهمیت به توجه با

  :اند کرده ترسیم چنین را نظریه این الگوي ،)4(بلومر  هربرت و کاتز الیهو نیازها، این اجتماعی

هـا   آن نتیجـه  که شود می نیازهایی] ایجاد[ باعث شناختی روان و اجتماعی يها زمینه

 الگـوي  گونـاگونی  و تنـوع  موجـب  که است جمعی هاي رسانه از توقعات و انتظارات

 اولسون، و سیگنایزر ویندال،(انجامد  می نیازها شدن برآورده به و شود می رسانه عرضه

  ).275، ص1376

 چهـار  در تـوان  مـی  را هـا  رسانه از استفاده در مخاطب يها انگیزه و نیازها مجموع

واقعیـت   از گریز و سرگرمی  شخصی و شخصی، هویت نظارت، روابط آگاهی و مقوله

 داد. جاي

 و اسـتفاده  نظریـه  اصلیِ مفروضات و مفاهیم از یکی »مخاطب بودن فعال«در مجموع  

 کسـب  و نیازها رفع دنبال به ها رسانه از استفاده در مخاطب که معنا این به. است رضامندي

  .کند می تأمین را نظرش مورد رضامندي رسانه، انتخاب که دارد باور و است رضامندي
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  ه ساخت اجتماعی واقعیتنظری

هاي مهم علوم ارتباطات اجتمـاعی   ، از جمله نظریه یابی اجتماعی واقعیت نظریه ساخت

هـاي اجتمـاعی بـر فرهنـگ و      توان درباره موضوع تأثیر اسـتفاده از شـبکه   است که می

مردم یت، واقع یساخت اجتماع یهاساس نظر بر هاي اجتماعی از آن استفاده کرد. ارزش

بـه دسـت آمـده از تعـاملات      یآگـاه  یـز و ن یشخو يفرد یا بر اساس آگاهر یتواقع

کـه کشـف    یستن یزيچ یدانش و آگاهیکرد، رو ین. در اسازند یم یگرانبا د یاجتماع

 یـت را که بـر اسـاس آن، واقع   ی. افراد معرفتشود یاست که ساخته م یزيشود، بلکه چ

آلان،  هـم ی، . تجربه شخص ـکنند یاز چهار منبع اخذ م نهند یم یانرا بن یشخو جتماعیا

 دارنـد  یـدي منابع معرفت، نقش کل یانها در م . رسانهیو رسانه اجتماع ینهادها اجتماع

  .)84، ص1393زاده،  يمهد(

  دارد: یژگیدو و ساخت اجتماعی واقعیت نظریه

 سازي را از رهگذر چارچوب یخخود تار یو حت یاجتماع هاي يبند ها صورت رسانه

قابـل   هاي یوهو در ش يخبر هاي در قالب اخبار و گزارش یتاز واقع یراوو تص یماژهاا

  سازند.  یم بینی یشپ

در  یگاهشـان و جا یاجتمـاع  یتنظراتشان درباره واقع مردم به عنوان مخاطب، نقطه

هم به  یهنظر ین. ادهند یشکل م اي رسانه یننماد يها را در تعامل با ساخت یتآن واقع

انتخاب، بر اسـاس مـذاکره مـداوم میـان      براي مخاطب قدرت هب هم وها  قدرت رسانه

  . )461، ص2006، 8یلها باور دارد (مک کو آن

چه کاربران  توان استنباط کرد که هر با استفاده از نظریه ساخت اجتماعی واقعیت می 

هاي اجتماعی بپردازند، بیشـتر در تولیـد    جویانه در شبکه به فعالیت بازتابانه و مشارکت

چه اندازه  پذیري آنان بیشتر است. اما هر شوند و از همین رو احتمال تأثیر ا سهیم میمعن

هـاي اجتمـاعی حضـور یابنـد بیشـتر در       جویانـه در شـبکه   مشارکت کاربر منفعل و غیر

فرامـرزي و   ها کمتر اسـت (  پذیري آن بازتولید معنا شریک و سهم دارند و احتمال تأثیر

  ).116، ص1395همکاران 

از  یبخـش کـوچک  واقعیـت، افـراد     یساخت اجتماع یهوجود بر اساس نظر ینا با

از  یبزرگ ـ یارو بخش بس ـ کنند یارتباطات رودررو کسب م یقجهان را از طر یدادهارو
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 يمجـاز  يهـا  شـبکه  خصوص بهها  تعامل با رسانه یقرا از طر يفرد یو آگاه یتواقع

خصـوص   و بـه  يهـا  بـه رسـانه  کـه مـا نسـبت     طلبد یخود م ین؛ و اآورند دست می به

 داري بالایی میزان دیناز  دهند یما را شکل م که فرهنگ و افکارکه  هاي اجتماعی شبکه

  . برخوردار باشیم

  فرضیات پژوهش

   هـاي اجتمـاعی و حجـاب و پوشـش کـاربران رابطـه        میان میزان اسـتفاده از شـبکه

  معناداري وجود دارد.

 معناداري   ی و حجاب و پوشش کاربران رابطههاي اجتماع میان میزان اعتماد به شبکه

  وجود دارد.

  هـاي اجتمـاعی و حجـاب و پوشـش کـاربران رابطـه       میان میزان رضایت از شـبکه  

  معناداري وجود دارد.

 ها رابطـه   هاي اجتماعی و حجاب و پوشش آن داري کاربران در شبکه میان ابعاد دین

 معناداري وجود دارد.

 یقم و غیرمستقیم بر متغیـر وابسـته پوشـش و حجـاب     متغیرهاي مستقل تأثیري مست

  کاربران دارند.

  روش تحقیق

هـاي   روش پژوهش پیمایشی ـ همبستگی است که به بررسـی تـأثیر اسـتفاده از شـبکه     

داري (مورد مطالعه کـاربران   اجتماعی بر حجاب و پوشش کاربران با تأکید بر ابعاد دین

ي پژوهش کاربران شبکه اجتمـاعی اینسـتاگرام   پردازد. جامعه آمار شبکه اینستاگرام) می

گیري این تحقیق به صورت تصادفی است. ابزار گردآوري اطلاعـات، در   اند. نمونه بوده

پرسشنامه گلارك و استارك استفاده شده است. ایـن پرسشـنامه     داري از بعد میزان دین

راي اسـتاندارد  داري ساخته شده است. ب ها و باورهاي دینی و دینبراي سنجیدن نگرش

کردن در کشورهاي مختلـف اروپـا، آمریکـا، آفریقـا و آسـیا و بـر روي پیـروان ادیـان         

مسیحیت، یهودیت و اسلام اجرا گردیـده و بـا دیـن اسـلام هـم انطبـاق یافتـه اسـت.         
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اعتقـادي، عـاطفی،     گانه پرسشنامه حاضر یک سنجه پنج بعدي است که شامل ابعاد پنج

 26پردازد. پرسشنامه حاضـر داراي   داري می به سنجش دین شناختی، پیامدي و مناسکی

  گویـه)، شـناختی   6گویـه)، عـاطفی (بـا     7باشد که در پنج بعد اعتقـادي (بـا   گویه می

داري  گویه) جهت سـنجش میـزان دیـن    7گویه) و مناسکی (با  6گویه)، پیامدي (با  6(

باشد کـه هـر   لیکرت می گیري مورد استفاده در این سنجش، مقیاس اندازه رود.بکار می

را در بـر  » کاملاً موافق، موافق، بینابین، مخالف و کاملاً مخالف«گویه پنج درجه ارزشی 

باشـد. در بعـد حجـاب و پوشـش     متغیـر مـی   1-5هاي هر گویه بـین   گیرد و ارزش می

گویـه) و   4گویـه)، اعتقـادات (   4بر اساس سـه بعـد باورهـا (     پرسشنامه محقق ساخته

هـاي اجتمـاعی بـر     گویه)، نگرش کاربران را نسبت به تأثیر استفاده از شبکه 4رفتارها (

داري  علاوه بر متغیر مستقل وضعیت دین ها مورد سنجش قرار داد. حجاب و پوشش آن

و میــزان برخــورداري از ابعــاد درونــی آن (احساســی، اعتقــادي، شــناختی، پیامــدي و 

در این پژوهش که متناسب بـا نتـایج   ترین متغیرهاي مستقل مورد توجه  مناسکی)، مهم

پیشینه تحقیق هم مـورد نظـر قـرار گرفتنـد شـامل میـزان اسـتفاده از شـبکه اجتمـاعی          

هـا و   گویه) و میزان اعتماد بـه داده  6اینستاگرام، میزان رضایت از این شبکه اجتماعی (

 گوگل طمحی در مذکور پرسشنامه  باشد. گویه) می 6محتواي شبکه اجتماعی اینستاگرام (

 کـاربران  بـراي  اینسـتاگرام   اجتماعی هاي شبکه در آن لینک سپس و شد طراحی داکس

نفر به پرسشنامه جواب کامل دادند. روایی پرسشنامه توسط  540شده، که تعداد  ارسال

اساتید حوزه علوم اجتماعی و علوم ارتباطات مورد تأیید واقع شد و همچنین از طریـق  

انـد.   ها مورد قبول واقع شـده  گرفت، تمام گویه رد بررسی قرارها مو تحلیل عاملی گویه

پایایی پرسشنامه از طریق آلفاي کرونباخ مورد بررسی قرار گرفت کـه آلفـاي کرونبـاخ    

که بیانگر میزان روایی بالاي سؤالات  گزارش شده است؛  1پرسشنامه در جدول شماره 

  پرسشنامه است. 
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  : الفاي کرونباخ پرسشنامه1جدول 

  

  

  

  

  

  

  مدل تحلیلی تحقیق

کدام از متغیرها بر متغیر وابسته یعنی پوشش  براي بررسی تأثیر مستقیم و غیرمستقیم هر

نمـاییم. نمـودار مسـیر در زیـر، یـک مـدل        و حجاب از روش تحلیل مسیر استفاده می

ت که روابط علی ممکن ساختاري پیشین یا پیش تجربی با مجموعه معادله ساختاري اس

کند. این نمودار پس از مرور مبانی نظـري و   بین متغیرها را در این پژوهش توصیف می

تدوین چارچوب نظري انتخابی تحقیق توسط محقـق طراحـی شـد کـه در نهایـت در      

گیرد. در این مدل عوامل مـؤثر بـر حجـاب و     تحلیل مسیر مورد آزمون تجربی قرار می

دهد. عوامل مؤثر مورد نظر بر  ر شبکه اجتماعی اینستاگرام نشان میپوشش را با تأکید ب

داري (بـا دارا بـودن پـنج بعـد      پوشش و حجاب عبارتند از: میزان رضایت، میزان دیـن 

، میزان اعتماد، میـزان اسـتفاده از شـبکه     اعتقادي، احساسی، شناختی، پیامدي و عاطفی)

هـاي اجتمـاعی،    ه میزان رضایت از شـبکه دهد ک اجتماعی اینستاگرام. این مدل نشان می

داري با ابعاد درونـی خـود    ها و نیز متغیر مستقل دین میزان استفاده و میزان اعتماد به آن

باشد. علاوه بر این سه متغیر میزان  داراي تأثیر مستقیمی بر حجاب و پوشش کاربران می

تنهـایی   ها هر کدام به به آنهاي اجتماعی، میزان استفاده و میزان اعتماد  رضایت از شبکه

  الفاي کرونباخ  ها تغیرم

  817/0  داري بعد اعتقادي دین

  833/0  داري بعد عاطفی دین

  921/0  داري بعد مناسکی دین

  731/0  داري بعد پیامدي دین

  931/0  داري بعد شناختی دین

  911/0  داري (کل) میزان دین

  761/0  هاي اجتماعی میزان اعتماد به شبکه

  791/0  هاي اجتماعی میزان رضایت از شبکه

  751/0  حجاب و پوشش
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داري نیز بـا دارا   گذارند و متغیر دین داري تأثیر می مستقیم بر متغیر دین و به صورت غیر

بودن همبستگی با متغیرهاي مذکور بر متغیر پوشش و حجاب کاربران تأثیر مستقیمی بر 

  گذارد.   جاي می

  

  

  

  

  

   

  

  : مدل تحلیلی تحقیق1شکل

 هاي تحقیق یافته

  شناسی نمونه مطالعه شده : مشخصات جمعیت2جدول شماره

  درصد  فراوانی  متغیر  درصد  فراوانی  متغیرها

وضعیت 

  ازدواج

  1/59  221  متأهل

میزان 

  تحصیلات

  1/4  22  زیر دیپلم

  0/15  81  دیپلم  9/40  319  مجرد

  نس

 20کمتر از 

  سال

  0/5  27  فوق دیپلم  3/18  99

 30تا 21

  سال

  6/34  187  سانسلی  4/65  353

 30بالاي 

  سال

  6/35  192  فوق لیسانس  3/16  88

  7/5  31  دکتري

درصد از پاسخگویان مجرد  8/61، 2هاي توصیفی شماره  براساس اطلاعات جدول

سال  20درصد از کاربران زیر  5/18اند. همچنین  درصد پاسخگویان متأهل بوده 2/38و 

سـال   330درصد بـالاي   4/17سال،  30-21نی درصد کاربران در محدود س 1/64،  سن

 بعد شناختی

 بعد پیامدی

 بعد عاطفی

وشش کاربرانحجاب و پ  

 بعد اعتقادی

داریمیزان دین  

های میزان اعتماد به شبکه
 اجتماعی

های میزان استفاده از شبکه

 اجتماعی

های میزان رضایت از شبکه
 اجتماعی

 بعد احساسی
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درصد دیپلم  1/14درصد کاربران داراي مدرك زیر دیپلم،  9/3داشتند. در این میان   سن

 6درصـد کارشناسـی ارشـد و     6/36درصد کارشناسی،  5/34درصد فوق دیپلم،  9/4و 

  درصد داري مدرك دکتري بودند.

  ا متغیر وابسته گرایش به حجابهاي مستقل ب فرضیه: بررسی رابطه میان متغیر
  

  . رابطه میان متغیرها مستقل با پوشش و گرایش به بد حجابی حجاب کاربران3جدول شماره 

  پوشش و حجاب

  هاي اجتماعی میزان استفاده از شبکه
  -411/0  ضریب پیرسون

  000/0  سطح معناداري

  هاي اجتماعی میزان اعتماد به شبکه
  -322/0  ضریب پیرسون

  000/0  ح معناداريسط

  میزان رضایت
  -251/0  ضریب پیرسون

  002/0  سطح معناداري

  داري بعد احساسی دین
  175/0  ضریب پیرسون

  025/0  سطح معناداري

  داري میزان اعتقادي دین
  351/0  ضریب پیرسون

  000/0  سطح معناداري

  داري بعد مناسکی دین
  261/0  ضریب پیرسون

  000/0  سطح معناداري

  داري پیامدي دین  بعد
  231/0  ضریب پیرسون

  010/0  سطح معناداري

  داري شناختی دین  بعد
  095/0  ضریب پیرسون

  081/0  سطح معناداري

  داري (کل) دین  میزان
  470/0  ضریب پیرسون

  000/0  سطح معناداري

خطـاي   و سـطح  95/0تـوان بـا اطمینـان     ، مـی 4هاي جدول شماره  بر اساس یافته

  نتیجه گرفت:  05/0تر از  کوچک

    میان میزان استفاده از شبکه اجتماعی اینستاگرام و حجاب و پوشـش کـاربران

هـاي   زن تأثیر منفی وجود دارد. یعنـی بـا افـزایش اسـتفاده کـاربران از شـبکه      

 شود. ها بیشتر می اجتماعی میزان بد حجابی آن

 اب و پوشش کاربران زن تأثیر هاي اجتماعی و حج میان میزان اعتماد به شبکه
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هـاي اجتمـاعی اعتمـاد داشـته      چه کاربران به شبکه منفی وجود دارد. یعنی هر

 یابد. ها کاهش می باشند، حجاب و پوشش آن

 هاي اجتماعی و حجاب و پوشش کـاربران تـأثیر منفـی     میان رضایت از شبکه

ی بـه همـان   هاي اجتماع وجود دارد. یعنی با افزایش رضایت کاربران از شبکه

 گیرد. ها تحت تأثیر قرار می میزان حجاب و پوشش کاربران آن

 اي معنادار و  داري و حجاب و پوشش کاربران زن رابطه میان بعد احساسی دین

داري  دیـن   چه کـاربران در بعـد احساسـی    تأثیر مستقیمی وجود دارد. یعنی هر

 شود. ها بیشتر می میزان گرایش حجاب و پوشش آن  تر باشند قوي

 هـاي اجتمـاعی    داري و حجاب و پوشش کاربران در شـبکه  اعتقادي دین  میان بعد

داري کـاربران   چـه بعـد اعتقـادي دیـن     تأثیري قوي و مثبت وجود دارد. یعنی هـر 

 شود. ها بیشتر می تر باشد، میزان گرایش به حجاب و پوشش در آن قوي

 عد پیامدي دینأثیر مستقیمی وجود دارد. داري و حجاب و پوشش کاربران ت میان ب

 یابد. داري گرایش به حجاب کاربران افزایش می یعنی با افزایش بعد پیامدي دین

 داري و حجاب و پوشش کاربران تأثیر مستقیمی وجود دارد.  میان بعد مناسکی دین

 یابد. داري گرایش به حجاب کاربران افزایش می یعنی با افزایش بعد مناسکی دین

 عد شناختی و حجاب و پوشش کاربران تأثیري مشاهده نشد.میان ب 

 داري کاربران و حجاب و پوشش تأثیر مثبتی وجود دارد. یعنـی بـا    میان میزان دین

 یابد. ها افزایش می داري کاربران، توجه به حجاب و پوشش آن افزایش میزان دین

حجـاب  مستقیم بر متغیر وابسـته پوشـش و    متغیرهاي مستقل تأثیر مستقیم و غیر

 کاربران دارند.

در مجموع، مدل تجربی به دست آمده از تکنیک تحلیل مسیر در شکل زیـر نشـان داده   

  اند. شده است و متغیرهاي فاقد تأثیر مستقیم و غیرمستقیم در شکل نیز مشخص شده
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  می

  

  

  

  

  

  اجتماعی هاي بر حجاب و پوشش کاربران در شبکه  : مدل تحلیلی تأثیر متغیرهاي مستقل2شکل 

  

  حجابی هاي مستقل بر متغیر وابسته گرایش به بد مستقیم و کل متغیر : میزان تأثیر مستقیم، غیر4جدول شماره 

  

  

الگـوي   متغیرهـاي  کـل  تـأثیر  و غیرمستقیم مستقیم، تأثیر دهنده  نشان 4شماره جدول 

 آثـار  به استناد اساس بر و فوق جدول يها داده به توجه با. است )1تحقیق (شکل  تحلیلی

هاي اجتماعی، میزان بعـد   داري، میزان استفاده از شبکه متغیر میزان دین متغیرها، مستقیم

  تأثیر مستقیم  ها متغیر
تأثیر 

  مستقیم غیر

  کل

  (مجموع مستقیم و غیرمستقیم)

  -214/0  023/0  -191/0  هاي اجتماعی میزان استفاده از شبکه

  -127/0  014/0  -113/0  هاي اجتماعی کهمیزان اعتماد از شب

  - 0/ 102  ___  -102/0  هاي اجماعی میزان رضایت از شبکه

  209/0  ___  209/0  داري (کل) میزان دین

  121/0  ___  121/0  داري بعد اعتقادي دین

  083/0  ___  083/0  داري بعد پیامدي دین

  106/0  __  106/0  بعد مناسکی

  078/0    07/0  بعد احساسی

 بدون تأثیر

 بعد شناختی

 بعد پیامدی

 بعد احساسی

 حجاب و پوشش کاربران

 بعد اعتقادی

داریمیزان دین  

ه میزان اعتماد ب

های اجتماعیشبکه  

های میزان استفاده از شبکه
 اجتماعی

میزان رضایت از 
های اجتماعیشبکه  

٠٧٨/٠  

٠٨٣/٠٠  

تأثیر بدون  

١٢١/٠  

٢٩١/٠-  

٢٠٩/٠  

١٥٣/٠-  

١٠٢/٠-  

٠
٧

٠
/٠

١
١١

/٠
-

٠-
٠

 

 بعد مناسکی

106/0  
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هـاي اجتمـاعی،    هاي اجتماعی و میزان رضایت از شبکه ماد به شبکه، میزان اعت اعتقادي

تـأثیر مسـتقیم را    داري به ترتیب بیشترین دین  بعد اعتقادي، بعد پیامدي و بعد احساسی

هاي جدول فوق و بر اساس استناد به  حجاب و پوشش کاربران دارد. با توجه به داده  در

هاي اجتمـاعی و میـزان رضـایت از     اعتماد به شبکه ها چون میزان مستقیم متغیر آثار غیر

مستقیم به حجاب و پوشش کـاربران را   ترتیب بیشترین تأثیر غیر  هاي اجتماعی به شبکه

به  کل، در متغیرها آثار به استناد اساس بر و فوق جدول يها داده به توجه بادارد. همچنین 

داري (کل)، بعـد اعتقـادي    میزان دین هاي اجتماعی، ترتیب متغیر میزان استفاده از شبکه

هاي، بعد مناسکی  هاي اجتماعی، میزان رضایت از شبکه داري، میزان اعتماد به شبکه دین

کننده حجـاب و پوشـش کـاربران در     بینی و بعد احساسی پیش  داري و بعد پیامدي دین

  هاي اجتماعی است. شبکه

  گیري نتیجه

هـاي   ، کـه در سـال  اسـت  اسلامى هویت هاى شانهن ترین از برجسته یکىحجاب اسلامی 

هاي اجتماعی قرار گرفتـه اسـت. در ایـن مقالـه      ها به ویژه شبکه اخیر تحت تأثیر رسانه

هاي اجتماعی با مطالعـه مـوردي شـبکه اینسـتاگرام بـر       سعی شد تأثیر استفاده از شبکه

ر گیـرد. طبـق   داري مـورد مطالعـه قـرا    حجاب و پوشش کاربران با تأکید بر ابعاد دیـن 

میزان استفاده زیاد، میزان اعتماد به محتوا و میزان رضایت از محتـواي    هاي تحقیق یافته

نظریـه   متناسـب بـا    هاي اجتماعی تأثیر منفی بر حجاب و پوشـش کـاربران دارد.   شبکه

تـأثیر در    مـدت موجـب   استفاده و رضامندي، میزان استفاده کاربران از رسـانه، در بلنـد  

شود. در واقع میـان مخاطـب عـادي و پـر مصـرف،       ها می و نظام ارزشی آن بینی جهان

تفاوت وجود دارد و تأثیر رسانه بر مخاطب پر مصـرف بیشـتر اسـت و بـه اسـتفاده و      

هـاي رایـج مثـل بـدحجابی      هـا و ارزش  ، نقـش  بینـی  رضایتمندي وي یا آموزش جهـان 

هایی کـه بـر حفـظ حجـاب و      ترین متغیر مهم  همچنین ثابت شده است یکیانجامد.  می

داري کـاربران   گذارد میـزان دیـن  هاي اجتماعی تأثیر مثبت می شبکه  پوشش کاربران در

هـا، رفتارهـاي    هـا، گـرایش   اي در تکـوین نگـرش   است؛ که نقش بسیار مهم و برجسته

کـاربران بـا میـزان      کـه   شود دارد. این خود باعث می اجتماعی و حفظ حجاب اسلامی 
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از جمله تهاجم فرهنگی  کمتري هاي آسیب متحمل  هاي اجتماعی لا در شبکهداري با دین

در چنـین   اقتصـادي  و سیاسـی  فرهنگی، اجتماعی، مشکلات به نسبت نیز جامعه شوند و

هاي دیگر پژوهش نشان داد؛ کـه   داشته باشد. علاوه بر آن یافته بیشتري مصونیت فضایی

داري در کـاربران زیـاد باشـد؛     اسـکی دیـن  وقتی میزان برخورداري ابعاد اعتقـادي و من 

گیرد. به معنـاي   هاي اجتماعی کمتر تحت تأثیر قرار می ها در شبکه حجاب و پوشش آن

ها و مراسم مـذهبی شـرکت کننـد یـا      بعد رفتاري مثلاً در جشن  دیگر وقتی کاربران در

 بـا ام دهند و کنند یا واجبات و فرائض دینی را انج  وقتی کتب دینی و مذهبی را مطالعه

یـا در   کننـد.  مبارزه قاطعیت با هاي که باورهاي مذهبی در تضاد باشند فیلم بدحجابی یا 

اعتقاد به آخرت، معتقد بـه اصـول دیـن باشـد،     ، خدا وجود به معتقدبعد اعتقادي وقتی 

   یابد.  هاي اجتماعی افزایش می کاربران بیشتر در شبکه  گرایش به حجاب  میزان حفظ

هاي تأثیر رسانه از  مثل نظریه  رویکرد نظري  هاي این تحقیق با  مقایسه یافتههمچنین 

جمله استفاده و رضامندي، ساخت اجتماعی واقعیت، همچنین تحقیقات حوزه داخلی و 

رستگار ، )1392( منصور خوشخویی، )1395امید بهرامیان (،  )1395سبزواري ( خارجی،

) 2012وانگ و همکارانش ( و )2008ویلیامسون ( و ، خیابانی)2010متا ( ، )1391( خالد

نظري و تجربی تحقیق بوده و تأثیر  پیشینه با همسو دست آمده، به هاي نشان داده که یافته

 ها، سبک زندگی، فرهنگ، حجاب و پوشش کاربران تأیید شده است. ارزشبر   ها رسانه

اي در حال گذار است و طبیعتـاً بـیش از سـایر جوامـع کـه مسـیر        کشور ما جامعه

ها و اصول اولیـه نظـام حکـومتی خـود طـی       ها، آرمان یافتگی را بر اساس ارزش توسعه

اجتمـاعی در معـرض خطـر     هـاي  هاي جدید و به ویـژه شـبکه   اند در برابر رسانه کرده

تواند ناشی از عدم هماهنگی و انطبـاق میـان ورود و    باشد. یکی از دلایل این امر می می

هـا   هاي اجتماعی به داخل کشور و گسترش و آموزش فرهنگ استفاده از آن نفوذ شبکه

هاي اجتماعی خارجی به ویژه اینستاگرم که  در جامعه باشد. عدم نظارت کافی بر شبکه

تري برخوردار است و پراکنـدگی اسـتفاده    هاي جذاب ها از قابلیت به سایر شبکه نسبت

هاي زیـرین فرهنگـی    تواند به صورت زیرپوستی لایه بسیار زیادي را در کشور دارد، می

هاي اسلامی حاکم بر کلیت نظام ایدئولوژیک ما را تحت تأثیر قـرار   و نیز ارزش  جامعه

چـه کـاربران از شـبکه اینسـتاگرام بـه دلیـل        ن تحقیـق هـر  هاي ای دهد. متناسب با یافته
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هـا،   هاي بصري و تصویري و امکان نمایش خود با اقتضائات مربوط به سـلیقه  جذابیت

هـا در   هـاي آن  ها و رفتارها استفاده بیشتري نمودند به همان میزان نیز حساسیت نگرش

رفیت بیشتري نسبت به توجه به مسئله حجاب و پوشش کمتر شده بود. اینستاگرام از ظ

هاي اجتماعی دیگر مـورد اسـتفاده کـاربران ایرانـی بـراي نمـایش و ارائـه خـود          شبکه

برخوردار است. بر همین اساس متناسب با مسائل هنجاري و ارزشی که در ارتبـاط بـا   

شـمارد و از   نظام ایدئولوژیک حاکم بر جامعه ما لباس، بدن و زینت زن را محتـرم مـی  

هـا در امـر    هـا و بدسـلیقگی   اي از ناهمـاهنگی  نماید، به دلیل پاره منع می نگاه نامحرمان

پذیري افراد در سـطح جامعـه، برخـی از کـاربران، اینسـتاگرام را بـراي ارضـاي         جامعه

اي و موهبـت امکـان    گزینند. تلذذ شبکه نیازهاي درونی، روحی و احساسی خود بر می

ها را در معرض  عرصه فضاي مجازي، آنارائه خود و کنجکاوي در فضاي پیرامونی در 

کـه   دهـد. نکتـه دیگـر آن    هاي ناصواب به مقوله حجاب و پوشش قرار می                                                                                                                                                                                                                         انواع رویکرد

اي ایـدئولوژیک و نظـامی بـا     اساساً جامعه ما در تناسب با فرهنگ عقیـدتی مـا جامعـه   

هاي زیست مدرنیته  زیربناي فرهنگی با قدمت تاریخی و سنتی است. تعارضات شاخصه

گـردد کـه    هـاي اساسـی مـی    گیري چـالش  با ماهیت جامعه نسبتاً سنتی ما، باعث شکل

تـوجهی و عـدم نظـارت     هاي احساسی، نگرشی و رفتاري را به دنبال دارد. بی دوگانگی

هاي اجتمـاعی همچـون اینسـتاگرام باعـث آزادي      لازم در نوع و میزان استفاده از شبکه

بـال  ها به دن بندهاي فضاي واقعی را براي آن و عمل کاربران زن و احساس رهایی از قید

هاي  دارد. گمنامی و ناشناختگی و تصور جهان وطنی و پراکندگی و تنوع خرده فرهنگ

را نسـبت بـه مقولـه      هـا  تـوجهی  ها و بـی  موجود در فضاي مجازي به تدریج حساسیت

هـاي اسـتاندارد و    گـذاري  حجاب و پوشش در کاربران زن در پی داشته است. سیاست

هاي سنتی ـ مدرن و احساسی ـ رفتاري باید  وگانهمتناسب با اقتضائات هر کدام از این د

مورد توجه مسئولین فرهنگی و حاکمیتی قرار گیرد و ضمن توجه به ابعـاد، تـأثیرات و   

نگري براي حفظ و تقویت ماهیت فرهنـگ اسـلامی    پیامدهاي سریع و زمانمند، به آینده

 اهتمام ورزند.  

هاي  و داده اطلاعات اجتماعی وهاي  عدم وجود نظارت دقیق و همه جانبه بر شبکه

هــا بــیش از پــیش باعــث گســترش  شــبکه موجــود و محتــواي عرضــه شــده در ایــن
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 گـردد.  ها همچون بدحجابی و بی حجابی مـی  هایی مانند ترویج ارزش زدایی ناهنجاري

 ـ یـا  یرضـروري و غ یاطلاعات سـطح در معرض کاربران  منـابع   ياطلاعـات دارا  یحت

 یوهش ـ یسبک زندگ به تدریجاطلاعات  یناگیرند و  رار میقاعتماد و نادرست  یرقابلغ

 یعـادات اجتمـاع   ینهمچندهد.  می ییرکاربران را تغ نحوه پوشش یحت فرهنگتفکر و 

و  یآموزش پنهـان  یبه نوع این فرایند و گیرد ین اطلاعات شکل میمخاطبان بر اساس ا

 روزمـره  عـادات  وهـا   دادن بـه نگـرش   در شکل هاي اجتماعی، در شبکه يساز فرهنگ

  در چنین فضایی به پیشنهادات زیر توجه ویژه شود:لازم است  ین؛ بنابرا است مخاطبان

  با توجه به رابطه میان میزان استفاده، اعتماد و رضایت کاربران با مسئله حجاب

هاي عملیاتی براي  گذاران فرهنگی برنامه لازم است سیاست و پوشش کاربران، 

  و پرورش تفکر انتقادي کاربران داشته باشند.اي  گسترش سواد رسانه

 هاي مجـازي مفیـد و    اندازي صفحات و گروه بر همین اساس ضروري است با راه

و  هاي مذهبی، ملی پوشش با مدل و لباس هاي اجتماعی در زمینه هدفمند در شبکه

 ها و اطلاعات مندرج در صفحات مجازي دیگر شویم. محلی مانع تأثیر آموزه

  عنـوان   بـه  هاي اجتمـاعی  شبکه هاي مرتبط با فضاي مجازي از سازمانسعی شود 

 فرهنگ ایرانی اسلامی استفاده لازم را ببرند. جهت حفظ و ترویج در مثبت ابزاري

  هـاي اجتمـاعی و بـالاخص اینسـتاگرام      عدم وجود نظارت بر محتواي شـبکه

قل این تحقیق ترین دلایل وجود رابطه میان متغیرهاي مست تواند یکی از مهم می

جانبـه،   با مسئله حجاب و پوشش باشد. لذا ضروري است نظارت دقیق، همـه 

 ها انجام شود. گونه از شبکه اي براي کنترل محتواي این یافته پیوسته و سازمان

    يبـرا ،  با توجه به استفاده زیاد کاربران ایرانی از شـبکه اجتمـاعی اینسـتاگرام 

ظرفیت شـبکه اجتمـاعی    از گیري بهره بران، در کار دینی کردن باورهاي نهادینه

 .است يضرور يرفتار و ذهنیي الگوها  سازي نهادینهآموزش  يبرا

 هـاي   داري با حفـظ حجـاب و پوشـش در شـبکه     با توجه به رابطه میزان دین

گذاري هدفمند  گذاران نهادهاي فرهنگی، ضمن سیاست اجتماعی باید سیاست

هـاي اجتمـاعی بـه ویـژه شـبکه       را در شبکهداري  هاي دین مند ارزش و برنامه

  اجتماعی اینستاگرام در میان کاربران اشاعه دهند.
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