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  چکیده
 1389- 1377ي ها سالی ط در ISICی رقم چهاري ها کد با صنعت 140ي بازاري ها شاخص ابتدا قیتحق نیا در

 اسـتفاده  بـا  ،1389 سالي براي بازاري ها شاخص نیبی وابستگ ساختار بیضرا سپس و شده محاسبه
 رانیا بزرگ عیصنا دري ساختاري رهایمتغ اندازه به توجه با .است شده رآوردبی شرطي ولایکاپ نیو توابع

 و انـد  داده اختصاص خود به را صنعت بخش فروش از درصد 7/60 عیصنا نیا که گرفت جهینت توان یم
 يها صرفه از عیصنا نیاي ها بنگاه اما است؛ بالا آن تمرکز و بوده مرتفع عیصنا از دسته نیا در ورود موانع

 )τ( کنـدل  تاو با کهي بازاري ها شاخص نیبی وابستگ اندازه برآورد جینتا. ستندین مند بهره چندان اسیمق
 شـاخص  بـا ) HHI( رشمنیه ندالیهرف شاخص نیبی وابستگ نیشتریب که، دهد یم نشان شده، دهیسنج

 يبالا کران در تنها ها آن نیبی وابستگ نوع و است) CR4R( فروش ریمتغي مبنا بر برتر بنگاه چهار تمرکز
 يهـا  شـاخص  گرید از) pcmg( راجر – هال لرنر شاخص. است معکوس و نامتقارن و بوده رهایمتغ عیتوز

 ـمتغي مبنـا  بـر  برتر بنگاه چهار تمرکز شاخص. نداردی وابستگ ها آن از یک چیه با و بوده مستقل بازار  ری
 تمرکـز  شاخص و ورود مانع شدت اخصش با و فلورنس کردیرو با اسیمقي ها صرفه شاخص با اشتغال

 .دارد دار یمعنی وابستگ افزوده، ارزش ریمتغي مبنا بر برتر بنگاه چهار

  کندل تاو ،يا کارخانه عیصنا ولا،یکاپ بازار،ي ها شاخص: کلیدي واژگان
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   مقدمه
هـاي اقتصـادي معمـولاً بـه     گیري رقابت یا میزان انحصـار در بازار  جهت شناسایی و اندازه

هاي ساختاري تمرکز بازار، تمایز  شود، که شاخص هاي ساختاري توجه می اي از شاخص مجموعه
هـا، معمـولاً از کشـش تقاضـا و      علاوه بر این شاخص. ها است ترین آن کالا و موانع ورود از مهم

هـر  . 1شـود  استفاده میهاي مقیاس نیز براي افزایش دقت در ارزیابی وضعیت رقابتی بازار  صرفه
براي مثال . دهد هاي ساختاري، مشخصه معینی از ساختار رقابت بازار را نشان می یک از شاخص

وجود تمرکز بالا در بازار علاوه بر اینکه بر تسلط تعداد اندکی بنگاه بر بازار اشـاره دارد بـه طـور    
قابل و شرایط برتر خود به مثابـه  هاي برتر از وابستگی مت ضمنی به این نکته اشاره دارد که بنگاه

وجود موانع ورود بالا نیز حاشـیه امنیـت مناسـبی را بـراي     . کنند یک دارایی مشترك صیانت می
کند تا فارغ از تهدید تازه واردین و بـدون نیـاز بـه رقابـت از شـرایط       هاي موجود فراهم می بنگاه

هاي ساختاري بازار ایـن امکـان را    شناخت وابستگی بین شاخص. برداري نمایند موجود بازار بهره
هاي ساختاري بازار، مشخصـه   سازد تا بتوان با برآورد چند شاخص از مجموعه شاخص فراهم می

  2.کل ساختار بازار را تحلیل کرد

 1389-1377هـاي   اي ایران طی سـال  هاي بازاري صنایع کارخانه در این تحقیق، شاخص
هاي بـازاري   ، ساختار وابستگی بین شاخص1389ال محاسبه شده و بر اساس نتایج محاسبات س

هاي بازاري در راستاي پاسخ این سؤال است کـه   نتایج محاسبات شاخص. سازي شده است مدل
قـانون اساسـی بـر پرهیـز دولـت از       44هـاي ابلاغـی اصـل     با وجود تأکید بر اجـراي سیاسـت  

هـاي   ز در توسـعه فعالیـت  انـدا  گري در امور در برنامه چهارم و همچنـین در سـند چشـم    تصدي
اقتصادي بخش خصوصی و نزدیک شدن بـه اواخـر برنامـه پـنجم توسـعه کشـور، آیـا فضـاي         

ــت ــتند؟    رقاب ــابتی هس ــاي آن داراي ســاختارهاي رق ــرده و بازاره ــدا ک ــران گســترش پی در ای
هاي بازاري هم در راستاي پاسخ این سؤال اسـت کـه    سازي ساختار وابستگی شاخص مدل نتایج

هاي ساختاري در بازارهاي صنعتی ایران وابستگی وجود دارد یا خیر؟ براي پاسخ  ن شاخصآیا میا
هاي مختلفی وجود داشته باشـد، ولـی در ایـن مطالعـه بـا تأکیـد بـر         به این سؤالات شاید روش

                                                        
هاي متهم  کننده بازار در ارزیابی وضعیت رقابتی بازار و در بررسی پرونده بنگاه هاي تنظیم عنوان مثال سازمان به. 1

 .کنند ده میها استفا هاي خود معمولاً از این شاخص به عملکرد ضد رقابتی در اجرا برنامه
هاي بازار و اندازه و نوع وابستگی آن با سایر  در این حالت با دانستن مقدار یکی از شاخصدلیل آنکه  به. 2

 .هاي ساختاري بازار را شناخت توان وضعیت سایر شاخص ها، می شاخص
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درصـدد پاسـخ بـه     1شناسی مربوط به مطالعات ساختار بازار و استفاده از توابع وین کـاپیولا  روش
  .هستیم سؤالات فوق

با توجه به ضرورت شتاب گرفتن رشد و توسعه اقتصادي کشور مبتنی بر فضـاي رقـابتی و   
انداز  هاي اقتصادي دولتی و غیردولتی در چارچوب چشم جلوگیري از ایجاد انحصارات توسط بنگاه

سازي ساختار وابسـتگی بـین    هاي بازار و مدل شاخصبیست ساله کشور، ارزیابی وضعیت موجود 
امکان ارائه راهکار براي بازمهندسی ساختار بازاري حاکم بر بخـش صـنعت کشـور فـراهم      ها آن
 ولایکـاپ  توابـع ي نظری مبان و حوزه نیا در شده انجام مطالعات ابتدا هدف، نیا به لیني برا�.شود  می

 ـمقي ها صرفه و ورود موانع تمرکز،ی یعن قیتحقي بازاري ها شاخص تیوضع سپس. شود یم انیب  اسی
 صـنعت  بخـش ي بـازار ي ها شاخص انیمی وابستگ بیضرا و شدهی بررس رانیاي ا کارخانه عیصنا رد
 ـپا قسـمت  در گردد؛ یم محاسبه ولایکاپ کردیرو اساس بر رانیا  ـتحقی انی  ـارز قی  ازي بنـد  جمـع  وی ابی

  .است شده ارائه رانیا عیصنا بر حاکم طیشرا

  قیتحق نهیشیپ -1
و تعیین ساختار بازار از جمله مسـائل مـورد مطالعـه     هاي بازاري سنجش و ارزیابی شاخص

توجهی درباره ساختار بازارهـا   در ایران مطالعات کاربردي قابل. است بسیاري از پژوهشگران بوده
، )1392(زاده  تـاش و کـاظم   برخی از این مطالعـات داخلـی توسـط شـهیکی    . صورت گرفته است

، جلال آبادي و میرجلیلی )1383(ی و پرمه ، حسین)1391(، رضایی و حقیق )1392(تاش  شهیکی
ــانی )1383(، عزیــزي )1386( ــور )1382(، خدادادکاشــی و دهق ــوري و ســامانی پ ، )1381(، ابون

 .انجام گرفته است) 1377(، صالحی )1379(، گرجی و ساداتیان )1379(کاشی  خداداد

هـا و معیارهـاي    ائه شـاخص شده در این زمینه، اقتصاددانان زیادي به ار در مطالعات خارجی انجام
. اند که در اینجا به چند مطالعه کاربردي در ایـن زمینـه اشـاره شـده اسـت      ارزیابی ساختار بازار پرداخته

هـاي   به مطالعه ساختار بازار در سیستم بانکداري ویتنام بـین سـال  ) 2013(در سال  2نگوین و استوارت
 –رفتـار   - سـوددهی بـر اسـاس سـاختار      - کز در این مطالعه، مدل تمر. پرداخته است 2009و  1999

. بانک تجاري ویتنـام آزمـون شـده اسـت     48براي ) EH(هاي فرضیه کارایی  و روش) SCP(عملکرد 
دهد که ضریب انحصار صنعت بانکداري ویتنام بـه طـور چشـمگیري کـاهش یافتـه       ها نشان می یافته
  . ل سیستم بانکی هستندهاي بزرگ تجاري هنوز هم مسلط بر ک با این حال، بانک. است

                                                        
1. Vine Copula 
2. Nguyen & Stewart 



 )107پیاپی ( ، 1396، بهار و تابستان 1، ش13هاي اقتصادي، ج دوفصلنامه مطالعات و سیاست     32

به تجزیـه و تحلیـل سـاختار بـازار در صـنعت بیمـه       ) 2012( 1پاویس کراماریک و کیتیس
نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل سـاختار بـازار ایـن    . کشورهاي جدید عضو اتحادیه اروپا پرداختند

هـاي مختلـف بـه طـور      صنعت نشان داد که در همه کشورها، سـطح انحصـار مـؤثر بـا شـدت     
به بررسـی سـاختار بـازار در بخـش بانکـداري      ) 2012( 2ماسیت. توجهی کاهش یافته است بلقا

ترکیه پرداخت و دریافت که در بخش بانکداري ترکیه رقابـت انحصـاري حـاکم اسـت و درجـه      
با اسـتفاده از یـک مـدل پویـا     ) 2012( 3لاپتاکرو. هاي مربوطه کاهش یافته است رقابت در دوره

ختار بازار وام در بلغارستان تغییر یافته و سطح نقدینگی کشور، سطح پرتفوي وام پانل، نشان داده سا
در بررسی ) 2010( 4نتایج تحقیق شارما و بال. و سطح پول در گردش را تحت تأثیر قرار داده است

  .دهد که درجه رقابت بازار بانکی در هند افزایش یافته است ساختار بازار بانک هند نشان می

در بررسی ساختار بازار صـادراتی در کشـورهاي کوچـک نشـان داده کـه      ) 2008( 5میلاك
کلاسـنس و  . افتگی اقتصادي بـا تمرکـز صـادراتی مـرتبط اسـت     ی اندازه اقتصاد و مرحله توسعه

بنگـاه   706گیـري از   سازي جمهوري چـک و نمونـه   با بررسی برنامه خصوصی) 1999( 6یانکوف
هـا افـزایش یابـد،     گـاه تمرکـز مالکیـت    ند کـه هـر  دریافت 1997-1992جمهوري چک در دوره 

بـا  ) 1999(ایراندوسـت  . ها و نیز قدرت تولیدي نیروي کار افزایش خواهد یافـت  سودآوري بنگاه
و با روش رگرسیون اثر ثابت، تـأثیر رقابـت خـارجی،     OECDهاي صنعت خودرو  استفاده از داده

را بررسـی   OECDودروسازي کشـورهاي  ساختار بازار و موانع ورود در عملکرد تجاري صنعت خ
هاي بین  نموده و نشان داده که در تفاوت سهم بازار از صادرات در اغلب کشورها، ناشی از تفاوت

. هاي نسبی واحد کار، تفاوت در سطح درآمد، و تفـاوت در سـاختار بـازار اسـت     کشوري در هزینه
درصـد از بـازار صـنعت روزنامـه      50نشان داده که چهار بنگـاه بـزرگ   ) 1988(در سال  7پیکارد

تـوجهی در صـنعت روزنامـه     همچنین ضریب تمرکز اقتصادي قابل. اند آمریکا را در اختیار داشته
بـا مطالعـه   ) 1986( 8بلومسـتروم  .وجود دارد و مقدار تمرکز به شدت در حال افزایش بوده اسـت 

مرکز بازار صنایع تولیـدي  گذاري مستقیم خارجی بر ت ساختار بازار مکزیک نشان داده که سرمایه

                                                        
1. Pavic kramaric, tomislava 
2. Macit 
3. Lapteacru 
4. Sharma, Bal 
5. Meliak 
6. Claessens & Djankov 
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انـدازه بـازار،   . هاي چندملیتی اثر مثبـت بـر تمرکـز دارد    گذار بوده و حضور شرکت مکزیک تأثیر
 .اند مقیاس اقتصادي، شدت سرمایه و شدت تبلیغات در تعیین تمرکز بازار نقش محوري داشته

  يساختاري ها شاخص و ولایکاپ نیو توابعي نظری مبان -2
 1مطـرح شـد و توسـط امبرچـت و همکـاران     ) 1959(ولین بار توسط اسکولار تابع کاپیولا ا

امروزه استفاده از توابع کـاپیولا  . سازي اقتصادي استفاده شد در مدل 1990از اواخر دهه ) 1999(
هـاي   سازي وابستگی متغیرهاي تصادفی در حوزه پذیر در مدل به عنوان یک ابزار قوي و انعطاف

در تئوري آمار و احتمال، تابع کاپیولا یک تابع توزیع احتمـال  . ش استمختلف علوم رو به گستر
هر یک از متغیرها داراي توزیع یکنواخـت  ) چگالی(اي  اي است که تابع توزیع حاشیه چند متغیره

صـعودي، غیرقابـل    ها با یک تبدیل اکیـداً  ترین ویژگی توابع کاپیولا این است که آن مهم. است
توان به صورت  ه بنیادي اسکولار تابع چگالی هر توزیع چند متغیره را میطبق قضی. تغییر هستند

. اي و سـاختار وابسـتگی بیـان نمـود     هـاي حاشـیه   دو مؤلفه کاملاً جدا از هم به صـورت توزیـع  
شـوند و   سـازي مـی   هاي یکنواخـت هسـتند مـدل    اي با توابعی که داراي توزیع هاي حاشیه توزیع

بر این اساس فـرض  . شود سازي می هم از طریق تابع کاپیولا مدلساختار وابستگی بین متغیرها 
),,...,(توزیع مشترك برداري از متغیرهاي تصادفی  Fکنید که  21 ¢= dXXXX هاي  با توزیع

وجـود خواهـد داشـت بـه      Cباشد؛ آنگاه یک تابع کاپیولا مانند  dFو ... و  2Fو  1Fاي  حاشیه
]طوري که براي هر  ]ddXXXX ¥¥-Î¢= ,),...,,(   : داریم 21

 ))(),...,(),((),...,,( 221121 ddd XFXFXFCXXXF =  
با توجه به اینکـه تـابع    .یکتا خواهد بود Cپیوسته باشند آنگاه  dFو ... و  2Fو  1Fو اگر 

شود، لذا تـابع کـاپیولا    اي یکنواخت تعریف می هاي حاشیه یعکاپیولا بر اساس توزیع مشترك توز
C شود در رابطه بالا به صورت زیر بیان می.  

))(),...,((),...,,( 1
1

1
121 ddd uFuFFuuuC --=     

duuuبعدي است و  dیک تابع کاپیولا  Cکه در آن  ,...,, اي یکنواخت هر  توزیع حاشیه 21
-1یک از متغیرهاي تصادفی است؛ 

iF اي یکنواخت است هاي حاشیه عکوس تابع توزیع، توزیعم .
اي متغیرهـاي   هـاي حاشـیه   استفاده از توابع کاپیولا هیچ محـدودیتی را در انتخـاب نـوع توزیـع    

اي دلخواه را با یک تابع کاپیولا  توان توابع توزیع حاشیه کند؛ به دلیل آنکه می تصادفی ایجاد نمی
                                                        

1. Embrechts, Paul, Alexander McNeil, and Daniel Straumann 
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این ویژگـی توابـع کـاپیولا باعـث     . هم ترکیب کرد تغیره بامعین جهت تشکیل تابع توزیع چند م
و ویـن   3، ارشمیدسـی 2توابع کاپیولاي بیضوي. 1شده که خانواده توابع کاپیولا بسیار متنوع باشند

هایی از توابع  توابع وین کاپیولا از ترکیب سازه. هاي توابع کاپیولا است خانوادهترین  کاپیولا معروف
لذا به علت تنوع و گستردگی خانواده توابع کاپیولا دو متغیره با . شوند ساخته می، 4کاپیولا دو متغیره

سازي ساختارهاي وابستگی پیچیده بین چندین متغیـر   ساختارهاي وابستگی مختلف، امکان مدل
تصاویر توابع کـاپیولاي دو   ).Joe, H, 1996: 131(شود  تصادفی با توابع وین کاپیولا فراهم می

در ار همبستگی کاملاً وابسته، مستقل و کاملاً وابسته منفی یک توزیـع دو متغیـره   بعدي با ساخت
  .ارائه شده است) 1(در جدول هاي برخی از توابع کاپیولا دومتغیره  ویژگینمودارهاي زیر و 

 ساختار همبستگی کامل منفی -الف

 

 ساختار همبستگی مستقل - ب

 

 ساختار همبستگی کامل مثبت -ج

 
  متفاوتی همبستگي ساختارها باي بعد دوي ولاهایکاپ ریتصاو): 1( نمودار

                                                        
 .مراجعه کنید) 2006(و نلسن ) 1997(هاي جوي  آشنایی بیشتر با توابع کاپیولا به کتاب يبرا. 1

2. elliptical copulas 
3. archimedean copulas 
4. Pair copula constructions (PCC) 
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  رهیمتغ دو ولایکاپ توابع ازی برخي ها یژگیو خلاصه ):1( جدول
 وابستگی در کران بالا وابستگی در کران پایین تقارن کران توزیع وابستگی منفی وابستگی مثبت تابع کاپیولا

N    - - 

t      

C  - -  - 

G  - - -  

F    - - 

J  - - -  

RC -  - - - 

RG -  - - - 

RJ -  - -  

BB1  - -   

BB6  - -   

BB7  -  -   

BB8  - -   

  Joe, H. (2014) 1کتاب 161 صفحه: منبع

متغیـر تصـادفی را بـه     dمشـترك  ) احتمـال (توان تابع چگالی  بر اساس قضیه اسکولار می
اي هـر یـک از متغیرهـا در تـابع چگـالی       هـاي حاشـیه   ضرب تابع چگالی توزیـع  رت حاصلصو

کنـد،   سـازي مـی   اي که ساختار وابستگی بین جفت جفت متغیرها را مـدل  کاپیولا دومتغیره توابع

÷متغیر تصـادفی، بـه تعـداد     dبا وجود . نوشت
ø
ö

ç
è
æ -

´-´÷÷
ø

ö
çç
è

æ 2
2

2)!2(
2

d

d
d   تـوان،   روش مختلـف مـی

هــاي چگـالی توابــع کــاپیولا دو متغیــره و   تصـادفی را بــه مؤلفــه  مشــترك متغیرهــاي چگـالی 
                                                        

خانواده توابع . ها مشخص شده است خانواده توابع کاپیولا دو متغیره با علامت اختصاري آن: یحاتتوض. 1
استیودنت؛ همچنـین خـانواده توابـع    - tتابع کاپیولا : tتابع کاپیولا نرمال، : Nکاپیولا بیضوي عبارتند از 

درجه  90جوي؛ علاوه براین از چرخش : Jفرانک، : Fگومبل، : Gکلایتون، : C: ملکاپیولا ارشمیدسی شا
حاصـل   RJو  RC ،RGارشمیدسی کلایتون و گومبل و جوي توابع کـاپیولا    درجه توابع کاپیولا 270و 

ها  درجه برخی از توابع کاپیولا، توابع کاپیولا جدیدي حاصل شود که به آن 180ممکن از چرخش . شود می
، BB1 ،BB6توابع کاپیولا دو پارامتري . شود گفته می) Survival Copula(اصطلاح توابع کاپیولا بقا در 

BB7  وBB8  کلایتون - جوي (، )گومبل - جوي (، )گومبل - کلایتون (به ترتیب از ترکیب توابع کاپیولا (
 .آیند به دست می) فرانک - جوي (و 
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ــه کــرد  هــاي حاشــیه توزیــع چگــالی  .(Morales-Nápoles, 2010: 47)اي متغیرهــا تجزی

هاي تجزیه، شکلی از ساختار وابستگی بین متغیرهـا بـه    متناسب با هر یک از این روش بنابراین
ت شـکل سـاختارهاي وابسـتگی بـه خوشـه      به علت شباه) 2002(آید؛ بدفورد و کوك  دست می

هاي ساختار وابسـتگی متغیرهـا را    شکل ةدهند انگور، سازهاي از توابع کاپیولا دو متغیره تشکیل
بر اساس نوع شـکل سـاختار وابسـتگی بـین     ) 2007(کوریکا و کوك . اند تابع وین کاپیولا نامیده

 ـ       C-vineو  D-vineو  R-vineف متغیرها، خانواده توابع ویـن کـاپیولا را بـه سـه دسـته مختل
یکسان بوده  C-vineو  D-vineهاي  تعداد اشکال ساختار وابستگی در دسته. اند بندي کرده طبقه

. اسـت  R-vine هاي ساختار وابستگی مربـوط بـه دسـته     است؛ باقیمانده شکل d!/2و برابر با 
 d-1تـوان در تعـداد    را مـی  C-Vine و R-Vine ،D-Vineاشکال ساختار هر یک از الگوهـاي  

بنـدي کـرد؛ ایـن     هاي موجود در هر شکل درختی طبقه    گروه متمایز از هم و بر اساس تعداد گره
هـر تـابع   . کننـد  گذاري مـی  نام Td-1تا  T1 ،T2 ،T3هاي متمایز از هم را با حروف لاتین  گروه

هایی از توابع کاپیولا دو متغیـره و   ازهمؤلفه ساختار درختی، س: وین کاپیولا داراي سه مؤلفه است
نوع سازهاي استفاده شده و ساختارهاي درختـی متنـاظر در هـر    . پارامترهاي توابع کاپیولا است

ddتوان با یک ماتریس قطري پایین مثلثی  متغیره را می dتابع وین کاپیولا  بـه  . نشـان داد  ´
لا دو متغیره متناظر با هر سازه با یک ماتریس پایین مثلثـی  همین ترتیب پارامترهاي توابع کاپیو

  .قابل نمایش است
با توجه به افزایش تعداد اشکال ساختار وابستگی با افزایش تعداد متغیرهاي تصادفی، جهت 

ها بـا توابـع ویـن     تعیین ساختار وابستگی مناسب متغیرها و تخمین پارامترهاي وابستگی بین آن
ابتدا شکلی از ساختارهاي وابستگی متغیرهاي تصـادفی را در  : شود عمل می کاپیولا بدین صورت

متغیرهـا تصـادفی را بـر اسـاس شـکل سـاختارهاي        dنظر گرفته سپس تابع چگـالی مشـترك   
دهـیم؛ در پایـان بــا    وابسـتگی مـورد نظــر نوشـته و تـابع درســتنمایی مربوطـه را تشـکیل مــی      

وابع کاپیولا دو متغیره مدل ساختاري مفروض برآورد حداکثرسازي تابع درستنمایی، پارامترهاي ت
شکل ساختار وابستگی مناسب نهایی در هر یک از دسته توابع وین کـاپیولا بـر اسـاس    . شود می

. 1شـود  متنـاظر آن انتخـاب مـی   ) loglikeمقـدار آمـاره   (حداکثر مقدار لگاریتم تابع درسـتنمایی  
 .شود قیق اشاره میهاي ساختاري تح ادامه به مبانی نظري شاخص در

                                                        
افــزاري  و بــا اســتفاده از بســته نــرم Rر محــیط نــرم افــزار تحقیــق محاســبات پارامترهــاي مــدل د یــنا در. 1

»VineCopula «انجام شده است. 
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  هاي ساختاري بازار معرفی شاخص): 2(جدول 
 توضیحات رابطه محاسباتی شاخص

نسبت تمرکز 
K  بنگاه برتر

)CRk( 
å

-

=
k

i
ik SCR

1

ها در  در این رابطه سهم بازاري فروش بنگاه 
ها توجه به  در این شاخص. باشد صنعت می
به و توجه ) n(هاي فعال در بازار  تعداد بنگاه

 .ها الزامی است نحوه توزیع بازار بین آن

شاخص تمرکز 
-هرفیندال

 )HHI(هیرشمن
å

-

=
n
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iSHHI

1

2 

شدت مانع 
å ورود
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Ñ=
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lvn
CDR

)/()1(

)/()(
1
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در این رابطه صورت بیانگر متوسط ارزش 
)/(افزودة سرانه کارگر  ii lv هاي  بنگاه
درصد ارزش افزوده  50کوچکی است که 

اند و مخرج بیانگر  را ایجاد کرده صنعت
هاي  متوسط ارزش افزودة سرانه کارگر بنگاه

درصد ارزش افزودة  50بزرگی است که 
بیانگر تعداد  Ñاند و  صنعت را ایجاد کرده

ارزش افزودة سرانه «ها در سطح میانه  بنگاه
.صنعت است» کارگر

هاي  صرفه
 )MES(مقیاس

MES1 اندازه مقاله نیا در 
ي نماي مبنا بر اسیمقي ها صرفه

 .است ها بنگاه اندازه عیتوز

در این تحقیق از روش کومانور، ویلسون و 
هاي مقیاس و  فلورنس براي ارزیابی صرفه

) M.E.S(تعیین اندازة بهینۀ تشکیلات تولیدي 
نتایج مطالعات فلورنس در . استفاده شده است

گر آنست که از برخی از صنایع تولیدي بیان
مانند میانه و میانگین (هاي مرکزي  شاخص

توان براي  می) هاي بزرگ صنعت تولید بنگاه
 .ي تولید استفاده نمود ي بهینه سنجش نقطه

MES2 بر اسیمقي ها صرفه اندازه 
 از درصد 50 اندازه متوسطي مبنا

 .است بازار بزرگي ها بنگاه

شاخص لرنر 
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) l(شامل تعداد نیروي کار Xدر این مقاله بردار 
 wبوده و بردار ) m(هاي واسطه اي  و نهاده

 همچنین. شامل دستمزد نیروي کار می باشد

در   Pو قیمت محصول برابر با  Yمحصول 
و بقیه مؤلفه ها . نظر گرفته شده است

 .پارامترهاي مدل هستند

  يجار پژوهش: منبع
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  رانیاي ا کارخانه عیصنا بازار ساختاري اه شاخص لیتحل -3
اي ایران، ابتـدا بـه وضـعیت هـر یـک از       در این بخش جهت ارزیابی ساختار بازار صنایع کارخانه

هـاي مقیـاس،    همانند ضریب تمرکز صنایع، شدت مانع ورود در صنایع، صـرفه  هاي ساختاري شاخص
شـود و   هاي متفاوت، به اجمال پرداخته مـی شاخص لرنر و نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر براساس متغیر

  . گردد ها بر اساس رویکرد کاپیولا بررسی می    در ادامه مطالب ضریب همبستگی این شاخص
گیـري میـزان رقابـت و انحصـار در صـنایع و       در بسیاري از مطالعات کاربردي براي انـدازه 

. شـود  استفاده مـی ) CR4(بنگاه برتر  چهارانفرادي از شاخص تمرکز هرفیندال و نسبت تمرکز بازارهاي 
ها در بازارهاي صنعتی بر حسب اندازه تمرکز مشخص شد که  با بررسی نحوه توزیع سهم بین بنگاه

 48باشند و براي  درصد می 40صنعت داراي تمرکزي بیش از  92صنعت چهار رقمی  140از میان 
 1بـر مبنـاي طبقـه بنـدي شـفرد      چنانچهاگر . درصد است 40صنعت دیگر اندازه تمرکز کمتر از 
در نظـر  ) انحصار مؤثر(درصد را به عنوان صنایع غیر رقابتی  40بازارهاي صنعتی با تمرکز بالاي 

صـنعت،   92صـنعت چهـار رقمـی در     140توان پذیرفت که از میـان   بگیریم در این صورت می
ت چهار رقمی رقابت مؤثر صنع 48باشند و تنها در  نیروهاي انحصار مؤثرتر از نیروهاي رقابتی می

براي ارزیابی اهمیت جایگاه صنایع انحصاري در ایران کافی است سهم این دسـته از  . وجود دارد
شدند  بازارهاي صنعتی که بصورت  غیر رقابتی اداره می . صنایع را با صنایع رقابتی مقایسه نمائیم

 97/30 و اختیار داشـتند  کل فروش بخش صنعت را دردرصد از  03/69سهمی معادل ) صنعت 92(
  ).3جدول (درصد بوده است  40از  کمترتمرکز  درصد باقیمانده مربوط به صنایع با

  بنگاه 4 فروش تمرکز نسبت حسب بر صنعتی بازارهاي فراوانی توزیع): 3( جدول
 CR4=1 0/90 £CR4<1 0/75 £CR4<0/9 0/5<CR4<0/75 0/4 £CR4<0/75 CR4<0/40 

 48 45 28 23  13 11 )بازارصنعتی( فراوانی

 97/30 37/40 81/34 69/22  614/5 356/0 صنعت فروش از سهم

 7992 3259 1752 662  274 38 بنگاه تعداد

 به بنگاه تعداد متوسط
 صنعتی بازار هر ازاي

4/3 21 7/28 5/62 42/72 5/166 

 هر سهم متوسط
 صنعت

032/0 43/0 986/0 24/1 89/0 64/0 

  قیتحق محاسبات: منبع

                                                        
1. Shepherd 
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هـا   نظریه اقتصاد صنعتی دلالت بر آن دارد که در بازارهاي بـا انحصـار مـؤثر تعـداد بنگـاه     
در یازده صـنعت بـا تمرکـز    . شود ملاحظه می) 3(این موضوع به خوبی در جدول . باشد اندك می

طـور متوسـط در هـر یـک از ایـن صـنایع        ر واقع بهبنگاه فعالیت دارند و د 38صد در صد تنها 
همچنین در سیزده بازار صنعتی کـه انـدازه تمرکـز    . باشند بنگاه فعال می 4/3کاملاً متمرکز تنها 

کننـد و   بنگاه فعالیـت مـی   274باشد تنها  درصد می 100درصد تا  90ها بسیار بالا و در دامنه  آن
در صـنایع بـا   . باشـند  بنگاه فعال می 21طور متوسط   به عبارت دیگر در هر یک از این صنایع به

باشند و در هر یـک از ایـن صـنایع     بنگاه فعال می 662) صنعت 23(درصد  90تا  75تمرکز بین 
دهنـد بـا کـاهش     می نشان ) 3(همان گونه که ارقام جدول . بنگاه قرار دارد 7/28به طور متوسط 

بنگـاه   7992صـنعت غیـر متمرکـز     48رتیبی کـه در  شود به ت ها اضافه می تمرکز بر تعداد بنگاه
بیشـترین متوسـط   . باشـد  مـی  5/166متوسط تعداد بنگاه در ایـن صـنایع معـادل    . باشد فعال می

ارقام جدول همچنـین بـر ایـن    . باشد درصد می 40تعداد بنگاه مربوط به صنایع با تمرکز کمتر از 
سـهم هـر یـک از صـنایع از      درصـد،   90تا  50نکته تأکید دارد که در گروه صنایع با تمرکز بین 

بـراي  . باشـد  هاي تمرکـز مـی   کل فروش بخش صنعت بیشتر از سهم صنایع واقع در سایر اندازه
درصد اسـت، متوسـط سـهم هـر یـک از       90تا  75ها بین  مثال در صنایعی که اندازه تمرکز آن

صـنایع بـا تمرکـز     همچنین در. باشد درصد از کل فروش بخش صنعت می 986/0صنایع معادل 
باشـد و در   درصـد مـی   24/1متوسط سهم هر صنعت از کل فروش بخش صنعت  75تا  50بین 

سـهم هـر یـک از صـنایع از کـل فـروش بخـش        ) درصد 40تمرکز کمتر از (صنایع غیرمتمرکز 
هاي فوق دلالت بر آن دارد در گـروه صـنایع متمرکـز     یافته. باشد درصد می 64/0صنعت معادل 

هـا از کـل    باشـد ولـی سـهم آن    ها کم مـی  اولاً تعداد صنایع و تعداد بنگاه) درصد 90 تا 50بین (
یعنی در واقع بیشترین فعالیـت اقتصـادي، فـروش و ارزش    . فروش بخش صنعت بسیار بالاست

  .افزوده در تعداد محدودي صنعت متمرکز است
. شـده اسـت  نحوه توزیع سهم صنایع بـر حسـب انـدازه تمرکـز صـنایع درج      ) 4(در جدول 

درصـد   40درصد از کل بازار در اختیار صنایع با تمرکز بالاي  69شود  گونه که ملاحظه می همان
 356/0سهمی معادل  CR4=1نکته قابل توجه در این است که صنایع کاملاً متمرکز با . باشد می

ملاً متمرکز اندك علت این امر آن است که اولاً تعداد صنایع کا. درصد از بازار را در اختیار داشتند
هـاي فعـال    در واقع با نگاه به اسامی بنگاه. باشد ها بزرگ نمی این بنگاه باشد و همچنین اندازه می

  .بریم به نقش انحصارات دولتی پی می CR4=1در صنایع 
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  صنعت بخش فروش کل از عیصنا سهم و تمرکز اندازه): 4( جدول
CR4=1 0/75 اندازه تمرکز £CR4<1 40<CR4<75 CR4>40 £CR4<40 

سهم صنایع در هر طبقه تمرکز 
 از کل فروش بخش صنعت

356/0 304/28 37/40 03/69 97/30 

  قیتحق محاسبات: منبع

 356/0تنها معادل ) CR4=1(ارقام جدول فوق بیانگر آن است که ده صنعت کاملاً متمرکز 
بـا ملاحظـه نـام ایـن     . ل فروش بخش صنعت را در اختیار دارنداز ک) کمتر از یک درصد(درصد 

دولتی بر این صـنایع حکمفرماسـت و بـر همـین      گردد انحصار دولتی یا شبه صنایع مشخص می
این صـنایع  ). بنگاه 38مجموعاً (باشد  هاي این صنایع بسیار اندك می اساس است که تعداد بنگاه

ها از کل فروش بخـش صـنعت بسـیار کـم      ولی سهم آنباشند  رغم اینکه کاملاً انحصاري می به
است و در واقع نظریۀ اقتصاد خرد مبنی بر اینکه در صنایع انحصاري میزان دسترسی جامعـه بـه   

نحـوه توزیـع   ) 5(در جدول . شود باشد در این صنایع به خوبی تأیید می کالاها و خدمات کم می
بنـدي شـفرد    کز تشدید براسـاس طبقـه  صنایع ایران به غیرمتمرکز، متمرکز معتدل و متمر

  .مشخص شده است

  H-H شاخص برحسب صنایع فراوانی توزیع): 5( جدول
HH 18001000->1000 تمرکز اندازه <-£ HH 1800>-HH 

 53 18 69 صنعت تعداد

 30/38 78/22 90/38 )درصد( صنعت سهم

 1451 1157 9617 بنگاه تعداد

  قیتحق محاسبات :منبع

صـنعت بـا سـهم     53صـنعت چهـار رقمـی،    140شود از میـان   گونه که ملاحظه می همان
شـوند   بنـدي مـی   درصد از فروش کل بخش صنعت، در دسته صنایع بسیار متمرکز طبقه 30/38
بنـدي   درصد از فروش بخش صنعت در گروه صنایع متمرکـز طبقـه   78/22صنعت با سهم  18و 

 ـ 69شدند و  می درصـد از کـل فـروش بخـش صـنعت، در زمـره صـنایع         9/38ا سـهم  صنعت ب
صـنعت متمرکـز و    71بنـابراین در میـان صـنایع چهـار رقمـی      . شدند بندي می غیرمتمرکز طبقه

در . باشـند  صـنعت کـاملاً متمرکـز مـی     53باشـند کـه از میـان     می 08/61داراي سهمی معادل 
نسـبت تمرکـز   «ح است که شـاخص  خصوص اندازه تمرکز در بخش صنعت ایران لازم به توضی

 علـت ایـن اسـت کـه    . دهـد  نشان می H-Hمیزان تمرکز را بسیار بیشتر از شاخص » چهار بنگاه
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هـاي موجـود در صـنعت     به نحوي است که از اطلاعـات تمـامی بنگـاه    H-Hساختمان شاخص 
گ شود، در حالی که نسبت تمرکز چهـار بنگـاه فقـط از اطلاعـات چهـار بنگـاه بـزر        استفاده می
این امر بیانگر آن است که تعداد محدودي بنگاه سهم بالایی از فـروش صـنایع   . کند استفاده می

مثال همان گونه که قبلاً اشاره شد تنهـا ده بنگـاه بـزرگ     براي. و کل صنعت را در اختیار دارند
کـه در   درصد از فروش کل بخش صـنعت را در اختیـار داشـتند در حـالی      73/27سهمی معادل 

 356/0تنهـا  ) صددرصد بازار در اختیار کمتر از چهار بنگـاه (سال ده صنعت کاملاً متمرکز همین 
توان اظهار داشـت کـه علـت     بنابراین می. درصد از کل فروش بخش صنعت را در اختیار داشتند

لـذا در  . باشـد  عمده تمرکز در صنعت ایران وجود تعدادي بنگاه بزرگ دولتی در ایـن بخـش مـی   
در بخش صـنعت ایـران بـا توجـه بـه سـهم       ) انحصار(دولت در وضعیت رقابت نقش ) 6(جدول 

  . هاي دولتی ارزیابی شده است بنگاه

  یدولتي ها بنگاه سهم برحسب عیصنای فراوان عیتوز): 6( جدول
SG هاي دولتی سهم بنگاه ³60 20 £SG<60 10 £SG<20 5 £SG<10 1 £SG<5 SG  جمع £1

 140 88 20 7 7 9 9 تعداد صنایع

سهم صنایع از کل فروش 
 )درصد(بخش صنعت 

95/18 36/3 03/16 04/4 68/35 89/21 100 

  قیتحق محاسبات: منبع

هـاي   ي بودن بازارها، مفهوم صرفههاي ارزیابی درجه رقابتی یا انحصار کی دیگر از ملاكی
هـاي مقیـاس بـالا، شـرایط      مقیاس است و معمولاً انتظار بر این است که در صـنایع بـا صـرفه   

هـاي   بـر نظریـه اقتصـاد، همزیسـتی صـرفه      بنا. انحصاري و به ویژه انحصار طبیعی حاکم باشد
باشـد   مقیـاس بـالا مـی   هـاي   باشد، یعنی در بازارهایی که صرفه پذیر نمی مقیاس و رقابت امکان

تـرین   هاي مقیاس به عنوان یکی از اساسـی  علاوه بر این از صرفه. شود شرایط رقابتی دیده نمی
هاي مقیاس در یک بازار بیشتر باشـد   به این ترتیب که هر چه صرفه. شود علل مانع ورود یاد می

گـذاري حـدي    مـت نظریـه قی . هاي جدید به آن بازار با سختی بیشتري همـراه اسـت   ورود بنگاه
هاي مقیاس در یک بازار بیشتر  چه صرفه دقیقاً به این نکته اشاره دارد که هر) 1958( 1مادیلیانی

هاي قدیمی قادر به تعیین قیمت حـدي بـالاتري خواهنـد بـود بـدون اینکـه از ورود        باشد بنگاه
هـاي   فهپس از ذکر ایـن مقدمـه در خصـوص صـر    . هاي جدید با تهدید جدي مواجه باشند بنگاه

                                                        
1. Modigiliani 
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) 7(در جدول . کنیم اشاره می) بخش صنعت(هاي مقیاس در اقتصاد ایران  مقیاس به اندازه صرفه
در . هاي مقیاس در بخش صـنعت ایـران ارائـه شـده اسـت      اطلاعاتی در مورد نحوه توزیع صرفه

درج شـده  ) سطح تولید بهینه(هاي مقیاس  توزیع فراوانی صنایع بر حسب اندازه صرفه) 7(جدول 
شود بـا توجـه بـه هـر دو روش محاسـبه سـطح تولیـد بهینـه          گونه که ملاحظه می همان. است

)MES(1 تعداد صنایع با ،MES  بـراي مثـال تنهـا یـک صـنعت بـا       . باشـد  بالا بسیار اندك می
MES1=1  و دو صنعت باMES2=1 در این سال تنها در . در بخش صنعت ایران فعالیت داشتند

MESصنعت  7 /³1 0 ها به سـطحی   بود و در بیشتر بازارهاي صنعتی ایران اندازه فعالیت بنگاه 5
 140صـنعت از میـان    127در . از فعالیت گرایش دارد که در مقایسه با کل اندازه بازار ناچیز بـود 

بود یعنی آن سطحی از فعالیت کـه بنگـاه در    1/0تر از  کوچک MES1صنعت چهار رقمی اندازه 
  .باشد بازار می 1/0کنند کمتر از  دازه خود را انتخاب میحول آن، ان

  اسیمقي ها صرفهي ارهایمع حسب بر عیصنا عیتوز نحوه): 7( جدول

 هاي مقیاس در صنایع ایران صرفه
MES 

 1/0کوچکتر از  1/0 - 5/0 5/0 – 8/0 8/0 - 1 1

 تعداد صنعت
1  
2 

3  
0 

1  
5 

27  
6 

108  
127 

  سهم صنایع
 )درصد(صنعت از کل فروش بخش  

0027/0  
0099/0 

32/0  
0 

002/0  
33/0 

423/5  
0394/0 

246/94  
61/99 

 تعداد بنگاه
2  
2 

6  
0 

2  
10 

269  
30 

11946  
12153 

  متوسط سهم هر صنعت 
 از کل فروش بخش صنعت

0027/0  
00495/0 

108/0  
- 

002/0  
066/0 

2/0  
0065/0 

872/0  
784/0 

هاي مقیاس برمبناي نماي توزیع  اندازه صرفه MES1. باشند می  MES1و ارقام پایین برمبناي  MES2 ارقام بالا 
 .هاي بزرگ بازار است درصد از بنگاه 50هاي مقیاس برمبناي متوسط اندازه  اندازه صرفه MES2ها و  اندازه بنگاه

  قیتحق محاسبات: منبع

 توان اظهار داشت که در صنایع می MESها برحسب  با ملاحظه فراوانی توزیع بنگاه
برداري نشده است و درصد بالایی از فروش بخش  هاي مقیاس چندان بهره ایران از صرفه

هاي فوق دلالت بر آن دارد  یافته. متمرکز است 1/0تر از  کوچک MESصنعت نزد صنایع با 
                                                        

1. Minimum Efficient Scale (MES) 
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هاي مقیاس و انحصار طبیعی عامل مهمی در تمرکز بازارهاي صنعتی ایران  که صرفه
حال . بودن بخش صنعت ایران باید در جستجوي عوامل دیگر بودباشند و براي انحصاري  نمی

در مجموع با توجه به . نماییم از جنبه دیگر توجه می MES هاي مقیاس و  به مقوله صرفه
و کوچک بودن آن در مقایسه با اندازه  MES هاي بخش صنعت ایران در مورد اندازه  واقعیت

هاي مقیاس در بازارهاي  گیریم که اولاً، از صرفه می بازار در اکثر بازارهاي صنعتی ایران نتیجه
، تمرکز بالاي MESو ثانیاً، به دلیل کوچک بودن  ؛برداري نشده است صنعتی ایران بهره

هاي مقیاس  مندي از صرفه توان بر اساس بهره بخش قابل توجهی از بازارهاي صنعتی را نمی
عامل اقتصادي موجب بروز قدرت  هاي مقیاس به عنوان یک در واقع صرفه. توجیه نمود

باشد بلکه ریشه انحصار و دوري از رقابت را باید در  بازاري و تمرکز بالاي بخش صنعت نمی
  .هاي دولت جستجو نمود عوامل غیراقتصادي مثل دخالت

هاي سـاختاري بررسـی شـده در ایـن تحقیـق شـدت مـانع ورود در         کی دیگر از شاخصی
معتقـد اسـت بـراي ارزیـابی میـزان رقـابتی بـودن        ) 1982(امول ب. بازارهاي صنعتی ایران است

وي معتقد است کـه زیـاد یـا کـم     . بازارها کافی است که به شدت موانع ورود به بازار توجه نمود
گیري رقابـت یـا انحصـار در بازارهـا نـدارد       بودن تعداد فروشندگان نقش چندان مهمی در شکل

از نظـر بـامول بازارهـایی کـه     . کنـد موانـع ورود اسـت    بلکه آنچه که ساختار بازار را تعیـین مـی  
صـرف نظـر از اینکـه تمرکـز بـازار      . باشد به رقابت گرایش دارند ها سهل و آسان می به آن ورود

ها کم یا زیـاد باشـد، عملکـرد     هاي مقیاس کم یا زیاد باشد، تعداد بنگاه بالا یا پایین باشد، صرفه
. هاي بالقوه وجـود نداشـته باشـد    مانع اساسی براي ورود بنگاهبازار رقابتی خواهد بود اگر چنانچه 

بـرآوردي از انـدازه موانـع    ) CDR(اي  در این مطالعه با استفاده از شاخص نسـبت مضـار هزینـه   
بـه ایـن سـؤال      CDRدر واقع به کمک شاخص. ورود به بازارهاي صنعتی ایران ارائه شده است

گیـري انحصـار و دوري    رهاي صـنعتی ایـران در شـکل   دهیم که آیا موانع ورود در بازا پاسخ می
تـر از یـک باشـد     کوچک CDRبازارها از رقابت نقش مهمی بر عهده دارد یا خیر؟ هر چه نسبت 

در واقـع ایـن شـاخص    . به معناي آن است که تولید در مقیاس کوچک مقرون به صـرفه نیسـت  
نـد و البتـه سـایر علـل مـانع      ک هـاي مقیـاس ارزیـابی مـی     تا حدي موانع ورود را از جنبه صرفه

هـا و برخـورداري از تسـهیلات تکلیفـی را      که جنبه کیفی دارند مانند انواع مجوزها و رانت ورود
هـا بـر حسـب انـدازه مـانع       توزیع فراوانی بنگـاه ) 8(در جدول . گیرد نیز به طور ضمنی در بر می

  .ورود درج شده است
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  ورود موانع اندازه برحسب عیصنای فراوان عیتوز): 8( جدول
CDR 

 5/0+ 5/0 – 1/0 1/0 - 0 0 
 عیصنا تعداد 29 85 24 2
 بنگاه تعداد 625 9057 1483 60

 عیصنا فروش کل از صنعت هر سهم 217/1 98/64 68/33 11/0

  ورود مانع شاخص CDR ـ قیتحق محاسبات: منبع

مـی ایـران   در تمامی صنایع چهـار رق  CDRشود  با ملاحظه ارقام جدول فوق مشخص می
تـر   ها در صنایع ایران بـزرگ  این یافته دلالت بر آن دارد که هر چه بنگاه. تر از یک است کوچک

+ 5/0و  75/0بـین   CDRتنها در دو صـنعت، انـدازه   . باشند از مزایاي بیشتري برخوردار هستند
صنعت  114علاوه بر این در . باشد می 5/0تر از  کوچک CDRباشد و در بقیه صنایع شاخص  می

بـراي بـازار بـه صـفر      CDRبا توجه به اینکـه هـر چـه    . باشد تر می کوچک 1/0این شاخص از 
گیـریم در اکثـر صـنایع ایـران      تر بودن موانع ورود دارد نتیجه می تر باشد دلالت بر مرتفع نزدیک

شـود سـهم صـنایع بـا موانـع ورود بـالا        گونه که ملاحظه مـی   همان. باشد موانع ورود مرتفع می
)1/0<CDR ( هاي تکمیلـی   بررسی. باشد درصد می 19/66از کل فروش بخش صنعت معادل

هاي مقیاس بـالا و صـنایع بسـیار     مؤید آن است که موانع ورود در صنایع بزرگ، صنایع با صرفه
بر اساس نتایج حاصله در این بخش، وضعیت متغیرهاي بازاري در . باشد متمرکز بسیار مرتفع می

  .اي کشور در جدول زیر خلاصه شده است یع کارخانهصنا

  رانیاي ا کارخانه عیصنا دري بازاري رهایمتغ تیوضع): 9( جدول

 
سهم از بخش 

 )درصد(صنعت
 تعداد بنگاه بازده هاي مقیاس صرفه موانع ورود تمرکز

 + بالا پایین بالا نسبتاً بالا 8/60 )با سهم بازار بالا(صنایع بزرگ 

  متمرکز صنایع کاملاً
1004 =C 

 اندك بالا بالا بالا بالا 4/0

604صنایع متمرکز ³C 1/51 تقریباً کم بالا بالا بالا بالا 

 اندك بالا بالا بالا بالا 1/1 بالا MESصنایع با 
 تقریباً کم بالا بسیار بالا بالا بالا 6/0 صنایع با موانع ورود بالا

 4/14 خ بازده بالاصنایع با نر
نسبتاً 
 متمرکز

صنعت  6در 
 بسیار پایین

صنعت بسیار  8در 
 پایین

 بالا
متوسط به 

 بالا
  قیتحق محاسبات: منبع
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 قیتحقي ساختاري رهایمتغی وابستگ سنجش -4

در تعریـف برخـی از   . سنجند هاي مختلفی می وابستگی بین متغیرهاي تصادفی را با سنجه
شـود؛ ماننـد ضـریب     تگی بـین میـانگین توزیـع متغیرهـا تأکیـد مـی      ها، فقط بر وابس این سنجه

) τ( 2هاي وابستگی مانند ضـریب تـاو کنـدال    ؛ در برخی دیگر از سنجه1همبستگی خطی پیرسن
ضـریب تـاو کنـدال    . 4وابستگی در همه دامنه توزیع مورد نظر است) r( 3ضریب رو اسپیرمن و

),(هاي یکسـان   هم با توزیعبراي دو بردار مستقل از  11 YX  و),( 22 YX     بـه صـورت احتمـال
  : یعنی. شود ها تعریف می ها منهاي احتمال عدم انطباق توزیع انطباق توزیع

[ ] [ ]0),)((0),)(( 21212121, á--ñ-= YYXXPYYXXPYXt  
)(اي بـالا   هاي مانند وابستگی دنبالـه  در سنجه UL  اي پـایین   و دنبالـه)( LL    فقـط بـه

اي  سـنجه وابسـتگی دنبالـه   . 5شـود  تمرکز میکران سمت راست و چپ توزیع اندازه وابستگی در 
بـه صـورت زیـر     uو uاي هـاي حاشـیه   با توزیع X2و  X1بالا براي دو متغیر تصادفی پیوسته 

  : شود تعریف می
[ ])(|)(lim),( 1

22
1

11121 u--
­ >>=L FXuFXPXX uU  

[ ])(|)(lim),( 1
22

1
11021 u--

¯ >>=L FXuFXPXX uL      
هـاي بـازار    هدف پژوهش حاضر، برآورد ضرایب ساختار وابستگی بین متغیرهـاي شـاخص  

صنعت مختلـف محاسـبه    140هاي بازار  هاي شاخص است؛ لذا در این بخش از اطلاعات و داده
ي استفاده شده و با رویکرد ویـن کـاپیولا سـاختار وابسـتگی بـین متغیرهـا       1389شده در سال 

استفاده . هاي بازار برآورد شده است سازي و ضرایب وابستگی بین شاخص هاي بازار مدل شاخص
از رویکرد وین کاپیولا نسبت به رویکردهاي توابع کاپیولا گوسـی، توابـع کـاپیولا ارشمیدسـی و     

داراي مزیت است؛ به دلیل آنکه در توابع ویـن  ) HAC(توابع کاپیولا ارشمیدسی سلسله مراتبی 
هاي بـازار بـا خـانواده بزرگـی از توابـع       پیولا، ساختار وابستگی جفت جفت متغیرهاي شاخصکا

هاي بازار مورد اسـتفاده در تحقیـق و    عنوان متغیر شاخص. شود سازي می کاپیولا دو متغیره مدل
  . ذکر شده است) 10(ها در جدول  نحوه محاسبه آن

                                                        
1. pearson linear correlation coefficient 
2. kendall’s tau 
3. spearman’s rho 

دهد در صورتی  تنها وابستگی خطی دو متغیر را نشان می) 1895(ذکر است که ضریب همبستگی پیرسن  یانشا. 4
 . ها باشد  که در بسیاري موارد ممکن است وابستگی غیرخطی باشد و یا وابستگی در کران توزیع

 .مراجعه کنید) (Embrechts, P, etal, 1999هاي وابستگی به مقاله  توضیح بیشتر دیگر سنجه يبرا. 5
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  قیتحق بازاري ها شاخص فهرست): 10( جدول
 نحوه محاسبه عنوان شاخص بازار اخصمتغیر ش

pcmg راجر محاسبه شده است-این شاخص با استفاده از رویکرد هال شاخص لرنر. 

MES1 
 هاي مقیاس شاخص صرفه

 هاي مقیاس براساس رویکرد ویلسون شاخص صرفه

MES2 هاي مقیاس براساس رویکرد فلورنس و کومانور شاخص صرفه 

CR4L 
  شاخص نسبت تمرکز 

 بنگاه برتر چهار

 تمرکز چهار بنگاه برتر برمبناي متغیر اشتغال

CR4VA تمرکز چهار بنگاه برتر برمبناي متغیر ارزش افزوده 

CR4R تمرکز چهار بنگاه برتر برمبناي متغیر فروش 

HHI شاخص تمرکز هرفیندال هیرشمن شدت تمرکز 

CDR اي نهشدت مانع ورود براساس رویکرد مضار هزی شدت مانع ورود 

  محاسبات تحقیق: منبع

هاي بازار از آن جهـت اهمیـت دارد کـه بـا دانسـتن       برآورد ضرایب وابستگی بین شاخص
هـا و اطلاعـات لازم در محاسـبه یکـی از      وابستگی بـین دو شـاخص در صـورتی کـه داده     نوع

تـوان از شـاخص جـایگزین آن و بـا لحـاظ نـوع وابسـتگی         ها در دسـترس نباشـد، مـی    شاخص
به عنوان مثال فرض کنید که وابستگی بین شاخص تمرکز چهـار بنگـاه   . ها استفاده کرد آن بین

و شاخص تمرکز چهار بنگاه برتر برمبنـاي متغیـر   ) CR4VA(برتر بر مبناي متغیر ارزش افزوده 
کامل و برابر یک باشد، آنگاه این دو شاخص جـایگزین کامـل هـم هسـتند و     ) CR4R(فروش 

اگر وابسـتگی بـین دو شـاخص کامـل     . توان به جاي دیگري استفاده کرد ها را می هر یک از آن
نباشد، در آن صـورت بـا دانسـتن سـاختار وابسـتگی و بـا انجـام تعـدیلاتی در شـاخص معلـوم           

هـاي بـازار    در نمودار زیر پراکنش دو به دوي شـاخص . 1توان به شاخص مجهول دست یافت می
از وضـعیت سـاختار وابسـتگی بـین متغیرهـا را       این نمودار شـهود عینـی  . نشان داده شده است

 CR4Lدهد؛ براساس این نمودار وابستگی مثبت و تقریبـا خطـی کامـل بـین سـه شـاخص        می
 pcmgو  CDRهـاي   شـود؛ در حـالی کـه بـین شـاخص      مشـاهده مـی   CR4VAو  CR4R و

  . شود وابستگی دیده نمی

                                                        
 . عدیل شاخص معلوم و دستیابی به شاخص مجهول بعداً توضیح خواهیم دادمورد نحوه انجام ت در. 1



  47  ...   .هاي ساختاري بازار در صنایع کارخانه ایران  بررسی ضریب وابستگی شاخص

  بازاري ها شاخص یتجربي ها داده پراکنش): 2( نمودار

  
ــایج مــدل) 11(ل جــدو ــین   نت ســازي ســاختار وابســتگی و تخمــین ضــرایب وابســتگی ب

انـدازه وابسـتگی بـین    . کنـد  بازار را با استفاده از توابع ویـن کـاپیولا خلاصـه مـی     هاي شاخص
دهـد کـه شـاخص     نتایج جدول نشان می. سنجیده شده است )τ(تاو کندل  ها در اینجا با شاخص

) CR4R(تمرکز چهار بنگاه برتر برمبنـاي متغیـر فـروش    با شاخص ) HHI( هرفیندال هیرشمن
عـلاوه بـراین تـابع کـاپیولا تـک پـارامتري دوران       . بیشترین وابستگی را بـا یکـدیگر دارنـد   

جوي، وابستگی بین این دو شاخص را براساس معیار مقـدار  - درجه کلایتون 180)چرخشی(
سـازي   کـاپیولا دو متغیـره مـدل   تابع درستنمایی، بهتر از سایر توابـع  ) AIC(آکائیک   آماره

توان نتیجه گرفت که وابستگی این دو شاخص داراي وابستگی  کند؛ لذا بر این اساس می می
. بوده و این وابستگی تنها در کران بالاي توزیع متغیرهـا اسـت  ) معکوس(نامتقارن و منفی 

افـزوده و   هاي تمرکز چهار بنگاه برتر بـر مبنـاي متغیرهـاي ارزش    اندازه وابستگی شاخص
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شاخص لرنر . 1برآورد شده است 80/0استیودنت حدود  - tفروش با تابع کاپیولا دو پارامتري 
)pcmg (شایان . ها وابستگی ندارد ک از آنی هاي بازار مستقل بوده و با هیچ از دیگر شاخص

ذکر است که این نوع توابع کاپیولا داراي دو پـارامتر هسـتند؛ تخمـین پارامترهـاي اول و     
مقـدار آمـاره   . باشد می 69/2و  7/3کلایتون به ترتیب برابر با  - در تابع کاپیولا جوي   ومد

AIC  هست که برابر بـا مجمـوع آمـاره     - 998/1715ساختار وابستگی متناظر جدولAIC 
همچنین لگـاریتم تـابع درسـتنمایی بـرآورد شـده      . هاي توابع کاپیولا دو متغیره است سازه
  .است 999/878  حدود

  بازاري ها شاخصی وابستگ بیضرا نیتخم جینتا): 11( لجدو

 توضیحات نوع وابستگی AICآماره  )τ(تاو کندل  )ها(پارامتر توابع کاپیولا دو متغیره ها نام شاخص

HHI,CR4R Survival Joe 15.67 0.88 -469.340296 
وابستگی نامتقارن و منفی 

 بالا کرانو فقط در 

CR4R,CR4VA t-student 0.95  و
2.19 

0.80 -306.062324 
وابستگی متقارن و مثبت 

 بالا و پایین، کراندر 

CR4VA,CR4L Survival Clayton-
Gumbel 

و  1.51
2.73 

0.79 -295.770378 
وابستگی نامتقارن و منفی 

 بالا و پایین کراندر 

CDR,CR4L Survival Joe-
Clayton 

و  1.16
0.85 

0.34 -41.81613 
و منفی وابستگی نامتقارن 

 بالا و پایین کراندر 

CR4L,MES2 Joe-Clayton 3.7  و
2.69 

0.71 -226.23430 
وابستگی نامتقارن و مثبت 

 بالا و پایین کراندر 

MES2,MES1 Gumbel 2.42 0.59 -127.7192 
وابستگی نامتقارن و مثبت 

 بالا کرانو فقط در 

MES1,pcmg  Independence --- --- 0 وابستگی ندارند 

  محاسبات تحقیق : نبعم

                                                        
استیودنت همانند تابع کاپیولا نرمال جزء خانواده توابع کاپیولا بیضوي است و در صورتی که اندازه - tکاپیولا  تابع. 1

هاي  پراکنش داده. ندوابستگی برآورد شده با آن نزدیک یک باشد، آن دو متغیر تقریباً با هم وابستگی خطی دار
دقت کنید . دهد این موضوع را نشان می CR4VA و CR4Rبراي متغیرهاي ) 1(تجربی شاخص بازار در نمودار 

که در صورتی که دو متغیر وابستگی خطی کامل با یکدیگر داشته باشند، اندازه تاو کندل برآورد شده با تابع 
 .کاپیولا نرمال برابر یک خواهد بود
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هـاي بـازار    سازي سـاختار وابسـتگی بـین شـاخص     ، نتایج مدل)11(متناظر با نتایج جدول 
هـا بـا خطـوطی کـه لبـه       در این نمودار وابستگی بین شاخص. هم ارائه شده است) 3(نمودار  در

بـا   اندازه و نوع سـاختار وابسـتگی  . کند، مشخص شده است متغیرهاي متناظر را به هم وصل می
براسـاس ایـن نمـودار،    . ارقام و نوع تابع کاپیولا نوشته شده در کنار خطوط قابل ملاحظه اسـت 

هـاي مقیـاس بـا     شاخص تمرکز چهار بنگاه برتر بـر مبنـاي متغیـر اشـتغال بـا شـاخص صـرفه       
فلورنس و با شاخص شدت مانع ورود و شاخص تمرکز چهار بنگاه برتر بر مبنـاي متغیـر    رویکرد

هـاي بـازار را    ، ساختار وابسـتگی بـین شـاخص   )2(نمودار . دار دارد ، وابستگی معنیارزش افزوده
  .کند ترسیم می

   بازاري ها شاخص نیبی وابستگ ساختار): 3( نمودار

  

  گیري نتیجه
هاي این مطالعه دلالت بر آن دارد که بخش صنعت ایران بسیار متمرکز اسـت و   افتهی

فروش، ارزش افزوده و اشتغال بخش صنعت را به خـود  تعداد اندکی بنگاه درصد بالایی از 
 60بنگاه کشور بیش از  200هاي تمرکز کلی مؤید آن است که  شاخص. دهند اختصاص می

همچنـین بـا محاسـبه    . درصد فروش و ارزش افزوده بخـش صـنعت را در اختیـار داشـتند    
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د درصد قابل مشخص گردی» نسبت تمرکز چهار بنگاه برتر«هاي تمرکز هرفیندال و  شاخص
هـاي بخـش    باشند و این صنایع سهم بالایی از فعالیـت  توجهی از صنایع ایران متمرکز می

به بعد در تمـامی   1367رغم اینکه قانونگذار از سال  به. اند صنعت را به خود اختصاص داده
 هاي توسعه بر رقابتی شدن اقتصاد تأکید داشته است اما با ملاحظه ارقام تمرکز کلی برنامه

شود کـه دولـت در رقـابتی کـردن فضـاي       و ارقام تمرکز در بازارهاي انفرادي مشخص می
  . اقتصاد توفیق نداشته است

تـوان   می... هاي مقیاس و  هاي بازاري همچون موانع ورود، تمرکز، صرفه با مطالعه شاخص
بـرآن دارد کـه    ها دلالت اندازه این شاخص. راجع به اندازه رقابت در بازارهاي ایران قضاوت نمود

در مجموع با عنایت به اندازه . اقتصاد ایران به صورت انحصاري و دور از رقابت عمل نموده است
 7/60شویم که این صـنایع اولاً   متغیرهاي ساختاري و عملکرد در صنایع بزرگ ایران متوجه می

ه از صـنایع  اند و موانع ورود به ایـن دسـت   درصد از فروش بخش صنعت را به خود اختصاص داده
هـاي مقیـاس    هاي این صـنایع از صـرفه   اما بنگاه. باشد مرتفع، تمرکز بالا و نرخ بازده نیز بالا می

 . باشند مند نمی چندان بهره

قانون برنامه چهارم دولت موظف بـه ارائـه لایحـه تسـهیل شـرایط رقـابتی و        38در ماده 
نیـازي مسـتلزم شـناخت     پاسـخ بـه چنـین   . انحصاري در قلمروهاي انحصـار طبیعـی شـد    ضد

پاسـخگوي   MESمطالعه صنایع ایران از حیث انـدازه  . قلمروهاي انحصار طبیعی در ایران است
 MESدهـد کـه صـنایع بـا      هاي پژوهش جاري این واقعیت را نشان می یافته. باشد نیاز فوق می

باشـد   مـی هـاي فعـال در ایـن صـنایع انـدك       بالا، در زمره صنایع متمرکز هستند و تعداد بنگـاه 
ــز  ). بنگــاه در ده صــنعت 32مجموعــاً ( ــدازه تمرک ــا ملاحظــه ان ) Hو  CR4(از طــرف دیگــر ب

گردد تمامی این صنایع در زمره متمرکزترین صـنایع کشـور    بالا مشخص می MESصنایع با  در
بسـیار بـه صـفر نزدیـک      CDRبالا، اندازه شاخص  MESهمچنین در اکثر صنایع با . باشند می

شـاید بتـوان نتیجـه گرفـت کـه      . بر وجود موانع ورود بـالا در ایـن صـنایع دارد   است که دلالت 
CDR  بالا در این صنایع ناشی ازMES همچنین نرخ بـازده در صـنایع بـا    . باشد بالا میMES 

هـاي ایـن    بنـابراین یافتـه  ). به جز یک صنعت(باشد  بالا در مقایسه با سایر صنایع بسیار بالا می
بـالا بـا    MESهـاي عملکـردي و سـاختاري در صـنایع بـا       شاخص و MESمطالعه درخصوص 

هـاي مقیـاس بـالا مشخصـاتی      باشـد، یعنـی در صـنایع بـا صـرفه      ملاحظات نظري سازگار می
در صـنایع بـا موانـع ورود    . شود همچون تمرکز بالا، موانع ورود بالا، بازده قابل توجه ملاحظه می
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آن دارد کـه ایـن صـنایع از شـرایط رقـابتی       هاي عملکردي و ساختاري دلالت بـر  بالا، شاخص
براي مثال در این صنایع تمرکز، موانع ورود و نرخ بازده بـالا و تعـداد بنگـاه انـدك     . فاصله دارند

اشاره شد که علت رقـابتی نبـودن اقتصـاد ایـران دخالـت گسـترده دولـت در اقتصـاد         . باشد می
براي مثـال بنـا بـر    . صاد ایران ندارندباشد و ملاحظات اقتصادي نقشی در انحصاري شدن اقت می

هاي مقیاس بـالا باشـد، انتظـار داریـم بـازار مربوطـه از        نظریه اقتصاد هرچه موانع ورود و صرفه
و موانـع ورود بــالا سـهم پــایینی از    MESامــا در اقتصـاد ایــران صـنایع بــا   . رقابـت دور باشـد  

صـار در ایـران ناشـی از چنـین     دهند و مشکل انح هاي اقتصادي را به خود اختصاص می فعالیت
علاوه بر ایـن اقـدامات ضـد رقـابتی همچـون ائـتلاف و همکـاري حتـی در         . باشد  صنایعی نمی

نگرانی اقتصاد ایران بیشتر متوجـه بازارهـایی اسـت کـه     . شود صنایع بسیار متمرکز مشاهده نمی
یـا چنـد بنگـاه    هـاي اقتصـادي در دسـت یـک      باشند و سهم بالایی از فعالیت نسبتاً متمرکز می

شود اقدامات قانونی جهت گسـترش فضـاي    بر این اساس پیشنهاد می. دولتی متمرکز شده است
رقابت صرفاً محدود به رفع انحصارهاي قانونی و دولتی باشـد و از تـدوین لایحـه رقابـت بسـیار      

  .وسیع خودداري شود
 ـ) HHI(دهد که شاخص هرفیندال هیرشـمن   همچنین نتایج تحقیق نشان می ا شـاخص  ب

. بیشترین وابستگی را بـا یکـدیگر دارنـد   ) CR4R(مبناي متغیر فروش  تمرکز چهار بنگاه برتر بر
جوي، وابستگی  -درجه کلایتون  180) چرخشی(علاوه بر این تابع کاپیولا تک پارامتري دوران 

سـایر   تابع درسـتنمایی، بهتـر از  ) AIC(بین این دو شاخص را براساس معیار مقدار آماره آکائیک 
کند؛ لذا بر این اساس می توان نتیجه گرفت که وابسـتگی   سازي می توابع کاپیولا دو متغیره مدل

 کـران بوده و این وابسـتگی تنهـا در   ) معکوس(این دو شاخص داراي وابستگی نامتقارن و منفی 
هـاي تمرکـز چهـار بنگـاه برتـر بـر مبنـاي         اندازه وابستگی شـاخص . بالاي توزیع متغیرها است

بـرآورد   80/0اسـتیودنت حـدود    -tتغیرهاي ارزش افزوده و فروش با تابع کاپیولا دو پارامتري م
 ـ هاي بازار مستقل بوده و با هیچ از دیگر شاخص) pcmg(شاخص لرنر . 1شده است هـا   ک از آنی

                                                        
استیودنت همانند تابع کاپیولا نرمال جزء خانواده توابع کاپیولا بیضوي است و در صورتی که اندازه - tپیولا کا تابع. 1

هاي  پراکنش داده. وابستگی برآورد شده با آن نزدیک یک باشد، آن دو متغیر تقریبا باهم وابستگی خطی دارند
دقت کنید . دهد این موضوع را نشان می CR4VAو  CR4Rبراي متغیرهاي ) 1(تجربی شاخص بازار در نمودار 

که در صورتی که دو متغیر وابستگی خطی کامل با یکدیگر داشته باشند، اندازه تاو کندل برآورد شده با تابع 
 .کاپیولا نرمال برابر یک خواهد بود
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یاس با رویکرد فلورنس و با شاخص شدت مانع ورود و شاخص تمرکز چهار بنگـاه  هاي مق صرفه
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