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 یده ـچک
 

کاروزان و طراحان مد در گذشته موارد  رایقرار نگرفته، ز لیو مد متعارف چندان مورد تحل یکنون، تفاوت مد مفهومتا
امروزه کمبود منابع جهت  ه،یقض نیاند. با توجه به امد را منتشر نکرده یهاتیفعال ینهیخود در زم قاتیمربوط به تحق

 زیتما ق،یتحق نیدر ا یمورد بررس اتیفرض مد، مشکل ساز شده است. انطراح یکار برا یهیمشخص نمودن محتوا و پا
. باشدیو مد متعارف م یمد مفهوم نیارتباط ب نیچنو هم یو مد مفهوم یهنر مفهوم نیارتباط ب ،یمد متعارف از مد مفهوم
 نیبه اجرا درآورد و با توجه به ا یکیزیرا به شکل ف یمسائل اجتماع توانیرسانه م کیبه عنوان  یبا استفاده از مد مفهوم

اطلاعات به صورت  یمقاله، جمع آور نی. در اداردیفصلنامه گام برم نیمقاله در جهت تحقق اهداف ا نینکته، ا
اصول مد  ق،یتحق نیاند. در اقرار گرفته یمورد بررس یلیتحل - یفیتوص کردیها با روو داده رفتهیصورت پذ یاکتابخانه

 لیبا تحل یمسائل اجتماع شینما یوهیش تیو در نها یو هنر مفهوم یمد مفهوم نیب یرابطه ،یمد مفهوم یمتعارف، مبان
که مد  کندیمشخص م نیچنهم قیتحق نی. اردیگیقرار م یمورد بررس ان،یچالا نیحس ،یطراح مد مفهوم یروند کار

و سرشت اصول متعارف مد استفاده  تیسوال بردن ماه ریبه مخاطب و ز هادهیجهت انتقال ا یاز مسائل بصر یمفهوم
 .ردیگیبهره م یشناسییبایز یمبان یتنها در حوزه یداریاما مد متعارف از مسائل د کند،یم
 

 .انیچالا نیحس ،یمسائل اجتماع ،یطراح ندیفرآ ،یمد متعارف، مد مفهوم یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
 یدهه لیاز اوا ی. ضمنا، گرچه مد مفهومستیبرخوردار است و چندان شناخته شده ن یاز عمر کوتاه یدر کشورمان، مد مفهوم

گرچه  ن،یقرار گرفته. بنابرا یکمتر مورد بررس یآموزش ای یمد داشته، بر اساس اصول صنعت یایقابل توجه بر دن یبه بعد اثر 0894
مد  ییهایژگیکه چه و هیقض نیاند، اشناخته شده یبه عنوان طراحان مد مفهوم انیچالا نیاز طراحان مد مانند حس یاریبس

 یمد مورد بررس یآن به ندرت در رشته یساختار یهاوهیمد و ش یناشناخته مانده. در واقع طراح بایتقر کند،یم فیرا تعر یمفهوم
اند. به را منتشر کرده شانیو طراح قیتحق ندیو موارد مربوط به فرآ نهیشیاز طراحان مد پ یتعداد کم ن،یقرار گرفته است. علاوه بر ا

 کندیبه طراحان مد کمک م قیتحق نیاند. اقرار نگرفته یانتقاد یچندان مورد بررس یمربوط به مد مفهوم یهاخاطر، روش نیهم
طور  چه نکهیطراحان مد مانند ا یبرا یاری. چرا که سوالات بسندیرا مشخص نما شانیو طراح قیتحق ندیتا محتوا و اساس فرآ

 .دیآیم شیاستفاده کنند، پ یطراح ندیدر فرآ قشانیتحق جیچه طور از نتا ایکنند و  تیریرا مد قیتحق ندیفرآ
و شارون ساداکو  لکریدورلند اسپ یکلارک در کتاب مد و هنر و ک زلی. لندن، هاماموتوی یوجیباودات در کتاب  سیفرنس    

: مصاحبه با هاهیسوسانا فرنکل در کتاب نظر اند.کرده یرا بررس یو مد مفهوم یهنر مفهوم نیب یتاکدا در کتاب شکستن مد، رابطه
 نگیک یو ا " انیچالا نیحس یکار ینهیشیبه پ ینگاه" یدر مد، سارا موور در مقاله یدر کتاب فناور نییکو یطراحان مد و بردل

 ینامه انیدر پا یمورل نیج اند.کرده یرا بررس ،یطراح مد مفهوم ان،یچالا نیحس ی، روند کار"شده  دیتجد فاتیتشر" یدر مقاله
از  یتعداد یهامجموعه ،یراد در کتاب مد و لباس در قلمرو هنر مفهوم ینیعابد نیریو ش "یمد مفهوم ندیو فرآ وهیش ،یطراح"

 امدهیبه عمل ن یقیتا کنون تحق یمفهومبا استفاده از مد  یمسائل اجتماع شیدر مورد نما اند.کرده یرا بررس یطراحان مد مفهوم
و  یو هنر مفهوم یمد مفهوم نیارتباط ب انیو مد متعارف، ب یمد مفهوم یهاها و تفاوتشباهت انیدر ب قیتحق نیا یوآورن است.

طراحان مد  یبرا یمنبع جادیمقاله، ا نی. هدف از نگارش اباشدیم یبا استفاده از مد مفهوم یمسائل اجتماع شینما یوهیش
 نیکنند. ا نییتع ،یمد متعارف و مد مفهوم نیب یهاها و تفاوتتا بتوانند محتوا و اساس کار خودشان را با توجه به شباهت باشدیم

 .سازدیآشنا م یبا استفاده از مد مفهوم یمسائل اجتماع شینما یهاطراحان مد را با روش ن،یچنهم قیتحق
 

 مد متعارف -2
های مربوط به مد متعارف و مد مفهومی، تن در مورد مد مفهومی، باید متعارف را تشریح کرد. در هر دو نمونهقبل از سخن گف

های مربوط به مد متعارف را به منظور توان برخی از ویژگیشود. میها تنوع زیادی دارند و گاهی مرز بین این دو محو میشیوه
 گسترش درک و فهم از صنعت مد شناسایی کرد.

ی آغاز چرخش در گردد؛ هرچند، نقطهها میی تقلید و همین طور انتشار ایدهمد صنعتی است که به طور معمول دور چرخه
ی چکه نام گذاری شده، بحث در مورد آنچه که نظریه ،  (1904) 0مانند جرج سیمل های اولیه،نظریه است.طی زمان فرق کرده

تر پذیرند که پس از آن فورا توسط طبقات اجتماعی پایینای را میی بالاتر الگوی اجتماعیطبقات اجتماع ی چکه،در نظریه کند.می
شود تا اینکه در نهایت الگو برای این فرآیند تکرار می (Miller, McIntyre & Mantrala, 1993: p.153)شود.پذیرفته می

کنند و هنگامی که عوام در تلاش برای محو ع مد را آغاز میی اجتماکند که گروه برگزیدهشود. سیمل استدلال میعوام فیلتر می
-آورند.کنند، گروه برگزیده مد پیشین را ترک کرده و به مدی جدید روی میهای اجتماعی آن را تقلید میکردن تفاوت بین طبقه

ی اجتماعی حرکت از یک طبقه ی معاصر، به این دلیل کهدر جامعه (p.541 :1957). گیرداین فرآیند با افزایش ثروت سرعت می
ی استدلال کرده که مطالعه (p.78 :2005)   3است. کاوامورای دیگر افزایش پیدا کرده، مد به حالت دموکراسی درآمدهبه طبقه

ها از آن سرچشمه ای که گرایشهرچند، نقطه است.تر شدههای مختلف اجتماعی سختانتشار مد به دلیل تمرکز کم آن در طبقه
پذیرند که بر اساس تصاویر یا ای را میها یا الگوهای اجتماعیچنان گرایشکنندگان همگیرند دارای تنوع بیشتری شده، مصرفمی

کند که یک استدلال می 2  (2009)برای مثال ، کلر ها را مورد تقلید قرار دهند.کننده ها مشتاقند آنمردمی هستند که مصرف
ای کننده و دیگری مربوط به هویت و معانیهای خود مصرفآلل دو دیدگاه است: یکی مربوط به ایدهبرند برگزیده و مجلل مد شام

آورند ، ممکن است دچار شده را به وجود می سازیآل های یک برند ایدهاست. بنابراین، عواملی که ویژگیی برند شدهکه ضمیمه
ماند. سیمل در مورد ذات ی شکوفایی و نابودیشان همیشه به یک شکل مینحوهها، تغییر شوند و توسعه پیدا کنند، اما ذات گرایش

 کند که:ها استدلال میگرایش

                                                           
1 Georg Simmel 

2 Kawamura 
3 Keller 
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کند. همان طور که ویژگی تمایز و شاخص بودن در مراحل ابتدایی یک مجموعه نابودی آن مد در حال انتشار را تضمین می
رود... مد شامل یک جذابیت عجیب از محدودیت است، جذابیتی بین میگذارد، آن مد هم مسلما از متمایز بودن رو به نقصان می

 ای که در کنار ناپایداری و زودگذری وجود داردکه هم در آغاز و هم در پایان انتشار یک مجموعه موجود است. فریبندگی و تازگی

.(1957: p.547) 
خصوص برندهای مجلل به عنوان خلاقان برگزیده در  ها بهبرندهای مد در بازار از تنوع زیادی برخوردارند . برخی از آن

ی خلاقیت قرار تر از زنجیرهی برندها را در جایگاهی پایینکنند، به طوری که بقیهها را آغاز میگیرند که گرایشجایگاهی قرار می
ان در بازار و اشتیاق های متنوع بسته به جایگاهشدهند. این برندها معمولا الگوهای برندهای برگزیده را با سرعتمی

 کنند.کنندگانشان، تقلید میمصرف
تواند در تمرکز دارد که میی طرح و فرآیند تولید برمیهایی در توسعهی مد بسته به سطح بازار و اصل قیمت قدمیک کارخانه

به سطح خلاقیت ارتباط پیدا  اش به عنوان یک طراح، این موضوع مستقیماگوید که در تجربهمی0و اجرا متفاوت باشد. جین مورلی
ای که طراحان تجاری متعارف به طور بر خلاف تنوع موجود، ارزشی در شناسایی کلی قاب کاری (p.18 :2013 ). کند تا تقلیدمی

 "2انقلاب ژاپنی مد در پاریس"در کتابش  p. 74 :2004)- (75 3کنند، وجود دارد. محقق مد، یونیوارا کاوامورامعمول دنبال می
کند که در هایی اشاره میی آماده، کاوامورا به لباسکند. در مورد واژهفرآیند تولید پوشاک آماده و سفارشی را با هم مقایسه می

شوند. او پوشاکی که های استاندارد برای بازارهای کوچک یا بازارهایی که حجم وسیعی از تولید را دارند ، طراحی و ساخته میاندازه
کند.کاوامورا شود، مقایسه میشود را با پوشاکی که به طور سفارشی برای یک مشتری خاص آماده مییده میاز فروشگاه خر

 ی آن به این صورت است:ی متعارف وجود دارد که خلاصهکند که هفت قدم برای تولید پوشاک آماده به شیوهاستدلال می
 ارد.ها لازم دمنبع موادی که طراح برای پارچه -ها . پارچه0
کند و به طور کلی هایی مثل طراحی کلیات ایجاد میهای مناسب برای برش پارچه را از طریق تکنیکطراح شیوه -. طرح 3

 دهد.کند که حالت مجموعه را نشان میی تصویری را خلق مییک ارائه
ا از طریق پوشاندن مانکن با پارچه یا های کلی ری کارمندان طرحطراح یا بقیه -پوشانی با پارچه، طراحی و ساخت الگو . هم2

آید که برای برش و ی این فرآیند الگوی کاغذی لباس به دست میکنند. در نتیجههای سه بعدی تبدیل میابزار دیگر به لباس
 گیرد.دوخت اولین نمونه مورد استفاده قرار می

کنند و در همین های لباس استفاده میساختن نمونه کارمندان تولید از الگوها برای برش پارچه و -. برش و دوخت نمونه 0
 گویند.ها میهای لازم را در مورد تغییراتی که باید اعمال شود، به آنها و توصیهحین طراحان دستورالعمل

برای کنند و الگو را کارمندان تولید تغییرات لازم را روی الگوها اعمال می -بندی کردن . ساخت الگوهای تولید و طبقه 2
 کنند تا برای تولید به تعداد زیاد در کارخانه آماده شود.های مختلف ایجاد میاندازه

کند. این های مربوط به مشخصات را آماده میطراح دستیار برگه -. نوشتن مشخصات و کشیدن طرح های مسطح کلی 6
 باشد.ها میهای لازم برای خیاطان در مورد ساخت لباسها حاوی دستورالعملبرگه

هایی که در حال رسیدن به تولید انبوه طراحان در جریان کار با کارخانه هستند تا تضمین کنند که لباس -. تولید انبوه 7
 ای هستند که طراح در اتاق کارش ساخته.باشند، همانند همان نمونهمی

را بپذیریم که این نظریه بیش از حد صنعت ی فرآیند توسط کاوامورا تا حدی سودمند است، هرچند، باید این شناسایی زنجیره
نماید. صنعت ی مشتری را تامین کند ، ساده سازی میهای آن را که مرتب در حال تغییر است تا نیازهای تکامل یافتهمد و شیوه

توان این میکنند. نهای متنوع و خلاقانه است که کارورزان مد آن را هدایت میمد یک صنعت پیچیده از تولید و مصرف و راه
ی مورلی ، یک اشتباه نظری در لیست کاوامورا وجود دارد سیستم را به شکلی تغییر ناپذیر در این مجموعه فرآیند قرار داد. به عقیده

ی مجلل و های آمادهای بین فرآیند تولید لباسکند که هیچ فرق فنیشود که او استدلال میو آن هم به قسمتی مربوط می
پردازند، وجود ندارد جز کیفیت پارچه های آماده با قیمت پایین میهایی که به تولید لباسی بازار ، مربوط به کارخانهدههای آمالباس

های مد مجلل تولید انبوه دارد، با توجه به تجربه ای که مورلی از کار کردن با کارخانه (p.75 :2004). هاو مهارت فنی خیاط
های قابل توجهی بین این دو دسته پوشاک وجود دارد که در لیست کاوامورا ذکر نشده و آن وجوه تمایز کند که تفاوتاستدلال می

تر است. ی شروع دقیقی طراحی، تحقیق یک نقطهدر توسعه کند کهاستدلال می(2013) گردد. مورلی ی تحقیق برمیبه مرحله
 کند:وی این مرحله را به این صورت توصیف می

هایی را کند و ایدهکننده است را جمع آوری میی بازاریابی و مصرفطراح اطلاعات و الهاماتی را که مربوط به مرحله -تحقیق 
 .(p. 19)کند یش بردن فرآیند طراحی استفاده میها برای اطلاع رسانی و پدهد که از آنتوسعه می

                                                           
1 Jane Morely 

2 Uniwara Kawamura 

3 The Japanese Revolution in Paris Fashion 
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های مد متعارف خیلی بیشتر واضح ی تحقیق به طور عمیق مورد تجزیه تحلیل قرار گیرد ، تنوع موجود در شیوهاگر مرحله
طراحی، مستقیما شود و روش مورد استفاده قرار دادن آن در فرآیند گردد. برای مثال، نوع تحقیقی که در این فاز جمع آوری میمی

 دهد.ی فرآیندهای بعدی را تحت تأثیر قرار میپذیرد و این موضوع همهی بازاریابی و جایگاه برند مد تأثیر میاز مرحله
کنند، مهم است. هرچند، نوع آن تحقیقی که استفاده ی طراحانی که در سطوح بازاریابی فعالیت میفرآیند تحقیق برای همه

کند. با توجه به مشاهدات مورلی، هم تیم ی اطلاعات در فرآیند طراحی به طور اساسی با همدیگر فرق میدهکنند و روش استفامی
ی مدل کاوامورا برای طراحی طراح مد مجلل معمولا در محدوده 3و هم برند مارک جیکوب 0طراحی در برند بازاریابی انبوه کلورادو

ی تمرکز کاملا متفاوت دارد و روی منبع شود یک نقطهتوسط این طراحان انجام میکنند. هرچند، تحقیقی که پوشاک آماده کار می
کرد، گوید زمانی که به عنوان طراح دستیار در کلرادو کار میگذارد. برای مثال، مورلی میپارچه، طرح و فرآیند تولید نمونه اثر می

زاریابی سنتی و تولید انبوه را به عنوان هدف قرار داده بودند و ها یک بای خلاقیت قرار داشت. آنها در انتهای چرخهجایگاه آن
های مربوط به پارچه، رنگ و طرح ی گرایشبیشتر معاصر بودن را مد نظر داشتند تا لباس های رو به مد. طراحان کلرادو در زمینه

آن را با اعمال تغییراتی مورد استفاده  شود و برندهای متوسط مد و بازارهای تولید انبوهکه دیگر در کت واک جدید محسوب نمی
بردند که مناسب یک تولید انبوه با قیمت ای بهره میها به گونهکردند. طراحان کلرادو از این گرایشاند ، تحقیق میقرار داده

ا تحقیق انجام چنین متناسب با سبک زندگی موجود در جامعه باشد. تیم طراحی کلرادو هنوز هم فرآیند طراحی را بمناسب و هم
هایی از کار ها یا جنبهها کمک کند که کدام حالتبینی گرایش را به خودش گرفته تا به آندهند، هرچند، این تحقیق شکل پیشمی

کنند ی تولید بیان میهای خودشان وفق دهند. این فرآیند را اغلب به عنوان توسعهها را با مجموعهطراحان دیگر را تقلید کنند و آن
های های گذشته و وفق دادنشان به نحوی که گرایشهای موجود از فصلا طراحی، چرا که تیم کلرادو فرآیند طراحی را با شیوهت

 کنند.جدید برای هر فصل را نشان دهد، آغاز می
لیدگر در تضاد با آن، مارک جیکوب به عنوان یک رهبر خلاق مد شناخته می شود، کسی که آغازگر یک گرایش است، نه تق

ها یا کار بینی گرایشکند، جیکوب پیشآن. در نتیجه، برخلاف چارچوب کاری مد متعارفی که تیم طراحی کلرادو در آن کار می
ی جدید را برای دهد تا مسیرهای خلاقانهکند، به جای آن یک تحقیق گسترده را انجام میی طراحان کت واک را دنبال نمیبقیه

ی الهامات وجه به مشاهدات مورلی در فصلی که وارد این برند شد، خیلی از تحقیقات جیکوب بر پایههر فصل توسعه دهد. با ت
کرد. جیکوب این ها را مطالعه میهای تاریخی و تصویرسازیهای قدیمی، جامهتصویری بود، در حالی که او بهترین نوع از لباس

صویری را برای یک مجموعه توسعه دهد. او این کار را با کنار هم قرار انداز خاص یا حالت تدهد تا یک چشمتحقیق را انجام می
های در حال دهد. این تحقیق روی ایدههای خلاقانه و نامعمول انجام میی فرهنگی از گذشته و حال و روشدادن مبناهای مقایسه

گذارد. بنابراین جیکوب فرآیند یی اثر میی رو به مد بودن و زیبای اشتیاق، درجهی زنان، درجهتکامل جیکوب در مورد طبقه
گذارد. او هایش اثر میقلم و بازاریابی مجموعه برد که تحقیق او بر روی ساخت، رنگ، سیاهاش را در حالی پیش میطراحی

دهد یهای کلی برای الگوسازها و خیاطانش توسعه منمای تصویری، دورنمای ساختاری و کشیدن طرحهایش را بر اساس دورطرح
 (Morely, 2013: p.20).ها الگوهای اولیه را در سه بعد برای اصلاح و تأییدش اجرا کنند تا آن

های سنتی ضرورتا مانع از طراحی ی کاری مارک جیکوب از طریق چارچوب کاری طراحی مد متعارف در شیوهکاوش در شیوه
عمول را در مورد ایده و اهمیت تحقیق در فرآیندهای طراحی ی بین کلرادو و جیکوب یک رویکرد مشوند. مقایسهمد خلاق نمی

سازی  کنند، اصولا با شبیهکند. به طور معمول، طراحانی که در هر دو بازاریابی کار میهای مجلل و تولید انبوه، مشخص میشیوه
ز طریق تحقیقشان و فرآیند کنند تا به هدف معمول خلق پوشاک زیبا، جذاب و خواستنی اهای حسی کار میتصویری و ویژگی

خوانند یا سایر اثرات سیاسی و اجتماعی را در ی طرح برسند. البته این به آن منظور نیست که این طراحان ادب یا هنر نمیتوسعه
ها، دهند. بلکه منظور این است که طی فرآیند برگردان تحقیقشان به طرحهایشان مد نظر قرار نمیحین انجام تحقیق در طرح

های خاصشان جذاب باشد. در حالی که این گردد که برای مشتریای برای تولیداتشان تعیین میهای حسی و بصرییژگیو
ها تنها کننده استفاده کنند، این پیامهای متنوع به مصرفهای حسی و بصری برای اطلاع رسانی پیامطراحان ممکن است از ویژگی

کننده در رابطه با ر آن پوشاک یک چیز خواستنی و زیبا باشد و یا دیدگاه های مصرفشوند که ددر جایگاهی اطلاع رسانی می
 شود.ی زمانی معمول هستند، در نظر گرفته میهایی که در آن برههگرایش

ی ، بر سایر خصوصیات فائق است. این برگردان از حالت تصویر' تصویری 'ی در رابطه با فرآیند طراحی مد، تأکید بر روی واژه
به تصویری، یا برگردان از تحقیق تصویری به ویژگی های بصری کالاهای مد، ممکن است که به خوبی مد متعارف را در تمامی 

شود، کمتر قابل توضیح است. در هرچند، اینکه فرآیند مد مفهومی چه طور به این موضوع مربوط می سطوح بازاریابی تعریف کند.
تواند به عنوان تبدیل ایده به یک کالای بصری توصیف شود و این آیند طراحی مد مفهومی میشود که فراین پروژه استدلال می
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های بصری را برای کنند تا ویژگیها کار میکار از طریق کاوش در این مورد که چه طور طراحان مد مفهومی با تحقیق و ایده
کنند که مد مفهومی تجاری نیست، این موضوع بررسی دلال میها استگیرد. در حالی که خیلیهایشان ایجاد کنند، صورت میلباس

باشد و این کنندگانی که به دنبال بهترین چیز از نوع خود هستند، خواستنی میگردد که این کالای مد هنوز هم برای مصرفمی
ها را از طریق کند تا ایدهمیهای متعارف از زیبایی و جذابیت حرکت گردد که این نوع مد فرای ایدهموضوع به این حقیقت برمی

 -شود که این پروژه را پیش می بردهای بیشتری منجر میهای بصری به مخاطب اطلاع رسانی کند. این در واقع به سوالویژگی
شود و چه طور فرآیندهای طراحی مد مفهومی از این که تحقیق چه طور در فرآیندهای طراحی مد مفهومی به کار گرفته می

چنین برای فهمی بیشتر از فرآیندهای طراحی و تحقیق، این موضوع در رابطه گردند. همتر متمایز میی طراحی مد متعارففرآیندها
 شود.با فرآیند موجود در کار حسین چالایان، طراح مد مفهومی، بررسی می

 

 مد مفهومی -3
هرچند هنوز یک مفهوم صریح از این عبارت م. به بعد به طرزی گسترده قابل تشخیص بوده،  0894ی مد مفهومی از دهه
های مد مفهومی تعیین نگردیده. در نتیجه، این تحلیل های کاری مربوط به شیوههای معمول و چارچوبتعریف نشده یا گرایش

خود  هایکند و این منابع آموزشی و صنعتی به دیدگاههای آن بحث میی مد مفهومی و مکملی ادبیات موجود در حیطهدرباره
هایی شناسایی شوند که به ها، تضادها و ایدهگردد. در این تحقیق تلاش بر این است که شباهتطراحان مد مفهومی ضمیمه می

 شوند.تری از عبارت مد مفهومی منجر میفهم عمیق
میزون که برای کتاب "3ی مد مفهومیتولد، مرگ و تولد دوباره"اش در مقاله (2009) 0مقاله نویس و منتقد سوسانا فرنکل

ها کند که ایدهگوید. فرنکل موافقت میهای تشخیص و تمییز مد متعارف از مد مفهومی مینوشته شده، از دشواری 2مارتین مارژلا
 کند:کند که این موضوع برای مد متعارف هم صدق میکنند، اما استدلال میاز کار مد مفهومی حمایت می

کند و یا میکه سبک زندگی را برای دنیا معلوم  0ت؟ و اگر چنین است، آیا برندی همانند رالف لارنآیا مفهوم مترادف ایده نیس
 (2009)برندی همانند مارک جیکوب، بر اساس ایده نیستند؟

هر مسیر  "کند کهدهد، در حالی که استدلال میهای میسون مارتین مارژلا ادامه میها در مجموعهفرنکل به کاوش ایده
اغلب این موضوع خیلی ساده است  "و اینکه  "گیردی مارژلا هست از مفهوم خود آن مجموعه نشأت میای که در مجموعهاصلی

ی لباس مردانه 79ی شود تا به اندازههای زنانه زیاد میی لباسها، و اینکه چه طور اندازه:...کاوشی از پشت و رو شدن لباس
ها هایی از این قبیل اغلب بسیار فراتر از ساده هستند، چرا که آنکند که مفهومستدلال میچند، مورلی اهر"ایتالیایی برسد...

های ورزشی های اطلاع رسانی شده توسط لباسکنند که نسبت به ایدهی استانداردهای مد مطرح میای را دربارههای پیچیدهسوال
ترند. مورلی با فرنکل اند، هوشمندانهای قدیمی الهام گرفته شدههای مارک جیکوب که از بهترین نوع مدهرالف لارن یا مجموعه

کند که فرنکل از کلمات مفهوم و مفهومی طوری شود، اما استدلال میها پشتیبانی میموافق است که طرح مد مفهومی با ایده
ف و مد مفهومی این دو واژه به هم گردند، در حالی که در موارد مربوط به مد متعارکند که گویا به یک ریشه برمیاستفاده می

 .(Morely, 2013: p. 22)مربوط نیستند 

کنند که مد مفهومی از جنبش هنر هر دو استدلال می (2011) 6و هیزل کلارک (1997) 2نویسندگان مد فرنسیس باودات
ی کتابش، در در مقدمه (1997)هایی که به زیر سوال بردن استانداردها دارد. باودات مفهومی تاثیر پذیرفته آن هم به خاطر گرایش
زمانی که در مورد طراحان ی مفهومی کلمه"دهد که کند، توضیح میرا بررسی می 7حالی که کار طراح مد مفهومی یوجی یاماموتو

گردد که کارورزان آن در طلب این بودند که خود کار هنری را با برمی 64ی رود، به هنر مفهومی دههبه کار می 0894ی مد دهه
در  به طور مشابه هیزل کلارک (p.6). "ی ایده و تجزیه تحلیل ایده و اثرات آن جا به جا کنندی توسعهی موجود در آن، پروژهایده

ی مد پایه و زمینه"کند کهدهد و استدلال میفصلی را به ارتباط مد مفهومی و هنر مفهومی اختصاص می  9  مد و هنرکتاب 
ها بر ظاهر، خود های هنر مفهومی تقدم ایدهشیوه"کلارک مدعی است که  .(p.67) "مفهومی توسط هنر مفهومی فراهم شده
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های واضح را فراهم کند، اما به ندرت پاسخهایی را مطرح میکند، سوالآزمایش را شناسایی میاندیشی بر پاسخ گویی، نوآوری و 
کلارک طراحان ژاپنی ایزی میاک،  (p.67 :2012). کند که این موضوع اثر واضحی بر مد مفهومی داردکلارک ادعا می"کند.می

های این طراحان با هم یا به صورت منفرد، عرف"گیرد،ر نظر مییوجی یاماموتو و ری کاواکوبو را به عنوان طراحان مد مفهومی د
آمد و فروخته شد، چه طور به نمایش درمیآمد، روی بدن چه طور حس میچه بود، چه طور به نظر می -مد را زیر سوال بردند 

ی یاماموتو را با هنرمندان ی کاربه طور مشابه، باودات شیوه  :p.68).(2012"گرفتشد، و علاوه بر آن از کجا نشأت میمی
های فسیل ...یکی از معدود افرادی بود که سعی داشت از ایده"مقایسه می کند، چون او 0های هنری آرته پوورامفهومی و جنبش

  :p.8).(1997"ها فاصله بگیردی مربوط به لباسشده
هایی خارج از کار طراحان ژاپنی را با گردد،کلارک ایدهمیی کاری طراحان ژاپنی محدود ی باودات به شیوهدر حالی که ایده

 کندهای مد و متمرکز ساختن توجه به الگوهای اجتماعی و تعلق خاطرها، بررسی میتوجه به تواناییشان برای زیر سوال بردن عرف

70) -(2012: p.69.مفهومی استخراج  های مد مفهومی و هنرهای مشترک ارزشمندی را بین شیوهتحقیق کلارک ویژگی
کند. هرچند ارتباطی که کلارک آن را نتیجه گیری کرده حالت عام دارد و تنوعی که در مد مفهومی و هنر مفهومی هست را می

کند. او تحقیق و فرآیند طراحی را های مد مفهومی را در گروهی تقریبا به هم پیوسته ، خلاصه میگیرد.کلارک تمام شیوهدربرنمی
های مد مفهومی را کاملا از های مد متعارف و شیوهکند و این سبب می شود که نتوان تمایز بین شیوهنمی چندان بررسی

 های او فهمید.انستنباط
، به معرفی و تحلیل ارتباطات میان هنرهای تجسمی و مد و لباس در قلمرو هنر مفهومی( در کتاب 0282شیرین عابدینی راد )

 کند:پردازد. وی بیان میی ارتباط هنرهای زیبا با طراحی لباس و مد در جهان میی لباس و سابقهبه خصوص هنر مفهومی با طراح
ای هنرمندان مفهومی و طراحان لباسی که به این گونه هنر گرایش دارند اگر به دستاوردهای چند دهه

ی ود را در عرضهی مهم خواهیم شد که این گونه نگرش به شکلی تدریجی جای خبنگریم متوجه این نکته
جوامع باز کرده و این زبان جدید به نحوی نامحسوس به رسمیت شناخته شده و در حال گسترش است. 

اند و در آثار خود از چیدمان، هنر اجرا، های هنر مفهومی پی بردهبسیاری از طراحان لباس به اهمیت رسانه
 (.02اند )ص. هره گرفتههای مورد استفاده در هنر مفهومی بویدئوآرت و سایر تکنیک

 کند:چنین استدلال میعابدینی راد هم
توانند در آینده هنرهای تجسمی و مفهومی در ارتباطی مستقیم با طراحی لباس و مد قرار گرفته و این دو می

تواند از های یک جامعه تبدیل شوند. طراحی لباس نمیبه زبانی مشترک و خاص جهت بیان مفاهیم و ارزش
های اصلی جوامع رو به پیشرفت های عمومی هنر معاصر جدا شود چرا که زبان و بیان نوین از خواستهجریان

 (.02است )ص. 
ی دانشگاهی و آموزشگاهی و کارورزان موافقند که مد مفهومی بر اساس های مد در حوزهدر حالی که بیشتر مقاله نویس

ند که کلید تشخیص بین مد متعارف و مد مفهومی میزان تجاری بودن است. کنی زیادی استدلال میاندیشی تعریف شده، عدهخود
کند که در طراحی مد مفهومی تلاشی هوشمندانه رخ داده تا هدف مصرف و استدلال می (2009)به طور مثال سوسانا فرنکل

به وجود آمد که به یک  8940...در سال "ی مفهومی در مدکند که واژهادعا می (2009)پوشش تقدمش را از دست بدهد. فرنکل
کند. برای مثال، در واکنش به طوفان و سیل] و اشاره ای به این رویدادها[ با حالتی خشن رنگ آمیزی لباس اندیشناک اشاره می
ی قرن نوزدهم، مد مفهومی به قبل از نیمه"کند کهچنین استدلال میاو هم"های امروزی لباس ندارد.شده، و توجهی به عرف

از دست  -که همواره همان پوشیدن است  -شد تا حدی که کاربردش ی یک ایده کنترل میتولید پوشاکی بود که به وسیله معنای
ها، ارزش آن ]پوشاک مفهومی[ با معانی منفی پایین انگاشته شده بود، به عنوان لباسی که شخص برای سال"و اینکه "رفته بود.

ولی در واقع پوشاکی بود که شخص چندان  -که هوشمندانه و مبارزه طلبانه است. باید تحسین کند تفکیک شده بود. چیزی 
ی خودش نقل قول جهت حمایت از گفته3میسون مارتین مارژلافرنکل از "دوستش ندارد چه برسد به آن که بخواهد آن را بپوشد.

شان باشد، شاید به این دلیل است رآیند طراحیهای ف...اگر برخی طراحان تمایل دارند که عنوان هوشمندانه جزء ویژگی"کند.می
تر کنند و تا آن جایی که ممکن است آن را از تری داشته باشد، تا آن را به هنر نزدیکی قابل احترامخواهند کارشان جنبهکه می

 (2009)"اش که پوشاندن بدن مردم است، دور کنند.هدف اصلی
ای نزدیک با کاربرد دارد، و کند که مد به طور تاریخی رابطهفرضیه را ایجاد میی فرنکل و مارتین مارژلا این هرچند، گفته

ی مد و تولید پوشاک را جایگزین هم کنیم، در حالی که این دو واژه به کند که این مورد مثل آن است که واژهمورلی استدلال می

                                                           
1 Arte Povera 

2 Maison Martin Margiela 
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کند که طراحان مد از استدلال می 0ف لارس اسوندسنفیلسو (Morely, 2013: p.24). کنندی کاملا متفاوت اشاره میدو ایده
های اند که به عنوان هنرمند شناخته شوند و اینکه لباساشتیاق داشته p.90 :2006)(0964از حدود سال  3زمان آغاز اوت کوتور
کند هرچند، اسوندسن استدلال می  :p.91) .(2006ترین نمونه از این انگیزش استپدیدار شد، واضح 0894 مفهومی که در دهه

های سودگرایانه. او عقیده دارد ها بدون کاربرد نیستند، اما کاربردشان بیشتر به شکل نمادین است تا به عنوان لباسکه این لباس
او توضیح  که این فقط تولید پوشاک به عنوان هنر نیست، اما یک سرمایه گذاری فرهنگی و جدا کردن مد از بازاریابی تجاری است.

ی مالی را ی فرهنگی بوده تا بتواند اثر جنبهمد همیشه جایگاهی بین هنر و سرمایه داشته، معمولا بیشتر شامل جنبه"دهد که ،می
کند به این گونه که طراحان مد بحث اسوندسن به یک جایگاه متناقص اشاره می :p.93) .(Svendsen, 2006"کاهش دهد

کنند تا تبلیغات مربوط به برند خود را افزایش دهند و بنابراین پتانسیل های تجاری جدا میریابیمفهومی خودشان را از بازا
 تجاریشان افزایش یابد.

های هنرهای زیبا دارد، از کند که مد مفهومی از طریق ارتباط نزدیکی که با شیوهادعا می (1998) 2محقق مد آنجلا مک رابی
کند که این موضوع ارتباط مستقلی را از گردد. هرچند، برخلاف تناقص اسوندسن، او ادعا مییتر مد متمایز مهای متعارفشیوه

به طور  0طراحی مد بریتانیایی: تجارت مندرس یا صنعت تصویر؟در کتابش،  (1998)کند. مک رابیملاحظات تجاری برقرار می
های او این تعریف را با توجه به توصیف خود از انواع شیوهدهد. مختصر تعریفی از مد مفهومی در محتوای آموزشی را پیشنهاد می

این کار را با   :p.46(1998-(48دهد. مک رابی شود، ارائه میمد که به دانش آموزان بریتانیایی قبل از ورود به صنعت تدریس می
 دهد:نجام میشود، اهای طراحی مد بریتانیا تدریس میتعریف سه نوع متفاوت از طراحی مد که در دانشگاه

ی کاری های طراحی با تجارت و بازاریابی تا فارغ تحصیلان برای یک مجموعه، همراه کردن مهارتمد مدیرتی •
 های تجاری مربوط به مد آماده شوند.گسترده از شغل

هایی لباسای و عمیق و تمرکز روی ساختن ریشه های فنیهای طراحی خلاقانه، مهارتی مهارتتوسعه ،ایمد حرفه •
 های جدید هستند.هایی که نمایانگر ایدهپوشید، به جای لباس که مردم خواهند

دادن آزمایش خلاقانه و نوآوری بدون فشار  ، برقراری ارتباطی قوی با هنر زیبا و اولویت قرارمد مفهومی یاها مد ایده •
 های مربوط به مسائل تجاری.نگرانی

های شود و به جای آن تنها روی ایدهی بدون تأکید قوی بر مسائل تجاری تدریس میکند که مد مفهوممک رابی ادعا می
 گردد. هر چند، این تأکید مشکل ساز است.نوآورانه تأکید می

کند مسائل ی قوت خودش را از تفسیرات طراح مد مفهومی مشهور، حسین چالایان، کسی که ادعا میبحث اسوندسن نقطه
اعتبار زیادی در پرورش طراحان مد  2گیرد. دانشگاه سنترال سنت مارتینی از تحصیلاتش بود، میمربوط به تجارت بخش مهم

 کند:ی مک رابی را با توصیف تجربه اش در آن جا رد میمفهومی دارد و حسین چالایان نظریه
ای آن جا مکان فوق العادهداد. های آن را تشکیل میسنترال سنت مارتین یک آموزشگاه مناسب هنر بود که مد یکی از بخش

چنین داد، ولی همی فرهنگی درک کرد. هنر بدنه را تشکیل میی مد را در یک زمینهشد بخش اصلی و بدنهبود که در آن می
 :p.13) .(Aspden, 2010هایمان را چه طور به فروش برسانیم گرفتیم که لباسباید یاد می

های مد مفهومی تقریبا جدا از فشار گفت شیوههای مک رابی را در این مورد که میهرچند، در حالی که تفسیرات چالایان ادعا
کند، های او این ادعا را که مد مفهومی ارتباط نزدیکی را با هنر برقرار میکشد، گفتههای تجاری وجود دارند، به چالش میآلایده

تری با هنر دارد، مرتب بیان شده. نواع مد متعارف ارتباط نزدیکنماید. در واقع، این پیشنهاد که مد مفهومی نسبت به احمایت می
کند و چه طور این تر میآن چیزی که کمتر واضح است این است که چه چیز مد مفهومی را نسبت به مد متعارف به هنر نزدیک

 گنجد.در فرهنگ معاصر میی ارتباط بین مد، هنر و مسائل تجاری تری دربارههای بزرگها در بحثاختلافات نظر و کشمکش
رود تا این فراتر از ارتباط بین مد و هنر می 7سفر به دریای شمال: هنر در عصر شرایط پست مدیومدر کتاب  6روزالیند کراس

  :p.56)(1999شناسی در دنیای تجاری پست مدرن مشخص هستند یا خیر. کراسهای زیباییپرسش را مطرح کند که آیا زمینه
شناسی بیشتر با سودمندی در ارتباطند. او این تحلیل را با توصیف صفات اختصاصی های زیباییکند که زمینهاین ایده را بررسی می

                                                           
1 Lars Svendsen 
2 Haute Couture 

3 Angela McRobbie 

4 British Fashion Design: Rag Trade or Image Industry? 

5 Central Saint Martins 

6 Rosalind Krauss 

7 Voyage on the North Sea: Art in the Age of the Post-Medium Condition 
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دهد. آن ها را بیان کرده، انجام می 0که فیلسوف فردریک جیمسون "پست مدرنی به عنوان اشباع کامل فضای فرهنگی با تصویر"
گردد و شناسی تجربه میدر فرهنگ پست مدرن، هر چه که به فراغت مربوط گردد، به عنوان زیبایی کند کهجیمسون استدلال می

شناسی را زیر سوال می برد، بلکه ی استقلال و خودمختاری زیباییشود. این بیان نه تنها ایدهاین موضوع شامل خرید هم می
در نتیجه، در حالی که بیشتر کارورزان مد مفهومی ادعا  :p.56)  .(Krauss, 1999شناسی را هم منسوخ کرده استاصول زیبایی

 اند.های پست مدرن باعث نزدیکی مد مفهومی و هنر بیش از هر زمان دیگری شدهکنند که هنرمند نیستند، وجود نمونهمی
تواند هنر باشد، مد می کنند کهها ادعا میکند، بعضیی هنر و مد با هم فرق میدهد که عقاید در حوزهاین تحقیق نشان می

در حالی که بقیه در تلاشند تا وجه تمایزی را بین این دو زمینه ایجاد کنند. این حقیقت که تعداد زیادی از طراحان استدلال 
ها امری ضروری برای شناخت هویت کاریشان دهد که ایجاد این تمایز برای آنکنند که هنر و مد جدا از هم هستند، نشان میمی

هایشان برای برقراری یا عدم باشد. هرچند، موضوع مرتبط به این بحث نقش مسائل تجاری در استدلالنوان طراح مد میبه ع
کند که طراح مد مفهومی ری ادعا می  :p.140)(2004ایجاد تمایز بین هنر و مد است. برای مثال، محقق مد یونیوارا کاوامورا 

اش با این های طراحیهای تجاری شیوهد تا طراح. هر چند، خود کاواکوبو به خاطر جنبهشوکاواکوبو بیشتر یک هنرمند محسوب می
ام که من هنرمند همیشه گفته" :p.20) .(Menkes, 1998"مد هنر نیست"دهد کهکند.کاواکوبو توضیح میموضوع مخالفت می

در تضاد با  :p.77) nglish, 2011:Ep.123 as cited in  .(Sims, 2004"نیستم. برای من طراحی مد یک تجارت است
گیرند کند که در فرهنگ معاصر مسائل تجاری با هنر و مد در یک راستا قرار میآن، طراح مد مفهومی حسین چالایان استدلال می

 شوند:و از هم جدا نمی
این  شودپذیرد که ارزش هنر را ندارد. اما میای صورت میدرک مد، چون موضوعی صنعتی است، به شیوه

بحث را کرد که هنر هم در حال حاضر صنعتی است، هنر به طور یقین بخشی از بازاریابی پول است، پس 
های خوب یا یک چیز فوق العاده بینم. اگر در حال ساخت لباسی هستید که حاوی ایدهمن دیگر تفاوتی نمی

  p.23) ankel, 2011:r.(Fی هنری است، مثل نقاشی یا هنرهای چیدمانی است، پس آن چیز یک قطعه
های فرهنگی، مانند مد و هنر، توسط این حقیقت که گفت تمام زمینهشود که میتفسیر چالایان به بحث جیمسون مربوط می

دهد که چنین پیشنهاد میکنند. هرچند، چالایان همها اعمال شده و سودمندند، با هم اتحاد پیدا میشناسی روی آناصول زیبایی
های سازد، اما این موضوع است که آیا ایدهکند یا از هنر جدا میی مد نیست که آن را به هنر مرتبط میبازرگانی شیوه یاین جنبه

 کنند یا خیر.ی مد را پشتیبانی میخوب شیوه
ی مربوط ادر بیانیه 3ی هنرمند مفهومی ویکتور برگینی تجاری است با گفتهبحث چالایان در این مورد که هنر هم یک شیوه

گردد هم های ضد کاربری و سودمندی آغاز میآلگوید حتی هنر مفهومی که با ایدهگردد. برگین میحمایت می 0899به سال 
 کند که:ی بازرگانی اجتناب کند. برگین بیان مینتوانسته از جنبه

ی آن، میلی برای 0اتوپیای های برنامهشکست خورده است... در میان خرابه 2هنر مفهومی اصیل یک آوانگارد
تصویری از هیچ اما  "جدید"ها وجود دارد. هنر مفهومی ی شیوهمقابله با سودمندی و جذب شدن به پیشینه

  :p.386).(as cited in Godfrey,1998 سودمندی و شیوه است
ساختن اشیاء هنری سنتی داشت، در حالی که هنر مفهومی اصولا میلی برای اجتناب از سودمندی و اولویت قرار دادن ایده با ن

، منتقد هنری لوسی لیپارد متوجه شد که تأثیرگذارترین قطعات هنری مفهومی در حال ارائه شدن توسط 0872قبل از سال 
این حقیقت که حتی   :p. xxi) .(Lippard, 1991فروشندشان را با قیمت زیاد میهای با اعتبار بودند و کار غیر سنتیگالری

های کند که هم مد و هم هنر شیوهی تجاری تبدیل شد، بحث چالایان را حمایت میآل به یک کارخانهمفهومی ایده جنبش هنری
کند. مخصوصا، موضوع مورد بحث این تر میهاست که هنر و مد را به هم نزدیکتجاری هستند و بنابراین اولویت قرار دادن ایده

ی بازرگانی، بلکه به این خاطر که طراحان تر است، نه به خاطر فقدان جنبههنر نزدیک کند که مد مفهومی بهپیشنهاد را مطرح می
دهند. این موضوع ادعای باودات و کلارک را در رابطه با این که مد شان را به طرزی مشابه با هنرمندان شکل میکارهای خلاقانه

ای را زیر ای است که استانداردهای پایهی عملکردش به گونهکند چرا که مد مفهوممفهومی شبیه به هنر مفهومی است، حمایت می
 برد.سوال می

کنند که آیا شوند مشخص میهایی که به کارهای خلاقانه مربوط میکند که آن نوع ایدهچنین استدلال میهم 2ناتالی کان
رژلا را به جای طراحی به عنوان هنر شود که کار ماآن چیزی که باعث می "کند کهچیزی طراحی مد است یا هنر، او ادعا می

                                                           
1 Ferederic Jameson 
2 Victor Burgin 

3 Avant-garde 

4 Utopian 

5 Nathalie Khan 
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دهد، آن هم بر فراز صنعت مدی که مارژلا بخشی از آن تعریف کنیم، این است که کار او شرحی از خوداندیش بودن را ارائه می
 :p.123) .(2000"است

) Derycke & Van Deها هنر است نه مدی آنکند که شیوهی مد مفهومی میزون مارتین مارژلا ادعا میدر حالی که خانه

p.71) :p.12 ; Miglietti , 2006 :Veire , 1999 کند که مد آید که بحث مورد نظر این موضوع را تأیید می، به نظر می
هایی که بررسی و باشند، ایدهتر و خوداندیش گونه میهایی که هوشمندانهتر است، آن هم به خاطر ایدهمفهومی به هنر نزدیک

 3و شارون ساداکو تاکدا 0شوند.کی دورلند اسپیلکرها به مخاطب اطلاع رسانی میاز طریق خصوصیات حسی لباساند و کاوش شده
ی استانداردهای جامعه و شناسایی هویت از طریق خصوصیات ها دربارهچنین باور دارند که توانایی انعکاس ایدههم   (2007)

دهد. اسپیلکر و تاکدا در کتابشان، که ارتباط نزدیک آن با هنر را نشان میی کلیدی از مد مفهومی است ها یک جنبهحسی لباس
کنند ها استدلال میآن "کند.یک رویکرد مفهومی خطی را که بین مد و هنرهای زیباست، محو می"کنند که ادعا می 2شکستن مد

 که:
زیبا یک رویکرد مفهومی را در ی هنرهای تعدادی از طراحان مد معاصر با تدابیری شبیه به هنرمندان حوزه

و  "چه طور"-کنند.هایشان را بازرسی میهای سنتی و خاستگاهها دیدگاهکنند. آنکارهایشان اتخاذ می
هایی ماهرانه و هایی که روشسپس با طراحی کردن لباس -کنند.های قوانین مد را بررسی می"چرا"

کنند و به نحوی این کار را انجام اطل کردن قوانین اقدام میها به کار رفته به بزیرکانه از مد مفهومی در آن
های ها از شیوهکنند که در آنهایی را طراحی میآید. گاهی هم لباسدهند که چندان به چشم نمیمی

ها به قدری ی مد مفهومی بهره گرفته شده .اصول به کار گرفته شده در این طراحیجسورانه و افراطی حوزه
 -های موجود توسط طراحان به راستی شگفت انگیز است.مد در تضاد است که انهدام عرفهای با سنت

شناسی را برای مد پایه ریزی کنند و اصول جدید زیباییوار رسانه و تکنیک را رد می ها کاربرد فرمولآن
طراح، پوشنده و  ها برایاین اصول به ساختار، مواد، شکل و در نهایت به مفهوم یا معنای لباس -کنند.می

 :p.15) .(2007شودمخاطبان مربوط می
شود، مورد پشتیبانی قرار ها مربوط میهایی که به موضوع مورد بحث آناسپیلکر و تاکدا تفسیرشان را با نشان دادن عکس

ی مربوط به ساختار، نوآورانههای دهند. این موضوع همان رویکرد مفهومی است، چرا که طراحان قوانین مد را از طریق کاربریمی
برای مثال، اینکه چه طور خصوصیات  -کنند.ها را بررسی میها کاربرد نمادین این لباسبرند. آنماده، شکل و ایده زیر سوال می

ر از اند تا فراتها طراحی شدهی لباس را به چالش بکشند. از آن جایی که این لباسهای پایه گذاری شدهبصری، جنسیت یا سنت
کنند که مد مفهومی در کننده مانند زیبایی و گرایش، عمل کنند، اسپیلکر و تاکدا این قضیه را حمایت میهای مصرفآلانتقال ایده

 مسائل مربوط به خوداندیشی شبیه به هنر مفهومی است.

تر ی همواره به داشتن ارتباطی نزدیکبنابراین، بر خلاف مباحثات ادامه دار در مورد روابط بین هنر، مد و بازرگانی، مد مفهوم
هایی در مورد کند. در حالی که پیچیدگیی فرهنگی مد ارجاع میبا هنر نسبت به مد متعارف، شناخته شده. چرا که همواره به زمینه

ته است. چرا توان به اختصار گفت که مد مفهومی نسبت به مد متعارف بیشتر مورد حمایت معنا قرار گرفاین بحث وجود دارد، می
کشد. هم مد مفهومی و هم مد های مد را به چالش میکنند که سنتای شرکت میگونههای خوداندیشکه طراحان مد در شیوه

کنند. ها و مد تمرکز میی مربوط به گرایشهای مربوط به زیبایی، زشتی یا ایدهآلمتعارف بصری هستند و هر دو اغلب روی ایده
های پایه گذاری شده از دهد، بیشتر روی نظریهه مد متعارف را در تمامی سطوح بازاریابی مورد پشتیبانی قرار میهایی کهرچند، ایده

کند که شاید کنند. منظور آن نیست که کار طراحان مد مفهومی زیبا نیست، اما سوالاتی را ایجاد میها تمرکز میزیبایی و گرایش
های مد مفهومی نیست. چیزی که کمتر واضح است و این تحلیل را پیش ف نهایی شیوهی اصلی یا هدزیبایی عامل پیش برنده

ی طراحی مد مفهومی برگردان های خوداندیش گونه از طریق فرآیند طراحی در شیوهبرد این است که دقیقا چه طور ایدهمی
ی هنر مفهومی و طراحان مد اولین هنرمندان حوزه ی مربوط بهها و فرآیندهای خلاقانهشوند. در نتیجه، در تحلیل پیش رو ایدهمی

 گیرد.مفهومی مورد بررسی قرار می
 

 تحلیل قیاسی هنر مفهومی و مد مفهومی -4
های مد مفهومی های مربوط به شیوهشود و مباحثهدر این تحلیل نقاط اشتراک و تفاوت هنر مفهومی و مد مفهومی بررسی می

 بسط داده خواهد شد.
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 & New man)به کار برده شد 0864ی و اوایل دهه 0824ی ی مفهومی برای هنر اولین بار در اواخر دههواژه در حالی که

p.3)Bird ,1999:  کاربرد عام نداشت 0864، عبارت هنر مفهومی تا سالp.6)(Godfrey,1998:   قابل بحث است که اولین .
چیزی که  -اش و اشیاء از پیش ساخته شده 0شوند. برای مثال، مارسل دوشامپمیاَشکال هنر مفهومی به قبل از این تاریخ مربوط 
  ,Godfrey).(0شکل به عنوان هنر ارائه کرد و با نام فواره شناخته شد ) 0807مشهورتر است، آبریزگاهی است که او در سال 

p.6) 1998: 2هنر مفهومیدر کتابش  3هر چند تونی گادفری p.7) (1998:  موضوعات کاملا توسط "کند که،میاستدلال...
ها باید در مرکز هر پدیدار شدند، توسعه یافته و نظریه پردازی شده بودند، کارهای آن 0864ی نسلی از هنرمندان که در اواخر دهه

به "کنند کهادعا می  :p.3)(1993 6بازنویسی هنر مفهومیدر  2و نیومن 0برد"ی مربوط به هنر مفهومی قرار گیرد.گونه مطالعه
ای که ها و معانی بصریی نشانهطور عام، تغییری که از طریق هنر مفهومی وضع شد، مسیر مهمی را برای تجزیه تحلیل همه

کنند کلید تغییری در رابطه با این چنین ادعا میها همآن"دهند، باز کرد...ی فرهنگ بصری را تشکیل میی گستردهاکنون زمینه
رود کاملا در ها انتظار میطلبد که از آنهنر مفهومی مخاطبان فعال و منتقدی را می"مبین این موضوع است:  ایده وجود دارد که

علاوه بر آن، هنر مفهومی یک عزیمت واضح از  :p.6) (1993"ی اشیاء، متون و هنرهای چیدمانی دخیل باشند...حیطه
 های بصری کارهای هنری متمرکزروی محیط فیزیکی یا ویژگی ی آنهای هنری پیشین بود، چرا که نیروی پیش برندهجنبش

 کرد، تمرکز داشت.ای که کار را پشتیبانی مینبود، بلکه روی ایده

 

به عنوان هنر ارائه کرد و با نام فواره شناخته شد  1111که مارسل دوشامپ در سال  یزگاهیآبر .1شکل 

(https://www.tate.org.uk/art/artworks/duchamp-fountain-t07573). 

قبل از پیدایش هنر مفهومی، نظریه پردازان نوین گرای هنر در تلاش بودند که هنر را از طریق چیزی که منتقد کلمنت گرین 
آزمایش کردن و زیر سوال بردن استانداردهای پایه گذاری شده به عنوان  -نامید،تعریف کنند.می "اختصاصی بودن-واسطه" 7برگ

برای مثال، گرین برگ حذف  .(Costello,2007: p.95)است "خاص و غیر قابل تقلیل"تعیین آن چیزی که  یک واسطه برای
جوهر و "های کمی برای تعریف کند تا جایی که ویژگیی هنر، مانند نقاشی، تشویق میتدریجی متعلقات را از هر واسطه

ها به ها برای تعریف مرزهای واضح بین واسطههرچند، این تلاش . (Matraverse,2007: p.19-20)ماندواسطه باقی می"ذات
ای شد که در آن مرزها شروع به از بین رفتن کردند. در نتیجه، همان طور که هنر مفهومی رشد طرزی طعنه وار منجر به زمینه

ارچه در نظر گرفته شود، نه به کرد، بسیاری از هنرمندان پافشاری کردند که هنر باید به عنوان یک جزء تمام و کمال یک پمی
اگر "کند که استدلال می (p.10 :1999)های جامع و قابل تمییز هنری. در بسط تولد هنر مفهومی، روزالیند کراس عنوان واسطه
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شود که نوین گرایی نقاشی را در رابطه با ذات آن به عنوان یک واسطه خاص بررسی کند، در نظر گرفتن این تحلیل باعث می
کند استدلال می (p.20 :1999)کراس"شی تهی و پوچ به نظر برسد، کاملا تغییر کند و در یک گروه عام از هنر قرار داده شود.نقا

 "ایم.مدیوم ساکن شده-ما اکنون در یک عصر پست" 0که به خاطر اثر هنر مفهومی و مخصوصا کار هنرمند مارسل برودتائرز

های جنبش هنر مفهومی منجر نش بین خاص و عام به ردیابی اولین قاعدهحرکت به سمت عصر پست مدیوم بر اساس ت
ی سال شود، در مقالهگردد. برای مثال، هنرمند جوزف کازوت، که به عنوان یکی از پایه گذاران جنبش هنر مفهومی شناخته میمی

گر کسی بتواند ذات نقاشی را زیر سوال ببرد، ا"کند کهپشتیبانی کرده و استدلال می"هنر عام"،از "3هنر بعد از فلسفه"خود، 0868
 quoted in)."قادر نخواهد بود که ذات هنر را زیر سوال ببرد. چرا که کلمه ی هنر عام است و کلمه ی نقاشی خاص است

Krauss, 1999: p.10) کند دهد و استدلال می، بسط می0899ی کلیدی را در تعریف هنر مفهومی در سال گادفری این ایده
 که:

توان آن را به صورت واسطه یا روش ها و معانی است. نمیی ایدههنر مفهومی در مورد اشکال یا مواد نیست، بلکه درباره
کند، تعریف شود. هنر مفهومی به طور ویژه، وضعیت تعریف کرد، بلکه باید به عنوان چیزی که پرسش هنر چیست را مطرح می

کشاند. چون کار در هنر ی خاص، قابل جمع آوری یا قابل فروش به چالش میاسطهمتعارف شی ء هنری را به عنوان یک و
توان این بحث را کرد که طلبد، در واقع میتری را از بازدیدکننده میگیرد، واکنش فعالانهمفهومی یک شکل متعارف به خود نمی

 (p.4). وجود داشته باشد کار هنر مفهومی فقط وقتی واقعا وجود دارد که حضور ذهنی بازدیدکننده هم

های کاری منسجم یا یک روش منسجم تواند با روشکند که هنر مفهومی نمیموضوع مورد بحث این پیشنهاد را مطرح می
 های خوداندیش گونه دسته بندی گردد.بصری دسته بندی شود، بلکه باید با تأکید بر ایده

ها باید در اند، تعیین اینکه کدام ویژگیسترده مورد بحث قرار گرفتهاز آنجایی که خصوصیات کلیدی هنر مفهومی به طرزی گ
شود. هرچند، به سه خصوصیت مد مفهومی که توسط کارورزان ی طراحی مد مفهومی مورد استفاده قرار گیرد، سخت میمطالعه

 :1998)خصوصیات توسط گادفری گردد. اینسول له ویت، جوزف کازوت، و منتقد و کتابدار لوسی لیپارد تعریف شده، ارجاع می

p.142) اند:خلاصه شده و به این شکل درآمده 
 "دهد.ی له ویت... اینکه ایده و مفهومی که در پس کار است در واقع خود هنر را تشکیل مینظریه"

 "'پایه و اساس مفهوم هنر.'توصیف کازوت از زیر سوال بردن 

ی راز زدایی کردن را به غیر مادی سازی هنری )گرچه برخی هنرمندان واژه ی غیر مادی سازی شی ءی لیپارد دربارهنظریه
 دهند.(کردن، ترجیح می

توان گفت که هنرمندان دهد، میی هنر مفهومی ارائه میدر حالی که این سه تعریف یک پیچیدگی ماندگار را در زمینه
دهند. با توجه هایشان قرار میشان قرار دهند، آن را در ایدهههای فیزیکی کارهای خلاقانمفهومی به جای اینکه اصل را در ویژگی

های طراحان مد مفهومی یک اولویت سازی آگاهانه هایی است که در آن شیوهبه این قضیه، هدف اصلی این تحقیق بررسی روش
طراح مد مفهومی مورد بررسی قرار دهد. به این منظور کار حسین چالایان، از ایده و زیر سوال بردن اصول متعارف مد را نمایش می

های فرهنگی مد و اش در رابطه با خصوصیت اول مشخص گردد. در حالی که بین زمینههای فرآیندهای طراحیگیرد تا ویژگیمی
ی آن ها نتایج ارزشمندی را به دست آورد. تحلیل بعدی نشان خواهند داد که حسین توان از مقایسههنر تفاوت وجود دارد ، می

 کند.های مربوط به تحقیقشان را از طریق فرآیند طراحی برگردان نموده و به اثر نهایی تبدیل میچالایان چه طور ایده

 

 روند کاری حسین چالایان در نمایش مسائل اجتماعی -4-1
ای که خود کار فیزیکیکند، نه کند که این ایده یا مفهوم است که کار هنری را پشتیبانی میهنرمند سول له ویت استدلال می

تر به عنوان یک مفهوم گرای اولیه توصیف له ویت احتمالا به طور دقیق . :p.142)(Godfrey,1998دهدآن هنر را تشکیل می
نه مفهوم گرایی که در تعریف هنر مفهومی و انتخاب کلمات برای  p.53)lo,2007: p.104 ; Osborne,1999: (Costelشده

جمله هایی درباره و  (1967) 2پاراگراف هایی درباره ی هنر مفهومیهایش، هد؛ هرچند، او با انتشار کتابدآن وسواس به خرج می
ی هنر مفهومی در نظر گرفته ، به طرزی گسترده به عنوان شخصی با نفوذ در توسعه(1969) 0ی هنر مفهومی

هایی که در پس یک کار کند که باید به ایدهمیاستدلال  پاراگراف ها. له ویت در کتاب  :p.104) (Costello,2007شودمی
او پا فشاری  "سازد.شود که هنر را میایده تبدیل به دستگاهی می"هنری قرار دارند نسبت به خود اثر تصنعی تقدم داده شود، چون

                                                           
1 Marcel Broodthaers 

2 Art after Philosophy 
3 Paragraphs on Conceptual Art 

4 Sentences on Conceptual Art 



 

31 

 

ره 
ما

 ش
م،

دو
ل 

سا
اپی)پ 3

6: ی
 ،)

ور
ری

شه
 

23
31

 

بدهد، نه اینکه و مکانیک وار، خودش را در اختیار ایده قرار  "کورکورانه"کند که یک هنرمند مفهومی باید به صورت می
له ویت  :p.104 .(Costello, 2007- (105شناسی خودش یا ضمیر و نفسش را در کار هنری تحمیل کندهای زیباییقضاوت

آید، همیشه دستکاری کردن ایده با بهبود دادن آن، برای مثال، نوری که اجرا یا اثر در آن به نمایش درمی"دهد که توضیح می
:Costello, 2007). دهد و فقط اظهاری از خودسری یا خودستانی هنرمند استشک و تردید قرار می درستی و کمال اثر را در

106)-p.105 شناسی گردد که در آن به صراحت هنر مفهومی علیه رویکرد زیباییدر واقع، ارزش تفسیرات له ویت به روشی برمی
ها های مد مفهومی با ایدهکند که شیوهشن شدن این قضیه میگیرد. پس در واقع اظهارات له ویت کمک به رویا بصری قرار می

 شناسی چه طور به نظر خواهد آمد.روند، نه با این طرز تفکر که اثر نهایی از لحاظ اصول متعارف زیباییپیش می
روند، نه میها پیش های او بیشتر بر اساس مفاهیم و ایدهی حسین چالایان نمایانگر این است که شیوهکارهای خلاقانه

های بصری کالاهای مد، و در نتیجه او، به طور گسترده به عنوان یکی از بهترین روشنفکران مد شناخته شده. منتقد سارا ویژگی
ای که کارهای طراحان پیش از او توضیح داده یا طبقه تواند به همان شیوهکند که کارهای چالایان نمیادعا می  (2011) 0موور

ناخوشایند، حیرت انگیز، "را به عنوان  0884ی ، موور کارهای چالایان در دهه(p.36)تفسیر و دسته بندی گردد  شدند،بندی می
ی قبرس متولد شد، اما زمانی که جوان بود به چالایان در جزیره .(p.37)کند توصیف می "نیش دار، سیاسی و غیر قابل درک

کند، در کند و خودش آن را با عنوان دو ملیتی بودن شناسایی میای که او احساس میانگلستان رفت و این جا به جایی فرهنگی
شوند، چالایان ترکیبی مربوط می اش مشهود است. علاوه بر موضوعاتی که به ترکیبی از دوران مختلف و فرهنگی کاریهاشیوه

های ها و ایدهکند که داستانهایش، شناخته شده. سوسانا فرنکل استدلال میبرای ترکیب و کاوش تکنولوژی جدید در مجموعه
تر از مو از نظر او، ایده از لحاظ ارزش برابر یا مه  :p.16) (2011بردی کاری او را پیش میهای چالایان، شیوهمربوط به مجموعه

گاهی دوست ندارم خودم را شخصی بنامم "کند :چالایان این گفته را حمایت می . :p.64)(2001کندآن لباسی است که خلق می
کار "، :p.68) (Frankel,2001"کندها کار میی ایدهکنم کسی هستم که در حوزهکند... واقعا فکر میی مد کار میکه در حوزه

p.121 as cited (Irvine , 2003 :"ی آغاز ایده استی شروع من همواره زنان نیستند. نقطهاست. نقطههمن واقعا در مورد ایده

p.121) in Quinn, 2003:ی فرآیند هایی که اصولا بر اساس ایده هستند و ایده پیش برنده.گرایش چالایان برای طراحی لباس
 کند که:تأیید شده. او بیان می 3یینطراحی است، نه اهداف مد متعارف، توسط محقق مد بردلی کو

های او به ها به عنوان محیط کاوش بود، و طرحی عزیمت چالایان از مد متعارف استفاده از لباس... نکته
شوند. هایی که برای مسائل کاربردی در ذهن طراحی میها خلق شدند، نه فقط لباسعنوان اظهاراتی از ایده

شوند، یافته از مفهوم مشخص مین با حسی تشدیدکننده و گسترشهای چالایادر نتیجه، مجموعه
تر و تر در جایی دیگر دارند، یا نوید انتظاری از یک افق وسیعای قویای به تجربههای او[ گریز و اشاره]طرح
 :p.14) ited in Bugg, 2009:p.46 as c .(Quinn, 2002دهندتر را میغنی

تر کرده است، اما این های موجود در مد متعارف غنیخصوصیت این افق را نسبت به افقدهد که کدام کویین توضیح نمی
های آلهایی فراتر از ایدهدهد که منظور از این افق غنی توانایی بیشتر این پوشاک مفهومی جهت انتقال ایدهتحقیق پیشنهاد می

 دارد.تری به واکنش وامیرک مخاطب را در سطح عمیقی دهای چالایان قوهمتعارف زیبایی و جذابیت است، در واقع لباس
های او از لحاظ حسین چالایان که طرح"کند که: ی کاری چالایان بیان می( نیز در رابطه با شیوه2028شیرین عابدینی راد )

لم، طبیعت، مذهب، اند، به کاوش موضوعات مختلفی از قبیل فلسفه، عشناسی مینی مال و از لحاظ مفهوم غنی و پیچیدهزیبایی
  (.69-68 .)ص "پردازدسیاست، تاریخ، هوانوردی و رسانه های دیجیتال می

آید که کاوش، انتقال و رود، چون به نظر میهایش پیش میی کاری او با ایدهدهد که شیوهفرآیند طراحی چالایان نشان می
،  2ساکوکواش،  3400تابستان -ی بهاری مثال، در مجموعههای بصری کارش کنترل دارد. براهایش بر ویژگیاطلاع رسانی ایده

شود و چالایان بر این اساس تحقیق چالایان به میراث فرهنگی ژاپن و اثر فجایای طبیعی مانند زمین لرزه و سونامی، مربوط می
، تحقیق  0هایکوی این طراح با عنوان شود که در بخشی از مجموعهبرد. در این تحقیق استدلال میاش را پیش میفرآیند طراحی

ی کند، که یک پایه و اساس مفهومی را به جای روشی که مسائل بصری پایهها را کنترل میی لباسچالایان مستقیما صفات بصر
وجود 'به معنی  2سونزایسوروی ژاپنی کند تا صفاتی از کلمهی شیفون دراپه ایجاد میدهد. چالایان با پارچهآن هستند، نشان می

های پارچه و طرح کلی دهد که تحقیق او مستقیما جایگاه دراپهاین نشان می . :p.17)(Frankel,2011را شکل دهد 'داشتن
. چالایان کنداشاره می 0922تا  0622ر سال های ی انزوای ژاپن دعنوان این مجموعه به دوره چنین،همکند. لباس را کنترل می

                                                           
1 Sarah Mower 
2 Bradley Quinn 

3 Sakoku 

4 Haiku 

5 Sonzaisuru 
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عه و من مطال"به صورت کاملا دقیق. ، البته نه قدیم و رسوم سنتی و هنری آن است ی ژاپندهد که این مجموعه دربارهتوضیح می
ی مرموز این نمایش: پوشانده کلیدی برای تفسیر جنبه "لق کردم.های خودم را ختحقیقات فراوانی انجام دادم، ولی در نهایت نظریه

رح وی آن طای که ری پیراهن ابریشمیکو است و مردان باشلق دار که لبهی مشکی نمادی از انزوای ساکوها با پارچهشدن صورت
در این مثال، چالایان هنوز هم باید  (Mower, 2010).(3های ژاپنی دارند )تصویر ای به نمایشگیرند، اشارهگل چاپ شده را می

شناسی را بگیرد، مانند انتخاب پارچه، نوع لباس، و تکنیک ایجاد دراپه با پارچه. هرچند، این یک سری تصمیمات مربوط به زیبایی
ک رویکرد غیر متعارف در طراحی مد است. به جای اینکه ابتدا طرح لباس در ذهن مجسم گردد و سپس تولید آن به طور کلی ی

 شود.آغاز گردد، فرآیند طراحی بر اساس برگردان و تبدیل ایده یا مفهوم تحقیق به اثر نهایی انجام می

 

ها های مورد استفاده در لباسمجموعه پارچه، در این  'ساکوکو'چالایان ،  2111تابستان -ی بهارمجموعه. 2شکل 

باشند  'وجود داشتن'معنی به  'سونزایسورو' ی ژاپنیگر کلمهاند تا نمایانحالت دراپه به خود گرفته
.(https://video.vogue.com/watch/hussein-chalayan-spring-2011) 

 

ی فرآیند طراحی نیز از روش مشابهی که ایده پیش برنده 0تفسیر رویدادچالایان با عنوان  3444زمستان -ی پاییزمجموعهدر 
ی آن است، ای استفاده شده که کارکرد پیش برندهشود که در این مجموعه از ایدهاست، استفاده شده. در این تحقیق پیشنهاد می

کارکردی به طرزی قابل  این مسائل -دهد.ای بین طرح و ساختار شکل میهای بصری لباس را از طریق رابطهاین ایده ویژگی
چالایان است، سفر تفسیر رویداد ی دهند. برای مثال، مفهومی که در پس مجموعهها را شکل میهای ظاهری لباستوجه ویژگی

کند که از مردم خواسته شده در حالی که چیزهایی را با خود حمل ای را تصور مینمایشنامه"باشد و بنابراین اوپناهندگان می
کند که در آن یک اتاق استراحت ای تبدیل میاو مفهوم تحقیق را به ایده .(King,2011: p.9-10)"از صحنه بگریزند کنند،می

ها را ها آنطراحی شده است. در این اتاق اسبابی موجود است که در هنگام نمایش تبدیل به پوشاک و الحاقات آن می شوند و مدل
شوند که فقط زیرپیراهن هایی با چهار مدل در حالی وارد صحنه می"از نمایش مجموعه،خواهند پوشید. برای مثال، در یک بخش 

های صندلی را به نشینند و در عرض چند دقیقه روکشهای موجود در اتاق نشیمن میها روی صندلیرنگ خنثی به تن دارند، آن
ها را همانند چمدان تا کنند، سپس صندلیها را به پوشاک تبدیل میدهند و آنشکل لباس تغییر می

کند تا چهار لباس عملکردی هم به عنوان ی چالایان فرآیند طراحی را کنترل می(. ایده2)شکل (King,2011:p.9)"کنندمی
شناسی بسیاری گرفته است، در لباس و هم به عنوان روکش صندلی داشته باشند. در نتیجه، در حالی که چالایان تصمیمات زیبایی

برد. ای لباس به طرزی قابل توجه فرآیند طراحی را پیش میشود که که ارتباط بین عملکردهای دو جنبهاستدلال میاین تحقیق 
ای مربوط به این ایده،که هر لباس باید هم به عنوان روکش صندلی و هم پوشاک به عبارتی دیگر، بدون عملکردهای دو جنبه

توان گفت فرآیند طراحی چالایان به طور رسید، نامحتمل است. پس مییان میهایی مشابه به ذهن چالاعمل کند، این که طرح
 رود و هدف خلق یک کالای متعارف مد نیست.ها پیش میای با کاوش ایدهپایه اصولی و

                                                           
1 Afterwords 

https://video.vogue.com/watch/hussein-chalayan-spring-2011
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مجموعه  نی، در ا'دادیرو ریتفس ' ان،یچالا نیحس 2111زمستان  - زییپا ی. مجموعه3شکل 

 شوندیبه لباس م لیتبد یصندل یهاروکش

(.https://www.pinterest.com/pin/311311392976673010  )/ 
 

او ]چالایان[ به کاوش و درک واقعیات زندگی مدرن، هویت فرهنگی، مهاجرت، انسان شناسی، طبیعت، تکنولوژی علاقمند "
ها و برخوردهای ی درگیریگوید دو مقولهراتر از حد معمول دارد و همان طور که خود میاست. وی از مد بهره و انتظاری ف

[ از تفاوت فرهنگی و فضای بین فرهنگ شرق و 0889] مابینی اجتماعی و فرهنگی را همواره در نظر داشته است... او در مجموعه
ها قد چادرها بود. اولین مدل تنها نقابی به ا تفاوت بین آنگوید. این مجموعه شامل چادرهای سیاه رنگی بود که تنهغرب سخن می

شدند، آخرین چادر تمام قد بود و به جز چشمان مدل هیچ قسمتی از بدن چهره داشت. چادرهای بعدی به ترتیب بلند و بلندتر می
ای در رابطه با ی بر اساس ایده(. در این مجموعه نیز فرآیند طراح020-023ص. : 0282()عابدینی راد، 0شکل ) "قابل رویت نبود

 و هدف خلق یک کالای متعارف مد نبوده است. مسائل فرهنگی پیش رفته است

 (.112ص.  :1311، بخشی از اثر )عابدینی راد، 1111ی بهار و تابستان ، مجموعهمابینحسین چالایان، . 4شکل 

 

 گیرینتیجه -5
در فرآیند طراحی مد متعارف  : هدف نهاییمفهومی، به این صورت می باشد، تمایز مد متعارف از مد بررسی فرض اول نتیجه

ه اندیشه واداشتن ، اما مقصود در روند طراحی مد مفهومی بناسی باشدپوشاکی است که مطابق با اصول معمول زیبایی ش تهیه
می و هنر مفهومی، نیز به این صورت تباط بین مد مفهو، اربررسی فرض دوم نتیجه باشد. ی مفاهیم مختلف میمخاطبان درباره

 باشد.نی مفاهیم به مخاطب می: مد مفهومی و هنر مفهومی هر دو ایده محور هستند و اولویتشان اطلاع رسااست
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ی مد باشد: محصول نهایی در هر دو شاخهی بین مد متعارف و مد مفهومی، به این صورت میبررسی فرض سوم، رابطه نتیجه
 ، اما مد مفهومی از مسائل دیداری جهت انتقال مفاهیم به مخاطبان و زیر سوالباشدومی یک شی ء بصری میمد مفه متعارف و

 گیرد.ی مبانی زیبایی شناسی بهره میمد متعارف از ابزار بصری در حوزه، در حالی که کندبردن اصول متعارف مد استفاده می
، مسائل اجتماعی را او با استفاده از روشی ایده محورتوان گفت هومی، میرابطه با روند کاری حسین چالایان، طراح مد مفدر 

 آورد.ایش در میدر قالب پوشاک به نم
های ای از روشتوان با مجموعهاستدلال کرد که مد مفهومی را نمیتوان به موارد بررسی شده در این تحقیق، میبا توجه 

کند. هم مد مفهومی و هم هنر مفهومی را باید بر اساس هومی هم صدق میگی در مورد هنر مفمنسجم تعریف نمود و این ویژ
 خوداندیشها تعریف کرد. هم هنرمندان مفهومی و هم طراحان مد مفهومی یک با ایدهجست و جو و کاوش و برقراری ارتباطی نزد

، اشیاء ساخته شده آورند. هرچندیاء روی میهومی بیشتر به ساخت اش، اما طراحان مد مفدهندرا در اولویت کارهایشان قرار می بودن
 شوند.مربوط به زیبایی و جذابیت، خلق نمیهای متعارف ده آلتوسط طراحان مد مفهومی بر اساس استانداردها و ای

کند که طی مراحل بعدی روند ها و مفاهیمی آغاز میاش را بر اساس ایدهفرآیند طراحی ،حسین چالایان، طراح مد مفهومی
است و بر اساس  ، معمولا سیستم محورنها به لباس در کار چالایابخشند. فرآیند تبدیل ایدهها تجسم فیزیکی میحی، به لباسطرا

 گیرد.رابطه ای بین طرح، ساختار و عملکرد صورت می
چنین نتایج غیر قابل باشد. هماست و حاوی فرآیندهای متفاوت می ی مد مفهومی پیچیدهدهد که ریشهاین تحقیق نشان می

ها را هم خواهند ایدهو میدهد که نگاهی انتقادی دارند قرار میهایی را هدف کنندههستند. این رشته از مد اغلب مصرفپیش بینی 
می این موضوع را ی مد مفهوا دارد و شاخههای نزدیک با ایدهبصری است؛ هرچند، رابطه ون اشیاء مصرف کنند. مد یک واسطهچ

ن، طراح مد مفهومی، جهت برگردان هایی بود که حسین چالایادهد. هدف اصلی در این تحقیق، بررسی روشبه خوبی نشان می
حان مد بررسی فرآیند کاری طرا با 'بصری'و  'مفهومی'های ی واژهکند. در این تحقیق، رابطهها و مفاهیم به اشیاء استفاده میایده
، منطقی یا حسی و فاقی، سیستم وار یا اتهایی ملموس یا غیر ملموس، حقیقی یا نمادین، مبهم یا گویاایده، گردد. طراحان مدمی

 حالت ، تبدیلی ازهد که در فرآیند طراحی مد متعارفددهند. این تحقیق نشان میا مفهومی را اساس کارشان قرار میمتعارف ی
رخ  'هاایده'و مجددا به  'بصری'حالت به  'هاایده'، تبدیلی از در حالی که در فرآیند مد مفهومی ،گیردصورت می 'ریبص'به  'بصری'

شوند، سپس آن نمادهای بصری به ها اطلاع رسانی میکنندهها توسط نمادهای بصری به مصرف. در واقع، ابتدا ایدهدهدمی
 برند.زیر سوال میشوند که ذات مد را هایی تبدیل میایده

ها و مفاهیم مربوط به رویدادها و مسائل شود که چه طور حسین چالایان، طراح مد مفهومی، ایدهدر این تحقیق مشخص می
نویسندگان این  بخشد.ها تجسم فیزیکی میدهد و طی فرآیند طراحی، به آنی کار خود قرار میاجتماعی را به عنوان اساس و پایه

ده های مربوط به رویدادها و مسائل اجتماعی عصر حاضر را با استفاحان مد ایرانی نیز مفاهیم و ایدهدهند که طرامی مقاله پیشنهاد
ها به تفکر و کنندگان ایجاد نمایند تا آنبه نمایش درآورند و از این طریق، تلنگری در ذهن مخاطبان و مصرف ،از مد مفهومی
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