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 942تا  992صفحات 

 از حق بر صدا یحقوق تیحما

 (92/21/1221: پذیرشتاریخ  ـ 92/22/1221 )تاریخ دریافت:

 9یپگاه سرمد، 1یمحمدزاده وادقان رضایعل

 �تهراندانشگاه  خصوصیحقوق  گروه دانشیار .1

 (البرز سیپرد) دانشگاه تهران یحقوق خصوص یادکتر یدانشجو. 2

 چکیده

)صدا  دیکرده و تقل تیخوش( شخص حما یاست که از صدا )لحن( و آواز )صدا یاز جمله حقوق «حق بر صدا»

ر د، ارتباطات ةندیفزاحق در روند توسعه و رشد  نیکند. امروزه امی آن را منع از ارانهمک ةاستفادجعل و ، (یساز

ن ای اند.هاز آن پرداخت تیبه حما گوناگون یبا راهکارها یحقوقهای نظام است که یقیو مصادها صورت ةبردارند

 حقوق ای یخصوص میبر حر حق عنوانبهو  تیحق بر شخص یبر مبنا، به صورت محدود، هاماز نظا یدر برخ حق

ناصر کاربرد بدون مجوز ع، یحقوقهای ستمیاز س یدر برخ کنیقرارگرفته است. ل یمورد شناسائ، یفکر تیمالک

حق  ییو سبب شناسا تضمین شده است تیفراتر از حق بر شخص، کسب منفعت منظوربه، اشخاص مشهور یتیهو

که  امر نیصدا و ا گاهیجا لیرو تحل نیست. از اا هاآن ةجملز ا «صدا»شده است که « حق بر شهرت»با نام  یمستقل

 لیپس از تحل هدهد کمی لیرا تشک قیتحق نیا یهدف اصل، تر استبمناس یاز آن در کدام قالب حقوق انتیص

. لازم به ذکر است که در نظام خواهیم پرداختآن  لیبه تحللف ؤمحق بر شهرت و حق ، تیحق بر شخص یاجمال

 .مقنن قرار گرفته است تیمورد حما یحقوق فکر زیو ن تیحق بر صدا در قالب حق بر شخص، رانیا یحقوق

 .حق بر صدا، یحق معنو، حق بر شهرت، یخصوص میحق بر حر، تیحق بر شخص کلیدواژگان:
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 مقدمه

حق انسان نسبت به صدای ، حقوقیهای از جمله حقوق به رسمیت شناخته شده توسط نظام

دا که از ص شودمی از جمله حقوق بر شخصیت تلقی، «حق بر صدا»طور سنتی به  خویش است.

 کند. می منع را و جعل آن (صدا سازی) حمایت کرده و تقلید( صدای خوش)و آواز  (لحن)

 2«بر شخصیتوق حق»ای از هزیرمجموع عنوانبه، حقوقیهای حق بر صدا از آغاز و در اکثر نظام 

Lunia & Upadhyay, 2015: 154-)، مورد حمایت مقنن بوده است. 1«وصیحق بر حریم خص»و در پرتو 

آن را ، کنندهنجبراهای نظام، در صورت نقض حق افراد نسبت به صدایشان، به عبارت دیگر (156

شهرنشینی و  ةتوسعاما امروزه  گرفتند.می در نظر 9«حق خلوت»در قالب نقض حریم خصوصی و 

ظهوری به نام نوة ییر سبک زندگی و علایق مردم و پیدایش پدیدمنجر به تغ، گسترش تکنولوژی

 سبب ،مالی شهرت که نقش زیادی در رونق تجارت و کسب سود دارد ةجنب شده است. «شهرت»

در  ،حقوقیهای در برخی نظام «حق بر شهرت»با پذیرش  شده است. برای دارندگان آن ایجاد حق

ابهاماتی به وجود آمده و سوالاتی مطرح ، مطالعاتیهای در دسته بندی «حق بر صدا»خصوص جایگاه 

؟ شود یا حق بر شهرتجزء حق بر شخصیت محسوب می «حق بر صدا»از جمله اینکه آیا  است؛ شده

و شرایط حمایت از این حق از طریق راهکارهای حقوقی فوق چیست؟ مزایا و معایب هر یک کدام 

 ت فکری کجاست؟است؟ جایگاه صدای شخص در نظام حقوق مالکی

ایز سبب تم، هاهکننده در هر یک از دستنجبراهای در این خصوص تفاوت اوصاف و سیستم

شود و در این نوشتار سعی شده است تا با بررسی می این حقوق و تردید در جایگاه حق بر صدا

ی دودتعریف و ح «حق مالکیت فکری»و نیز  «حق بر شهرت» ،«حقوق بر شخصیت »اجمالی ماهیت 

راهای قضایی و ضمانت اج ةرویتعیین و سپس با بازنگری مصادیق نقض آن در  «حق بر صدا»برای 

بدین ترتیب این بررسی طی سه  حقوقی مختلف روشن گردد.های جایگاه این حق در نظام، موجود

حق بر  حمایت از، فصل اول()تحت عناوین حمایت از حق بر صدا بر مبنای حق بر شخصیت ، فصل

فصل )فصل دوم( و سرانجام حمایت از حق بر صدا بر مبنای حق بر شهرت )اثر فکری  عنوانهبصدا 

 ةوسعت. لازم به یادآوری است با توجه به پیشگام بودن نظام حقوقی آمریکا در شودمی سوم ( ارائه
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2 .Personality Rights 

1 .Privacy Right 

9 .Right to be let alone 
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حمایت از عناصر هویتی و حقوق بر شخصیت افراد )به صورت خاص صدا( و نیز پذیرش حق بر 

 بیشتر توجه به رویه قضایی این نظام حقوقی متمرکز، هایی در سایر نظام هاهضمن بیان نمون، شهرت

 شده است.

 حق بر شخصیت حمایت از حق بر صدا بر مبنای .1

 عنوانهب خود و ةاولیبر مبنای  «حق بر صدا»، حقوقیهای همان گونه که گذشت در برخی از نظام

 مورد حمایت مقنن بوده، «حق بر حریم خصوصی»در پرتو  و «حقوق بر شخصیت»ای از هزیرمجموع

ق بر ح ،پردازیم و پس از آنمی «حق بر شخصیت»است. لذا در این بخش ابتدا به تحلیل اجمالی 

 .تبیین خواهیم کردآن های یکی از زیرمجموعه عنوانبهصدا را 

 حق بر شخصیت. 1-1

ه نظر از وابستگی او به گروفصر حقوقی است که به هر انسان، حقوق مربوط به شخصیت 

ده او تعبیه ش نه منافع مادی واجتماعی خاص تعلق دارد؛ حقوقی که برای حمایت از شخص انسان 

و نه  بودنشنکه قرار است از انسان به خاطر انسا بوده؛ به بیان دیگر حقوقی (99: 2939 ،صفایی)است 

ی آن حمایت از منافع غیرمال ةاولی. هدف حمایت کند یصنف یا شغل خاص ،به خاطر تعلق به گروه

اگرچه ممکن است در عمل و به صورت ثانویه از منافع مالی نیز حمایت شود. در واقع  ؛شخص است

سری  از یک ،گیرندمی اجتماعی قرار ةطبقنژاد و اینکه در کدام ، سن، افراد بشر فارغ از جنسیت

ق حقو» به هاآن این حقوق که از .ردارندرخوب، مرتبط استها حقوق که با شخصیت انسانی آن
 غالباً از شخصیت افراد در ابعاد جسمانی و روانی حمایت، تعبیر شده است« مربوط به شخصیت

 .شودحمایت میمنافع مادی افراد نیز ، کند؛ هر چند در عملمی

امعه جعضوی از  عنوانبههایی است که هر شخصی شمجموعه ارز این حقوق ،البته از نظر برخی

مسئولیت مدنی را نیز در پی ، از آن برخوردار است و لطمه به آن علاوه بر ضمانت اجرای کیفری

هایی قوق مربوط به شخصیت به مجموعه حقح . در تعریف نسبتاً مشابه دیگری(39: 2932 ،بادینی) دارد

خصیت به ش مربوطهای یک کل یا از برخی از جنبه عنوانبهشود که از شخصیت افراد می گفته

 .(59: 2932 ،انصاری) کندمی حمایت
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ای همجموع» اند:ق بر شخصیت را اینگونه تعریف کردهبرخی از نویسندگان حقوق خارجی نیز ح
، منظور از این حقوق کند.می بودن شخص حمایتزتجاولاز حقوقی که از یکپارچگی و غیرقاب

. (Reid, 2007: 3) 2«بزرگی و افتخار ،روانی و احساسات است؛ مانند شهرت، یکپارچگی فیزیکی

 عدم تجاوز، حق زندگی»...  در تعریف این حقوق آمده است:، قانون مدنی کبک 9 ةمادمچنین در ه
این حقوق غیر قابل  شهرت و حریم خصوصی.، و یکپارچگی شخصیت و حق احترام به نام

 1«اند.انتقال

 وده و اصولاًشخصیتی افراد ب هاییژگیبه صورت ذاتی مرتبط با و، بنابراین حقوق بر شخصیت

ها آن نیستند و هدف اصلی )قراردادی یا قهری( باشند. همچنین قابل انتقالمی مالیدارای خصلت غیر

 باشد.می روانی وارد به اشخاص در صورت نقضـ روحیهای جبران ضرر

ت و قی باز اساین گروه حقو لازم به ذکر است شمارش معینی از حقوق شخصیتی وجود ندارد.

 ( 112: 2331 ،یان)دولاز پیش باشد.  بیشتواند می قضایی در این مورد ةرویخلاق ابنابراین نقش 

 نقض حق بر شخصیت ةمثابنقض حق بر صدا به . 1-9

کار راه یگانه ،در خصوص حمایت از حق بر صدا در بسیاری از کشورها و در برخی از مصادیق

ریق حق بر شخصیت است که به بررسی برخی از این مصادیق حمایت از ط، حمایت از صاحب صدا

 خواهیم پرداخت.

خواهی می) 2319 ةدهیک شرکت تبلیغاتی از یک شعر محبوب ، 2395در سال  9ایهدر پروند

زمانی که از  ؛صدای خواننده ضبط شد در یک سری تبلیغات تلویزیونی استفاده کرد.، (برقصی؟

ایل م خواننده اعلام کرد که خواننده ةبرناممدیر  کند،ا در تبلیغ اجرا آن خواسته شد تا آن ر ةخوانند

 .کند خوانیشعر را لب، تا در تبلیغ کرددیگری را استخدام  ةخوانندشرکت هم  نیست. به اجرا

 :Sager, 2012)کرد  «نقض حق بر شهرت»دعوای اقدام به طرح ، کالیفرنیا شعر به موجب قانون ةخوانند

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Encompassing physical, emotional and psychological integrity as well as reputation and 

dignity or honor. 

1. Article 3 of the Quebec Civil Code provides a non-exhaustive listing: Every person is the 

holder of personality rights, such as the right to life, the right to the inviolability and integrity 

of his person, and the right to the respect of his name, reputation and privacy. These rights are 

inalienable. 

9. Midler v. Ford Motor Co.  
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3; Joshua, 2009: 5). استدلال کرد که ، دادگاه بدوی، پذیرش حق بر شهرت در این ایالت رغمعلی

بینی نکرده است و محدود به موارد شنقض صدای فرد را پی، قانون حمایت از شهرت کالیفرنیا

 اما .استناد خواهان به این قانون را نپذیرفت لذاافراد است؛  شباهتو  عکس، خاصی همچون نام

حکم به نقض ، (حق بر شخصیت)و غصب هویت منتسب به فرد  به سرقت منافع مالکانه دادگاه مستند

در خصوص اعمال قانون ها در واقع دادگاه دلار داد. 199٫999ر صدا و جبران خسارات به مبلغ حق ب

قانون و  ةاولیبا رجوع به خاستگاه ، کنند و در موارد تردیدمی با احتیاط بیشتری عمل حق شهرت

 (Rsental, 2014: 14)نمایند. می حکم به نقض حقوق بر شخصیت مبادرت به صدور استناد

صدای مسئولین ، شهریة عمومی در خصوص تعریض جاد ةجلسدر یک ، دیگریة در پروند

سوال اصلی این است  (Bruggemeier and others, 2010: 476) توسط یکی از حضار مخالف ضبط شد.

رد منع قانونی دا، سات و اماکن عمومی و بدون کسب اجازه از افرادکه آیا ضبط صدای افراد در جل

 یا خیر؟

ذیرش پ، (فرانسه و سوییس، همچون انگلستان)حقوقی اروپایی های راه حل غالب در اکثر نظام

ها آزادی افراد در ضبط صدا در جلسات عمومی است. این در حالی است که در برخی از کشور

امکان صدور دستور توقیف صدای ضبط شده و جبران ، آلمان و استرالیا ،اسکاتلند، ایتالیا نظیر

 است که حق افراد آنمبنای مسئولیت ، در حقوق آلمان و استرالیا وجود دارد.در این مورد خسارت 

برای  اختیار فرد ةبردارندرکند که این حق دمی حقوق بر شخصیت قلمداد ةزمربر صدایشان را در 

 (Bruggemeier and others, 2010: 490) شود.می ی خود نیزضبط یا عدم ضبط صدا

بنی بر م، در یک کنفرانس علمی، اسمیتپروفسور های دیگری بخشی از صحبت ةپرونددر 

در یک  ،تواند احتمال ابتلا به بیماری سرطان را تا پنجاه درصد کاهش دهدمی اینکه مصرف سیگار

یگار او همواره دیدگاه خوبی نسبت به مصرف س که الیتبلیغ برای فروش سیگار استفاده شد؛ در ح

از شهرت علمی فرد  شرکت این مثال علاوه بر اینکه در (Bruggemeier and others, 2010: 492) 2نداشت.

با  ،(دعوای نقض شهرت)کرده استدر راستای کسب سود و بالا بردن فروش کالا سوءاستفاده 

د این رویکرد و ایجا (حیثیت) سبب نقض حقوق بر شخصیت، بدون مجوز و گزینشی از صدا ةاستفاد

در این پرونده و موارد  .(دعوای نقض حقوق بر شخصیت) که وی فردی ریاکار است استشده 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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فتنی است باشد. گمی خسارات ةمطالبقادر به  از طریق اثبات نقض حق بر شخصیت دیدهزیان، مشابه

ایرلند و اسکاتلند بر مبنای نقض حقوق ، لستانکشورها از جمله انگ نقض حق بر صدا در برخی

 (Bruggemeier and others, 2010: 507) .استقابل پیگیری  «افتراء»شخصیتی و در قالب 

تجارتی  ةگرفته از مسئولیت مدنی وجود دارد: الف( دعوای سوءاستفادرحل بهدو را، در انگلستان

 ،یشکار یر( )مBlack, 2008: 3) نقض اعتماد( ؛ ب(:Ahmad & Ranjan, 2011 10 ) 2از عناصر هویتی اشخاص

ناکارآمد است؛ چرا که نیازمند ، برای جبران خسارات در دعاوی نقض، راهکار اول .(152 و 115: 2935

 :Ausness, 1982)د ندار امکان استناد به آن وجود، باشد و در صورت عدم فریبمی «فریب»عنصر 

 ،میرشکاری) در این دعوا باید منفعت تجارتی وجود داشته باشد. ،قضایی ةرویهمچنین بر اساس (. 982

اعتماد ، قراردادی طرفین ةرابطاحراز ، موفقیت در دعوای نقض اعتماد ةلازم به علاوه (115: 2935

ادعا از سوی دادگاه مردود شناخته و ضرر ، این موارد نبودنخواهان و نقض آن است که در صورت 

 ((Ausness, 1982: 984ماند. می جبران باقیناشی از نقض شهرت بدون 

به موجب اصول فصل ، هاآن در حریم خصوصی، صدای افراد ةمخفیانضبط ، در حقوق ایران

همچون  عمومیهای و ممنوع است؛ لیکن ضبط صدا در مکان «استراق سمع»سوم قانون اساسی 

ی بط صدا در چنین جلساتممنوعیت ض، علمی و سیاسی محل تردید است؛ از یک سوهای سخنرانی

، وندشمی در متن قانون وجود ندارد و از سوی دیگر عموم مردم هنگامی که متوجه ضبط صدایشان

 کار ببرند. ممکن را بههای کنند بهترین واژهمی گویند و تلاشمی با احتیاط و پروای بیشتری سخن

قانون  1ة مادبه استناد ، و نقل آنف لؤملازم به ذکر است که ضبط اثر صوتی  (113 :2935 ،شکاری میر)

و  یآموزش ،یفن ،یعلم ،یادببا مقاصد 2919 مصنفان و هنرمندان مصوب، لفانؤمحمایت از حقوق 

 پردازیم.می که در ادامه به تحلیل آن 1باشدمی مجاز یتیترب

 ایی مواجههشبنابراین حمایت از حق بر صدا در قالب حق بر شخصیت یا حریم خصوصی با چال

کند و حق بر حریم خصوصی هم صرفاً نمی مالی حق بر صدا حمایت ةجنباز جمله اینکه از  است؛

 ،در دوران حیات قابل حمایت بوده و پس از آن موضوعاً منتفی است. در نتیجه این راهکار حمایتی

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Pass Off  

 اد به آنها به مقاصد ادبی و علمی و فنی و آموزشی و تربیتی و به صورت انتقادنقل از اثرهایی که انتشار یافته است و استن:» 1مادة  .1

 «.و تقریظ با ذکر ماخذ در حدود متعارف مجاز است
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یله از تا بدین وس باشیمتری بصدد راهکارهای حقوقی مناسدر ضروری است کاملی نیست وةشیو

 جوانب حق بر صدا حمایت شود.  ةمه

 اثر فکری عنوانبهحق بر صدا  .9

 ،ارائه و بروز فکر خلاق و جدید، حقوقی نوشته به موجب حقوق مالکیت فکریهای در نظام

ه مورد حمایت است. در حقوق کشور فرانس، یا شفاهی( نوشته)از شکل و صورت بروز اثر  نظرصرف

 هاهوعظم، هاسو مواردی همچون کنفران در قانون تصریحر خلاق فکشکل ابراز  اهمیت نداشتننیز 

مصنفان و هنرمندان ، لفانؤمقانون حمایت از حقوق  2 ةماد .(99:  2939 ،کلمبه) اندهذکر شدها دفاعیهو 

و  «دآورندهیپد»و مصنف و هنرمند لف ؤمن قانون به یاز نظر ا» دارد:می ایران نیز بیان 2919مصوب 
که در  یشا رویقه ید بدون در نظر گرفتن طریآید میا ابتکار آنان پدیا هنر و یراه دانش  به آنچه از

 ةماد 2لازم به ذکر است که در بند  «د.شو یاطلاق م «اثر»جاد آن به کار رفته یا ایا ظهور و یان و یب

ناخته اهمیت ش فاقد، در حمایت از آثار ادبی و هنری نیز شیوه و شکل ابراز فکر 2312برن  ةمعاهد 1

 .(5 :2935 ،وادقانی زاده محمد) شده است

تواند شفاهی و به عبارت دیگر صوتی باشدکه در صورت برخورداری می بدین ترتیب شکل اثر

چنانچه اثر شفاهی و به عبارتی صوتی ، بنابراین است. مورد حمایت لفؤمحق عنوان به ،از اصالت

قانون  19 ةمادبوده و مشمول لف ؤمنقض حق ، ار گیردپدیدآورنده مورد استفاده قر ةاجازبدون 

صدا به لحاظ ، در این صورت باشد.می 2919مصنفان و هنرمندان مصوب ، لفانؤمحمایت از حقوق 

پس اگر اثر مورد حمایت نباشد یا اگر  گیرد.می مشمول حمایت قرار ،دربرداشتن اثر مورد حمایت

 در این صورت، گیردارج از حمایت و در قلمرو عموم قرار خ، یافتن مهلتنبه لحاظ پایا و هم بوده

جاز و م ،استفاده از آن به هر شکلی در صورتی که موجب نقض حقوق معنوی پدید آورنده نشود

مول نامه مششبه دلیل اینکه نمای، برداری از یک نمایش هنریممثال فیل عنوانبه رایگان است.

ه از قابل توضیح است ک .نقض نشودلف ؤمحق معنوی به شرط اینکه ؛ مجاز است، حمایت نیست

همچون سدی است لف ؤماین حق برای  رعایت حق تمامیت اثر است.، لفؤمجمله حقوق معنوی 

 شود.یم خواه فیزیکی و خواه غیرفیزیکی به اثر از جانب دیگران، که مانع تجاوز و هر گونه لطمه

جابجا یا بخشی بدان اضافه  ،شی از آن را حذفحال اگر دیگری در استفاده از اثر به دلخواه بخ

، لفانؤمقانون حمایت از حقوق  15و  23شده که برابر مواد لف ؤممرتکب نقض حق معنوی ، نماید
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آزادانه ، تواندمی پس جامعه دارای سه ماه تا یک سال حبس است. 2919مصنفان و هنرمندان مصوب 

 شودبلف ؤماما همواره باید رعایت حقوق معنوی استفاده کند؛ ، از اثری که مشمول حمایت نیست
 .(115: 2935 ،)جاکوب

حق تکثیر و حق عرضه و ، اثرة ترین حقوق مالی پدیدآورندمدانیم از جمله مهمی همان طور که

 ةسخنحق تکثیر موجب اعطای این امتیاز برای پدیدآورنده است که بتواند هر نوع 2اجرای اثر است.

وتی ص ةنسخچاپی و نیز  ةنسخمادی از اثر شامل  ةنسخر اختیار عموم قرار دهد. مادی از اثر تهیه و د

ه از و با استفاد خود شخصاً، اول دارد: پدیدآورنده دو راهکار پیش رو، مادی ةنسخ ةبرای تهی است.

کننده یا ظلفت، کاتب، مثال از یک ماشین نویس عنوانبهنسخه اثر کند؛  ةتهیکمک دیگری اقدام به 

 راهکار دوم این مادی اثر را تهیه کند و در اختیار عموم قرار دهد. ةنسخنده استفاده کرده و گوی

مادی اعم از نوشتاری و صوتی در قالب قرارداد به شخص دیگر محول گردد  ةنسخ ةتهیاست که 

ر مواجه یعنی ناش ،الیه حق تکثیرلدر این صورت ناقضان حق تکثیر اثر با منتق شود.می که ناشر نامیده

 .(912-135:  2995 ،ی)محمد چه کسی است صداب خواهند بود و بس؛ بدون توجه به اینکه صاح

ز پدیدآورنده این امتیا به حق عرضه و اجرای اثر است. این حق، دیگر حق مالی مهم پدیدآورنده

عموم یعنی آن را در مقابل ؛ شده را عرضه و اجرا کندهدهد که خود اثر آفریدمی انحصاری را

خش کند. ماهواره و غیره پ، وسایل بی سیم یا با سیم، از طریق بلندگویا  با حرکات اجرا کند، بخواند

اندام ، از جمله داشتن صوت غرا و خوش، خاص استهای از آنجا که انواع عرضه نیازمند توانایی

ی که دارای به کسان دهند حق عرضه اثر رامی متناسب و نرم و وغیره؛ بنابراین پدیدآورندگان ترجیح

« ن مجریهنرمندا» رقصندگان و ... که همگی به، هنر پیشگان، مثل آوازخوانان، هستندها این توانایی
ت نسب، اثر ةعرضدر این صورت هنرمند مجری با اجرا و  واگذار کنند )قرارداد عرضه(.، اندمعروف

نابراین ب. به اثر خود برخوردار استکه پدیدآورنده نسبت  را دارد به اجرای خود مشابه همان حقوقی

نسبت به اجرای خود دارای حقوق مالی و معنوی است که مورد حمایت حقوق  یک هنرمند مجری

 (93-95 :2939 ،وادقانی زاده محمد ؛955-959: 2995 ،محمدی)مجاور است.

اردی ومحدود به م و حقوق مجاور در رابطه با صدا صرفاًلف ؤمد و قابلیت استناد حق ورپس و

و در حالت لف ؤمدر حالت اول حق  است که آن صدا ناشی از یک اثر فکری یا اجرای آن باشد.

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 .2919قانون حمایت از حقوق مولفان ، مصنفان و هنرمندان مصوب  9 مادة .2
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این نهاد حقوقی صلاحیت و توانایی ، دوم حقوق مجاور مطرح خواهد بود. خارج از این دو حالت

 ةبعشعلاوه اینکه حقوق مالی در این هحمایت و تصحیح ایرادات وارد بر صدای افراد را ندارد. ب

محور همیشگی و همواره صحقوقی شخهای حقوقی مقید به مهلت بوده و حقوق معنوی در نظام

 در یک لا چنین اعتقادی وجود ندارد.نهمچون نظام کامها محترم است؛ در حالی که در برخی نظام

ر یکدیگ ابقضایی در کشورها گوناگون و متفاوت  ةرویو ها طبیعی است که استدلال، چنین فضایی

 باشند.

صورت هو تثبیت اثر ب، اثر موضوعیت داشته ةارائشکل ، لاناز آنجا که در نظام حقوقی کام

 ؛99: 2939 ،کلمبه)است لف ؤمشرط لازم جهت برخورداری از حقوق ، نوشته یا صورت مادی دیگر

Thompson, 2009:170; Gerl Nevmeyer,1990: 306) حق  ةحوزدر  «اثر»یک  عنوانبه؛ حمایت از صدا نیز

 ,E.Shiply, 1981: 684; E.Spahn) باشدمی نیازمند ارائه به صورت خاص همچون ضبط، مالکیت فکری

1995:1031; A.Trueman, 1999: 80; D.Whaley, 2009: 270). ةخوانند ،ماریا کالاس ةپروندمثال در  عنوانبه 

اند روی تومی که آیا کندمیمشهور در یک استودیو به صورت خصوصی و  آزمایشی تمرین صدا 

اما  .کندمی نظرصرفکند و از رفتن به صحنه نمی او را راضی ،صحنه اجرا شود یا خیر. آزمایش

 ود.شمی گیرد که پس از مرگ او از رادیو پخشمی بدون موافقت او صورتها ضبط این آزمایش

 ید مخو یبت به صدانس یتیحقوق شحص یاستدلال که هنرمند دارا ینبا ا یسدر پار یدادگاه

 ةادمشود که پخش نه تنها مطابق می خوبی مشاهدههدر این پرونده ب .کند یباشد، عمل را محکوم م

بلکه با عنوان نوعی حق افشا با توسل به ضمانت اجرای ایراد لطمه ، قانون مدنی ممنوع است 2991

 ارد؛ نیز ممنوع است.به حقوق شخصیتی که هنرمند در مورد صدا و زندگی خصوصی هنری خود د

با توجه به اجرای اثر توسط ، در این مثال لازم به ذکر است که حمایت از صدا( 112: 2331 ،یان)دول

 به استناد حقوق مجاور نیز امکان پذیر خواهد بود.، خواهان

بر تصویر خانمی که در حال  ،بدون مجوز ،قبلی خواهان ةشدطصدای ضب، در یک آگهی

استفاده از صدای افراد در . (Joshua, 2009: 23; Greene, 2012: 882) قرار گرفت، خوردن چیپس بود

سبب نقض حق بر صدای شخصی و ورود ضرر شده  ،هر چند مشهور نباشند، بدون مجوز، هایآگه

در  «شهرت»به بیان دیگر فقدان رکن  قابل جبران خواهد بود.، و به موجب نقض حقوق بر شخصیت

 باشد.می «تحق بر شهر»وجبی برای عدم قابلیت جبران ضرر بر اساس مبانی قانونی تنها م، این پرونده
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ز مواردی نیز ا تبلیغاتی در رادیوهای هنرمندان و استفاده از آن در آگهی (صدا سازی)تقلید صدا 

در صورت  و (111: 2331 ،دولیان) نیستاثر قابل حمایت  ةاست که به موجب حق معنوی پدیدآورند

یتی قابل هویت شخصهای صرفاً به استناد حق فرد نسبت به جنبه، رش قانون حق بر شهرتعدم پذی

اصل بر  ،ز آفریقای جنوبیجبه لانجبران خواهد بود. البته فراموش نشود که در نظام حقوقی کام

 :Sager and others, 2012؛ 93 ،2932 ،انصاری) جبران خسارات مالی و تنبیهی در این قبیل پرونده هاست.

 خسارت مادی و مالی خواهد بود. ، دعوا همانند دعوای نقض بر حق شهرت ةنتیجو از این حیث ( 17

ص اگر سخن شخ، اندانحقوقبه اعتقاد برخی از ، در حقوق ایران، تر گفته شدچنانکه پیش

مندان و مصنفان و هنرلفان ؤمقانون حمایت حقوق  2 ةمادبه معنای مذکور در  «اثر»بتواند در قالب 

به  «پدیدآورنده»تواند از حقوق این صورت فرد می در( 95: 2939 ،کلمبه) ،بگیرد قرار 2919مصوب 

: 2935 ،شکاری میر) شامل حق انحصاری نشر و پخش و عرضه و اجرای اثر بهره مند شود 9 ةمادشرح 

نن حمایت مق و موردشود میمحسوب  «اثرآورندة پدید»نقض حق ، نقض صدا، دیدگاهاین طبق  .(99

ی در حمایت مورد نظر تأثیر، شنیداری(یا دیداری )آثار  ةارائ ةنحوهمچنین شکل و  2.گیردمی قرار

 (515: 2935 ،مختاری و جعفری) قانون فوق نخواهد داشت.

ی فرد و حمایت از آن به موجب نظام حقوق مالکیت «صدا»به  «اثر»در خصوص صدق عنوان 

 دعاوی حق بر شخصیت به جهت اینکه معمولاً ، چرا که اولاً د؛ایی وجود دارهتمحدودی، فکری

 ،صدا شخصیت و، مثل شباهت ؛برخوردار نیستندلف ؤمدارای عناصری هستند که از حمایت حقوق 

 :E.Rothman, 2002: 233; Sager and others, 2012) کنندمی آن را رد، در تقدم این دفاعها دادگاه معمولاً

17; Kwall, 1994: 60). ًکری کار ف عنوانبه هر چند متمایز و خاص باشد( را)توان صدای افراد ، نمیثانیا

تر شیب نسبت به اثر پدیدآورنده به بیان دیگر صدای اشخاص و یک اثر در نظر گرفت؛ هاآن و خلاق

مشابه  رادخوانندگان و سایر اف ،هانموزیسی، بازیگران»البته  .(Birkel, 1989: 517-518) شخصی دارد ةجنب
 .«شان حمایت کنندیاز اجراها (حقوق مجاور) هنرمندان مجریتوانند از طریق حقوق می معروف

نندة کتولید ،ا عکسیمثال در مورد صدا  یگفته شده که برا نیهمچنـ (231: 2935 ،همکاران و محمدی)

در  اما .(219: 2999، سیا و خوشنوی)حکمت ننه فرد مشهور  و است لفؤمحقوق دارای  ا عکـاسیصدا 

بر  اعمال حق معنوی ،مشخص در نظر گرفت «اثر فکری»یک  عنوانبهصورتی که بتوان صدا را 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

  ، مصنفان و هنرمندانلفانؤقانون حمایت از حقوق م 19 ةماد. 2
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حمایت  ةیحلادر طرح پیش نویس ، با نفوذ این رویکرد بلااشکال است.اساس حقوق مالکیت فکری 

ق و نط، آثار شفاهی از قبیل سخنرانی» زحمایت ا، دولت هیئت 2939از مالکیت فکری مصوب 
های سخنرانی ،این لایحه 5 ةمادالبته به استناد  .بینی شده استشپی 1ة ماد 1به صراحت در بند « موعظه

از شمول  خارج، رسانیعبه سبب تعارض حقوق معنوی گوینده با آزادی بیان و مصالح اطلا سیاسی

شفاهی  ار فکریبه حمایت از آث صرفاً لازم به ذکر است که تصریح مقنن باشند.می حمایت مقنن

ب گیرد. بنابراین حق مالکیت فکری قبل از تصوینمی صدا اعم از لحن یا صوت را در برمطلق است و 

قالبی مناسب در حفظ و حراست از ، 2919و به صرف استناد به قانون موجود مصوب  فوق ةلایح

 موارد نیست و باید در جستجوی معیاری دیگر بود. ةهمحق بر صدای افراد در 

 حمایت از حق بر صدا بر مبنای حق بر شهرت .2

حمایت بر مبنای حق بر شهرت ایشان ، از جمله راهکارهای حمایتی از حق بر صدای مشاهیر

قی به حقوهای شهرت ایشان است که در برخی از نظام، است. در واقع یکی از ابعاد شخصیت افراد

فاده یا است ةوسیلبه  بعضاًقض آن ان قرارگرفته است که نگذارقانونصورت خاص مورد حمایت 

انتشار صدای فرد مشهور است که در ادامه پس از تحلیل اجمالی حق بر شهرت به تبیین مصادیق آن 

 قضایی خواهیم پرداخت.  ةرویدر 

 حق بر شهرت. 2-1

ن گونه ای، شهرتبرحق  «بِلکَ»در فرهنگ حقوقی شهرت اوست. ، یکی از ابعاد شخصیت فرد

 ,Black Campbell) 2«خود. یا شباهت انحصاری از ناماستفادة  درفرد مشهور حق »: تعریف شده است

 «شودمی قلایا شخص مشهور اط 1ستاره یا سلبریتی، به کسی که دارای شهرت است» (1325 :2014
رض فشبه نوعی باعث ایجاد این پیها کاربرد عناصر شهرت در آگهی .(239 :2935 ،همکاران و محمدی)

نین خرید همچ است. کردهشود که فرد مشهور به صورت ضمنی کیفیت کالا را تصدیق می ندر اذها

شود. لازم به ذکر است که در می کالا سبب طیب خاطر طرفداران ستاره و اعلام نوعی حمایت از او

هنری های فراتر از سود ناشی از فعالیت، مواردی سود حاصل از کاربرد شهرت ستارگان در تبلیغات

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Right Of Publicity. Celebrity's right to the exclusive use of his or her name and likeness. 

1. Celebrity.  
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 دارد ارزشیپر منافع اقتصادی، سازی عناصر شخصیتیبه بیان دیگر تجار ورزشی ایشان است.یا 

( Reid, 2007: 4)ها. نتصویر و برند آ، شده هستند؛ مانند نامهستارگان کمترشناخت که برای افراد و

لی حق مستق، تجاری از عناصر هویتی خود ةاستفاداشخاص مشهور در خصوص ، بنابراین امروزه

 شود.می تعبیر «حق بر شهرت»ارند که از آن به د

 حقی است» حق بر شهرت در تعاریف برخی نویسندگان حقوق خارجی این گونه آمده است:
 ;Jaasma, 2009: 125) «شود.می که مانع از کاربرد تجارتی بدون مجوز از عناصر هویتی فرد مشهور

Joshua, 2009: 5; Johnson, 2009: 1; Allen and others, 2008: 63; Edelman, 2014: 559; Tushnet, 2015: 2; 

Rosental, 2014: 1; Kurtz, 2013: 453; Korotkin, 2013: 269; Kwall, 1984: 191-192; Budhiraja, 2011: 89; 

Weisbord, 2016: 2804; Hicks, 2005 : 277).  

های عهیکی از زیرمجمو عنوانبه، گفتنی است حمایت از حق بر شهرت به صورت حقی مستقل 

که  (Allen and others, 2008: 63; 108-Schlegelmilch, 2014: 107) 2آغاز شد «حریم خصوصی»حق بر 

 شناختنترسمیهقبل از ب، افراد است. به بیان دیگر ةمحرمانمانعی برای افشای اطلاعات خصوصی و 

و  «حریم خصوصی»استناد به ، تنها راهکار موجود برای جبران ضرر ناشی از نقض، حق بر شهرت

شخصیت  ةجنبلیکن این قسم از  .(Prosser, 1960: 401) بود «تصاحب»دعاوی مرتبط با آن همچون 

ه هر حقی ک عنوانبهو  حقوقی قرار گرفتههای انسان به صورت مستقل مورد توجه برخی از نظام

 شده است به رسمیت شناخته ،کندمی شخصی برای کنترل کاربرد تجارتی از هویت فردی خود پیدا

 گردیده است مالی این حق سبب تمایز آن از حق حریم خصوصی و حق بر شخصیت ةجنبو 

(Jennings, 2003: 1 / Ayilyath,2012: 2).  متمایزشده از حق  ةچهر، شهرتبر  مالی حق ةجنببه بیان دیگر

از  ند.کمی مشهور حمایتتجارتی بدون مجوز از هویت افراد  ةاستفادحریم خصوصی است و از بر

باشد؛ در حالی که حریم می اجاره و وراثت، یک حق مالیِ قابل انتقال، این رو حق بر شهرت

 ,Korotkin, 2013: 283; Jennings) نیست وراثت و تقالخصوصی اختصاص به شخص داشته و قابل ان

2003: 1; Bruggemeier and others, 2010: 570.) 

 در اساسی تفاوت ،یخصوص یمشهرت و حر بر حق دعاوی در هانیپوشاهم یبرخ رغمعلی

 منافع از شهرت بر حق ؛(295: 2931 ،درافشان و همکاران ی)قبولهر کدام وجود دارد  یتحما مورد منافع

 شخصیت رب حقوق و غیرمالی منافع با مرتبط خصوصی حریم که حالی در ،کندیم حمایت افراد مالی

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Haelan Laboratories, Inc. v. Topps Chewing Gum, Inc 
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 شخصیت رب حقوق غیرمالی خصلت با منافاتی ،شهرت بر حق داشتن تمالی وصف بنابراین. است

 مورد زهرگ شخصیت بر حقوق اما گیرد قرار تجارت مورد تواندیم شخصیت تجلی» واقع در. ندارد
به واند تنمی به حریم خصوصی به تنهایی استناد ینبنابرا (153 :2331 ،یان)دول .«گیردینم قرار تجارت

 ای از حقوق مربوطهزیرمجموع، ؛ زیرا این حقاز نقض شهرت را جبران کندنحو مکفی ضرر ناشی 

روانی و صدمه به احساسات فرد های جبران ضرر، به شخصیت بوده و از جمله اهداف اساسی آن

ن ادیدگزیانضرر منحصر به  ةمطالبشود تا می که این امر باعث (Allen and others, 2008 :67)است 

 هرتش تصاحب و اقتصادی هایضرر جبران ،حریم نقض دعاوی در دیگر سوی از زنده باقی بماند.

 .(Kurtz, 2013 : 455; Ausness, 1982 : 982-983) نیست پذیرنامکا فرد

 به. است هیافت گسترش (آن پیدایش اصلی پایگاه) یکادر آمر اخیر دهةچند  یبر شهرت ط حق

 یک تهوی آیا که ،است امر این انتخاب و کنترل حق ،شهرت حق»: «نویز لویی» ایالت قانون موجب
 ,Kozlowski) 2«چگونه؟ امکان صورت در و خیر یا شود استفاده تجارتی اهداف برای تواندیم فرد

در صورتی مورد حمایت است که کاربرد تجاری ، نقض شهرت، تگزاس نیز یالتدر ا (.2 :2006

 ،امضاء، صدا، ن مدنی کالیفرنیا نیز استفاده از نامقانو 9911 ةماد .(Jaasma, 2009: 114)داشته باشد 

روش ف و تولیدات یا برای اهداف تبلیغاتی یاها ای که در کالاهتصویر یا شباهت دیگری را به هر شیو

 (Volokh, 2004: 905) .کندمی منع ،و تقاضای کالا و خدمات باشد

 حق انحصاری افراد مشهور در» د:گونه بیان نمونتوان ایمی بنابراین در تعریف حق بر شهرت
شناخت این حق به صورت  «.تجاریهای فعالیت استفاده از شهرت خود جهت کسب سود در

مورد حمایت ، مانع از کاربرد شهرت افراد بدون کسب مجوز شده و در صورت نقض، خودکار

الف(  :ستبی اایجابی و سل ةجنبحق بر شهرت متشکل از دو ، به عبارت دیگر گیرد.می مقنن قرار

 :Kurtz, 2013)ب( حق جلوگیری از استفاده غیر قانونی از شهرت.  ؛حق انحصاری استفاده از شهرت

453; Korotkin, 2013: 270  ) 
برخی معتقدند که از لحاظ تئوری این حق برای تمام افراد وجود دارد و افراد غیر مشهور نیز در  

 ةهزینلیکن به جهت  ق بر شهرت خواهند بود.دارای ح، صورت اثبات هویت قابل تشخیص خود

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Illinois law (765 ILCS 1075) recognizes �each individual�s right of publicity� which is 

defined as the �right to control and to choose whether and how to use an individual's identity 
for commercial purposes.� 
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حق شهرت تنها نسبت به درصد کوچکی ، در عمل، حقوقیهای دعوا در برخی از نظام ةاقامسنگین 

  .(kortoktin, 2013: 271) صرفه استهبنبرای افراد مشهور مقرو از اجتماع قابل اعمال و معمولاً

ه در گونه کهمان، امل اصلی پیدایش این حقلیکن این نظر خالی از اشکال نیست؛ چرا که ع

 ةقاماشخص باید قبل از ، دعوای حق شهرت ةاقاماست. بنابراین برای  «شهرت»، عنوان مشهود است

، و از این جهت که هویت بسیاری افراد (Schlegelmilch, 2014: 101)شهرتی ارزشمند داشته باشد ، دعوا

به ها در عمل نیز دادگاه نیست. برخوردار ق بر شهرتالزاماً هر شخص از ح، ارزش تجاری ندارد

بر اشخاص مشهور متمرکز است؛  ،این حق به افراد معمولی تمایلی ندارند و احکام صادره ةتوسع

 :Allen and others, 2008).باشندمی بالاتری از شناخت را داشته و به آسانی قابل شناسایی ةدرجچرا که 

70) 
یا تصویر محدود نمانده و به  به حمایت از نام صرفاً، ق بر شهرتح ةحوز، در دنیای کنونی

بنا به . ((Jaasma, 2009: 128 گسترش یافته است، شباهت صدای خوانندگان و هر موضوع مرتبط دیگر

 ای است که سبب شناسایی ویهر ویژگ ةدارندحق بر شهرت غالباً دربر، اندانحقوقاعتقاد برخی 

ترین این مصادیق ممه .(291 :2931 ،درافشان و همکاران ی)قبول شودمی ر افرادتمایز فرد مشهور از سای

 عنوانبهند توامی دیگر ةمتمایزکنندامضا و به طور کلی هر ویژگی ، صدا، تصویر، از: نام اندعبارت

 .(299: 2999، یسو خوشنو یا)حکمت نمصادیق شهرت مطرح شود 

 حق بر شهرت ةمثابحق بر صدا به  .2-9

حمایت از ارزش شهرت موجود و پاداش کار ، بنای حمایت از صدا بر اساس حق بر شهرتم

: کندمی یانب در این خصوص ،ر حقوق مالکیت فکریشگپژوه ،آلین لپتر فرد مشهور بیان شده است.

و حفظ  ابزاری است جهت حمایت از ارزش تجاری و محرک اقتصادی افراد مشهور حق شهرت»
اگر شخصی به سختی برای »کند: می جان لاک را تایید ةایداین امر  2«آن. آثار و نتایج خارجی

 آن فرد باید قادر باشد که تصمیم بگیرد تا چگونه از آن استفاده کند، ساختن تصویر خود کار کند

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Alain Lapter, an expert in intellectual property, submits that the right of publicity 

�encapsulates protection of market value, economic incentive, and the internalization of 

externalities.� 
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علاوه برخی معتقدند که هب (Schlegelmilch, 2014: 103-104) 2«و چه شخصی از منافع آن بهره ببرد.

لاف خ، در صورت عدم پذیرش حق بر شهرت، بدون مجوز از شهرت دیگری و کسب سود ةاستفاد

 ,Allen and others, 2008: 65; Joshua, 2009: 5; Koo) باشدمی «دارا شدن بلاجهت»اصل مسلم حقوقی 

2006: 10; Greene, 2008: 539; Kurtz, 2013: 459; Korotkin, 2013: 299; Ford & Liebler, 2012: 96; Ayilyath, 

2012: 2; Kwall, 1984:198; Kwall, 1994: 85; Edelman, 2014: 564; Budhiraja, 2011: 92; Masson, 2010: 1). 

زمانی قابل حمایت است که ترکیب متمایز و اصلی ، حق شهرت ةحوزبنابراین نقض صدا در 

صدای سایرین متفاوت از   لحن و تن صدای اوست و، صدای فرد مشهوری که متشکل از لهجه

 بگیرد قرار دیگری استفادةکسب سود مورد  جهت ،ازاءهماب پرداخت و مجوزبدون ، است

(A.Stamets, 1994: 362). قضایی حقوق خارجی ةرویادامه به تحلیل برخی از مصادیق آن در  در 

 پردازیم.می

 ییقضاة رویحق بر صدای مشاهیر در  .2-2

ن بر مبنای آ، حمایت از صدای ستارگان ،است شدهیی هایی که حق بر شهرت شناسامدر نظا

صدا به یکی از طرق زیر  حمایت از، در حدود پنجاه ایالت، در حقوق آمریکا پذیرد.می صورت

 .(Schlegelmilch, 2014: 118)نقض حریم خصوصی  ج( ؛لونکام ب(؛ قانون موضوعه میسر است: الف(

 قضایی ةرویبه موجب قانون شهرت یا  «شهرت» در صورت وجود، به بیان دیگر حمایت از صدا

ی و استناد به حریم خصوص باضرر وارده  ،گیرد و در فرضی که فاقد رکن شهرت باشدمی صورت

 مسئولیت ناشی از نقض حقوق مربوط به شخصیت قابل جبران خواهد بود. 

ق مستقل ح یک عنوانبه «حق بر صدای شخصی»، دربرخی از کشورها نظیر استرالیا و بلژیک 

به ، اساسی است: اول ةفایدمتضمن دو ، این امر (12 :2935 ،میرشکاری) به رسمیت شناخته شده است.

 شود.یم قضایی ةرویسبب شناختن مصادیق جدید در ، دوم ؛شودمی مسئولیت ایجاد صرف نقض

نقض  صورت منجر به جبران ضرر در، به عبارت دیگر شناخت مستقل حق بر صدا (299: 2932 ،بادینی)

 .شودمی افراد )خواه مشهور یا غیرمشهور(آوایی 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. if a person works hard to build his or her image, that person should be able to decide how it 

is used and who profits from it. 
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 ،مشهور در یک تبلیغ رادیویی ةخوانندمنصفه در خصوص کاربرد صدای  هیئت2ایهدر پروند

ینکه استفاده احق شهرت بر اساس قانون ایالت کالیفرنیا و  تبع نقضبه صدا و حق بر ضمن احراز نقض

ن امر شود و ایتلقی می یام حاوی آگهی توسط فرد مشهورتصدیق ضمنی پاز صدای وی به نوعی 

 میلیون دلار برای خسارات 5/1خوانده را به پرداخت مبلغ  به موجب قانون فدرالی، مطابق واقع نیست

لازم به ذکر است  .(Rosental, 2014: 15)کرد محکوم ، حق الوکاله وکیلنیز و  کننده و تنبیهیجبران

خسارات به تمامی اسباب ورود ضرر توجه داشته و علاوه بر جبران ضرر  میزان ةمحاسبدادگاه در 

تناد قانون به اس، به دلیل گمراهی بیننده در خصوص تصدیق کالا، حق بر شهرت ةحوزنقض صدا در 

در ، به بیان دیگر .(Kwall,1994:73) حکم داده است، به جبران خسارات در این بخش نیز، فدرالی

 در این، هاهخسارات اغلب دشوار بوده و به همین دلیل دادگا ةمحاسب، قبیلهایی از این پرونده

لیگ ، دیگری ةپرونددر  .(Jaasma, 2009:158) نمایندمی پذیری برخوردصورت انعطافهخصوص ب

از ، سب مجوزبدون ک، تلویزیونی و بالا بردن تعداد بینندگان خود ةبرنامجهت ارتقای ، ملی فوتبال

استفاده از صدای مجری مشهور جهت  .(Rosenthal, 2014: 20) کردمشهور استفاده صدای یک مجری 

حکم به  صرف، هاهدر این قبیل پروند نقض آشکار حق بر صداست.، افزایش بیننده و کسب سود

 و دادگاه با صدور دستور توقیف در تنها راه جبران ضرر ناشی از نقض حق بر صدا نیست، خسارت

مجریان ، حقوقیهای در بیشتر نظام، از این رو شود.می ضرار به حقوق افرادبرخی موارد مانع ا

  .(111: 2935 ،یرشکاری)متلویزیون برای کسب دستور توقیف و غرامت در نقض صدا موفق هستند 

صدای افراد مشهور نیست؛ بلکه  از «استفاده»به منحصر ، حق بر شهرت ةحوزحق بر صدا در 

ر د رود.می یشان نیز در برخی موارد از جمله مصادیق نقض به شمارصداسازی و تقلید صدای ا

یک شرکت تبلیغاتی تلویزیون از یک اردک کارتونی با صدایی شبیه به بازیگر کمدین ،  1ایهپروند

خطار که وی به شرکت ا دعوا داد؛ چرا ةاقام. دادگاه تجدیدنظر آمریکا به بازیگر حق کرداستفاده 

بود؛  محق «تجاوز و رقابت ناعادلانه»دفاعیة همچنین او به موجب  ا متوقف نماید.داده بود که اجرا ر

 ارزش بیشتری برای تبلیغ خود به دست آورده بود، زیرا شرکت از طریق صدای مشابه به بازیگر

(Rosenthal, 2014: 15). یادز وجود شباهتکه صدا سازی( در صورتی )کاربرد صدای مشابه ، بنابراین 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Waits v. Frito-Lay, Inc  

1. Lahr v. Adell Chem. Co.  
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ة اقام قابلیت ،همان صدای فرد مشهور است، که صدابه این شودراهی و اعتقاد شنوندگان موجب گم

 دعوای حق بر شهرت را خواهد داشت.

که شخصیتی تلویزیونی و برگرفته از یک را  1هازلنقش ، یک بازیگر زن، 2ة دیگریپرونددر 

ب ازی کرد و از جانب، شده از تصاویر متحرک )انیمیشن(هدر یک آگهی ساخت، کمدی بود ةقطع

 ;Rosenthal, 2014: 15) گرفت قرار تعقیب ردصاحب امتیاز آن شخصیت به جهت نقض صدا مو

Ausness,1982: 984). ه ضرر وارد یبرا یمناسب پوشش ،مالی خسارات پرداخت به حکم صدور هرچند

 خصوصی محری بر حق حوزةهمواره در  یو روان یروح یجبران ضررها یکنل  ،به فرد مشهور است

 Sager and) .کرداشاره  یرو تحق پریشانی ،اضطراب به توانیم معنوی خسارات جمله از. گیردیم قرار

others, 2012: 17) 
س از اری غیرقانونی بود. پجابتدا استفاده از تصویر ستارگان در تبلیغات ت ،در حقوق ایران

 جعفری) .را در تبلیغات لغو کردها رهممنوعیت حضور ستا، معاونت مطبوعاتی وزارت ارشاد، هادتم

دسـتورالعمل ، م با حق شـهرت داردیکه ارتباط مستق یسندنخستین  (519-511: 2935 ،مختاری و

ر هنرمندان و یاستفاده از نام و تصو، ن دستورالعملیواحدة ا است. ماده 9ریاسـتفاده از تـصو

مجاز شمرده است.  «یدات داخلیو تول عیت از صنایحما یدر راستا»، غاتیورزشکاران را در تبل

الذکر )به هر شکل( منوط به قاستفاده از نام و چهرة افراد فو»، دستورالعمل مذکور 1براساس بند 
 عمل فوقالبته دستورال «.است یغاتیو تبل یآگه یهانق کانویا از طریم یمستق یارائة قرارداد رسم

 هیتک، دال صیات از قبیر خصوصیاشـاره کـرده و سار هنرمنـدان و ورزشـکاران یفقط به نام و تصو

ه ب یر افراد مشهور ذکریدر دستورالعمل از سا، علاوه کلام و ... را مورد توجه قرار نداده اسـت. به

رسانه و استفاده  ةتوسع، اخیرهای در عین حال طی سال .(211: 2931 ،درافشان قبولی) امده اسـتیان نیم

ر اصل د؛ تا جایی که کردرا دو چندان  از سایر خصوصیات نیاز به حمایت، اتدر تبلیغ «هاهستار»از 

 :اشاره شده استصدا و سیما  «رادیویی و تلویزیونیهای تولید آگهی طضواب جموعهم» 19

ر صدا و سیما دة برنامشاخص های سازندگان آگهی چنانچه قصد استفاده از صدا و تصویر چهره»
 و فریجع) «نمایند خذا سیما و صدا بازرگانی ۀرا از ادارلازم وز جم د قبلاً بای، آگهی را داشته باشند

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

2. Booth v. Colgate-Palmolive Co.  

1. Hazel 

 .کمیتة مرکزی سازمانهای تبلیغاتی کشور 2939ماه  مصوب دی . 9
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ا یر و یـد از تصاوینبا یـونیزیو تلو ییویراد یهایدر آگه»آن  5براساس اصل  .(519 ،2935 ،مختاری
ا نام یو  ریاز تصاو یـک آگهـیکـه در  یدر مـوارد .استفاده شـود ینام افراد بدون کسب اجازة قبل

ان متوقف و جبر یپخش آگه، در صورت اعتراض، بدون اجازه استفاده شده باشد یا افرادیرد ف
 ییـویراد یهـاین سـند بـه آگهـی. ا«ا سازنده خواهد بودیدهنده شبه عهدة سفار یخسارات احتمال

: 2931 ،انرافشد قبولی) م دادیگر تعمیغات دیتوان احکام آن را به تبل یاختـصاص دارد و نم یـونیزیتلو

اشاره شده و ، آن هم صدا و تصویر، شاخصهای به کسب اجازه از چهره در این اصل صرفاً. (215

ضمانت اجرای مشخصی برای نقض در نظر گرفته نشده است؛ هر چند قواعد عام مسئولیت مدنی 

 به) عذرخواهی و انتشار حکم محکومیت، هاهدر این خصوص قابل اعمال است. در خصوص رسان

در جهت  .(31: 2932 ،انصاری)بینی شده است شدر نشریات پی، (قانون مسئولیت مدنی 29 ةمادستناد ا

 ،995 مواد در بلاجهت ۀاستفاد و استیفا ۀٔبرخی از قضات با استناد به قاعد، حمایت از حقوق تصویری

ن . همچنیانداختهپردبه حمایت از حقوق ستارگان ، تجارت قانون 923 ۀماد و مدنی قانون 995 و 991

: 2935 ،مختاری و جعفری)تواند ضمانت اجرای مناسبی باشد. مسئولیت مدنی می عام استناد به قواعد

513 ) 
و ود به رسمیت شناخته شحق شهرت به صورت خاص در نظام تقنینی ایران  شودپیشنهاد می لذا

 د.یآ حمایت لازم به عملحق شهرت همچون صدا و تصویر  لوازماز مشاهیر و 

 نتیجه

افراد  صدای شخصی ضنقامروزه صرف ، حقوق بر شخصیت است، حق بر صدا ةاولیاگرچه خاستگاه 

سبب ، مالی آن ةجنبصورت انحصاری نقض نیست. پیدایش شهرت و ، شانیو در حریم خصوص

نقض . است افراد مشهورصدا از جمله عناصر هویتی  شناختن حقی مستقل نسبت به آن شده است.ترسمیهب

 لیماهای منجر به ورود ضرر، یک صدای مشهور و متمایز از سایرین و کاربرد بدون مجوز آن در تجارت

ت حقوق شخصیتی و به صور ةحوزموجود در های شود؛ به نحوی که اعمال مکانیزممی فراوان به ستارگان

، وانی هستندرـ  غیر مادی و روحیهای حریم خصوصی که عمدتاً پوششی برای جبران ضرر، خاص

 ،. گاه سود حاصل از کاربرد صدای یک ستاره در تجارتکنندد به تنهایی زیان وارده را جبران نتواننمی

، خصیتبودن حقوق بر شیاز سوی دیگر به دلیل وصف غیرمال چندین برابر دستمزد زمان فعالیت اوست.

ق بر صدا، همة ضررها را پوشش در صورت نقض حشود که می حمایت و جبران ضرر منحصر به افراد زنده



 941   از حق بر صدا یحقوق تیحما                                                                               یمدپگاه سری، محمدزاده وادقان رضایعل

 

و بنابراین نقض صدای فرد  حق بر شهرت تمام اوصاف یک حق مالی را داشتهحال آنکه . نخواهد داد

 یک ضرر مالی است که قابلیت جبران پس از مرگ را دارد.، مشهور

ت مایح ةدامنبا شناسایی حق بر شهرت ، حقوقی مانند آمریکاهای برخی از نظام، در این راستا

یاط با احت، در اعمال قانون شهرتها البته لازم به ذکر است که دادگاه اند.هاز صدا را گسترش داد

از  شهرت برای جبران ضرر ناشی استناد به دعوای، ؛ تا جایی که در ایالت کالیفرنیاکنندمی عمل

برخی  د.ش رد ،نشده است بینیپیشبه جهت اینکه نقض آوایی صراحتاً در متن قانون ، نقض صدا

ران حقوق بر شخصیت سعی در جب ةحوزدیگر با شناسایی حق بر صدا به صورت مستقل و خارج از 

  .در صورت نقض دارند؛ مانند استرالیا و بلژیک را کامل ضرر

بر صدای افراد مورد تردید برخی نویسندگان حقوق مالکیت فکری  «اثر»هر چند اطلاق عنوان 

راد در صدای اف، فرانسه وآلمان، حقوقی نوشته مانند بلژیکهای مقرار گرفته است لیکن در نظا

همچنین نسبت به اجرای آوایی آثار  نیز مورد حمایت است.لف ؤمبه موجب حقوق معنوی ، شرایطی

های مقدور خواهد بود. در سایر نظام «حقوق مجاور»حمایت از صدای مجریان به موجب ، لفانؤم

، قلیک حق مست عنوانبهون اقدامی در خصوص پذیرش شهرت تاکن که حقوقی مانند انگلستان

 همچنان در قالب دعاوی مرتبط با حقوق بر شخصیت صورت حمایت از صدا ،صورت نگرفته است

 وجود دارد.، در خصوص جبران کامل ضرر هایییپذیرد؛ هرچند نارسایمی

نبود آن  ةمنزلبه ، قننبه رسمیت نشناختن حق بر صدا به صورت مستقل توسط م، در حقوق ایران

، معتبر فقهی منابع، اصول قانون اساسی، توان با استفاده از اصول کلی مسئولیت مدنیمی نیست؛ بلکه

حریم خصوصی و قانون حمایت از حقوق ، حقوق بر شخصیت ةحوزوحدت ملاک از برخی قوانین در 

صدا و ضمانت اجرای نقض راهکارهایی جهت حمایت از  ،2919مصنفان و هنرمندان مصوب ، لفانؤم

ه صدا( و کثرت دعاوی اخیر نیاز به حمایت از شهرت ستارگان )از جملهای آن یافت. هر چند در سال

ملی شده است  لیکن تنها به کسب  ةرسانمنجر به تصویب مجموعه قواعد داخلی در ، هانقض در آگهی

؛ لیکن ندکمی ز نقض شهرت جلوگیریبدون تردید کسب مجوز ا اجازه از افراد مشهور بسنده شده است.

 ضمناً کاربرد عناصر شهرت باشند.می کننده در صورت وقوع ضررنجبرا هایاین قواعد فاقد مکانیزم

حق بر »های حقوقی، مقنن مطالبة چنین حقی در نوشته نیست. امید است باها محدود به آگهی در رسانه
  ا مورد شناسایی قرار دهد.ربه صورت مستقل یا در قالب حق بر شهرت  «صدا
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 در  تیاز نقض حقوق مربوط به شخص یناش یمدن یتمسول یقیمطالعه تطب، (2932) باقر، یانصار

 .دوره نهم، شماره دوم، یحقوق خصوص یپژوهش ی، مجله علمرسانه ها

 ق بشروو حق یتمربوط به شخص یاز نقض حقوق معنو یناش یمدن یتولئمس، (2932) حسن، ینیباد ،

 .2، شماره 11دوره ، یاسیفصلنامه حقوق مجله دانشکده حقوق و علوم س

 ( 2935دولیان، پلود) ،ر د یتاملات،  یزاده وادقان محمد رضایعلترجمه: ، یتیو حقوق شخص یحقوق معنو

 .نشر سمت، تهران: ، چاپ ششمییصفا نیحس دیبه دکتر س ییمجموعه مقالات اهدا، یقیحقوق تطب

 یغاتستارگان در تبل یریحقوق تصو یتماه یقیمطالعه تطب، (2935) مهرناز، یالله؛ مختارفضل ، یجعفر 

 .1 ۀ، شمار1 ۀدور یقیمطالعات حقوق تطب، یتجار
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 .19شماره ، یاسلام شهیهنگ و اندسال ششم، انتشارات پژوهشگاه فر، یحقوق اسلام

 میزان.تهران:  اشخاص و اموال، جلد اول،، یحقوق مدن یدوره مقدمات، (2939) نیحس دیس، ییصفا 

 حق شهرت، مطالعه در ، (2931) سمانه، یدرافشان، سید محمدهادی؛ بختیاروند، مصطفی؛ خوانسار قبولی

صلنامه ف، یرانآن در حقوق ا یامان دهو س یهدر فقه امام ییشناسا یکوشش برا یکا،حقوق آمر

 .2، شماره 19مطالعات حقوق خصوصی، دوره 

 زاده  محمد رضایعلترجمه: ، حقوق مولف و حقوق مجاور در جهان نیادیاصول بن، (2939) کلمبه، کلود

 .زانینشر متهران:  ، چاپ دوم،یوادقان

 در  1791 سیمواد معاهده برن سند پاراز  یبرگردان نو و برداشت، (2935) رضای، علیزاده وادقان محمد

 وزارت فرهنگ تهران: ،های در حال توسعهکشور ژهیآن و وستیو پ یو هنر یاز آثار ادب تیحما

 ی.و ارشاد اسلام

 زانیشر متهران: ن، الملل مولف و حقوق مجاور نیحقوق ب، (2939) رضای، علیوادقان محمدزاده. 

 نشر دادگستر تهران:، مولفحقوق  یقراردادها، (2995) ، پژمانیمحمد. 

 از حق شهرت در پرتو حقوق  یتحما (،2935) محمد، یمازندران یصالح ؛یمهد، یزاهد د؛یعم، یمحمد

 .9، شماره 21پژوهشهای حقوق تطبیقی، دوره ، یقیتطب یکردبا رو یفکر یتمالک

 یرکت سهامش تهران:، در اروپا یمدن یتو حقوق مسئول یتحقوق شخص، (2935) عباس، یشکارریم 

 .انتشار

 ینشر جهاد دانشگاه جاکوب، تهران: یننوشته سر راب ،یفکر یتمالک(، 2935) یدحم یگی،هاشم ب. 



 942   از حق بر صدا یحقوق تیحما                                                                               یمدپگاه سری، محمدزاده وادقان رضایعل

 

 یسیانگل
 A. Stamets, Russell, (1994), Ain't Nothin' Like the Real Thing, Baby: The Right 

of Publicity and the Singing Voice, Federal Communications Law Journal, Indiana 

University School of Law, Vol. 46. 

 A. Trueman, Jeffrey, (1999), Is It Live or Is It a Soundalike?: Federal Copyrights 

in Soundalike Recordings and Preemption of State Publicity Claims, Chicago-

Kent Journal of Intellectual Property Volume 1 | Issue 1. 

 Ahmad, Tabrez&Ranjan Swain, Satya, Celebrity Rights: Protection under IP 

Laws, Journal of Intellectual Property Rights, Vol 16, January 2011. 

 Allen, Stacy & Nicolas, Emilio B. & Honey, Megan, (2008), Non-human Persons 

and the Right of Publicity, MLRC. © Media Law Resource Center, Inc. 

 Ausness, Richard C, (1982), The Right of Publicity: A "Haystack in a Hurricane", 

University of Kentucky Acknowledge Law Faculty Scholarly Articles, Law 

Faculty Publications. 

 Ayilyath, Manoranjan, (2012), Character merchandising and personality 

merchandising: the need for protection: an analysis in the light of UK and Indian 

laws, Entertainment Law Review, vol 23. 

 Birkel Dangelo, Kathleen, (1989), How Much of You Do You Really Own - A 

Property Right in Identity, Cleveland State Law Review Law Journals. 

 Black, Gillian, (2008), Recent Developments in Publicity Rights in the UK: Where 

Now For Celebrities? The University of Edinburgh, 2008. 

 Bruggemeier Gert & Ciacchi Aurelia Colombi &Callaghan Patric O, (2010) 

Personality right in European law, Cambridge University Press. 

 Budhiraja, Garima, (2011), Publicity Rights Of: An Analyses Under The 

Intellectual Property Regime, Nalsar Student Law Review, Vol 7. 

 Campbell Black, Henry, Black's Law Dictionary, 10th ed. (West Group), Bryan 

A. Garner, editor, ISBN 978-0-314-61300-4, 2014. https://thelawdictionary.org 

 D. Whaley, Sean, (2009), I'm a Highway Star: An Outline for a Federal Right of 

Publicity, Hastings Communications and Entertainment Law Journal Volume 31 | 

Number 2. 

 E. Shipley, David, (1981), Publicity Never Dies; It Just Fades Away: The Right of 

Publicity and Federal Preemption, Cornell Law Review, Vol 66, Digital Commons 

@ Georgia Law. 

 E. Spahn, Kenneth, (1995), the Right of Publicity: A Matter of Privacy, Property, 

or Public Domain? Nova Law Review Volume 19, Issue 3. 

 E.Rothman, Jennifer, (2002), Copyright Preemption and the Right of Publicity, 

University of California, Davis, Vol. 36: 199. 

 Edelman, Marc, (2014), Closing the �Free Speech� Loophole: The Case for 

Protecting COLLEGE ATHLETES� Publicity Rights in Commercial Video 

Games, Florida Law Review, Vol. 65. 

 Gerl Neumeyer, Vicky, (1990), The Right of Publicity and its Discernibility, 

University of Miami Law School Institutional Repository University of Miami 

Entertainment & Sports Law Review. 



 1221 پاییز، 32، شمارة 92دورة                                                                       های حقوق قضایی               دیدگاه   944

 Greene, K.J, (2012), Right of Publicity, Identity, and Performance, Santa Clara 

High Technology Law Journal, Volume 28 | Issue 4. 

 Greene, K.J, (2008), Intellectual Property Expansion: The Good, the Bad, and the 

Right of Publicity, GREENE. 

 Hicks, Aubrie, the Right to Publicity after Death: Postmortem Personality Rights 

in Washington in the Wake of Experience Hendrix v. HendrixLicensing.com, 

Seattle University Law Review [Vol. 36:275, 2005. 

 Jansma, Keith, (2009), Star power in the lone star state: the right of publicity in 

texas, Texas Intellectual Property Law Jornal, Vol.18:123. 

 Jennings, Jonathan S, (2003), the right of publicity and cyberspace. 

 Johnson, Eric E (2009), A Very Brief Primer on the Right of Publicity in the 

United States, May 2009,eej@eejlaw.com. 

 Joshua, Jessica, (2009), Fictional Characters and the Right of publicity: Policies, 

History, and Conflict, Entertainment Law- Fall 2009. 

 K. Ford, William& Liebler, Raizel, (2012), Games Are Not Coffee Mugs: Games 

and the Right of Publicity, Santa Clara Computer & High Technology Law Journal 

Volume 29 | Issue 1 Article. 

 Koo, Andrew J.D, (2006), Right of Publicity: The Right of Publicity Fair Use 

Doctorine-Adopting A Better Standard, Buffalo Intellectual Property Law Journal, 

Vol 4, no 1. 

 Korotkin, Lindsay, (2013), Finding Reality in the Right of Publicity, Cardozo Law 

Review Denowo. 

 Kozlowski James C, (2006), J.D., �Right of Publicity� In Park Promo Media, Law 
Review, 1. 

 Kurtz, Leslie A, (2013), Fictional Characters and Real People, University of 

Louisville Law Review [Vol. 51. 

 Kwall, Roberta Rosenthal, (1984), Is Independence Day Dawning For The Right 

Of Publicity? University of California, Davis, Vole 17. 

 Kwall, Roberta Rosenthal, (1994), The Right of Publicity vs. the First 

Amendment: A Property and Liability Rule Analysis Indiana Law Journal, vol 70: 

47. 

 Lunia, Abhay &Upadhyay, Itishri, (2015), Protecting Celebrity Rights under 

Intellectual Property, International Journal for Legal Developments and Allied 

Issuse [Vol 1 Issuse 4]. 

 Masson, Sean T, (2010), the presidential right of publicity, Boston College 

Intellectual Property & Technology Forum. 

 Prosser, William L, (1960), Privacy, California Law Review, Volume 48 | Issue 3 

Article 1, August. 

 Reid, Elspeth, (2007) Protection for right of personality in Scots law: A 

comparative evaluation, Electronic Journal of Comparative Law (EJCL), 

Vol.11.4. 

 Rosenthal, Edward H, (2014), the Right of Publicity, Frankfurt Kurnit Klein & 

Selz, P.C. 

 Sager, Kelli L. &, Wright Tremaine Davis LLP, (2012), Summary of right of 

publicity issues, MLRC Conference I Virginia. 



 942   از حق بر صدا یحقوق تیحما                                                                               یمدپگاه سری، محمدزاده وادقان رضایعل

 

 Schleglemilch, Jonathon, (2016), Publicity rights in the U.K and the U.S.A, 

Conzaga Law Review Online, Vol. 1. 

 Thompson, III, Robert T, (2009), Image as Personal Property: How Privacy Law 

Has Influenced the Right of Publicity, UCLA Entertainment Law Review, 16(1). 

 Tushnet ,Rebecca, (2015),A Mask That Eats into the Face: Images and the Right 

of Publicity, Georgetown University Law Center, rlt26@law.georgetown.edu, 

Georgetown University Law Center Scholarship @ GEORGETOWN LAW. 

 Volokh, Eugene, (2003) Freedom of speech and the right of publicity, Houston 

Law Review 40:4. 

 Weisbord, Reid Kress, (2016), a Copyright Right of Publicity, Fordham Law 

Review.Vol.84. 


