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 چكيده
نوین تجاری شهرها است.  هایکاربریدر  یگیربهره منظوربهعملکردی بازار ایرانی،  هایویژگیهدف شناسایی 

میزان کارکرد اصول بازارهای ایرانی در  نیچنهمو  بازشناسی چگونگی حل مشکل عملکردی در بازارهای ایرانی
ت و برداش ایکتابخانهکه با ابزار مطالعه  تحقیق است. روش تحقیق کیفی بوده هایسؤالموجود،  یهاشگاهینما

ز، پنج بازار تبری هایویژگیوامل مطلوبیت عملکردی در بازارهای ایرانی پرداخته شده است. میدانی به برداشت ع
 ، عرضهاراستهمحور طراحی  عنوانبهتهران، اصفهان، یزد و کرمانشاه مورد مطالعه قرارگرفته است. توجه به انسان 

عوامل برای تعدیل  ترینمهمستراحت برای ا هاییمحلو نیاز به  بر بعد طولی هر راسته تأکیدکم راسته برای 
 بوده است. هانمایشگاهبودن بازدید از  آورملالخستگی و 

 
 .محوریانسانرضایتمندی، بازار سنتی، ، عملکرد، شهركليدی:  گانواژ

 
 

 مقدمه -1
و اجتماعی  یاقتصاد هاییتفعال گیریشکلو با ساختار و بافتی کهن از گذشته تا امروز، کانون  نهیریدبازارهای سنتی با سابقه 

(. این در حالی 1630)اهری،  بخشدمیو تداوم  کندمی(. بازار نظام حیات شهری را تغذیه 13، 1633)بهزادفر و همکاران،  اندبوده
متروک و نیمه متروک در آمده است. در فضاهای شهری جدید نیز، مراکز خرید  صورتبهسنتی  یبازارهااست که بسیاری از 

 هاارزشبنابراین جلوگیری از ؛ (66، 1613)مجتهدزاده،  اندیافتهبرای شهروندان نداشته و اغلب جنبه اقتصادی  یچنانآنتی جذابی
(. پس اهمیت پژوهش حاضر در 1692)نسترن و همکاران،  باشدمیشهری  هایبرنامهو  هاطرح هایضرورتاز  هاییمکانچنین 

 هامایشگاهنو شیوه مواجهه با مخاطب در بازار،  د ناشی از وضعیت حاکم بر کالبد فیزیکی بازاربهبود زندگی انسان مستتر است که خو
 و مراکز تجاری است.

. باشدمین پذیرامکانامروزی با کاربری تجاری امکان مقایسه کمیت و کیفیت )قیمت( به راحتی برای خریدار  هایخیاباندر اکثر 
خود طی نماید. بسیاری از این فضاهای شهری مدرن  موردنظری را برای انتخاب مناسب اجناس گهگاه خریدار باید مسافتی طولان

که مصطلح به  ی متحرکهانمایشگاه(. 1631معاصر جوابگوی نیازهای اجتماعی و فرهنگی شهروندان نیستند )پورجعفر، 
 هاییمکان( عدم وجود 1ننده به دلایلی همچون: (، نیز واجد این مشکلات است. بازدیدکFox, 2010ی موقتی هستند )هانمایشگاه

و تعریف نامطلوب  هاغرفه( عدم توجه کافی به نحوه حرکت انسان در میان 2برای استراحت، تغذیه و تفریح در ارتباط با نمایشگاه؛ 
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تزیینی توجه داشته است. وی با الگو قرار  هایسازهدر تحقیق خود به فرم یابی از طریق  "بروگ "پژوهشگرانی دنبال شده است. 
الگوها استفاده شده در هر بستر معماری را سعی در تفکیک  بازارها ازجملهبناهای کشورهای اسلامی  هایپوشش هایسازهداده 
 "دابور "(. 1691)بروک،  کندمیطراحی معماری اسلامی معرفی  هایدستمایهرا یکی از  هامقرنسالگوهای شکلی  "بروگ"دارد. 

 (. Dabbour, 2012در تحقیق مشابه به الگوی مشبک ها متمرکز شده است )
 

 روش تحقيق -3
سپس میزان  و سنتی بوده، یبازارهامطلوب عملکردی در  هایویژگیقیق، بازشناسی که هدف از این تح آنجااز 

است، تحقیق به نوعی ترکیب روش تحقیق نیازمند  هانمایشگاهتجاری کنونی همچون  هایکاربریکارایی این عوامل در 
، 1631تند )گروت و وانگ، خاص ترکیبی هس هایروشبوده و نیازمند  ایرشتهبینمعماری  هایپژوهشاست. بسیاری از 

لازم است از تدابیر چندگانه  ایرشتهمیان هایپژوهش. در شودمیتلقی  ایرشتهمیان(. لذا پژوهش حاضر، تحقیقی 610
شده  ارائه هایپاسخیکپارچه که امکان اثبات فرضیه را از درون  ایمجموعهاستفاده شود، یعنی ترکیبی ابداعی از 

 (.615، 1635لکی، کند )قرام پذیرامکان
فرض تحقیق بر این است که با توجه به کارایی مطلوب بازارهای سنتی در طول سالیان متمادی و جلب نظر مخاطب، 

دریافت که اصول رعایت شده عملکردی در بازارهای سنتی امکانی برای حل مشکلات  توانمیکسبه و تجار از این مکان، 
ی متحرک خواهد بود. بر این اساس ابتدا با روش توصیفی، هانمایشگاه، همچون مشابه امروزی هایکاربریعملکردی در 

از  گیریبهرهو برداشت میدانی اقدام شده است. در انتخاب بازارهای سنتی با  ایکتابخانهو با ابزار مطالعه  تاریخی و کمی
 نگی انتخاب شد.سازمان میراث فره بازار با پیشینه ثبت شده در 5معتبر،  ایکتابخانهمنابع 

تصادفی دست  هاینمونهکه بتوان به  و شیوه معماری از معیارهای انتخاب بوده است تنوع در اقلیم، سال ساخت
 هایشاخصیافت. محدوده مورد مطالعه میدانی پنج بازار: یزد، اصفهان، تهران، تبریز و کرمانشاه است. در این مرحله، 

ابعاد  و ده است. در این راستا با برداشت میدانی ابعاد دهانه بازار، عرض و ارتفاع راستهبو مدنظرفیزیکی بازارها  -عملکردی
نیز با اقتباس از  هانقشهی بازارهای ایرانی شده است. هاراستهمعنادار در ابعاد  یارابطهبه  یابیدست، سعی در هاحجره

 GISبراساس برداشت میدانی و ترسیم در محیط  هانآو تکمیل و ویرایش  نقشه اولیه سازمان میراث فرهنگی هر شهر
 تهیه شده است.

 
 های سنتی ایرانبازار -4

اصطلاح بازار در زبان پهلوی واکار بوده که با گذشت زمان به شکل بازار درآمده است. در زبان عربی بیزار و بیازره بوده )ادیب 
(. همچنین، لغت فرانسوی 1612)میرسلیم،  شودمیتلفظ  Pazarی و در زبان مالای Basar(، در زبان آلمانی 1: 1611صابری، 
Bazar  (. بر اساس اسناد و مدارک موجود، 613، 1611)دهخدا،  اندکردهگرفته شده و آنان نیز آن را از ایرانیان اقتباس  هایپرتغالاز

 (.19 -51: 1611)پوراحمد،  رسدمیپیشینه بازار در ایران به چند هزار سال قبل از میلاد 
با فضاهای ساخته شده وجود داشت. از دوره سلجوقیان به  یدائماز اوایل قرن اول هجری به بعد در بسیاری از جدید بازارهای 

، زادهسلطان) رسدمیو در دوره صفویه به دلیل برقراری امنیت و توسعه روابط رونق بازار به اوج خود  بعد شاهد شکوفایی در بازار
اجتماعی و معنوی آن نیز بوده و روح اسلامی را در بازار  یربنایز، بلکه رودمیه تنها کانون هدایت اقتصادی به شمار (. بازار ن1630

(. بازار از نظر بسیاری پژوهشگران تنها مشخصه شهرهای شرقی اسلامی است )ضیاء Jayyusi & et. Al, 2008, 159دمیده است )
 (.1611ر پدید آمده است )فلامکی، اقتصادی، مذهبی و فرهنگی شهر زیر چتری به نام بازامراکز  آوریجمع درواقع(. 1630توانا، 

ه و آماده پذیرفتن انعطاف زیادی در زمینه فضایی شدمیکامل طرح ن صورتبهایران هیچگاه از پیش  یمیقدبازار در شهرهای 
و این کارکرد بازار نیز ناشی از نقش ارتباطی آن بوده  ده(. بازار حتی واجد کارکرد سیاسی بو1651و کاربردی بوده است )فلامکی، 

 

 

دچار  )نور و تهویه طبیعی(،( عدم ارتباط با طبیعت 1و عدم توجه نحوه بازدید توسط انسان؛ و  هاغرفه( عرض زیاد 6سیرکولاسیون؛ 
 سردرگمی و نارضایتی شده است.

میزان کارکرد اصول بازارهای سنتی  نیچنهمو  پژوهش بر چگونگی حل مشکل عملکردی در بازارهای سنتی ایرانی سؤالات
تی سن یشهرهامرکز  عنوانبهبازارهای ایرانی  کهی متحرک امروزی تمرکز دارد. فرضیه تحقیق بر آن است هانمایشگاهایرانی، در 
ان از تجاربی که سالی گیریبهرهبنابراین بازشناسی و ؛ پایدار معماری، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی است هایویژگیمکانی با 

ی متحرک امروزی باشد. در این هانمایشگاهد راهکاری برای حل مشکلات مطرح شده در توانمیمتمادی مطلوب به نظر رسیده، 
و میدانی برای شناخت ابعاد فیزیکی بازار اقدام شده است. نتایج تحقیق  ایکتابخانهکه حاصل مطالعه  روش تحقیق کیفی راستا با
ین از فضای سبز ب گیریبهرهبرای بازدید راحت از نظر بازدیدکنندگان است.  مؤثرعاملی  بازارهایراستهعرض کم  که دهدمینشان 
 بازدیدکنندگان نیز یکی از عوامل مطلوبیت فضایی بوده است. یرتجاریغنیازهای  تأمینهای برای غرفه

 
 پيشينه تحقيق -2

بازار ) پیرنیا اسلامی(، حکومت سایه در )بازار عاملی: اندداده مطالعه قرار مورد مختلفی هایجنبه از را بازار پژوهش محققان،
شوایتسر  ،تهران( )بازار زرگر ایران(، شهرهای در )بازارها زادهسلطانشهری(،  ننوی بافت و )بازار ( ودیعیایران )بازارهای بیگلری (،رانیا

ایرانی  بازارهای مورد در را اسلام مقالاتی جهان نامهدانش در . برخی نیزاندجمله آن از اصفهان( )بازار ویرت تبریز( و بازار و )تبریز
گروه  این در توانمی وکیل( را بازار کاشان، بازار لار، قیصریه قزوین، بازار بازار ن،تهرا )بازار ورجاوند و یزد( )بازار اولیاء :اندنگاشته

 کرمان( و پوراحمد )بازار ،اصفهان( )بازار شفقی :اندداده انجام این زمینه در را خوبی تحقیقات نیز کشور ما جغرافیدانان داد. قرار

 یهاهحوزدر  بندیدستهو قابلیت  شده تریتخصصزمینه بازارهای سنتی ایرانی، اما تحقیق در  ؛اندجمله آن از دیگر برجسته محققان
 را دارد. (11، 1633فیزیکی و کالبدی، اجتماعی، فرهنگی و حتی معنایی )سعیدنیا،  چونمتفاوتی 

عه این راستا با مطال هر بازار اهمیت پیدا کرده است. در گیریشکلبا توسعه مطالعات در حوزه بازارهای سنتی، توجه به بستر 
بازار شده است. بازار  هایویژگی تردقیقمتفاوت توسط پژوهشگران، سعی در مطالعه  هایاقلیمموردی بازارهای سنتی شهرها و 

نسبت به بازارهای دیگر شهرهای ایران  تریبیش، دستمایه تحقیقات 1639سنتی شهر تبریز به دلیل ثبت جهانی یونسکو در سال 
مراکز بازرگانی ایران  ترینمهم(. تبریز که از قدیم در مسیر جاده ابریشم واقع بود، یکی از 1690ساربانقلی و جدایی، شده است )

. این شهر در جریان تجارتش با اروپا از راه روسیه و عثمانی و مرکز و جنوب فلات ایران، شهرتی جهانی کسب کرده دیآیمبشمار 
برای وجود پل بازارها در شهر تبریز  هانقشههمکارانش بر اساس دو دسته مطالعه طرح دستی و  (. تهرانی و12، 1631است )شفقی، 

 (.1666)تهرانی و دیگران،  اندکردهاقدام 
، در پژوهشی به بررسی اقتصادی بازار و حوزه نفوذ آن پرداخته است. کاهش بارگذاری به لحاظ 1639مرصوصی و خانی در سال 

تقویت کیفی  و ، تقویت توسعه شهری با عملکرد بازرگانی با استفاده از ظرفیت موجود بازار سنتی تبریزیریپذرقابت جادیاکمی برای 
(. 1639)مرصوصی و خانی،  رودمیپژوهش به شمار  هاییافتهتبریز از  شهرکلانمرکز اقتصادی  عنوانبهو ارتقای جایگاه بازار 

چه تحقیق میدانی هفده تیم .اندپرداختهبازار تبریز  هایتیمچهربندی به کار رفته در کا هایطرحساربانقلی و جدایی، به جزییات 
از کاربندی سایر اضلاع است و در هیچ دو تیمچه از  ترشیبشانزده ضلعی در انواع مختلف،  هایکاربندیتعداد  که دهندمینشان 

 .(1690یک طرح یکسان استفاده نگردیده است )ساربانقلی و جدایی، 
دیگران،  و یآبادیزنگ) اندکردهراهبردی، برای ساماندهی بازار سنتی تبریز اقدام  ریزیبرنامهآبادی و همکارانش نیز به تبیین 

شاخصه شهر اسلامی در یزد  عنوانبهعنصر بازار  اگرچه که، سرایی در مطالعه بازار سنتی یزد، نشان داده است چنینهم(. 1691
مدرن جاری نیست. این مهم حتی در  یهاتیفعال گاهجلوهو اجتماعی مناسبی را در خود نهفته دارد، اما  همچنان اتبار کالبدی

صنوف تخصصی بازار یزد مثل زرگری و بزازی نیز درخششی نداشته و همین شرایط، رکود عملکردی رو به رشدی را بر چهره بازارها 
از مواجهه با الگوهای سنتی بازار، توجه به فرم، هندسه و تزئینات توسط  دیگر یاوهیش(. در 1639نمایان ساخته است )سرایی، 
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تزیینی توجه داشته است. وی با الگو قرار  هایسازهدر تحقیق خود به فرم یابی از طریق  "بروگ "پژوهشگرانی دنبال شده است. 
الگوها استفاده شده در هر بستر معماری را سعی در تفکیک  بازارها ازجملهبناهای کشورهای اسلامی  هایپوشش هایسازهداده 
 "دابور "(. 1691)بروک،  کندمیطراحی معماری اسلامی معرفی  هایدستمایهرا یکی از  هامقرنسالگوهای شکلی  "بروگ"دارد. 

 (. Dabbour, 2012در تحقیق مشابه به الگوی مشبک ها متمرکز شده است )
 

 روش تحقيق -3
سپس میزان  و سنتی بوده، یبازارهامطلوب عملکردی در  هایویژگیقیق، بازشناسی که هدف از این تح آنجااز 

است، تحقیق به نوعی ترکیب روش تحقیق نیازمند  هانمایشگاهتجاری کنونی همچون  هایکاربریکارایی این عوامل در 
، 1631تند )گروت و وانگ، خاص ترکیبی هس هایروشبوده و نیازمند  ایرشتهبینمعماری  هایپژوهشاست. بسیاری از 

لازم است از تدابیر چندگانه  ایرشتهمیان هایپژوهش. در شودمیتلقی  ایرشتهمیان(. لذا پژوهش حاضر، تحقیقی 610
شده  ارائه هایپاسخیکپارچه که امکان اثبات فرضیه را از درون  ایمجموعهاستفاده شود، یعنی ترکیبی ابداعی از 

 (.615، 1635لکی، کند )قرام پذیرامکان
فرض تحقیق بر این است که با توجه به کارایی مطلوب بازارهای سنتی در طول سالیان متمادی و جلب نظر مخاطب، 

دریافت که اصول رعایت شده عملکردی در بازارهای سنتی امکانی برای حل مشکلات  توانمیکسبه و تجار از این مکان، 
ی متحرک خواهد بود. بر این اساس ابتدا با روش توصیفی، هانمایشگاه، همچون مشابه امروزی هایکاربریعملکردی در 

از  گیریبهرهو برداشت میدانی اقدام شده است. در انتخاب بازارهای سنتی با  ایکتابخانهو با ابزار مطالعه  تاریخی و کمی
 نگی انتخاب شد.سازمان میراث فره بازار با پیشینه ثبت شده در 5معتبر،  ایکتابخانهمنابع 

تصادفی دست  هاینمونهکه بتوان به  و شیوه معماری از معیارهای انتخاب بوده است تنوع در اقلیم، سال ساخت
 هایشاخصیافت. محدوده مورد مطالعه میدانی پنج بازار: یزد، اصفهان، تهران، تبریز و کرمانشاه است. در این مرحله، 

ابعاد  و ده است. در این راستا با برداشت میدانی ابعاد دهانه بازار، عرض و ارتفاع راستهبو مدنظرفیزیکی بازارها  -عملکردی
نیز با اقتباس از  هانقشهی بازارهای ایرانی شده است. هاراستهمعنادار در ابعاد  یارابطهبه  یابیدست، سعی در هاحجره

 GISبراساس برداشت میدانی و ترسیم در محیط  هانآو تکمیل و ویرایش  نقشه اولیه سازمان میراث فرهنگی هر شهر
 تهیه شده است.

 
 های سنتی ایرانبازار -4

اصطلاح بازار در زبان پهلوی واکار بوده که با گذشت زمان به شکل بازار درآمده است. در زبان عربی بیزار و بیازره بوده )ادیب 
(. همچنین، لغت فرانسوی 1612)میرسلیم،  شودمیتلفظ  Pazarی و در زبان مالای Basar(، در زبان آلمانی 1: 1611صابری، 
Bazar  (. بر اساس اسناد و مدارک موجود، 613، 1611)دهخدا،  اندکردهگرفته شده و آنان نیز آن را از ایرانیان اقتباس  هایپرتغالاز

 (.19 -51: 1611)پوراحمد،  رسدمیپیشینه بازار در ایران به چند هزار سال قبل از میلاد 
با فضاهای ساخته شده وجود داشت. از دوره سلجوقیان به  یدائماز اوایل قرن اول هجری به بعد در بسیاری از جدید بازارهای 

، زادهسلطان) رسدمیو در دوره صفویه به دلیل برقراری امنیت و توسعه روابط رونق بازار به اوج خود  بعد شاهد شکوفایی در بازار
اجتماعی و معنوی آن نیز بوده و روح اسلامی را در بازار  یربنایز، بلکه رودمیه تنها کانون هدایت اقتصادی به شمار (. بازار ن1630

(. بازار از نظر بسیاری پژوهشگران تنها مشخصه شهرهای شرقی اسلامی است )ضیاء Jayyusi & et. Al, 2008, 159دمیده است )
 (.1611ر پدید آمده است )فلامکی، اقتصادی، مذهبی و فرهنگی شهر زیر چتری به نام بازامراکز  آوریجمع درواقع(. 1630توانا، 

ه و آماده پذیرفتن انعطاف زیادی در زمینه فضایی شدمیکامل طرح ن صورتبهایران هیچگاه از پیش  یمیقدبازار در شهرهای 
و این کارکرد بازار نیز ناشی از نقش ارتباطی آن بوده  ده(. بازار حتی واجد کارکرد سیاسی بو1651و کاربردی بوده است )فلامکی، 
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 بازار اصفهان -4-3
معین  یامحدودهپایتخت در زمان حکومت صفوی، بازار اصفهان که در پیرامون میدان کهنه و در  عنوانبهبا انتخاب اصفهان 

، جهت و سوی توسعه بازار را در جهت اتصال به جهاننقشقرار داشت، توسعه یافت. انتقال میدان حکومتی دولت صفوی به میدان 
 ودشمیمیدان جدید و گسترش پیرامون آن هدایت کرد. امتداد بازار بزرگ اصفهان به مسجد جامع و سپس به هبازرا عریان منتهی 

فرعی بازار در امتداد و انشعابات  دواندمی(. مجموعه بازار اصفهان همانند ستون فقراتی در دل بافت ارگانیک شهر ریشه 1شکل )
 .رسدمیشهر  هایدروازهی اصلی گسترده شده و تا هاراسته

. بدیهی است که محور بازار، همانند ستون فقرات، شکلی خطی داشته بخشدمیکرده و تداوم  هیتغذبازار نظام حیات شهری را 
 تریناصلی. این نظام خطی در آیدمیدر  ایقطهن صورتبهو اداره نظام حیات شهر است،  گیریتصمیمکه مرکز  ایمحدودهو در 
خطی باریک است  صورتبه( هادروازهی نزدیک به انتهای کالبد شهر )هاراستهاما در ؛ نواری ضخیم و پهن است صورتبه هابخش

 بوده گذارانسرمایهن و تجاری و اقتصادی مورد استقبال شهروندان، جهانگردا ازنظر، تاکنون(. این بازار از زمان ظهور 1630)اهری، 
 بزرگ دیگر همچون: تهران و تبریز، براساس طرح و نقشه قبلی ایجاد شده است. یشهرهابازارهای  برخلافاست. بازار اصفهان 

 
 بازار یزد -4-4

ن نهاده ( بنیا111 -621شهرهای فلات مرکزی ایران در مدت بیش از هزار سال بوده و در دوره ساسانی ) ترینمهمیزد یکی از 
محدوده وسیعی از شهرهای ایران بر سر  یریقرارگ(. نفوذ گسترده راه ابریشم در بازرگانی ایران و Bonine, 1980, 12شده است )

بازار در یزد اسناد متفاوتی وجود دارد  گیریشکلآن مناطق، ازجمله یزدگردید. در مورد تاریخ  روزافزوناین راه، موجب ترقی 
، 1611؛ لرد کرزن، 61، 1650؛ مارکوپولو، 161، 1613؛ اصطخری، 131؛ آثارالبلاد قزوینی: 113، 1613هانی، )مراجعه شود به: جی

695.) 
قدیم و مرکز شهر سنتی سزد واقع است، امروزه فضای  یاقلعهدر جنوب و خارج از دروازه شهر  که زدیمجموعه بازار سنتی شهر 

لااسماعیل و محله لب خندق در غرب، دیوار تاریخی شهر و محله شاهزاده فاضل و مابین خیابان امام خمینی در شرق، خیابان م
(. این بازار مانند اکثر بازارهای 2کل شگودال مصلی و هاشم خان در جنوب را پوشانده است ) هایمحلهمحله دارالشفاء در شمال و 

شکل با  گسترده و نعلی صورتبهت. شکل بازار یزد، و براساس توسعه شهر شکل گرفته اس ایرامی در قلب شهر و بدون نقشه قبلی
کالبدی است  گرددمیبازار سنتی یزد معرفی  عنوانبهاما آنچه که امروز ؛ (1639ی کوتاه و به هم پیوسته است )سرایی، هاراسته

ی اسلام –رسازی ایرانی به ساختار شه توجهیبمجروح از زمان رضاخان، جراحتی حاصل از تقلید نادرست از فرهنگ شهرسازی غرب، 
 (.102، 1611بر چارچوب منسجم بازار یزد تحمیل شده است )آیتی،  یکشابانیخکه در دو 

 
 . نقشه كنونی بازارهای كرمانشاه و یزد.2شكل 

 
 

  

 

 

(. با مطالعه Keshavarzian, 2007, 33) اندبودهسیاسی  هایفعالیت(. بازاریان ایران حامیان بسیاری از 11، 1611است )معتضد، 
که  است ایارزندهمی، حامل تجربیات اسلا -قلب تپنده شهر ایرانی عنوانبهبازار  کهدریافت  توانمیسنتی  یبازارهاکارکردهای 

نظری و اقدامات عملی، به تجربیات  هایپژوهشدر بستر شهرهای ایران کارایی خود را از دست نداده است. در تمامی  هاستسال
 نوین اشاره شده است. هایکاربریدر  گیریبهرهراهکاری برای  عنوانبهمطلوب بازارهای سنتی ایرانی، 

 
 ریزبازار تب -4-1

های تجاری بخش وسیعی از شهر را در نخستین اسلامی، از شهرتی خاص برخوردار بوده است. فعالیت هایقرنبازار تبریز از 
(. تاریخ نویسان 1615خاماچی، است )(. بازار تبریز از قرن چهارم هجری قمری در منابع مختلف آمده 1611، زادهسلطان) گرفتمیبر

(. کالبد 1611)کارنگ،  اندنگاشتهمدالله مستوفی، اودریک، ابن بطوطه، شاردن و تاورنیه نیز از تبریز و سیاحان بسیاری همچون: ح
عصر قاجار است، رشد و توسعه هود را مرهون موقعیت استراتژیک شهر تبریز و  عمدتاًاصلی بازار تبریز که مربوط به اواخر زندیه و 

ازار ، برزگترین بلومترمربعیکآن دوران است. این بازار با مساحتی حدود یک  یلمللانیببه عمل آمده در نحوه ارتباطات تغییرات 
، سراها و کاروانسراهای متعددی تشکیل شده هامچهیت، هابازارچه(. این بازار از 1691و دیگران،  یآبادیزنگسرپوشیده جهان است )

فرهنگی در آسیا به ثبت  راثیم عنوانبه 1611اصفهان، در تاریخ در  جهاننقشمانند بازار نزدیک به میدان  زیناست. بازار تبریز 
 (.1شکل ( )200 -115، 1632)قربانی،  رسیده است

 

 
 نقشه كنونی بازارهای تهران و تبریز. -1شكل 

 
 بازار تهران -4-2

یه، واقع در مرکز شهر تهران شهری شهر تهران قرار گرفته است. این بازار قدیمی متعلق به دوران صفو 12بازار تهران در منطقه 
پانزده خرداد از غرب، خیام از شمال، مصطفی خمینی از شرق و بوذرجمهوری از جنوب قرار گرفته است.  هایخیابانو در میان 

ازار (. از گذرهای اصلی درون ب1شکل در محدوده بازار قرار گرفته است ) دانیمسبزهمیدان پانزده خرداد در بیرون از محدوده بازار و 
کرده است و  تأمینزمانی متفاوت  هایدورهوسیع از نیازهای مردم را در  ایمجموعهاز گذرلوطی صالح نام برد. بازار تهران  توانمی

دون بازار تهران ب گیریشکلبوده است. این در حالی است که به لحاظ کالبدی،  یسازخیتارمحمل جریانات و اتفاقات بسیار مهم و 
قمری بازارهای تهران را فاقد سقف  1103(. سرتوماس هربرت، در سفرنامه خود در سال 1635لی است )رجبی، طرح و نقشه قب

ن دوره ناصرالدی و و بازار زرگرها آبادعباسسرای امیر، بازار  مانندقاجار  محمدشاهبازارهای دوره  که. این در حالی است کندمیتوصیف 
 (.65، 1611ادیب صابری، است )ها مسقف بوده نجارها و کبابی باقرپور، بین الحرمین، مانندشاه 
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 بازار اصفهان -4-3
معین  یامحدودهپایتخت در زمان حکومت صفوی، بازار اصفهان که در پیرامون میدان کهنه و در  عنوانبهبا انتخاب اصفهان 

، جهت و سوی توسعه بازار را در جهت اتصال به جهاننقشقرار داشت، توسعه یافت. انتقال میدان حکومتی دولت صفوی به میدان 
 ودشمیمیدان جدید و گسترش پیرامون آن هدایت کرد. امتداد بازار بزرگ اصفهان به مسجد جامع و سپس به هبازرا عریان منتهی 

فرعی بازار در امتداد و انشعابات  دواندمی(. مجموعه بازار اصفهان همانند ستون فقراتی در دل بافت ارگانیک شهر ریشه 1شکل )
 .رسدمیشهر  هایدروازهی اصلی گسترده شده و تا هاراسته

. بدیهی است که محور بازار، همانند ستون فقرات، شکلی خطی داشته بخشدمیکرده و تداوم  هیتغذبازار نظام حیات شهری را 
 تریناصلی. این نظام خطی در آیدمیدر  ایقطهن صورتبهو اداره نظام حیات شهر است،  گیریتصمیمکه مرکز  ایمحدودهو در 
خطی باریک است  صورتبه( هادروازهی نزدیک به انتهای کالبد شهر )هاراستهاما در ؛ نواری ضخیم و پهن است صورتبه هابخش

 بوده گذارانسرمایهن و تجاری و اقتصادی مورد استقبال شهروندان، جهانگردا ازنظر، تاکنون(. این بازار از زمان ظهور 1630)اهری، 
 بزرگ دیگر همچون: تهران و تبریز، براساس طرح و نقشه قبلی ایجاد شده است. یشهرهابازارهای  برخلافاست. بازار اصفهان 

 
 بازار یزد -4-4

ن نهاده ( بنیا111 -621شهرهای فلات مرکزی ایران در مدت بیش از هزار سال بوده و در دوره ساسانی ) ترینمهمیزد یکی از 
محدوده وسیعی از شهرهای ایران بر سر  یریقرارگ(. نفوذ گسترده راه ابریشم در بازرگانی ایران و Bonine, 1980, 12شده است )

بازار در یزد اسناد متفاوتی وجود دارد  گیریشکلآن مناطق، ازجمله یزدگردید. در مورد تاریخ  روزافزوناین راه، موجب ترقی 
، 1611؛ لرد کرزن، 61، 1650؛ مارکوپولو، 161، 1613؛ اصطخری، 131؛ آثارالبلاد قزوینی: 113، 1613هانی، )مراجعه شود به: جی

695.) 
قدیم و مرکز شهر سنتی سزد واقع است، امروزه فضای  یاقلعهدر جنوب و خارج از دروازه شهر  که زدیمجموعه بازار سنتی شهر 

لااسماعیل و محله لب خندق در غرب، دیوار تاریخی شهر و محله شاهزاده فاضل و مابین خیابان امام خمینی در شرق، خیابان م
(. این بازار مانند اکثر بازارهای 2کل شگودال مصلی و هاشم خان در جنوب را پوشانده است ) هایمحلهمحله دارالشفاء در شمال و 

شکل با  گسترده و نعلی صورتبهت. شکل بازار یزد، و براساس توسعه شهر شکل گرفته اس ایرامی در قلب شهر و بدون نقشه قبلی
کالبدی است  گرددمیبازار سنتی یزد معرفی  عنوانبهاما آنچه که امروز ؛ (1639ی کوتاه و به هم پیوسته است )سرایی، هاراسته

ی اسلام –رسازی ایرانی به ساختار شه توجهیبمجروح از زمان رضاخان، جراحتی حاصل از تقلید نادرست از فرهنگ شهرسازی غرب، 
 (.102، 1611بر چارچوب منسجم بازار یزد تحمیل شده است )آیتی،  یکشابانیخکه در دو 

 
 . نقشه كنونی بازارهای كرمانشاه و یزد.2شكل 
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 گيرینتيجه
ی است که سالیان متمادی موجب رضایت مخاطب، کسبه هایویژگیبازارهای سنتی ایرانی واجد  که دهدمیج تحقیق نشان نتای

 هایویژگیبازار تبریز، تهران، اصفهان، یزد و کرمانشاه مورد تحلیل و مطالعه میدانی قرار گرفتند.  5و تجار شده است. بدین منظور 
ی شامل موارد: گسترش خطی بازار، تعریف راسته بازار برای صنوف متفاوت، ایجاد چارسوق در محل کالبدی بازارها در حوزه عملکرد

راساس روبرو )عرض راسته( ب هایحجرهبر عرض پایین، تعریف فاصله بین  تأکیدبا  هاراسته، رعایت تناسبات در ابعاد هاراستهتلاقی 
و، تنوع الگوهای ن ارائهبا کارایی زیباشناسانه و عملکردی بوده است. با  ییهاانهآسم تیدرنهاتوان دید انسان، نور و تهویه طبیعی و 

به نیازهای طیف وسیعی از بازدیدکنندگان پاسخی درخور داد.  توانمی یریپذاجتماعپذیری محیط و ایجاد امکاناتی برای افزایش 
 الزاماً د توانمین هانمایشگاه، بنابراین طراحی اندامدهینیا بازدید نتیجه تحقیق نشان داد که بسیاری از بازدیدکنندگان تنها برای خرید 

برای خرید و بازدید باشد. تعریف فضاهایی برای استراحت و تفریح در نقاط مختلف سایت نمایشگاه راهکاری بوده که با نظر مخاطبین 
نبوده و مخاطبین در ساعات خلوت نیز دچار بودن بازدید به شلوغی جمعیت وابسته  آورملالنیز همسو بوده است. خستگی و 

 ند.شدمیسردرگمی در بازدید 
عه فضاهای د با توجه به توستوانمیکه  نتیجه دیگر تحقیق در حوزه کارکرد حضور فضای سبز و تعامل نمایشگاه با طبیعت است 

 تیادرنهقرار گیرد.  مدنظربازدیدکنندگان نیازهای روحی و روانی  تأمینراهکاری برای  عنوانبهشهری و کمبود فضاهای طبیعی، 
 عنوانبهجسمی و روحی انسان بوده را  هایویژگیمنطبق بر  کاملاًدو اصل مهم که در بازارهای ایرانی رعایت شده و  توانمی

ن اصله بیبودن بازدید و خستگی مخاطب بیان نمود. اصل اول، رعایت عرض پایین راسته )ف آورملالراهکارهایی برای حل معضل 
 .شودمیانجام  ترراحتدر طرفین قرار گرفته خواهد شد و بازدید  هاغرفهکه به موجب آن  دید انسان( تأمینی روبرو برای هاغرفه

وسیعی  طیف تأمینبازدیدکنندگان است. با  یراقتصادیغنیازهای  تأمینبرای استراحت و  هاغرفهبین  هاییمکاناصل دوم، تعریف 
 فرهنگی و اجتماعی نیز خواهد شد. هایویژگیتنها یک پوشش نبوده و واجد  هانمایشگاهنسان، معماری از نیازهای ا
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 بازار كرمانشاه -2-5
ن بازار اور شکل گرفته است. ایمج یخیتاراز موقعیت ارتباطی شهر در پیوند با سرزمین  متأثربازار کرمانشاه به شکل محسوسی 
ن . در قرن چهارم ابکردندمی، مسیر آن را طی وبرگشترفتدر  هاکاروانبود که  النهرینبینبخشی از راه تجاری و زیارتی ایران به 

(. 106، 1615کالاهای تجاری و عایدات فراوان دارد )ابن حوقل،  چنینهمو  حوقل اشاره کرده است که کرمانشاه شهری خرم است...
مکتوب به  هایاشاره ترینقدیمییکی از  چنینهم(. Clark, 1969, 19گردد )یمنشاه به دوره افشاریه باز سابقه بازار کنونی کرما

 و دارای سه محور و یک میدان دهیسرپوشبازار  شرقی، به یبازارهادر مورد  اینوشتهانگلیسی است که در  اینشریهبازار کرمانشاه، 
 ,Saturday magazine, 1840است )اسلامی و شرقی اشاره کرده  -کامل از بازار شهر ایرانی اینمونه عنوانبهرمانشاه، عمده ک

145.) 
(. بازار در جهت شرق و شمال شرق تا 11، 1615میدان اشاره شده در این مقاله در متونی دیگر بدان اشاره شده است )گروته، 

رها، تیمچه، راسته زرگرها، سرای عمادالدوله و مسجد عمادالدوله و راسته صحاف مشهورترین ادامه داشت که راسته مسگ چهارسوق
(. در بازار کرمانشاه همانند اغلب بازارهای ایرانی، پس از پشت سر گذاشتن دورانی پررونق از اوایل 2بودند )شکل عناصر اطراف آن 

 و لات شامل گسیختگی بازار، از میان رفتن یا تغییر شکل عناصر بازاراین تحو ترینعمدهدوره پهلوی، تحولات عمیقی را آغاز کرد. 
 (.93، 1616متروک شدن و تخریب عناصر بازار سنتی بوده است )ایراندوست، 

شده  ارائهبا بررسی میدانی هر یک از بازارهای تهران، اصفهان، تبریز، یزد و کرمانشاه، ابعاد حجره و راسته به تفکیک هر بازار 
که در این تحقیق فرصتی برای تفکیک بازارهای  رسدمیعدد  13(. در شهری همچون یزد تعداد بازارهای سنتی به 1جدول است )

و ضرورت رعایت تناسبات  با توجه به تنوع اقلیمی بستر هر بازار چنینهم. 1است میانگین بیان شده  صورتبههر شهر نبوده و اعداد 
وارد ابعاد بازار دارای گریز از میانگین بالایی است. این در حالی است که در ابعاد بازار متغیرهای در بازارهای ایرانی، در برخی م

 بوده و در تحقیق حاضر در عین توجه به هر متغیر، تنها ابعاد راسته ملاک قرار گرفته است. مؤثربسیاری 
 

 و اصفهان. تهران، تبریز، كرمانشاه، یزد بازارهایراستهابعاد  بندیجمع. 1جدول 

دو  فاصلهعرض راسته ) بازار
 حجره روبرو(

ارتفاع راسته )كف بازار تا 
 آسمانه( رپوششیز

 نسبت عرض به ارتفاع
 )تا یک رقم اعشار(

 033 5 1 یزد
 033 5 1 کرمانشاه
 033 135 1 اصفهان
 039 5 135 تهران
 033 1 5 تبریز

 033 5 136 میانگین
 

ی هایویژگیبازارهای سنتی ایرانی واجد  کهبیان کرد  نیچننیا توانمیالبدی و عملکردی بازار ک هایویژگیدر پایان شناخت 
کالبدی بازارها در حوزه عملکردی شامل  هایویژگیاست که سالیان متمادی موجب رضایت مخاطب، کسبه و تجار شده است. 

اد ، رعایت تناسبات در ابعهاراستهیجاد چارسوق در محل تلاقی موارد: گسترش خطی بازار، تعریف راسته بازار برای صنوف متفاوت، ا
روبرو )عرض راسته( براساس توان دید انسان، نور و تهویه طبیعی و  هایحجرهبر عرض پایین، تعریف فاصله بین  تأکیدبا  هاراسته

 با کارایی زیباشناسانه و عملکردی بوده است. ییهاآسمانهدر نهایت 
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 گيرینتيجه
ی است که سالیان متمادی موجب رضایت مخاطب، کسبه هایویژگیبازارهای سنتی ایرانی واجد  که دهدمیج تحقیق نشان نتای

 هایویژگیبازار تبریز، تهران، اصفهان، یزد و کرمانشاه مورد تحلیل و مطالعه میدانی قرار گرفتند.  5و تجار شده است. بدین منظور 
ی شامل موارد: گسترش خطی بازار، تعریف راسته بازار برای صنوف متفاوت، ایجاد چارسوق در محل کالبدی بازارها در حوزه عملکرد

راساس روبرو )عرض راسته( ب هایحجرهبر عرض پایین، تعریف فاصله بین  تأکیدبا  هاراسته، رعایت تناسبات در ابعاد هاراستهتلاقی 
و، تنوع الگوهای ن ارائهبا کارایی زیباشناسانه و عملکردی بوده است. با  ییهاانهآسم تیدرنهاتوان دید انسان، نور و تهویه طبیعی و 

به نیازهای طیف وسیعی از بازدیدکنندگان پاسخی درخور داد.  توانمی یریپذاجتماعپذیری محیط و ایجاد امکاناتی برای افزایش 
 الزاماً د توانمین هانمایشگاه، بنابراین طراحی اندامدهینیا بازدید نتیجه تحقیق نشان داد که بسیاری از بازدیدکنندگان تنها برای خرید 

برای خرید و بازدید باشد. تعریف فضاهایی برای استراحت و تفریح در نقاط مختلف سایت نمایشگاه راهکاری بوده که با نظر مخاطبین 
نبوده و مخاطبین در ساعات خلوت نیز دچار بودن بازدید به شلوغی جمعیت وابسته  آورملالنیز همسو بوده است. خستگی و 

 ند.شدمیسردرگمی در بازدید 
عه فضاهای د با توجه به توستوانمیکه  نتیجه دیگر تحقیق در حوزه کارکرد حضور فضای سبز و تعامل نمایشگاه با طبیعت است 

 تیادرنهقرار گیرد.  مدنظربازدیدکنندگان نیازهای روحی و روانی  تأمینراهکاری برای  عنوانبهشهری و کمبود فضاهای طبیعی، 
 عنوانبهجسمی و روحی انسان بوده را  هایویژگیمنطبق بر  کاملاًدو اصل مهم که در بازارهای ایرانی رعایت شده و  توانمی

ن اصله بیبودن بازدید و خستگی مخاطب بیان نمود. اصل اول، رعایت عرض پایین راسته )ف آورملالراهکارهایی برای حل معضل 
 .شودمیانجام  ترراحتدر طرفین قرار گرفته خواهد شد و بازدید  هاغرفهکه به موجب آن  دید انسان( تأمینی روبرو برای هاغرفه

وسیعی  طیف تأمینبازدیدکنندگان است. با  یراقتصادیغنیازهای  تأمینبرای استراحت و  هاغرفهبین  هاییمکاناصل دوم، تعریف 
 فرهنگی و اجتماعی نیز خواهد شد. هایویژگیتنها یک پوشش نبوده و واجد  هانمایشگاهنسان، معماری از نیازهای ا
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