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 چکیده

بنگـا    تجـاری یـ     نـا   ارزش افـاای   تنهـا باعـ    نـه  بازاریـابی   هـای در فعالیـت  گـذاری سـرمایه 

ــی ــود مــ ــه شــ ــرمایه  بلکــ ــ  ســ ــاه  ریســ ــذاری کــ ــا   گــ ــرای نن بنگــ ــا را بــ ــی نیــ در پــ

ــتانتینیدس دارد ــ  ســرمایه     . (2012)کنس ــط در ســفوس ماتل ــه ایــن رواب ــذاری در بازاریــابی  البت گ

ــت   ــان نیس ــی دور از     یکس ــه  یررف ــود رابف ــذا وج ــت.  و ل ــن نیس ــتا   ه ــین راس ــه در هم در مفالع

اوراق  هــای گــرو   نــدو شــکر بــورسشــرکتهــای تــا بــا اســتزاد  از داد    اســت حاضــر تــدش شــد

ــه بازاریــابی  تهــران بهــادار  ــا اســتزاد  از مــدل نمیات ــا  1380طــی دور  زمــانی  4pو ب و مــدل  1394ت

ــه بازاریــابی و عملکــرد   داد  ــه بررســی رابفــه نمیات ــای   پردارتــه شــود. ا تصــادیهــای ترکیبــی  ب نت

ــی ــه  بررسـ ــان داد کـ ــا ن ـ ــک  وارون ) هـ ــی یوشـ ــای  یررفـ ــابی و  ∩ارتبـ ــه بازاریـ ــین نمیاتـ ( بـ

 بر رار است. ی مذکورهاشرکت ا تصادیعملکرد

 

و   نــد گــرو   ا تصــادیعملکــرد   افــاود  ا تصــادیارزش  نمیاتــه بازاریــابی :واژگااان کلیاادی

 شکر 
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 مقدمه

 بازاریابی اهداف به نی  برای شرکت که بازاریابی ازاباارهای ایازمجموعه عبارتست  بازاریابی نمیاته

ستزاد   هاازنن رود صربازاریابی   ترکیب یا بازاریابی کند. نمیاتهمی ا  Marketingترجمه عبارت  عنا

mix  ست ست  کرد  اباارمعرفی ازاین چهارعامله بندیطبقه ی  کارتیم  .ا  و دارد نا 4چهارپی که ا

تحقیق  درکه تعاری  عملیاتی ننها  وتوزیع ترفیع محصــول   یمت  از عبارتند نن دهند عناصــرت ــکی 

 .حاضر در ادامه درج شد  است

گذاران ها مورد توجه سرمایهی  اباار تأثیرگذار بر عملکرد شرکت امروز  نمیاته بازاریابی بعنوان

 ها  رار گرفته است.و بنگا 

شارص      سی نحو  تاثیرگذاری  ضر با هدف برر صادی   مقاله حا های نمیاته بازاریابی بر عملکرد ا ت

شکر بورس  شرکت  ستق    در  الب 4pمدل چهار عامله  با بکارگیریهای گرو   ند و  و ارزش متغیر م

 تدوین شد  است. در الب متغیر وابسته ی منتاب هاافاود  ا تصادی بعنوان شارص عملکرد شرکت

ــابه متغیرهای         ــتناد به مقامت م ـ ــر نمیاته منتاب با اسـ ــر برای هر ی  از عناصـ در تحقیق حاضـ

 اند .جایگاین ب رس  زیر معرفی شد 

 متغیر نا  شارص ردی 

 فروش رفته براساس صورتهای مالی هر دور بهای تما  شد  کامی   یمت 1

 ارزش ریالی کامی فروش رفته محصول 2

 به درنمد ک  بازاریابیهاینه های نسبت  ترفیع 3

 نسبت هاینه های توزیع و فروش به فروش ک  توزیع 4

 

عملکرد ارزیابی های   اباار و ا تصادی   برای دستیابی به ارزش  باید اهداف مالیبه گزته استوارت 

ها از اگرچه بســـیاری از شـــرکت (Stewart,1993) های ارزیابی مورد توجه و تأکید  رار گیرندو رویه

ستزاد  می        سها  ا صاحبان  سنتی ارزیابی عملکرد مث  نرخ بازد  حقوق   این معیارها کنند  امامعیارهای 

ــیله مدیران   ــدن به وس ــتند در معرض تحری  ش به دنبال اظهارات (Jensen & Meckling,1999) هس

جهت ( بیان کردند که معیارهای سنتی ارزیابی عملکرد هم1999و همکاران ) 5جنسن و مکلینگ  بل 
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ها  نرخ بازد  حقوق صــاحبان . برای مثال گردش داراییکنندعم  نمیبا ایجاد ارزش برای ســهامداران 

سنتی ارز سها  را که یک  دهد و این درحالی است  می یابی عملکرد است تحت تأثیر  رار ی از معیارهای 

ــهامداران ایجاد نمیکه گردش دارایی ــبب افاای  نرخ بازد  حقوق ها لاوماً منافعی برای سـ کند اما سـ

سها  می   ستوارت )    صاحبان  سنتی ارزیابی عملکرد  ا  (1991شود. برای رفع نوا ص مربوی به معیارهای 

(  استزاد  از ارزش افاود  ا تصادی را برای ارزیابی عملکرد مدیران پی نهاد 1999) جنسن و مکلینگو 

ــون    بیان کردند که مدیران مالی باید به منظور ارتقای معیارهای               6کردند. همچنین  کاپدن و نتکینسـ

ستزاد  کنند که   ها نیا تر است. نن های ا تصادی نادی  یتبه وا ع سنتی ارزیابی عملکرد  از معیارهایی ا

افاود  ا تصـــادی را پی ـــنهاد کردند که با اســـتزاد  از معیارهای ا تصـــادی ارزیابی عملکرد مث  ارزش

 استزاد  از اباارهای سنتی ارزیابی عملکرد برطرف رواهد شد. مربوی به نوا صاستزاد  از نن 

 ها معرفی شد  است. عملکرد ا تصادی شرکت در تحقیق حاضر این شارص بعنوان معیار

 ایجاد منظور به هاشرکت توانمندسازی در بازاریابی نق  به محققان های اریر توجهدهه درطول

 مباح  و بازاریابی زمینه اریردر هایاست. پی رفت یافته افاای  توجهی  اب  طوربه پایدار  ر ابتی مایت

 ن انها تشرک بر عملکرد مالی و ا تصادی بازاریابی هایفعالیت اثرات از را بی تری تجربی شواهد مالی 

که  بازاریابی با  در هاشرکت عملکرد توضیحدر راستای  مفالعه مهمی هنوز وجود  این با اما دهدمی

 لذا اجرا ن د  است داشته باشد هانظریه توسعه پایه بر تجربی بین  تقویت و درك رویکردی به افاای 

ا تصادی  بر عملکرد 4p محصول در  الب مدل  بازاریابی نمیاته تأثیرعناصر حاضر  پژوه  در

های گرو  شرکت فعالیت این است که 4p  دلی  استزاد  از مدل گیردها تحت بررسی  رار میشرکت

مدل فوق ) یمت   دهند تولیدی است نه ردماتی و از ننجا که هر چهار عنصر ت کی    ند و شکر

ترین مدل برای تحقیق حاضر محصول  ترفیع و توزیع( متمرکا بر تولید هستند لذا مدل  فوق متناسب

اوراق بهادار تهران استزاد   گرو   ندو شکر بورسهای عضو . در این راستا از اطدعات شرکتبود  است

بعد از استزاد  از روش  حذف سیستماتی   هامز  به توضیح است که تعدادی از شرکت شد  است

 .انتااب شدند

 های پس از جنگ و به ویژ  در دوراندر سالای پر فراز و ن یب دارد  در ک ور تاریاچه  ند وشکر

دلی  افاای  تقاضای دارلی  مورد توجه های تولیدکنند  به  سها  شرکت70رونق بورس در میانه دهه 

به عضویت  1380تا  1375های های  ندی در فاصله زمانی سال رار گرفت و اکثر شرکت گذارانسرمایه

های بعد  روند سازمان بورس اوراق بهادار درنمدند. با رشد واردات و تثبیت  یمت محصومت در سال

                                                           
6 Kaplan and Atkinson 
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دلی  رشد چ مگیر واردات و سال  به 10که پس ازها رو به کاه  گذاشت تا اینتولید این شرکت

با  1386و  1385های در سال هاگرو  از شرکتگذاری توسط دولت  این های نرخال سیاستاعم

میلیون تن در 2/1و  1385میلیون تن شکر در سال 5/2وضعیت بحرانی مواجه شد. در این راستا  حدود 

ال میلیون تن در س2/1. این در حالی است که توان تولید دارلی در محدود  ایران شدوارد  1386سال 

  با کاه  حجم فروش 1387میلیون تن بود. به این ترتیب در سال 2/2 رار داشت و مصرف سامنه نیا 

هاار  230های  ندی و نیا با کاه  انگیا  تولیدکنندگان  تولید دارلی  ندوشکر  به محصومت شرکت

تن  رار داشت. با میلیون 8/1که میاان واردات همچنان در سفح  اب  توجه تن کاه  یافت  در حالی

همامان با افاای  نرخ ارز و افاای  تعرفه واردات  شرایط بازار به نزع این  1389این وجود  از سال 

ها تغییر کرد  زیرا  یمت واردات شکر همگا  با جه  ارزی  دستاوش افاای  شد و شرکت

های   شد تا سها  شرکتانداز مذکور باعیافتند. چ م تولیدکنندگان دارلی  درت ر ابت رود را باز

گذاران  رار گرفته و با افاای  انتظارات از سودنوری نتی  صنایع  ند در بورس مورد توجه سرمایه

گاارش   رکورد تولید  ندوشکر در ک ور  شکسته شد )1394ها افاای  یابد. در سال  یمت سها  نن

رشدترین و از روبه گرو   ندو شکربه این ترتیب  .(1395 تحلیلی پایگا  انجمن صنزی  ندوشکر 

جنبه کاربردی حاضر در بورس اوراق بهادار تهران است و لذا بررسی نن  هایگرو ترین موردتوجه

 .موثری رواهد داشت

 

 مروری بر مبانی نظری و پیشینه پژوهش

ــتزاد  می  بنگا   ــویق  ها  برای کنترل عملکرد مدیران از معیارهایی اسـ نمایند که به   کنند تا مدیران را ت ـ

گیری و سنج  عملکرد کار گیرند . برای انداز ها را در جهت کسب سود بی تر بهرین نحو  منابع ننبهت

های و معیارهای ماتلزی وجود دارد. از جمله معیارهایی که در ســالیان اریر   روشبنگا و تعیین ارزش 

صادی می  شد که اولی مورد توجه  رار گرفته  ارزش افاود  ا ت ستیوارت    1990ن بار در دهه با سط ا  7تو

 (.9  1388م ایای و طالبی )مفرس گردید 

باشد این در وا ع بیانگر سود وا عی ی  شرکت در ی  سال می 8معیار ارزش افاود  ا تصادی 

و معیاری است  یدنکردن هاینه فرصت حقوق صاحبان سها  از سود رالص بدست  میشارص با کم

 گردد:کند و طبق فرمول زیر برنورد میکه هاینه فرصت منابع بکار رفته در تولید را تماماً لحاظ می
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 سودرالص عملیاتی بعدازکسر مالیات=ازش افاود  ا تصادی-میانگین وزنی هاینه سرمایه(×)سرمایه بکار گرفته شد 

EVA ارزیابی  هاینه فرصت صاحبان سها  و  یا همان ارزش افاود  ا تصادی  بعنوان ی  معیار

 کندنظر گرفته و تحری  ناشی از بکارگیری اصول حسابداری را برطرف میارزش زمانی پول را در 

ا تصادی گیری عملکرد عنوان ابااری مهم برای انداز ارزش افاود  ا تصادی بهلذا (  3 1396عبدلی )

 .مورد توجه  رار گرفته است هابنگا 

 بنگا  است که هاییبا  و  بازار ترینمناسب یافتن برای جستجو به معنای بازاریابی  از سویی دیگر

باشد.  مرد  هایو رواسته زهانیا گویپاسخ و یابد حضور مؤثرتر و مزیدتر صورت به درننجا تواندمی

بازار   در تاصیص نوعی ایجاد و منابع بهینه برای تاصیص است نگاهانه تدش بازاریابی دیگر  عبارتبه

 ازطریق هارواسته و نیازها ارضای جهت در انسانی فعالیتی از است عبارت به بیان دیگر  بازاریابی

 ازا ر ردمات یا کامها جریان که شودمی گزته بازرگانی هایفعالیت از ایجموعهم به وفرایندمبادله 

از عناصری که یکی  .(14  1390ن ر و همکاران  فایمی) کندمی هدایت نهایی کنند مصرف تا تولید

 یا محصول بابت که مبلغی از است عبارت  یمت  اهمیت است شارص  یمت است در بازاریابی حائا

 مجموع با برابر است  یمت تر گسترد  دیدگاهی شود. ازمی منظور یاسازمان شاص حساب ردمت به

 ی  یا محصول  لم ی  داشتن از ازماایای حاص  مندشدنبهر  ازای در کنند مصرف که هاییارزش

منافع  برای کنندگانمصرف که هاییارزش مجموعه  یمت حال  دهد. درعینمی دست از ردمت

 شرکت  ی  گذاری یمت کنند. تصمیماتمی مبادله ردمات یا کام از استزاد  یا داشتن از رود شاصی

  یمت بر که دارلی گیرد. عوام می  رار سازمان محیفی یا عوام  رارجی و دارلی تأثیر عوام  تحت

و  بازاریابی نمیاته  استراتژی بازاریابی  بلندمدت هایهدف شام  توانمی را گذارداثرمی گذاری

 از نیاعبارتند گذارندمی اثر گذاری یمت برتصمیمات که رارجی نامبرد. عوام  های سازمان هاینه

 (kotler&Armstrong,2012)محیفی  وسایرعوام  ر ابت تقاضا  و بازار ماهیت

 به ازپول رود را زیادی مقدار هاشرکت اساس  این بر و  است جدید م تریان جذب هسته بازاریابی

 در مورداثربا ی بازاریابی و (. بح 2015و همکاران   اس  )دهند بازاریابی ارتصاص میهای فعالیت

 ازدمی  است. یکی  رارگرفته موردتوجه اریر به شدت هایسال در هاشرکت عملکرد بهبود در نن نق 

 روی بر تبلیغاتتأثیر  بازاریابی و بامی اهمیت وجود و بازاریابی است. با تبلیغاتی سنگین امر ماارج این

 فرنیند بازاریابی  که است نن گیرد. علتنمی صورت سادگی به تأثیرنن ارزیابی فروش  افاای 

 تنها نه ننکه حال کنند می نگا  به نن هاینه ی  عنوان به صرفاً ازمدیران بسیاری و است ایپیچید 

 استزاد  است شد  ثابت بلکه شود می تجاری نا  ارزش بامرفتن باع  بازاریابی بر روی گذاریسرمایه
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 در(. 2017و همکاران   9)سیرینواسانکاه  یابد  گذاریریس  سرمایه شودباع  می بازاریابی از

و ارزش افاود  مدیریت  بر عملکرد معناداری و تأثیرمثبت بازاریابی دادند ماارج ن ان رود تحقیق

ین پژوه  و لحاظ نمودن شارص شد  است با استناد به احاضر تدش در پژوه  . محصول دارد

با استزاد  از شارص بهای  افاود  ا تصادی بعنوان معیار عملکرد ا تصادی تأثیر عنصر نمیاته  یمتارزش

و همکاران  10مرسن). های منتاب مورد بررسی  راردهیمرا بر عملکرد ا تصادی شرکت شد تما 

 سنجیدندبه عنوان معیار عملکرد  یعنی نسبت سود به فروش سود باحاشیه را بازاریابی شدت رابفه( 2003

 همکاران و ولچویکند. تأییدمی را متغیر دو این بین معنادار مثبت و رابفه ننها تحقیق نتیجه و

 توضیحی متغیرهای از و سنجید  را سود حاشیه های بازاریابی و فروش باهاینه شدت بین (رابفه2009)

 ن ان ننها اند و نتای کرد  استزاد  رود رگرسیون مدل در نیا رشد فروش و ریس  تغییرات بازار  سهم

 به نقفه نن از و شودمی منجر عملکرد به افاای  اینقفه و بازاریابی تا فروش هایهاینه شدت دهدمی

 درجه رابفه سود  حاشیه و بازاریابی هایهاینه شدت میان دیگر عبارت  یابد. بهمی کاه عملکرد بعد

های بازاریابی تحقیق مذکور در پژوه  حاضر با استناد به شارص هاینه لذا دارد. وجود )سهمی( دو 

 .های بازاریابی به درنمد ک  استزاد  شد  استنمیاته ترفیع از نسبت هاینهبرای 

های بازاریابی برعملکرد اثر  یر رفی شارص": در پژوه ی با عنوان   (2015)11رافائ  باریروس

های فروشند  لواز  بهداشتی های نمیاته بازاریابی برعملکرد فروش شرکتبه تأثیر شارص "فروش

ابی با نمیاته بازاری دارای برند در ک ور برزی  اشار  کرد  و به بررسی روابط  یر رفی میان عناصر

های پان  دیتا پردارته است و ما  با استزاد  از مدل 13محصول و طی  10برند  برای 121فروش  افاای 

ها تاثیرگذاری گذاری در مقایسه با سایر شارصهای تبلیغات و  یمتنتیجه گرفته است که شارص

 اند. بی تری بر عملکرد فروش شرکت داشته

ای عملکرد عوام  موثر در تجایه و تحلی  مقایسه"ای با عنوان در مقاله (: 2018)12شی   نت 

های ای عملکرد شرکتاز  مدل پان  اثرات تصادفی برای بررسی مقایسه "های نزتی ها و شرکترستوران

ابط واحد تاثیر رو ایبه بررسی مقایسه نزتی و تعدادی رستوران در ایالت ماساچوست استزاد  کرد  و

پردارته   2007تا   2003و 1996تا  1993تولیدی با صنعت بر عملکرد واحد مورد مفالعه طی باز  زمانی 

است و عملکرد را با استزاد  از دو شارص ا تصادی و حسابداری مورد بررسی  رارداد  است و سود 

                                                           
9Srinivasan 
10 Larsen 
11Rafael Barreiros 

12Atul Sheel 
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ای  ن ان داد  بررسی مقایسه ا تصادی واحدهای تولیدی را به ازای هر دمر سرمایه برنورد کرد   نتای 

  2007تا  2003های های ا تصادی طی سالاست که میاان رفای برنورد در ارزیابی عملکرد با شارص

بود  است .یکی از دمی  انتااب شارص 1996تا  1993های های حسابداری طی سالتر از شارصپایین

   پژوه  مذکور بود  است. ایافاود  ا تصادی بعنوان معیار عملکرد استناد به نتارزش

های مورد بررسی شرکت ا تصادیدر ادامه به بررسی روابط بین اجاای نمیاته بازاریابی با عملکرد 

 شود.پردارته می

 

 هافرضیه

 شوند:های زیر در مفالعه حاضر مفرس میشد   فرضیهباتوجه به توضیحات ارائه

 دارد. وجود معنادار ارتبای هاشرکت ا تصادی باعملکرد محصول نمیاته بین 

 دارد. وجود معنادار ارتبای هاشرکت عملکرد ا تصادیبا  یمت نمیاته بین 

 دارد. وجود معنادار ارتبای هاشرکت عملکرد ا تصادیبا ترفیع نمیاته بین 

 دارد وجود معنادار ارتبای هاشرکت عملکرد ا تصادیبا توزیع نمیاته بین. 
 

 هامواد و روش

تواند رود  زیرا نتای  حاص  از نن میاین تحقیق از جنبه هدف  از نوع تحقیقات کاربردی به شمار می

بعد نحو  استنبای  گران و مدیران مورد استزاد   رار گیرد. همچنین ازگذاران  تحلی در تصمیمات سرمایه

یرد  زیرا جهت ک   گهمبستگی  رار می -های تحقیق  در گرو  تحقیقات توصیزیدر رصوص فرضیه

های رگرسیون و همبستگی استزاد  رواهد شدکه به این ترتیب  روابط بین متغیرهای تحقیق  از تکنی 

های موجود به که از طریق نزمای  داد  از نظر استدملی  استدمل استقرایی است. همچنین  از ننجایی

افاار مورد استزاد  نر . اثباتی  رار رواهد گرفت هایدر گرو  تئوری حاضر  تحقیق رسید  است  نتیجه 

های باشد. در راستای تعیین روش مناسب برای تحلی  داد می Eviews 9ها  وتحلی  داد  جهت تجایه

 هایداد  کارگیریترکیبی  رویکردهای متعددی وجود دارد. رویکرد متداول این است که برای به

که نتای  این استزاد  شود. در صورتی 13چاو ننها از نزمون بودن اهمگنیا ن همگنی ت ایص و ترکیبی

 تحقیقبایست برای تامین مدل های پانلی شود  میها به صورت داد کارگیری داد بر به نزمون  مبنی

                                                           
13 Chow 
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استزاد  شود که برای انتااب یکی از این دو  15یا اثرات تصادفی14های اثرات ثابتاز یکی از مدل

 اجرا شود. 16سمنمدل  باید نزمون ها

بورس اوراق بهادار تهران  شکر و  ند گرو شد  در های پذیرفتهجامعه نماری این پژوه   شرکت

. نمونه مورد استزاد  از طریق روش حذف سیستماتی  از جامعه باشدمی 1394تا  1380های طی سال

موجود در جامعه نماری  هایشرکت نماری انتااب رواهد شد  به این ترتیب که نمونه  مت ک  از کلیه

 است که حائا معیارهای زیر باشند:

 در طول دور  پژوه   تغییر در دور  مالی نداشته باشند.

   موجود باشند.1394الی  1380های مورد نیاز جهت متغیرهای تحقیق  در طول دور  زمانی داد 

ها را در کنار یکدیگر و در هر سال باشد تابتوان داد  بیست و نهم اسزنددور  مالی ننها منتهی به 

شرکت  26کار برد. باتوجه به شرایط و معیارهای م اص شد   از صورت نیاز  به صورت پانلی به

 شرکت برگاید  شدند. 20موجود  تعداد 

 

 ها و متغیرهای تحقیق مدل

 شود:استزاد  میهای زیر در  الب معادمت رگرسیونی مدلتحقیق  از برای نزمون فرضیات 

 

 اول مدل 
EVAi,t = β0 + β1P1i,t + β2 P1i,t2 + β3 SIZEi,t + β4INFt +β5DOLLt + ԑi,t 

 شود:برای نزمون فرضیه دو  تحقیق  از مدل زیر استزاد  می

 دو  مدل 
EVAi,t = β0 + β1 P2i,t + β2 P2i,t2 + β3 SIZEi,t + β4 INFt +β5 DOLLt + ԑi,t 

 شود:برای نزمون فرضیه سو  تحقیق  از مدل زیر استزاد  می

 سو  مدل 

EVAi,t = β0 + β1 P3i,t + β2 P3i,t2 + β3 SIZEi,t + β4 INFt +β5 DOLLt + ԑi,t 

 شود:برای نزمون فرضیه چهار  تحقیق  از مدل زیر استزاد  می

   مدل چهار
EVAi,t = β0 + β1 P4i,t + β2 P4i,t2 + β3 SIZEi,t + β4 INFt +β5 DOLLt + ԑi,t 

                                                           
14 FEM 
15 REM 
16Hausman 
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 :اهکه در نن

 متغیر وابسته:

EVAi,t  =شرکت  افاود  ا تصادیارزشi  در سالt. 

 :متغیرهای مستق  این تحقیق شام  عناصر نمیاته بازاریابی به شرس زیر هستند 

P1i,t  = نمیاته محصول شرکتi  در سالt. 

P2i,t  نمیاته  یمت شرکت =i  در سالt. 

P3i,t  نمیاته ترفیع شرکت =i  در سالt. 

P4i,t  نمیاته توزیع شرکت =i  در سالt. 

 متغیرهای کنترلی:

SIZEi,t  انداز  شرکت =i  در سالt. 

INFt  =در سال  نرخ تور  ک ورt. 

DOLLt  =)در سال  نرخ رسمی ارز )دمرt. 

است برای متغیرهای نرخ ارز و نرخ تور  از داد  های نماری  بان  مرکای استزاد  شد   مز  بذکر

 است.

 .های نماری متغیرهای تحقیق در  الب جدول شمار  ی  ارائه شد  استدر ابتدا ویژگی
 ویژگی های نماری متغیرهای تحقیق (:1)جدول 

 شارص

 نرخ تور 

 نرخ ارز

ت
 انداز  شرک

 
  سیستماتی

 ریس

 رتبه

صول
 نمیاته مح

ت
 نمیاته  یم

 نمیاته ترفیع

 نمیاته توزیع

 نمار 

 5.65 0.38 12.21 0.33 11.18 0.137 15.4 0.13 0.14 میانگین

انحراف 

 معیار
0.04 0.24 5.02 1.21 3.03 0.74 12.21 0.99 2.02 

 0.38 0.42 0.55 0.63 0.24 0.39 0.21 0.54 0.43 چولگی

 6.38 2.43 4.32 5.58 6.87 6.50 3.87 4.58 5.30 ک یدگی

 JBنمار  

(Prob) 
5.64 

(0.00)  

6.42 

(0.00)  

4.53 

(0.01)  

11.23 

(0.00)  

8.65 

(0.02)  

7.34 

(0.01)  

8.76 

(0.04)  

10.3 

(0.03)  

3.20 

(0.00)  

 های تحقیقیافته –منبع 
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برای باز  زمانی تحقیق  نحو  برنورد رتبه در جدول زیر بدین ترتیب است که مز  به توضیح است 

و تغییرات نن در  EVAشارص  لگاریتمی مقادیر لحاظ نمودنبندی چارکی و با استزاد  از روش طبقه

ای به هر شرکت تاصیص داد  رتبه  مورد بررسی  دور طی هر سال نسبت به سال  ب  برای هر شرکت 

 .شد

 

 تحقیق هاییافته

توان بیان کرد  ندی فعال در بورس اوراق بهادار تهران می هایبر اساس نتای  بدست نمد  برای شرکت

های نرخ تور   نرخ ارز  های مورد اســتزاد  در این مفالعه به ترتیب برای شــارصکه میانگین شــارص

انداز  شــرکت  ریســ  ســیســتماتی   رتبه  نمیاته محصــول   یمت  ترفیع و توزیع به ترتیب برابر با  

ــد همچنین انحراف معیار     5.65و  0.38  12.2  0.33  11.1  0.13  15.4  0.13  0.14  0.22 می باشـ

شد. نمار   می 2.02و  0.99  12.2  0.74  3.03  1.21  5.02  0.24  0.04  0.102این متغیرها برابر با  با

 باشدباشد که توزیع متغیرها نرمال نمیبرا گاارش شد  برای این متغیرها بیانگر این موضوع می-جارك

مدل       در ی  از  مال بودن جمدت اردل را برای هر  مه فرض نر ــی  رار    ادا بام مورد بررسـ های 

برا برای -با توجه به نتای  اشکال شمار  ی   دو  سه و چهار  سفح معناداری نزمون جارك      .دهیممی

ــت و لذا فرض نرمال بودن جمدت اردل مدل 05/0 ترپایینتمامی متغیرها  ــود.می ها  رداسـ نی گزتشـ

شد  انحراف از فرض نرمال    ست زمانی که انداز  نمونه به انداز  کافی بارگ با اهمیت بودن معمومً بیا

ــیه حد مرکای  می           ــت. با توجه به  ضـ توان دریافت که حتی در  یاب نرمال      و پیامدهای نن ناچیا اسـ

ــب پیروی رواهند کرد. لذا عد  توجیه این        های توزیع طور مجانبی از های نزمون به  بودن  نمار   مناسـ

ست     ضیه  اب  ا ماض ا سی  در    (1394نباد   صنیعی  )فر سویی دیگر  بر راری تما  فروض کد . از 

شد  را )به        ست و عد  بر راری برری از ننها  نتای  مدل برنورد  ستیابی نی  شرایط وا عی چندان  اب  د

شه های بارگ( بهویژ  در نمونه ضمناً زمانی دار نمیطور کام  رد که انداز  نمونه به میاان کافی  کند. 

اهمیت و بارگ باشـــد و ســـایر فروض کدســـی  نیا بر رار باشـــد  انحراف از نرمال بودن معمومً بی

 (.1393  ان)افدطونی پیامدهای نن ناچیا است
 



 در ...های گروه قندوشکر ارتباط آمیخته بازاریابی با عملکرد اقتصادی شرکت 

 

15 

 

15 

0

4

8

12

16

20

24

-2.0 -1.5 -1.0 -0.5 0.0 0.5 1.0 1.5 2.0 2.5

Series: Standardized Residuals

Mean      -1.67e-17

Median  -0.107597

Maximum  2.505965

Minimum -1.964993

Std. Dev.   0.954620

Skewness   0.688217

Kurtosis   3.242637

Jarque-Bera  11.06950

Probability  0.003947

 
 . نزمون نرمال بودن جمدت اردل مدل ی 1شک  
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 . نزمون نرمال بودن جمدت اردل مدل دو2شک  
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 . نزمون نرمال بودن جمدت اردل مدل سه3شک  
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Mean       2.41e-17
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 نزمون نرمال بودن جمدت اردل مدل چهار .4شک  

گیرد  اطمینان حاص  کرد. بدین عدو  بر این  باید از توزیع نماری متغیری که مورد نزمون  رار می

  سفح معناداری نزمون دو . با توجه به نتای  جدول شمار  شودبرا استزاد  می-منظور  نزمون جارك

شود. البته بابد توجه مینرمال بودن متغیر مذکور  رد است و لذا فرض  05/0از  کوچکتربرا -جارك

 کند.ها این م ک  را در صورت وجود  رفع میبر  ضیه حد مرکای  بام بودن تعداد داد  که بنا داشت
 

 نزمون نرمال بودن متغیر وابسته (:2)جدول 

 سفح معناداری برانمار  جارك متغیر

 000/0 954/112 ا تصادیارزش افاود  

 های تحقیقیافته –منبع 

ارائه شد  سه گانه در جدول شمار  چهارهای واتسون برای مدل-نتیجه نزمون دوربیندر ادامه  

مدل  بین ار هننجا که نمار  دوربین واتسون هر چ است. بنابر نتای  ارائه شد  در جدول شمار  دو  از

 همبستگی جمدت اردل وجود ندارد. برنوردی  م ک  هایاست  در مدل 5/2تا  5/1
 

 نزمون ناهمبسته بودن جمدت اردل(: 3)جدول 

 واتسون -نمار  دوربین  مدل

 144/2 اول

 132/2 دو 

 126/2 سو 

 153/2 چهار 
 های تحقیق یافته –منبع 



 در ...های گروه قندوشکر ارتباط آمیخته بازاریابی با عملکرد اقتصادی شرکت 

 

17 

 

17 

 17معمولی توسط عام  تور  واریانس رفی چندگانه در تحلی  رگرسیون حدا   مربعاتشدت هم

  از ننجا که مقادیر عام  تور  واریانس برای در جدول شمار  چهار شد شود. بنابر نتای  ارائهارزیابی می

 رفی وجود ندارد.مدل  کوچکتر از عدد پن  است  م کلی از بابت هم چهارهمگی متغیرها در هر 
 هارفی چندگانه در مدلنزمون هم (: 4)جدول 

 عام  تور  واریانس متغیر مدل

 514/2 نمیاته محصول اول

 794/2 مجذور نمیاته محصول

 117/1 انداز  شرکت

 009/1 نرخ تور  ک ور

 008/1 نرخ رسمی ارز )دمر(

 233/1 نمیاته  یمت دو 

 369/1 مجذور نمیاته  یمت

 129/1 انداز  شرکت

 006/1 نرخ تور  ک ور

 009/1 ارز )دمر(نرخ رسمی 

 187/2 نمیاته ترفیع سو 

 453/2 مجذور نمیاته ترفیع

 696/1 انداز  شرکت

 011/1 نرخ تور  ک ور

 01/1 نرخ رسمی ارز )دمر(

 025/1 نمیاته توزیع چهار 

 073/1 مجذور نمیاته توزیع

 048/1 انداز  شرکت

 008/1 نرخ تور  ک ور

 01/1 نرخ رسمی ارز )دمر(

 های تحقیق یافته –منبع 

گزتنی است متغیرهای گردد. ارزیابی پایایی متغیرها نیا با استزاد  از نزمون ایم  پسران و شین اجرا می

 اند.علت محدود بودن تعداد م اهدات  از محاسبات مربوطه رارج شد  نرخ تور  و نرخ رسمی ارز به

 متغیرها پایا هستند.  تمامی پن با توجه به نتای  جدول شمار  

                                                           
17 Variance Inflation Factor (VIF) 
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 نزمون پایایی متغیرها(:5)جدول 

 سفح معناداری tنمار   متغیرهای پژوه 

 000/0 -09/10 ارزش افاود  ا تصادی

 000/0 -896/9 نمیاته محصول

 000/0 -429/7 نمیاته  یمت

 000/0 -883/5 نمیاته ترفیع

 000/0 -11/6 نمیاته توزیع

 000/0 -666/9 انداز  شرکت

 های تحقیق یافته –منبع 

ها های تحقیق  ا دا  به ارائه نتای  تامین مدلپس از بررسی م اصات کیزی ضروری متغیرها و مدل

ارائه شد   ش گردد. نتیجه نزمون فرضیه اول مفالعه حاضر  در  الب مدل اول  در جدول شمار  می

 .مذکور ارائه شد  است(های چاو و هاسمن  همرا  مدل در جدول )نتای  نزمون است
 افاود  ا تصادی(نزمون فرضیه اول )متغیر وابسته: ارزش (:6)جدول 

 

 
 های تحقیق یافته –منبع 

شمار    صول متغیر  t  از ننجا که نمار  ش  با توجه به نتای  جدول   +965/1بارگتر از  نمیاته مح

و  نمیاته محصــولبین  ســتقیماســت  ارتباطی معنادار و م 05/0بود  و ســفح معناداری نن کوچکتر از 

رفای  ضرایب متغیر

 استاندارد

 سفح معناداری tنمار  

 003/0 985/2 403/0 203/1 مقدار ثابت

 000/0 257/6 032/0 201/0 نمیاته محصول

 000/0 -611/6 011/0 -079/0 مجذور نمیاته محصول

 000/0 -834/7 004/0 -036/0 انداز  شرکت

 000/0 -931/7 39/0 -098/3 نرخ تور  ک ور

 000/0 146/17 033/0 575/0 نرخ رسمی ارز )دمر(

 544/0 ضریب تعیین F 59/21نمار  

 514/0 ضریب تعیین تعدی  شد  F 000/0سفح معناداری نمار  

سفح معناداری نزمون  000/0 سفح معناداری نزمون چاو

 هاسمن

475/0 
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ــادیارزش ــویی دیگر   افاود  ا تص ــت. از س ــول  tننجا که نمار  بر رار اس متغیر مجذور نمیاته محص

ــفح معناداری نن کوچکتر از  -965/1بارگتر از  ــت  ارتباطی معنادار و معکوس بین  05/0بود  و س اس

که ضــریب متغیر نمیاته این باتوجه به بر رار اســت. افاود  ا تصــادیارزشمجذور نمیاته محصــول و 

صول  مثبت و   شک  وارون )       مح ست  ارتبای یو صول  منزی ا ( بین ∩ضریب متغیر مجذور نمیاته مح

 گردد.بر رار است. لذا فرضیه اول این مفالعه تأیید می افاود  ا تصادیارزشو ل نمیاته محصو

ــرکت و نرخ تور   دارای رابفه معکوس و معنادار با متغیر   ــت متغیرهای کنترلی انداز  ش گزتنی اس

سته دارد.        سته هستند و متغیر کنترلی نرخ رسمی ارز )دمر(  رابفه مستقیم و معنادار با متغیر واب ضمناً  واب

ست که پایین  000/0نیا  Fسفح معناداری نمار    معناداری مدل دارد. دیگر  بود  و ن ان از  05/0تر از ا

ــمار   ــ نکته  اب  توجه در جدول ش ــریب تعیین تعدی ش ــت. مقدار ضــریب تعیین    ض ــد  مدل اس ش

ستزاد  حدود   تعدی  شد که ن ان می  درصد می  51شد  مدل مورد ا درصد از تغییرات   51دهد حدود با

 مقدار  اب   بولی است.ضیح است که وسیله متغیرهای مستق  و کنترلی  اب  توبه متغیر وابسته

 ارائه شد  است. هزتنتیجه نزمون فرضیه دو  مفالعه حاضر  در  الب مدل دو   در جدول شمار  
 (افاود  ا تصادیارزش)متغیر وابسته:  نزمون فرضیه دو  (: 7)جدول

رفای  ضرایب متغیر

 استاندارد

 سفح معناداری tنمار  

 004/0 -893/2 38/0 101/1 مقدار ثابت

 000/0 135/8 004/0 039/0  یمت نمیاته

 مجذور نمیاته

  یمت

001/0- 0002/0 77/9- 000/0 

 000/0 -275/5 004/0 -025/0 انداز  شرکت

 000/0 -356/8 369/0 -085/3 نرخ تور  ک ور

نرخ رسمی ارز 

 )دمر(

585/0 041/0 203/14 000/0 

 582/0 ضریب تعیین F 154/22نمار  

 505/0 ضریب تعیین تعدی  شد  F 000/0نمار  سفح معناداری 

سفح معناداری نزمون  000/0 سفح معناداری نزمون چاو

 هاسمن

511/0 

 یافته های تحقیق  –منبع 

ــمار          + 965/1بارگتر از   یمت متغیر نمیاته   t  از ننجا که نمار     هزت  با توجه به نتای  جدول شـ

ــفح معناداری نن کوچکتر از   ــتقیم بین نمیاته      05/0بود  و سـ ــت  ارتباطی معنادار و مسـ و   یمت اسـ
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بارگتر   یمتمتغیر مجذور نمیاته  tبر رار است. از سویی دیگر ننجا که نمار     افاود  ا تصادی ارزش

اســت  ارتباطی معنادار و معکوس بین مجذور  05/0بود  و ســفح معناداری نن کوچکتر از  -965/1از 

  مثبت  یمتکه ضریب متغیر نمیاته  این توجه به با رار است. ر ب افاود  ا تصادی ارزشو   یمتنمیاته 

و   یمتن نمیاته ( بی∩شـــک  وارون )   منزی اســـت  ارتبای یو یمتو ضـــریب متغیر مجذور نمیاته 

 گردد.این مفالعه تأیید می دو  بر رار است. لذا فرضیه افاود  ا تصادیارزش

ــرکت و نرخ تور   دارای رابفه معکوس و معنادار با        مز  بذکر   ــت متغیرهای کنترلی انداز  شـ اسـ

سته دارد.         ستقیم و معنادار با متغیر واب ستند و متغیر کنترلی نرخ رسمی ارز )دمر(  رابفه م سته ه متغیر واب

سفح معناداری نمار      ست که پایین  000/0نیا  Fضمناً  اری مدل دارد. بود  و ن ان از معناد  05/0تر از ا

شد  مدل است. مقدار ضریب تعیین      ضریب تعیین تعدی  هزت دیگر نکته  اب  توجه در جدول شمار  

ستزاد  حدود    تعدی  صد می  50شد  مدل مورد ا شد که ن ان می   در صد از تغییرات   50دهد حدود ا در

 .متغیرهای مستق  و کنترلی  اب  توضیح است که مقدار  اب   بولی است وسیلهبه متغیر وابسته

ارائه شـد    ه ـت نتیجه نزمون فرضـیه سـو  مفالعه حاضـر  در  الب مدل سـو   در جدول شـمار       

 است.
 (افاود  ا تصادیارزش)متغیر وابسته:  نزمون فرضیه سو  (:8)جدول 

 معناداری سفح tنمار   رفای استاندارد ضرایب متغیر
 002/0 082/3 542/0 672/1 مقدار ثابت

 000/0 789/8 097/0 86/0 نمیاته ترفیع

 000/0 -045/6 027/0 -164/0 مجذور نمیاته ترفیع

 001/0 -581/5 014/0 -081/0 انداز  شرکت

 000/0 -255/5 352/0 -853/1 نرخ تور  ک ور

 000/0 92/13 036/0 502/0 نرخ رسمی ارز )دمر(

 567/0 ضریب تعیین F 862/24نمار  

 531/0 ضریب تعیین تعدی  شد  F 000/0سفح معناداری نمار  

سفح معناداری نزمون 

 چاو

سفح معناداری نزمون  000/0

 هاسمن

256/0 

 های تحقیق یافته –منبع 

ــمار        ــت با توجه به نتای  جدول شـ + 965/1بارگتر از  نمیاته ترفیع متغیر  t  از ننجا که نمار     ه ـ

ــفح معناداری نن کوچکتر از   ــتقیم بین     05/0بود  و سـ ــت  ارتباطی معنادار و مسـ و  نمیاته ترفیع اسـ

صادی ارزش سویی دیگر ننجا که نمار      افاود  ا ت ست. از  بارگتر  نمیاته ترفیعمتغیر مجذور  tبر رار ا
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ی معنادار و معکوس بین مجذور اســت  ارتباط 05/0بود  و ســفح معناداری نن کوچکتر از  -965/1از 

  مثبت و نمیاته ترفیعکه ضریب متغیر  باتوجه به این بر رار است.  افاود  ا تصادی ارزشو  نمیاته ترفیع

ــریب متغیر مجذور    ــت  ارتبای یو نمیاته ترفیع ضـ ــک  وارون )    منزی اسـ و  نمیاته ترفیع ( بین ∩شـ

 گردد.ن مفالعه تأیید میو  ایسبر رار است. لذا فرضیه  افاود  ا تصادیارزش

ــرکت و نرخ تور   دارای رابفه معکوس و معنادار با متغیر   ــت متغیرهای کنترلی انداز  ش گزتنی اس

سته دارد. ضمناً          سته هستند و متغیر کنترلی نرخ رسمی ارز )دمر(  رابفه مستقیم و معنادار با متغیر واب واب

ست که پایین  000/0نیا  Fسفح معناداری نمار    بود  و ن ان از معناداری مدل دارد. دیگر   05/0تر از ا

شــد  مدل اســت. مقدار ضــریب تعیین    ضــریب تعیین تعدی ه ــت نکته  اب  توجه در جدول شــمار 

ستزاد  حدود   تعدی  شد که ن ان می  درصد می  53شد  مدل مورد ا درصد از تغییرات   53دهد حدود با

 کنترلی  اب  توضیح است که مقدار  اب   بولی است. وسیله متغیرهای مستق  وبه متغیر وابسته

ــمار     ــر  در  الب مدل چهار   در جدول ش ــیه چهار  مفالعه حاض ــد   نهنتیجه نزمون فرض ارائه ش

 است.
 (افاود  ا تصادیارزش)متغیر وابسته:  نزمون فرضیه چهار  (:9)جدول 

رفای  ضرایب متغیر

 استاندارد

 سفح معناداری tنمار  

 001/0 226/3 387/0 249/1 ثابتمقدار 

 000/0 993/8 009/0 086/0 نمیاته توزیع

مجذور نمیاته 

 توزیع

014/0- 001/0 282/7- 000/0 

 000/0 -366/5 007/0 -037/0 انداز  شرکت

 021/0 -332/2 386/1 -234/3 نرخ تور  ک ور

نرخ رسمی ارز 

 )دمر(

374/0 027/0 546/13 000/0 

 562/0 ضریب تعیین F 729/21نمار  

 526/0 ضریب تعیین تعدی  شد  F 000/0سفح معناداری نمار  

 686/0 سفح معناداری نزمون هاسمن 000/0 سفح معناداری نزمون چاو

 یافته های تحقیق  –منبع 

+ بود  965/1متغیر نمیاته توزیع بارگتر از  tبا توجه به نتای  جدول شمار  ه ت  از ننجا که نمار  

افاود  ارزشاست  ارتباطی معنادار و مستقیم بین نمیاته توزیع و  05/0و سفح معناداری نن کوچکتر از 
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 -965/1متغیر مجذور نمیاته توزیع بارگتر از  tبر رار است. از سویی دیگر ننجا که نمار   ا تصادی

است  ارتباطی معنادار و معکوس بین مجذور نمیاته توزیع  05/0از  بود  و سفح معناداری نن کوچکتر

که ضریب متغیر نمیاته توزیع  مثبت و ضریب متغیر بر رار است.باتوجه به این افاود  ا تصادیارزشو 

افاود  ا تصادی ارزش( بین نمیاته توزیع و ∩شک  وارون ) مجذور نمیاته توزیع  منزی است  ارتبای یو

)نمیاته توزیع( اثرات مثبت نن بر متغیر  تر متغیر مستق بدین مزهو  که در سفح پایین ت.بر رار اس

باشد و این ارتبای بعد از رسیدن متغیر مستق  افاود  ا تصادی( بی تر از اثرات منزی نن می)ارزش وابسته

و به همین دلی  مجذور نمیاته توزیع در  گردد)نمیاته توزیع( به ی  سفح م اص  معکوس می

 گردد.فرضیه چهار  این مفالعه تأیید می لذا جدول لحاظ گردید  است.

گزتنی است متغیرهای کنترلی انداز  شرکت و نرخ تور   دارای رابفه معکوس و معنادار با متغیر 

ادار با متغیر وابسته دارد. ضمناً وابسته هستند و متغیر کنترلی نرخ رسمی ارز )دمر(  رابفه مستقیم و معن

بود  و ن ان از معناداری مدل دارد. دیگر  05/0تر از است که پایین 000/0نیا  Fسفح معناداری نمار  

مدل است. مقدار ضریب تعیین شد  نکته  اب  توجه در جدول شمار  ه ت  ضریب تعیین تعدی 

درصد از تغییرات  52دهد حدود که ن ان می باشددرصد می 52شد  مدل مورد استزاد  حدود تعدی 

 وسیله متغیرهای مستق  و کنترلی  اب  توضیح است که مقدار  اب   بولی است.به متغیر وابسته

 

 گیرینتیجه

گیری عملکرد مالی  مبنای محاسبه پاداش عنوان ی  اباار انداز تواند بهافاود  ا تصادی میارزش

افاود  ا تصادی از ی  طرف ارتبای زیادی با تغییر در ثروت سهامداران ارزشمدیران  رار گیرد  زیرا 

افاود  ا تصادی به بر راری دارد و از طرف دیگر اثر منزی بر  یمت سها  شرکت ندارد. همچنین  ارزش

پردازد. همچنین  از های حسابداری ی  شرکت و عملکرد بازار سها  نن میارتبای بین داد 

ری برای تحلی  مالی توان به عنوان ابااا تصادی عدو  بر ارزیابی عملکرد مدیران  میافاود  ارزش

در مفالعه حاضر   های ماتل   استزاد  کرد.گذاری در پروژ سرمایه گیری در موردشرکت و تصمیم

مورد بررسی  رار گرفت. به این منظور از  افاود  ا تصادیارزشرابفه  یررفی نمیاته بازاریابی و 

تا  1380های بورس اوراق بهادار تهران طی سال شکر و  ند گرو شد  در های پذیرفتههای شرکتداد 

( بین ∩شک  وارون ) ارتبای یوها ن ان داد که متغیر  استزاد  شد. نتای  بررسی و رگرسیون چند 1394

های بازاریابی تا میاانی که انجا  هاینهبر رار است. توضیح این ا تصادی افاود ارزشنمیاته بازاریابی و 

عملکرد  افاود  ا تصادیارزشهمرا  رواهد داشت و تقویت  را به افاود  ا تصادیارزشم اص  بهبود 
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های بازاریابی با شود. این درحالی است که از سفحی م اص  افاای  هاینهمی شرکت را موجب

شد  در های پذیرفتهشرکت همرا  رواهد بود. به این ترتیب  به شرکت فاود  ا تصادیاارزشتضعی  

های بازاریابی  احتیای مز  شود که در انجا  هاینهبورس اوراق بهادار تهران توصیه میو شکر  ند  گرو 

بازاریابی برای هر شرکت وجود  هایای برای هاینهرا به ررج دهند و توجه داشته باشند که سفح بهینه

های بازاریابی نماید و در نظر داشته دارد و نیاز است که هر شرکتی تا سرحد بهینه ا دا  به انجا  هاینه

عدو  بر این  به محققان تواند راهکار مزیدی باشد. های بازاریابی  نمیباشند که انجا  بی  از انداز  هاینه

شود که در مفالعات نتی  روابط درجه سو  نمیاته ازاریابی توصیه میو اساتید عد مند به حوز  ب

های ارزیابی عملکرد مانند شارص و همچنین سایر سنجه افاود  ا تصادیارزشبازاریابی با متغیر 

و بازد  حقوق صاحبان سها  نیا تحت بررسی  رار گیرد. همچنین سهم  هر نسبت  یمت به سودکیوتوبین  

که در مفالعات نتی  روابط این تحقیق در سفح سایر صنایع مانند صنعت رودرو و  شودپی نهاد می

  فعات و... نیا نزمون گردد.
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The Relationship between Marketing Mix and Economic Performance of 
Sugar Industry Companies 

 

Sulmaz Nojavan18 

Alireza Karbasi19 

Hosein Mohamadi20 
 
Abstract: 
Investing in marketing activities not only increases brand value, but also reduces the 

investment risk.Of course, the relationship between marketing mix and economic 

performance of companies are not the same at different levels of marketing 
investment Therefore, there is a probability to have non-linear relationships between 
these variables 
The present study attempts to investigate the relationship between 4P’s of marketing 
mix and economic performance index using data from companies accepted in the 
sugar industry of stock exchange market during 2001-2015 using panel data 
approach. 
The resultsshowed that there is an inverse U shape (∩)relationship between 
marketing mix and performance of companies Therefore, it is suggested that 
companies determine the optimum level of marketing costs for improving their 
economic performance index. 
 
Keywords: Marketing Mix, Economic Value- Added, Economic Performance, 
Sugar Industry. 
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