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Abstract  
Tourism is considered as one of the important economic sources, and an effective factor in 

cultural, social and economic development. With direct and indirect employment and 

consequently, monetization for tourism destinations, tourism plays an important role in the 

economy of these regions; to achieve this income, it necessiates to attract the tourists. And in 

order to benefit from the tourism, tourism destinations priority shall be identifie, otherwise, 

the absence of clear-spotted priorities, will cause vague in investigation, and capital's 

dissipation. Prioritizing the power of of tourism attractions, with the end of optimized 

management of short-time capitals, and shortening the ROI time, and increasing the 

investment efficiency, also the lack of similar studies in this subject, has necessiated this 

research study.  The aim of this study was to determine the importance and priority of tourist 

attractions in Birjand. This study is applied in purpose, enjoying a descriptive-analytical-

survey research method. Data were gathered using documentary and library resources and 

questionnaires, field visits, also interviews with experts and tourists from 12 Birjand tourism 

sites. Sample size was 205 tourists, calculated using Cochran formula with error of 0.075%. 

In this study, we used fuzzy multi-criteria hierarchical analysis, and gray analysis, to 

prioritize sample locations. According to the results of the fuzzy hierarchical analysis 

process, access indicators weighting 0.2987, and visual value weighting 0.1726, had the most 

importance in the leveling og tourism sites. Based on the final results based on Gray analysis, 

Akbariyeh Garden were at the toplevel, while Birjand castle, and Amir Shah dam having 

placed at the next level. Therefore, these places had more potential and ability for 

investigating in tourism promotion. The combination of fuzzy Model and Gray Analysis, 

have been the innovation factor of this research.  
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 رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 3 شعار کین مرجان ،2 یریجوانش یمهد ،*1 یارخود یمودود یمهد
 رانیدانشگاه بزرگمهر قائنات، قائن، ا ،یدانشکده علوم انسان ا،یگروه جغراف اریستادا -1

 رانی، امشهد ،یدانشگاه فردوس ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ا،یجغراف یدکتر یدانشجو -2

 رانیا رجند،یب رجند،یدانشگاه ب ،یو علوم انسان اتیدانشکده ادب ا،یارشد جغراف یکارشناس یدانشجو -3
 

 چکیده
 با یگردشگر .شود یم محسوب یاجتماع و یفرهنگ توسعة در مؤثر یعامل و یاقتصاد مهم منابع از یکی ،یگردشگر

 .کند یم فایا مناطق نیا اقتصاد در یمهم نقش ،یگردشگر مقاصد یبرا ددرآم کسب جهیدرنت و میرمستقیغ و میمستق ییزا اشتغال

 تیاهم یگردشگر مقاصد توان تیاولو نییتع ،یگردشگر منافع از یخورداربر منظور به است. گردشگر جذب مستلزم درآمد کسب

 توان تیاولو نییتع .شود یم منجر ها هیسرما هدررفت و یگذار هیسرما در ابهام به مشخص یها تیاولو نبود دارد. یاریبس

 یضرور یگذار هیسرما یبازده شیافزا و هیسرما بازگشت زمان کردن کوتاه منظور به نهیبه تیریمد یبرا یگردشگر یها جاذبه

 هدف به توجه با پژوهش روش است. رجندیب شهر یگردشگر یها جاذبه تیاولو و تیاهم زانیم نییتع پژوهش، نیا هدف است.

 نامه، پرسش و یا کتابخانه ـ یاسناد منابع از استفاده با ها داده است. یشیمایپ و یلیتحل ـ یفیتوص روش ازنظر و یکاربرد نوع از

 استفاده با نمونه حجم است. شده یگردآور رجندیب شهر یگردشگر مکان 12 گردشگران و کارشناسان با مصاحبه و یدانیم دیبازد

 یفاز ارةیچندمع یمراتب سلسله لیتحل از مطالعه نیا در است. شده محاسبه گردشگر 205 درصد،0.075 یخطا با کوکران فرمول از

 یفاز یمراتب سلسله لیتحل ندیفرا جینتا به توجه با است. شده استفاده نمونه یها نمکا یبند تیاولو یبرا یخاکستر لیتحل و

 یگردشگر یها مکان یبند سطح در را تیاهم نیشتریب 0.1726 وزن با یبصر ارزش و 0.2987 وزن با یدسترس یها شاخص

 دارند؛ قرار یبعد رتبة در رشاهیام بند و رجندیب قلعة و دارد را رتبه نیبهتر هیاکبر باغ یخاکستر لیتحل یینها جینتا براساس دارند.

 و یفاز مدل بیترک داشت. خواهند یگردشگر رونق یراستا در یگذار هیسرما یبرا یشتریب لیپتانس و تیقابل ها مکان نیا نیبنابرا

 .است مقاله نیا یها ینوآور ازجمله یخاکستر لیتحل

 .رجندیب شهر ،یخاکستر لیتحل ،FAHP مدل ،یدسترس ،یگردشگر یها جاذبه کلیدی: های واژه
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 مقدمه

 جـزو  منـاطق  و کشـورها  از بعضی برای که یطور به است؛ جهان برجستة های یتفعال از یکی گردشگری، امروزه

 سـومین  را آن اقتصاددانان (.32 :1395 پور، داری و چشمه ده )محمدی رود یم شمار به اقتصادی های تفعالی نخستین

 مهـم  ابـزار  منزلة به و (27 :1382 مدهوشی، و ناصرپور) دانند یم یخودروساز و نفت صنعت از پس اقتصادی پدیدة

 Wickramasinghe) اسـت  شده شناخته رسمیت به ملی اقتصادهای در مشاغل و درآمد تولید برای اقتصادی توسعة

& Takano, 2009: 189.) هـای  یانبن تقویت در بسزایی یرتأث اقتصادی های یتفعال از یا مجموعه منزلة به گردشگری 

 اجتماعی های یرساختز تقویت و ارز جذب درآمد، کسب اشتغال، ایجاد برای جدیدی منبع و دارد جوامع اقتصادی

 (.96 :1391 همکاران، و عبداللهی) است شده شناخته

 اسـت.  بـالقوه  هـای  یلپتانس ـ از یریگ بهره مستلزم درآمدی منابع به یبخش تنوع و پایدار و جانبه همه توسعة ایجاد

 یزیر برنامه یتنهادر و دقیق شناخت مستلزم آن سوء آثار از اجتناب و گردشگری مثبت آثار درک آنها، از یریگ بهره

 ارائـة  و تـوان  سـنجش  شـناخت،  بـرای  مهـم  شاخصـی  گردشـگری،  یها جاذبه یندب سطح رو این از است؛ درست

 مقاصـد  تفـاوت  بـه  توجـه  بـا  (.24 :1390 ونـد،  موسـی  و شماعی) است گردشگری توسعة راستای در ها یرساختز

 و ملـی  بـرد  مقاصـد  ایـن  از بعضی (،26 :1389 شجاعی، و ضیایی) گردشگر جذب قابلیت و توان ازنظر گردشگری

 کـرد  تـدوین  آنهـا  بـرای  مشابهی برنامة توان ینم یزیر برنامه فرایند در رو این از اند؛ محلی بعضی و دارند للیالم ینب

 (.234 :1394 همکاران، و الحسینی خادم)

 امکانـات  و خـدمات  ارائـة  و لازم های یرساختز تعیین برای معیاری گردشگری، یها توان و ها جاذبه یبند سطح

 در فضـایی  تحلیـل  تـازگی  بـه  کنـد.  می کمک نواحی بین های ینابرابر تعدیل به عمل این .است جاذبه توان برحسب

 در خـدمات  توزیـع  و سـاحلی  یهـا  مکـان  ویـژه  بـه  یگردشگر یها مکان مورفولوژی بررسی هدف با محلی مقیاس

 ونـد،  موسـی  و شماعی) شده انجام گردشگری با مرتبط زیرساختی یساتتأس سایر و ها هتل در ویژه به شهری نواحی

 اجتمـاعی،  اقتصـادی،  قبیـل  از مختلفی معیارهای گردشگری، یها جاذبه بندی یتاولو و سنجش برای که (24 :1390

 عوامـل  یطـورکل  بـه  (؛30 :1386 سقایی، و یزدی پاپلی) است رفته کار به جغرافیایی و محیطی یرساختی،ز فرهنگی،

 و لازم بـالا  عوامـل  گردشگری رونق برای بنابراین است؛ اختیرسز و جاذبه عامل دو تابع گردشگری رونق بر مؤثر

 یکدیگرند. ملزوم

 دیگـر  و فیزیکـی  منـابع  انسانی، نیروی مشارکت ها، یلپتانس براساس باید گردشگری توسعة های یاستس اجرای

 بسیاری ردموا در اگرچه (.Thabet, 2007: 47) بود نخواهد موفق گردشگری برنامة صورت این غیر در باشد؛ منابع

 مناطق همة برای راهبرد این شود، می تلقی روستایی و شهری نواحی اقتصادی توسعة برای آسان مسیری گردشگری،

 بـالقوه  بازارهـای  کـافی،  هـای  یلپتانس ـ و منـابع  که است مطلوب مناطقی برای گردشگری توسعة .نیست اجراکردنی

 .باشند داشته گردشگری بخش از مایتح هدف با کافی گذاری یهسرما و گردشگران جذب منظور به

 اقتصـادی،  متعـدد  عوامـل  از تأثیرپـذیری  یـل دل بـه  یا منطقـه  و محلی نسبی مزایای و ها یتقابل اینکه به توجه با

 گـام  ینتـر  مهـم  و نخستین بنابراین شود، یم نواحی بعضی برتری باعث امر این و است متفاوت محیطی و اجتماعی
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 از یا منطقـه  و محلی یها توان و مزایا شناخت .است مناطق های یتقابل و ها جاذبه تشناخ گردشگری، ارتقای برای

 .شود می محسوب توسعه های یزیر برنامه بنیادین اصول

 فرهنگـی،  تاریخی، یها جاذبه که است استان تاریخی شهرهای از یکی جنوبی، خراسان استان مرکز بیرجند، شهر

 از گیـری  بهـره  با بیرجند شهر مهم جاذبة 12 است این بر سعی مطالعه این در اینبنابر ؛دارد فراوانی طبیعی و مذهبی

 در پرتـوان  یها جاذبه شناخت ،ها جاذبه ساماندهی برای منابع کمبود به توجه با شود. یبند سطح گانه ده یها شاخص

 تقویت راستای در ای طقهفرامن و بومی گردشگر جذب یتدرنها و بیشتر هرچه گذاری یهسرما منظور به منابع مدیریت

 کرد. خواهد شهر این مدیریت به فراوانی کمک شهری اقتصاد

 نیسـت؛  اقتصـادی  و یرپذ امکان ها جاذبه همة برای زیرساخت ایجاد منظور به لازم بودجة تخصیص و یزیر برنامه

 یسـاز  آمـاده  منظـور  به زملا یرتداب اتخاذ برای ریزان برنامه راهگشای علمی، یها شاخص براساس یبند سطح بنابراین

 پایـدار  یـزی ر برنامـه  سـوی  بـه  حرکـت  راسـتای  در خصوصـی  بخـش  گـذاری  یهسـرما  جلب هدف با ها یرساختز

 مطالعـه  ایـن  ضـرورت  و اهمیت بر مدنظر منطقة در موضوع این مشابه های پژوهش نبود همچنین است؛ گردشگری

 است. افزوده

 و متناسـب  راهبـردی  آن، براسـاس  کـه  اسـت  یرجنـد ب شـهر  شـگری گرد یها جاذبه یبند سطح پژوهش، این کلی هدف

 است: شده تنظیم اهداف به یابیدست یبرا یرز های پرسش پژوهش، اهداف و مسئله طرح به توجه با شود. تدوین عملیاتی

 دارد؟ گردشگری یها جاذبه یبند سطح در را وزن بیشترین شده مطالعه یها شاخص از یک کدام -1

 است؟ چگونه شده مطالعه یها شاخص براساس یرجندب شهر یها جاذبه تاولوی و اهمیت درجة -2
 

 پژوهش پیشینة

 طور به مدنظر منطقة در البته است؛ شده انجام زیادی های پژوهش گردشگری مناطق و ها جاذبه یبند سطح دربارة

 نشده انجام دقیق و ممنسج یا مطالعه گردشگری، فراوان یها جاذبه وجود با ی،طورکل به جنوبی خراسان در و خاص

 است: شده اشاره مشابه های پژوهش از تعدادی به ادامه در است.

 در ویکتوریـا  ملـی  پارک موردی: )نمونة گردشگری طبیعی یها جاذبه خود مطالعة در (2002) 1همکاران و دنگ

 بـه  گردشـگری  تـوان  ازنظـر  را پارک مراتبی، سلسله تکنیک از استفاده با پژوهشگران این .کردند ارزیابی را یا(استرال

 .کردند یبند طبقه سطح چهار

 حومـة  منـاطق  در گردشگری توسعة برای را مناسبی مدل کوان، فینگ منطقة در دیگری مطالعة در (2008) 2کیائو

 بـه  یـت درنها پژوهشـگر  .است کرده استفاده AHP تحلیل از پژوهش این در او .اند استفاده بدون که داد ارائه شهری

 .است مناسب گردشگری توسعة برای منطقه که است رسیده هنتیج این

 گردی یعتطب ازنظر را هند سیکیم ایالت مراتبی سلسله تحلیل فرایند روش کمک به (2010) 3همکاران و کوماریو

 توزیـع  اکوتوریسـم،  تنـوع  اکوتوریسـم،  جذابیت محیطی، یستز ارزش شاخص پنج پژوهشگران این کردند. ارزیابی

                                                   
1 Deng et al 
2 Qiao 
3 Kumari et al 
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 1سـیکیم  ایالـت  در اکوتوریسـم  بالقوة یها منطقه بندی یتاولو برای را محیطی یستز تحمل ظرفیت و وحش حیات

 .کردند بررسی هند

 بررسی را روستایی گردشگری AHP -SWOT ةشد اصلاح مدل از استفاده با پژوهشی در (2011) 2زور و فیبس

 یـت درنها ؛اسـت  کاررفتـه  به یها مدل از گیری بهره اب شده مطالعه منطقة های قوت و ها ضعف کنندة بیان یجنتا اند. کرده

 است. شده استفاده استراتژیک های یتاولو در جذاب گزینة منزلة به روستایی گردشگری گزینة

 از اسـتفاده  با «مهاباد سد در گردشگری روستای سایت انتخاب» عنوان  اب پژوهشی در (2014) همکاران و مرادی

 مختلـف  یهـا  هی ـلا وجـود  بـا  تی ـدرنها انـد.  کـرده  استفاده مختلفی یها مدل از ،SWOT و AHP، GIS یها کیتکن

 شد. پیشنهاد گردشگری روستای استقرار رایب نقطه سه اطلاعاتی،

 و چهارمحـال  اکوتوریسـم  یهـا  جاذبـه  بنـدی  یـت اولو و ارزیـابی » پژوهش در (1391) رنجبردستنانی و رحیمی

 منزلة به را روستا سه گردشگری، هدف مصوب روستای 12 بین از راتبیم سلسله تحلیل روش از استفاده با «بختیاری

 .برگزیدند گذاری یهسرما نخست های یتاولو

 از اسـتفاده  بـا  گـاوخونی  منطقـة  در را گردشگری های یتاولو (1391) همکاران و عبداللهی دیگر، ای مطالعه در

 گردشـگری  معیارهـای  مراتبـی  سلسـله  تحلیل دفراین روش از استفاده با پژوهش این در .کردند بررسی AHP روش

 زیبـای  منـاظر  وجـود  داد نشـان  نتـایج  .شـد  بندی یتاولو منطقه در موجود گردشگری یها مکان همچنین و مقایسه

 است. گردشگران برای عامل ینتر مهم طبیعی،

 بـا  جنـوبی  نخراسـا  اسـتان  در کشاورزی گردشگری یسنج امکان درزمینة یا مطالعه (1391) همکاران و خطیبی

 یهـا  شهرسـتان  دهـد  یم نشان پژوهش این از حاصل نتایج .دادند انجام (AHP) مراتبی سلسله تحلیل مدل از استفاده

 .دارند کشاورزی گردشگر جذب در بیشتری توانمندی قائنات و بیرجند

 ،AHP روش از دهاسـتفا  بـا  گردشگری نمونة مناطق انتخاب» عنوان با یا مطالعه نیز (1392) حصار یاری و بدری

 چشـمه  گردشـگری  منـاطق  داد نشـان  پـژوهش  ایـن  نتایج .دادند انجام «بویراحمد و کهگیلویه استان :موردی نمونة

 .اند گردشگری نمونة مناطق منزلة به انتخاب برای ها ینهگز ینتر مناسب کوثر، سد دریاچة منطقة و کوهگل بلقیس،

 هـای  یرسـاخت ز لحـا   از را رضـوی  خراسـان  اسـتان  یهـا  شهرسـتان  پژوهشـی  در (1392) همکاران و نادعلی

 معیارهـای  بـه  توجـه  با داد نشان پژوهش نتایج اند. کرده یبند سطح AHP و TOPSIS مدل از استفاده با گردشگری

 بیشـترین  گردشـگری  دوم و اول نـواحی  منزلة به سبزوار و مشهد شهرستان ،یادشده مدل دو ترکیب با و شده عهلمطا

 اند. داده اختصاص خود هب را امتیاز

 گردشـگری  های یرساختز لحا  از یزد استان یها شهرستان یبند سطح» پژوهش در (1392) همکاران و تقوایی

 یبنـد  سـطح  بـرای  شـده  گرفتـه  نظـر  در معیارهـای  بـه  توجـه  با اند داشته بیان «AHP و TOPSIS مدل از استفاده با

 داشـتن  ازنظـر  سـه  تا یک سطح در ترتیب به TOPSIS مدل طریق از تفت و اردکان یزد، یها شهرستان ،ها شهرستان

 .دارند قرار گردشگری های یرساختز

                                                   
1 Sikkim State 
2 Fabac & Zver 
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 تکنیـک  از «خوزسـتان  اسـتان  گردشگری نمونة مناطق یبند سطح» پژوهش در (1394) همکاران و الحسینی خادم

 عـاملی،  تحلیـل  تکنیـک  نتـایج  براسـاس  اند. کرده استفاده گردشگری نمونة مناطق یبند سطح منظور به عاملی تحلیل

 بـا  انشـان  یگردشـگر  نمونـة  منطقـة  و رتبـه  بـالاترین  در 7.6 ترکیبی شاخص با المبین فتح گردشگری نمونة منطقة

 است. گرفته قرار یبند سطح از رتبه ترین یینپا در -7.24 ترکیبی شاخص

 گردشـگری  یهـا  جاذبـه  تـوان  یشناسای گردشگری، توسعة مهم های یتاولو از یکی پژوهش، پیشینة به توجه با

 یا پذیرد صورت ها یرساختز و تسهیلات ارائة و ایجاد منظور به یزیر برنامه برای بندی یتاولو آن، براساس تا است

 شود. اعطا خصوصی بخش گذاران یهسرما به لازم های ینتضم و ها مشوق آن براساس

 

 پژوهش نظری مبانی

 و )غفـاری  اسـت  گردشـگری  ،افتـد  یم ـ اتفـاق  گردشگر یک سفر جریان در که انفعالی و فعل و فعالیت هرگونه

 )سـازمان  است گردشگری درک یبرا دیجد رهیافتی سیستم، یک منزلة به شهری گردشگری (.102 :1390 همکاران،

 (.23 :1379 جهانگردی، جهانی

 کمـی،  هـای  یـاس مق تفکیک برحسب که است سازمان یک لازم های یهلا تعیین از عبارت بندی، سطح :یبند سطح

 سـطوح،  اخـتلاف  کـه  شـوند  یم ـ انتخاب یا هگون به کمی یها دامنه .کند می دهی سازمان مشابه سطوح در را واحدها

 گردشـگری،  مقاصـد  بنـدی  سـطح  (.35 :1389 شـجاعی،  و )ضـیایی  کند بیان را عملکردها و وظایف کیفی اختلاف

 و سـرزمین  منـابع  شـناخت  فضایی، ریزی برنامه هدف زیرا است؛ منطقه یک در فضایی ریزی برنامه فرایند از بخشی

 طبیعـت  در وی عملکرد و انسان مطلوب استقرار آیندة وضعیت بینی پیش با همراه منابع این از یبردار بهره چگونگی

 و نامتعـادلی  بـروز  از جلـوگیری  و سـرزمین  پهنـة  بـر  اقتصـادی  مطلـوب  و متـوازن  معقـول،  رشـد  تـأمین  منظور به

 (.18 :1387 اشکوری، )معصومی است سرزمین فضای در تخریبی های یدهبازتاب

 اجتمـاعی  عدالت بهتر، یرسان خدمات منظور به گردشگری توسعة در آنها یبند رتبه و برتر مراکز و ها قطب تعیین

 (.26 :1390 وند، موسی و )شماعی است ضروری نواحی سطح در اقتصادی و

 )معصـومی  باشـد  مراتبـی  سلسـله  نظـم  و بـزر   بـه  کوچک از جممنس روابط صورت به است ممکن بندی سطح

 (.24 :1387 اشکوری،

 ممکـن  کـه  یطـور  بـه  اسـت؛  گردشگری بندی منطقه از متفاوتی مفهوم گردشگری، یبند سطح داشت نظر در باید

 را،گ طبیعت فرهنگی، )تاریخی، گردشگری متفاوت یها گونه و ها نقش با مقصد و منطقه چندین سطح، یک در است

 متغیرهـای  و هـا  تجـانس  ،هـا  یـی همگرا ی،بند سطح مفهوم در این بر علاوه باشد؛ داشته وجود ...( و مذهبی تجاری،

 در را منطقـه  یـک  مختلـف  مقاصد که است گردشگری توسعة توان این بلکه نیستند؛ اثرگذار چندان مناطق، مختلف

 تـراز  هـم  و ارزش هم گردشگری یها توان و ها تیلقاب با مقاصدی گردشگری، بندی سطح در دهد. می قرار سطح یک

 (.85 :1387 )کاظمی، شوند یبند رتبه عمودی ساختار در آنکه نه ؛رندیگ یم قرار سطح یک در
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 محـدوده  ایـن  در کـه  شود می اطلاق جغرافیایی ای محدوده به گردشگری نمونة مناطق گردشگری: نمونة مناطق

 و سـفر  بـرای  ای انگیزه آنها وجود که دارد وجود فرهنگی و طبیعی تاریخی، های جاذبه از ای مجموعه یا چند یا یک

 (.27 :1388 )احمدی، بود خواهد گردشگران اقامت

 طبیعـی  مـذهبی،  فرهنگی، تاریخی، های جاذبه جوار در که شود می گفته هایی محدوده به گردشگری نمونة مناطق

 شـوند  مـی  تعیـین  محلـی  و اسـتانی  ملـی،  المللـی،  بـین  سطح چهار در ظرفیت براساس و ایجاد کشور گردشگری و

 واحـدهای  ازجملـه  فرهنگی و رفاهی خدماتی، مراکز گردشگری نمونة منطقة هر (.28 :1390 وند، موسی و )شماعی

 خـدمات  سـایر  و هـا  پارک ورزشی، تفریحی، هنری، فرهنگی، و دستی  صنایع عرضة و تولید خرید، پذیرایی، اقامتی،

 (.80 :1389 همکاران، و )توکلی داشت خواهد گردشگری

 اسـت.  گردشـگری  تسهیلات و تجهیزات وجود گردشگر، جذب در مهم عوامل از یکی :گردشگری رساختیز

 یـا  مسـافران  بـه  مسـافرتی  خدمات و اقامت پذیرایی، برای خدمات ارائة قصد  به که هستند واحدهایی تأسیسات این

 :1384 ی،نـار ی)د شوند می ایجاد کشور گردشگری تأسیسات به مربوط ةنام نییآ مقررات و ضوابط براساس میهمانان

 ارتباطـات  و ونقـل  حمـل  و پـذیرایی  اقـامتی،  تأسیسـات  عمـدة  گـروه  سـه  به درمجموع گردشگری تأسیسات (.82

 .(140 :1387 ی،رضوان) شود می یبند طبقه

 و هـا  تـوان  شناسـایی  گردشـگری،  ةتوسـع  رونـد  بـه  بخشـیدن  نظـم  در مهم اقدامات از یکی بالا مطالب براساس

 اسـت  مرتبط و دقیق و علمی یها روش از استفاده مستلزم فرایند این آنهاست. یبند تیاولو و گردشگری یها جاذبه

 شود. فراهم دستاوردها اجرای زمینة پژوهش یها افتهی براساس که
 

 پژوهش یشناس روش

 شـهر  .اسـت  بیرجند شهر در شده مطالعه گردشگری یها مکان در گردشگر جامعة پژوهش، این در آماری جامعة

 ایـن  گردشـگری  مکان 12 دارد. بسیاری گردشگری یها توان و ها یتقابل جنوبی خراسان استان مرکز منزلة به بیرجند

 بنـدی  یـت اولو و شـود  مشخص ها مکان گردشگری قابلیت برگزیده، شاخص 10 براساس تا است شده  انتخاب شهر

 است. آمده  دست  به گردشگر 205 درصد،0.065 خطای با کوکران فرمول با نمونه حجم گیرد. صورت ها مکان

 حجم تعداد نمونه در هر جاذبه: 1 -جدول

 نمونه تعداد گردشگری جاذبة و مکان نمونه تعداد گردشگری جاذبة و مکان

 19 بیرجند قلعة 12 درخت چهار مسجد

 14 نزاری حکیم مقبرة 15 چهارده آبشار

 19 شوکتیه مدرسة 17 کبریها باغ

 10 شیخان دره مزار 13 یفرنگ کلاه ار 

 23 آباد میرح باغ 25 امیرشاه بند

 16 آباد شوکت باغ 22 دره بند

 جمع
 

 205 

 1396 نگارندگان، های محاسبه و 1395 گردشگری، و دستی صنایع فرهنگی، میراث سازمان منبع:
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 حاضـر،  پـژوهش  در .اسـت  تحلیلـی  - توصـیفی  ماهیـت،  سبراسـا  و کـاربردی  هدف، براساس پژوهش روش

 توزیع و مشاهده با اطلاعات آوری جمع میدانی روش در است. بوده میدانی و اسنادی روش به اطلاعات آوری جمع

 بـرای  نخسـت  نامـة  پرسـش  است. شده  استفاده نامه پرسش نوع دو از منظور بدین است؛ بوده مصاحبه و نامه پرسش

 یها شاخص بندی یتاولو و خبرگان از نظرخواهی برای که است محور خبره گردشگر، جذب ایه شاخص شناسایی

 محاسـبة  و مراتـب  سلسله تولید زوجی، ای یسهمقا انجام برای گرفت. قرار آنها اختیار در حضوری صورت به پژوهش

 شد. عمل (FAHP1) فازی مراتبی سلسله فرایند براساس اوزان

 از برخورداری سطح لحا  به شده انتخاب گردشگری یها جاذبه و ها مکان وضعیت یبررس برای دوم نامة پرسش

 گردشـگران  بین در و تهیه لیکرت ای ینهگز 5 طیف قالب در گردشگری، بیشتر رونق و توسعه در مؤثر یها شاخص

 شـامل  تخصصـان م از گروهی اختیار در آن از نسخه چندین روایی برای است. شده  تکمیل و توزیع نمونه یها مکان

 شـد.  اسـتفاده  کرونبـا   آلفـای  روش از آن پایـایی  سنجش برای و گرفت قرار مربوط کارشناسان و دانشگاه استادان

 شود. می ارزیابی مناسب و پذیرفته آنها پایایی و است 7/0 بالای آلفا میزان

 بـرای  و اسـمیرنوف  -گروفکولمـو  آمـاری  یهـا  آزمون و spss افزار نرم از شده یآور جمع یها داده تحلیل برای

 است. شده استفاده یا نمونه تک T آزمون از جامعه های یانگینم مقایسة و ها داده بودن نرمال بررسی

 و 2خاکسـتری  رابطـة  تحلیـل  از شده مطالعه گردشگری یها مکان بندی یتاولو و بندی سطح برای آخر مرحلة در

 شـده  مطالعـه  یهـا  مکـان  پـژوهش،  اصـلی  شاخص 10 نگینمیا براساس منظور این برای شد؛ استفاده GRA تکنیک

 شدند. بندی سطح

 شده مطالعه یها مکان معرفی

 شده های مطالعه مشخصات جاذبه: 2 -جدول

 مشخصات اثر نام
 شمارة

 ثبت

 فرنگی کلاه ار 

 اریمعم ـ ویژگـی  لحـا   بـه  و اسـت  شده  ساخته قاجار ةدور اوایل در که است بناهایی از یکی فرنگی، کلاه  ار

 بـه  گذشته در و شده ساخته زیگورات شکل به و طبقه شش در بنا این .شود می محسوب شاخص بناهای ازجمله

 .بود منطقه حکام از که است داشته تعلق خزیمه خان معصوم الدوله حسام

1880 

 بیرجند قلعة

 بازسازی قاجاریه ةدور در و اثاحد صفویه ةدور در ،دارد قرار بیرجند شهر در ای تپه فراز بر که تاریخی ةقلع این

 قاجاریـه  و صـفویه  هـای  دوره در قلعه این است. گرفته صورت آن های برج و شمالی ضلع در نیز تغییراتی و شده

 چهارضـلعی  بیرجنـد  ةقلع ـ نقشة .شد می محسوب ها ازبک حملات برابر در بیرجند مردم مهم های پناهگاه ازجمله

 در دو قلعـه  ایـن  است. شمالی و غربی های ضلع در نیز برج دو و دارد قرار آن ةگوش چهار در برج چهار که است

 .است غربی ضلع در دیگری و شمالی ضلع در آنها از یکی که دارد ورودی

5146 

 دره بند

 بنـایی  دره، تاریخی سد یا بند .است شده ساخته علم الملک حشمت امیر حکمرانی زمان در قاجار ةدور در بنا این

 31 با بنا این است. شده احداث باغران کوه رشته در سیلابی مسیر بر که ساروج ملات و آجر سنگ، زا بزر  است

 این شود. می محسوب بیرجند در تاریخی بند ترین مهم ارتفاع، متر 13 حدود و تاج عرض متر 5 تا 3 تاج، طول متر

4816 

                                                   
1 FUZZY Analytical Hierarchy Process 
2 Grey Rational Analysis, GRA 
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 بنـا  رودخانـه  کف رسوبی طبقات روی نپایی دره قسمت ترین مناسب در و کوه در واقع شیارهای از پیروی با سد

 در سـد  دیـوار  ضـخامت  و متـر  13 حدود آن ارتفاع و متر 5 تا 3 آن تاج عرض متر، 31 آن تاج طول است. شده

 آجـر،  شـامل  دره بند ساخت در کاررفته به مصالح .است متفاوت متر 5 تا 3 از تاج قسمت در و متر 8 پایه قسمت

 دره کـف  از بنـد  دیـوار  ارتفـاع  .است شده تشکیل آجر از آن بیرونی ماین و ستا ساروج و آهک ملات و سنگ

 .است متغیر متر 5 تا 3 بین و دارد عرض متر 35 و طول متر 15 حدود

 امیرشاه بند
 شـده  بنـا  بـاغران  کوه رشته داخل در و بیرجند غرب جنوب کیلومتری دو ةفاصل در (عمرشاه) امیرشاه تاریخی ندب

 .است شده بنا علم الملک حشمت حکمرانی زمان در که است قاجار ةدور به متعلق آبی های سازه از سد این است.
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 چهار مسجد

 درخت

 بیش ابعاد با که مسجد این است. مهم و ویژه یاثر و بیرجند شهر معتبر مساجد از یکی درخت، چهار جامع مسجد

 تاریخ است. شبستان یک حد در ،شده بنا درخت هارچ ةمحل در ضلعی چهار یک صورت به و مترمربع هزار یک از

 شود. می مربوط صفوی ةدور اواخر به بنا این ساخت

3404 

 عمارت و باغ

 اکبریه

 و مسـکونی  کـاربرد  بـا  اکبریـه  ةمجموع ـ .داد مـی  تشکیل را اکبریه روستای مرکزی ةهست گذشته در مجموعه این

 و داشـت  اختصـاص  علـم  ةخانواد اعضای به آن اندرونی و ها ساختمان از قسمتی که است شده ساخته حکومتی

 اصطبل، عمارت، ورودی، سردر های بخش مجموعه این .بود حکومتی و دیوانی امور مخصوص آن مرکزی قسمت

 .دارد و... استخر تشریفات، تالار اداری، بخش ،خانه خم حمام،

2326 

 عمارت و باغ

 آباد رحیم

 ای ویـژه  جایگـاه  ایرانی های باغ بین در تزئینی و معماری فرد منحصربه های ژگیوی دلیل به آباد رحیم عمارت و باغ

 اصطبل، نگهبانان، و خدمه های اتاق ،خانه حوض متعدد، انبارهای اصلی، عمارت استخر، باغ، از مجموعه این دارد.

 اسـت.  منفـرد  ایه ـ اتـاق  و وسـیع  تـالار  دو شامل عمارت اول ةطبق است. گرفته شکل نگهبانی های برج و حصار

 .دهد می تشکیل آن ةآیین تالار را عمارت این بخش ترین اصلی

2707 

 عمارت و باغ

 آباد شوکت

 به منتهی ةجاد در بیرجند شهر شرق کیلومتری ده در هکتار نیم و هشت حدود مساحت با آباد شوکت عمارت و اغب

 در .اند شده ساخته باغ شرقی و جنوبی ةجبه در ممتراک صورت به باغ این در شده احداث بناهای دارد. قرار زاهدان

 تشریفات تالار و او ةخانواد و حاکم ویژة اصلی عمارت و باغ ةخدم برای منفرد صورت به هایی اتاق جنوبی ةجبه

 .بود

2363 

 چهارده آبشار
 و نخسـتین  در دارنـد.  قـرار  بیرجنـد  شـمال  در بـاقران  ارتفاعـات  در نـام  همـین  به ای دره انتهای در آبشارها این

 شود. می سرازیر پایین به متری هفت حدود ارتفاع از آب آبشارها این ترین مرتفع

 ثبت

 ملی

 نیست.

 شوکتیه مدرسة

 حسینیة یا

  شوکتیه

 رضا( )امام

 منظـور  بـه  علـم  خـان  اسـماعیل  امیـر  فرمـان  به ق ه 1312 سال در مترمربع 3178 معادل مساحتی با شوکتیه ةمدرس

 الملک )شوکت علم خان محمدابراهیم ابتکار به ق ه 1326 سال در و احداث محرم ماه در زاداریع مراسم برگزاری

 به محرم ماه در حسینیه منزلة به محل این حاضر حال در است. شده برگزیده ابتدایی ةمدرس نخستین منزلة به دوم(

 رود. می کار

1371 

 حکیم مقبرة

 نزاری

 و یدنید نقاط از یکی ،هجری هفتم ةسد شاعر و سراینده ،نزاری حکیم به ملقب قهستانی نزاری سعدالدین رامگاهآ

 معمـاری  از برگرفتـه  بنا این طرح .است شده واقع شهر قدیمی بافت در که شود می محسوب بیرجند شهر تاریخی

 است. اسلامی - ایرانی

30163 

 شیخان دره مزار

 یا زاده بزر  علوی، حامدالله سید روایات، بر ناب دارد. عجیبی داستان کنونی ةباقری شهدای مزار یا شیخان رهد مزار

 در و آینـد  مـی  خراسان به آنجا از و ری به مدینه از خود خاندان افراد از گروهی با )ع( محمدباقر امام نوادگان از

 منطقـه  هـای  بیابـان  و ها کوه در خود ةخانواد با و رسند می سرزمین این به عباسی خلیفة علیه خونین قیامی جریان

 گیرند می آرام باقران های کوه در و رسند می شهادت به خلیفه سپاه با نبرد در گروه این از تعدادی شوند. می پراکنده

 .است خاندان این از دیگری تعداد مدفن شیخان، دره مزار .شود می نامیده باقران زمان همان از کوه رشته این و

 ثبت

 ملی

 نیست.

 1397 جنوبی، خراسان استان گردشگری و دستی صنایع فرهنگی، میراث سازمان منبع:

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B9%D8%AF_%D8%A7%D9%84%D8%AF%DB%8C%D9%86_%D9%86%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C_%D9%82%D9%87%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AD%DA%A9%DB%8C%D9%85_%D9%86%D8%B2%D8%A7%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B1%D9%86_%D9%87%D9%81%D8%AA%D9%85_%D9%87%D8%AC%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%DB%8C%D8%B1%D8%AC%D9%86%D8%AF


 

 91/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 شده استفاده یها مدل معرفی

  یهتوص ـ قطعی های داده و کلاسیک های روش جای  به مطلوبیت سنجش و گیری تصمیم برای فازی: AHP روش

 روش شـود.  مـی  توصیف و... ای ذوزنقه مثلثی، اعداد با تشانعضوی تابع که شود استفاده فازی های داده از است شده

AHP از استفاده با فازی AHP همکاران، و )خسروانجم شد داده توسعه فازی مجموعة نظریة با آن ترکیب و ساعتی 

 yang et ) اسـت  شـده  استفاده ترکیبی صورت به مراتبی سلسله و فازی مفاهیم از ها روش این در (.116-105 :1392

al, 2009: 7599؛Perçin, 2008: 268.) است. شده  استفاده بهبودیافته الگوریتم تکنیک از پژوهش این در 

 

 (GRA) خاکستری رابطة تحلیل

 مـورد  دیگـر  عوامل با مرجع و اصلی عوامل بین همبستگی آوردن دست به برای خاکستری رابطة فضای مفهوم از

 ـ را اصـلی  عامـل  یـک  بـین  نـامعین  روابط 1GRA شود. می استفاده سیستم یک در مقایسه  دیگـری  عوامـل  تمـام  اب

 حـل  شـامل  طـورکلی  بـه  خاکسـتری  های سیستم نظریة دارد. وجود شده داده سیستم یک در که کند می وتحلیل تجزیه

 مبنای بر ناقص همچنین و گسسته های داده با همراه )نامطمئن( نامشخص یا مبهم که است هایی موقعیت در مسائلی

 بـه  شـبیه  درسـت  (.29 :1391 همکـاران،  و )میرغفوری استه داده بین در توسعه روندهای تفاوت یا شباهت درجة

 نـامطمئن  و نامشـخص  هـای  موقعیت و مسائل حل برای مؤثر ریاضی مدل یک نیز خاکستری نظریة فازی، مجموعة

 (.Lu et al, 2008: 2345) است

 

 پژوهش های یافته

 گردشگری نمونة یها مکان رونق در ؤثرم های شاخص برتری ضریب تعیین

 مـردان  را اعضا درصد92 شد؛ نظرسنجی کارشناس نفر 16 از پژوهش یها شاخص ارجحیت ضریب تعیین برای

 تجربـة  درصد59 همچنین و بالاتر و لیسانس تحصیلات درصد92 سن، سال سی بالای درصد83 که دادند می تشکیل

 کارشناسـان  اظهـارات  به توجه با و ها شاخص این اهمیت ضریب تعیین رایب بنابراین ؛داشتند سال ده از بیش کاری

 شد. انجام زیر مراحل

 هندسـی  میـانگین  از گیـری  بهره با اند، شده  آوری جمع ساعتی ای گزینه نه طیف براساس که ها نامه پرسش نخست

 شدند. تهیه نهایی ماتریس

 

 

 

 

 
                                                   
1 Grey Relational Analysis. 
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 ی پژوهشها شاخص( دو دوبهقایسة ماتریس میانگین هندسی ارجحیت نسبی )م: 3 -جدول
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 3.20 3.96 3.36 3.98 3.17 2.94 1.34 4.86 5.23 1 دسترسی

 2 2.04 2.41 4.03 2.02 0.96 1.59 3.93 1 0.19 تقاضا حجم

 1.03 1.31 0.94 3.11 0.86 1.24 1.03 1 0.25 0.21 توسعه قابل فضای

 3.46 5.38 3.55 5.15 3.21 3.53 1 0.97 0.63 0.75 بصری ارزش

 1.47 5.50 2.95 4.65 2.54 1 0.28 0.81 1.05 0.34 مهم یها جاذبه به نزدیکی

 1.43 3.51 2.66 3.28 1 0.39 0.31 1.16 0.50 0.32 خرید مراکز به نزدیکی

 1.07 2.61 1.51 1 0.30 0.22 0.19 0.32 0.25 0.25 ینشان آتش و پلیس مرکز به نزدیکی

 1.82 4.33 1 0.66 0.38 0.34 0.28 1.06 0.41 0.30 زباله دفع سیستم

 0.69 1 0.23 0.38 0.29 0.18 0.19 0.77 0.49 0.25 جانبی محصولات ارائة

 1 1.46 0.55 0.94 0.70 0.68 0.29 0.97 0.50 0.31 گردشگر جذب قدرت

 1396 پژوهش، های  یافته منبع:

 اسـت.  شـده   تبـدیل  مثلثـی  فـازی  اعـداد  بـه  کارشناسـان  نظـرات  هندسی میانگین از حاصل حقیقی اعداد سپس

 .است (6) جدول با مطابق مناظر این ایه شاخص وزن تعیین منظور به ای محاوره های مقیاس

 های اصلی پژوهش ماتریس تجمیع نظرات خبرگان در شاخص: 4 -جدول

 
 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 هـر  عناصـر  هندسـی  میانگین خبرگان، دیدگاه تجمیع از حاصل زوجی مقایسة ماتریس در نخست بعد مرحلة در

 های شاخص در را مرحله این نتایج زیر جدول شود. می حاسبهم عناصر ترجیحات مجموع فازی جمع سپس و سطر

 دهد. می نشان پژوهش اصلی
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 برآورد میانگین هندسی نظرات و جمع ترجیحات عناصر: 5 -جدول

 L M U اصلی یها شاخص
 3.39 4.27 5.08 دسترسی

 1.36 1.86 2.41 تقاضا حجم

 0.60 0.89 1.23 توسعه قابل فضای

 1.81 2.31 3.14 بصری ارزش

 1.16 1.57 2.05 مهم یها جاذبه به نزدیکی

 0.82 1.07 1.36 خرید مراکز به نزدیکی

 0.35 0.45 0.56 ینشان آتش و پلیس مرکز به نزدیکی

 0.49 0.64 0.85 زباله دفع سیستم

 0.21 0.25 0.32 جانبی محصولات ارائة

 0.38 0.51 0.83 گردشگر جذب قدرت

 10.57 13.82 17.84 جمع

 1396 پژوهش، های یافته نبع:م

 میـانگین  در ترجیحـات  سـتون  مجمـوع  معکـوس  مقدار و معکوس باید شده محاسبه ترجیحات مجموع ادامه در

 آیـد؛  می دست به نهایی ماتریس و شود می انجام زدایی فازی فرایند انتها در شود. ضرب (5 )جدول سطر هر هندسی

 قطعـی  اوزان و شـود  مـی  مشـخص  ،اسـت  )سـطر(  شاخص هر رد ماکزیمم مقدار که شاخص هر قطعی وزن سپس

 شود. نرمال خطی سازی نرمال روش به باید آمده دست به

 ها شدة شاخص زدایی عناصر و وزن نرمال نتایج فازی: 6 -جدول

 X1max X2max X3max Deffuzy Normal اصلی یها شاخص
 0.2987 0.3266 0.3178 0.3222 0.3266 دسترسی

 0.1338 0.1464 0.1404 0.1434 0.1464 تقاضا حجم

 0.0654 0.0716 0.0680 0.0698 0.0716 توسعه قابل فضای

 0.1726 0.1887 0.1781 0.1834 0.1887 بصری ارزش

 0.1136 0.1242 0.1188 0.1215 0.1242 مهم یها جاذبه به نزدیکی

 0.0770 0.0842 0.0808 0.0825 0.0842 خرید مراکز به نزدیکی

 0.0323 0.0353 0.0340 0.0347 0.0353 ینشان آتش و پلیس مرکز هب نزدیکی

 0.0468 0.0512 0.0487 0.0500 0.0512 زباله دفع سیستم

 0.0182 0.0199 0.0191 0.0195 0.0199 جانبی محصولات ارائة

 0.0416 0.0455 0.0410 0.0433 0.0455 گردشگر جذب قدرت

 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 بـا  بصـری  ارزش ،0.2987 وزن بـا  دسترسی های شاخص شد مشخص (6 )جدول آمده دست به نتایج به توجه با

 مقابـل  در و گردشـگری  نمونـة  یهـا  مکـان  رونـق  در را تأثیر بیشترین ،0.1338 وزن با تقاضا حجم و 0.1726 وزن
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 کمتـرین  ،0.0323 وزن با ینشان آتش و پلیس مرکز به نزدیکی و 0.0182 وزن با جانبی محصولات ارائة های شاخص

 است. داشته ها مکان این گردشگری رونق در را تأثیر ضریب
 

 یبند سطح گانة10 یها شاخص از نمونه یها مکان برخورداری سطح سنجش

 یهـا  شـاخص  از برخـورداری  سطح لحا  به شده انتخاب گردشگری یها جاذبه و ها مکان وضعیت بررسی برای

 بین در و تهیه لیکرت ای ینهگز5 طیف قالب در یا نامه پرسش بیرجند، شهر ردشگریگ بیشتر رونق و توسعه در مؤثر

 است. شده  تکمیل و توزیع نمونه یها مکان گردشگران
 

 پاسخگویان فردی های یژگیو

 سـال  50 تـا  41 بـین  درصـد 7/33 و سـال  30 تا 20 سن پاسخگویان درصد30 حدود آمده دست به نتایج براساس

 سـطح  ازنظـر  .انـد  بـوده  متأهـل  آنهـا  درصـد 55/51 کـه  هستند مردان پاسخگویان درصد5/56 جنسیت ازنظر و اند داشته

 اند. داشته بالاتر و لیسانس مدرک درصد42 و دیپلم و ابتدایی تحصیلات پاسخگویان درصد23 فقط تحصیلات

 (7) جـدول  شـرح  به شاخص 10 از شده مطالعه های مکان گردشگری پتانسیل و برخورداری سطح سنجش برای

 از هریـک  تـأثیر  میـزان  یادشـده  هـای  شـاخص  برمبنـای  است شده  خواسته پاسخگویان از زمینه این در شد. استفاده

 نتایج به توجه با کنند. بیان لیکرت ای گزینه 5 طیف در مدنظر های مکان در را گردشگری توسعة در مؤثر های شاخص

 وضـعیت  از 4.8 میـانگین  بـا  هـا  مکان ظاهری سیمای صشاخ کل در شد مشخص شاخص هر میانگین آمدة دست به

 بازدید برای تقاضا میزان» شاخص بر امر این است؛ دربرداشته را گردشگران کامل نسبتاً رضایت و برخوردار مطلوبی

 است. شده برخوردار مناسبی وضعیت از 3.8 میانگین با نیز شاخص این و گذاشته مثبت تأثیر «آینده در مکان از دوباره

 بـه  نزدیکـی  شـاخص  جز به است؛ 3 یعنی نظری میانگین از بالاتر شده مطالعه های مکان در ها شاخص تمام وضعیت

 است. داشته شاخص این از گردشگران نارضایتی از نشان 2.9 میانگین با که پلیس( و نشانی )آتش امنیتی مراکز

 ی نمونهاه مکاندر توسعة گردشگری  مؤثری ها شاخصآمار توصیفی : 7 -جدول

 معیار انحراف میانگین زیاد بسیار زیاد متوسط کم کم بسیار شاخص

 1.175 3.2 12.5 31.5 27 19 10 گردشگری؟ منطقة این به دسترسی از شما رضایت میزان

 1.350 3.8 20.7 25.8 27.5 17.6 8.4 آینده؟ در مکان از دوباره بازدید برای تقاضا میزان

 1.192 3.2 14.5 26.5 29.5 19.5 10 آینده؟ در فضا سعةتو قابلیت از شما ارزیابی

 1.220 4.8 14 27 39 13 6.5 تاریخی؟ ارزش و ظاهری سیمای از رضایت میزان

 1.223 3.4 22 25 27 18.5 7.5 شهر؟ های جاذبه سایر به گردشگری منطقة نزدیکی از رضایت میزان

 1.292 3.5 27.5 28.5 20 14.5 9.5 خرید؟ مراکز به نزدیکی از رضایت میزان

 1.241 2.9 12 21 28.5 23 15.5 پلیس(؟ و نشانی آتش) امنیتی مراکز به نزدیکی از رضایت میزان

 1.281 3.0 15 24 26.5 19.5 15 فاضلاب؟ و زباله دفع سیستم از رضایت میزان

 1.502 3.1 23.1 23.1 16.6 13.1 24.1 (؟...و دستی عیصنا )سوغات، جانبی محصولات ارائة از رضایت میزان

 1.180 3.1 13 28 26 24 9 گردشگر؟ جذب در منطقه پتانسیل از رضایت میزان
 1396 پژوهش، های یافته منبع:



 

 95/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 نمونه های مکان گردشگری توسعة در پژوهش های شاخص اثرگذاری ارزیابی

 t آزمـون  از استفاده با نظرات میانگین منتخب، گردشگری های مکان پژوهش های شاخص وضعیت بررسی برای

 و پلیس مرکز به نزدیکی جز به ها شاخص تمام در t آمارة مقدار اساس این بر شد. مقایسه 3 نظری میانة با ای نمونه تک

 است. 3 متوسط مقدار از بیش نشانی آتش

 ی گردشگری ازنظر گردشگرانها جاذبههای مؤثر در توسعة  ارزیابی میزان اهمیت شاخص: 8 -جدول

 اه شاخص

 3 = آزمون استاندارد

 میانگین اختلاف معناداری سطح آزادی درجة t آمارة مقدار
 اختلاف %95 اطمینان فاصلة

 بالا پایین

 0.339 0.011 0.175 0.036 204 2.1 دسترسی

 0.567 0.134 1.840 0.064 204 2.7 تقاضا حجم

 0.326 -0.006 0.160 0.059 204 1.9 توسعه قابل فضای

 4.749 -1.169 1.790 0.234 204 1.2 بصری شارز

 0.526 0.184 0.355 0.000 204 4.1 مهم های جاذبه به نزدیکی

 0.680 0.320 0.500 0.000 204 5.5 خرید مراکز به نزدیکی

 0.083 -0.263 -0.090 0.031 204 -1.0 نشانی آتش و پلیس مرکز به نزدیکی

 0.224 -0.134 0.045 0.620 204 0.5 زباله دفع سیستم

 0.290 -0.130 0.080 0.451 204 0.8 جانبی محصولات ارائة

 0.285 0.045- 0.120 0.152 204 1.4 گردشگر جذب قدرت

 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 مقدار شاخص، این در که طوری به است؛ خرید مرکز به نزدیکی گردشگری، توسعة در مهم های شاخص از یکی

 اطمینـان  بـا  (3.5) شـده  محاسبه میانگین به توجه با است. 000/0 با برابر داری معنا سطح مقدار و 5/5 با برابر t آمارة

 بـا  انـد.  دانسـته  مهـم  نمونه های مکان گردشگری توسعة در را خرید مراکز به نزدیکی شاخص گردشگران درصد،95

 نزدیکـی  و دسترسی مهم، های جاذبه به نزدیکی های شاخص ،05/0 از کمتر معناداری سطح و t آمارة مقدار به توجه

 است. شده  داده تشخیص مهم بسیار گردشگران ازنظر نیز نشانی آتش و پلیس مرکز به

 

 گانه ده یها شاخص به توجه با نمونه یها مکان بندی سطح

 ینا از هریک اوزان و پژوهش گانة ده های شاخص براساس ها مکان گردشگری پتانسیل و رونق سطح تعیین برای

 هـا  شـاخص  از هریک اهمیت میزان باید ابتدا اساس این بر است. شده استفاده خاکستری ةرابط تحلیل از ،ها شاخص

 اسـاس  این بر .است رفته کار به (FAHP) فازی مراتبی سلسله تحلیل فرایند تکنیک وزن، تعیین برای .شود مشخص

 است. (9) جدول صورت به ها شاخص اوزان

 

 



 

 1397 زییپا(، 30 یاپیسال هشتم، شماره سوم، )پریزی فضایی )جغرافیا(،  پژوهشی برنامه -/ فصلنامه علمی  96

 

 مراتبی فازی های توسعة گردشگری براساس روش تحلیل سلسله صوزن شاخ: 9 -جدول

 ها شاخص
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W 0.2987 0.1338 0.0654 0.1726 0.1136 0.0770 0.0323 0.0468 0.0182 0.0416 

 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 هـر  تفکیـک  بـه  گردشـگران  پاسـخگویی  از حاصل میانگین از مدنظر های شاخص به مربوط های داده تهیة برای

 .است شده  ارائه رزی جدول در گیری یمتصم اصلی ماتریس منزلة به ها داده این است. شده  استفاده نمونه مکان

 ی نمونهها مکانبه تفکیک  توسعة گردشگریهای  : اطلاعات آماری شاخص10 -جدول
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 3.1 3.3 3.2 2.9 4.0 4.5 3.3 2.9 2.5 2.7 درخت چهار مسجد

 3.2 3.8 3.4 3.1 2.9 3.0 3.5 3.3 4.0 2.8 چهارده آبشار

 4.2 3.9 3.7 3.5 4.1 3.7 4.0 4.2 5.0 3.8 اکبریه باغ

 2.7 2.8 2.3 2.5 2.5 2.6 2.7 3.1 3.0 2.1 یفرنگ کلاه ار 

 3.2 2.0 2.6 2.8 3.9 4.2 3.3 3.4 5.0 3.5 امیرشاه بند

 2.7 2.3 2.4 2.8 3.4 3.3 2.8 2.8 5.0 3.5 دره بند

 2.7 3.9 3.7 3.4 3.3 3.1 2.17 2.9 5.0 3.2 بیرجند ةقلع

 3.8 3.6 3.6 3.0 3.5 2.4 3.9 3.3 2.0 2.8 نزاری حکیم ةمقبر

 3.1 3.7 3.3 2.6 3.1 2.7 3.5 2.8 3.5 2.8 شوکتیه ةمدرس

 3.5 4.0 3.8 2.6 3.4 3.2 3.5 3.4 2.8 3.3 شیخان دره مزار

 3.0 1.9 2.9 3.1 3.7 3.7 3.4 3.3 4.0 3.7 آباد میرح باغ

 2.6 2.5 2.2 2.4 4.1 3.5 2.9 2.7 4.0 3.2 آباد شوکت باغ

 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 تصمیم ماتریس سازی مقیاس بی -1

 از یعض ـب تـأثیر  اسـت  ممکـن  هسـتند،  متفـاوت  مختلـف  های شاخص عملکرد گیری اندازه واحدهای که زمانی

 ممکن برخوردارند، ای گسترده ةدامن از عملکرد های شاخص یعضب که زمانی همچنین د؛شو گرفته نادیده ها شاخص

 هـا  تحلیل در نادرست نتایج ،نیز باشند داشته تفاوت ها شاخص این جهت یا هدف اگر د؛ده روی اتفاقی چنین است

 مشـابه  فراینـدی  در ای مقایسـه  سـری  یـک  بـه  گزینه هر عملکردی های ارزش همة تبدیل راینبناب آید؛ می وجود به

 یهـا  وزن و معیارهـا  براسـاس  نمونـه  یهـا  مکـان  یینهـا  اولویت تعیین برای رسد. می نظر به ضروری کردن نرمالیزه

 ت:اس شده  استفاده خاکستری تحلیل برای زیر معادلات از شده محاسبه



 

 97/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 
 بـرای  بنـابراین  بـود؛  خواهـد  بهتر باشند، تر بزر  هرچه ها شاخص و است مثبت ها شاخص تمام مطالعه این در

 بهتـر  باشـد،  تـر  بزر  هرچه دسترسی شاخص مقدار نمونه برای است؛ شده  استفاده اول رابطة از ها داده سازی نرمال

 ست.ا شده  ارائه (11) جدول در تصمیم ماتریس سازی مقیاس بی از حاصل نتایج است.

 ی نمونهها های مکان سازی مقادیر شاخص مقیاس : بی11 -جدول
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 0.31 0.67 0.64 0.48 0.94 1.00 0.04 0.14 0.17 0.36 درخت چهار مسجد

 0.38 0.90 0.73 0.61 0.22 0.26 0.05 0.41 0.67 0.42 چهارده آبشار

 1.00 0.95 0.94 1.00 1.00 0.62 0.09 1.00 1.00 1.00 اکبریه باغ

 0.06 0.42 0.09 0.13 0.00 0.10 0.00 0.28 0.33 0.00 یفرنگ کلاه ار 

 0.38 0.05 0.24 0.39 0.88 0.86 0.04 0.48 1.00 0.82 امیرشاه بند

 0.06 0.17 0.12 0.39 0.53 0.40 0.01 0.07 1.00 0.82 دره بند

 0.04 0.93 0.95 0.94 0.49 0.35 1.00 0.11 1.00 0.66 بیرجند قلعة

 0.75 0.81 0.88 0.57 0.63 0.00 0.08 0.41 0.00 0.42 نزاری حکیم مقبرة

 0.32 0.87 0.71 0.20 0.38 0.16 0.06 0.06 0.50 0.42 شوکتیه مدرسة

 0.56 1.00 1.00 0.22 0.56 0.38 0.06 0.48 0.25 0.73 شیخان دره مزار

 0.25 0.00 0.42 0.61 0.72 0.62 0.05 0.38 0.67 0.97 آباد میرح باغ

 0.00 0.29 0.00 0.00 0.97 0.52 0.01 0.00 0.67 0.64 آباد شوکت باغ

 1396 ش،پژوه های یافته منبع:

 مرجع هدف های سری تعریف -2

 مفهـوم  از کـه  زمـانی  ماننـد  عملکـردی  های ارزش تمامی بالا، معادلة از استفاده با خاکستری روابط ایجاد از پس

 مطلوبیـت  از باشـد،  تـر  نزدیـک  یـک  بـه  xij هرچه گرفت. خواهند قرار یک و صفر بین شود، می استفاده کردن نرمال

 خواهد انتخاب بهترین باشد، 1 با برابر آن های گزینه تمام که ای مقایسه سری درنتیجه ود.ب خواهد برخوردار بیشتری

 برخـوردار  بیشـتری  مطلوبیـت  از صورت این در باشد، تر نزدیک مرجع سری به i گزینة ای مقایسه سری هرچه بود.

 مرجـع  سـری  بـا  شده مقیاس بی تصمیم ماتریس در مندرج عناصر از هریک اختلاف فوق رابطة براساس بود. خواهد

 است. شده  محاسبه هدف
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 کنیم. کم (11) جدول های درایه تک تک از را یک عدد است کافی محاسبه: روش

 

 خاکستری رابطة ضریب -3

 رابطـة  ضـریب  هرچـه  شـود.  مـی  سـنجش  متنـاظر  xoj بـه  xij هـر  نزدیکـی  خاکستری رابطة ضریب از استفاده با

 :شود می محاسبه زیر صورت به خاکستری رابطة ضریب است. شتربی نزدیکی باشد، تر بزر  خاکستری

 
 است. شده  گرفته نظر در 4/0 مقدار ζ تشخیص ضریب مطالعه این در

�ij � xoj � xij 
 .بود خواهد ij � مقدار ترین بزر  ،max � و ij � مقدار ترین کوچک ،min � بنابراین

 .است شده  ارائه (12) جدول در آمده دست به نتایج

 ی نمونهها مکانتوسعة گردشگری های  خاکستری بر شاخص ةضریب رابط تأثیر: 12 -جدول
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 0.37 0.55 0.52 0.43 0.86 1.00 0.29 0.32 0.32 0.39 درخت چهار مسجد

 0.39 0.81 0.59 0.51 0.34 0.35 0.30 0.41 0.55 0.41 چهارده آبشار

 1.00 0.89 0.87 1.00 1.00 0.51 0.30 1.00 1.00 1.00 اکبریه باغ

 0.30 0.41 0.31 0.32 0.29 0.31 0.29 0.36 0.38 0.29 یفرنگ کلاه ار 

 0.39 0.30 0.35 0.40 0.76 0.74 0.29 0.44 1.00 0.69 امیرشاه دبن

 0.30 0.32 0.31 0.40 0.46 0.40 0.29 0.30 1.00 0.69 دره بند

 0.29 0.85 0.89 0.87 0.44 0.38 1.00 0.31 1.00 0.54 بیرجند قلعة

 0.62 0.68 0.77 0.48 0.52 0.29 0.30 0.41 0.29 0.41 نزاری حکیم مقبرة

 0.37 0.76 0.58 0.33 0.39 0.32 0.30 0.30 0.44 0.41 شوکتیه مدرسة

 0.48 1.00 1.00 0.34 0.48 0.39 0.30 0.44 0.35 0.59 شیخان دره مزار

 0.35 0.29 0.41 0.51 0.59 0.51 0.30 0.39 0.55 0.93 آباد میرح باغ

 0.29 0.36 0.29 0.29 0.93 0.46 0.29 0.29 0.55 0.52 آباد شوکت باغ

 1396 پژوهش، های یافته نبع:م

 خاکستری رابطة رتبة -4

 شود: می محاسبه زیر فرمول با خاکستری رابطة ةرتب ، (xij,xij)� خاکستری رابطة ضرایب تمامی محاسبة از پس

�(xoj, xij) � � wj �(xoj, xij) 
 همـان  w حاسـبات م ایـن  در دهـد.  می نشان را ای مقایسه سری و هدف مرجع سری همبستگی میزان عبارت این

 آن به مربوط های درایه تک تک در شاخص هر وزن است. شده  محاسبه FAHP روش با قبلاً که هاست شاخص وزن



 

 99/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 از هریـک  مـوزون  امتیـاز  گیـری،  تصمیم های شاخص نهایی اوزان و موجود روابط براساس شود. می ضرب شاخص

 است. شده  ارائه (13) جدول در ها مکان

 ی گردشگریها خاکستری مکان ةطراب ة: رتب13 -جدول
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 0.015 0.010 0.025 0.014 0.067 0.114 0.051 0.021 0.043 0.115 درخت چهار مسجد

 0.016 0.015 0.028 0.016 0.026 0.040 0.051 0.027 0.073 0.122 چهارده آبشار

 0.042 0.016 0.041 0.032 0.077 0.058 0.053 0.065 0.134 0.299 اکبریه باغ

 0.012 0.007 0.014 0.010 0.022 0.035 0.049 0.023 0.050 0.085 یفرنگ کلاه ار 

 0.016 0.005 0.016 0.013 0.059 0.084 0.051 0.029 0.134 0.205 امیرشاه بند

 0.012 0.006 0.015 0.013 0.035 0.046 0.050 0.020 0.134 0.205 دره بند

 0.012 0.016 0.041 0.028 0.034 0.043 0.173 0.020 0.134 0.162 بیرجند قلعة

 0.026 0.012 0.036 0.015 0.040 0.032 0.052 0.027 0.038 0.122 نزاری حکیم مقبرة

 0.015 0.014 0.027 0.011 0.030 0.037 0.051 0.020 0.059 0.122 شوکتیه مدرسة

 0.020 0.018 0.047 0.011 0.037 0.045 0.051 0.029 0.047 0.178 شیخان دره مزار

 0.014 0.005 0.019 0.016 0.045 0.058 0.051 0.026 0.073 0.278 آباد میرح باغ

 0.012 0.007 0.013 0.009 0.071 0.052 0.050 0.019 0.073 0.156 آباد وکتش باغ

 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 هـا  مکـان  یبند رتبه نتایج ةخلاص است. شده  محاسبه مکان هر یینها امتیاز (13) جدول در مندرج نتایج براساس

 .است شده  ارائه (14) جدول در

 شده همطالع ی گردشگریها مکان دیبن رتبهنتایج  ة: خلاص14 -جدول

جد 
مس

 
ار

چه
 

ت
رخ

د
 

ار
بش

آ
 

ده
هار

چ
 

اغ
ب

 
ریه

اکب
 

گ
ار

 
لاه

ک
 

نگ
فر

 ی

ند
ب

 
شاه

میر
ا

 

ند
ب

 
ره

د
 

 ةقلع
ند

رج
بی

 

قبر
م

 ة
یم

حک
 

ی
زار

ن
 

رس
مد

 ة
تیه

وک
ش

 

زار
م

 
ره

د
 

ان
یخ

ش
 

اغ
ب

 
 میرح

باد
آ

 

اغ
ب

 
ت

وک
ش

 
باد

آ
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 1396 پژوهش، های یافته منبع:

 تـوان  بیشـترین  اکبریه باغ .است شده سیمتر (1) شکل در روند نمودار براساس شده مطالعه یها مکان یینها ةرتب

 نتـایج  بـه  توجـه  بـا  هـا  مکـان  ایـن  بنابراین د؛ندار قرار بعدی ةرتب در امیرشاه بند و بیرجند قلعة .دارد را گردشگری

 نیـز  شوکتیه مدرسة و یفرنگ کلاه ار  داشت. خواهند گردشگری رونق برای بیشتری پتانسیل و قابلیت آمده دست به
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 هـای  یـت اولو در هـا  مکـان  این در گردشگری توسعة ها مکان این امکانات به توجه با و دارند قرار جدول انتهای در

 گرفت. دخواه قرار بعدی

 

 
 گردشگری یها مکان ةرتب و اولویت تعیین نمودار: 1 -شکل

 پیشنهادها و گیری نتیجه

 یبنـد  سـطح  و بنـدی  یـت اولو در ضعیف جایگاه دارای های مکان های ضعف اگر حاضر، مطالعة نتایج به توجه با

 تعـداد  دارنـد،  قـرار  دوم و اول سـطح  در کـه  گیـرد  صـورت  ییهـا  مکـان  های یلپتانس تقویت همچنین و شود رفع

 را هـا  مکـان  ایـن  کـه  گردشگرانی و یابد می افزایش گردشگری یها جاذبه و ها مکان این به کننده مراجعه گردشگران

 این در اقامت برای را بیشتری مدت بیرجند، شهر یها جاذبه از بیشتر رضایتمندی بر علاوه گزینند، برمی بازدید برای

 .دارد پی در را شهر گردشگری توسعة امر این که گیرند یم نظر در بیرجند شهر و ها مکان

 گردشـگری  توسـعة  هـای  یاسـت س نخست دارد ضرورت گردشگری خدمات گسترش برای راهکار ارائة از پیش

 بایـد  اینکه نخست :شود گرفته پیش در باید سیاست دو راستا این در .شوند ارائه راهکارها آنها براساس و مشخص

 گردشگری خدمات سازی فعال و گسترش درصدد ها جاذبه و ها زیرساخت کیفیت و کمیت در دخالت هرگونه بدون

 آنکـه  دوم شود؛ گردشگران افزایش موجب حدی تا یتدرنها و کنند استفاده خدمات این از فعلی گردشگران تا بود

 مطالعـات  آن براسـاس  و شـوند  تعریف گردشگری هدف مکان منزلة به ربط ذی نهادهای و ها دستگاه در ها مکان این

 توجـه  کـانون  در گردشـگری  هدف مکان منزلة به نمونه یها مکان صورت این در که گیرد صورت گردشگری جامع

 ارائـة  و ای یـه ناح و محلـی  مـدیران  اقـدامات  بـا  صـرفاً  اول حالـت  در .گیرند می قرار گردشگری توسعة یها برنامه

 حالـت  ایـن  در کـه  شـود  می ترغیب گردشگری ماتخد گسترش برای خصوصی بخش مجوزها بعضی و تسهیلات

 بـرای  مناسـبی  مطالعـة  شـرایطی  چنـین  در معمـولاً  شـوند.  مسـتقر  نمونـه  یها مکان در خدمات بعضی است ممکن

 دارد احتمـال  نیز دلیل همین به و گیرد ینم صورت خدمات کیفیت و کمیت تعیین همچنین و یابی مکان و نیازسنجی

 و گردشگری رونق انتظار مورد سطح و یسنج امکان برای ویژه مطالعات دوم، حالت در .نشود حاصل مناسبی نتیجة

0.474 

0.414 

0.816 

0.309 

0.611 

0.535 
0.663 

0.401 
0.386 

0.481 

0.586 

0.462 

 مسجد چهار درخت

 آبشار چهارده

 باغ اکبریه

 ارگ کلاه فرنگی

 بند امیرشاه

 بند دره

 قلعه بیرجند

 مقبره حکیم نزاری

 مدرسه شوکتیه

 مزار دره شیخان
 باغ رحیم آباد 

 باغ شوکت آباد



 

 101/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 صـورت،  ایـن  در که گیرد یم صورت آنها یابی مکان با همراه نیاز مورد خدمات کیفیت و کمیت نوع، تعیین همچنین

 .ستا بیشتر ها یگذار سرمایه رسیدن نتیجه به احتمال و هدفمند بیشتر گرفته صورت های یتحما

 محـیط  نگهداشـتن  پـاک  هـای  ینـه زمدر تبلیغـاتی  پوسـترهای  و بروشورها تهیة محیط، تخریب با مقابله جهت در

 هـم  به نزدیک فواصل در زباله یها سطل آوردن فراهم همچنین و آلودگی مضرات از گردشگران سازی آگاه و زیست

 خـود  از محیط نگهبانان استقرار همچنین ؛است مدنظر محیط نگهداشتن پاک درزمینة تبلیغاتی تابلوهای ایجاد حتی و

 .کند می کمک محلی جوامع نظارت تقویت به منطقه در محلی جامعة

 ایـن  در .اسـت  گردشـگری  بخـش  فعـالان  به تسهیلات نر  کاهش برای ها بانک اقدام دیگر، مهم نکات از یکی

 هـدف  با دیگر مالی نهادهای و ها ارگان و ها بانک گذاران، یهسرما میان در عملیاتی و کارآمد ارتباط زمینة ایجاد راستا

 مفیـد  نیز گردشگران به گردشگری بیشتر و روز به خدمات و تسهیلات ةارائ درزمینة خصوصی بخش حضور تشویق

 .شود می واقع

 توسـعة  در شـده  مطالعـه  یهـا  شـاخص  بـین  در را اهمیـت  و وزن بیشـترین  دسترسـی  شاخص اینکه به توجه با

 خارج دلیل به طبیعی یها جاذبه با ارتباط در ویژه به و ها یدسترس کردن بهینه راستای در آن به توجه دارد، گردشگری

 حجـم  و تـوان  از مجمـوع  در دارنـد،  مناسبی دسترسی که ییها جاذبه از دسته آن دارد. فراوانی اهمیت بودن شهر از

 برخوردارند. بیشتری گردشگری

 با دارند. قرار بیرجند شهر در گردشگری توان ازنظر برتر یها رتبه در امیرشاه بند همراه به بیرجند قلعة و اکبریه باغ

 ارتقای و آن عملکردی نقش افزایش به توجه اند، تاریخی و فرهنگی یها جاذبه نوع از دوم و اول رتبة اینکه به توجه

 دارد. بیرجند شهر شگرپذیریگرد روند بر مثبتی آثار خارجی و ملی گردشگران جذب برای جاذبه دو این جایگاه

 و توسـعه  قابـل  فضـای  شـاخص  در امـا  است؛ کرده کسب مدنظر های شاخص در را توان دوم رتبة بیرجند قلعة

 بـه  توجـه  بـا  (.24/3 و 18/3) اسـت  متوسـط  حد از کمتر و 17/2 و 9/2 ترتیب به شده کسب میانگین بصری ارزش

 در آن استقرار به توجه با همچنین و است برخوردار زیادی توان از جاذبه این درمجموع و ها شاخص سایر در اینکه

 ایجـاد  در بناهـا  تخریـب  از جلوگیری برای فضاها بازسازی و مرمت همچنین و دسترسی به بیشتر توجه شهر، مرکز

 دارد. بیشتری نقش زیباتر انداز چشم

 قـرار  سـوم  رتبة در جاذبه این است. اربرخورد گردشگر زیادی تعداد از بودن شهر از خارج وجود با امیرشاه بند

 توجـه  با دارد؛ تری پایین میانگین نمرة جانبی محصولات ارائة و زباله دفع سیستم مانند ها شاخص بعضی در اما دارد؛

 از نگهـداری  و حفظ برای رسانی اطلاع متداول های شیوه از استفاده ،است زیاد جاذبه این در گردشگر تعداد اینکه به

 بـه  خصوصـی  بخـش  بـه  آن واگذاری و غرفه ایجاد شد. خواهد منجر عمومی رضایتمندی افزایش به تزیس محیط

 کند. می کمک جاذبه این عملکرد بهبود درمجموع و بخش این رونق

 و دسترسـی  هـای  شـاخص  در فقـط  دارد، قـرار  گردشگری های جاذبه های توان 5 رتبة در دره بند اینکه وجود با

 متوسط سطح در خرید مراکز به نزدیکی و ها  جاذبه به نزدیکی های شاخص در و است بالاتر میانگین از تقاضا حجم

 بـه  توجـه  است، گردشگر زیادی تعداد پذیرای جاذبه این اینکه به توجه با است. میانگین از کمتر ها شاخص سایر و

 دارد. مثبت تأثیر جاذبه ینا بیشتر رونق بر جانبی محصولات ارائة و توسعه قابل فضای و بهداشتی های شاخص
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 منابع

 خطهر  بنهدی  پهنهه  (،1382) محسـن،  جعفـری،  شـریعت  و سـادات  نیـا،  فـی   اباذر، اسماعیلی، حسن، احمدی، -1

 در (AHP) مراتبهی  سلسهله  تحلیل و (MR) چندمتغیره رگرسیون روش دو از استفاده با ای توده های حرکت

 .336 -323 تهران، ،4 مارةش ایران، طبیعی منابع مجلة چای، گرمی آبخیز حوضة

 نامـة  پایـان  ،چغهارخور  تهالاب  در اکوتوریسهم  توسهعة  ریزی برنامه و یسنج امکان (،1388) صغری، احمدی، -2

 جغرافیا. گروه اصفهان، دانشگاه مسعود، تقوایی، راهنما: استاد شهری، ریزی برنامه و جغرافیا ارشد کارشناسی

  AHP روش از اسهتفاده  بها  گردشهگری  نمونهة  منهاطق  نتخهاب ا (،1388) ارسطو، حصار، یاری و علی بدری، -3

 .84-55 مشهد، ،95 شمارة ،24 دورة جغرافیایی، تحقیقات ،بویراحمد( و کهگیلویه استان :موردی )نمونة

 چـا   سـمت،  انتشـارات  مفهاهیم(،  و یتماه) گردشگری (،1386) مهدی، سقایی، و محمدحسین یزدی، پاپلی -4

 .284 تهران، اول،

 چـا   سـمت،  انتشارات ،جغرافیا در شاخصه چند گیری تصمیم های روش کاربرد (،1389) مهدی، پورطاهری، -5

 .223 تهران، اول،

 اسهتان  یها شهرستان یبند سطح (،1392) سـپیده،  برومند، و سروش سلیمی، شروین، مستغاثی، مسعود، ،تقوایی -6

 گردشگری ملی همایش دومین ،AHP و TOPSIS مدل از استفاده با گردشگری های یرساختز لحاظ از یزد

 .36-24 همدان، زمین، ایران گردی طبیعت و

 از زدایهی  محرومیهت  در گردشگری نمونة مناطق تأثیر (،1389) صلاح، حیدری، و اکبر کیانی، مرتضی، توکلی، -7

 هـای  پـژوهش  و مطالعـات  فصلنامة ،کردستان( تخت اورامان منطقة موردی: )مطالعة محلی اجتماعات دیدگاه

 .31-79 اصفهان، ،2 شمارة ،6 دورة ای، منطقه شهری

 طریهق  از متوازن امتیاز روش با عملکرد ارزیابی (،1386) محمدرضا، دلوی، و سعیده کتابی، اصغر، شناس، حق -8

 21-46 تهران، ،77 شمارة مدیریت، دانش نشریة ،فازی مراتبی سلسله تحلیل

 استان گردشگری نمونة مناطق یبند سطح (،1394) صفر، قائدرحمتی، و قریب تبار، ممبنی احمد، الحسینی، خادم -9

 .231-252 تهران، ،13 شمارة ،47 دورة جغرافیا، ،خوزستان

 های مدل توسعة (،1392) مسعود، احمدزاده، و رسول چاوشینی، اصغر، علی رستمی، انوری داوود، خسروانجم، -10

AHP های قابلیت تأثیر ارزیابی برای فازی IT آزاد دانشـگاه  صـنعتی  مـدیریت  مجلـة  ،هها  داده کیفیت ابعاد و 

 .105-116 سنندج، ،25 شمارة ،8 سال سنندج، واحد اسلامی



 

 103/   رجندیب یگردشگر یها جاذبه تیاولو ییشناسا

 

 گردشهگری  سهنجی  امکهان  (،1391) خدیجـه،  بـوزرجمهری،  و حمیـد  زاده، فخـیم  محمدرضـا،  سـید  خطیبی، -11

 کشـوری  همـایش  ،AHP مراتبهی  سلسهله  تحلیلهی  مهدل  از اسهتفاده  با جنوبی خراسان استان در کشاورزی

 قم. سرزمین، آمایش محوریت با ملی تولید کشاورزی،

 تحلیهل  از اسهتفاده  بها  الکترونیکی بانکداری های چالش بندی رتبه (،1388) حمیده، قانع، و صدیقه خورشید، -12

 .89-106 سنندج، ،9 شمارة ،4 دورة صنعتی، مدیریت مجلة فازی، مراتبی سلسله

 .288 تهران، اول، چا  خرد، واژگان نشر ،جهان و ایران در شهری گردشگری (،1384) احمد، دیناری، -13

 اکوتوریسهم  ههای  جاذبهه  بنهدی  اولویهت  و ارزیهابی  (،1391) محمـود،  دسـتنانی،  رنجبر و داریوش رحیمی، -14

 دورة ،ای منطقـه  و شهری های پژوهش و مطالعات ،(بختیاری و چهارمحال استان گردشگری هدف روستاهای)

 .150-131 اصفهان، ،14 شمارة ،4

 دانشـگاه  انتشـارات  ،پایهدار  گردشگری رویکرد با روستایی گردشگری توسعة (،1387) محمدرضا، ضوانی،ر -15

 .400 تهران، اول، چا  تهران،

 زنجیریان بهران ترجمة ی،ا منطقه و ملی سطح در گردشگری یزیر برنامه (،1379) جهانگردی، جهانی سازمان -16

 .148 اصفهان، ل،او چا  دانشگاهی، جهاد انتشارات زاهدی، مجید و

 همـایش  اولـین  ،مازنهدران  اسهتان  گردشهگری  قطهب  تعیین (،1390) جعفر، وند، موسی و فرزانه پور، ساسان -17

 تهران. دانشگاه تهران، گردشگری مدیریت و اقتصاد المللی ینب

 مراتبهی  سلسهله  تحلیهل  و تجزیهه  روش از استفاده با فروش های یندگینما ارزیابی (،1387) آرش، شـاهین،  -18

(AHP،) 171-151 تهران، ،40 شمارة ایران، مهندسی آموزشی فصلنامة. 

 ههای  یرساختز لحاظ از اصفهان استان یها شهرستان یبند سطح (،1390) جعفر، وند، موسی و علی شماعی، -19

 اصـفهان،  ،10 شمارة ی،ا منطقه و شهری یها پژوهش و مطالعات ،AHP و topsis مدل از استفاده با گردشگری

40-23. 

 در نهو  مفههومی  واکهاوی  گردشهگری:  مقصهدهای  بنهدی  سطح (،1389) مسـلم،  شجاعی، و محمود یی،ضیا -20

 .25-46 تهران، ،5 شمارة ،13 دورة گردشگری، مدیریت مطالعات گردشگری، فضایی ریزی برنامه

 گردشهگری  ههای  یتاولو تعیین (،1391) محسن، حسینی، و حمید بشری، حمید، خواه، متنی هدی، عبداللهی، -21

 ،1 شـمارة  ،65 دورة طبیعی، زیست محیط نشریة ،مراتبی سلسله تحلیل فرایند از استفاده با گاوخونی منطقة در

 .95-111 تهران،
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 در فیزیکهی  بافهت  مناسهب  توسهعة  ههدف  با یابی مکان (،1392) مهـدی،  شیری، جوان و اکبر علی عنابستانی، -22

 روستایی، یزیر برنامه و پژوهش مجلة ،واف(خ شهرستان روستاهای موردی: )مطالعة روستایی یها سکونتگاه

 .233-256 مشهد، ،3 شمارة
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