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  هچكيد

 و الگوهـاي فـضايي آن در   هـا  بازتاب مسائل در حوزه گردشگري شهري و تحليل فضايي اثرات،         ترين  مهميكي از   
 گردشـگري و  تأثيرگـذاري  را از نحوه باارزشي به اين وسيله شناخت توان مي كه نحوي به. باشد ميهري فضاهاي ش 
شهر بانه يكي از شهرهاي ميانه اندام شـمال غـرب كـشور             .  آورد به دست  فضايي حاصل از آن      شده  خلقالگوهاي  

ت وسـيع فـضايي در داخـل         اخير بر اثر رشد گردشگري تجاري در سطح شهر شاهد تغييرا           هاي  سالاست كه طي    
 و مطالعـات صـورت گرفتـه        هـا   تحليل كه با توجه به      اند  كردهاين تغييرات از الگوي خاصي پيروي       . خود بوده است  

 مرتبط با گردشگري از بارزترين اثرات رشد اين صنعت در شهر بانه بـوده               هاي  كاربري جديد و يا رشد      هاي  كاربري
 جغرافيـايي در  هـاي  پديـده ي فـضايي گردشـگري و نحـوه خلـق آثـار و       هدف از مقاله حاضر تحليل الگوها      .است
 فضايي مانند موران سراسري و موران محلـي         هاي  مدلدر اين تحقيق با استفاده از        .باشد  مي جغرافيايي   هاي  مكان

كـه نتيجـه    . ايـم   پرداختـه  در سـطح شـهر       ها  آن گردشگري و الگوهاي فضايي      هاي  كاربريبه بررسي نحوه توزيع     
 ثانويه گردشگري در شهر بانـه  هاي كاربري بودن نحوه توزيع اي خوشه دهنده  نشاني فضايي   ها  تحليل و   ها  يبررس
 تبعيـت كـرده و در يـك يـا دو            اي  خوشـه  گردشگري و يا مرتبط با بخش گردشگري از الگوي           هاي  كاربري. است

 بـا همـديگر     هـا   آنو ارتبـاط كـاركردي       هـا   كاربريكه اين توزيع در رابطه با موقعيت        . اند  شده  توزيعبخش از شهر    
 گردشـگري   هـاي   كاربري و   گرفته  شكلبه عبارتي فضاي شهري متأثر از فعاليت گردشگري در شهر بانه            . باشد  مي

  .اند قرارگرفته اين فعاليت در بخش خاصي از شهر و در مجاورت همديگر تأثيرتحت 
  
  .شهر بانه، Kفضايي، تابع  گيخودهمبست گردشگري تجاري، شاخص موران، : كليديهايهواژ
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  مقدمه

اين فعاليت كه از    . نهد  مي فعاليتي انساني تأثيري عميق بر فضاهاي جغرافيايي و جوامع محلي ميزبان             عنوان  بهگردشگري  
 عنوان يك صـنعت پايـه بـه اقتـصاد           هاي اخير به    برند، در دهه     نام مي   صادرات نامرئي  صنعت تأثيرگذار و   يك   عنوان  بهآن  

ها درباره اثـرات اقتـصادي،     در همين حال با رشد گردشگري نگراني.)Aminian,2012, 517( شهري كمك نموده است
اين بخش اقتصادي يك صنعت حياتي مهم براي بسياري          .)Dodds,2001 (يافته است   محيطي افزايش   اجتماعي و زيست  

هايي كـه قـبلاً    بيني تر از تمام پيش  قرن گذشته سريعگردشگري با اتمام ).Jarvis et al, 2016,1 (از نواحي جهان است
). Budeanu,2005:89 ( سال آينده اين رشـد دو برابـر شـود     20شود در     بيني مي   شده بود در حال رشد است و پيش         انجام

عي امروزه علاوه بر اينكه گردشگري يك بازار مهم است بلكه فرايند و فاكتورهاي تفريح در شهرها براي مشاركت اجتمـا           
 گردشـگري   .)Yildiz,2013:297 (و فرهنگي در محيط است كه بايـد بـه صـورتي عاقلانـه و سـنجيده محاسـبه شـود                    

تواند منبع مهمي براي اشتغال باشد، چراكه اشتغال در اين صـنعت بـه مهـارت و كـارآموزي            هاي فراواني دارد و مي      مزيت
 بـر   ).Brown,2003 (ر مشاغل خدماتي مشغول به كـار شـوند        توانند د   بالايي نياز ندارد و مردم محلي با كمي مهارت مي         

عنوان اهرمي قدرتمند در پـارادايم توسـعه مـورد تائيـد قرارگرفتـه                اساس چهار دهه تحقيقات بانك جهاني، گردشگري به       
عنوان عـاملي تأثيرگـذار بـر توسـعه نـشان             مروري بر مباني نظري صنعت گردشگري، نقش اين صنعت را به           كه  طوري  به
). 78: 1390پـاپلي يـزدي و سـقايي،    ( گردشگري يك صنعت كاربر است.)Donald E. Hawkins,2006:350 (دهد مي

تواند از عامل كار، بيشتر از ساير عوامـل اسـتفاده كنـد و موجـب بـالا       صورت يك بخش فعال اقتصادي مي   اين صنعت به  
تواند يك عامل مؤثر براي سـاخت فـضاهاي     از طرفي گردشگري مي.)Redfoot,1984: 294 (رفتن سطح اشتغال گردد
خوبي بيانگر تركيب امور اقتـصادي و اجتمـاعي و    درواقع به. هاي جغرافيايي و تغيير در محيط باشد       مختلف، تأثير بر محيط   

   توســعه اســت خــصوصاً امــروزه گردشــگري يــك بخــش مولــد اقتــصادي بــراي كــشورهاي درحــال . فرهنگــي اســت
)Kundu, 2012(.از به وجود آورندگان رفاه يا كيفيت زيـست   اين بخش يكي (QoL)     بـراي جوامـع محلـي در هـر دو 

گردشـگري در  . )Hamzah et al., 2013; Khosravi & Mohamed, 2013 (باشـد  بخش خـصوصي و عمـومي مـي   
سـتفاده  ايجاد درآمد و اشتغال براي ساكنان محلي در عرضه فضا بـراي ا            . نهد  فضاهاي جغرافيايي آثار مختلفي برجاي مي     

 همچنين در پـردازش فـضايي الگوهـاي متفـاوتي را ارائـه      .)Briedenhann, 2004,7 (گردشگران يكي از اين آثار است
بـه  ). 187: 1390پـاپلي يـزدي و سـقايي،         (ها ساختار و عملكرد فضايي خاصـي را در پـي دارد             دهد كه هركدام از آن      مي

هـاي گردشـگري را بـه خـود        سازد و فضاهاي ويژه نيز گونه       ا مي عبارتي گردشگري در داخل شهرها فضاهاي ويژه خود ر        
هـايي اسـت كـه بيـشترين توجهـات را از جانـب        در شهرها محدوده اقتصادي گردشـگري يكـي از مكـان   . كنند جلب مي 

اقتـصادي گردشـگري تحـت تـأثير جريـان گردشـگري تجـاري در شـهر بانـه                    درواقع محدوده . گردشگران به خود دارد   
 فضايي گردشگري در تبلور )TBD (محدوده اقتصادي گردشگري.  قبلاً چنين فضايي در شهر موجود نبودگرفته كه شكل

شود، فضايي عادي واقعـي كـه تحـت سـيطره             شهر است كه براي استفاده گردشگران و گذران اوقات فراغت مصرف مي           
ها خواسـتار   شگران است زيرا آن خود ناشي از خواست گرد(TBD)گيري  شكل. )Crouch, 2001, 6 (داري است سرمايه

يابي شـوند و بـه همـراه آن خـدمات موردنيـاز همچـون                 هاي شهري مكان    ها در مكاني نزديك جاذبه      آن هستند كه هتل   
از طـرف    .)Law,2002:164 (ها در يك مكان فراهم آيـد        ونقل و مراكز تجاري براي دسترسي و آسايش آن          وسايل حمل 

ها و انتظارات مختلـف را بـاهم          ها، ارزش   تواند فرهنگ   ها باشد و مي     مل مردم و مكان   تواند شا   ديگر گردشگري شهري مي   
هـاي اقتـصادي بيـشتر و ارتقـاء سـطح كيفـي         امروزه شهرها براي دستيابي به فرصـت .)Edwards, 2008 (تركيب كند

هـا و غيـره را         منابع مالي، توريست   گذاري، مردم، نيروي كار،     پردازند تا بتوانند سرمايه     ساكنان خود با يكديگر به رقابت مي      
 ).Cibinskiene & Snieskiene, 2015 (جذب كنند

شهر بانه در استان كردستان ايران يكي از شهرهايي است كه به سـبب موقعيـت مـرزي و قرارگيـري در همـسايگي                        
سـبب رشـد اقتـصاد      هـاي اخيـر بـه         اين شهر در سال   . كشور عراق تحت تأثير اقتصاد مرزي و مبادلاتي رشد نموده است          
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بنـابراين، گردشـگري بانـه از نـوع         رشد فضايي، اقتصادي زيادي برخوردار بوده است         مبادلاتي مرزي و البته غيررسمي از     
كـه بـر ايـن اسـاس     ). 76: 1388حاجي نژاد و همكـاران،   (استتجاري است كه بر پاية مبادلات تجاري ـ مرزي استوار  

نصيري و احمـدي،     (صاد مبادلاتي و از پيامدهاي اقتصاد غيررسمي و مبادلاتي دانست         توان گفت اقتصاد بانه از نوع اقت        مي
 بر تعداد مسافران و گردشگران شهر       1384 با توجه به رشد مبادلات مرزي و رونق بازارهاي شهر بانه از سال               .)64: 1393

سـازمان ميـراث     ( رسـيده اسـت    1395 نفر در سال     2600000 به   1384  نفر در سال   580000كه از   . شده است   بانه افزوده 
. هاي تجاري، مالي، اقامتي در شهر افزوده اسـت  اين امر برافزايش تعداد كاربري  ). دستي و گردشگري بانه     فرهنگي، صنايع 

 مجتمع تجاري در    76 به   1375 مجتمع تجاري در سال      2هاي تجاري شهر بانه از        كه تعداد مراكز خريد و مجتمع       طوري  به
 712 هتـل و مـسافرخانه و        15 به   1375 تخت در سال     82 مسافرخانه و    4تعداد مراكز اقامتي از     .  است  رسيده 1395سال  
باشد كه به دليـل قـرار گـرفتن در            شهر بانه يكي از شهرهاي مرزي ميانه اندام بانه مي         . رسيده است  1395در سال    تخت

تي تأثيرات زيادي را بر رشد مبادلات تجاري داخل     نوار مرزي تحت تأثير رشد مبادلات مرزي قرارگرفته و اين شيوه معيش           
هاي اخير در توسعه بازارهاي اين شهر مؤثر بوده و بر ميزان مسافران ورودي بـه شـهر افـزوده                      شهر گذاشته كه طي سال    

در همان حال رشد و توسعه گردشگري باهـدف خريـد           . است و رشد بالايي را نسبت به شهرهاي ديگر استان داشته است           
هاي اقـامتي و مراكـز مـالي و پـولي         هاي تجاري، مكان    هاي موردنياز ازجمله مجتمع     ر بانه باعث افزايش زيرساخت    در شه 

اين وضعيت تغييرات شگرف فضايي را در سطح شهر به وجود آورده كه در سطح كشور كمتـر شـهر مـرزي را             . شده است 
عنوان مسافر و چه باهدف اقامت و كار كـردن موفـق بـوده               توان يافت تا اين اندازه توانسته باشد در جذب مردم چه به             مي
ايـن رشـد شـگرف رونـد توسـعه      . ريزي دولتي بوده است گرفته بدون دخالت و برنامه      كه گردشگري شكل    درصورتي. باشد

گيري فضاهاي ويـژه در سـطح شـهر شـده اسـت كـه مكـان گزينـي                     فضايي شهر را سرعت بخشيده و البته باعث شكل        
دهـد كـه    ايـن امـر نـشان مـي     .  كنار يكديگر باعث به وجود آمدن چهره فضايي متفـاوتي بـوده اسـت              ها در   تخصصي آن 

تغيير دهد   افتاده و يا دورافتاده از مركز را كه وضعيت اقتصادي مناسبي ندارند             تواند نواحي و شهرهاي عقب      گردشگري مي 
سـي فـضايي و يـا تحليـل فـضايي گردشـگري             از طرفي هم پژوهش حاضر به برر      . و چهره جديدي از آنان به وجود آورد       

هـاي    خصوصاً روش پژوهش و مدل    . شده قبلي در ايران كمتر به اين موردتوجه شده است           پردازد كه در تحقيقات انجام      مي
به دليل اهميت . مورداستفاده كه در اين پژوهش مورداستفاده قرارگرفته است، تفاوت بارزي با تحقيقات قبلي در ايران دارد

 فرهنگي و محيطي هـستند،      -ر مطالعات جغرافيايي و خصوصاً در شهرها كه مكان تبلور مناسبات مختلف اجتماعي            فضا د 
عنـوان يكـي از       گردشـگري نيـز بـه     . گذارند بپـردازيم    لازم است تا به تحليل فضايي اين مناسبات و اثراتي كه برجاي مي            

عنوان فرآيندي فـضايي   گذارد در اين تحقيق به جمله شهرها مي  هاي جغرافيايي و از     هايي كه تأثير بسياري بر مكان       فعاليت
 به 1380هاي اخير و خصوصاً از اواسط دهه  فرمي كه طي سال. شده است گذارد، بررسي كه فرم فضايي خاصي برجاي مي  

ثير ايـن   هرچند بيشترين تأ  . بعد عينيت يافته و باعث تغييرات شگرف اقتصادي، فضايي و اجتماعي در اين شهر شده است               
كه شاهد رشد بسيار زيـاد        نحوي  به. نوع از گردشگري به دليل ماهيت تجاري آن افزايش تعداد فضاهاي تجاري بوده است             

الگـوي فـضايي    : در ادامه اين تحقيق در پي پاسخگويي به اين سؤالات اسـت           . هاي تجاري در سطح شهر هستيم       مجتمع
هـاي   هاي ثانويه گردشگري به پراكنش ديگـر كـاربري   توزيع كاربريگردشگري در بانه به چه شكل است؟ و اينكه نحوه   

هـاي گردشـگري      گردشگري مرتبط است؟ فعاليت گردشگري به چه شكلي فضاي شهري را شكل داده است؟ آيا كاربري               
  در شهر بانه داراي خودهمبستگي فضايي هستند؟

. توجه براي فعاليت گردشگران تعريف كرد       بلعنوان محيطي قا    اولين كسي بود كه شهر را به      ) 1989 -2003 (1آشورث
انـد عليـرغم اينكـه        شـده   كند كه از سوي محققان به فراموشي سپرده         قبل از اين به رسميت شناختن شهرها، استدلال مي        

عليرغم اين ميراث تاريخي، اغلب كارهاي معاصر سعي دارند اين عـدم تعـادل را جبـران                 . گردشگري اهميت قاطعي دارد   
 1985اسميت در سـال   .(see Judd & Feinstein, 1999; Hoffman et al., 2003; Page & Hall, 2003). نمايند

طور كه گفته شد ستانفيلد و ريكرت اصـطلاح منطقـه    هاي شهري را موردمطالعه قرار داد همان يابي رستوران  الگوي مكان 
                                                            

1. Ashworth 
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هـاي تفريحـي و    باشـد كـه جاذبـه       ي شهري مي  كه منظور آن بخش از نواح     .  بكار بردند  1970تجاري تفريحي را در سال      
عنوان پاسخي به ايـن نظريـه گتـز در            به. گيرد  تجاري در دسترس گردشگران قرار دارد و مورد بازديد گردشگران قرار مي           

گتـز در مطالعـه     .  عنوان مركز تجاري گردشگري را براي تمركز بيشتر بر كاركردهاي اين منطقه مطرح نمـود               1993سال  
هـاي اصـلي،      ريزي براي بخش تجاري گردشگري در مدل مطالعاتي خود بـر عناصـر جاذبـه                ظر گرفتن برنامه  خود با در ن   

 گردشـگري توسـط     –همچنين مـدل شـهر تـاريخي        ). 106: 1387،موحد(خدماتي، بخش تجاري و دسترسي تأكيد كرد        
صـورت     بـه  1990سـال    گردشـگري را در      – مدل شهر تـاريخي      1مطرح شد همچنين آشورث و تنبريگ     ) 1988(آشورث  
همچنـين اصـطلاحات ديگـري      . نمود  تري مطرح نمودند كه به توسعه و مديريت شهر تاريخي گردشگري اشاره مي              واضح

 منـاطق   ;(Weaver,1993)، مناطق تخصـصي گردشـگري از جانـب          (Mullins,1991)ازجمله محدوده مصرف توسط     
 1998 2مك دانل و دراسـي . (Maitland & Newman,2004) يا ناحيه گردشگري (Pearce,1998)گردشگري توسط 

شناسي و قرار گرفتن هر چيزي در يك محدوده در  در مطالعه تطبيقي خود در رابطه با فيجي و بالي بحثي در رابطه با واژه            
 هـاي ثانويـه   توان گفت با توجه به مطالعات آشورث، گتز، تنبريك تيموتي و كوپر كـاربري   مي. دست اقدام را مطرح كردند    

در ايـران  . شوند گردشگري ازجمله مراكز اقامتي، مراكز تجاري، مراكز مالي در ارتباط با يكديگر در سطح شهر پراكنده مي               
هـاي گتـز،       به بررسي توزيع فضايي مراكز اقامتي در شهر اصفهان پرداخته و با استفاده از مـدل                1387علي موحد در سال     

ها را بررسي   را در سطح شهر موردبررسي قرار داده و دلايل الگوي توزيع آن     آشورث و تنبريگ توزيع فضايي مراكز اقامتي      
هـاي   اي بـه تحليـل توزيـع خـدمات عمـومي شـهر شـيراز بـا مـدل          همچنين اكبر كياني و كاظمي در مقالـه   . كرده است 

طق شـهري   اند كه خدمات متناسـب بـا جمعيـت شـهري در منـا               اند و به اين نتيجه رسيده       خودهمبستگي فضايي پرداخته  
نامه كارشناسي ارشد خود به بررسي اثرات گردشگري بر توسعه كالبدي              در پايان  1387علي احمدي در سال     . اند  شده  توزيع

 فضايي شهر بانه پرداخته و به اين نتيجه رسيده است كه گردشگري توان تغييرات فضايي ازجمله توسعه فيزيكي شهر،                    –
موسوي و همكاران .  اجتماعي و اقتصادي را در شهرها و خصوصاً شهر بانه داردهاي گردشگري و تغييرات افزايش كاربري

هاي ثانويه گردشگري در شهر اروميه بـا اسـتفاده از روش    اي با عنوان توزيع فضايي زيرساخت     در مقاله  1393نيز در سال    
اي   صر گردشگري شهر اروميه خوشـه     هايي مانند غذا سراها و عنا       اند كه توزيع زيرساخت     موران محلي به اين نتيجه رسيده     

  .اند بوده و از ساخت تاريخي شهر پيروي كرده
  

  مباني نظري
ــده  ــاري پدي ــگري تج ــوق   گردش ــأثيرات ف ــه ت ــت ك ــصي دارد     اي اس ــي و شخ ــاعي، فرهنگ ــصادي، اجتم ــاده اقت   الع

)Crossley et al, 2012, Xi( . هايي اسـت   و مكانموضوع اصلي اين نوع از گردشگري تجارت بوده و مكان آن شهرها
كه به دلايلي مانند تنوع، ارزاني و در دسترس بودن مردم بـه             . هاي تجاري است    ها خريد و ديگر جاذبه      كه جاذبه اصلي آن   

 هاي بازرگاني و تجاري به روابط اقتصادي ميان كـشورها بـستگي دارد              افزايش مسافرت . شوند  ها جذب مي    گونه مكان   اين
هاي گردشگري كـه خـصوصاً در نـواحي شـهري اتفـاق               عنوان يكي از شاخه      تجاري به  گردشگري). 31: 1387احمدي،  (

ايـن بخـش   ). Davidson,1994:1(است شده  افتد با سفر مردم براي اهدافي كه مرتبط با مسائل تجاري است تعريف       مي
مختلف را بـه دسـت آورده     اي طولاني بوده و از زماني كه انسان توانايي سفر به نواحي               گردشگري در شهرها داراي سابقه    

شود  عنوان انگيزه ثانويه انجام مي      است در اين نوع گردشگري اهداف تجاري، دولتي، آموزشي همراه با اهداف تفريحي به             
)Nicula & Elena 2014.( هـاي   هتـل : كنـد  هاي بازرگاني فعاليت مي اي از شركت اين نوع گردشگري با طيف گسترده

). Nicula & Elena 2014 (يتجارهاي تجاري، مراكز  دهي كنندگان نمايشگاه تي، سازمانهاي مسافر اي، آژانس زنجيره
 ,Newstrom, & Scannell, 1998, Davidson( گردد بندي مي ها دسته ازلحاظ محتوا گردشگري تجاري در اين بخش

Cope, 2003.(  
 .كنند  سكونت خود مسافرت ميكه مردم به بيرون از شهر محل سفرهاي انفرادي تجاري به مناطق كاري وقتي -

                                                            
1. Tunbridge 
2. McDonnell & Darcy 
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  هاي سالانه هاي كاري و معرفي توليدات و كنگره ها و گروه منظور شركت در جلسات و همايش گردشگري به -
 هاي متنوع و برپايي نمايشگاه براي ارائه محصول نمايشگاه -

 .كنند يعنوان پاداش براي انجام كار خوب دريافت م سفرهاي تشويقي كه كارمندان از كارفرمايان به -

بـراي  ها را به مـشتريان موجـود يـا بـالقوه خـود            صورت سخاوتمندانه اشكال سرگرمي     هاي بزرگ كه به     شركت -
 .كنند  عرضه ميارتقاي تجاري و شغلي

هاي  ها، بازارهاي مكاره و يا خريد كالاها و اجناس از اين قبيل بازارها و يا مكان               گونه سفرها براي شركت در نمايشگاه       اين
ويژه به سبب رونق روابط بازرگاني ميان كـشورهاي           اكنون و به    هم. باشد  گر كه در نواحي مختلف وجود دارند مي       فروش دي 

هـا    هـا نفـر از ايـن نمايـشگاه          المللي بسيار رايج است و ميليون       اي، ملي و بين     هاي محلي، منطقه    مختلف، برپايي نمايشگاه  
 تجاري باهدف انجام كارهاي مرتبط با تجارت، بازرگاني و امورات           درواقع گردشگري  ).13: 1380محلاتي، (كنند  ديدن مي 

اي گردشگري يعني گردشگري شهري نيز        رو به يكي از بخشه      گيرد كه ازاين    اقتصادي خصوصاً در داخل شهرها انجام مي      
ي و خـصوصاً    هـاي شـهر     رو جاذبـه    افتد و ازايـن     هاي شهري اتفاق مي     بنابراين گردشگري تجاري در محيط    . يابد  پيوند مي 

. شـود   هـا انجـام مـي       ها و سفرهاي بازرگاني و سمينارهاي تجاري و مانند اين           هايي مانند خريد، شركت در نمايشگاه       جاذبه
بنابراين گردشگري فضاهاي شهري را تحت تأثير قرار داده و يكي از اولين پيامدهاي ايـن فعاليـت در فـضاي شـهري و                        

توريستي در شهرها تحت تأثير فعاليت گردشگري شـكل يافتـه و چهـره شـهر را                 فضاهاي  . يابد  تغييرات فضايي نمود مي   
كنند، بلكه از فضايي كه منـابع توريـستي           اي شهري استفاده نمي     گردشگران شهري نيز از تمامي بخشه     . كنند  دگرگون مي 
شـكويي و   (كننـد    مـي در آن واقـع اسـت بيـشتر ديـدن           ... ها، تأسيسات اقامتي، خدمات، واحدهاي پذيرايي و        شامل جاذبه 

باشـد عامـل جـذب گردشـگران بـه آن فـضاها              هاي گردشـگري مـي      فضاي شهري كه داراي كاربري    ). 95: 1381موحد،
. شوند كه در دسترس گردشگران قرار دارد        هايي متمركز مي    هاي ثانويه گردشگري در مكان      از طرفي نيز كاربري   . باشد  مي

اسـت  كار در يـك كـل منـتظم           سيله انسان، و شرايط اجتماعي توليد و تقسيم       و  فضا شامل فرايندهاي طبيعي تغييريافته به     
ماننـد فراينـدي فـضايي،        بين فضا در فعاليت گردشگري اهميتي اساسي دارد و گردشگري به            دراين). 118: 1375شكويي،(

ن و نحـوه  به عبارتي فعاليت گردشگري فضاي شـهري را بـر اسـاس ميـزا           . بخشد  هاي خاصي را در شهرها شكل مي        فرم
فـضاي اجتمـاعي، فـضاي      : كنـد   كولكوهن واژه فضاي شهري را به دو گونه تعريف مـي          . دهد  استفاده از آن فضا تغيير مي     

هاي فضايي نهادهـاي اجتمـاعي اسـت كـه موردعلاقـه جامعـه شناسـان و                   فضاي اجتماعي تداعي  . شده و مصنوع    ساخته
دهـد و از      اي مـدنظر قـرار مـي        عنوان فرا پديـده      مصنوع را به   هاي محيط   اين ديدگاه ديدن ويژگي   . جغرافياي شهري است  

). 46 -47: 1389مـدني پـور،   (اسـت   سوي ديگر محيط مصنوع متوجه فضاي فيزيكي است كه بيشتر موردتوجه معماران             
ي اجتماعي نـه چيـزي در ميـان     فضا.داند شود مي  سياسي و فضايي كه خريدوفروش مي- فضا را محصولي اجتماعي    لفور
گيـرد، و روابـط متقابـل         بلكه چيزهاي توليدشده را در برمي     : اي ديگر و نه محصولي در ميان محصولات ديگر است         چيزه
فضاي اجتمـاعي  . دهد ها را در خود جاي مي    آن) نسبي (ينظم و يا بي  ) نسبي(نظم   -شان  زماني  ها را در همزيستي و هم       آن

بر اين اساس فضا محـصولي اسـت كـه بـر اسـاس              ). 112: 1390لوفور،(است  پيامدي از يك زنجيره و مجموعه عمليات        
 .بخشد هايي است كه اين فضاها را شكل مي شود و گردشگري نيز يكي از فعاليت هاي مختلف اجتماعي ساخته مي فعاليت

 بـا   هاي اجتماعي باشد و رفتار انساني در اين محيط متناسـب            ساز يك سري پديده     تواند مانع يا زمينه     تنظيمات فضايي مي  
گيدنز تمامي كساني را كه به نحـوي  ). 99: 1381شكويي و موحد،  (كند   اجتماعي و فرهنگي تغيير      -هاي اقتصادي   ويژگي

كنند در مقوله فـضا گرايـي          فرهنگي اجتماعي عمده مي    –هاي رواني     شرايط جغرافيايي يا عوامل مادي را در تبيين پديده        
نقـش شـهرها   . باشد  در خلق فضاهاي توريستي در شهرها مؤثر ميگردشگري تجاري). Giddens, 1993(دهد  جاي مي

عنوان يك الگوي فضايي گردشگري در عصر حاضر بعد ديگـري             گيري گردشگري شهري به     در جذب گردشگران و شكل    
هاي گردشگري و بهبـود       ونقل، اقامتگاه   از اقتصاد را شكل داده است كه به نوسازي و توسعه سيماي شهري، سيستم حمل              

همچنـين گردشـگري تـأثيرات    . )Barker & Page, 2002: 247(شـود   هاي شهري منتهي مـي  ساماندهي زيرساختو 
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هـاي گردشـگر پـذير ماننـد شـهرها            محيطي بر محـيط      فرهنگي و زيست   - فضايي، اقتصادي، اجتماعي   -مختلف كالبدي 
نــاطق و افــزايش تقاضــاي    پـذيري م   هـاي شـغلي ناشـي از گردشـگري بــر جمعيـت              به دليل تأثير فرصـت    . گذارد  مي

واسـطه ايجـاد    ريزي كاربري اراضي شهري دارد، چراكـه بـه   اي در برنامه   هاي مسكوني، مقوله اشتغال جايگاه ويژه       كاربري
ها در استقرارشـان بــه اراضــي معينــي بــراي      گيرند؛ كه البته هر يك از آن مشاغل تبعي نيز شكل مي   ،  مشاغل اصـلي 
درنتيجه، بافـت كالبـدي ـ فـضايي شـهرها بـه ايـن شـيوه تحـت تـأثير           ). 111: 1382پورمحمدي، (دارنـدفعاليـت نيـاز 

 رشد بخش گردشگري در شهر، درآمدهاي ناشـي از رشـد ايـن صـنعت باعـث افـزايش                    با .گردشگري قرار خواهد گرفت   
ولين عناصر شهري كـه از      يكي از ا  . هاي مرتبط با آن خواهد شد       هاي بيـشتر در بخش گردشگري و فعاليت        گذاري  سرمايه

پذيرد، زمين خواهد بـود درنتيجـه، از حيــث قيمــت      رشد گردشگري و يا هر تغييـر اقتصادي ديگري در شهرها تأثير مي          
حـاجي نـژاد و    (گذاشـت هاي زمين تأثير خواهـد   آيند كه بر نوع كاربري    زمـين و مـسكن، نواحي متفاوت شهري پديد مي       

هـاي سـودآور اختـصاص        تيب، نـواحي سودآورتر ازلحاظ اقتصادي و تجـاري بـه كـاربري           بدين تر ). 69: 1388همكاران،  
يابند، كـه     هاي شهري تمايل مي     طرف حومه   گيرند و به    هاي مـسكوني نيـز از ايـن مراكـز فاصـله مي         يابند و ساختمان    مي

زش زمـين در مركـز رو بـه         كند، ار   همچنان كه شهر گسترش پيدا مي     . همين امر سبب گسترش محدوده شهر خواهد شد       
 رود هاي خارجي نيز بالا مـي       هاي ناشي از هزينه     رود، و همـراه بـا آن، مخـارج تـراكم و تمركـز و ساير هزينه             افزايش مي 

 كنـد   شود مكاني را براي استراحت و اقامت انتخـاب مـي            عنوان گردشگر وارد شهر مي      فردي كه به   ).123: 1379هاروي،  (
هاي شهري مدنظر     كند در انتخاب مكان مورد اقامت عامل دسترسي را به جاذبه            و همچنين سعي مي   ) 107: 1387موحد،  (

گردشـگري  . شـوند   هاي گردشگري در شهرها در ارتباط با يكديگر سـاخته مـي             توان گفت كه مكان     قرار دهد بنابراين مي   
هـايي    شد، به وجود آورنـده فـضاها و مكـان         با  تجاري با توجه به ماهيت خود و اهدافي كه در وراي اين فعاليت موجود مي              

شـود در راه سـاخت        درآمدهايي كه از اين راه عايد شهرها مي       . دهد  است كه چهره شهر به سمت الگويي تجاري سوق مي         
همين امر بر مراكز تجاري  . شود  هاي اقامتي و مراكز مالي و بانكي هزينه مي          ها، مكان   هاي تجاري و خريد، فروشگاه      مكان

به عبارتي گردشگري در    . ها را توسعه داده و يا از نو بيافريند          تواند آن   هاي تجاري شهرها نيز تأثير گذاشته و مي         تهو يا هس  
در شـهرها   . كنند  هاي گردشگري را به خود جلب مي        سازد و فضاهاي ويژه نيز گونه       داخل شهرها فضاهاي ويژه خود را مي      

درواقـع  . ت كه بيشترين توجهات را از جانب گردشگران به خـود دارد           هايي اس   محدوده اقتصادي گردشگري يكي از مكان     
گرفته كه قبلاً چنين فضايي در شهر موجود          اقتصادي گردشگري تحت تأثير جريان گردشگري در شهر بانه شكل          محدوده

ران و   فضايي گردشگري در شهر است كه براي استفاده گردشـگ          تبلور )TBD (درواقع محدوده اقتصادي گردشگري   . نبود
. )Crouch,2001:6 (داري اسـت    شود، فضايي عادي واقعي كـه تحـت سـيطره سـرمايه             گذران اوقات فراغت مصرف مي    

هـا در مكـاني نزديـك         ها خواستار آن هستند كه هتل        خود ناشي از خواست گردشگران است زيرا آن        (TBD)گيري    شكل
ونقـل و مراكـز تجـاري بـراي           ز همچون وسـايل حمـل     يابي شوند و به همراه آن خدمات موردنيا         هاي شهري مكان    جاذبه

توانـد شـامل      از طرف ديگر گردشگري شهري مي      .)Law,2002:164 (ها در يك مكان فراهم آيد       دسترسي و آسايش آن   
 امـروزه   .)Edwards,2008 (ها و انتظارات مختلف را باهم تركيب كنـد          ها، ارزش   تواند فرهنگ   ها باشد و مي     مردم و مكان  
پردازنـد تـا      هاي اقتصادي بيشتر و ارتقاء سطح كيفي ساكنان خود با يكديگر به رقابت مي                دستيابي به فرصت   شهرها براي 

ــرمايه  ــد سـ ــست     بتواننـ ــالي، توريـ ــابع مـ ــار، منـ ــروي كـ ــردم، نيـ ــذاري، مـ ــد   گـ ــذب كننـ ــره را جـ ــا و غيـ    هـ
)Cibinskiene & Snieskiene,2015.(  
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   گردشگرياي تجاري مدل گتز از تركيب بخشه .1شماره  شكل

Source: Getz, 1993: 585  1387به نقل از موحد  
  

  روش پژوهش
از تكنيك موران محلي و تـابع       . هاي موردي و ازلحاظ محتوا از نوع تحقيقات كاربردي است           تحقيق حاضر از نوع پژوهش    

Kافزارهاي   نيز در نرمArc GIS  وGeoDa  گردشـگري  براي تحليل الگوي فضايي گردشگري و نحوه توزيع فـضاهاي 
. هـاي گردشـگري در سـطح شـهر پـي ببـريم       تا درنهايت به چگونگي پراكنش كـاربري . شده است   در سطح شهر استفاده   

هـايي هـستند كـه        كـاربري ) ها  ها و مؤسسات مالي و پارك       هاي تجاري، مراكز اقامتي، بانك      مجتمع (هاي تجاري   كاربري
هاي تجاري و مالي بنـابراين الگـوي توزيـع ايـن         خصوصاً كاربري . اند تأثيرات زيادي را از گردشگري در شهر بانه پذيرفته        

ارتبـاط ميـزان    كـه درايـن  . ايـم  ها موردتوجـه قـرار داده    ها را با توجه به تأثير گردشگري بر آن          ها و نحوه توزيع آن      كاربري
 ـ   . ايم  ها را با يكديگر از طريق موران محلي سنجيده          همبستگي فضايي اين كاربري    ن طريـق تظـاهرات فـضايي       تا به از اي

  .هايي از شهر موردبررسي قرار دهيم گردشگري و دلايل رشد آن را در سطح شهر و يا بخش
فـرد   هاي منحـصربه  هايي كه نيازمند تكنيك داده. هاي فضايي شده است هاي اخير توجه زيادي به تحليل داده   در سال 

 ـ      هاي داده   باشند و با تكنيك     مي وتحليـل آمـاري مورداسـتفاده در علـوم           هـاي تجزيـه     روش. دهاي غير فضايي تفاوت دارن
. ها توزيـع كـاملاً همگـن و متجانـسي در فـضا دارنـد       محيطي بر اساس اين فرض استوار است كه داده     اجتماعي و زيست  

هاي اقتصادي و اجتمـاعي تهيـه         كه نقشه   هاي نزديك در اغلب نتايج وقتي       وابستگي فضايي به اين مفهوم است كه مكان       
هاي گوناگوني در زمينـه    به دنبال اين مفهوم مدل.)Gilbert & Chakraborty, 2011, 4 (شوند به هم شبيه هستند مي

هـاي سيـستم اطلاعـات جغرافيـايي          و بخـش   GeoDa افزارهايي از قبيـل     اند كه با استفاده از نرم       آمار به وجود آمده     زمين
ها مورداستفاده قرارگرفته است كـه         حاضر چند نمونه از اين مدل      در تحقيق ). 5: 1394كياني و كاظمي،   (شوند  محاسبه مي 
  .پردازيم ها مي به تشريح آن
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  خودهمبستگي فضايي
ها قابل    هاي مطالعه شده، خود همبسته هستند و همبستگي آن          خودهمبستگي فضايي به مفهوم اين است كه ارزش صفت        

 خودهمبستگي فضايي قوي به مفهوم ايـن اسـت كـه ارزش    .)clark. 1986: 379(هاست  اسناد به نظم جغرافيايي پديده
هـاي    اگـر ضـرايب ويژگـي پديـده       ) خواه قوي يا ضـعيف    (طور قوي با يكديگر رابطه دارند         هاي جغرافيايي به    صفات پديده 

شـود داراي ارتبـاط فـضايي ضـعيف و يـا داراي       جغرافيايي مجاور ارتباط و نظم ظاهري مشخصي نداشته باشند، گفته مي       
خودهمبستگي فضايي ابزار تحليلي ارزشمندي است براي اينكه چگونه الگوهاي فضايي در طور             . باشند  ي تصادفي مي  الگو

براي . كند نتايج اين نوع تحقيق به فهم بيشتري از تغيير الگوهاي فضايي از گذشته به حال كمك مي. كنند  زمان تغيير مي  
رهنمـا و    (ميكـاركن هـا     دهند با نقاط يا پلـي گـون         د كه به ما اجازه مي     هايي وجود دارن    گيري همبستگي فضايي آماره     اندازه

  ).17: 1390ذبيحي، 
  

  1شاخص موران
در حقيقـت   . شـده اسـت     ها ثانويه گردشگري از شاخص موران اسـتفاده         گيري خودهمبستگي فضايي زيرساخت     براي اندازه 

. شده به هر عارضه است       و ارزش اختصاص داده    گيري ارتباطات فضايي بين موقعيت عوارض       خودهمبستگي فضايي، اندازه  
هـا قابـل اسـتناد بـه نظـم       هاي مطالعه شده، خود همبسته هستند و همبـستگي آن        و به اين مفهوم است كه ارزش صفت       

 نـشان  1ارزش نزديك به . متغيراست-1 و   1 ينارزش موران ب  . )23: 1393موسوي و همكاران،    (ها است    جغرافيايي پديده 
اي هـستند و ارزش نزديـك بـه      الگويي خوشهي، دارا) يا پايينلابا(هاي مشابه  نواحي داراي ارزش طوركلي هدهد كه ب مي

هـاي غيرمـشابه در كنـار يكـديگر قـرار دارنـد و ارزش صـفر نيـز                     طـوركلي نـواحي داراي ارزش       دهد كه به     نشان مي  -1
 :شود ف ميمطابق رابطه ذيل تعري موران شاخص. دهنده الگويي تصادفي است نشان

  )1(رابطه 

  
iX   اي،    اي يا نسبي در واحدهاي ناحيه        ضريب متغير فاصلهi  ،n     اي، وزن      تعداد واحـدهاي ناحيـهijw)    شـامل تـسهيلات

ايي مثبـت    برابـر تعامـل فـض      1 برابر تعامل فضايي منفـي و        -1.  متغير است  1 تا   -1ضريب موران بين    ). باشد  شهري مي 
هاي اين ماتريس قطـري بـر اسـاس الگـويي             آيد كه درايه    ها بر اساس ماتريس وزن دهي به دست مي          اين وزن  .باشد  مي

  .برداري شده است شود كه براي بررسي روابط فضايي مشاهدات نمونه استفاده مي
شـده و      اسـتفاده  GeoDa افـزار    در نرم  )Queen(ملكه  در اين تحقيق براي ساخت مجاورت فضايي از روش مجاورت           

  .شده است  استفادهGISافزار  سپس براي نقشه سازي از نرم
  

  محدوده موردمطالعه
اين شـهر پـس از      ). 1شكل   (شده است    كيلومتري مرز عراق واقع    20شهر بانه در شمال غربي ايران و استان كردستان در           

 رشـد جمعيـت ايـن شـهر     1390 تا 1385هاي  صله سالجنگ ايران و عراق از رشد جمعيتي بالايي برخوردار بوده و در فا            
 هكتار بـوده و جمعيـت آن بـر اسـاس آمارهـاي          1318مساحت اين شهر    ). 2011مركز آمار ايران،     ( درصد بوده است   6/2

موقعيت مرزي اين شهر، دسترسي به مراكز عمده جمعيتي و اشـتغال            .  نفر بوده است   85680،  1390رسمي ايران در سال     
يررسمي از طريق مرز عراق كه شغل اصلي مردم اين شهر را به خود اختصاص داده است، باعث شده تا افراد                     به واردات غ  

  .قصد خريد و شركت در بازارهاي تجاري اين شهر سالانه به بانه مراجعه كنند زيادي به

                                                            
1. Moran’s I 
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  موقعيت شهر بانه در ايران، استان كردستان و شهرستان بانه. 2 شكل شماره

  
  ها بحث و يافته

 ماهه اول 6 روز اول سال و 20 در 1384باره منتشرشده است آمار گردشگران از سال  با توجه به آمارهاي رسمي كه دراين
كه آمارهـا حـاكي از رشـد مثبـت          . دستي و گردشگري بانه منتشرشده است       سال، از سوي سازمان ميراث فرهنگي، صنايع      

ال اخير تحت تـأثير ركـود بازارهـاي مـالي و اقتـصادي در كـشور و                  باشد هرچند طي دو س      تعداد گردشگران شهر بانه مي    
  .منطقه از تعداد مسافران واردشده به بانه نيز كاسته شده است

  
  95 الي 84مسافران واردشده به شهر بانه از سال . 1جدول 

 روز اول 20  سال
  سال

 فروردين لغايت 20از (سال  ماهه اول 6
  )پايان شهريور

84  101000  580000  
85  264000  1000000  
86  538000  1700000  
87  705000  2500000  
88  805000  3100000  
89  830000  2457000  
90  950000  2600000  
91  705000  2500000  
92  1040000  2750000  
93  1040000  3000000  
94  650000  2600000  
95  431000  2600000  

  دستي و گردشگري بانه مان ميراث فرهنگي، صنايعساز: منبع
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  1395 الي 1384 روز اول سال به بانه از سال 20تعداد گردشگران ورودي . 3 شكل شماره

  

  هاي تجاري در سطح شهر تغييرات كاربري
هاي تجاري   باعث افزايش مراكز خريد و يا مجتمع1395 الي 1375هاي  رشد مسافران ورودي به شهر بانه در فاصله سال

 1395 مجتمـع تجـاري در سـال    76 بـه  1375 مجتمع در سـال  2هاي تجاري از  در سطح اين شهر شد كه تعداد مجتمع   
  .اند كه اين تعداد همگي در مركز جديد تجاري شهر ساخته و متمركز گشته. رسيده است

  

  
  1395 الي 1375هاي  سالهاي اقامتي، اتاق مراكز اقامتي و مراكز خريد طي  تعداد مكان. 4 شكل شماره

  
  1395 الي 1373ها از سال  هاي گردشگري و تغييرات آن نحوه توزيع كاربري

هاي مـرتبط بـا گردشـگري كـه در            آمده از سطح شهر و برداشت كاربري        دست  با توجه به مشاهدات ميداني و اطلاعات به       
ها   هاي گردشگري بوده و توزيع آن       ي در كاربري   تاكنون شاهد تغييرات زياد    1373ها اشاره شد از سال        فصل چهارم به آن   

  .خوش دگرگوني شده است نيز در سطح شهر دست

  
  1383هاي ثانويه گردشگري در سال  توزيع كاربري. 6 شكل شماره      1373هاي ثانويه گردشگري در سال  توزيع كاربري. 5 شكل شماره
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  1395سال هاي ثانويه گردشگري در  توزيع كاربري. 7شكل شماره 

  
  هاي تجاري  روند تغييرات ساخت مجتمع. 9شكل            1395قيمت زمين در نواحي مختلف شهر در سال . 8شكل     

  1375-1395از سال                                                                                                                       
ها و ساير خدمات موردنياز گردشگران در شهر بانه در مركز تجـاري ايـن                 هاي تجاري و مؤسسات مالي و بانك        تمعقرارگيري مج 

ها را نواحي مركزي شهر و  ترين زمين شهر، باعث شده است تا قيمت زمين نيز برحسب نزديكي به مركز تجاري تغيير كند و گران
  .ند و نواحي دورتر از قيمت كمتري برخوردارندا نزديك به مركز تجاري شهر به خود اختصاص داده

  
  خودهمبستگي سراسري

شـده     اسـتفاده  (Queen)شده است براي ساخت توپولوژي فضايي از مجـاورت ملكـه              طور كه در مواد و روش اشاره        همان
 آن را بـراي     درواقع مجاورت ملكه ارزش هـر بخـش و همـسايه          . ها را باهم ارزيابي كند      تواند مرزها و گوشه     است زيرا مي  
هاي مرتبط نيـز      در اين راستا شاخص موران موضعي و نقشه       . كند  هاي مشابه در منطقه پيرامون مشخص مي        تعيين ارزش 

هـاي همبـستگي فـضايي موضـعي          درواقع نقـشه  . براي نشان دادن تجمع فضايي و الگوهاي ناهمگوني فضايي تهيه شد          
هـاي معنـاداري چنـد متغيـره بـين          ، و نقـشه   G، آمـاره    LISAره  ، چند متغي  LISAاي تك متغيره      هاي خوشه   شامل نقشه 

  .باشد هاي گردشگري در سطح محلات شهر مي كاربري
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   پراكنش موران مراكز اقامتي-11 شكل شماره       )هاي تجاري مجتمع (هاي تجاري  پراكنش موران كاربري-10شكل شماره 
  Queenبر اساس مجاورت                                                    Queenبر اساس مجاورت                 

   
هاي تجاري در سه محله شهر بوده و شيب نمودار مثبـت و               شود پراكندگي مجتمع    مشاهده مي  10طور كه در شكل       همان

هاي تجاري در سطح شهر       كه نشانگر همبستگي مثبت توزيع مجتمع     . باشد   مي 181786/0همچنين مقدار شاخص موران     
شود شيب پراكنش فضايي مراكز اقامتي نيز مثبت است اما ميزان مـوران                مشاهده مي  11طور كه در شكل       همان. اشدب  مي

هرچند مثبت بـودن آن نـشانگر وجـود         . باشد   و كمتر از ميزان شاخص موران مراكز تجاري مي         044881/0ها    اين كاربري 
  .هاي اقامتي است همبستگي مثبت توزيع كاربري

  

  
  Queenها در سطح شهر بر اساس   پراكنش موران پارك-13شكل      ها در سطح شهر  پراكنش موران بانك .12شكل 

   Queenبا استفاده از مجاورت                       
  

هاي تجاري و اقامتي وجود دارنـد بيـشتر           ها در بخشي از شهر كه كاربري        شود كه پراكنش بانك      مشاهده مي  12در شكل   
كه توزيع اين كاربري نيز داراي همبستگي مثبت        . باشد   مي 151766/0ار مثبت و شاخص موران آن برابر        شيب نمود . است
الگـوي توزيـع    انـد و  هايي كه ازنظر عملكردي به هم وابسته هستند در نزديك يكديگر قرارگرفته درواقع كاربري. باشد مي
ها در سطح شهر از الگـوي توزيـع فـضايي             ايي پارك دهد كه پراكنش فض      نشان مي  13شكل   .كند  ها از هم پيروي مي      آن

 -0957143/0مراكز تجاري، مالي و اقامتي تبعيت نكرده و شيب نمـودار نيـز منفـي و ميـزان شـاخص مـوران آن برابـر                    
باشند ازنظـر توزيـع    هاي شهري كه با فعاليت گردشگري نيز در رابطه مي        دهد اين بخش از كاربري      كه نشان مي  . باشد  مي

  .باشند هاي ديگر متفاوت مي با كاربريفضايي 
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خود ) Local Moran's I( تحليل الگوي فضايي گردشگري تجاري با استفاده از شاخص موران محلي
  اي هاي خوشه و نقشه همبستگي فضايي محلي دومتغيره

شـود     منطقه تعيـين مـي     توان به ضريبي كه براي كل       ها نمي   به دليل اينكه با توجه به ماهيت فضايي و متغير بودن پديده           
بنابراين نياز داريم كه همگوني و ناهمگوني فاكتورهاي محيطي را در            .شود  اكتفا كرد، از خودهمبستگي محلي استفاده مي      

بنابراين، بايد خودهمبستگي فضايي و يا عدم آن را در واحدهاي فـضايي تعيـين كـرد تـا                   . منطقه موردمطالعه تعيين كنيم   
 (LISA)اما مدل محلي موران، خودهمبستگي فـضايي شـاخص محلـي    . ها را انجام داد يي تحليلبتوان با نگرش جغرافيا   

. گيرد و ابزار مهمي براي ارزيابي الگوهاي فضايي محلـي اسـت         است كه به دو صورت تك متغيره و چند متغيره انجام مي           
 -Low پنج نوع الگوي پراكندگي محلي ها داراي بررسي توزيع مراكز اقامتي در سطح شهر نشان داد كه اين نوع كاربري

Low, High- High, Low- High, High, Lowبالا كه بيانگر وجود خودهمبستگي فضايي -اما ميزان بالا. باشند  مي 
 پـايين   –ميزان پايين   . شده است، بيشتر در قسمت مركزي شهر قرارگرفته است          است و به رنگ قرمز روي نقشه مشخص       

هاي شرقي و جنوب  شده است در قسمت باشد و به رنگ آبي روي نقشه مشخص    تگي فضايي مي  نيز كه نشانگر خودهمبس   
  .شرقي شهر قرارگرفته است

  

  
  پراكنش موران محلي بين تعداد هتل و تراكم ساخت در شهر بانه. 15     اي دومتغيره بين هتل  نقشه توزيع خوشه. 14 شكل

   نه شكلو تراكم ساخت در شهر با                   
  

 -Lowها داراي پـنج نـوع الگـوي پراكنـدگي محلـي       ها در سطح شهر نشان داد كه اين نوع كاربري بررسي توزيع بانك

Low, High- High, Low- High, High, Lowبالا كه بيانگر وجود خودهمبستگي فضايي -اما ميزان بالا. باشند  مي 
 پـايين   –ميزان پايين   .  در قسمت مركزي شهر قرارگرفته است      شده است، بيشتر    است و به رنگ قرمز روي نقشه مشخص       
هاي شرقي و جنوب  شده است در قسمت باشد و به رنگ آبي روي نقشه مشخص    نيز كه نشانگر خودهمبستگي فضايي مي     

قـسمت  باشـد در      ها مي   دهنده تعداد نسبتاً زياد بانك       پايين نيز كه نشان    -همچنين ميزان بالا  . شرقي شهر قرارگرفته است   
  . بالا قرارگرفته است-مركزي شهر و در كنار ميزان بالا
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  پراكنش موران محلي دومتغيره بين بانك و پاساژها. 17شكل   ها و پاساژها اي دومتغيره بين بانك نقشه توزيع خوشه. 16شكل 

  

در بخـش مركـزي و       بـالا    –صـورت بـالا       اي كاربري پارك و فضاي تفريحي همبستگي فضايي به          در نقشه توزيع خوشه   
 -در بخش جنوبي و شرقي شهر نيـز همبـستگي فـضايي پـايين    . غربي شهر كه محل تجمع اين كاربري است وجود دارد        

  .باشد كه ناشي از تعداد كمتر كاربري پارك و فضاي تفريحي در اين بخش مي. پايين وجود دارد
  

  
  اي دومتغيره  نقشه توزيع خوشه .19  شكل       نمودار موران محلي دومتغيره بين پارك و تراكم ساخت .18شكل 

  ها و تراكم ساخت در سطح شهر بانه پارك بين                                                                                                              
  

  
  اي دومتغيره  نقشه توزيع خوشه .21  شكل        ساختنمودار موران محلي دومتغيره توزيع پاساژها و تراكم .20 شكل

  در سطح شهر تراكم ساخت بين پاساژها                                                                                                                         
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  هاي ثانويه گردشگري در شهر بانه توزيع كاربري نتايج شاخص موران سراسري. 2جدول شماره 
  نتايج حاصل از الگوي شاخص موران

  نوع الگو  Z- Score P-Value  Moran’s I  نوع كاربري
  اي خوشه  253415/0  00000/0  084873/14  مجتمع تجاري

  اي خوشه  000000/1  00000/0  571780/6  بانك
  اي خوشه  391091/0  055331/0  916268/1  مراكز اقامتي

  اي خوشه  333333/0  083251/0  732051/1  پارك
  

اي   هاي گردشگري و يا مرتبط با آن در سطح شـهر حـالتي خوشـه                 نيز نشانگر اين است كه كاربري      2نتايج جدول شماره    
  .كند  بيشتر و مقدار شاخص موران مثبت و به سمت عدد يك ميل مي1ها از   تمامي آنZدارند به دليل مقدار نمره 

  

  
  گردشگري هاي تحليل تمركز كاربري. 23شكل              هاي  وزيع شاخص موران كاربرينحوه ت. 22شكل 
  Gاستفاده از نقاط داغ و روش آماره عمومي  با                             مرتبط با گردشگري در سطح شهر        

  
  گيري نتيجه

 كه تحت تأثير موقعيت مـرزي شـهر بانـه و مبـادلات              باشد  گردشگري در شهر بانه ازنظر نوع و ماهيت از نوع تجاري مي           
هـاي اخيـر گردشـگري تجـاري رشـد كـرده و بـر ميـزان          طي سال . باشد  مرزي و تجاري اين شهر با كردستان عراق مي        

افزايش ميزان مسافران و گردشگراني كه با قصد خريـد از مراكـز   . شده است مسافران ورودي به شهر با قصد خريد افزوده     
. هاي تجاري در شهر بانه شده اسـت         كنند باعث افزايش تعداد مراكز خريد و يا مجتمع          شهر به بانه مسافرت مي    خريد اين   

 روند ساخت مراكز خريـد و بازارهـاي جديـد حـول             1375گيري هسته اوليه مركز تجاري جديد در سال           از طرفي با شكل   
همچنين در همسايگي مراكز خريـد مراكـز        . شده است   هها افزود   محور اين بخش جديد متمركزشده و بر ميزان و تعداد آن          

توان گفت الگوي فضايي گردشگري تجـاري در   هاي تجاري نيز مستقرشده و به نحوي مي بانكي و اقامتي و دفاتر شركت 
هـاي مـرتبط ميـل بـه تجمـع در كنـار               به اين دليل كه كـاربري     . نوعي تمركز بيشتر در مركز شهر بوده است         شهر بانه به  

هاي مورداشاره در مقاله گوياي اين مطلب است كه قرارگيري            ر را دارند كه نتايج تحليل اطلاعات نيز بر روي نقشه          يكديگ
هاي شـهري دسـت     همچنين گردشگران نيز براي استفاده از مكان      . اي بوده است    صورت خوشه   هاي گردشگري به    كاربري

درواقـع بـا   . گيـرد   كند مورد بازديد قرار مـي       ها را فراهم مي     نزنند و فضاهايي كه خدمات موردنظر آ        به انتخاب هدفمند مي   
بـر    تـوان تأثيرگـذاري ايـن بخـش    1375 -1395هاي  توجه به روند رو به رشد گردشگري تجاري در شهر بانه طي سال
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ان ها و هـم از جنبـه نحـوه مك ـ    هاي جديد و يا افزايش كميت آن هاي شهري، هم از جنبه خلق كاربري ها و كاربري  بافت
گيري فضاها يا مركز تجاري گردشگري در شهر بانه شده است كه در بخش مركز  يافته و باعث شكل ها افزايش گزيني آن

اگرچه تمركز  . اند  و متمايل به جنوب شهر بانه در امتداد محورهاي خروجي به سمت شهرهاي سقز و سردشت تمركزيافته                
ها، فضاي سبز و مراكز خريد باعث شده است كـه ميـزان        ازجمله بانك هاي ثانويه گردشگري      اي كاربري   و يا توزيع خوشه   

 تمركـز نقـاط داغ در   Gهمچنين با توجه به نتايج تحليل آماره عمومي  . دسترسي ساكنان شهر را به اين نقاط محدود كند        
شـود    هده مـي   مـشا  15 و   13،  10،  8هـاي شـماره       طور كه در نقشه     همان .باشد  شهر بانه در محلات مركزي شهر بانه مي       

 نيـز  20نقـشه شـماره   .  بـالا در نقـاط مركـزي شـهر بانـه وجـود دارد      -هاي بـالا  هاي گردشگري و ارزش     تمركز كاربري 
ها و مراكز اقامتي همچنين قيمت بـالاي زمـين در             دهنده به عبارتي بيشترين تمركز مراكز خريد همراه تمركز بانك           نشان

باشد و مردم بيشترين استفاده را از اين بخش شهر            ي گردشگري تجاري مي   ها  جايي كه محل فعاليت   . باشد  مركز شهر مي  
با . هاي گردشگري در اين بخش شده است  هاي تجاري و گردشگري باعث تمركز كاربري        بنابراين تمركز فعاليت  . كنند  مي

كـز در محـدوده     هـا ميـل بـه تجمـع و تمر           هاي ثانويه گردشگري، اين كاربري      توجه به بررسي الگوهاي پراكنش كاربري     
نوعي طرح گتز     كه اين امر به   . اند  مركزي شهر يا محدوده اقتصادي گردشگري شهر را داشته و در كنار همديگر قرارگرفته             

از طرف ديگر با استفاده از آمـاره  . پذيرند هاي گردشگري براي استقرار خود از همديگر تأثير مي       كند كه كاربري    را تائيد مي  
هاي ثانويه گردشگري و يا اينكه نقاط داغ شهري را در رابطـه               نقاط شهر را ازنظر تمركز كاربري     ترين     نيز مهم  Gعمومي  

 گردشگري در مركز تجاري شهر      هاي  دهد كه اكثر كاربري     دهد و اين شكل نيز نشان مي        ها نشان مي    با توزيع اين كاربري   
 گردشگري گردشگري در محدوده اقتصادي هاي كاربرييع از مقايسه اين نتايج با الگوي گتز در رابطه با توز    . اند  قرارگرفته

 گردشگري در اصفهان و مطالعه موسـوي  هاي كاربريدر رابطه الگوي پراكنش   ) 1387 (موحدو همچنين مطالعه    ) 1993(
درواقع توزيع .  در مكاني نزديك به يكديگر را دارند  قرارگيري و گردشگري ميل به تجمع      هاي  كاربري) 1393(و همكاران   

 و مراكز بانكي از ساخت تجاري شهر پيروي كـرده و  غذا سراها، ها هتل مانند هايي زيرساخت  وفضايي عناصر گردشگري
 بـوده و اخـتلاف زيـادي را ميـان           تأثيرگـذار كه همين امر بر قيمت زمين نيـز         . اند  شده  توزيعدر بخش شمالي شهر بيشتر      

  .ت قيمت زمين ايجاد كرده اسازنظر مختلف شهر اي بخشه
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