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 چكيده

هاي مختلف بر ميزان تمايل افراد براي شركت در  هدف اصلي از پژوهش حاضر، بررسي تأثير رسانه
طلبي/ مستقل) بوده است. امري كه  / اصلاح گرايي گرايش سياسي آنها (اصول انتخابات و همچنين

ها و بخصوص اهميت آن توسعه معرفت و دانش پژوهشگران را در زمينه تأثيرات سياسي رسانه
هاي شهر اصفهان را هاي جديد در پي دارد. جامعه آماري اين پژوهش، دانشجويان كليه دانشگاه رسانه

نفر از آنان به عنوان نمونه انتخاب شده و با  400شود كه  شامل مي 1395ديبهشت سال در فروردين و ار
اند. نتايج پژوهش با استفاده از شيوه  ساخته به روش پيمايش مورد مطالعه قرار گرفته پرسشنامه محقق

كت دهد؛ در حالي كه راديو و تلويزيون باعث افزايش احتمال مشارتحليل رگرسيون لجستيك نشان مي
اند و دو  اي تأثير منفي در اين زمينه داشتههاي ماهوارهاند، شبكه افراد در انتخابات مجلس دهم شده

كه  طوري   اند به هاي اجتماعي بر گرايش سياسي افراد تأثيرگذار بودهاي و شبكههاي ماهوارهرسانه شبكه
اند اما  طلب شدهي سياسي اصلاحها ها باعث ترغيب افراد براي رأي دادن به گروههر دو اين رسانه
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 مقدمه

سـالاري، افكـار عمـومي     بسياري از پژوهشگران معتقدند كه يكي از اجزاي مهـم مـردم  

كنند كه در گذشـته يونانيـان   ) استدلال مي1995و همكاران ( 1شولزمنشهروندان است. 

شـدند تـا بـه بحـث سياسـي بـا يكـديگر        هاي عمومي جمع مـي باستان در برخي مكان

دهي  هاي عمومي فضايي را براي مشاركت سياسي شهروندان و شكلبپردازند. اين مكان

وجـود آنكـه برخـي اوقـات،      اما امـروزه بـا   كرد؛هاي عمومي فراهم ميبه سياستگذاري

هـاي خاصـي جمـع    شهروندان براي بحث و گفتگو در مورد مسـائل سياسـي در مكـان   

هاي ها براي ايجاد فرصترسد كه اهميت ابزارهاي فناورانه و رسانهشوند، به نظر مي مي

 بحث سياسي و در نتيجه، تأثيرگذاري بر سياست بيشتر شده است.

هـا بـر   فكري و نظري زيادي در مورد تأثيرات رسانهبه اين ترتيب، هرچند مناقشات 

دهـد  هاي سياسي شكل گرفته است، مطالعه ادبيات پژوهش در اين زمينه نشان ميپديده

ها تأثير زيادي بر مسائل سياسي بخصوص رفتار انتخاباتي كه موضوع پـژوهش  كه رسانه

كه به مطالعـه چرايـي و   اند. رفتار انتخاباتي نوعي رفتار سياسي است  حاضر است، داشته

). بـه  1966، 2پـردازد (گلـدمن   دهي شهروندان در انتخابات مي چگونگي تصميمات رأي

هاي اخير، بـه موضـوع بسـيار    رسد كه مطالعه رفتار انتخاباتي شهروندان در سالنظر مي

ها و شـعارهاي سياسـي   اي تبديل شده است. در گذشته، به طور عمده اين برنامهپيچيده

كـرد امـا در عصـر جديـد، از      ود كه موفقيت آنها را در انتخابـات تضـمين مـي   احزاب ب

هاي سياسي كاسته شده است و از سوي ديگر پژوهشگران كمتري هسـتند  اهميت برنامه

رسـد كـه   كنند. در مقابل، به نظـر مـي   هاي اجتماعي تأكيد ميها و گروهكه صرفاً بر مدل

انــد و  سائل خـرد و كـلان جامعــه درآميختــه  با مـ ،به نحوي گسترده هارسانه امروزه

 ضـمن آنكـه   ؛دهندجزئي از ساختار سياسي، اجتماعي، فرهنگي هر كشور را تشكيل مي

هــا نيــز مطــرح    رساني و انتقال اخبار و اطلاعـات و ديـدگاه  به عنوان مجراهاي اطلاع

د، افكــار عمــومي   در هر سطح و با هر تكنيكي كه پيام را منتشر كننـ هارسانه .هـستند
                                                      

1. Schlozman       2. Goldman 
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رفتـار  كننـد كــه مــديريت    اي را دنبـال مـي  دهند و اهداف عمـده را مخاطـب قرار مي

جمله اسـت. هركــس و هــر گروهــي كــه بــه دليــل اهـداف          مردم از آنانتخاباتي 

افكــار عمــومي داشــته باشــد و      بـر گـذاري  تأثيرسياسي، فرهنگي، اجتماعي نياز بـه  

از خود متأثر و با خود همسو كنـد، نيـاز بـه اسـتفاده از انـواع حوزه عمومي را  بخواهد

 ).158، ص 1388عيوضي، ( دارد هارسانه مختلف

 تأثيرگـذار بـر رفتـار انتخابـاتي     سـازوكارهاي  رسد ازجملـه به اين ترتيب به نظر مي

ها را در انواع مختلف براي تسـخير  ، رسانهي سياسي مختلفها ها هستند و گـروهرسانه

در اين زمينه، حتي برخي از انديشمندان  گيرنـد. كار مـي تـداوم آن بـه قدرت، كـسب و

هـاي  دهند كه در دوره جديد، تـأثير عامـل  ) نشان مي1975( 2و نيمي 1از قبيل جنينگس

هـا بـه عنـوان عامـل     پذيري سياسي سنتي در حال كاهش بوده و بر اهميت رسانهجامعه

هاي سياسـي شـهروندان افـزوده    گيريات سياسي و جهتمهم تأثيرگذار بر سطح اطلاع

 شده است.  

هاي سياسي، ايـن پـژوهش   ها در تحليل پديدهحال با توجه به اهميت و نقش رسانه

ها و رفتار انتخاباتي شـهروندان را  قصد دارد تا ارتباط بين استفاده از انواع مختلف رسانه

قرار دهد. پژوهش حاضـر از آن رو   مورد بررسي 1394در فرايند انتخابات مجلس دهم 

اهميت دارد كه بسياري از انديشـمندان و پژوهشـگران سياسـي معتقدنـد؛ در انتخابـات      

اند. با توجه به ايـن   ها تأثير بارزي بر رفتار انتخاباتي شهروندان داشتهمجلس دهم، رسانه

 اند از: مقدمه، اهداف پژوهش عبارت

تلف بر شركت يا شـركت نكـردن شـهروندان در    هاي مخ. تعيين ميزان تأثير رسانه1

 94انتخابات مجلس شوراي اسلامي سال 

هـاي سياسـي   هـاي مختلـف بـر انتخـاب يكـي از گـروه      . تعيين ميزان تأثير رسانه2

 طلب يا مستقلگرا، اصلاح اصول

                                                      

1. Jennings        2. Niemi 
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 چارچوب نظري

) با 2011و همكاران ( 1بسياري از پژوهشگران حوزه رسانه و سياست از قبيل اولند

اند كه اخبار و شهروندان استدلال كرده پژوهش در مورد تأثير رسانه بر رفتار انتخاباتي

ها، راديو و تلويزيون هاي سنتي از قبيل روزنامهاطلاعات پخش شده از سوي رسانه

تواند از طريق افزايش آگاهي سياسي مردم باعث بسيج شهروندان به منظور مشاركت مي

هاي گروهي با تحريك و نتخاباتي شود. در اين معنا، رسانههاي سياسي و ادر فعاليت

شوند تا مخاطبان اين هاي عمومي باعث ميها و تعاملات در حوزه گسترش بحث

ها در مورد نامزدهاي انتخاباتي و گروهاي سياسي بيشتر تأمل كنند. همچنين رسانه

تأثيرگذاري دهند كه قدرت ) در پژوهش خود نشان مي1974( 3و شاو 2كامبز مك

هاي انتخاباتي بسيار مهم است. هاي سنتي بر افكار سياسي مردم بخصوص در حوزه رسانه

كنند: آگاهي هاي مختلف بر روي دو عنصر مهم تأكيد ميآنها با مطالعه انتخابات در سال

كنند تا رابطه آنچه را سازي. همچنين تلاش ميو اطلاعات بر اساس نظريه برجسته

هاي گروهي در طول كنند با محتواي اخبار رسانهموضوعاتي مهم تصور ميدهندگان  رأي

ها تأثير زيادي بر گيرند كه رسانه انتخابات بررسي كنند. آنها در پژوهش خود نتيجه مي

افكار مردم در مورد مسائل حساس سياسي دارند و به همين دليل با بررسي محتواي 

 بيني كرد.تي شهروندان را در زمان انتخابات پيشتوان رفتار انتخاباهاي گروهي ميرسانه

توانند باعـث افـزايش آگـاهي    هاي گروهي منابع عظيم اطلاعاتي هستند كه ميرسانه

هـا بـر   شوند كه تأثير رسـانه يادآور مي )2009( 5و تسفاتي 4مخاطبان خود شوند. كوهن

گيـرد.  ورت مـي دهنـدگان ص ـ دهي از طريق اعتقادات و افكـار اجتمـاعي رأي  رفتار رأي

دهنـد و سـپس   اي را مورد ارزيابي قرار ميشهروندان اطلاعات موجود در فضاي رسانه

دهي خود را بر اساس درك اين امر كه چگونـه ديگـران روي خواهنـد داد،    تصميم رأي

بنابراين، عمل افراد در رفتار انتخاباتي خود، بر مبناي اين امـر اسـت كـه     كنند؛ اتخاذ مي

                                                      

1. Eveland         2. McCombs       3. Shaw 

4. Cohen          5. Tsfati        
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نوع اخبار و اطلاعاتي را در مورد ميزان آراي احتمالي هر كـدام از نامزدهـا   ها چه  رسانه

كنـد كـه شـهروندان    ) اظهار مـي 1997( 1كنند. همچنين در اين زمينه كاكسبازپخش مي

بنـابراين   سعي دارند تا از رفتارهاي انتخاباتي اشتباه و غلط تاحد ممكن اجتنـاب كننـد؛  

و بر اساس احتمال پيروزي برخي از نامزدهـا در   برخي از شهروندان به شكلي راهبردي

گونه رفتارهـاي   ها به عنوان يكي از منابع مهم اينگيرند. حال رسانه انتخابات تصميم مي

دهنـد و باعـث    راهبردي، گرايش انتخاباتي شهروندان ديگر را در اختيار افراد قـرار مـي  

هاي سـنتي بـه   ديگر، رسانه به عبارت شوند؛ تحليل بهتر فضاي سياسي از طريق آنها مي

بينـي  دهي و انتخاباتي ديگران را پـيش عنوان منابع اطلاعات سياسي چگونگي رفتار رأي

كنند و اين اخبار را از طريق افكار عمومي، تبليغات سياسي، پوشش خبـري، نمـايش    مي

رار هاي خبري در اختيار مـردم ق ـ ها و داستانمناظرات سياسي، راديو، تلويزيون، روزنامه

دهنـدگان   كند كه رأي) استدلال مي2009( دهند. در اين زمينه، حتي كوهن و تسفاتيمي

ها به شدت تأثيرگذار بـوده اسـت و حتـي گـاهي     ها و اخبار اين رسانهمعتقدند گزارش

اوقات باعث تغيير عقايد سياسي آنان و در نتيجه نتايج انتخابات شده است. آنهـا اظهـار   

هـا در فضـاي اجتمـاعي و سياسـي جامعـه غيرفعـال باشـند،        سـانه دارند كه هرگاه رمي

هـاي سياسـي    گيري سياسي افراد به سمت حمايـت از يكـي از گـروه   گيري جهت شكل

 جامعه دشوار خواهد بود.

هاي سنتي  با اينكه بسياري از انديشمندان به وجود رابطه مثبت ميان استفاده از رسانه

) 2000( 2از پژوهشـگران ديگـر ماننـد پوتنـام     و شركت در انتخابـات معتقدنـد، برخـي   

توانند تأثير منفـي بـر    هاي سنتي ازجمله راديو و تلويزيون، ميكنند كه رسانه استدلال مي

علايــق انتخابــاتي شــهروندان داشــته باشــند. وي معتقــد اســت كــه اســتفاده از چنــين  

يرا افـرادي كـه از   هايي، تأثيري متناقض بر تعهد شهروندان به زندگي مدني دارد ز رسانه

هـاي  كنند، از فعاليتكنند، اوقات فراغت خود را به راحتي تلف ميتلويزيون استفاده مي

يابد و بـه ايـن ترتيـب، زمـان      شان با ديگران كاهش مي شوند، تعاملاتمدني محروم مي

                                                      

1. Cox       2. Putnam 
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دهند. به اين ترتيب، پوتنام با نقد نقش  لازم را براي بحث و فعاليت سياسي از دست مي

هاي ارتباطي، بـا كـاهش دادن    دارد كه اين ابزارها و فناوري ها در جامعه اظهار ميانهرس

اعتماد اجتماعي شهروندان نسبت به همديگر و همچنين از بين بردن علاقه بـه كارهـاي   

جمعي و گروهـي از طريـق نمـايش تصـاوير خيـالي و مجـازي باعـث گسـترش          دسته

 2و زالـر  1شـوند. همچنـين پـرايس    امعه مـي خشونت، رفتارهاي احساسي و انفعال در ج

كنند كه هرچنـد افـراد تحصـيلكرده بـه     ) نيز همسو با نظريات پوتنام استدلال مي1993(

كردنـد، نتـايج   هـا اسـتفاده زيـادي مـي     منظور افزايش اطلاعات سياسي خود از روزنامـه 

روي  هـا و مطبوعـات تـأثير علـي معنـاداري بـر      دهد كه روزنامـه پژوهش آنان نشان مي

) 2006( 3اند. از سوي ديگر، گتزكوف آگاهي سياسي و رفتار انتخاباتي شهروندان نداشته

هاي دهد كه رسانههاي پرايس و زالر در پژوهش خود نشان ميحتي با فرا رفتن از يافته

انـد بلكـه    سنتي از قبيل تلويزيون نه تنها تأثير مثبتي بر شركت افراد در انتخابات نداشـته 

 اند. مندي شهروندان به مشاركت در انتخابات سراسري شدهكاهش علاقهمنجر به 

هاي هاي صورت گرفته در زمينه رابطه مصرف رسانهاما در ايران برخي از پژوهش

دهد كه نتايج متناقضي در اين زمينه سنتي با فعاليت در انتخابات و مسائل سياسي نشان مي

)، همچنين 1392هاي باستاني و زمان ( ه پژوهشك  حالي به دست آمده است. براي مثال، در

اي تأثير منفي بر شركت  هاي ماهواره دهد، رسانه ) نشان مي1394ملكي و همكاران ( نيك

) حاكي از آن است 1394اند؛ اما پژوهش معصومي و محبان ( شهروندان در انتخابات داشته

ت مردم در انتخابات مجلس به ها هيچ تأثير منفي يا مثبتي بر مشارك كه مطبوعات و روزنامه

) نيز 1388) و سيدامامي (1389اند. سرانجام نتايج پژوهش مظفري، مهاجري ( جا نگذاشته

 دهد كه تلويزيون ملي ايران تأثير مثبتي در افزايش مشاركت انتخاباتي داشته است. نشان مي

ي بـه  هـاي سـنت  هاي اخير، تمركـز پژوهشـگران از رسـانه   رسد كه در سالبه نظر مي

هاي اجتمـاعي تغييـر يافتـه    از قبيل اينترنت و شبكه هاي ارتباطي جديدتر سمت فناوري

دهـي  است چراكه به نظر طي اين چند دهه چنين ابزارهايي نقش بسيار مهمي در جهـت 

                                                      

1. Price       2. Zaller       3. Gentzkow 
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رسد كه در مورد نقـش اينترنـت و    اند. با اين حال به نظر مي به افكار عمومي بازي كرده

هـاي سـنتي دو رويكـرد    هاي عمـومي نيـز هماننـد رسـانه    وزههاي اجتماعي در حشبكه

انداز اول معتقد است كه اگرچه با ورود اينترنت بـه زنـدگي   متعارض وجود دارد. چشم

اجتماعي افراد، برخي تغييرات برجسته در چگـونگي كـاركرد دموكراسـي اتفـاق افتـاده      

ياسـي باشـد.   شـود كـه ايـن امـر عـاملي بـراي تغييـرات گسـترده س        است، تصور نمـي 

هـاي، اخيـر زنـدگي    ) نيز معتقدنـد كـه هرچنـد در سـال    2000( 2و رسنيك 1مارگوليس

سياسي وسيعي بر روي محيط اينترنـت بـه وجـود آمـده اسـت و كنشـگران اجتمـاعي        

توانند در محيط آنلاين به سازماندهي خود، تبليغات و حمايـت از برخـي احـزاب و     مي

كه اينترنت باعث تغييـرات مهـم و اساسـي در زنـدگي     ها بپردازند، بايد تأكيد كرد گروه

ها نشده است. از سوي ديگر، چون استدلال ايـن اسـت كـه اينترنـت تغييـري در      انسان

هاي اجتماعي به بسـيج  توان گفت كه شبكه وجود نياورده است نمي دورنماي سياسي به

ران و همكـا  3سياسي شهروندان كمكي خواهنـد كـرد. همچنـين نتـايج پـژوهش كايـل      

هـاي اجتمـاعي بـا    هـاي سياسـي در درون شـبكه    ) كه با تمركز بر تأثيرات بحث2016(

آميـز در  هـاي مجادلـه   دهـد كـه بحـث   مشاركت سياسي صورت گرفته است، نشان مـي 

كنند. سرانجام نتـايج  هاي اجتماعي به عنوان مانعي براي مشاركت سياسي عمل مي شبكه

آن اسـت كـه هرچنـد اسـتفاده از برخـي       ) حـاكي از 2010و همكاران ( 4پژوهش ژانگ

اسـپيس بـه شـكلي مثبـت، بـا       بـوك و مـاي  هاي اجتماعي از قبيل يوتيوب، فـيس شبكه

هـاي  مشاركت مدني ارتباط داشت و باعث بهبـود وضـعيت مشـاركت مـردم در حـوزه     

هـاي اجتمـاعي هـيچ تـأثيري بـر وضـعيت       شد، مصرف اين شبكهاجتماعي و مدني مي

تـوان نتيجـه    ه شركت در انتخابات سراسـري نداشـته و بنـابراين مـي    مندي افراد ب علاقه

شـوند و تـأثيري بـر    ها تنها باعث افزايش روابط بـين دوسـتان مـي   گرفت كه اين شبكه

  هاي سياسي افراد ندارند.فعاليت
                                                      

1. Margolis       2. Resnick       3. Kyle 

4. Zhang  
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هاي آنـان  رسد پژوهشگران ديگري نيز وجود دارند كه نتايج پژوهشالبته به نظر مي

انـد   هاي اجتماعي مجـازي توانسـته  دهد؛ شبكهنشان مي است و شدهبرخلاف نتايج ياد 

مردم به حضور در انتخابات داشته باشند. براي مثال، نتايج پـژوهش   تأثير مثبتي بر علاقه

هاي اجتماعي هاي اينترنتي و هم شبكهدهد كه هم وبلاگ) نشان مي2016( 2و چن 1كيم

منـدي بـه    ارند و باعث افزايش ميـزان علاقـه  به شكلي مثبت، با فعاليت سياسي ارتباط د

كننـد  ) نيز استدلال مـي 2015( 4و لي 3شوند. چانمشاركت سياسي در بين شهروندان مي

هاي سياسي، برخـي از شـهروندان نقـش    كه در طي فرايند بسيج سياسي به منظور كنش

كننـد.  يها بازي م رهبري جنبش را به منظور ملحق شدن ديگر شهروندان در اين فعاليت

هاي بوك و ديگر شبكهدهد كه استفاده از فيسدر اين زمينه، نتايج پژوهش آنها نشان مي

هـاي سياسـي از جانـب    اجتماعي مجازي تأثير مثبت زيادي بر انجام برخـي از فعاليـت  

لـي حـاكي از آن بـود كـه تـأثير       ن وشهروندان دارد. از سوي ديگر، نتايج پژوهش چـا 

-دايت مشـاركت سياسـي شـهروندان، تنهـا در حـوزه مشـاركت      ها در هگونه شبكه اين

) در پـژوهش خـود   2011و همكـاران (  5كنندگان جوان معنادار بـود. همچنـين افينـگ   

هـاي گذشـته    كنند كه نظريات و ادبيات پژوهش حاكي از آن است كه تلاشاستدلال مي

ينترنـت نتوانسـته   به منظور شكل دادن به فعاليت سياسي شهروندان، تنها بـا اسـتفاده از ا  

است انتظارات را برآورده سازد. در اين زمينه، سؤال اصلي نويسندگان اين است كه آيـا  

-هاي آنان نشـان مـي  توانند اين روند را تغيير دهند؟ يافتههاي اجتماعي جديد ميشبكه

داري نداشـته اسـت،   اهاي اجتماعي بر انتخابات محلي تأثير معن ـحالي كه شبكه دهد؛ در

هـاي اجتمـاعي بيشـتر    در طي انتخابات ملي و سراسري سياستمداراني كـه از شـبكه  اما 

و  6هاي پـژوهش زونيگـا  اند. سرانجام يافته اند، آراي بيشتري را كسب كرده استفاده كرده

اي بـراي  هاي اجتماعي بـه عنـوان حـوزه   ) نيز كه به بررسي نقش شبكه2014همكاران (

دهـد؛   انـد، نشـان مـي   بر مشـاركت سياسـي پرداختـه   بيان نظرهاي سياسي و تأثيرات آن 

هاي اجتماعي، به شكل مستقيم و غيرمسـتقيم بـر افـزايش    پيگيري اخبار از طريق شبكه
                                                      

1. Kim        2. Chen       3. Chan 

4. Lee        5. Effing      6. Zuniga 
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گـذارد. در ايـران نيـز برخـي     تمايل افراد به مشـاركت در انتخابـات سياسـي تـأثير مـي     

عي بـا  هـاي اجتمـا  هاي صورت گرفته در زمينه رابطه مصرف اينترنـت و شـبكه  پژوهش

)، نشـان  1392فعاليت در انتخابات و فعاليت سياسـي، ماننـد تحقيـق باسـتاني و زمـان (     

 دهد كه فضاي مجازي باعث افزايش فعاليت سياسي در ميان شهروندان شده است. مي

يـا همـان    2هـاي ارتبـاطي جديـد وب     دهد كه فنـاوري اما ادبيات پژوهش نشان مي

گيري سياسـي شـهروندان بـه    كشورها بر جهتهاي اجتماعي مجازي در برخي از شبكه

اند و باعث گـرايش بيشـتر شـهروندان بـه سـوي احـزاب        هنگام انتخابات نيز مؤثر بوده

دهـد كـه   ) نشان مـي 2005( 2و كروگر 1اند. براي مثال، نتايج پژوهش بست تر شدهليبرال

غيرهـاي  هاي اجتماعي، حتـي بعـد از كنتـرل مت   كنندگان آنلاين در محيط شبكهمشاركت

تري در مقايسه با ديگـران داشـتند و همـين امـر     دموگرافيك، رويكردهاي سياسي ليبرال

باعث شده بود تا چنين افرادي به نامزدهايي رأي دهند كه از شعارهايي ماننـد گسـترش   

3كردنـد. همچنـين متزگـار   آزادي، اصلاحات و برابري بيشتر حمايـت مـي  
 4مـاروكي و  

هاي اجتمـاعي  عوامل ساختاري باعث شده است تا شبكه) معتقد است كه برخي 2009(

تأثير متفاوتي بر روي نگرش سياسي شهروندان داشته باشند. او با مطالعه فضاي امريكـا  

هــايي خــواه بــه طــور عمــده داراي ســازمانكنــد كــه احــزاب جمهــوري اســتدلال مــي

يي روشن و واحـد را از  هاها پياممراتبي و از بالا به پايين هستند. اين نوع سازمان سلسله

اما از طرف ديگـر، تاريخچـه احـزاب     دهند؛طريق رهبران قدرتمند به مخاطبان ارائه مي

توانند بـه  هايي داراي تجانس بالايي نيستند و نميدهد كه چنين گروهدموكرات نشان مي

شـود تـا احـزاب    صادر كننـد. چنـين امـري باعـث مـي      هايي واحد و قطعيراحتي پيام

تـوان نظرهـاي   هاي اجتماعي مجازي كه در درون آنها به راحتي ميتر از شبكهدموكرات

5گونـه كـه كوشـين    متفاوت را صادر كرد، بهره بيشتري ببرند. به عبارت ديگر، همـان 
و  

كند فضاي مجازي جديد با فراهم كردن دسترسي فزاينـده  ) استدلال مي2010( 6ياماموتو

شـود تـا افـراد بـا فراينـدهاي سياسـي       باعث مي شهروندان به اطلاعات و اخبار مختلف
                                                      

1. Best        2. Kreuger       3. Metzgar 

4. Maruggi     5. Kushin        6. Yamamoto 
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هاي بنيـادين دموكراسـي   بيشتر آشنا شوند و اين امر در نهايت، منجر به گسترش ارزش

 دهد كهمينشان ) 1393( شود. در ايران نيز نتايج پژوهش احمديدر جوامع مختلف مي

اركت سياسي بالا ميزان مش هاي اجتماعي، از يك طرفشبكهبا افزايش ميزان استفاده از 

 بـوك  فيسميانگين استفاده از هاي پژوهش، رفته است و از طرف ديگر، با توجه به يافته

 بوده است.بيشتر  هاگروهاز ساير  طلب اصلاح هاي سياسيگروهبراي طرفداران 

 اند از: در اين زمينه سؤالات پژوهش حاضر عبارت

ها، ها (راديو و تلويزيون، روزنامه. ميزان تأثير استفاده از انواع مختلف رسانه1

هاي اجتماعي مجازي) بر روي تصميم افراد براي شركت يا اي، شبكههاي ماهوارهشبكه

 شركت نكردن در انتخابات چقدر است؟

ها، ها (راديو و تلويزيون، روزنامه. ميزان تأثير استفاده از انواع مختلف رسانه2

 طلبياعي مجازي) بر نگرش سياسي آنان (اصلاحهاي اجتماي، شبكههاي ماهوارهشبكه

 گرايي) در انتخابات چقدر است؟اصول /

 شناسي پژوهش روش

پژوهش حاضر از نظر كنترل شرايط پژوهش، يك بررسي پيمايشي، از نظر هـدف، يـك   

وتحليل اطلاعات بر اساس رگرسـيون لجسـتيك يـك     پژوهش كاربردي و از نظر تجزيه

صورت گرفتـه اسـت.    1395فروردين و ارديبهشت سال  پژوهش دووجهي است كه در

جامعه آماري پژوهش، متشكل از دانشجويان دانشگاه اصفهان بوده است و تعداد حجـم  

رسـيد؛ امـا بـا در نظـر گـرفتن احتمـال ريـزش برخـي          نفر كافي به نظر مي 314نمونه 

 400ها و همچنـين بـه منظـور كـاهش خطـاي نـوع اول و نـوع دوم، تعـداد         پرسشنامه

 اي پخش شد.گيري خوشهپرسشنامه نيز در ميان دانشجويان به شيوه نمونه

 هاي پژوهشيافته

اند كه در دامنه سـني   درصد، زن بوده 4/33درصد افراد، مرد و  6/66دهد  نتايج نشان مي

بـوده اسـت. همچنـين     2/28انـد و ميـانگين سـني آنـان      سال قرار داشته 70سال تا  18
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 3/42ي تحصـيلات متوسـط و   ارادرصد د 7/30ي تحصيلات پايين، درصد افراد دارا27

درصـد افـراد نيـز داراي درآمـد      7/14اند. سـرانجام   درصد داراي تحصيلات بالايي بوده

درصـد داراي   4/80ميليـون تومـان در مـاه)،     خانوادگي پايين (سطح درآمد كمتر از يك

ميليون تومـان در مـاه) و    3ميليون تومان تا  سطح درآمدي متوسط (سطح درآمد بين يك

 اند. ميليون تومان در ماه) بوده 3درصد داراي درآمد بالا (سطح درآمد بالاتر از  9/4

 جداول توزيع فراواني پاسخگويان .1 جدول

 شاخص متغير
درصد 

 فراواني
 شاخص متغير

درصد 

 فراواني

 سن

 5/83 سال 25زير 

سطح 

 تحصيلات

 27 پايين

 30تا  25بين 

 سال

5/11 
 متوسط

7/30 

 30بالاي 

 سال

5 
 بالا

3/42 

 جنسيت

 6/66 مرد

 سطح درآمد

 7/14 پايين

 4/33 زن
 3/80 متوسط

 9/4 بالا

گويـه در   4هـا از  شايان ذكر است كه در ابزار پژوهش براي سنجش مصرف رسـانه 

سـتفاده  اي استفاده شد كه در آن از افراد خواسته شده بود تا ميـزان ا  سطح مقياس فاصله

هـاي  ها، راديو و تلويزيون، مـاهواره و شـبكه   رسانه مختلف روزنامه 4روزانه خود را از 

روز بـه   چند دقيقـه از وقـت خـود را در طـول يـك شـبانه      اجتماعي به دقيقه بنويسند (

روز بـه طـور    دهيد؟ در طول يك شـبانه اختصاص مي -شكل چاپي آن خواندن روزنامه

از قبيـل  ( هـاي اجتمـاعي  خود را صرف استفاده از اين شـبكه متوسط، چند دقيقه از وقت 

كنيـد؟ چنـد دقيقـه از     مـي ) بوك، اينستاگرام و مواردي از اين قبيـل  تلگرام، واتساپ، فيس

روز، صـرف گـوش كـردن يـا تماشـاي راديـو و تلويزيـون         وقت خود را در طـول شـبانه  

 بـه خوانـدن روزنامـه    روز كنيد؟ چند ساعت از وقت خود را در طول شـبانه سراسري مي



76 v 1396 بهار) / 89(پياپي  1/ شماره چهارم و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

نفـر از كارشناسـان    3دهيد؟). در اين زمينه، سؤالات قبل از توزيع پرسشنامه به اختصاص مي

 اجتماعي ارائه شد و روايي صوري آن مورد تأييد قرار گرفت. سياسي و علوم علوم

از سوي ديگر، بـراي سـنجش مشـاركت انتخابـاتي از يـك گويـه متغيـر اسـمي دو         

شد كه در آن فرد شركت يا شركت نكردن خود را در انتخابات مجلس اي استفاده  درجه

گيـري سياسـي از   كرد. همچنين براي سنجش جهـت را بيان مي 94شوراي اسلامي سال 

شـد تـا    يك گويه متغير اسمي سه وجهي اسـتفاده شـد كـه در آن از فـرد خواسـته مـي      

ا، مسـتقل يـا   گـر مشخص كند كه در اين انتخابات بـه كـدام يـك از سـه طيـف اصـول      

 طلب رأي داده است. اصلاح

 نتايج توصيفي پژوهش

درصـد پاسـخگويان از    2/90دهـد؛ در حـالي كـه    هاي توصيفي پژوهش نشان مـي يافته

 كننـد، بـوك، تلگـرام، واتسـاپ و غيـره اسـتفاده مـي      ماننـد فـيس    هـاي اجتمـاعي  شبكه

 5/83كـه    در حـالي كننـد. همچنـين    ها استفاده نميدرصد پاسخگويان از اين شبكه 8/9

درصد افراد اخبار سياسي، اقتصادي و فرهنگي كشور را از طريق راديو و تلويزيون ملي 

اي به پيگيـري اخبـار از طريـق صداوسـيماي ملـي      درصد علاقه 5/16كنند، پيگيري مي

هـا  درصد دانشجويان بـه مطالعـه مطبوعـات و روزنامـه     1/42ندارند. در عين حال، تنها 

هاي چاپي ندارند. گونه رسانه درصد آنها تمايلي به خواندن اين 9/57تند و مند هسعلاقه

هـاي  درصد پاسخگويان گاهي اوقات از طريق شـبكه  2/37كه   از سوي ديگر، در حالي

هـاي  درصـد آنـان از شـبكه    8/62كننـد،  اي اخبار ايران و جهان را پيگيـري مـي  ماهواره

توجـه داشـت كـه    طرف ديگر، بايد به اين امـر نيـز    كنند. البته ازاي استفاده نميماهواره

از  يو بخش ـاز مـاهواره   ي،و قـانون  يشرع هاي ممنوعيت ليبه دل گرايان اصولاز  يبخش

كنند  نمياستفاده   اين رسانهاز  ي،رسانه مل طرفي بيبه  نداشتن باور ليبه دل طلبان، اصلاح

 .انتخابـاتي آنـان داشـته اسـت    كه اين امر تأثيرات متفاوتي را بـر روي نگـرش و رفتـار    

درصد دانشجويان مورد مطالعه در انتخابات مجلس دهم  1/79همچنين در اين پژوهش 
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هـاي سياسـي مسـتقلي    درصد آنان گرايش 6/30شوراي اسلامي شركت كرده بودند كه 

گرا هاي سياسي اصولدرصد دانشجويان مورد مطالعه، از گروه 9/22داشتند در حالي كه 

 كردند.طلب حمايت ميهاي سياسي اصلاحصد ديگر از گروهدر 5/45و 

ها بر شـركت يـا شـركت نكـردن افـراد در انتخابـات دهـم        براي بررسي تأثير رسانه

مجلس شوراي اسلامي از آزمون رگرسـيون لجسـتيك دو وجهـي اسـتفاده شـد. نتـايج       

 4مجمـوع  درصـد بـا اسـتفاده از     4/79دهد كه با اطمينـان  بندي پژوهش نشان ميطبقه

توان تغييرات متغير وابسـته يعنـي شـركت يـا شـركت       متغير مستقل در اين پژوهش مي

نكردن در انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي را تبيـين كـرد. از سـوي ديگـر، نتـايج      

دهـد، حـاكي از   آزمون ام ني بوس كه ارزيابي كل مدل رگرسيوني لجستيك را نشان مي

 معنادار است. 01/0تر از  و در سطح خطاي كوچك آن است كه برازش مدل قابل قبول

ها بر شركت يا شركت نكردن افراد در انتخابات بررسي تأثير رسانه. 2 جدول

 (نتايج آزمون ام ني بوس) دهم مجلس شوراي اسلامي

 سطح معناداري درجه آزادي كاي اسكوئر 

 00/0 4 07/17 گام

 00/0 4 07/17 بلوك

 00/0 4 07/17 مدل

نمايي و ضـريب تعيـين پـزودو را     نتايج مربوط به دو آماره لگاريتم درست 3جدول 

هاي ضريب تعيين در رگرسيون خطي هستند كـه در  دهد. اين ضرايب، تقريبنشان مي

شوند. مقادير هر دو آمـاره نيجـل كـرك و كـاكس و نـل      رگرسيون لجستيك استفاده مي

) 1988جـه بـه معيارهـاي كـوهن (    متغير مستقل اين پژوهش بـا تو  4دهند كه نشان مي

درصد از واريانس تغييرات شركت يـا   7تا  4اند بين متغير توانسته 4متوسط بوده و اين 

شركت نكردن دانشجويان در انتخابات مجلس دهم شوراي اسـلامي را تبيـين كننـد. از    

(درجـه   29/2سوي ديگر آزمون نيكـوي بـرازش هوسـمر و لمشـو بـا ارزش خـي دو       

(نقطـه بـرش بـرازش مـدل)     05/0) با مقـدار بـالاتر از   89/0ح معناداري=، سط6آزادي=
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دهنده تطابق خوب مدل است و اين امر حاكي از آن است كـه متغيرهـاي مسـتقل     نشان

قادر به تبيين نسبت بالايي از تغييرات متغير وابسته (شركت يا شركت نكـردن افـراد در   

 انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي) هستند.

 نمايي و ضريب تعيين پزودوهاي لگاريتم درست. نتايج آماره3 جدول

 نمايي لگاريتم درست كاكس و نل نيجل كرك

07/0 04/0 25/378 

دهد كه كـدام  اي از نقش هر متغير در درون مدل نشان ميضمن ارائه خلاصه 4جدول 

نتـايج پـژوهش    اند.متغيرها بعد از اجراي رگرسيون لجستيك در مدل تأثير معناداري داشته

دهد؛ اولين متغيري كه تأثير معناداري بر احتمال شركت يا شـركت نكـردن افـراد    نشان مي

در انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي داشته، راديو و تلويزيون است. بر اسـاس نتـايج   

اسـت كـه ايـن     94/1ها براي متغير تماشاي راديو و تلويزيون برابر با  جدول، نسبت بخت

درصـد   94پردازنـد  دهد؛ افرادي كه به تماشاي اخبار راديـو و تلويزيـون مـي   ميامر نشان 

اند و اين امر حـاكي   بيش از ديگران در انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي شركت كرده

 از آن است كه صداوسيما تأثير مثبتي بر روي مشاركت انتخاباتي داشته است.

دومين متغيري كه تأثير معنـاداري بـر    دهد هاي پژوهش نشان مياز سوي ديگر، يافته

روي احتمال شركت يا شركت نكردن افراد در انتخابات مجلس دهـم شـوراي اسـلامي    

اسـت و   42/0اي بوده است. نسبت بخت ايـن متغيـر   هاي ماهوارهداشته، تماشاي شبكه

درصـد احتمـال    58اي بـه ميـزان   هـاي مـاهواره  دهد كه تماشاي شبكهاين امر نشان مي

ت افراد را در انتخابات مجلس شوراي اسلامي، در مقايسه بـا ديگـران كـاهش داده    شرك

اي، تـأثير منفـي بـر    هـاي مـاهواره  توان استدلال كرد كه شبكهاست و به اين ترتيب، مي

دهـد كـه   اند. سـرانجام، نتـايج نشـان مـي     مشاركت انتخاباتي جامعه مورد پژوهش داشته

بـوك، تـوييتر، تلگـرام و واتسـاپ     جازي از قبيل فيسهاي اجتماعي مها و شبكهروزنامه

 .اند تأثيري بر مشاركت در انتخابات مجلس نداشته
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 نقش هر كدام از متغيرها در درون مدل .4 جدول

 برآورد متغيرها
خطاي 

 استاندارد
 والد

درجه 

 آزادي

سطح 

 معناداري

نسبت 

 ها بخت

 23/1 62/0 1 24/0 43/0 -21/0 هاي اجتماعي شبكه

 94/1 03/0 1 27/4 32/0 66/0 يو و تلويزيونراد

 34/1 26/0 1 24/1 26/0 -29/0 هاروزنامه

 42/0 00/0 1 08/11 26/0 -86/0 هاي ماهواره شبكه

 73/1 00/0 1 53/21 25/0 17/1 عرض از مبدأ

گيري سياسي افراد در انتخابات دهم مجلس بر جهتها به منظور بررسي تأثير رسانه

نتـايج   5ي، از آزمون رگرسيون لجستيك چندوجهي استفاده شـد. جـدول   شوراي اسلام

دهد. اين آزمون درواقع، آزمـون نسـبت احتمـال    آزمون نسبت احتمال مدل را نشان مي

مدل نهايي به مدلي صفر است كه ضرايب تمامي پارامترهـا در آن برابـر بـا عـدد صـفر      

 01/0تـر از   ح خطـاي كوچـك  داري مقدار كاي اسـكوئر در سـط  است. با توجه به معني

توان نتيجه گرفت كه مدل نهايي توانسته است مدل صفر را منتفـي كنـد. بـه عبـارت      مي

ديگر، مدل رگرسيوني مدل مناسـبي اسـت و متغيرهـاي مسـتقل بـه خـوبي قادرنـد تـا         

گيري سياسي افراد را در انتخابات دهم مجلـس شـوراي اسـلامي تبيـين     تغييرات جهت

، نتايج آزمون ام ني بـوس نيـز كـه ارزيـابي كـل مـدل رگرسـيوني        از سوي ديگركنند. 

دهد حاكي از آن است كـه بـرازش مـدل قابـل قبـول و در سـطح        لجستيك را نشان مي

 معنادار بوده است. 01/0تر از  خطاي كوچك
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گيري سياسي افراد در انتخابات دهم ها بر روي جهتبررسي تأثير رسانه .5جدول 

 نتايج آزمون احتمال)( مجلس شوراي اسلامي

 مدل
لگاريتم 

 نمايي درست
 سطح معناداري درجه آزادي كاي اسكوئر

    07/144 مدل صفر

 00/0 8 75/57 32/86 مدل نهايي

دهد. بر اساس آنچه اشاره نتايج مربوط به ضريب تعيين پزودو را نشان مي 6جدول 

ند كه در رگرسـيون  هاي ضريب تعيين در رگرسيون خطي هست شد، اين ضرايب، تقريب

فادن، نيجـل كـرك و كـاكس و نـل     شوند. مقادير هر سه آماره مكلجستيك استفاده مي

) 1988متغير مستقل اين پـژوهش بـا توجـه بـه معيارهـاي كـوهن (       4دهد كه نشان مي

درصد از واريـانس تغييـرات نگـرش     15تا  7اند بين متغير توانسته 4متوسط بوده و اين 

 انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي تبيين كنند. سياسي افراد را در

 هاي ضريب تعيين پزودونتايج آماره. 6 جدول

 فادنمك كاكس و نل نيجل كرك

17/0 15/0 07/0 

دهـد كـه    اي از نقش هر متغير در درون مدل نشـان مـي  ضمن ارائه خلاصه 7جدول 

اند. در ايـن  داري داشتهكدام متغيرها بعد از اجراي رگرسيون لجستيك در مدل تأثير معنا

زمينه، به تفكيك نتايج مربوط به تغيير انتخاب نوع نگرش سياسـي در نتيجـه متغيرهـاي    

طلـب  كانديداهاي اصلاح«و از » گرا به كانديداهاي مستقل كانديداهاي اصول«مستقل، از 

پرداخته شده است. در خصوص تغيير انتخاب نـوع   7در جدول » به كانديداهاي مستقل

، نتـايج پـژوهش نشـان    »گرا به كانديداهاي مستقلكانديداهاي اصول«سياسي از  نگرش

اي اسـت؛ كـه   هاي مـاهواره دهد كه تنها متغير تأثيرگذار در اين زمينه، تماشاي شبكهمي



 v 81 ها در رفتار انتخاباتي ... : نقش رسانه94انتخابات مجلس شوراي اسلامي سال 

 

اي را هـاي مـاهواره  دهد افـرادي كـه شـبكه   براي اين متغير نشان مي 10/2نسبت بخت 

كننـد، كمتـر   هـايي اسـتفاده نمـي   دي كه از چنين شـبكه كنند؛ در مقايسه با افراتماشا مي

كننـدگان  گرا روي داده باشند. به عبارت ديگـر، مصـرف  احتمال دارد به نامزدهاي اصول

درصـد)، كمتـر از نامزدهـاي     110اي بـيش از يـك برابـر ديگـران (    هاي مـاهواره شبكه

 اند.گرا حمايت كرده اصول

 رون مدلنقش هر كدام از متغيرها در د .7 جدول

متغير 

 بين پيش
 برآورد

خطاي 

 معيار
 والد

درجه 

 آزادي

سطح 

 معناداري

نسبت 

 ها بخت

متغير 

 ملاك

هاي شبكه

 اجتماعي
21/0 43/0 24/0 1 61/0 24/1 

 گرايان اصول

راديو و 

 تلويزيون
67/0- 45/0 22/2 1 13/0 51/0 

 88/0 68/0 1 16/0 30/0 -12/0 هاروزنامه

هاي  شبكه

 ماهواره
74/0 39/0 60/3 1 05/0 10/2 

  04/0 1 19/4 40/0 -82/0 عرض از مبدأ

هاي شبكه

 اجتماعي
27/1- 52/0 03/6 1 01/0 27/0 

 طلبان اصلاح

راديو و 

 تلويزيون
41/0- 35/0 37/1 1 24/0 65/0 

 84/0 53/0 1 38/0 26/0 -16/0 هاروزنامه

هاي  شبكه

 ماهواره
19/1- 27/0 39/19 1 00/0 30/0 

  00/0 1 63/23 27/0 33/1 عرض از مبدأ

كانديـداهاي  «از سوي ديگر، در خصـوص تغييـر انتخـاب نـوع نگـرش سياسـي از       

هـاي  دو متغير شبكه دهد كه، نتايج پژوهش نشان مي»طلب به كانديداهاي مستقلاصلاح
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غيـر  هـاي مت بخـت   نسـبت  انـد. اجتماعي مجازي و ماهواره در اين زمينه تأثيرگذار بـوده 

نشان  -27/1است و جهت منفي ضريب غيراستاندارد  27/0هاي اجتماعي برابر با شبكه

كننـد در مقايسـه بـا ديگـران بـه      هاي اجتماعي اسـتفاده مـي  دهد افرادي كه از شبكهمي

هـاي  كننـدگان شـبكه  اند. به عبارت ديگر، مصرفطلب بيشتر رأي دادهنامزدهاي اصلاح

كنند بـه  هايي استفاده نميبيش از كساني كه از چنين شبكه درصد 73اجتماعي به اندازه 

هـاي متغيـر   بخـت   اند. از سـوي ديگـر، نسـبت   طلب رأي داده هاي سياسي اصلاح گروه

است كه جهت منفـي ضـريب غيراسـتاندارد     30/0اي برابر با هاي ماهوارهتماشاي شبكه

كننـد در مقايسـه بـا    شـا مـي  اي را تماهاي ماهوارهدهد افرادي كه شبكهنشان مي -19/1

كنندگان به عبارت ديگر، مصرف اند؛طلب بيشتر رأي دادهساير افراد به نامزدهاي اصلاح

هايي اسـتفاده  درصد بيش از كساني كه از چنين شبكه 70اي به اندازه هاي ماهوارهشبكه

د كـه  ده ـاند و اين امـر نشـان مـي   طلب روي دادههاي سياسي اصلاحكنند، به گروهنمي

گيري سياسي افراد به سوي يكـي از  اي به شدت در جهتهاي اجتماعي و ماهوارهشبكه

انـد و ايـن ابزارهـاي     طلب و مستقل تأثيرگذار بـوده گرا، اصلاحهاي سياسي اصولگروه

اند، باعث گـرايش افـراد بـه سـمت      حدودي خارج از كنترل دولت اي جديد كه تارسانه

سـيماي ملـي    و هـا و صـدا  دهد كه روزنامـه  پژوهش نشان مي اند. نتايج طلبي شدهاصلاح

 اند. تأثيري در نگرش سياسي مردم نداشته

 گيريبحث و نتيجه

گيـري سـاختارهاي سياسـي جوامـع مختلـف       انتخابات از اركان مهم و پايدار در شـكل 

ها در تحقق مشاركت سياسي به صـورت   توجه به جايگاه رسانهدر اين خصوص، . است

ركرد رسانه در نظام جمهوري اسلامي به صورت خـاص، اهميـت مضـاعف و    عام و كا

سازد. اگرچـه در جهـان امـروز و    در انتخابات مختلف آشكار مي را هاكننده رسانهتعيين

ترين كشورهاي جهان، رسانه، سـايه سـنگين خـود را بـر نظـام اجتمـاعي و        حتي سنتي

، عرصه عمومي و مـديريت كـلان   برعلاوه مناسبات انساني انداخته و قدرت و نفوذ آن 
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اسـت، امـا شـايد در هـيچ زمـان و       يافتـه  تعميمترين ساحت زيست فردي  خصوصيبه 

نشـود، بـه طـوري كـه      اهميت باها برجسته و  زمان انتخابات نقش رسانه مانندشرايطي، 

گيـري از كـاركرد و    افزاري و بهره يند انتخابات چه به لحاظ سختااي از فر بخش عمده

افزاري براي نهادينه كردن رفتـار انتخابـاتي و رهبـري     بليغاتي آن و چه از منظر نرمبرد ت

به همين دليل، پژوهش حاضـر در زمينـه تـأثيرات     هاست. رسانه دوش برافكار عمومي 

 ها بر رفتار انتخاباتي انجام گرفت.مختلف انواع متفاوت رسانه

متغيـر اسـتفاده از راديـو و     دهـد كـه تنهـا دو   در اين زمينه، پژوهش حاضر نشان مي

افراد بـه شـركت در انتخابـات سراسـري تـأثير       ها بر علاقهتلويزيون و همچنين ماهواره

هاي اجتماعي مجـازي و همچنـين   هاي مورد پژوهش از قبيل شبكهداشته و ساير رسانه

بر مشـاركت انتخابـاتي پاسـخگويان مـورد مطالعـه       تأثير كمتريها و مطبوعات روزنامه

اي را كـه باعـث   توان استدلال كرد؛ تنها رسـانه اند. بر اساس نتايج اين پژوهش مي شتهدا

توان راديـو و   افزايش رغبت مردم به انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي شده بود، مي

)، كـوهن و  2011تلويزيون دانست. اين يافته، همسـو بـا نظريـات اولنـد و همكـاران (     

 انتخابـاتي در صـورتي كـه از   هـاي  دهد؛ تبليغات و بحث) و ... نشان مي2009تسفاتي (

بـه منظـور   مخاطبـان  گـرايش  را بر  تأثيرد، بيشترين نتلويزيـون نـشان داده شـو راديو و

كـه   تصميم به شركت در انتخابات دارند. شايد يكي از دلايل اين امر آن باشد كـه چنـان  

دهـي از طريـق   ا بـر رفتـار رأي  هكنند، تأثير رسانهاستدلال مي )2009كوهن و تسفاتي (

گيرد. شهروندان اطلاعـات موجـود    دهندگان صورت مي اعتقادات و افكار اجتماعي رأي

دهـي خـود را بـر    دهند و سپس تصميم رأياي را مورد ارزيابي قرار ميدر فضاي رسانه

در بنابراين افراد  كنند؛اساس درك اين امر كه ديگران چگونه رأي خواهند داد، اتخاذ مي

هـا چـه نـوع اخبـار و اطلاعـاتي را بـازپخش       رفتار انتخاباتي بر مبناي اين امر كه رسانه

رسـد بـا توجـه بـه اينكـه در فضـاي       كنند. به اين ترتيب، به نظر مينمايند، عمل مي مي

هاي ديگر، تأكيد بيشتري بر روي شركت در انتخابـات بـه   تلويزيون در مقايسه با رسانه

گيرد، مردم اهميت مشاركت در انتخابـات را  و ملي صورت مي عنوان يك وظيفه شرعي
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هـا  كنند. البته بايد توجه داشت كه ضريب تعيـين پـزودو و نسـبت بخـت     بهتر درك مي

هـا و بخصـوص راديـو و تلويزيـون، تـأثير معنـاداري بـر        دهد؛ هرچند رسـانه نشان مي

شـدت ايـن تـأثير     انـد،  گيري پاسخگويان به منظور شـركت در انتخابـات داشـته   تصميم

تاحدودي ضعيف بوده است؛ شايد يكي از دلايـل ايـن امـر آن باشـد كـه در انتخابـات       

گونه كه در  مجلس شوراي اسلامي، مناظرات رو در روي نامزدهاي مختلف انتخاباتي آن

 گيرد، برگزار نشده بود.جمهوري صورت ميانتخابات رياست

دهـد كـه   ه شد، نتايج پژوهش نشان ميطور كه پيش از اين اشار از سوي ديگر، همان

گيـري افـراد بـراي شـركت در     اي، تأثيري معنادار و منفي بـر تصـميم   هاي ماهوارهشبكه

اي هـاي مـاهواره  كنندگان از شـبكه اي كه استفادهاند؛ به گونه انتخابات مجلس دهم داشته

پژوهش كه بـا   فتهاند. اين يا نشان داده 94تمايل كمتري به مشاركت انتخاباتي در اسفند 

هـاي   شـبكه دهـد كـه   ) همسو بوده، نشان مي2006) و گتزكوف (2000نظريات پوتنام (

در قالب نمادها، از سوي بيگانگان ه فرهنگ سياسي فرستنده ئاي با اراتلويزيوني ماهواره

گيـرد و  قــرار مـي   گانها، بـدون هـيچ مقـاومتي در اختيـار گيرنـدترويج الگوها و پيام

حجـم انبـوه و روزافزون اين  ،شـود. بنـابراين كانون خانواده و سپس جوامـع مـيوارد 

و دل بسـتن بـه    مشـاركتي رويگرداني مخاطبان از فرهنگ سياسـي  به تدريج به ،هاشبكه

. طبـق آمارهـاي منـدرج در    انجامـد  مـي هاي فرهنگ سياسـي بيگانـه   ها و رهيافتآموزه

هـا بـه راحتـي بـه مــاهواره      از مردم مراكز استان تعدادي هاي كشور،مجلات و روزنامه

ــد ــه نقــل از نيــك دسترســي دارن ــاد )1394ملكــي و همكــاران، (ب ــه اعتق ــين ب . همچن

ضـمن اثـرات    ايهـاي مـاهواره   شـبكه صاحبنظـران فراينـد انباشـتي و متراكم تماشـاي 

و بـه نظـر    اثر خواهد كردبـر ايـستارهاي ذهنـي و رفتـاري مخاطبان  تدريج بهنگرشـي 

هـايي  رسد همين امر باعـث شـده اسـت تـا افـرادي كـه بـه تماشـاي چنـين شـبكه          مي

 پردازند، كمتر در انتخابات مجلس دهم شركت كنند. مي

گيـري سياسـي پاسـخگويان نشـان     همچنين نتايج پژوهش در خصوص نوع جهـت 

در ايـن  اي هـاي مـاهواره  هاي اجتماعي مجـازي و شـبكه  تنها دو متغير شبكه دهد كه مي
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هـاي اجتمـاعي مجـازي و    اند؛ به اين صـورت كـه اسـتفاده از شـبكه    زمينه تأثيرگذار بوده

هـاي سياسـي   ها باعث گرايش بيشتر شهروندان به سـوي انتخـاب گـروه   همچنين ماهواره

رسـد بـا نتـايج پـژوهش بسـت و كروگـر       طلب شده است. اين يافته كه به نظر مياصلاح

) همسو باشد، حاكي از آن است كـه دسترسـي   2009وكي () همچنين متزگار و مار2005(

مراتبـي و افقـي جريـان دارد،    به اطلاعات در فضايي كه در آن اخبار به شكل غير سلسـله 

شود تا اذهان منطبق با وضع سياسي موجود، بـا چـالش مواجـه شـوند و درصـدد      باعث مي

 ـ   ا توجـه اينكـه نامزدهـاي    ايجاد اصلاحات و تغييرات برآيند؛ به اين ترتيب، طبيعـي اسـت ب

گرايـان بـر انجـام اصـلاحات و     هاي سياسي برخلاف اصولطلب در شعارها و برنامهاصلاح

گيرنـد،  هـاي اجتمـاعي قـرار مـي    كنند، افرادي كه تحت تأثير شبكهتغييرات سياسي تأكيد مي

 بـق بـا  به عبارت ديگر، اين يافته پـژوهش منط  طلبان گرايش پيدا كنند؛بيشتر به سمت اصلاح

دهد كه فضاي مجازي جديد با فراهم كـردن  ) نشان مي2010نظريات كوشين و ياماموتو (

هاي بنيـادين   شود تا ارزشدسترسي فزاينده شهروندان به اطلاعات و اخبار مختلف باعث مي

هـاي  رسـد گـروه  دموكراسي در جامعه گسترش بيشتري يابد و به اين دليل كه بـه نظـر مـي   

 ـ سياسي اصلاح كننـدگان   كننـد، مصـرف  هـاي دموكراتيـك بيشـتر تأكيـد مـي     ر ارزشطلب ب

 هايي در انتخابات رأي دهند. هاي اجتماعي بيش از ديگران به چنين گروه شبكه

) حاكي از آن اسـت  1393( هاي احمديسرانجام آخرين نتيجه پژوهش همسو با يافته

شهروندان بـه روي دادن   اي تأثير به نسبت زيادي در گرايشهاي ماهواره كه تماشاي شبكه

طلب در انتخابات مجلس دهم شوراي اسلامي داشته است. شايد يكي به نامزدهاي اصلاح

دهـد، برخـي از شـهروندان    طور كه نتايج نيز نشان مـي  از دلايل اين امر آن است كه همان

امـر   هاي ملي و بويژه صداوسيما دارند. ايـن اعتماد كمي به اخبار ارائه شده از طريق رسانه

هـاي  شود تا برخي از اين افراد آگاهانه يـا ناآگاهانـه بـه سـمت تماشـاي شـبكه      باعث مي

سي، صداي امريكا و غيره كشيده شوند. از سوي ديگـر، بـا توجـه     بي اي از قبيل بيماهواره

اي، افـرادي كـه پـيش از ايـن در      هاي خبري مـاهواره  به اينكه به تازگي در برخي از شبكه

پردازنـد، طبيعـي   كردند، به تحليل خبرهـاي سياسـي مـي   بان فعاليت ميطلفهرست اصلاح
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هـايي بـه طـور ناخودآگـاه، بـين گـرايش سياسـي        كنندگان چنـين شـبكه   است كه مصرف

 طلبي سوق پيدا كنند.طلبي به سمت اصلاحگرايي و اصلاح اصول

ود همچنين به منظور ارائه پيشنهادهاي پژوهشي براي آينده لازم اسـت يـادآوري ش ـ  

بـر  ها گذاري محتواي رسانه برلسون براي تبيين سطح تأثيركه برخي از انديشمندان مانند 

هـا مـردم را بـه    رسـانه  اينكـه، ؛ اول انـد ارائـه كـرده   مؤلفهسه  ،افكار سياسي گيريشكل

از تمايـل   متـأثر گيرند بيشتر كنند، اما اينكه آنها چه تصميمي ميگيري ترغيب ميتصميم

هـا  هـاي تبليغـاتي رسـانه   محتـوا و پيـام   ،ها. دوم اينكـه تا تبليغات رسانهپيشين آنهاست 

كننـد.  تقويـت مـي   مسائل سياسيتمايلات قبلي مخاطبان را براي موافقت يا مخالفت با 

تواند بر ميزان موافقت مخاطبان بـا ديـدگاه   ها مياين محتواي تبليغاتي رسانه اينكهسوم 

امـري  بـه انـدازه تمـايلات قبلـي آنهـا       مري كه حتـي او احزاب سياسي بيفزايد  هاگروه

. بـه عبـارت ديگـر، بـر اسـاس ايـن نظريـه        )118 ، ص1371، (اسدي است كننده تعيين

باعث  ها نقش علي و تأثيرگذار بر رفتار انتخاباتي و سياسي شهروندان ندارند بلكهرسانه

هـاي سياسـي   پديـده ها و مواضع از قبل موجود شهروندان در مـورد  شوند تا ديدگاهمي

) 2002و همكـاران وي (  1تقويت شوند. در اين زمينه، برخي انديشمندان از قبيـل نـاي  

بيشتر از اينكه تنوع ارتباطات را تشويق كند به دنبـال تجـانس    هاكنند؛ رسانهاستدلال مي

توسعه ارتباطات را تنها در ميـان   هاي جديد،به طوري كه بويژه رسانه؛ هستندو همگني 

از اين رو، يكي از پيشـنهادهاي پژوهشـي ايـن مقالـه      د.نكنهاي همفكر تقويت ميهگرو

 براي خوانندگان، بررسي اين امر در ميان شهروندان است.

در پايان شايان ذكر است كه با وجود تأكيد برخي از استادان و پژوهشگران بر نقـش  

پـژوهش حاضـر   ، هاي اجتماعي در افزايش مشاركت افـراد در انتخابـات مجلـس   شبكه

كه تنها رسانه صداوسيما بر ترغيب افراد به مشاركت در انتخابات تـأثير داشـته    نشان داد

ريـزان كشـوري اهميـت    برنامـه  شـود كـه مســئولان و . از ايـن رو، پيشـنهاد مـياست

بيشتري براي نقش رسانه ملي در اين زمينه قايل شوند و از سـوي ديگـر، بـا توجـه بـه      

                                                      

1. Nie 
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بخشـي  اند، مسئولان مربوط با آگاهي در اين زمينه بازي كرده ها نقش منفيهاينكه ماهوار

ها را كاهش دهنـد. همچنـين بـا توجـه بـه      هاي سياسي ماهوارهبهتر در اين زمينه آسيب

گيري سياسـي  ها در جهتهاي اجتماعي و ماهوارهنتايج پژوهش در مورد تأثيرات شبكه

ها در اين زمينه، مسـئولان فرهنگـي   ملي و روزنامه پاسخگويان و تأثيرگذار نبودن رسانه

هاي اجتمـاعي  شبكه( هاييهايي اتخاذ كنند كه مردم كمتر تحت تأثير رسانهبايد سياست

ها) كه در آنها فضاي شايعات بسيار بالا است، قرار گيرند. چنين امري نيازمند و ماهواره

 بالا بردن سواد و بينش سياسي مردم است.

 منابع
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دانشجويان دانشگاه خوارزمي تهران (با تأكيـد بـر انتخابـات دوره يـازدهم     
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 فصلنامه تلويزيون و انتخابات رياست جمهوري در ايـران. ). 1388سيدامامي، كاووس. (

 .63-91 صص )،1( 16، هاي ارتباطي پژوهش

هـاي   فصـلنامه پـژوهش  . رسانه بر رفتار انتخاباتي تأثير). 1388( .محمدرحيم، عيوضي

 .138 ـ 157 صص )،1( 16 ،ارتباطي

بررسي نقـش (تـأثير) تلويزيـون در ايجـاد     ). 1389( .محمد، مهاجريو  افسانه، مظفري

دهم رياست جمهوري بـا بررسـي    (افزايش) مشاركت سياسي مردم در انتخابات

 .141-162 صص ،1، اي مطالعات رسانه دو ماهنامه. ها مناظره



88 v 1396 بهار) / 89(پياپي  1/ شماره چهارم و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

مطبوعـات محلـي و مشـاركت سياسـي     ). 1394( .محمدجواد ،محبان و مجيد ،معصومي

. ر كرمانمردم در انتخابات يازدهمين دوره رياست جمهوري؛ مطالعه موردي شه

 .175-198، صص 20 ،دانش سياسي مجله

هاي  شبكه تأثير). 1394حمدخاني ملكوه، محمد. (ملكي، محمد؛ مجيدي، حسن و م نيك

 .95-112 صص ،2، مطالعات ملي فصلنامه. اي بر فرهنگ سياسي ماهواره

Best, S. J. & Krueger, B. S. (2005). Analyzing the Representativeness 

of Internet Political Participation. Political Behavior, Vol. 27, 

Pp. 183-216. 

Chan, J. M. & Lee, F. L. F. (2015). Media, Communication and Social 

Mobilization in Contemporary Hong Kong. In Rawnsley G., 

Rawnsley M. Y. (Eds.), The Routledge Handbook of Chinese 

Media (Pp. 145–160). London, England: Routledge. 

Cohen, J. & Tsfati, Y. (2009). The Influence of Presumed Media 

Influence on Strategic Voting. Communication Research, Vol. 

36, Pp. 359-378. 

Cohen, J. (1988). Statistical Power Analysis for The Behavioral 

Sciences. Hillsdale, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, Inc. 

Cox, G. W. (1997). Making Votes Count: Strategic Coordination in 

The World's Electoral Systems. Cambridge University Press. 

Effing, R.; Hillegersberg, J.V. & Huibers, T. (2011). Social Media and 

Political Participation: are Facebook, Twitter and Youtube 

Democratizing Our Political Systems?. Electronic Participation, 

Vol. 6847, Pp. 25-35. 



 v 89 ها در رفتار انتخاباتي ... : نقش رسانه94انتخابات مجلس شوراي اسلامي سال 

 

Eveland, W. P.; Morey, A. C. & Hutchens, M. J. (2011). Beyond 

Deliberation: New Directions For The Study of Informal 

Political Conversation From A Communication Perspective. 

Journal of Communication, Vol. 61, Pp. 1082-1103. 

Gentzkow, M. (2006). Television and Voter Turnout, Quarterly 

Journal of Economics, Vol. 121, Pp. 931–972. 

Goldman, Sh. (1966). Voting Behavior on the United States Courts of 

Appeals, 1961-1964. The American Political Science Review, 

Vol. 60, Pp. 374–383. 

Jennings, M. K. & Niemi, R. G. (1975). Continuity and Change in 

Political Orientations: A Longitudinal Study of Two 

Generations. The American Political Science Review, Vol. 69, 

Pp. 1316-1335. 

Kim, Y. & Chen, H. T. (2016). Social Media and online Political 

Participation: The Mediating Role of Exposure to Cross-Cutting 

and Like-Minded Perspectives. Telematics and Informatics, 

Vol. 33, Pp. 320-330. 

Kushin, M. & Yamamoto, M. (2010). Did Social Media Really 

Matter? College Students' Use of online Media and Political 

Decision Making in the 2008 Election. Mass Communication 

and Society, Vol. 13, Pp. 608-630. 

Kyle, H. A.; Lu, Y. & Lee, J. K. (2016). Filtering out The other Side? 

Cross-cutting and like-Minded Discussions on Social 

Networking Sites. New Media & Society, 1461444816634677. 



90 v 1396 بهار) / 89(پياپي  1/ شماره چهارم و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

Margolis, M. & Resnick, D. (2000). Politics as Usual: The 

Cyberspace Revolution. London, GB: Sage. 

McCombs, M. & Shaw, D. (1974). A Progress Report on Agenda-

Setting Research, Paper Presented To The Association For 

Education In Journalism, San Diego, CA. 

Metzgar, E. & Maruggi, A. (2009). Social Media and the 2008 US 

Presidential Election. Journal of New Communications 

Research, Vol. 4, Pp. 141-165. 

Nie, N. H.; Hillygus, D. S. & Erbring, L. (2002). Internet use, 

Interpersonal Relations and Sociability: A Time Diary Study. In 

B. Wellman and C. Haythornthwaite (Eds.), Internet and 

Everyday Life (Pp. 215- 243). Oxford: Blackwell. 

Price, V. & Zaller, J. (1993). Who Gets The News? Alternative 

Measures of News Reception and Their Implication for 

Research. Public Opinion Quarterly, Vol. 57, Pp. 133-164. 

Putnam, R. D. (2000). Bowling Alone: The Collapse and Revival of 

American Community. New York, NY: Simon and Schuster. 

Schlozman, K.; Verba, S. & Brady, H. (1995). Voice And Equality: 

Civic Voluntarism in American Politics. Cambridge, MA: 

Harvard University Press. 

Zhang, W.; Johnson, T.; Seltzer, T. L. & Bichard, S. (2010). The 

Revolution Will Be Networked: The Influence of Social 

Networking Sites on Political Attitudes and Behavior. Social 

Science Computer Review, Vol. 28, Pp. 75-92. 



 v 91 ها در رفتار انتخاباتي ... : نقش رسانه94انتخابات مجلس شوراي اسلامي سال 

 

Zuniga, G. D. H.; Molyneux, L. & Zheng, P. (2014). Social Media, 

Political Expression, and Political Participation: Panel Analysis 

of Lagged and Concurrent Relationships. Journal of 

Communication, Vol. 64, Pp. 612–634. 

 


