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  چكيده
بـه   سازي رسانه (تلويزيون) را مورد بررسي قرار داده است. مقاله حاضر، موانع خصوصي
ه با استفاده از روش دلفي، موانع اصلي شناسايي شـد سازي  منظور بررسي موانع خصوصي

بندي شده است. بـا   قانوني طبقه- در چهار گروه فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي و حقوقي و
 جامعه آماري تحقيق است. ي روش دلفي پرسشنامه تحقيق طراحي شدهها استفاده از يافته

كـه بـا اسـتفاده از فرمـول كـوكران محاسـبه و        باشد نفر مي 234 جامعه نمونهنفر و  600
هاي آمار توصيفي و آزمـون   هاي تحقيق با از استفاده از شاخص يافتهاستخراج شده است. 

آوري  تحليل شده است. داده هـاي جمـع  تست،  tپارامتريك بررسي يك جامعه يا آزمون 
آوري شده، با در نظر داشتن مقدار عدد فـازي   هاي كلامي جمع شده كه به صورت عبارت

هاي گرايش به مركـز و پراكنـدگي از مركـز     نظيرش، ديفازي گرديده و برخي از شاخص
يك هاي آمار توصيفي و آزمون پارامتر ها از شاخص محاسبه شده است براي آزمون فرضيه
تست اسـتفاده شـده اسـت. بـدين منظـور از نـرم        tبررسي ميانگين يك جامعه يا آزمون 

  براي انجام عمليات آماري بهره گرفته شده است.  Excelو  SPSSافزارهاي 
  .سازي، تلويزيون، موانع، فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي خصوصي :ها واژهكليد
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  مقدمه. 1
زمينه خصوصي سازي اقتصاد خود، برنامه هـاي  در دو دهه اخير كشورهاي بسياري در 

گسترده اي را به اجرا درآورده اند. در حال حاضر قسمت اعظم متون مرتبط با مباحـث  
). اكثـر  2006: 7خصوصي سازي به اثـر آن بـر كـارايي اشـاره دارنـد (اكتـان و آريـن،        

و چين با پول هاي بزرگ صنعتي در اروپا و آمريكا و اكنون در كره جنوبي، مالزي  پروژه
: Garner ، 21 اسـت (گـارنر  حاصل از سرمايه گذاري و ثـروت خصوصـي اجـرا شـده     

). مطالعه اقتصاد كشورهاي جهان نشـان مـي دهـد    Barbara ، 28 :2001 باربارا (؛)2006
بهترين اقتصادها را كشورهايي دارند كـه توانسـته انـد تركيبـي از بخـش هـاي دولتـي،        

 ،.Magginson et al غير دولتي بوجـود آورنـد (بـوبكري   هاي  خصوصي، تعاوني و تشكل
). از طرف ديگر، خصوصي سازي بستر ظهور ايده ها و خلاقيت هاي مردم 2005 :369

شـود بـا افـزايش كـارايي و انعطـاف پـذيري هـا در         يك كشور است كـه موجـب مـي   
جهاني هاي يك كشور، اقتصاد آن توانايي حضور مستمر در بازار هاي پر رقابت  سازمان

). اهداف دولت در بيشتر برنامه هاي خصوصي 1387: 8را داشته باشد(كيكري و كولو، 
سازي شامل: جمع آوري درآمد، دستيابي به كارايي و ترفيـع، كـاهش مداخلـه دولـت،     

 .William L توسعه بازارهاي سرمايه و ايجاد رقابت در بازار است (مگينسون و همكاران

Megginson and Jeffry M. Netter  ،13 :1994 .(  
اهداف خصوصي سازي در هر كشور با توجه به سياست ها، برنامـه هـاي اقتصـادي و    
راهبردهاي كلي جامعه اتخاد مي شود. در كشورهاي صنعتي پيشرفته و توسعه يافته از نظـر  
اقتصادي، فرآيند خصوصي سازي به دنبال اهدافي مانند افـزايش كـارائي، كسـب درآمـد و     

مالي دولت است. در حاليكه در كشورهاي در حال توسعه، با توجه به مشكلات كاهش بار 
و شرايط توسعه نيافتگي، خصوصي سازي به دنبال اهداف وسـيع تـري اسـت و بايـد بـه      

  ).1390: 92مشكلات و تنگناهاي بيشتري پاسخ دهد(الياسي، 
  

  سازي خصوصي. 2
مالكيـت دولـت بـه مالكيـت     خصوصي سازي عبارتست از انتقال بنگاههاي موجود تحت 

). يا هر نوع انتقال مديريت يا مالكيت از بخش دولتي 2006،297(گلينكنيا، بخش خصوصي
  ). 2006،6به بخش خصوصي (گوكگر و جونز،



 49   سيدمحمد دادگرانو  رقيه جامع

رسماً به عنوان يك واژه در انگلستان معرفي و به چاپ  1983خصوصي سازي در سال 
رسيد. از خصوصي سازي تعاريف متعددي بيان شده است كه در اين ميان مـي تـوان آن را   
ارتباط با فعاليت ها و اقدامات دولت در جهت تامين كالاها و خدمات دانست. خصوصـي  

رنگ كردن نقش بازار در مقابل تصميم هاي دولـت   سازي را مي توان تلاشي در جهت پر
تـوان خصوصـي سـازي را     ). مـي 1381: 68به عنوان كارگزار اقتصادي دانسـت (بهكـيش،   

عـاملان اقتصـادي بخـش    بصورت فروش سنجيده و عمدي موسسات با مالكيت دولتي به 
 ). اكثـر پـروژه هـاي بـزرگ    2001: 6خصوصي توسط دولت عنوان كرد(مگينسون و نتـر،  

چـين بـا پـول حاصـل از      صنعتي در اروپا و آمريكـا و اكنـون در كـره جنـوبي، مـالزي و     
). 2001: 10باربـارا،  ( )2006: 4گذاري و ثروت خصوصي اجرا شده اسـت (گـانر،    سرمايه

مـيلادي جنبـه    80رواج اصلاح بخش دولتي در اكثر كشورهاي توسعه يافته از اواخر دهـه  
ا شروع اين دوره خصوصي سازي به عنوان يكي از اشكال عيني و عملي به خود مي گيرد. ب

 اي جهاني مبدل شد  اقتصادي به پديده - اصلاح نظام اداري

خصوصي سازي ابزاري است كه در حقيقت مالكيت يا كنترل دارايي هاي مورد استفاده 
 اًرا براي ارائه كالا و خدمات از بخش عمومي به بخش خصوصي نشـان مـي دهـد. عموم ـ   

ازي به از ميان برداشتن موانع بر سر راه بخش خصوصي در ارائه خـدمات يـا   خصوصي س
. خصوصـي  )1388: 22 (حيدري كرد زنگنـه،  شالوده لازم براي تحقق آنها تعريف مي شود

سازي را مي توان تلاشي در جهت پررنگ تر كردن نقش بازار در مقابل تصميم هاي دولت 
خصوصـي سـازي گسـترده تـر از تغييـر صـرف        به عنوان كارگزار دانست. در واقع مفهوم

مالكيت بنگاههاي توليدي است. انديشه اصـلي در تفكـر خصوصـي سـازي حـاكم كـردن       
مكانيزم بازار بر تصميم هاي اقتصادي مي باشد كه نتيجـه آن ايجـاد فضـاي رقـابتي بـراي      

پيدا بنگاههاي خصوصي بوده و از اين طريق كارايي بنگاهها نسبت به بخش عمومي ارتقاء 
مي كند. بايد توجه داشت كه بخش خصوصي از آن جهت بر بخش عمومي ارجحيت دارد 
كه با ايجاد فضاي رقابتي مي توان بخش خصوصي را تحت فشار قرار داد. بخش خصوصي 
براي استمرار بقاي فعاليت خود مجبور به ارتقاي سطح و كيفيت فعاليـت و كـاهش هزينـه    

(ان كـي اي   خش خصوصي به نفـع اقتصـاد ملـي اسـت    است. بنابراين حضور پررنگ تر ب
. در خصوصي سازي شكل ها و شـيوه هـاي گونـاگوني    )NKE steven ، 35: 2002 استيون

ــوند     ــي ش ــرح م ــي مط ــي و جزئ ــه دو صــورت كل ــي ب ــت كل ــه در حال ــود دارد ك  وج
. كشورهاي آسيايي اغلب خصوصي سـازي را بـه صـورت    )Varghese، 19 :2004(وارگس
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 (ان ايي اي اند آفريقايي و شرق اروپا آن را به صورت جزئي تجربه نمودهكلي و كشورهاي 

NEA ، 68 :2004(.  
تعريف خصوصي سازي را براي كشورهاي با اقتصـاد متمركـز    Gerd Schwartz شوارتز

بسيار فراتر از انتقال مالكيت و تعديل در مقررات مي داند و مي گويد: خصوصي سازي بـه  
ام اقتصادي بر اساس بازار و در نتيجه دگرگوني و تحول در ابعـاد  معني به وجود آوردن نظ
  .)173:1992 (شوارتز، مختلف اقتصادي است

  
 سازي خصوصي ةمروري بر پيشين. 3

مالكيت رسانه هاي محلـي و كيفيـت   "). در مقاله 2012ادام. دي. رنوف و كنت سي ويبور(
چگونگي مالكيت رسانه هـا، ايجـاد   " Local media ownership and media quality رسانه ها

پيامدهاي بازارهاي رسانه اي را تحت تاثير قرار مي دهند. ميزان رگرسيون نشان مي دهد كه 
تثبيت مالكيت ايستگاههاي تلويزيوني  خصوصي با افزايش توليد اخبار محلـي بـا كيفيـت    

  پايين همراه است.
تناقضـات  "مقاله اي بـا عنـوان    ) درHarvey B. Freingebaum )2009 بامهاروي فريگن 
در آمريكا به اين نتيجـه رسـيده    " Paradox of television privatization تلويزيون خصوصي

هاي  است كه: گسترش كانال هاي تلويزيون باعث از هم گسيختگي بازار آگهي شده و كانال
بان اين كانال هـا  تلويزيوني با كيفيت پاييني ايجاد كرده است. عليرغم اين واقعيت كه مخاط

بسيار زياد مي باشند، مخاطبان ترجيح مي دهند برنامـه هـايي مطـابق فرهنـگ خـود را در      
تلويزيــون ببيننــد. ولــي در شــرايط فرهنگــي بــه انتخــاب مخاطــب اهميــت كمتــري داده  

شود.آمريكايي شدن باعث از بين رفتن تنوع فرهنگي شده است.آمريكايي شدن نـه تنهـا    مي
تن تدريجي هويت هاي ملي شده، بلكه مخاطبان اين شبكه ها تحـت تـاثير   باعث از بين رف

  ديدگاههاي سياسي آمريكا قرار گرفته اند.
مشاركت بخش خصوصـي و تـاثير آن بـر روابـط      ") در مقاله اي با عنوان2008بورچ (

كـه پيشـرفت هـاي علمـي و     كندبيان مـي   "انساني و گسترش فعاليتهاي آموزشي مهندسي
دانش هاي جديد و توسعه و  صدور آن جهت افزايش درآمدهاي حاصل از اين دستيابي به 

گونه اقدامات همواره آرزوي بشر بوده و هميشه در اين راه كوشيده و بـه رفـاه و آسـايش    
 بيشتر نيز دست يافته اند.
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) به بررسي تاثيرات اعلام واگذاري بانك مشترك المنافع اسـتراليا بـر   2003اوچر چان (
بازدهي سهام بانك ها و موسسات مالي خصوصي در اسـتراليا پرداختنـد. نتـايج آنهـا     روي 

نشان مي دهد، بانك هاي رقيب احساس كرده اند كه با يك رقيب كاراتر مواجهنـد و بنـابر   
اين نسبت به  اين اعلام واگذاري ها عكـس العمـل منفـي نشـان داده انـد. آنهـا همچنـين        

ب در كارايي بانك هاي خصوصي شده، دولت بايـد آنهـا را   دريافتند كه براي افزايش مناس
  )2003به طور كامل واگذار كند (اوچر و چان، 

Omran عمران
)، در تحقيق خود به خصوصي سازي در مصر پرداخت و به ايـن  2003( 

نتيجه رسيد كه شركت هاي خصوصي شده (به صورت جزئي و يا كلي) تمايـل دارنـد تـا    
تحت مالكيت دولت داشته باشـند و دريافـت كـه كـاهش      عملكردي همچون شركت هاي

زيادي در استخدام نيروهاي جديد در شركت هاي دولتي به نسبت شركت هاي خصوصي 
وجود ندارد. از طرفي يك نقصان در اهرم مالي اين دو نوع شركت اتفاق افتاده و هيچگونه 

و اثربخشـي  تفاوت آشكاري مابين شركت خصوصي شـده از لحـاظ كـاركرد، سـودآوري     
  عملياتي به نسبت قبل مشاهده نمي گردد.

) نقش شبكه هاي تلويزيـوني خصوصـي در توسـعه سياسـي     1395(، حسينعليعليزاده
.نتايج اين پژوهش نشان مي دهد دانشـجويان دانشـگاه هـرات    را بررسي كرده كه افغانستان

. همچنين يافتـه  نقش تلويزيون هاي خصوصي را در توسعه سياسي افغانستان زياد مي دانند
ها نشان مي دهد كه دانشجويان دانشگاه هـرات از ميـان رسـانه هـاي ( راديـو، تلويزيـون،       
مطبوعات، اينترنت و ماهواره ) بيشتر از تلويزيون استفاده مي كنند؛ ميزان رضـايت آنـان از   

رد برنامه هاي تلويزيوني بيشتر به خاطر برنامه هاي سرگرم كننده شبكه هاي تلويزيوني مـو 
بررسي است، همچنين ميزان اعتماد آنان به شبكه هاي مورد بررسي بـين گزينـه متوسـط و    
زياد قرار مي گيرد كه نشان مي دهد آنان به برنامه هاي شبكه هاي تلويزيوني مورد بررسـي  
اعتماد دارند. همچنين يافته ها نشان مي دهد كه بين دانشجويان رشته هاي علوم انسـاني و  

اني و نگرش آنان بـه نقـش تلويزيـون هـاي خصوصـي در توسـعه سياسـي        غير علوم انس
افغانستان تفاوت وجود دارد و دانشجويان غير علوم انسـاني نسـبت بـه دانشـجويان علـوم      
انساني نقش تلويزيونهاي مورد بررسي را در توسعه سياسـي افغانسـتان بيشـتر مـي داننـد.      

د نقـش تلويزيونهـاي خصوصـي در    همچنين ميان نگرش دانشجويان پسر و دختر در مـور 
توسعه سياسي افغانستان تفاوتي وجود ندارد و دانشجويان اعم از دختر و پسر در اين مورد 

  نگرش يكساني دارند.
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راهكار تاسيس راديو و تلويزيون خصوصي در شكست ") در كتاب 1393صادقي، فواد(
سـيماي جمهـوري    هاي ديـداري و شـنيداري در سـازمان صـدا و     انحصار رسانه "انحصار

اسلامي ايران از مناظر گوناگون بررسي كرده  و تلاش كرده نقشه راه حركت به سوي تكثر 
بـه تصـوير بكشـد.      اي را و تنوع ساختاري و محتوايي و رسيدن به الگوي مطلـوب رسـانه  

نويسنده اين موضوع را از منظر مباني ديني، نظريه انقلاب اسلامي، قانون اساسي جمهوري 
المللـي   هاي نظري صاحبنظران بين ايران، تجربيات ساير كشورهاي جهان و رهيافت اسلامي

هـاي سـاختاري، فرهنگـي و     كرده و با توجـه بـه چـارچوب     و داخلي حوزه رسانه بررسي
  گذاري از وضعيت انحصاري به متكثر تدوين شده است. سياسي جمهوري اسلامي مدل

انواع رسانه هـا در توسـعه خصوصـي     ، نقش(1391)ظهرايي, فاطمه و رضا صابونچي، 
رسانه ها مي توانند مسـير توسـعه   به اين نتيجه رسيده كه  سازي با تاكيد بر ورزش قهرماني

خصوصي سازي را با تغيير ساخت ها، شناخت ها، عواطف، رفتارها و تضادها فراهم كنند. 
صـادي، فرهنگـي و   رسانه هاي با ايفاد نقش هاي متفاوت و با تأخير در امور اجتمـاعي، اقت 

  .سياسي مي توانند براي خصوصي شدن ظرفيت سازي كنند 
شناسايي و اولويت بندي مولفه هاي نقش تلويزيون ") 1390زعفريان، رضا و همكاران(
را بررسي كرده و به اين نتيجه دست يافته كه از انجايي  كـه   "در توسعه فرهنگ كارافريني

فرهنگي جامعه مي باشد، از  اينرو مـي توانـد در     رسانه يكي از عوامل موثر در ارزش هاي
  توسعه كارافريني نيز موثر باشد.

)، بررسي ضرورتهاي تاسيس تلويزيـون خصوصـي در ايـران و    1388( فاطمه محمدي
ترسيم الگوي مطلوب را بررسي كـرده و بـه ايـن نتـايج دسـت يافتـه اسـت: مهـم تـرين          

سوئ استفاده قرار گـرفتن مخاطبـان    ضرورتهاي تلويزيون خصوصي، كاهش احتمال مورد
ايراني تلويزيون هاي ماهواره اي از نظر سياسي و فرهنگي، تقويت فرهنگ ايراني و افزايش 
امكان نظارت ملت بر دولت و در نتيجه كاهش امكان فساد است. صاحب نظران مهم ترين 

و خصوصي،  آسيب ها را مواردي چون شكل گيري رقابت ناسالم بين تلويزيون هاي دولتي
توزيع ناعادلانه آگهي هاي تجاري و رواج اصل سرگرمي براي سـرگرمي عنـوان نمـوده و    
راهكار هاي جلوگيري از آسيب هاي ذكر شده را در اولين گام، تغييـر نگـرش مسـئولان و    
نخبگان سياسي به رسانه ها و سپس تدوين قانوني روشن و جامع، حمايت مالي دولـت از  

  تا مدت محدود و معين پس از راه اندازي و ... دانسته اند. تلويزيون هاي خصوصي
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تلويزيـون تعـاملي و   ") در مقاله اي با عنـوان  1388اكبرزاده جهرمي، سيد جمال الدين(
موانع راه اندازي تلويزيون تعاملي در ايران مورد بررسي قرار  "موانع راه اندازي آن در ايران

اسـتفاده از مصـاحبه عميـق بـا كارشناسـان و       بـا روش كيفـي و   تحقيق ايشـان . داده است
كه تلويزيـون تعـاملي، چنـدان شـناخته شـده       نشاناست. يافته ها  انجام شدهسياستگذاران 

نيست و راه اندازي آن با موانع متعددي روبه روست كه آنها را مي توان به سه بخش عمده 
تقسـيم  » وني و حقوقيقان«و » فرهنگي و اجتماعي«، »فني و توليدي«شامل محدوديت هاي 

كرد. موضوعاتي چون نامناسب بودن زيرساخت هاي فني و بي توجهي بـه تربيـت نيـروي    
فنـي و  «انساني ماهر براي توليد برنامه هاي تعاملي را مي توان در دسـته محـدوديت هـاي    

قرار داد. موضوعاتي از قبيل انحصاري و دولتي بـودن تلويزيـون و فراگيـر نبـودن     » توليدي
جـاي  » فرهنگـي و اجتمـاعي  «استفاده از اين فناوري ها در بخش محدوديت هاي  فرهنگ

گيرند. ابهامات موجود بر سر پخش صدا و تصوير از طريق وب و فقدان قانون مناسـب   مي
قـانوني و  «براي حفظ حقوق معنوي برنامه ها و حفظ حريم خصوصي افراد نيز در مباحث 

  .مي گنجند» حقوقي
  

  حقيقارچوب نظري تهچ. 4
  انواع مديريت در وسايل ارتباطي دولتي 1.4

  وسايل ارتباطي دولتي 1.1.4
در چنين شرايطي دولت كليه فعاليت هاي وسـايل ارتبـاطي و مـديريت سيسـتم را از نظـر      
سياسي و مالي در كنترل شديد خود دارد، تا آنجا كه سازمان، وسيله اي مي شود براي حفظ 

دادن وضـعيت موجـود، بـدون در نظـر گـرفتن منـافع       منافع گروه حاكم و مشروع جلـوه  
هاي ديگر و همچنين جلوگيري از انتشار نظريات و مشكلات جامعه، با توجيه حفـظ   گروه

منافع ملي. اما هر چه وسايل ارتباط جمعي در درون يك چارچوب حكومتي، دولتي يا ملي 
ه وسايل ارتباط جمعـي  تحول يابند، جنبه هاي فرهنگي آن بيشتر خواهد بود. در جوامعي ك

در دست دولت است، فكر پرورش و تربيت فرهنگي مردم از طريـق مطبوعـات، راديـو و    
تلويزيون كاري ظريف و دقيق است. بنابراين، يك وسيله ارتباط جمعي دولتي كه سياسـتي  
جدي دارد، غالباً در خود سياست سهيم است و توجيه كننده اقدامات حكومت و در واقـع،  

وست، كمتر از يك وسيله ارتباط جمعي خصوصي و تجـاري، مـردم را جـذب    سخنگوي ا
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كند، زيرا هدف يـك وسـيله ارتبـاط خصوصـي، شـكل دادن بـه مـردم و پاسـداري از          مي
هاي فرهنگي نيست، بلكه برعكس، نوازش و تملق گويي از آنها به منظور ترغيـب و   ميراث

  خريد كالاي آگهي شده از وسايل ارتباطي است.

  وسايل ارتباط جمعي تحت حمايت دولت 2.1.4
سازمانهايي هستند كه مديران آنها را سرآمدان فرهنگي جامعه تشكيل مي دهند. ايـن افـراد   

تعادلي ميان اعتقاد مردم و گروههاي سياسي و حمايت  "كژدار و مريز"مي كوشند با روش 
  ه تقويت كند.دولت ايجاد كنند كه اين امر در نهايت بتواند وحدت ملي را در جامع

  به طور كلي وسايل ارتباطي با چنين مديريتي، سه وظيفه اساسي به عهده دارند:
 انتشار اخبار و اطلاعات لازم براي همه بخش هاي جامعه. 1

 انتشار پيام هاي دولت مركزي در جهت تقويت وحدت ملي در جامعه. 2

  ).155،ص1374(دادگران، آموزش و بسيج مردم براي توسعه اجتماعي واقتصادي. . 3

  وسايل ارتباطي خصوصي 3.1.4
وسايل ارتباط جمعي خصوصي، كه ظاهراً تحـت نظـارت دولـت نيسـتند، مـي تواننـد بـه        
صورت يك بنگاه تجارتي درآيند. در چنين شرايطي، سازمان به جاي اينكه مستقيماً تحـت  

رار خواهد گرفـت، زيـرا   تاثير گروه سياسي حاكم  قرار گيرد، تحت تاثير قدرتهاي تجاري ق
اين سرمايه داران و صاحبان قدرتهاي مالي هستند كه تامين كننده اصلي هزينه هاي وسـايل  
ارتباط جمعي از قبيل مطبوعات، راديو و تلويزيون، از طريق آگهي هاي تجاري اند. نمونـه  
بارز آن بنگاههاي خصوصي آمريكاست كـه در آن، منـافع سـرمايه داران بـزرگ، سياسـت      
سازمان را تعيين مي كنند و محتوا تحت تاثير نوع تبليغات خريداران برنامه ها قرار مي گيرد 

  ).159،ص1374و پيوسته سود حاصل از برنامه ها مورد نظر است. دادگران،
با توجه به آنچه گفته شد، چارچوب نظري تحقيق حاضـر بـر انـواع مـديريت وسـايل      

  ارتباط جمعي قرار دارد.
  

  قروش تحقي. 5
اين تحقيق را بر اساس چگونگي به دست آوردن داده هاي مورد نظـر مـي تـوان در زمـره     
تحقيقات توصيفي به شمار آورد؛ و چون داده هاي مـورد نظـر از طريـق نمونـه گيـري از      
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جامعه، براي بررسي ويژگيهاي جامعه آماري جمع آوري مي شـود، ايـن تحقيـق از شـاخه     
صورت مي پذيرد. از سوي ديگـر   cross sectional بوده كه به شيوه مقطعي Survey پيمايشي

  تحقيق حاضر بر حسب اهدافي كه دنبال ميكند، از نوع كاربردي است. 
  

 نمونه ةآماري و جامع ةجامع. 6
جامعه آماري به كل گروه افراد، وقايع يا چيزهايي اشاره دارد كه پژوهشگر مي خواهـد بـه   

كليه دانشجويان . جامعه آماري اين تحقيق، )1388: 182 (طبيبي، بپردازد پژوهش درباره آنها
كارشناسي ارشد و دكتري مـديريت رسـانه و ارتباطـات دانشـگاههاي سراسـري و آزاد را      

دو  نفر مي باشد. با توجه به اينكه اگر متغيرها (سوالات) 600 تشكيل مي دهند كه تعدا آنها
تيبي مي باشـد و حجـم جامعـه محـدود باشـد، در ايـن       ارزشي يا چند ارزشي با مقياس تر

   .)1381، 220- 217 شود (مومني،صورت براساس رابطه زير حجم نمونه محاسبه مي
2
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 234جامعه نمونه، بعد از محاسـبه در فرمـول مـورد نظـر بدسـت آمـد كـه تعـداد آن         
  باشد. مي  نفر

  
 نامه پرسش) روائي(قابليت اعتبار . 7

به اين سؤال پاسخ مي دهد كه ابزار اندازه گيري تا چه حد خصيصه  Validity مفهوم روايي
گيري، نمي توان به دقت داده هاي مي سنجد. بدون آگاهي از روايي ابزار اندازه  مورد نظر را
). در اين تحقيـق بـه منظـور    170، ص1385اطمينان داشت (سرمد و ديگران،  حاصل از آن

روشهاي روايي محتوا و روايي همگرا استفاده شده اسـت كـه در    تعيين روايي پرسشنامه از
  ادامه به اختصار به آنها پرداخته مي شود.
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  روايي محتوا. 8
نـوعي روايـي اسـت كـه معمـولاً بـراي بررسـي اجـزاي          Content validity روايـي محتـوا  

شـود. روائـي محتـوايي يـك ابـزار       دهنده يك ابزار اندازه گيري بـه كـار بـرده مـي     تشكيل
گيري به سؤال هاي تشكيل دهنده آن بستگي دارد. اگر سؤالهاي پرسش نامه معرف آن  اندازه

ازه گيري آن را دارد، در اين صـورت پرسـش   مفاهيم و ويژگيهايي باشد كه محقق قصد اند
  ). 171، ص1385باشد (سرمد و ديگران،  نامه داراي روايي محتوا مي

در ايــن تحقيــق بــراي افــزايش روايــي محتــوايي پرسشــنامه اقــدامات زيــر صــورت  
  است:  پذيرفته

  .شناسايي مصاديق هر متغير با توجه به تعريف آن. 1
  قالات، كتابها و مجلات.. مطالعه پرسشنامه هاي مشابه، م2
. اســتفاده از نظــرات اســاتيد بــالاخص اســاتيد راهنمــا و مشــاور و نيــز كارشناســان  3
  رسانه  عرصه
  . توزيع ابتدايي پرسش نامه ميان تعدادي از خبرگان و اعمال نظرات اصلاحي.4
  

  روايي همگرا . 9
نمرات حاصـل از دو   زماني وجود دارد كه امتيازات يا Convergent validity روايي همگرا

يا چند ابزار اندازه گيري در مورد يك مفهوم، همبستگي زيادي داشته باشـند (آذر و زالـي،   
مربـوط بـه بعـد     20و  8، 4، 3، 1). از آنجايي كه در تحقيق حاضر سـوالات  10، ص1385

 15و  12، 11، 5مربـوط بـه بعـد اجتمـاعي، سـوالات       18و  14، 10، 2اقتصادي، سوالات 
باشـند، لـذا    مربوط به بعد قانوني ـ حقوقي مي  17و  7، 6به بعد فرهنگي و سوالات مربوط 

نفـر از خبرگـان بـا فاصـله      20همبستگي بين مفاهيم مذكور از طريق توزيع پرسشنامه بـين 
مـورد بررسـي    Spearman روزه با استفاده از آزمون ضريب همبسـتگي اسـپيرمن   15زماني 
  گرفت.  قرار

توسط اسـپيرمن تهيـه وتـدوين شـده اسـت، شـكل خاصـي از         همبستگي رتبه اي كه
همبستگي گشتاوري پيرسون است. همبستگي رتبه اي زماني به كار مي رود كـه داده هـاي   

  جمع آوري شده از متغير هاي مورد مطالعه، به صورت رتبه اي باشد.
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ك ) مشاهده مي شود، رابطه آماري معني داري بين هر ي ـ1- 1همان گونه كه در جدول (
زمان قبل و بعد وجود دارد. بنابراين پرسش نامه از اعتبار و روايـي لازم   2از ابعاد مدل، در 
  برخوردار است. 

  ): ضريب همبستگي اسپيرمن به تفكيك سوالات پرسشنامه1- 1جدول(

 ضريب همبستگي  سوال  بعد  رديف
  همبستگي وضعيت  معناداري سطح  اسپيرمن

  اقتصادي  1

  قبولقابل   007/0  789/0  1
 قابل قبول  034/0  72/0  3

 قابل قبول  000/0  902/0  4

 قابل قبول  000/0  995/0  8

 قابل قبول  000/0  968/0  20

  اجتماعي  2

  قابل قبول  009/0  768/0  2
 قابل قبول  000/0  959/0  10

 قابل قبول  000/0  96/0  14

  قابل قبول  000/0  939/0  18

  فرهنگي  3

  قابل قبول  000/0  966/0  5
 قابل قبول  001/0  882/0  11

 قابل قبول  000/0  968/0  12

  قابل قبول  000/0  924/0  15

  حقوقي - قانوني  4
  قابل قبول  007/0  789/0  6
 قابل قبول  000/0  952/0  7

 قابل قبول  000/0  912/0  18

 قابل قبول  000/0  935/0  9سوال   5

 قابل قبول  000/0  961/0  13سوال   6

 قابل قبول  000/0  93/0  16سوال   7

 قابل قبول  000/0  942/0  19سوال   7

  قابل قبول  0016/0  864/0    جمع كل پرسشنامه

  
  نامه پرسش )پايايي(قابليت اعتماد . 10

يك ابزار اندازه گيري عمدتاً به دقت نتايج حاصل از آن اشاره دارد. ايـن   Reliability پايايي
گيري در شرايط يكسان تا چـه انـدازه نتـايج     دارد كه ابزار اندازه مفهوم با اين امر سر و كار
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). در ايـن تحقيـق بـراي محاسـبه     166، ص1385يكساني ارائه مي دهد (سرمد و ديگـران،  
پايايي ابزار اندازه گيري از روش آلفاي كرونباخ استفاده شده است. اين روش براي محاسبه 

ه پرسش نامه يا آزمونهـايي كـه خصيصـه هـاي     هماهنگي دروني ابزار اندازه گيري از جمل
مختلف را اندازه گيري مي كنند، بكار مي رود. براي محاسبه ضريب آلفـاي كرونبـاخ ابتـدا    
بايد واريانس نمره هاي هر زيرمجموعه سؤالهاي پرسشنامه (يا زيرآزمون) و واريـانس كـل   

مقـدار ضـريب آلفـا را     سؤالات پرسش نامه را محاسبه كرد؛ سپس با استفاده از فرمول زير
  محاسبه نمود.

 

  كه در آن: 
J .تعداد زيرمجموعه هاي سوال هاي پرسش نامه يا آزمون :  

Sj2  واريانس زيرآزمون :j .ام  
S2 .واريانس كل پرسش نامه يا آزمون است :  

هر چه ضريب به دست آمده به يك نزديكتر باشد، بيانگر پايايي بيشـتر ابـزار سـنجش    
بر روي ابعاد مدل صـورت   SPSSاست. در تحقيق حاضر اين آزمون با استفاده از نرم افزار 

نشان داده شده اسـت. همـان طـور كـه در جـدول       4- 3گرفت كه نتايج حاصله در جدول
% 70ها نسبتاً بالا و از حد قابل قبول يعني زيرمجموعهمذكور ملاحظه مي شود، پايايي همه 

بيشتر است. لذا پرسشنامه از پايايي مطلوبي برخوردار است. به عبارت ديگـر بـين عناصـر    
  ).216،ص1387نامه هماهنگي لازم وجود دارد (مومني، منصور، دروني پرسش

  ): ضرايب پايايي پرسش نامه1- 2جدول (
  ضرايب آلفاي كرونباخ  تعداد سؤالات هر بعد  سانه هاابعاد موانع خصوصي سازي ر

  893/0  5  اقتصادي

  726/0  4  اجتماعي

  841/0  4  فرهنگي

  822/0  3  حقوقي - قانوني

  8205/0  16  كليه موانع با هم

  

)1(
1 2

2

S
S

J
J j



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  ها هاي آماري تجزيه و تحليل داده روش. 11
در اين تحقيق براي تجزيه و تحليل داده ها و آزمون فرضيه ها، از روش هـاي موجـود در   
آمار توصيفي و آمار استنباطي استفاده شده است. بدين صورت كـه داده هـاي جمـع آوري    

آوري و با در نظـر داشـتن مقـدار عـدد فـازي       هاي كلامي جمع شده كه به صورت عبارت
ز شاخص هاي گرايش بـه مركـز و پراكنـدگي از مركـز     نظيرش، ديفازي گرديده و برخي ا

محاسبه شده است. بـراي آزمـون فرضـيه هـا از شـاخص هـاي آمـار توصـيفي و آزمـون          
تست استفاده شده است. بـدين منظـور از    tپارامتريك بررسي ميانگين يك جامعه يا آزمون 

  است.  براي انجام عمليات آماري بهره گرفته شده  Excelو  SPSSنرم افزارهاي 
  
  سوالات تحقيق. 12

  موانع تاسيس شبكه هاي تلويزيون خصوصي كدامند؟ (سوال كلي). 1
هزينه هاي بالاي توليـدات رسـانه اي تـا چـه انـدازه در خصوصـي سـازي رسـانه         . 2
 دارند؟  نقش

نگرش بدبينانه جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي تـا چـه حـدي در خصوصـي     . 3
 سازي رسانه نقش دارند؟

م وجود امنيت براي سرمايه گذاري كوتاه مدت و بلندمدت در بخش خصوصي تا عد. 4
 چه اندازه در خصوصي سازي رسانه نقش دارند؟

عدم تمايل افراد نسبت به صرف هزينه براي رسانه(تلويزيون) تـا چـه انـدازه اي در    . 5
 خصوصي سازي رسانه تاثير دارند؟

ا تا چه حـدي در خصوصـي سـازي    عدم تبليغ و فرهنگ سازي مناسب صدا و سيم. 6
  رسانه نقش دارند؟

 

  هاي تحقيق . فرضيه13
  اي بر خصوصي سازي رسانه موثر است. ي توليدات رسانه . هزينه1
  .نگرش جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي بر خصوصي سازي رسانه موثر است. 2
  است. مدت و بلندمدت بر خصوصي سازي رسانه موثر . امنيت سرمايه گذاري كوتاه3
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. تمايل افراد نسبت به صرف هزينه براي رسانه (تلويزيون) بر خصوصي سازي رسانه 4
  موثر است.

  سازي مناسب صدا و سيما بر خصوصي سازي رسانه موثر است. . تبليغات و فرهنگ5
  . موانع اجتماعي بر خصوصي سازي رسانه موثر است.6
  
  بررسي فرضيات تحقيق. 14

  اي بر خصوصي سازي رسانه موثر است توليدات رسانهي  : هزينه1فرضيه 
آوري شده از سـوال اول ابـزار    گيري از اطلاعات جمع براي بررسي فرضيه فوق با بهره

 خواهيم داشت: t-testسنجش و آزمون آماري 

(ادعا): مقدار ديفازي شده عبارت كلامي 
  متوسط

0

1

: 0.5901

: 0.5901

H
H





 
  

  اطلاعات جداول ذيل استخراج شد. SPSSكه پس از حل به كمك نرم افزار 

  آمار توصيفي نمونه هاي مشاهده شده :)1- 3جدول (
خطاي استاندارد 

   كل جامعه  ميانگين  انحراف معيار  ميانگين

  1سوال   234  779405.  3538088.  0231292.

  نتايج آزمون به منظور بررسي فرضيه اول
    0.590163934 =  ارزش آزمون

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   تي آزمون آزادي درجه (tailed-2) . سطح معني داري ميانگين تفاضل

.234810 .143672 .1892412 .000 233 8.182 s1 

  
 H0% فرضيه 95توان در سطح اطمينان  % است؛ مي5كمتر  Sig=000به دليل اينكه مقدار 

% آن 95و فاصـله اطمينـان    1892/0را رد كرد. اختلاف ميانگين نمونه با مقدار مورد آزمون 
  توان عبارت ذيل را در نظر گرفت: باشد. با توجه به مفاهيم فوق مي مي825/0و  734/0بين 
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0.143672 0.234810

0.143672 0.5901 0.234810

0.733836 0.824974

x

x

x

X 




  
  
   

اسـت؛ در ايـن   توان نتيجه گرفت ميانگين نظرات گروه خبـره از متوسـط بيشـتر     لذا مي
توان  فرضيه چون مقدار احتمال معني داري بزرگتر از سطح معني داري آزمون مي باشد، مي

وجود ندارد. يعني دليلي بر اين فرض كـه هزينـه    H0نتيجه گرفت دليلي براي قبول فرضيه 
توليدات رسانه اي تاثيري در خصوصي سازي ندارند، وجود ندارد. بنـابر ايـن بـا ضـريب     

درصد مي توان اين گونه ادعا كرد كه از ديدگاه دانشجويان مـديريت رسـانه و    95اطمينان 
  علوم ارتباطات:

رابطه معناداري ميان هزينه هاي توليدات رسانه اي و خصوصـي سـازي رسـانه وجـود     
شـود و مـي تـوان گفـت هزينـه هـاي توليـدات         دارد؛  پس فرضيه اول تحقيق پذيرفته مي

  نه تاثير دارد.اي بر خصوصي سازي رسا رسانه
نگرش جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي بر خصوصي سـازي رسـانه    فرضيه دوم:

  موثر است.

  ) آمار توصيفي نمونه هاي مشاهده شده1- 4جدول (
   كل جامعه ميانگين انحراف معيار خطاي استاندارد ميانگين

.0284871 .4357692 .603488 234 s2 

  
  فرضيه دومنتايج آزمون به منظور بررسي 

    ارزش آزمون0.590163934 = ا

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   آزمون تي درجه آزادي (tailed-2) .سطح معني داري ميانگين تفاضل

.069449 -.042802 .0133237 .640  233  .468 s2 

  
% است؛. اختلاف ميانگين نمونه با مقدار مـورد  5و بيشتر  Sig=64/0به دليل اينكه مقدار 

تـوان در سـطح    باشد. مي مي 825/0و  734/0% آن بين 95و فاصله اطمينان  1892/0آزمون 
را پذيرفت. در نتيجه فرضيه دوم رد مي شود. پس مي تـوان گفـت    H0% فرضيه 95اطمينان 

  رسانه تاثيري ندارد. نگرش جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي بر خصوصي سازي
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در فرضيه دوم، چون مقـدار احتمـال معنـي داري كمتـر از سـطح معنـي داري آزمـون        
وجود ندارد، يعني دليلـي بـر ايـن     H0باشد، مي توان نتيجه گرفت دليلي براي رد فرضيه  مي

فرض كه نگرش جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي بر خصوصي سـازي رسـانه تـاثير    
درصد مي توان اين گونه ادعا كرد كـه از   95. بنابر اين با ضريب اطمينان دارد، وجود ندارد.

  ديدگاه دانشجويان مديريت رسانه و علوم ارتباطات: 
رابطه معناداري ميان نگرش جامعه نسبت به رسانه هاي خصوصي و خصوصي سـازي  

شود و مـي تـوان گفـت نگـرش جامعـه       رسانه وجود ندارد؛ پس فرضيه دوم تحقيق رد مي
  نسبت به رسانه هاي خصوصي، در خصوصي سازي رسانه تاثيري ندارد

مدت و بلندمدت بر خصوصـي سـازي رسـانه     امنيت سرمايه گذاري كوتاه: فرضيه سوم
  موثر است.

  آمار توصيفي نمونه هاي مشاهده شده:  )1- 5جدول (
   كل جامعه  ميانگين انحراف معيار خطاي استاندارد ميانگين

.0121100 .1852469 .939174 234  s3 

  نتايج آزمون به منظور بررسي فرضيه سوم
    ارزش آزمون0.590163934 =

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   آزمون تي درجه آزادي (tailed-2) .سطح معني داري ميانگين تفاضل

.372869 .325151  .3490105 .000 233 28.820 s3 

  
را رد  H0% فرضيه 95مي باشد، مي توان در سطح اطمينان  sig=000در فرضيه سوم مقدار

كرد و چون مقدار ميانگين نمونه از مقدار مورد فرض بيشتر است، در نتيجـه فرضـيه سـوم    
  پذيرفته مي شود

در اين فرضيه چون مقدار احتمال معنـي داري بزرگتـر از سـطح معنـي داري آزمـون       
وجود ندارد. يعني دليلي بر ايـن   H0بول فرضيه باشد، مي توان نتيجه گرفت دليلي براي ق مي

فرض كه امنيت سرمايه گذاري كوتاه مـدت و بلنـد مـدت، تـاثيري در خصوصـي سـازي       
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درصد مي توان اين گونه ادعا كرد كه از  95ندارند، وجود ندارد. بنابر اين با ضريب اطمينان 
  ديدگاه دانشجويان مديريت رسانه و علوم ارتباطات:

گفت رابطه معنا داري ميان امنيت سرمايه گذاري كوتاه مدت و بلند مدت پس مي توان 
وجود دارد، در نتيجه امنيت سرمايه گذاري كوتاه مدت و بلند مدت در خصوصـي سـازي   

  رسانه تاثير گذار است.
تمايـل افـراد نسـبت بـه صـرف هزينـه بـراي رسـانه (تلويزيـون) بـر           : فرضيه چهـارم 

  سازي رسانه موثر است. خصوصي

  آمار توصيفي نمونه هاي مشاهده شده :)1- 6جدول (

   كل جامعه ميانگين انحراف معيار خطاي استاندارد ميانگين

.0243880 .3730643 .652131 234 s4  

  نتايج آزمون به منظور بررسي فرضيه چهارم
    ارزش آزمون0.590163934 =

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   آزمون تي درجه آزادي (tailed-2) .سطح معني داري ميانگين تفاضل

.110016 .013918 .0619673 .012 233  2.541 s4  
 

 H0% فرضيه 95مي باشد، مي توان در سطح اطمينان  0sig=/012در فرضيه چهارم مقدار
را رد كرد و چون مقدار ميانگين نمونه از مقدار مورد فرض بيشتر است، در نتيجـه فرضـيه   
چهارم پذيرفته مي شود. پس مي توان گفت تمايل افراد نسبت به صرف هزينه براي رسـانه  

 (تلويزيون) بر خصوصي سازي رسانه موثر است.

نـي داري آزمـون   در اين فرضيه چون مقدار احتمـال معنـي داري بزرگتـر از سـطح مع    
وجود ندارد. يعني دليلي بر ايـن   H0باشد، مي توان نتيجه گرفت دليلي براي قبول فرضيه  مي

فرض كه تمايل افراد نسبت به صرف هزينه براي رسانه(تلويزيون)، تـاثيري در خصوصـي   
درصد مي توان ايـن گونـه ادعـا     95سازي ندارند، وجود ندارد. بنابر اين با ضريب اطمينان 

  كه از ديدگاه دانشجويان مديريت رسانه و علوم ارتباطات: كرد
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پس مي توان گفت رابطه معنا داري ميان تمايل افراد نسبت به صرف هزينه براي رسانه 
(تلويزيون)، و خصوصي سازي وجود دارد. در نتيجه تمايل افراد نسبت بـه صـرف هزينـه    

  براي رسانه (تلويزيون) بر خصوصي سازي تاثير دارد.
سازي مناسب صدا و سيما بر خصوصي سـازي رسـانه    تبليغات و فرهنگ: ضيه پنجمفر

  موثر است.

  ) آمار توصيفي نمونه هاي مشاهده شده1- 7جدول (
   كل جامعه ميانگين انحراف معيار خطاي استاندارد ميانگين

.0115423 .1765629 .975467 234 s5  

  نتايج آزمون به منظور بررسي فرضيه پنجم
    ارزش آزمون0.590163934 =

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   آزمون تي درجه آزادي (tailed-2) .سطح معني داري ميانگين تفاضل

.408044 .362563 .3853031 .000 233 33.382  s5 

  
را  H0% فرضـيه  95مي باشد، مي توان در سطح اطمينـان   sig=000در فرضيه پنجم مقدار

رد كرد و چون مقدار ميانگين نمونه از مقدار مورد فرض بيشتر است، در نتيجه فرضيه پنجم 
سـازي مناسـب صـدا و سـيما بـر       پذيرفته مي شود. پس مي توان گفت تبليغات و فرهنـگ 

  خصوصي سازي رسانه موثر است
در اين فرضيه چون مقدار احتمـال معنـي داري بزرگتـر از سـطح معنـي داري آزمـون       

وجود ندارد. يعني دليلي بر ايـن   H0باشد، مي توان نتيجه گرفت دليلي براي قبول فرضيه  مي
فرض كه تبليغات و فرهنگ سازي مناسب صدا و سيما، تاثيري در خصوصي سازي ندارند، 

درصد مي توان اين گونه ادعا كرد كه از ديدگاه  95وجود ندارد. بنابر اين با ضريب اطمينان 
  ت رسانه و علوم ارتباطات:دانشجويان مديري

رابطه معناداري ميان تبليغات و فرهنگ سازي مناسب صدا و سيما و خصوصي سـازي  
وجود دارد؛ پس مي توان نتيجه گرفت كه تبليغات و فرهنگ سازي مناسب صدا و سيما بر 

  خصوصي سازي رسانه تاثير دارد.
  موانع اجتماعي بر خصوصي سازي رسانه موثر است.فرضيه ششم: 
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  آمار توصيفي نمونه هاي مشاده شده :)1- 8جدول (
T-Test   

   كل جامعه  ميانگين انحراف معيار  خطاي استاندارد ميانگين
.0140679  .2151972 .983797 234 s9 

  ششمنتايج آزمون به منظور بررسي فرضيه 
   آزمون ارزش0.590163934 =ا

 فاصله اطمينان 95%
 كمترين بيشترين   آزمون تي درجه آزادي (tailed-2) .سطح معني داري ميانگين تفاضل

.421350  .365917 .3936334 .000 233 27.981 s9 

  
را  H0% فرضـيه  95مي باشد، مي توان در سطح اطمينان sig=000 م مقدارششدر فرضيه 

رد كرد و چون مقدار ميانگين نمونه از مقدار مورد فرض بيشـتر اسـت، در نتيجـه فرضـيه     
پذيرفته مي شود. پس مي توان گفت موانع اجتمـاعي بـر خصوصـي سـازي رسـانه      م شش
  دارد.  تاثير

در اين فرضيه چون مقدار احتمـال معنـي داري بزرگتـر از سـطح معنـي داري آزمـون       
وجود ندارد. يعني دليلي بر ايـن   H0باشد، مي توان نتيجه گرفت دليلي براي قبول فرضيه  مي

ري در خصوصي سازي ندارند، وجـود نـدارد. بنـابر ايـن بـا      فرض كه موانع اجتماعي، تاثي
درصد مي توان اين گونه ادعا كرد كه از ديـدگاه دانشـجويان مـديريت     95ضريب اطمينان 

  رسانه و علوم ارتباطات:
رابطه معناداري ميان خصوصي سازي رسانه و موانـع اجتمـاعي وجـود دارد. در نتيجـه     

  خصوصي سازي رسانه تاثير گذار است.توان گفت موانع اجتماعي بر  مي
  
 هاي پژوهش تحليل يافته. 15

تناقضـات  ") در مقالـه اي بـا عنـوان    Harvey B. Freingebaum )2009 هاروي فـريگن بـام  
در آمريكا به اين نتيجـه رسـيده    " Paradox of television privatization تلويزيون خصوصي

هاي  ز هم گسيختگي بازار آگهي شده و كانالگسترش كانال هاي تلويزيون باعث ا است كه:
) كـه  2009تلويزيوني با كيفيت پاييني ايجاد كرده است. عليرغم نتايج هاروي فريگن بـام ( 
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هـاي   گسترش كانال هاي تلويزيون باعـث از هـم گسـيختگي بـازار آگهـي شـده و كانـال       
ه اين نتيجه رسيديم تلويزيوني با كيفيت پاييني ايجاد كرده است در فرضيه سيزدهم تحقيق ب

شـود.   كه خصوصي سازي رسانه موجب ارتقا كيفيـت شـبكه هـاي تلويزيـون دولتـي مـي      
همچنين فرضيه دوازدهم تحقيق نشان مي دهد كه خصوصي سازي رسـانه موجـب ايجـاد    

  رقابت بين شبكه هاي دولتي و خصوصي مي شود.
تلويزيـون  )، كـه مهمتـرين آسـيب هـاي شـكل نگـرفتن       1388همانند نتايج محمـدي( 

خصوصي داخلي را مورد سو استفاده قرار گرفتن مخاطبان تلويزيون ماهواره اي در تحقيـق  
حاضر نيز به اين نتيجه رسيديم كه تاسيس تلويزيون خصوصي موجب ايجـاد رقابـت بـين    

كه در اينصورت شاهد افزايش مخاطبـان   شبكه هاي تلويزيون خصوصي و دولتي مي شود.
  م بود.تلويزيون داخلي خواهي
را بررسي كـرده و   "راه اندازي تلويزيون خصوصي در ايران") 1378حسيني پاكدهي (

به اين نتيجه رسيده كه: عملكرد راديو و تلويزيون مناسب و مطلوب نيست و سازمان صـدا  
 و سيما در جهت تحقق مهمترين وظايف و نقش هاي خود گام بـر نمـي دارد. در تحقيـق   

رسيديم كه شـكل گيـري تلويزيـون دولتـي و خصوصـي در كنـار       حاضر نيز به اين نتيجه 
يكديگر مفيد خواهد بود و باعث ايجاد رقابت رسانه اي خواهد شد. و پاسخ گويان هر دو 

  تحقيق با انحصار تلويزيون مخالف مي باشند.
) اثرات خصوصي سازي در شركت هاي وابسته به صدا و سيما (شركت 1378موسوي (

سيما فيلم، مركز فرهنگي هنري صبا، شركت انتشارات سروش، شركت  سيما چوب، ساراتل،
صوتي تصويري سروش و مركز همايش هاي بين المللي صدا و سيما) را بررسي كرده و بـه  
نتيجه رسيده كه : خصوصي سازي باعث تسـريع فعاليـت هـاي كاركنـان، افـزايش كيفيـت       

زمان هـا مـي شـود. هماننـد تحقيـق      توليدات و همچنين افزايش انگيزه در كاركنان اين سحا
موسوي خصوصي سازي باعث افزايش كيفيت توليدات مـي شـود؛ در تحقيـق حاضـر نيـز      

  مي شود. خصوصي سازي رسانه موجب ايجاد رقابت بين شبكه هاي دولتي و خصوصي
در ادامه نتايج مي توان به تاثير سرمايه گذاري در زمينـه تاسـيس تلويزيـون خصوصـي     

)  نيز به درآمدزايي تلويزيـون خصوصـي،   1394ر تحقيق ويسي و همكاران(اشاره كرد كه د
مشكلات اقتصادي، جذب سرمايه هاي خارجي در اين زمينه  و همچنين امكان ضرر  دهي 

)،  2007تلويزيون خصوصي به نتايج مشابهي دست يافتـه اسـت. هچنـين هينـدر و كليـور(     
  اند. ثير تلويزيون بر كارافريني اشاره كرده) به تا1390)، زعفريان و همكاران (2007ككينوف(
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) نشان داد تاسيس تلويزيون خصوصي با روش ديجيتال به دليـل  1388تحقيق جهرمي(
محدوديت هاي فني و همچنين لزوم سرمايه گذاري براي خريد تجهيزات خاص برنامه ها 

باشد.  و زيررساخت هاي ارسال، تربيت نيروي متخصص برنامه ساز از مشكلات اصلي مي
كه در تحقيق حاضر نيز سرمايه گذاري در اين زمينه نقش مهمي ايفا مي كند. همانطور كـه  

) اشاره شده خريد تجهيزات اوليه ماننـد سـت اپ بـاكس مسـتلزم     1388در مقاله جهرمي(
هزينه است. همچنين بيننده بايد به نسبت ساعاتي كه از برنامه ها اسـتفاده مـي كنـد، مبـالغ     

داخت كند. اما اين اقشار به طور معمول به محتواي فرهنگي خـود دسترسـي   ديگرري را پر
دارند و شايد دسترسي به تلويزيوني كه با ضوابط خاص فرهنگي به پخش برنامه مي پردازد 
برايشان جذابيتي نداشته باشد. پس با توجه به نتايج بدست امده مي تـوان گفـت مخاطبـان    

  ن خصوصي ندارند.تمايلي به صرف هزينه براي تلويزيو
  
  پيشنهادات تحقيق. 16

به طور معمول تحقيق هاي توصيفي و اكتشافي مقدمه اي براي انجام تحقيـق هـاي تبيينـي    
است و چارچوبي را بوجود مي اورد كه كار براي ساير محققان تا حدي ساده تر مـي كنـد.   

شـود كـه حـوزه ي     بنابراين اين تحقيق فقط در ميان قشر دانشجو انجام گرفته پيشنهاد مي
  علمي ارتباطات و رسانه زمينه را براي انجام تحقيق در اين حوزه ميسر كند. 

از انجايي كه يافته هاي اين تحقيق تنها نظر دانشجويان مي باشد، پيشنهاد مي شـود كـه   
نتايج  بدست امده در تحقيقي جداگانه از نظر ساير عوامل مثلا مـديران رسـانه ملـي، تهيـه     

ساير عواملي كه در حوزه رسانه فعاليت مي كنند انجام شود تا ساير ابعاد موضوع كنندگان و 
  نيز بررسي شود.

در تحقيقات بعدي از ساير روش هاي تحقيقات كمي و كيفي استفاده شود. به ويـژه از   
  مصاحبه عميق و مشاهده همراه با مشاركت استفاده شود.
ت عيني و مشخص براي مـديران  پيشنهاد مي شود اهميت و ضرورت موضوع به صور

  سازمان تشريح شود تا همكاري هاي لازم به نحو احسن انجام شود.
مي توان چنين تحقيقاتي را در ميان ساير اقشار جامعه يا به صورت كلـي انجـام داد تـا    

  نگرش آنان در مورد موانع تلويزيون خصوصي  مشخص شود.
هاي  ويان چند دانشگاه، و يا سازمانتحقيق هاي بعدي به صورت مقايسه اي بين دانشج 

  رسانه اي مختلف انجام شود كه بتوان نتايج حاصله را به صورت كاربردي استفاده كرد.
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  گيري نتيجه. 17

ي توليـدات   هزينـه هاي مختلف نظير: فرضيه موضع مقاله از منظر 5در اين تحقيق بر مبناي 
مـدت بـر    مـدت و بلنـد   ي كوتـاه امنيت سرمايه گـذار , اي بر خصوصي سازي رسانه رسانه

تمايل افراد نسبت به صـرف هزينـه بـراي رسـانه (تلويزيـون) بـر       , خصوصي سازي رسانه
سازي مناسب صدا و سيما بر خصوصي سازي  تبليغات و فرهنگو خصوصي سازي رسانه 

هاي آماري مناسب و تجزيه و تحليل آنهـا  مورد بررسي قرار گرفت. استفاده از روشرسانه 
گذارنـد و  اده كه هركدام از عوامل ذكر شده چه اثراتي بر خصوصي سازي رسانه مينشان د

هـاي  سهم هريك در رسيده به هدف چه ميزان است. بطور كلي نشان داده شده كه از منظر
هاي تلويزيوني, ايجاد رقابت, بالا رفتن كيفيت و كميت و جلـوگيري از  مختلف ارتقا شبكه

توان در قالب خصوصي سازي رسانه بدسـت آورد. از طـرف   هاي غربي را مينفوذ فرهنگ
رابطه معناداري ميان خصوصي سـازي رسـانه و موانـع اجتمـاعي     ديگر نشان داده شده كه 

وجــود دارد. در نتيجــه مــي تــوان گفــت موانــع اجتمــاعي بــر خصوصــي ســازي رســانه  
  است.   تاثيرگذار
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