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Abstract 
Establishing a set of rules to leading, control and supervision which is known as corporate 

governance is to increase the quality of information disclosure. Competition in the product market also 

has been proposed as a potential mechanism to ensure the proper application of corporate governance. 

In this study, the effect of the corporate governance quality on disclosure quality has been examined 

with emphasis on the moderator role of market competition. For the aim of the research, required data 

was collected from a sample of 103 firms listed in Tehran Stock Exchange during 208-2014. 

Hypotheses were examined using multiple regression model with panel data. results showed that the 

quality of corporate governance has a positive and significant impact on the quality of disclosure, and 

high- level quality of disclosure is obtained through the quality of corporate governance but 

competition the product market does not have any significant effect on this relationship. 
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 چکیده

باعث افزایش  ،عنوان حاکمیت شرکتیبا ناظر بر هدایت، کنترل و نظارتای از قواعد استقرار مجموعه

اسب نیافتن از اعمال م سازوکاری بالقوه در اطمینان  رقابت در بازار محصول نیز. دشو کیفیت افشاء اطلاعات می

کید بر نقش أتأثیر کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا با ت ،در این پژوهش. است  حاکمیت شرکتی

 141سال شرکت شامل  121اطلاعات  ،روابطبررسی این برای . است شدهرقابت بازار بررسی ۀ کنند تعدیل

 از استفاده با هافرضیه آزمون و هاداده تحلیل و تجزیه. است شده آزمون  1111 – 1131های شرکت طی سال

های پژوهش حاصل از آزمون فرضیهنتایج . است شده انجام تابلویی های داده بر مبنی متغیره چند رگرسیون

سطح بالاتر کیفیت افشا در و   کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا تأثیر مثبت و معناداری دارد  نشان داد

اما رقابت بازار محصول در حالت کلی بر این رابطه  ؛آیددست می هب افزایش کیفیت حاکمیت شرکتی ۀنتیج

 .تأثیر معناداری ندارد

   کیفیت حاکمیت شرکتی، کیفیت افشا، رقابت بازار محصول: دیهای کلیواژه
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 مقدمه

اهمیت شفافیت اطلاعات مالی   امروزه کمتر کسی

گیری درست زیرا تصمیمگیرد؛  میها را نادیده شرکت

های اقتصادی و گذاری در بنگاهبرای سرمایه

منابع کمیاب در جامعه، مستلزم وجود  ۀتخصیص بهین

-استفاده. سه استاطلاعات مالی شفاف و قابل مقای

گذاران سرمایه خصوص هکنندگان از اطلاعات مالی، ب

خرید و فروش سهام،  ۀگیری در زمینبرای تصمیم

های اقتصادی ارزیابی عملکرد مدیران و دیگر تصمیم

 اطلاعات وجود[. 1] مهم به اطلاعات مالی نیاز دارند

 اصلی رکن همچنین قابل مقایسه، و شفاف مالی

 از و آگاهانه اقتصادی هایگیریتصمیم و پاسخگویی

 به دستیابی و[ 14] اقتصادیۀ توسع بدیل بی ملزومات

 ،افزون بر این .رودمی شمار به کارا، ۀسرمای بازار یك

پیامدهای اقتصادی متعددی از جمله  ،افشای اطلاعات

شوندگی سهام در بازار سرمایه، کاهش  بهبود نقد

کاربران و افزایش  و افزایش هاشرکت ۀسرمای ۀهزین

دنبال  را بهکنندگان از اطلاعات بینی استفادهتوان پیش

که این موارد در نهایت منجر به افزایش ارزش  دارد

های شفافیت و افشا از کارکرد [.1]شود شرکت می

شرکتی  حاکمیتاجزای اساسی اصلی حسابداری و 

 [. 12]است 

افشا ، کیفیت [02]  ساموئل و همکاران ۀبه عقید

ها در متن میزان اطلاعاتی است که از سوی شرکت

های همراه های مالی اساسی یا در یادداشتصورت

شود، این گیری ارائه میبرای کمك به تصمیم

اطلاعات توضیحات مفصلی را در مورد وضعیت 

. کندمالی و نتایج حاصل از عملکرد آن ارائه می

ز اهمیت نی اقتصادی ۀشفافیت اطلاعات مالی از جنب

و یکی  شود می دارد، زیرا باعث بهبود تخصیص منابع

گذار در ایجاد شرایط رقابت تأثیرترین عوامل  از مهم

. های برابر در این بازار استکامل و ایجاد فرصت

 ۀنقصان اطلاعات شفاف در بازار موجب افزایش هزین

در  ،رواز این. معاملات و شکست بازار خواهد شد

های اخیر بازار سرمایه، نبود بسیاری از شکست

. گذار قلمداد شده استتأثیریکی از عوامل  ،شفافیت

  ،[22] همکاران و چنگ و  [11] آزوفرا ۀبه عقید

کیفیت پایین افشای اطلاعات علاوه بر اینکه موجب 

اثر نامطلوبی بر  ،شودگذاران میگمراهی سرمایه

ص باعث تخصی و ردگذاران داسرمایه و ثروت سرمایه

 درنتیجه از انتقال نامناسب ثروت و ناکارآمد منابع و

  .شود میگذاران ایهدست دادن سرم

شده با کیفیت،  اما دسترسی به اطلاعات افشا

این  ۀاز جمل. کارهایی خاص استنیازمند وجود سازو

حاکمیت شرکتی مناسب در  ۀکارها بودن سامانسازو

بیشتر های اقتصادی است که ها و بنگاهسطح شرکت

. اندکشورها به تقویت و بهبود آن همت گمارده

موقع و  راهبری مناسب موجبات افشای گزارشگری به

هدف . کندها را فراهم میشرکت ازسویبا کیفیت 

رفتار  نیافتن وقوع ها اطمینان از نظام حاکمیت شرکت

طلبانه است که از طریق کاهش مشکلات فرصت

القوه بین نماینده نمایندگی و اطلاعات نامتقارن ب

سهامداران،  )نفعان مختلف  ذیو ( مدیر)

-کاهش این. (10) یابدتحقق می....( اعتباردهندگان و

گونه مشکلات باعث افزایش رغبت سهامداران به 

شوندگی سهام در معامله در این بازارها و افزایش نقد

موقع و صحیح منجر به  به نکردنافشا . شودبازار می

انتخاب نامطلوب و خطر اخلاقی  ۀافزایش هزین

عنوان عناصر حاصل از عدم تقارن اطلاعاتی و در  به

 [.24 - 14]شود مبادله می ۀنهایت افزایش هزین

المللی از جمله سازمان توسعه و  های بینسازمان

اصولی را برای  ،(OECD)های اقتصادی  همکاری



 

 

  1116 بهار ،(11)، پیاپی اول، شماره های حسابداری مالی، سال نهم پژوهش/ 13
 

اند که یکی از این اصول  دهکرحاکمیت شرکتی ارائه 

، چارچوب این سیستم تأکید استو شفافیت   افشا

اطلاعات مناسب خود را دقیق  دبای ها دارد که شرکت

موقع در رابطه با تمام موضوعات مرتبط از جمله  و به

عملکرد کلی شرکت، وضعیت مالی، ساختار مالکیت، 

و تشریح   مدیران را افشا ۀحاکمیت، نقش و وظیف

های حاکمیت شرکتی ارسازوکاستقرار  ،بنابراین ؛دکن

ای از قواعد ناظر بر هدایت و مناسب، که مجموعه

، باعث افزایش کیفیت ستهاکنترل و نظارت شرکت

سازوکارهای حاکمیت . شودشده می اطلاعات افشا

ها برای سهامداران و شرکتی بر اطلاعاتی که شرکت

گذارد و احتمال کنند، اثر مینفعان افشا می سایر ذی

شفافیت . دهدکامل و مطلوب را کاهش می نشدن افشا

در  اساسی و افشای اطلاعات یك شرکت، از موارد

ثر سهامداران است و در بهبود ؤکنترل و حمایت م

  [.0]بسزایی خواهند داشت  تأثیرنظام راهبری شرکتی 

بندی هایی برای رتبهاخیر، تلاش ۀدو دهطی 

صورت  حاکمیت شرکتیها از دیدگاه نظام شرکت

برای سنجش کیفیت این   هاییو شاخص  گرفته است

ها بندی شرکت رتبه. نظام طراحی و ایجاد شده است

از دیدگاه کیفیت نظام راهبری با استفاده از معیارهای 

 حاکمیتمستخرج از اصول و ساختارهای نظام 

ها شرکت ۀاطلاعات شفاف دربار ئۀشرکتی باعث ارا

 وسیلۀ بهمقایسه شود و اطلاعات لازم را برای  می

کیفیت  ۀنتیج ئۀارا. کندکنندگان فراهم میاستفاده

ها علاوه بر افزایش سطح دانش حاکمیت شرکت

ها و کنندگان نسبت به چارچوبعمومی استفاده

گیری موجب شکل ،شرکتی حاکمیتکارکردهای نظام 

ثر و تقاضای عمومی برای ارتقای کیفیت ؤانتظارات م

این امر در . دشوها میدر شرکت حاکمیت شرکتی

به افزایش شفافیت و رعایت بیشتر حقوق   ،نهایت

 .[2] دشخواهد منجر سهامداران 

 عوامل بر افزون است، داده نشان اخیر مطالعات

 مرزهای شرکت از خارج عوامل شرکت، داخلی

 و رقابت وضعیت بازار، ساختار شرایط همچون

بر رابطه بین کیفیت حاکمیت شرکتی   نیز رقبا فعالیت

ها در محیطی که شرکت. گذارد می تأثیرو کیفیت افشا 

محیطی در حال رشد و بسیار  ،کنندآن فعالیت می

با درنظرداشتن شرایط رقابتی بازار، . رقابتی است

های فراوانی درخصوص ها با چالششرکت

سو، ایجاد  از یك. رو هستند گزارشگری مالی روبه

 نکردنافشا ل میان شفافیت گزارشگری و تعاد

اطلاعات بیش ازحد، الزامی است؛ زیرا گزارشگری 

پذیری شرکت کمك  به رقابت مالی با وجود آنکه 

کند، ممکن است با در اختیار گذاشتن اطلاعات  می

پذیری آن نیز آسیب  برای رقبا به رقابت راهبردی

د از سوی دیگر، مدیران باید در این مور. برساند

گیری کنند که با توجه به شرایط رقابتی، تصمیم

اطلاعات افشایی از چه کیفیتی برخوردار باشند تا به 

و  ودواسطۀ آن برای شرکت مزایای رقابتی ایجاد ش

شدن موقعیت رقابتی آن نیز  دارزمان از خدشه هم

در این میان، اقتصاددانان برآنند که . جلوگیری شود

لات یك شرکت، مسائل و بودن بازار محصو انحصاری

 ،عبارتی به. دهدمشکلات نمایندگی آن را افزایش می

های فعال در بازارها و صنایع انحصاری، شرکت

در چنین . محیط اطلاعاتی مبهم و غیرشفافی دارند

گذاران به ارزیابی عملکرد شرکت سرمایه ،شرایطی

رو، رقابت در بازار  این از[. 21] بود قادر نخواهند

ابزار مؤثری برای حل مشکلات نمایندگی و محصول 

که آن را  تا جایی شود میبهبود حاکمیت شرکتی تلقی 

های حاکمیت سازوکاراز   یترقوی سازوکار
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[. 11] اند سازمانی برشمرده سازمانی و حتی برون درون

رقابت توانایی این را دارد ، 1بینر و همکاران ۀبه عقید

شرکتی خوب را بودن فرهنگ حاکمیت  بخش که اثر

سیاست رقابتی ممکن  ،تسهیل کند، علاوه بر این

وری، کاهش انحرافات قیمتی، است به افزایش بهره

های ضعیف، گذاریکاهش خطر تصمیمات سرمایه

های گیریارتقای پاسخگویی و شفافیت در تصمیم

تجاری کمك کند و منجر به حاکمیت شرکتی بهتر 

 [. 24] شود

 ییبازنما پژوهش، نیا اهداف از گرید یکی

 و بورس) نامهنییآ مقررات، و نیقوان وضع یامدهایپ

 نظام به مربوط یهادستورالعمل و( بهادار اوراق

نویس  پیش .است(  یشرکت یراهبر ) یشرکت تیحاکم

از طریق وزارت  1130نامه در سال  این آیین

اموراقتصادی و دارایی تهیه و نهایی شد و در سال 

  بورس ۀمدیر هیئت ،چهل و هفتم ۀدر جلس 1136

 که [1] دانبه تصویب رس آن را اوراق بهادار تهران

از . های مربوط به حاکمیت شرکتی استدستورالعمل

های آنجاکه مشکلات حاکمیت شرکتی منجر به بحران

ها در نقاط مختلف دنیا مالی و ورشکستگی شرکت

آن با  ۀه است، در صورت وجود اثبات رابطشد

قوانین و  ۀافشای شرکت، بازنگری کلی کیفیت

ها و هماهنگی کامل نامه و دستورالعملمقررات، آیین

بسیاری از مشکلات را در این  ۀزمین  بین آنها

 . برد میخصوص از بین 

استفاده از  ،های پژوهش حاضراز جمله نوآوری

کردن  بعدی برای عملیاتی یك شاخص ترکیبی و چند

استفاده از این شاخص،  .است متغیر حاکمیت شرکتی

 حاکمیتکه  )تنها ایراد وارده بر مطالعات قبلی  نه

                                                                                                               

 

را ( اندنظر قرار داده بعدی مد شرکتی را به صورت تك

الگویی برای  ۀدهند سازد، بلکه ارائهمرتفع می

 .شودشرکتی در ایران نیز محسوب می حاکمیت

 

 پژوهش ۀمبانی نظری و پیشین

  رقابت در بازار ،تجربیبر اساس مبانی نظری و 

مستقیم   و است کارهای حاکمیت شرکتیویکی از ساز

به . دشو میکارهای حاکمیت شرکتی وجایگزین ساز

و  این صورت که ابزار مناسب برای کنترل مدیریت

 [.11]است شکلی جایگزین از حاکمیت شرکتی 

شکل دیگر آن، این است که    [04] مایر ۀبه عقید

هر دو مکمل یکدیگر هستند و تغییرات آنها را در 

در این شکل ارتقای . کندبینی مییك جهت پیش

کیفیت راهبری  ، سطح رقابت در بازار محصول

 . خشدب میشرکتی را بهبود 

، بازار رقابت [01] پنت و پتانیاک ۀبه عقید

دگی های نماینکاهش هزینه سازوکاریك  ،محصول

 ،که بازار محصول رقابتی است زمانی یعنی است،

زیرا  ؛شودضعف حاکمیت شرکتی جبران می

از  ،که شرکت نتواند به سود حداکثر برسد هنگامی

تجربی  هایپژوهش تازگی به. شودبازار خارج می

 ،صنایعی که در آن رقابت زیاد است است نشان داده

از  .دارد یترهای حاکمیت شرکتی قویسازوکار

بهبود حاکمیت شرکتی نیز منجر به افشای  ،طرفی

 نداشتن تقارن شود و افزایش افشا با کاهش بیشتر می

در . شودنمایندگی می ۀاطلاعاتی باعث کاهش هزین

های نمایندگی ها برای کاهش هزینهشرکت ،نتیجه

 [.12] تر هستنددنبال افشای با کیفیت به

از مزیت ها در صنایع متمرکز و ناهمگن شرکت

برند و از طریق ایجاد محیط انحصاری لذت می

شفاف از توجه رقبا و سیاستمداران  اطلاعاتی غیر
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شدن کیفیت  رقابت در بازار، به بهتر .کننددوری می

گذاران اطلاعات عمومی و خصوصی در دست سرمایه

رقابت نقش  ،همچنین. کندو تحلیلگران کمك می

مدیران بازی  مهمی در تصمیمات افشای اختیاری

 ۀاین دیدگاه است که انگیز ۀکنند کند و تقویتمی

گیرندگان اقتصادی شرکت، تصمیم ازمدیر برای افشا 

گیرد  تأثیر میهای صنعت محیط سازمانی و ویژگی

طبق مطالعات تجربی، با افزایش رقابت، هدایت . [21]

صحیح منابع شرکت و استفاده از اطلاعات داخلی 

یابد و هر اندازه سطح کاهش می برای منافع شخصی

شرکتی  حاکمیترقابت در صنعت بیشتر باشد، سطح 

 حاکمیترقابت بر  تأثیرنیز بهبود خواهد یافت، 

ها و ناشی از بهبود شفافیت اطلاعاتی شرکت ،شرکتی

و از طرفی هم در ترس از ورشکستگی است 

های که شرکتاست مطالعات متعدد نشان داده شده 

تر و شرکتی بهتر اطلاعات با کیفیت دارای حاکمیت

کنند؛ چرا که نظام راهبری قوی با بیشتری افشا می

سرمایه  ۀکاهش ریسك شرکت باعث کاهش هزین

های مختلفی از ها ویژگیاگر شرکت [.11]شود می

تر، متعلق به گروه و یا سهم بازار  بزرگ ۀقبیل انداز

های بیشتری در صنعت داشته باشند، در مقابل شرکت

دیگر تحت سطوح مختلف رقابت در بازار محصول، 

 یی باهاشرکت ،کنند و همچنینمتفاوت عمل می

احتمال  ازکافی  ۀممکن است به انداز  هاچنین ویژگی

از دست دادن مشتریان، سهم بازار، خروج از بازار و 

نگرفته تأثیر  ،هادیگر شرکت ازطرفکنترل شرکت 

بت در بازار محصول، باشند تا از طریق افزایش رقا

به . سطح حاکمیت شرکتی خود را بهبود بخشند

بالایی برای  ۀ هایی هستند که انگیزعلاوه اینها شرکت

رقابتی  تقویت حاکمیت شرکتی از طریق شرایط غیر

که اگر حاکمیت  در بازار محصول را دارند، چرا

 ۀثر عمل نکند، نقش برجستؤطور م شرکتی آنها به

 [. 20]دهند بیشتر از دست می خود را در بازار

-فضای رقابتی بازار باعث افزایش دقت پیش   

سو با  ها و ارتقای سطح افشا خواهد شد؛ از یكبینی

-افزایش تهدید بالقوۀ رقبا برای ورود به بازار، شرکت

  منظور مقابله با تهدید ورود های حاضر در بازار به

بخشند میرقبا، کیفیت افشای اطلاعات خود را ارتقا 

های و از سوی دیگر، رقابت موجود بین شرکت

حاضر در یك صنعت به کاهش کیفیت افشا منجر 

-شرکت) های پیروبرای شرکت خصوص به ؛شودمی

هایی که سهم کمی از بازار صنعت را در اختیار 

های که اساساً با رقابت بالاتری از شرکت(  دارند

ازار صنعت هایی که سهم بیشتری از بشرکت)پیشگام 

 [. 11]هستند  رو روبه( را در اختیار دارند

های فعال در پیشین شرکت هایپژوهشطبق 

صنایع رقابتی از ساختار راهبری شرکتی بهتری 

مدیران در صنایع رقابتی از قدرت زیادی . برخوردارند

های شرکت راهبردگیری در خصوص برای تصمیم

فعالیت  برخوردارند و درنتیجه، نظارت بیشتری بر

 .[16] گیردمدیران برای افشا صورت می

توان به گرفته در این زمینه را می مطالعات صورت

 : دو دسته از مطالعات خارجی و داخلی تقسیم کرد

، در پژوهش خود به بررسی [13] لین و وی  

ها و رقابت در بازار شرکت ۀداوطلبان یرفتار افشا

  ن نشان دادهای پژوهش آنایافته. محصول پرداختند

ها برای افشای داوطلبانۀ اطلاعات با تمایل شرکت

این . یابدافزایش رقابت در بازار محصول، کاهش می

هایی با رابطۀ منفی رقابت با کیفیت افشا برای شرکت

. های قوی در بازار سرمایه شدت خواهد یافتانگیزه

های عبارت دیگر، رقابت بازار محصول و انگیزه به
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گیری  ایه نقش جالب توجهی در شکلبازار سرم

 .کنند ها ایفا میمحیط اطلاعاتی شرکت

در پژوهش خود به بررسی افشای   [01]  شین    

.  داوطلبانه و نوع رقابت در بازار محصول پرداخت

ها در صنایع شرکت  نشان داد  های پژوهشیافته

های موجود در بازار رقابتی برای جذب ظرفیت

یشتری به افشای اطلاعات دارند تا از رقابتی، تمایل ب

این طریق هزینۀ سرمایۀ خود را کاهش دهند؛ اما 

گذاری در بازار  وقتی رقابت آنها بر سر قیمت

ها خواستار آن هستند که برای محصول باشد، شرکت

های رقابتی بلندمدت، اطلاعات خصوصی حفظ مزیت

 .کمتری را افشا کنند

وهشی به بررسی در پژ، [11] همکاران و لوکمن

 ۀداوطلبان افشای و شرکتی حاکمیت کیفیت بین رابطه

-یافته .شرکت در مالزی پرداختند 211برای  اطلاعات

 کیفیت با هایشرکت در  های پژوهش آنان نشان داد

 افشای مبنی بر بیشتری احتمال بالا شرکتی حاکمیت

 .دارد وجود اطلاعات ۀداوطلبان

در پژهشی به بررسی   [20]و همکاران  چو

حاکمیت شرکتی و رقابت در بازار محصول در ایالات 

. پرداختند 2441تا  1114های متحده آمریکا برای سال

رقابت در بازار   های پژوهش آنان نشان دادیافته

منفی و معناداری  ۀمحصول با حاکمیت شرکتی رابط

 .دارد

، در پژوهش خود به بررسی [14] ژیرود و مولر

ت شرکتی، رقابت در بازار محصول و قیمت حاکمی

 ۀرابط  های پژوهش آنها نشان دادیافته. سهام، پرداختند

غیر معناداری بین حاکمیت شرکتی و رقابت بازار 

رقابتی  ها در صنایع غیرمحصول وجود دارد و شرکت

 .دارای حاکمیت شرکتی ضعیف هستند

، در پژوهش خود به بررسی [11]  نصیری و ناظمی

میزان مالکیت  و شرکتی حاکمیت کیفیت میان تباطار

های پژوهش یافته. نهادی با افشای اطلاعات پرداختند

 را بیشتری اطلاعات که هاییشرکت  آنها نشان داد

 برتری شرکتی حاکمیت نظام از کنند می افشا

 .ند برخوردار

، در پژوهش خود به [10]همکاران  نمازی و  

محصول و کیفیت اطلاعات بررسی رقابت در بازار 

های پژوهش آنها نشان داد یافته. حسابداری پرداختند

های رقابت در بازار محصول و معیارهای بین شاخص

مستقیم و معناداری وجود  ۀکیفیت اطلاعات مالی رابط

یکی از عوامل مهم که   دارد و رقابت در بازار محصول

ش نق است، مدیران ۀهای افشای داوطلباندر تصمیم

 .کندبسزایی ایفا می

بررسی  ، در پژوهش خود به[1]صفرزاده و رفیعی 

تبیین ارتباط بین رقابت در بازار محصول و راهبری 

بین   های پژوهش آنها نشان دادیافته. شرکتی پرداختند

منفی  ۀرقابت در بازار محصول و راهبری شرکتی رابط

 .معناداری وجود دارد

پژوهش خود به  ، در[1]پور و برزایی  خدامی

 تأثیرثر بر کیفیت افشا و ؤبررسی عوامل حاکمیتی م

. رقابت بازار محصول بر رابطه بین آنها پرداختند

رقابت بازار محصول   های پژوهش آنها نشان دادیافته

 تأثیرمدیره و کیفیت افشا  تئهیبر رابطه بین ساختار 

معناداری ندارد و بین رقابت بازار محصول و کیفیت 

 .مثبت معناداری وجود دارد ۀا رابطافش

، در پژوهش خود به [1]قربانی و همکاران 

مدیره  بررسی رقابت در بازار محصول، ترکیب هیئت

های پژوهش یافته. و کیفیت افشای اطلاعات پرداختند

رقابت در بازار محصول دارای اثر   آنها نشان داد

معناداری با کیفیت افشای  ۀراهبردی است و رابط
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خصوص اثر حاکمیتی، نتایج  اطلاعات دارد و در

بیانگر این است که درصد اعضای غیرموظف 

معناداری با کیفیت افشا ندارد و  ۀمدیره رابط هیئت

رقابت در بازار محصول نیز باعث بهبود و تقویت 

 .شوداین دو متغیر نمی ۀرابط

 

 های پژوهشفرضیه

گفته و مبانی نظری  ب پیشبا توجه به مطال

 هایی که پژوهش حاضر پرسششده و بر اساس  مطرح

های این پژوهش فرضیه دهد، آنها پاسخ می به

فرعی به شرح  ۀفرضی 3اصلی و  ۀصورت دو فرضی به

 :  زیر تدوین شده است

 اصلی اول  ۀفرضی

کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا در 

شده در بورس اوراق بهادار تهران  های پذیرفتهشرکت

 . داری دارد  مثبت و معنا تأثیر

  :اول ۀفرضی فرعی های فرضیه

o  کیفیت رعایت حقوق سهامداران بر کیفیت افشا در

شده در بورس اوراق بهادار  های پذیرفتهشرکت

 .مثبت و معناداری دارد تأثیرتهران 

o کیفیت اثرات مالکیت بر کیفیت افشا در شرکت-

شده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفتههای 

 .مثبت و معناداری دارد تأثیر

o های کیفیت شفافیت بر کیفیت افشا در شرکت

 تأثیرشده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفته

 .مثبت معناداری دارد

o مدیره بر کیفیت افشا در  کیفیت اثربخشی هیئت

 شده در بورس اوراق بهادار های پذیرفتهشرکت

 .مثبت معناداری دارد تأثیرهران ت

 :  اصلی دوم فرضیۀ

رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت 

های حاکمیت شرکتی و کیفیت افشا در شرکت

مثبت  تأثیرشده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفته

 .و معناداری دارد

  :دومۀ فرضی فرعی های فرضیه

o  رعایت رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت

های حقوق سهامداران و کیفیت افشا در شرکت

 تأثیرشده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفته

 .مثبت و معناداری دارد

o  رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت اثرات

 هشد های پذیرفتهمالکیت و کیفیت افشا در شرکت

مثبت و  تأثیردر بورس اوراق بهادار تهران 

 .معناداری دارد

o قابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت شفافیت ر

شده در  های پذیرفتهو کیفیت افشا در شرکت

تأثیر مثبت و معناداری بورس اوراق بهادار تهران 

 .دارد

  رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت اثربخشی

های مدیره و کیفیت افشا در شرکت هیئت

 تأثیرشده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفته

 .مثبت و معناداری دارد

 روش پژوهش

لحاظ  از لحاظ هدف کاربردی و این پژوهش از  

. روابط همبستگی است توصیفی با تأکید بر  ماهیت،

استفاده از اطلاعات ) رویدادی مطالعات پس ۀدر حوز  

واقعی  اطلاعات گیرد و مبتنی بر قرار می( گذشته

بورس  درشده   های پذیرفته های مالی شرکت صورت

از   منظور آزمون فرضیه به. تهران است اوراق بهادار

 متغیره با استفاده از روش پانل دیتا مدل رگرسیون چند

های گزارش از موردنیاز های داده .شوداستفاده می

حسابرسی همراه  مالی های صورت مدیره و تئهی
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 در شده  پذیرفته های شرکت شده های توضیحی یاداشت

 اطلاعاتی، هایبانك  تهران، بهادار اوراق بورس

 افزارهای نرم و کدال سایت نظیر اینترنتی های سایت

 نوین آورد ره افراز نرم نظیر زمینه این در موجود

های این  برای آزمون فرضیه .است آمده  دست به

 Stata  و Excel E-Views8,افزارهای  پژوهش از نرم

 .شده است استفاده 

  در این پژوهش، شده بررسی  آماری ۀجامع

شده در بورس اوراق بهادار تهران  های پذیرفته شرکت

شرایط و . است 1111-1131طی دوره زمانی 

آماری از بین  ۀهای زیر برای انتخاب نمون محدودیت

شده و به روش تصادفی و   ها قرار داده شرکت ۀکلی

این . شده است  حذف سیستماتیك نمونه انتخاب

 :زا اند شرایط عبارت

o ها در بورس اوراق بهادار تاریخ پذیرش شرکت

 .باشد 1131تهران قبل از سال 

o  اسفند هرسال باشد 21پایان سال مالی شرکت. 

o نظر تغییر سال مالی نداده  در دوره زمانی مورد

 .باشد

o در بورس فعالیت داشته  شده بررسی ۀطی دور

 .باشد

o اطلاعات مورد نظر در دسترس باشد. 

o گذاری و بانکی نباشدسرمایههای شرکت ءجز. 

o نظر به اینکه جامعۀ آماری این پژوهش، شرکت-

های حاضر در بورس اوراق بهادار تهران است، 

های خارج از بورس با تعمیم نتایج به شرکت

 .رو خواهد بود هایی روبهمحدودیت

هایی که در بورس ها در شرکتاین محدودیت

ولی در نمونه اند،  اوراق بهادار تهران حضور داشته

 .کنداند، نیز صدق میآماری لحاظ نشده

 ایرـب شرکت 141 ،شده گفته واردم به توجه با

 یفرضیهها نموآز رمنظو به 1131 -1111 ۀدور

 .شدند بنتخاا هشوژـپ

 ها های آزمون فرضیهمدل

 ۀمتغیر وابسته و متغیرهای مستقل در رابط ۀرابط

 :تبیین شده است (1)در رابطۀ رگرسیونی 

کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا  (1 فرضیۀ

شده در بورس اوراق بهادار  های پذیرفتهدر شرکت

 . داری دارد مثبت و معنا تأثیرتهران 
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 (1)رابطۀ 

 :که در آن

 DQ it:  کیفیت افشای شرکتi  در سالt ، CGQ 

it  کیفیت حاکمیت شرکتی شرکتi  سال درt   

Size it: شرکت ۀانداز  i   در سالt   ،F it  اهرم مالی

   tدر سال  iشرکت 

Liq it : نقدینگی شرکتi  در سالt  ،Prof it  

   tدر سال  iآوری شرکت سود 

رقابت بازار محصول بر رابطه بین  (2 فرضیۀ

مثبت و  تأثیرکیفیت حاکمیت شرکتی و کیفیت افشا 

 .معناداری دارد
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3210
*

 (2)رابطۀ  

 :که در آن

DQ it:  کیفیت افشای شرکتi در سالt   ،HHI it 

  هیرشمن -شاخص هرفیندال 

CGQ it:  کیفیت حاکمیت شرکتی شرکتi   در

   t در سال iشرکت شرکت  ۀانداز t   ،Size it سال
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Fit:  اهرم مالی شرکتi در سالt   ،Liq it  

   t سالدر  iنقدینگی شرکت 
Prof i : آوری شرکت سودi  در سالt   

 ۀتعریف عملیاتی متغیرهای پژوهش و نحو

 گیری آنهااندازه

 متغیر وابسته 

 .است متغیر وابسته این پژوهش کیفیت افشا

 1111 سال در اقتصادی ۀتوسع و همکاری سازمان

 و منتشر یشرکت تیحاکم تیتقو منظور به را اصولی

از  یکی یشرکت یافشا. کرد یبازنگر 2440 سال در

[ 11] است  یشرکت تیحاکم یعنصرها نیتریادیبن

 داخل افراد نیب یاطلاعات تقارن عدم شودیم باعث که

 یابیارز در و برسد حداقل به سازمان خارج و

. [21] کندیشرکت به سهامداران کمك م عملکرد

 رابطۀ و شرکتی حاکمیت و  اهمیت افشا به باتوجه

 طراحی شاخص برای پژوهش این در ،همدیگر با آنها

، [21]  همکاران و چیونگ یافشا شاخص طبق  افشا

 اصول در موجود یموارد افشا فهرست بازبینی از

 .دارد معیار  64  که شود استفاده می شرکتی حاکمیت

 وسیلۀ به فهرست بازبینی در شده گفته موارد اگر

  افشا را مورد آن اگر ،(1) امتیاز ،شود  افشا شرکتی

 شرکتی در موردی اگر و گیردمی (صفر) امتیاز ،نکند

 حذف فهرست از مورد آن ،باشد نداشته قابلیت اعمال

 از معیارهای برخی که است ذکر به لازم. شودمی

 احتمالاً  شرکتی، حاکمیت اصول در موجود یافشا

است  نشده  افشا نمونه هایاز شرکت یك هیچ وسیلۀ به

لازم به . شوندمی  افشا هاشرکت تمامی وسیلۀ به یا و

را  فهرست بازبینی ذکر است که دیدار و همکاران این

 [.1]اند  کردهطبق شرایط محیط اقتصادی ایران تعدیل 

 کمی (1)رابطۀ از طریق  ها شرکت یافشا سطح

 : شود می
k

i i

j

=1Y
DI=  

=m

jT

∑
∑

       (1)رابطۀ    

 متغیر مستقل

متغیر مستقل این پژوهش کیفیت حاکمیت شرکتی 

این متغیر از عوامل متعددی تشکیل شده  است که

حاضر از معیاری ترکیبی  پژوهشدر  رو، از این .است

ده شسنجش این متغیر استفاده  برایبعدی  و چند

بعدی و ترکیبی برای  استفاده از یك معیار چند. است

همچون  مزایایی ، گیری حاکمیت شرکتیاندازه

دن یك متغیر در مدل رگرسیون به جای توجه کر وارد

های حاکمیت شرکتی، لفهؤجداگانه به هریك از م

توجه به بهینگی سازوکارهای خاص در سطح 

  هالفهؤکاری م ها و جلوگیری از تکرار و دوبارهشرکت

گیری کیفیت در این پژوهش برای اندازه[. 6]دارد 

یگانه که  ده شده استاستفا یحاکمیت شرکتی از مدل

الگوی مزبور یکی از . اند ارائه داده [2] و سلیمی 

 .  استالگوهای جامع حاکمیت شرکتی در محیط ایران 

های حاکمیت شرکتی در با بررسی اجزای مدل

شده در سطح کشورهای مختلف و  انجام های پژوهش

-بعد با عنوان 0المللی، تعداد بندی بین سسات رتبهؤم

اثرات مالکیت، حقوق سهامداران، شفافیت و   های

 است،مدیره که در اکثر آنها مشترک  اثربخشی هیئت

 ابعاد این از هر کدام  .شد انتخاب مدل ابعاد عنوان به

 شامل ها لفهؤم از کدام هر و لفهؤم 0 یا 1 دارای

 به شرح زیر( شاخص 11 درمجموع) شاخص چندین

گیری  اندازه دهش مطرح های پرسش طریق از که هستند

مورد  علمی روش از استفاده با مدل این در شده،

 از یك هر وزن نتایج، تحلیل و تجزیه برای استفاده

 .شده است ها مشخصشاخص و هالفهؤم ابعاد،
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صورت جداگانه دارای یك  ها بههرکدام از شاخص

لفه و یك ضریب شاخص در ؤضریب شاخص در م

 صفر ۀها نمربعد از اینکه به شرکت .استمدل نهایی 

مزبور در ضریب  ۀهر شاخص داده شد، نمر برای 1 و

دیگر در  بارهر بعد و  ۀلفه برای نمرؤشاخص در م

کلی کیفیت  ۀنمر برایضریب شاخص در مدل نهایی 

 .شودحاکمیت شرکت ضرب می

، تیمالک تمرکز شامل لفهؤم سه اثرات مالکیت

دارد  ینهاد سهامدارانت یمالک و تیمالک تیشفاف

. استشاخص  6  دارای رفته هم لفه رویؤکه این سه م

دهی و  یأهای ررویه ۀلفؤم 1حقوق سهامداران دارای 

مجامع، حقوق مربوط به سود تقسیمی و  های هجلس

لفه ؤم 1که این  است رفتار یکسان با سهامداران

 ۀلفؤم 0شفافیت دارای . داردشاخص  13  رفته هم روی

 یهااطلاعات شرکت یافشا ۀنام نییآ تیرعا

، اطلاعات اطلاعات یت افشایکفا و تیفیک، بورس

مربوط به حسابرسی و افشای مربوط به پاداش و 

لفه ؤم 0که این  است مدیره تئسهام اعضای هی

مدیره  تئاثربخشی هی. داردشاخص  04  رفته هم روی

ره، یمد تئیه بیترک و ساختارلفه، ؤم 0دارای 

عملکرد،  یابیارز و ره، پاداشیمد تئیه جلسات

  رفته هم لفه رویؤم 0که این  است یتیحاکم ساختار

 .داردشاخص  21

دیگر در  ۀشد های ارائهتفاوت این مدل با مدل 

ها دارای وزن این است که هر کدام از این شاخص

نهایی کیفیت حاکمیت شرکتی  ۀکه نمر است خاصی

 .شودتر محاسبه میها دقیقشرکت

 متغیر تعدیلگر

متغیر تعدیلگر این پژوهش رقابت در بازار 

گیری آن از شاخص  و برای اندازه استمحصول 

این شاخص . ، استفاده شده است1هرفیندال هیرشمن

سنجی است که تا حدود ترین شاخص تمرکزرایج

گیری میزان انحصار بین صنایع  زیادی قادر به اندازه

د صفر و یك این شاخص بین دو عد. مختلف است

که هرچه مقدار این شاخص به عدد صفر   قرار دارد

شدن، میزان تمرکز  سمت رقابتی بازار به ،نزدیك شود

چه به عدد یك نزدیك  و رقابت بیشتر و هر کمتر

شدن میزان تمرکز بیشتر  سمت انحصاری بازار به ،شود

 .کندحرکت می  و رقابت کمتر، در صنعت

 :به شرح زیر است گیری این شاخص اندازه ۀنحو

 توان جمع حاصل از هیرشمن -هرفیندال شاخص

از  در صنعت فعال هایبنگاه تمامی بازار سهم دوم

، چن و همکاران) آید می دست به زیر فرمول (0)رابطۀ 

2411). 
iS ^2k

iHHI= =1∑                     (0)رابطۀ 

  kهیرشمن، -هرفیندال شاخص HHI  آن در که 

شرکت  سهم بازار Si و بازار در فعال های بنگاه تعداد

 i آید می دست به (1) رابطۀ از که ام است : 
jXn

i j iS  =  X  = 1∑ (1)رابطۀ           

 1 و  j شرکت فروش ۀدهند نشان Xj آن در که

 .است صنعت نوع ۀدهند نشان

 متغیرهای کنترلی 

 :  نقدینگی

 هایدارایی نسبت از گیری نقدینگیبرای اندازه

-شرکت .شوداستفاده می جاری هایبدهی به جاری

 افزایش به بیشتری تمایل بالا، نقدینگی توان با های

 (2010، ویسباچ و ریسی)سطح افشا دارند 

 :مالی اهرم
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 کل جمع از شرکت مالی اهرم سنجش برای 

 کوهن .شودمی استفاده هادارایی کل جمع به هابدهی

هایی که اهرم  شرکت که به این نتیجه رسید  [26]

اطلاعات مالی را با کیفیت بالاتر ارائه  ،بالایی دارند

 .کنند می

 :شرکت ۀانداز

 طبیعی از لگاریتم شرکت ۀانداز ۀمحاسب برای 

 از برای لگاریتم از استفاده. شودمی استفاده هادارایی

 ۀانداز به مربوط های خطی داده غیر حالت بردن بین

معتقدند   [12] ملکیان و دریایی .است بوده شرکت

با سایر   ارتباط بیشتر ۀواسط های بزرگ به شرکت

تری کارهای مناسبونفعان مستلزم وجود ساز ذی

 .هستندبرای پاسخگویی و افشا 

 : سودآوری

 کل به سودخالص نسبت با استفاده از سودآوری

 که است معتقد [10] اینچاستی .شود می کمی هادارایی

 تریکیفیت با و بیشتر اطلاعات سودآورتر، هایشرکت

 اساس بر که کندمی استدلال چنین وی .کنندمی ارائه

 از سودآور، هایمدیران شرکت نمایندگی، تئوری

 شخصی مزایای به دستیابی منظوربه اطلاعات افشای

 با و تفصیلی اطلاعات آنها بنابراین، ؛کنندمی استفاده

و  هاموقعیت تداوم از تا کنندمی ارائه  کیفیت

 .کنند حمایت خود پاداش قراردادهای

 

 های پژوهشیافته

 متغیرهای پژوهش آمار توصیفی

های کمی شامل ابزارهای با استفاده از روش

موجود در آمار توصیفی، نظیر میانگین، میانه، حداکثر، 

مورد استفاده تجزیه های حداقل و انحراف معیار داده

( 1) ۀاین نتایج در نگار ۀو تحلیل شدند که خلاص

برابر  افشا کیفیت ۀنمر میانگین. نشان داده شده است

 بورس اینکه سازمان به توجه با .درصد است 11/4

 بین نمرهای شرکت هر افشا کیفیت به بهادار اوراق

 کیفیت کهشود  می استنباط چنین  دهد،می 144تا  صفر

 در میانگین طور به ایران بورسی هایشرکت در افشا

های افشای شرکت ۀنمر ،همچنین .است سطح متوسط

 بازار رقابت ۀنمر میانگین. است11/4تا  11/4فوق بین 

 .است41/4هرفیندال  شاخص از استفاده با محصول

 تر نزدیك یك به عدد این چه هر نظری مبانی براساس

 به چه هر برعکس و بازار بودن انحصاری از نشان شود،

 محصول بازار بودن رقابتی از نشان شود، تر نزدیك صفر

 .دارد

ها ضریب تغییرات برای بیان ثبات و پایداری داده

با مقایسۀ ضریب تغییرات کیفیت افشا، . رودکار می هب

کیفیت حاکمیت شرکتی و رقابت بازار محصول، 

ضریب تغییرات  رقابت بازار محصولمشخص شد 

نسبتاً بیشتری دارد؛ به این معنا که در حالت کلی و 

 کیفیت افشاطور نسبی، کیفیت حاکمیت شرکتی و  به

، از ثبات و پایداری رقابت بازار محصولدر مقایسه با 

در بین ابعاد حاکمیت . بیشتری برخوردار هستند

شرکتی، اثر مالکیت دارای کمترین ضریب تغییرات و 

و در نتیجه بیشترین ثبات و پایداری و در پراکندگی 

ترین ضریب تغییرات و شمقابل، شفافیت دارای بی

ترین ثبات و پایداری طی مپراکندگی و در نتیجه ک

در  نشان داداین موضوع . پژوهش بوده است ۀدور

ها از نظر مالکیت  های مورد بررسی، شرکتشرکت

های شرکتاین در حالی است که . اندثابت بوده نسبتاً

هم  مذکور از نظر میزان شفافیت تفاوت چشمگیری با

 444/4 کمینه دارای مالکیت اثر همچنین. اندداشته

 صفر بعد این در مقدار کمترین که معنی این به ،است

 .است
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-ای که میترین استفاده شك یکی دیگر از مهمبی

توان از نماگر آمار توصیفی داشت، قضاوت در مورد 

جارک برا  آزمون. هاستبودن داده نرمالرنرمال یا غی

طور که  همان. برای این بررسی بیشتر عمومیت دارد  

داری در هر اسطح معن ،شودمشاهده می( 1) ۀدر نگار

حقوق   به استثنای) کدام از متغیرها، همگی

پس در سطح  هستند،درصد  1کمتر از ( سهامداران

  .دارندتوزیع نرمال ن  این متغیرها  درصد 11اطمینان 

 
پژوهش متغیرهایآمار توصیفی  -(1) ۀنگار  

 داریامعن سطح برا جارک ضریب تغییرات انحراف معیار کمینه بیشینه میانگین متغیرها

 �/���� ����/��� �/���� �/���� �/���� �/���� �/����� شاخص هرفیندال
 �/���� ��/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� مدیرهاثربخشی هیئت 
 �/���� ��/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� شفافیت

 �/���� ��/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� اثر مالکیت
 �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� حقوق سهامداران

 �/���� ��/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� شرکتیکیفیت حاکمیت 
 �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� کیفیت افشا
 �/���� ��/���� �/���� �/���� -�/���� �/���� �/���� سودآوری
 �/���� �����/�� �/���� �/���� �/���� �/���� �/���� نقدینگی
 �/���� ��/���� �/���� �/���� �/���� ��/���� �/���� اهرم مالی

 �/���� ��/���� �/���� �/���� ��/���� ��/���� ��/���� اندازه شرکت
 ��� ��� ��� ��� ��� ��� ��� تعداد داده ها

 های پژوهشیافته: منبع

بین متغیرهای ( همخطی) بررسی همبستگی

 و آزمون همخطی مستقل

از  پژوهشبا توجه به اینکه متغیرهای مستقل این 

در نتیجه از  ،کنندنرمال پیروی می توزیع غیر

برای بررسی همبستگی و پیرسون همبستگی اسپیرمن 

نتایج آزمون   .بین متغیرهای مستقل استفاده شده است

 34بالای )هیچ همبستگی جدی   دهد نشان می

 بنابراین، ؛مستقل وجود نداردبین متغیرهای ( درصد

ها، از این شده برای آزمون فرضیه های طراحی مدل

 . نظر نیز مطلوب هستند

بودن همخطی، مقادیر عوامل تورم  برای مطلوب

باشد و  14واریانس برای هر متغیر باید کمتر از 

این . اندنیز محاسبه شده  I / VIF همچنین، مقادیر

منظور  ست که بهشاخص همان مقادیر تلورانس ا

بودن مدل و نداشتن همخطی شدید باید  مطلوب

  .باشد 2/4بالاتر از 

نتیجۀ آزمون همخطی برای تمامی متغیرها در 

 .نمایش داده شده است( 2)حالت کلی در نگارۀ 
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نتایج آزمون همخطی  -(2)نگارۀ   

1/VIF VIF Variable 1/VIF VIF Variable 

1111/4  41/1  HHI 6242/4  61/1  CGQ 

3113/4  21/1  SIZE 1101/4  13/1  BE 

1413/4  11/1  PROF 2311/4  11/1  TRA 

1116/4  10/1  LIQ 3236/4  21/1  OE 

1111/4  61/2  FL 1166/4  41/1  SE 

 11/1   Mean VIF 

 های پژوهشیافته: منبع

 .نمایش داده شده است( 1)فرعی اول در نگارۀ  نتایج آزمون وایف برای فرضیۀ اول و فرضیۀ

نتایج آزمون وایف   -1نگارۀ   
1/VIF VIF Variable 1/VIF VIF Variable 1/VIF VIF Variable 

1344/4  61/2  FL 1114/4  11/1  BE 4698/0  12/1  CGQ 

1431/4  11/1  PROF 2136/4  11/1  TRA 1112/4  60/2  FL 

1111/4  12/1  LIQ 16031/4  40/1  OE 1211/4  11/1  PROF 

3116/4  12/1  SIZE 1601/4  40/1  SE 1266/4  14/1  LIQ 

      1430/4  14/1 SIZE 

41/2  Mean VIF 11/1  Mean VIF 

 های پژوهشیافته: منبع

 .نمایش داده شده است( 0)برای فرضیۀ دوم و فرضیۀ فرعی دوم در نگارۀ  VIFنتایج آزمون 

 VIFنتایج آزمون  -(0)نگارۀ 
1/VIF VIF Variable 1/VIF VIF Variable 1/VIF VIF Variable 

1132/4  60/2  FL 1131/4  40/1  HHITRA 4698/0  12/1  CGQ 

1416/4  13/1  PROF 2211/4  04/0  HHIBE 1262/4  43/1  HHI 

1112/4  10/1  LIQ 6162/4  62/1  HHISE 1210/4  11/1  PROF 

3261/4  21/1  SIZE 6111/4  01/1  HHIOE 1216/4  11/1  LIQ 

   1221/4  43/1  HHI 3114/  11/1  SIZE 

      1111/4  61/2  FL 

13/2  Mean VIF  60/1  Mean VIF  

 های پژوهشیافته: منبع
 متغیرها( ایستایی) آزمون مانایی

-از آزمون پژوهشمانایی متغیرهای   برای بررسی

های ایم، پسران و شین و لیون، لین و چاو استفاده 

هر دو آزمون شده است و از آنجا که احتمال آماره 

 1کمتر از سطح اطمینان پژوهش  یمتغیرها ۀبرای هم

کدام مشکل ریشه  هیچ ؛ بنابراین،است درصد بوده

بودن  با مانا. تمام متغیرها ماناست واحد نداشتند و

شده  های طراحیگرفت که مدلتوان نتیجه متغیرها می



 

 

 141/ ...های پذیرفتهرقابت بازار محصول در شرکت ۀکنند کید بر نقش تعدیلأبررسی تأثیر کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا با ت 
 

 

ها دارای مشکل رگرسیون کاذب نخواهند برای فرضیه

 .بود

 های ترکیبیبررسی نوع الگوی داده

 (1) ۀو هاسمن در نگار لیمر F  های نتایج آزمون

و است   نوع داده فرضیه پانلی .نشان داده شده است

با استفاده از آزمون هاسمن نوع  یددر نتیجه با

در آزمون هاسمن نیز با . بلویی تعیین شودهای تا داده

مدل  احتمال آن، و  توجه به فرض صفر این آزمون

 .اثرات تصادفی خواهد بود

 لیمر و هاسمن Fنتایج آزمون  -(1) ۀگارن

 های پژوهشیافته: منبع

ها و آزمون  آزمون ناهمسانی واریانس

 ( جملات خطا نیب )همبستگی  خود

ها و  حاصل از آزمون ناهمسانی واریانس نتایج

 ۀدر نگار( جملات خطا نیب )آزمون خود همبستگی 

 تیمدل در نها نکهیبا توجه به ا. ارائه شده است( 1)

 یآزمون ناهمسان یبرا جهیاثرات ثابت دارد، در نت

. مکنی¬یاستفاده م شده لیاز آزمون والد تعد انسیوار

درصد سطح  1با توجه به احتمال آماره که کمتر از 

مشکل  یدارا هی، هر چهار فرض اطمینان است

هستند و برای رفع ناهمسانی   انسیوار یناهمسان

یافته  از روش حداقل مربعات تعمیم دیها، با واریانس

(EGLS) استفاده شود . 

 نیب ینبودِ خودهمبستگ ایوجود  یبررس یبرا

 جیوولدر یجملات خطا از آزمون خودهمبستگ

همبستگی  و فرض صفر آزمون خود شود یاستفاده م

. جملات خطاست نیهمبستگی ب مبنی بر نبودِ خود

جملات  نیب یهمبستگ حاصل از آزمون خود جینتا

 یبرا Fبا توجه به احتمال آماره ( 6) ۀخطا در نگار

درصد سطح اطمینان  1که کمتر از  ها هیفرض یامتم

 یهمبستگ مشکل خود یکه دارا یدهداست، نشان م

به مدل  یرفع مشکل خود همبستگ یهستند و برا

 .اضافه شده است Ar (1)  جمله یینها

 

 

 

مدل ۀشمار  

 آزمون هاسمن لیمر Fآزمون 

 Fآماره 
 احتمال

آماره   F 

df دو  خیآماره  نتیجه

 

احتمال 

 Fآماره 

Chi-

Sq. d.f 
 نتیجه

اول فرضیۀ  3161/1  444/4  (611/142)  panel 6116/00  444/4 ثابت اثرات 1   

های فرعی  

 فرضیۀ اول
1613/1  444/4  (641/142)  panel 1011//111  444/4 ثابت اثرات 3   

1313/1 فرضیۀ دوم  444/4  (611/142)  panel 3100/06  444/4 ثابت اثرات 1   

های فرعی  

 فرضیۀ دوم
3110/1  444/4  (643/142)  panel 1031/114  444/4 ثابت اثرات 1   

2χ
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ها های ناهمسانی واریانس نتایج آزمون -(9) ۀنگار  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 های پژوهشیافته: منبع            

 ها آزمون فرضیه

 نهایی فرضیۀ اول آزمون

کیفیت حاکمیت شرکتی بر کیفیت  :فرضیۀ اول

شده در بورس اوراق  های پذیرفتهافشا در شرکت

 . داری دارد بهادار تهران تأثیر مثبت و معنا
εββββββ ititit profiLiqiFSizeCGQDQit ititit

++++++=
443210

 (6)رابطۀ  

رگرسیون فوق در  ۀنتایج حاصل از برازش معادل

 Fاحتمال آماره  مقدار. ارائه شده است( 1 )ۀ نگار

. است معناداری کل مدل رگرسیون بیانگر( 4441/4)

 31حدود   دهدشده نشان می ضریب تعیین تعدیل

های مورد  درصد از تغییرات کیفیت افشا شرکت

متغیرهای مستقل و کنترلی مزبور  باکمكبررسی 

 واتسون دوربین ۀآمار ،همچنین. شوندتوضیح داده می

 .دارد قرار (1/2 تا 1/1 نبی) قبول قابل ۀباز در

نتایج حاصل از این فرضیه با مطالعات خارجی 

 ناظمی  و با مطالعات داخلی[ 21]همکاران  و لوکمن  

 .مطابقت دارد  [14]ینصیر و

اول اصلی فرضیۀ نهایی نتایج -(1) ۀنگار  

 احتمال آماره tآماره  ضریب برآوردی متغیر
6121/4 کیفیت حاکمیت شرکتی  31101/11  444/4  

شرکت ۀانداز  4211/4  114461/1  444/4  

-4146/4 اهرم مالی  610641/1-  1414/4  

-4401/4 نقدینگی  113461/1-  2116/4  
آوری سود  4223/4  146100/1  1113/4  

C 1116/4-  446341/1-  4423/4  
شده ن تعدیلیضریب تعی  31/4 F 1466/11آماره    

واتسون -دوربین  13/1 F 44441/4احتمال آماره    

 های پژوهش یافته: منبع                

 فرضیه

 

 والد واریانس ناهمسانی آزمون

شده تعدیل  

 ناهمسانی

 واریانس

 

 خودهمبستگی آزمون

 وولدریج

شده تعدیل والد  احتمال F آماره احتمال 

اول فرضیۀ  31/2232  444/4 دارد وجود   113/11  444/4  

اول فرضیۀ های فرعی  11/1311  444/4 دارد وجود   140/111  444/4  

دوم فرضیۀ  01/2111  444/4 ددارد وجود   613/16  444/4  

دوم فرضیۀ هایفرعی  23/0012  444/4 دارد وجود   021/31  444/4  
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های نهایی فرضیه آزمون ۀفرضی فرعی   اول  

کیفیت رعایت حقوق سهامداران بر  (1-1

 .مثبت و معناداری دارد تأثیرکیفیت افشا 

 تأثیرکیفیت اثرات مالکیت بر کیفیت افشا  (1-2

 .مثبت و معناداری دارد

مثبت  تأثیرشفافیت بر کیفیت افشا کیفیت  (1-1

 .معناداری دارد

مدیره بر کیفیت  بخشی هیئت اثرکیفیت  (1-0

 .مثبت معناداری دارد تأثیرافشا 
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(1)رابطۀ  
 

نتایج حاصل از برازش معادله رگرسیون فوق در 

 Fمقدار احتمال آماره . ارائه شده است( 3) ۀنگار

. است معناداری کل مدل رگرسیون بیانگر( 44441/0)

  دهدشده نشان می ضریب تعیین تعدیل ،همچنین

های  درصد از تغییرات کیفیت افشا شرکت 14حدود 

متغیرهای مستقل و کنترلی مزبور  باکمكمورد بررسی 

 در نیز ونواتس - دوربین آماره. شوندتوضیح داده می

 .دارد قرار (1/2 تا 1/1 ینب) قبول قابل ۀباز
اول فرضیۀهای فرعی  نتایج نهایی فرضیه -(4) گارۀن  

 احتمال آماره tآماره  ضریب برآوردی متغیر

6203/4 حقوق سهامداران  6214/1  4441/4  

1142/4 اثر مالکیت  1161/0  4441/4  

4113/4 شفافیت  1133/4  1144/4  

مدیره اثربخشی هیئت  4161/4-  2131/4-  3212/4  

شرکت ۀانداز  4011/4  110/11  4441/4  

-4014/4 اهرم مالی  1126/2-  4114/4  

4442/4 نقدینگی  4111/4  1111/4  

آوری سود  4434/4-  0203/4-  6111/4  

C 1606/4-  1112/2-  4411/4  

شده ن تعدیلیضریب تعی  1413/4  F3131/00 آماره  

واتسون -دوربین  11/1  F احتمال آماره   44441/4  

 های پژوهشیافته: منبع                

مقدار  ،فرعی اول فرضیۀدر با توجه به اینکه 

در  و (44441/4)و احتمال آماره t  (621410/1 )آماره

و t  (116161/0 )مقدار آماره  ،فرعی دوم فرضیۀ

 سطح از تر کوچك و  (4441/4) احتمال آماره

 فرضیۀ ،%11 اطمینان سطح در است؛ 41/4 داریامعن

فرعی سوم با توجه به  فرضیۀدر . دشومی ییدأت اصلی

( 1144/4)و احتمال آماره t  (113310/4 )مقدار آماره

  tفرعی چهارم با توجه به مقدار آماره فرضیۀو در 
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، که (3212/4)  آمارهو احتمال ( -213112/4)

در سطح    است؛ 41/4داری ااز سطح معن تر بزرگ

 . دشومی رداصلی  فرضیۀ، %11اطمینان 

 دوم فرضیۀنهایی  آزمون

رقابت بازار محصول بر رابطه بین : دوم فرضیۀ

مثبت و  تأثیرکیفیت حاکمیت شرکتی و کیفیت افشا 

 .معناداری دارد
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(3)رابطۀ  

 

رگرسیون فوق در  ۀمعادلنتایج حاصل از برازش 

 Fمقدار احتمال آماره . ارائه شده است (1) ۀنگار

. استمعناداری کل مدل رگرسیون بیانگر ( 44441/0)

 98حدود   دهدشده نشان می ضریب تعیین تعدیل

های مورد  درصد از تغییرات کیفیت افشا شرکت

متغیرهای مستقل، تعدیلی و کنترلی  باکمك بررسی

 -دوربین آماره همچنین. شوند ه میمزبور توضیح داد

 قرار (1/2 تا 1/1 ینب) قبول قابل بازه در نیز واتسون

 .دارد

دوم فرضیۀنتایج نهایی  -(6) ۀنگار  

متغیر    احتمال آماره tآماره  ضریب برآوردی 

-9638/0 رقابت بازار محصول  1971/6-  0013/0  

شرکتیکیفیت حاکمیت   0970/0  700/10  00001/0  

رقابت بازار محصول* کیفیت حاکمیت شرکتی  9188/0  9977/1  0978/0  

شرکت ۀانداز  0780/0  7809/9  000001 

مالی اهرم  0713/0-  1008/1-  7006/0  

-0070/0 نقدینگی  0937/1-  7998/0  

آوری سود  0697/0  1338/7  0609/0  

C 1638/0-  0080/6-  0079/0  

شده تعدیل نیضریب تعی  9830/0 F 9777/68آماره    

واتسون -دوربین  9707/1 F 0001/0احتمال آماره    

 های پژوهش یافته: منبع

و احتمال t  (130014/1 )مقدار و علامت آماره

 41/4 داریاسطح معن از تر بزرگ و (4101/4)آماره 

صفر  فرضیۀ، %11در سطح اطمینان  ،بنابراین است؛

بین  رابطه بر محصول بازار رقابتمبنی بر اینکه 

 معناداری تأثیر افشا کیفیت کیفیت حاکمیت شرکتی و

 .دشومی اصلی رد فرضیۀیید و أت، ندارد

مقدار و متغیر رقابت بازار محصول با  ،از طرفی

و احتمال آماره t  (110101/1- )علامت آماره

 41/4 داریاسطح معن ازتر  کوچك که (4416/4)

معناداری بر کیفیت منفی و  تأثیردهد نشان می است،

به این معنا که هرچه بازار به سمت  ؛افشا دارد

میزان کیفیت افشا در بازار  ،شدن حرکت کند رقابتی

 .دیابمیبورس ایران کاهش 

،  نتایج حاصل از این فرضیه با مطالعات خارجی

واعظ  مانند ،با مطالعات داخلیو   [13]لین و وی  مانند

پور  ، خدامی[11]، صفرزاده و رفیعی [11]و همکاران 

 .مطابقت دارد  [1]و برزایی 

، نتایج حاصل از این فرضیه با مطالعات خارجی

 لی، [11]گوادلوپ و پرز  ،[00] نگ و لیت مانند

با و   [16] کارونا  ،[23]، کریمر و همکاران [11]
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، [10]همکاران  نمازی ومانند  ،مطالعات داخلی

 .مغایرت دارد [3]مقدم و همکاران  غیوری

 دوم  ۀفرضی فرعی های فرضیه آزمون

رابطه بین کیفیت  رقابت بازار محصول بر( 2-1

مثبت و  تأثیررعایت حقوق سهامداران و کیفیت افشا 

 .معنادار دارد

رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت ( 2-2

مثبت و معناداری  تأثیراثرات مالکیت و کیفیت افشا 

 .دارد

رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت ( 2-1

 .مثبت معناداری دارد تأثیرشفافیت و کیفیت افشا 

رقابت بازار محصول بر رابطه بین کیفیت  (2-0

مثبت  تأثیرمدیره و کیفیت افشا  بخشی هیئت اثر

 .معناداری دارد
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                        (1)رابطۀ 

نتایج حاصل از برازش معادله رگرسیون فوق در 

 Fاحتمال آماره . ارائه شده است  (14)ۀ نگار

. استرگرسیون   معناداری کل مدل بیانگر (44441/0)

  دهدشده نشان می ضریب تعیین تعدیل ،همچنین

 یدرصد از تغییرات کیفیت افشا 33حدود 

متغیرهای مستقل،  باکمكهای مورد بررسی  شرکت

 آماره  .شوندتعدیلی و کنترلی مزبور توضیح داده می

 تا 1/1 ینب) قبول قابل ۀباز در نیز واتسون دوربین

 .دارد قرار (1/2

دوم فرضیۀهای فرعی  نتایج نهایی فرضیه -(10) ۀنگار  

 احتمال آماره tآماره  ضریب برآوردی متغیر

 0001/0 -7997/7 -6700/0 رقابت بازار محصول

 0001/0 6099/8 0719/1 کیفیت رعایت حقوق سهامداران* رقابت بازار محصول

 0001/0 7988/0 7918/0 کیفیت اثرات مالکیت* رقابت بازار محصول

 9989/0 -1699/0 -0110/0 کیفیت شفافیت *بازار محصولرقابت 

 9137/0 7673/0 0667/0 مدیره بخشی هیئت کیفیت اثر *رقابت بازار محصول

 000001 3169/10 0680/0 شرکت ۀانداز

 8876/0 -0083/0 -7011/7 مالی اهرم

 1998/0 -6100/1 -0707/0 نقدینگی

 6070/0 0799/1 0187/0 آوری سود

C 10600/0- 099691/7- 0696/0 

 F 1996/63آماره  9987/0 شده ن تعدیلیضریب تعی

 F 0001/0احتمال آماره  99/1 واتسون -دوربین

 های پژوهشیافته: منبع   

 tمقدار آمارهاینکه با توجه به فرعی اول  فرضیۀدر 

 فرضیۀدر  و (4441/4)  و احتمال آماره( 141361/1) 

t  (03116/1 )مقدار آماره اینکه وم با توجه بهدفرعی 

-امعن سطح از تر کوچك و (4441/4) و احتمال آماره

 فرضیۀ ،%11 اطمینان سطح در ،است 41/4 داری

 .دشو می ییدأت اصلی

  tبا توجه به مقدار آمارهوم سفرعی  فرضیۀدر 

 فرضیۀدر  و (3311/4)و احتمال آماره ( -113161/4)

و t  (212611/4 )با توجه به مقدار آمارهفرعی چهارم 
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 داریاسطح معن از تر بزرگ که (3162/4)احتمال آماره 

 .دشو اصلی رد می فرضیۀ ،است 41/4

 

 گیری نتیجه

حاکمیت شرکتی مفهومی جهانی است که در 

بررسی باقی مانده  ۀو در مرحلشده کشور ما طرح 

سازی و برای پیادههنوز اقدامی جدی لی واست، 

. ها صورت نپذیرفته استاستقرار آن در اقتصاد بنگاه

 ۀباعث تخصیص بهین  اجرای صحیح حاکمیت شرکتی

ارزش شرکت و درنهایت رشد و  یمنابع و ارتقا

اصول  یکفایت بیاز طرفی، . شود میاقتصادی  ۀتوسع

های دولتی و حاکمیت شرکتی مناسب در بخش

های مالی ربنایی بحرانیکی از عوامل زی ،خصوصی

سسات مالی ؤو م است ها در سراسر جهانشرکت

اند که قبل از المللی این موضوع را پذیرفتهبین

های نظام ها باید کیفیت رویهدر شرکت  گذاریسرمایه

 . دشوملاحظه و ارزیابی   حاکمیت شرکتی

کیفیت  تأثیربررسی  ،هدف اصلی این پژوهش

کید بر نقش أحاکمیت شرکتی بر کیفیت افشا با ت

های رقابت بازار محصول در شرکت ۀکنند تعدیل

 .استشده در بورس اوراق بهادار تهران  پذیرفته

اصلی و  فرضیۀبا توجه به آنچه بیان شد، دو 

نتایج پژوهش . فرعی شکل گرفت فرضیۀهشت 

کیفیت حاکمیت شرکتی بر   دهدحاضر نشان می

به این معنی  ؛مثبت و معناداری دارد تأثیرفیت افشا کی

افزایش  ۀکه در ایران سطح بالاتر کیفیت افشا در نتیج

در مورد   .آیددست می هکیفیت حاکمیت شرکتی ب

 ،بعد حاکمیت شرکتی نیز دوفرعی اول  فرضیۀچهار 

کیفیت اثرات  و یعنی کیفیت رعایت حقوق سهامداران

و  أثیر مثبت و معناداری داردتمالکیت، بر کیفیت افشا 

کیفیت  کیفیت شفافیت ودو بعد دیگر، یعنی 

مثبت و  تأثیربر کیفیت افشا  ،مدیره بخشی هیئت اثر

 .معناداری دارد

رقابت بازار محصول بر  ،دوم فرضیۀدر خصوص 

 تأثیررابطه بین کیفیت حاکمیت شرکتی و کیفیت افشا 

 . داردنمثبت و معناداری 

رقابت بازار   های فرعی مشخص شد اما در فرضیه 

محصول بر رابطه بین کیفیت رعایت حقوق 

رقابت بازار محصول بر کیفیت افشا و سهامداران و

 تأثیرکیفیت افشا  و اثرات مالکیترابطه بین کیفیت 

 . مثبت و معناداری دارد

رقابت بازار محصول  ،فرعی دیگر فرضیۀدر دو  

ت افشا و رقابت و کیفی شفافیتبر رابطه بین کیفیت 

بخشی  بازار محصول بر رابطه بین کیفیت اثر

مثبت و معناداری  تأثیرمدیره و کیفیت افشا  هیئت

در ایران اعضای د این باشد که شایدلیل آن  . ندارد

مدیره که یکی از سازوکارهای حاکمیت شرکتی  هیئت

 ؛مدیره نیستند به معنای واقعی مستقل از هیئت ،است

درستی بر شرکت نظارت داشته  توانند بهرو نمی از این

. باشند تا باعث کارایی بیشتر حاکمیت شرکتی شوند

در ایران ملاک انتخاب اعضای  ،افزون بر این

که درصد  کنند انتخاب می سهامدارانی را مدیره هیئت

مربوط به  ۀدر زمین الزاماً  و  سهام بیشتری دارند

های شرکت اطلاعات تخصصی مناسبی فعالیت

که  مشخص شد زمانی پژوهشدر نتایج این  .ندارند

عاملی از   تك و  صورت تك ابعاد حاکمیت شرکتی به

کیفیت حاکمیت شرکتی وارد شود، رقابت در بازار 

 ؛منفی و معناداری دارد تأثیرمحصول بر کیفیت افشا 

های فعال در صنایع رقابتی به این معنی که شرکت

قبا به اطلاعات منظور پیشگیری از دستیابی ر به

-افشای اطلاعات مفید را کاهش می ،شرکت ۀمحرمان

را  [13]علی و همکاران  ، نظراتاین نتایج. دهند
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لی  و مطابق با نتایج پژوهش تنگ وکند  تأیید می

 .است [00]

 های پژوهش پیشنهادهای حاصل از یافته

o مثبت بین کیفیت حاکمیت شرکتی  ۀبا توجه به رابط

سطح بالاتر کیفیت   و کیفیت افشا مشخص شد

افزایش کیفیت حاکمیت شرکتی  ۀافشا در نتیج

به سازمان بورس اوراق بهادار  .شودحاصل می

 و قوانین تدوین در  گذارقانون نهاد عنوان به

تشکیل  برای کافی ۀ انگیز  شودمی پیشنهاد مقررات

های حاکمیت مستقل در زمینه بندیسسات رتبهؤم

. ایجاد کند تر را هرچه سریع شرکتی و کیفیت افشا

هایی که از این گذاران به شرکتاستقبال سرمایه

گذاری ، منجر به قیمتدارندبالاتری  ۀنظر رتب

های لازم انگیزه  و شود میها گونه شرکتبیشتر این

افزایش شفافیت از سوی مدیریت و  منظور به را

 .کند میداران عمده ایجاد سهام

o دهندگان و تحلیلگراناعتبار گذاران،به سرمایه 

های خود در در تجزیه و تحلیل شود پیشنهاد می

به ساختار  ،گیری صحیحتصمیم برای ،بازار رقابتی

ی که بر کیفیت افشای اطلاعات تأثیرمدیره و  تئهی

حسابرسان با  ،همچنین. ندکنتوجه  ،گذارد می

نظر توانند با مداستفاده از نتایج این پژوهش می

ی تأثیرمدیره و  تئهای ساختار هیلفهؤدادن م قرار

-که در بازار رقابتی بر کیفیت افشای اطلاعات می

تری  ش حسابرسی را به شکل مناسبور ،گذارد

 .اتخاذ کنند

o شود می پیشنهاد  پژوهش هاییافته به توجه با 

 و قوانین تدوین در  بهادار اوراق  بورس سازمان

 به بیشتری توجه ،اجباری افشای به مربوط مقررات

 داشته زیاد رقابت با صنایع در حاضر های شرکت

 اعمال گذار با قانون نهاداین  بهتر است. باشد

 گزارشگری تر برسختگیرانه قوانین وضع و نظارت

 این از و بخشدب ارتقا را آنها افشای کیفیت مالی،

 بازار کارایی و اطلاعاتی سازی شفاف به طریق

 .کند کمك سرمایه

o به سازمان بورس اوراق بهادار تهران پیشنهاد می-

مدیره در ایفای نقش  تئبا توجه به ناکارایی هی  شود

 ۀنامتر آیینهای اجرای سریعحاکمیتی خود، زمینه

 .ندکنظام حاکمیت شرکتی را فراهم 

 منابع
بررسی (. 1111) .پور حمزه حسینو  پورحیدری، امید -1

 .رابطه بین افشای اجباری و اختیاری با ارزش سهام

 ،انداز مدیریت مالی مدیریت و حسابداری چشم ۀمجل

 .21-12، صص1 ۀشمار

 (.1114). محمدجواد سلیمی و یحیی یگانهحساس -2

 .ایران در شرکتی حاکمیت بندی رتبه برای مدلی

، نهم سال لی،ما حسابداری تجربی مطالعاتۀ فصلنام

 .11-1  صص، 14ۀ شمار

 بررسی(. 1112) .بزرایی احمد و یونس ،پور خدامی -1

 رقابت تأثیر و افشا کیفیت بر ثرؤم حاکمیتی عوامل

 پژوهشی علمیۀ فصلنام .آنها بین رابطه بر بازار

 .01-22، صص24ۀ شمار، پنجم سال، مالی حسابداری

. کفعمیو مهدی  غلامرضا منصورفر، ،دیدار، حمزه -0

بررسی تأثیر سازوکارهای حاکمیت شرکتی  .(1111)

شده در بورس  های پذیرفتهبر شکاف مالیاتی در شرکت

های حسابداری و  بررسی ۀمجل. اوراق بهادار تهران

-014 صص ،0 ۀشماربیست و یك،  ۀدور ،حسابرسی

041.  

. دیدار، حمزه، منصورفر، غلامرضا و هیوا خجسته -1

-خصوصیات شرکتی بر سطح افشا شرکتاثر (. 1114)

 ۀفصلنام .شده در بورس اوراق بهادار تهران های پذیرفته

 ،12 ۀشمار ،سال نهم ،مطالعات تجربی حسابداری مالی

 .101-163 صص

 .1421شمارۀ (. 1114. )روزنامۀ دنیای اقتصاد -6

تبیین (. 1111) .رفیعی و افسانه حسین صفرزاده، محمد -1

. زار محصول و راهبری شرکتیارتباط بین رقابت در با
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 -21 ص، ص13ۀ شمار، ال پنجمس دانش حسابداری،

03. 

. و حجت پارسا ، حمیدرضا مقدم، علی، حاجبغیوری -3

بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر (. 1111)

شده در بورس اوراق  های پذیرفته کیفیت سود شرکت

های حسابداری سال پنجم، مجلۀ پژوهش. بهادار تهران

 .16-11، صص 11شمارۀ 

. قربانی، سعید، موحد، مرضیه و محمد منفرد مهارلویی -1

مدیره  رقابت در بازار محصول، ترکیب هیئت(. 1112)

شواهدی از بورس اوراق : و کیفیت افشای اطلاعات

تحقیقات حسابداری و حسابرسی، سال . بهادار تهران

 .  141-12 صص ،11 ۀشمار پنجم،

(. 1131) .های حسابداریکمیته تدوین استاندارد -14

انتشارات . تهران. استانداردهای حسابداری چاپ هشتم

 .سازمان حسابرسی

بررسی رابطۀ (. 1133. )نادریو شیرزاد  لشگری، زهرا -11

شده در  های پذیرفتهسطح افشا و بازده سهام شرکت

حسابداری مالی  ۀشنامهبورس اوراق بهادار تهران، پژو

 .11-11صص  ،1 ۀشمار ،سال اول ،و حسابرسی

تبیین (. 1114. )ملکیان، اسفندیار و عباسعلی دریایی -12

های مالکیتی و شرکتی با ساختار  رابطه بین ویژگی

های حسابداری، دورۀ مجلۀ پیشرفت. حاکمیت شرکتی

 . 121-101، صص 1سوم، شمارۀ 

بررسی  (.1111. )طاهره نصیری مقاله و امین ناظمی، -11

ارتباط میان کیفیت حاکمیت شرکتی و میزان مالکیت 

شده در  های پذیرفته نهادی با افشای اطلاعات شرکت

علمی پژوهشی  ۀفصلنام .بورس اوراق بهادار تهران

-11ص ، ص20 ۀشمار ششم، سال ،حسابداری مالی

124. 

 .ممتازیان و علیرضا ، غلامرضا رضایی ،نمازی، محمد -10

 اطلاعات کیفیت و محصول ازارب در رقابت(. 1111)

های حسابداری دانشگاه پیشرفت ۀمجل .حسابداری

 .166-111صص . 2 ۀشمار ششم، ۀدور ،شیراز

. علی، قلمبر، محمدحسین و نسرین قنواتی واعظ، سید -11

بررسی اثر رقابت بالفعل و بالقوه بازار (. 1111)

های بورسی با  محصول بر سطح کیفیت افشای شرکت

تکنیك تحلیل عاملی روی متغیرهای  زگیری ابهره

 ،1ۀ سال دوم، شمار، راهبرد مدیریت مالی ۀمجل. رقابت

 .112-11ص ص

پشتی، فریدون و علی  نژاد، احمد، رهنمای رود یعقوب -16

بررسی تأثیر نظام راهبری شرکتی بر (. 1114. )ذیحی

شده در بورس  های پذیرفته شوندگی سهام شرکتنقد

فصلنامۀ بورس اوراق بهادار، شمارۀ . اوراق بهادار تهران

 .111-111، صص 0سیزدهم، سال 
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