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 چکیده

آبریز رودخانه کُلان شهرستان ملایر در منطقه نمونه گردشگری حوضه  بازاربندی به بخش این پژوهش

 محدوده به فراغت اوقات گذران و گردش و تفریح قصد به که است گردشگرانی آماری جامعهپردازد. می

و به روش  استگویه  23شامل محقق ساخته  یپرسشنامه ابزار پژوهش. کنندمی سفر مطالعه مورد

و  ،آمار توصیفی از گردشگران بدست آمد.مورد پرسشنامه  322گیری تصادفی ساده تعداد نمونه

بر مبنای ها به کار رفت. ای برای تجزیه و تحلیل دادههای تحلیل عاملی اکتشافی و تحلیل خوشهروش

: شناسایی شد، شاملعامل اصلی انگیزشی گردشگری در سطح منطقه  7نتایج تحلیل عاملی 

گروهی،  ورزش، تفریحات و گردیطبیعت استراحت، و مکانی، آسایشتعلق و روستاگرایی، وابستگی

 نهایی خلوت؛ بر اساس این عوامل انگیزشی نتیجه و تازگی، معنویت و روستایی، هیجانتولیدات خرید

است.  بخش 7 به تقسیم قابل منطقه در گردشگری تقاضای بازار که دهدمی نشان گردشگران بندیبخش

 ترکیب با سوم گروه درصد، 27 گروهی تفریحات انگیزه اب دوم گروه درصد، 23 متنوع انگیزه با یک گروه

 گروه درصد، 25 روستاگرایانه انگیزه با چهارم گروه درصد، 5/21 ماجراجویانه انگیزه و تر جوان سنی

 استراحت و آسایش به میل کنار در مکانی تعلق انگیزه با ششم گروه درصد، 5/22 خرید انگیزه با پنجم

 در را نمونه جامعه کل از درصد 5/7 مکانی تعلق به خاص گرایش با مهفت گروه و درصد، 5/21

توسط  ،منطقه در موجود منابع انواع از بهینه گیریبهرهراستای تواند در این نتایج می .گیرندبرمی

نیازهای واقعی مدیران و مسئولان محلی، و همچنین صاحبان کسب و کارهای گردشگری، متناسب با 

 به کار گرفته شود. روستایی ازار گردشگرهای متنوع ببخش
 

، عوامل انگیزشی گردشگر، حوضه آبریز رودخانه کُلان، شهرستان بازاربندی گردشگری روستایی، بخش :واژگانکلید

 .ملایر

 

 

                                                           
 همت غرب بعد از پل آزاداگان انتهای -غرافیاج گروه ستاد و فرماندهی دانشکده امین انتظامی علوم دانشگاه تهران -ایران مسئول مقاله:.  2
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 مقدمه 

اهمیت گردشگری در توسعه روستایی به طور فزاینده مورد توجه قرار  ی گذشتهچند دههدر  علیرغم اینکه،

رشد گردشگری در  کلیدیآفرینان شگران روستایی به عنوان نقشدگر شناخت است، اما پژوهش دربارهگرفته 

 :Cai & Li, 2009) کمتر مورد توجه قرار گرفته است بازار گردشگری عاملان اصلیبه عنوان نواحی روستایی 

بیشتر به مطالعه به طوری که، تاکنون بیشتر مطالعات گردشگری روستایی مقصد محور بوده، و  .(751

شناخت  از این رو ؛اندگردشگری از دیدگاه ساکنان محلی پرداختهعرضه موضوعات و مسائل مرتبط با 

کمتر مورد  گردشگری در نواحی روستایی پیدایش و گسترشگردشگران روستایی به عنوان بازیگران اصلی 

ره در اغلب مطالعات انجام شده در ؛ این مساله طی دو دهه گذشته هموااست توجه پژوهشگران قرار گرفته

 دهدمی نشان پژوهش بندی گردشگران روستایی مورد تاکید پژوهشگران بوده است. بررسی ادبیاتزمینه بخش

 6441 دهه اواخر به روستایی گردشگری بازار بندیبخش مطالعاتی سابقه زمانی و در مقیاس جهانی نظر که، از

است  را پشت سر گذاشتهروند روبه رشدی  کنون تا زمان آن از و گرددمیبر یکم و بیست سده اوایل و میلادی

 گردشگران بندیبخش یزمینه در ایهای قابل ملاحظهپژوهش تاکنون نیز ایران (. در01: 6343بیات، )

 ( از معدود مطالعاتی است که در این زمینه انجام6349نشده است. پژوهش بدری و همکاران ) انجام روستایی

 در روستایی بازار گردشگری بندیدر پی پاسخ بدین پرسش اساسی است که بخش حاضر پژوهش است. شده

 ی کُلان و سد کُلان،رودخانه محوریت با چگونه است؟ این منطقه شهرستان ملایر  توابع بخش زند از یمحدوده

است.  شده تبدیل منطقه در روستایی تفریحی مقصدهای ترینبرجسته یکی از به گذشته هایسال طی

آورد و از این طریق زمینه پاسخگویی مطلوب به فراهم می گردشگرانبندی اطلاعات ارزشمندی درباره بخش

 در بخش گردشگری پذیریسطح رقابت بهبودو  ،دستیابی به وضعیت بهتر در بازار گردشگریمختلف،  نیازهای

 .(Pesonen, 2012: 69) سازدپذیر میرا امکان و کنترل اثرات و پیامدهای حاصل از اشکال مختلف گردشگری

 مبانی نظری تحقیق

های روستایی در کشورها و مناطق گوناگون، در کناار تفاسایر و ادراکاات مختلاف از گستردگی قلمرو سکونتگاه

در ادبیاات  "گردشاگری روساتایی"گیری تعاریف متنوعی از سبب شکل "زندگی روستایی"و  "روستا"مفاهیم 

6وسااااتایی و گردشااااگری شااااده اساااات. در ایاااان میااااان،  مقالااااه برنااااارد لااااینمطالعااااات ر

                                                           
1- Bernard Lane   
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شود که همواره طی شاید مهمترین اثر پژوهشی شناخته می 3گردشگری روستایی چیست؟"( با عنوان 6449)

 Hall and)ی اخیر در تعریف گردشگری روستایی مورد توجه بسیاری از پژوهشگران بوده است بیش از دو دهه

Page, 2006: 283-285; Sharpley and Roberts, 2004: 119)تاریخی گردشگری  . وی با بررسی تحولات-
-روستایی جای میگوناگون گردشگری زمانی در چارچوب مفهوم گردشگری  گیرد، اشکالمی روستایی نتیجه

در  -3یی باشد؛ روستاهای کارکردی نواحی بیانگر ویژگی -2در سطح نواحی روستایی واقع گردد؛  -6گیرد که: 

بر  -0با مردم و کسب وکارهای روستایی پیوند یابد؛  -9روستایی رخ دهد؛  مکانی و سکونتگاهی نواحی مقیاس

 های محیط، تاریخ، فرهنگ، اجتماع، اقتصاد، و موقعیتروستایی از قبیل ویژگیهای گوناگون نواحی ویژگی

 .(Lane, 1994: 7-21)ها دلالت داشته باشد مکانی آن

 بندی بازار گردشگریبخش

های همگن از تقسیم یک بازار به زیرمجموعه»بندی را چنین تعریف کرده است: ( بخش6488: 66) 9کوتلر

این «. ها بتواند به عنوان یک بازار هدف در نظر گرفته شودمشتریان، به طوری که هر کدام از زیرمجموعه

بندی بازار گردشگری است. بر این اساس تعاریف در زمینه بخشترین و پرکاربردترین تعریف یکی از متداول

اند. به طور مثال بندی بازار گردشگری ارایه دادهپژوهشگران گردشگری روستایی نیز تعاریف مشابهی از بخش

های مجزا و همگن به گروه گردشگرانفرایند تقسیم را  بندی بازار گردشگریبخش( 6444: 309) 0کاستنهلز

جذابیت منابع مختلف هستند. های یکسانی ستهانیازها و خودارای  هابه طوری که هر کدام از گروه داند،می

، یکسان نیست و لازم "عاملان اصلی شکل گیری بازار گردشگری"گردشگری برای انواع گردشگران به عنوان 

ناسبی به کار گرفته شود مدیریتی مهای های گوناگون تقاضای گردشگری استراتژیاست با توجه به نیاز بخش

(Hall and Lew, 2009: 246)ریزان و مدیران گردشگری بندی گردشگران به برنامه. به عبارت دیگر، بخش

های مختلف بازار گردشگری آگاهی کند تا از میزان جذابیت منابع مختلف گردشگری برای بخشکمک می

گیری هرهب. (Garrod, 2006: 124)ان را شناسایی کنند یابند، و از این طریق مهمترین منابع مورد نیاز گردشگر

از گردشگری روستایی به عنوان یک استراتژی نوین در توسعه روستایی در گام نخست نیازمند شناخت بازار 

شکل از  گذاری در اینگردشگری روستایی و منابع موجود در نواحی روستایی است. همچنین سرمایه

های موجود در بازار گردشگری و میزان های اقتصادی است، که با ظرفیتبلیتمیزان قا گردشگری وابسته به

 مندی از امکانات و منابع لازم برای پاسخگویی به نیازهای مختلف گردشگران در ارتباط استبهره

(Kastenholz, 1999: 354).  ،ها، دستیابی به اطلاعات دقیق از بازار گردشگری روستایی به دولتبه طوری که

ای، های توسعهتا سیاست کندمیگردشگری، و صاحبان کسب و کار گردشگری کمک هادهای توسعه ن

 شناسایی کنندبه درستی را  رونق بخشی به کسب و کارهای مناسب برای های بازاریابی و زمینهشیوه

(Albaladejo & D�az, 2005: 951  کند تا از گروهریزان کمک میو برنامه مدیرانبه پژوهشگران، و همچنین-
کافی بدست آورند شناخت دارند تی از فضای روستایی وادراکات متفا های مختلف گردشگران روستایی که

                                                           
2-What is rural tourism? 
4- Kotler 

5- Kastenholz 
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)Molera & Albaladejo, 2007: 757(. بازار بندی مطالعات بخش( معتقدند، 2119: 909) 9مولرا و آلبلدخو

های کند تا از گروهکمک می مدیران ریزانو برنامه کسب و کار گردشگری روستایی به پژوهشگران، فعالان

کافی بدست آورند و این شناخت دارند تی از فضای روستایی ومختلف گردشگران روستایی که ادراکات متفا

که برای گردشگران  خدماتیبه فراهم ساختن امکانات و  -6های زیر دارای اهمیت است: شناخت در زمینه

-های توسعه و ترویج گردشگری را فراهم میریزی مناسب برنامهطرحزمینه  -2 کند؛جذابیت دارد کمک می
مزیت  -9کند؛ فراهم میرا  گردشگری های مختلف بازارهای بخشها و اولویتشناخت لازم از سلیقه -3 آورد؛

گردشگران  بندی، بخشدر مجموع سازد.آشکار میهای مختلف بازار گردشگری را نسبی یک منطقه در بخش

مورد استفاده  متنوعیهای بیانگر این نکته است که نواحی روستایی توسط گردشگران مختلف به شیوه روستایی

به زیر گردشگری روستایی بازار ناهمگن  لازم استاساس این بر و  Roberts & Hall, 2001)) گیردقرار می

و  ،هااین زیرگروه از  ، تا هماهنگ با الگوی گردشگری هر کدامتقسیم شوداز گردشگران های همگن گروه

 ,Park & Yoon) دیبه عمل آ و اقدامات مدیریتیریزی برنامهها آنهای مختلف و مورد انتظار متناسب با کیفیت

اقتصادی، روانشناختی، و رفتاری -و استفاده از متغیرهای جغرافیایی، جمعیت شناختی، اجتماعی. (100 :2009

 ;Swarbrooke and, 2002)شوند ازار گردشگری شناخته میها در بخش بندی بترین روشاز متداول

Swarbrooke and Horner, 2007: 92; Bigné et al., 2008: 151). 

 عوامل انگیزشی گردشگری

 یا درونی هایمحرک از برآمده که شوندمی شناخته  رانشی نیروهای عنوان به گردشگری در انگیزشی عوامل

 گونه پاسخگویی به یا و هامحرک گونه این به پاسخ برای فرد واقع، در. تندهس فردی و  روانشناختی نیازهای

متخصصان  اغلب. (669: 6343کند )بیات، می احساس را گردشگری تجربه یک به پرداختن ضرورت نیازها،

تی عوامل روانشناخ بازاریابی و اقتصاد گردشگری معتقدند مهمترین عوامل تعیین کننده در رفتار گردشگران به

 :Park & Yoon, 2009) گرددها از سفرهای گردشگری بر میهای آنمنافع مورد انتظار و انگیزه و رفتاری بویژه

اگر چه عوامل اجتماعی و اقتصادی تاثیر  ( نیز معتقدند2161: 099و همکاران ) 9در همین راستا دِوِسا. (100

توان گردشگری را به عنوان یک تجربه روانشناختی می ، اما به دلایل بسیاریای بر گردشگری دارندقابل ملاحظه

دو عنصر به عنوان  گردشگران از تجربه گردشگری را رضایتمیزان و های سفر هانگیز ها؛ بنابراین آنمطرح کرد

( 2118: 32-39) 8دهند. برایان گارودان مورد مطالعه قرار میتعیین کننده در رفتار گردشگرروانشناختی و 

توان بندی بازار گردشگری نمیا توجه به پیوند تنگاتنگ عوامل روانشناختی و رفتاری، در بخشمعتقد است ب

ترین متغیر از سفر به یک مقصد گردشگری برجسته 4های گردشگرانانگیزهها را از یکدیگر تفکیک کرد. آن

العات تحت تاثیر رفتاری است. این گونه مط-بندی بر اساس متغیرهای روانشناختیمورد مطالعه در بخش

(؛ نظریه عوامل رانش و کشش از 6493)  61هایی است چون: نظریه سلسله مراتب نیازها از آبراهام مازلونظریه

                                                           
6 -Molera & Albaladejo 
7- Devesa 

8 -Brian Garrod 

9 -Tourists motivations 

10 -Maslow  
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 69؛ از فیلیپ پیرس(TCP)63و الگوی مراحل سفر (TCL)62(؛  پلکان مراحل سفر6486، 6499) 66گراهام دان

 پایۀ بر گردشگران بندیبخش نیز، پژوهش ینا در(.  6482) 60جستجو از ایسوآهولا-نظریه گریز  (؛6482)

 .است گرفته قرار کار دستور در( رانشی عوامل) گردشگران هایانگیزه

 روش تحقیق

جنوب شرقی شهرستان ملایر قرار دارد و حدود یاک ساوم از حوضه آبریز رودخانه کُلان در محدوده جغرافیایی 

 299سکونتگاه روستایی، در قلماروی باا وساعت  20امل (. این محدوده  ش6) شکل گیردبخش زند را در بر می

شود. در مجموع بر اساس سرشماری درصد از وسعت کل شهرستان ملایر را شامل می 9/8کیلومتر مربع است و 

خانوار و تعاداد کال جمعیات محادوده  6919تعداد کل خانوارهای روستایی منطقه برابر با  6340عمومی سال 

بار  6389درصد از کل جمعیت شهرستان اسات. از ساال  2به شده، که این رقم حدود نفر محاس 9869برابر با 

به یکی  "کُلان ملایر سد حوضهمنطقه نمونه گردشگری "ی هیات وزیران این محدوده تحت عنواناساس مصوبه

هاای مجلاش شاورای اسالامی، از مناطق نمونه گردشگری استان همدان  شناخته شاده اسات )مرکاز پژوهش

های آزاد در محل خروجی حوضه آبریز رودخانه کُلان در دشت ملایر برابار باا ارتفاع منطقه از سطح آب. (6389

(؛ 9: 6388رساد )سارور و همکااران، متار مای 2998متر و در بالاترین نقطۀ انتهای حوضاه باه حادود  6998

تارین مناابع و آبگیرها( از برجستهاندازهای واقع در امتداد آن )مانند بیشه زارهای سرسبز رودخانه کلان و چشم

شوند. طی یک دهۀ گذشته ایجاد ساد کُلاان بار گردشگری مورد استفاده گردشگران در این منطقه شناخته می

ای که انتهای حوضه را باه شهرساتان بروجارد وصال ی آسفالتهو احداث جاده 6389روی این رودخانه از سال 

ز انزوای جغرافیایی را فراهم آورده و سبب آشنایی روزافزون ساکنان کند زمینه خروج هر چه بیشتر منطقه امی

های گردشگری منطقه شده است. مجموعه ایان شارایط در کناار ساایر عاواملی کاه شهرهای همجوار با جاذبه

های روستایی منطقه را باا روناد ای سکونتگاهشوند، به طور فزایندهمحرک رشد و توسعه گردشگری شناخته می

 رشاااااااد اشاااااااکال گونااااااااگون گردشاااااااگری مواجاااااااه کااااااارده اسااااااات.رو باااااااه 

                                                           
11 -Graham M.S. Dann  
12- Travel Career Ladder (TCL)  

13- Travel Career Patterns (TCP) 
14 -Philip Pearce 

15 -Iso-Ahola, S (University of Maryland. USA) 
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 ی آبریز رودخانه کلان شهرستان ملایر( محدوده جغرافیایی حوضه2شکل )

 

 مطالعاتی ادبیات از پرسشنامه طراحی در. است ساختهمحقق پرسشنامه پژوهش هایداده گردآوری اصلی ابزار

 303) 2(؛ کاستنهلز6449: 649)6گتز و پیجشد، مانند:  گیریبهره روستایی گردشگران هایانگیزه بندیبخش

(؛ اُه و 2114:  616-612)0(؛ پارک و یون2110: 390)9(؛ فروکات2116: 86)3و همکاران (؛ کای6444:

(؛ 2163: 6و همکاران )4(؛ آلمیدا2163: 686و همکاران )8(؛ دانگ2162: 93) 9(؛ فارمکی2161: 36) 9اسکات

 زمینه در تجربه با پژوهشگران از نفر 9 دیدگاه از صوری پرسشنامه روایی (.1692: 619و همکاران ) 61راید

گرفت. پرسشنامه از  قرار نهایی تأیید مورد هاآن نظرات اعمال از پش و شد کنترل روستاییگردشگری مطالعات

های اجتماعی و ویژگی-پرسش درباره متغیرهای توصیفی اقتصادی62شود، شامل: بخش اصلی تشکیل می 2

 های گردشگران از سفر به منطقه.پرسش درباره انگیزه 32سفر گردشگران، 

                                                           
1- Getz and Page 

2-Kastenholz 

3- Cai 

4- Frochot 

5- Park & Yoon 

6- Oh &Schuett 

7- Farmaki 

8- Dong 

9- Almeida 

10- Rid 
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ای قرار گزینههای گردشگران در چارچوب طیف لیکرت پنجها و فعالیتهای مربوط به انگیزهپاسخ پرسش

-نهی معتبر به روش نموعدد پرسشنامه 211گرفت. در فرایند مطالعات میدانی طی سه مرحله سفر به منطقه 
های پرسشنامه، نخست جدول متغیرهای گیری تصادفی از گردشگران گردآوری شد. در راستای تحلیل داده

های گردشگری توصیفی گردشگران استخراج گردید؛ سپش با استفاده از روش تحلیل عاملی اکتشافی انگیزه

مراتبی، ای سلسلهخوشه های تحلیلبندی گردید؛ در گام سوم با استفاده از روشذیل عوامل مختلف دسته

بندی های همگن و متفاوت از یکدیگر بخش، و تحلیل تشخیص، گردشگران در گروهK-meansای تحلیل خوشه

شغلی،  تحصیلات، وضعیت سنی، سطح شدند؛ چهارم رابطه متغیرهای توصیفی گردشگران شامل جنسیت، گروه

 های مختلف مورد تحلیل قرار گرفت.وهها در گربندی آنهای سفر با بخشماهانه، ویژگی درآمد

 

 نتایج

های پرسشنامه متغیرهای مربوط به ویژگی سفر و وضعیت در گام نخست به منظور تجزیه و تحلیل داده

های مربوط به اقتصادی و اجتماعی گردشگران با استفاده از آمار توصیفی تشریح شد. به طور خلاصه داده

 39 از کمتر سنی هایگروه از گردشگران از درصدی 99 اکثریت دهد،می نشان گردشگران توصیفی هایویژگی

 تحصیلات مقاطع از یکی سطح در حداقل گردشگران از درصد 01 حدود تحصیلات سطح هستند؛ سال

 دارند؛ ( قرار%02میلیون ) 3تا  2ماهانه  درآمدی گروه در گردشگران از درصدی 92 اکثریت است؛ دانشگاهی

 از درصد 0/96 گیرند؛تا میلیون تومان جای می 2 سفر منطقه به خانواده با همراه دشگرانگر از درصد 0/93

 حدود گردشگران، اکثریت دائمی سکونت محل یا سفر مبدأ اند؛کرده سفر منطقه به بار دو از بیش گردشگران

 مقصد عنوان به منطقه انتخاب مزیت برترین است؛ بروجرد و ملایر هایشهرستان ترتیب به درصد، 92

 و تعلقات و ،(%0/90) منطقه )طبیعی و فرهنگی( در موجود گردشگری هایجاذبه ترتیب به گردشگری

 در گردشگران درصد 41 از بیش اصلی اولویت مزیت دو این مجموع در و است( %39) محلی هایوابستگی

 روزانه گردشگر پاسخگویان از درصدی 04 اکثریت شود؛می شناخته گردشگری مقصد عنوان به منطقه انتخاب

الگوهای  به ترتیب دیگر( %0/60) دومهایخانه و ،(%0/20) دوستان و خویشاوندان خانه در اقامت و هستند

 .(6)است جدول  گردشگران شبانه اقامت اصلی
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 (N=200) (: متغیرهای توصیفی گردشگران روستایی2جدول )
 (درصدنفر ) متغیر

 (.%32) 99زن:   (؛    %98) 639مرد:  جنسیت

 گروه سنی
 (؛%22) 99ساله:  90-39(؛   %0/30) 96ساله:  29-30 ؛  (%0/36) 93ساله:  20-69

 (.%9) 8ساله:  00(؛     بالای %9) 69ساله:  99-00

 سطح تحصیلات
 ( ؛%39) 92(؛   کارشناسی: %39) 98(؛   دیپلم: %0/60) 31زیر دیپلم: 

 (.% 0/9) 4دکتری:   ( ؛   %0/61) 26ارشد:  کارشناسی

 وضعیت شغلی
 (؛%0) 61(؛  بیکار: %39) 98آزاد (؛  شغل %20) 01بگیر: شغل حقوق

 (.%22) 99در حال تحصیل ؛   (%0/61) 26دار: (؛  خانه%0/3) 9بازنشسته: 

 درآمد ماهانه خانوار

 )تومان(

 (؛% 92نفر ) 629میلیون  3تا  2           ؛ (%23) 99میلیون و کمتر  2

 (%0/3) 9(؛         اظهار نشده %0/66) 23میلیون و بیشتر  3

 (.%28) 09(؛     گروهی: %0/93) 629(؛      خانوادگی: %0/8) 69فردی:  نوع سفر

 (.%0/96) 693بار:  2(؛     بیش از %64) 38بار:  2(؛     %0/4) 64بار:  6 سابقه سفر

 مبدا سفر
 (؛%4) 68(؛    اراک: %0/64) 34(؛    بروجرد: %02) 619ملایر: 

 (.%9) 8: سایر       (؛ %9) 69(؛    همدان: %0/8) 69تهران:  

 منطقه مزیت انتخاب
 (؛%8) 69(؛    دسترسی آسان: %0/6) 3: هازیرساختامکانات و 

 (.%39) 92( ؛   تعلقات محلی: %0/09) 614: گردشگری-تفریحی های جاذبه

 اولویت زمان سفر
 (؛%20) 01(؛     تعطیلات: %4) 68(؛     میان هفته: %26) 92ته: پایان هف

 (.%90) 41اوقات فراغت و وقت آزاد: 

 (.%0/60) 36(؛     حمل و نقل عمومی: %0/89) 694خودروی شخصی:  نوع وسیله نقلیه

 وضعیت اقامت
 (؛%0/60) 24خانه دوم: (؛     %04)668گردشگر روزانه و بدون اقامت شبانه: 

 (.%0/20) 06نه خویشان و یا دوستان: خا

 های پژوهشماخذ: یافته

 تحلیل عاملی عوامل انگیزشی گردشگری روستایی

 درباره شده مطرح پرسش 32 تحلیل برای  اصلی هایمولفه تحلیل شرو به اکتشافی عاملی تحلیل از

 گردشگری هایانگیزه انمی همبستگی اساس بر تا شد، استفاده منطقه به سفر از گردشگران هایانگیزه

 کفایت از اطمینان منظور به نخست گام در. گردد پذیرامکان مختلف عوامل ذیل هاآن بندیدسته روستایی

 کار به بارتلت و( KMO)کایزرمایر آزمون عاملی انجام تحلیل برای هاداده بودن مناسب تشخیص و گیرینمونه

 بیانگر آزمون نتایج آمد، بدست 1011 معناداری سطح با 89/1 با ربراب کایزرمایر شاخص اینکه به توجه با رفت؛

 ویژه مقدار عاملی تحلیل انجام است. در یعامل تحلیل انجام برای هاداده بودن مناسب و نمونه حجم کفایت

 برای نیز واریماکش چرخش شیوه از. گرفت قرار هاعامل استخراج مبنای 0/1 از بیشتر عاملی بار و 6 از بیشتر

 عاملی بار و 6 از بالاتر ویژه مقدار با عامل 8 یافته چرخش ماتریش نتایج براساس. شد استفاده هاعامل چرخش

 بدست 82/99 با برابر شده استخراج عامل 8 شده تبیین واریانش درصد مجموع. گردید استخراج 0/1 از بالاتر

 طور به هاآن از یک هر برای کرونباخ آلفای ضریب ها،عامل درونی همبستگی و اعتبار سنجش راستای در. آمد

 بیانگر درکل که گردید، محاسبه 44/1 حداکثر و 99/1 حداقل با عامل 8 برای مقدار این. شد محاسبه جداگانه

 (.3 )جدول است هاعامل همه در سنجش ابزار پایایی
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مورد از  9دهد، و ( نشان می%29/69بیشترین مقدار واریانش تبیین شده را ) 41/1با ضریب پایایی  عامل اول،

کنند که به طور مستقیم با ماهیت انگیزه بر مفاهیمی تاکید می 9گیرد. به طور کلی این ها را در بر میانگیزه

زندگی روستایی در ابعاد مختلف پیوند دارند، مانند: فرهنگ، سبک زندگی، میراث تاریخی، دستاوردهای سنتی 

 6مند به اصالتلعات گردشگری روستایی این گونه از گردشگران را که علاقهمادی و معنوی. در ادبیات مطا

 Chen)شناسند می "2گردشگران پست مدرن"اجتماعی جوامع محلی هستند را به عنوان  -تاریخی و فرهنگی

et al., 2013: 278; Almeida et al., 2013: 4) واژه ."Rurality" که دلالت بر ماهیت زندگی روستانشینی و 

که دلالت بر یادگیری و آشنایی با زندگی  "Learning"های خاص محیط روستایی دارد، و همچنین واژه ویژگی

ترین روستانشینی از طریق قرار گرفتن در متن جامعه و فرهنگ و محیط روستایی دارد، از جمله برجسته

روند؛ به طور گران روستایی به کار میهای گردشآیند که برای نامگذاری این طیف از انگیزهواژگانی به شمار می

را برای توصیف آن دسته از گردشگران روستایی به کار برده "Rurality"( واژه 2110: 391) 3مثال، فروکاوت

های متفاوت؛ علاقه به همنشینی با ها و فرهنگهایی بدین شرح هستند: آشنایی با مکاناست که دارای انگیزه

 "Learning"( واژه 2114: 613) 0و یون 9یط زندگی روستانشینی. همچنین پارککردن شرامردم محلی؛ تجربه
هایی هستند چون: تجربه سبک زندگی اند که دارای انگیزهرا برای آن دسته از گردشگران روستایی به کار برده

ینجا، بر های تاریخی. در اافزایی؛ بازدید از مکانمتفاوت از زندگی شهری؛ آموختن چیزهای جدید و دانش

 "روستاگرایی"های گردشگری روستایی مفهوم مبنای استنباط از ادبیات موجود در ارتباط با این طیف از انگیزه
بیشترین مقدار  48/1با ضریب اطمینان  عامل دومها به کار رفت.  برای توصیف کامل این بخش از انگیزه

شود. درصد از کل واریانش تبیین شده را شامل می 29/62دهد، و عامل دیگر نشان می 9پایایی را در مقایسه با 

هایی میان گردشگران اغلب بیانگر وجود تعلقات و وابستگیکه گیرد هایی را در برمیمورد از انگیزه 9این عامل 

های خویشاوندی؛ احساس تعلق خاطر و محدوده مورد مطالعه است. مانند بازدید از زادگاه خانوادگی؛ وابستگی

های دوم در منطقه از یا سکونتگاه خاص. مشاهدات میدانی نیز بیانگر این است که اکثریت مالکان خانه به مکان

آیند که پش از تجربه زندگی شهرنشینی اقدام به ساخت خانه دوم در مهاجران روستایی به شمار می

های دوم از املاک و مالکان خانه اند. در اغلب موارد این گونهاند که سابق در آنجا سکونت داشتهروستاهایی کرده

زمین کشاورزی نیز در روستای مقصد برخوردارند. روستاهای مرویل، پیهان، آشمیزان، مصلحان، پاتپه، مهدویه، 

مطالعات ادبیات شوند. در های بارز این گونه مقصدها در منطقه شناخته مینو از نمونهتله جرد و قلعه

مورد  9یا وابستگی مکانی 9ب در چارچوب مفاهیمی چون احساس تعلق مکانیها اغلگردشگری این گونه انگیزه

( از جمله پژوهشگرانی است که نقش وابستگی مکانی 2119: 90) 8گیرند. به طور مثال، آرونسونبحث قرار می

                                                           
1 - Authenticity 

2 -Postmodern tourists 

3 -Frochot 

4 - Park  

5  - Yoon 

6  - Sense of Place 

7  - Place Attachment  

8  - Aronsson 
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ای از روابط میان گردشگران با مردم و محیط جامعه گیری شبکههای دوم و شکلدر توسعه گردشگری خانه

برای نامگذاری عامل دوم به  "تعلق و وابستگی مکانی"دهد. بر این اساس عنوان لی را مورد بحث قرار میمح

-مورد از انگیزه 0درصد از کل واریانش تبیین شده تعداد 63/62و  46/1با ضریب پایایی  عامل سومکار رفت. 
استراحت روحی و جسمی، به دور از  ها آسایش وگیرد. اغلب این انگیزههای گردشگری روستایی را در بر می

شرایط معمول زندگی شهرنشینی، را در کانون توجه دارند. بر اساس ادبیات مطالعات گردشگری روستایی دو 

های هایی است که برای توصیف این طیف از انگیزهپرکاربردین واژه "Recreation"و  "Relaxation"واژه

. (Dong et al.,2013; Chen et al., 2013; Park and Yoon, 2009; Frochot, 2005)روند گردشگران به کار می

برای نامگذاری این بخش از  "استراحت و آسایش "در این پژوهش نیز برای دریافت جامعیت مفهومی دو واژۀ 

 مورد از 0درصد از کل واریانش تبیین شده  86/61و  80/1با ضریب پایایی  عامل چهارمها به کار رفت. انگیزه

 "فعالیت جسمی"و  "6گردشگری مبتنی بر طبیعت"دهد که اغلب به نوعی بر هایی را در خود جای میانگیزه
ترین عبارت برای توصیف و به عنوان مناسب "گردی و ورزشطبیعت"هایتاکید دارند. بر این اساس ترکیب واژه

درصد از کل واریانش  80/4و  84/1ایی با ضریب پای عامل پنجمها استفاده شد. نامگذاری این بخش از انگیزه

ها و تفریحات گروهی و خانوادگی تاکید گیرد که اغلب بر سرگرمیهایی را در بر میمورد از انگیزه 0تبیین شده 

عامل ها استفاده شد. ی نامگذاری این بخش از انگیزهبرا "تفریحات گروهی "دارند. بر این اساس از عبارت

کند که به نوعی موردی تاکید می 3درصد از کل واریانش تبیین شده بر  09/9و  99/1با ضریب پایایی  ششم

ای بهترین واژه "خرید"روستایی را در کانون توجه دارند. بنابراین، استفاده از واژه انگیزه خرید محصولات 

و  40/1ب پایایی با ضری عامل هفتمتواند برای توصیف و نامگذاری این عامل به کار رود. استنباط شد که می

ها تجربه هیجان و جستجوی گیرد. این انگیزهها را در بر میمورد از انگیزه 2درصد  36/9میزان واریانش 

های جدید برای گذارن اوقات فراغت را در کانون توجه دارند. در ادبیات مطالعات گردشگری و بویژه مکان

، و "Excitement" ،"Novelty"هایی چون واژهها گردشگری روستایی برای توصیف این طیف از انگیزه

"Adventure" ها و چیزهای تازه، و شود؛ به ترتیب این سه واژه بر تجربۀ هیجان، تجربه موقعیتاستفاده می

ها در کنار یکدیگر قرار گیرند ماجراجویی تاکید دارند. اما در مواردی که تعداد بیشتری از این گونه انگیزه

( در 2114: 296)2. به طور مثال، استفن ویلیامزشودتر استفاده میعنوان مفهومی جامع به "ماجراجویی"از

را به عنوان بخشی از  "تازگی"و  "هیجان"کردن تجربه 3ترسیم چارچوبی از مفهوم گردشگری ماجراجویانه 

مورد از این طیف  2گیرد. با توجه به اینکه در اینجا، تنها های بارز این نوع از گردشگری در نظر میویژگی

تاکید دارد، سرانجام دو مفهوم  "های نوتجربه"و دومی نیز بر  "هیجان"ها مطرح شده، که اولی بر تجربه انگیزه

نیز با ضریب پایایی به  عامل هشتمدر کنار هم برای نامگذاری این عامل به کار رفت.  "هیجان و تازگی"

معنوی و -گیرد که مفهوم مذهبیهایی را در بر میرد از انگیزهمو 2درصد  36/9و میزان واریانش  40/1میزان 

عبارت و یا  "Spirituality"هایی واژه گردشگری برای توصیف چنین انگیزهگرایانه دارند. در مطالعات یا درون

                                                           
1-Nature-based tourism 

2 - Stephen Williams 

3 - Adventure tourism 
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"Spiritual motivations" رود به کار می(Oliver & Jenkins, 2005: 26 .)وجود سرانجام، با توجه به ادبیات م

 .(2)جدولگیری شد ها بهرهبرای نامگذاری این دسته از انگیزه "معنویت و خلوت"های از واژه

 های انگیزشی گردشگری روستایی(. تحلیل عاملی مولفه3جدول )

ل
ام

ع
 

 انگیزه

ن
گی

یان
م

ار 
عی

ف م
را

ح
ان

 

ی
مل

عا
ار

ب
 

دار
مق

 
ژه

وی
 

% 
س

یان
وار

 
ن

یی
تب

 

ده
ش

 

خ
با

رون
ی ک

فا
آل

 

ی
رای

اگ
ست

رو
 

 82/1 94/1 33/3 های دیگرهایی برای آشنایی با فرهنگفرصت دستیابی به

19/4 2/69 41/1 

 86/1 99/1 36/3 تمایل به تعامل با ساکنان محلی و زندگی اصیل روستایی

 86/1 93/1 38/2 تجربه سبک زندگی جدید و متفاوت از زندگی شهرنشینی

 81/1 98/1 30/3 تاریخی هایها و مکانه میراث گذشته و ساختمانبعلاقه 

 81/1 91/1 38/3 خاطره انگیز بودن زندگی سنتی و اصالت جامعه روستایی

 94/1 99/1 99/2 خرید صنایع دستی

 09/1 99/1 38/2 های کشاورزی و زندگی روستاییتجربه کردن فعالیت

ی
تگ

بس
وا

ی 
کان

ق م
تعل

و 
 

 48/1 92/6 43/2 یا زادگاه خانوادگی علاقه به بازدید از روستای محل تولد و

49/3 29/62 48/1 
 49/1 92/6 89/2 برای گذراندن تعطیلات و اوقات فراغت دومخانه استفاده از 

 49/1 92/6 43/2 احساس تعلق و دلبستگی و یا وابستگی مکانی

 49/1 91/6 11/3 با خانواده، دوستان و خویشاونداندیدار  تمایل به

اس
ت 

اح
تر

و 
ش

سای
آ

 

 89/1 99/1 83/3 استراحت ذهنی و جسمی

42/2 6/62 46/1 

 8/1 99/1 86/3 فرار از فشارها، شلوغی و زندگی پر تنش شهری

 81/1 91/1 49/3 محیط روستاییو احساس آزادی بیشتر در فضای باز 

 94/1 96/1 43/3 گیروزمره یکنواختی وهای جاری و به رهایی از مشغله میل

 99/1 99/1 98/3 غلبه بر استرس و تجدید قوای روحی روانی

 و 
ی

رد
 گ

ت
یع

طب

ش
رز

و
 
 89/1 94/1 23/9 تمایل به ارتباط و تعامل با محیط طبیعی

31/2 86/61 89/1 

 80/1 93/1 21/9 هایی برای ورزش و انجام فعالیت جسمیفرصت هدستیابی ب

 86/1 94/1 26/9 ای گذران اوقات فراغتبر ترجستجوی محیط زیست سالم

 94/1 98/1 23/9 ترتر و خنکهوای پاکآب و  مندی ازبهره

 99/1 99/1 99/9 اندازهای زیبای روستاییچشمتماشای  لذت بردن از

ت
حا

ری
تف

ی 
وه

گر
 

 86/1 89/1 93/3 های گروهی در فضاهای باز حومهاشتیاق به فعالیت

14/2 80/4 88/1 
 86/1 88/1 90/3 خانواده مناسبی اییرون از خانه در فضب و سرگرمی تفریح

 98/1 83/1 30/3 رامآ گذراندن اوقات فراغت خانواده در فضایی

 99/1 86/1 94/3 لحظات اوقات فراغت در کنار دوستانگذراندن 

ید
خر

 

 80/1 83/1 48/2 خرید محصولات کشاورزی و دامی تازه

 86/1 89/1 81/2 ترخرید محصولات کشاورزی با کیفیت به قیمت ارزان 99/1 09/9 86/6

 98/1 81/1 91/2 خرید مستقیم محصولات کشاورزی و دامی

 و 
ان

یج
ه

ی
زگ

تا
 

 82/1 11/6 98/3 های ماجراجویانهکردن هیجان و موقعیت تجربه

06/6 93/9 49/1 
 86/1 49/1 92/3 اوقات فراغت گذرانهای جدید برای مکانی جستجو

وی
عن

م

ت  لو
وخ  ت

 84/1 11/6 94/2 میل به خلوت کردن و احساس نیاز به تنهایی
64/6 93/0 80/1 

 89/1 61/6 94/2 برآورده کردن نیازهای معنوی و مذهبی

 های پژوهشماخذ: یافته
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 بخش بندی گردشگران روستایی بر اساس عوامل انگیزشی

 هر عاملی امتیازهای. گرفت قرار توجه کانون در هاآن هایانگیزه اساس بر گردشگری بندیشبخ مرحله این در

 ترکیبی متغیرهای صورت به( عاملی تحلیل مرحله) شده شناسایی عامل 8 در ها )پاسخگویان(نمونه از یک

 تعداد مراتبی لسلهس ایخوشه تحلیل روش از استفاده با نخست. رفت کار به گردشگران بندیبخش انجام برای

 میان همسانی یا مشابهت شاخص عنوان به اقلیدسی فاصله منظور بدین گردید؛ شناسایی هاخوشه بهینه

 .رفت کار به هانمونه

 تحلیل نتایج مبنای بر سرانجام. شد استفاده ایخوشهدرون همگنی رساندن حداکثر به برای نیز ١روش وارد

 روش سپش. شد شناخته بهینه هانمونه بندیبخش انجام برای شهخو 9 تعداد مراتبیسلسله ایخوشه

 ای،خوشه مراکز نهایی ماتریش اساس بر. درآمد اجرا به خوشه 9 به هاعامل تقسیم با k-means بندیخوشه

 مشخص شد( عاملی امتیازهای اساس بر میانگین بالاترین) مختلف هایعامل در خوشه هر مرکزیت بالاترین

 (.3)جدول

بندی انجام شده بردن به میزان دقت خوشهبرای پی 2بندی، از تحلیل تشخیصش از پایان مراحل خوشهپ

درصد از تعداد کل  44بینی عضویت گروهی بر اساس تحلیل تشخیص نشان داد که استفاده شد. ماتریش پیش

بندی انجام شده را الای بخشاند، و این نتیجه دقت ببندی شدههای هفتگانه دستهها به درستی در خوشهنمونه

 دهد. نشان می

 سفر مشخصات و اقتصادی-اجتماعی متغیرهای گروه، هر توصیفیِ هایویژگی از دقیق تحلیلی ارایه منظور به

 مهمترین میان رابطه چگونگی به بردن پی برای دوخی آزمون از همچنین. گردید استخراج هاخوشه از یک هر

 که میان داد نشان آزمون نتایج. شد استفاده هاآن گردشگری هایانگیزه و هاگروه توصیفی متغیرهای

 اقامت، ینحوه درآمد، سطح تحصیلات، سطح سن، جنسیت، شامل از مورد گردشگران شش توصیفی متغیرهای

درصد  40در سطح  هفتگانه هایخوشه از هریک در گردشگران قرارگیری با گردشگری نظر مورد هایمزیت و

 .دارد وجود معناداری ارتباط

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1 - Ward 

2 - Discriminant loading 
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 271                                                                    ...بخش بندی بازار گردشگری در نواحی روستایی با تاکید بر

 k-meansای (. بخش بندی گردشگران روستایی بر اساس عوامل انگیزشی با روش تحلیل خوشه2جدول )

 

ی
رای

اگ
ست

رو
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تعل
 و 

ی
تگ

بس
وا

ی
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ت
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ش
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 تا
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ت
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 م

(%62 نفر 92) 6خوشه  96/1-  99/1-  17/2  72/2  90/1-  99/2  68/1-  71/2  

(%69نفر  39) 2خوشه  62/1  61/1-  66/1-  28/1-  2127 13/1  26/1  2166 

(%0/68نفر  39) 3خوشه  29/1-  29/1-  94/1-  51/2-  -1039 23/1-  11/2  20/1  

(%60نفر  31) 9خوشه  2/2  98/1-  10/1  14/1  - 1068 62/1-  26/1-  29/1  

(%0/61نفر  26) 0خوشه  10/1-  98/1-  41/1-  16/1  -1029 69/2  14/6-  14/6-  

(%64/0نفر 34)  9خوشه  28/1-  15/2  62/2  63/1  1020 60/1-  18/1  40/1-  

(%0/9نفر  0) 9خوشه  90/1-  29/2  19/1  63/2-  -1008 39/1-  22/1-  16/1-  

 .پژوهش هاییافته: مآخذ

ترین عوامل انگیزشی ها از متنوعشود و در مقایسه با دگر گروهدرصد از گردشگران را شامل می62 ،گروه یک

است،  شده محاسبه 9/1 عدد از بالاتر هاعامل از مورد 9 در گروه این مرکزیت درجه که طوری بهبرخوردارند؛ 

 69، گروه دوروستایی، و معنویت و خلوت. شامل: آسایش و استراحت، طبیعت گردی و ورزش، خرید تولیدات

ها معنویت و خلوت: دو عامل مهم انگیزشی آن"و  "تفریحات گروهی"از گردشگران را در برمی گیرد و  درصد

سال  39درصد کمتر از  86از نظرسنی درصد از گردشگران را شامل می شود. 0/68، گروه سه آید.به شمار می

، و "هیجان و تازگی"های شود. وجود عاملترین بخش از گردشگران شناخته میو بنابراین جوان سن دارند

تواند متاثر از ویژگی جوانی این ترین عوامل رانشی این گروه نیز میبه عنوان برجسته "طبیعت گردی و ورزش"

ها مهمترین عامل انگیزشی آن "روستاگرایی"گیرد و درصد از گردشگران را دربرمی 60، گروه چهار  گروه باشد.

 نظر از( روستاگرایی) 9 گروه دیگر گروه 9 با مقایسه در گفت توانمی کلی هایویژگی نظر شود. ازمیشناخته 

 قرار بالاتر و دیپلم سطح در گروه این در هانمونه همه که طوری به دارد؛ قرار سطح بالاترین در تحصیلات سطح

 درصد بالاترین نهمچنی. اندکرده تحصیل دانشگاهی مقاطع از یکی در هاآن از درصد 3/93 اینکه مهمتر و دارند

شود و بیشترین درصد از گردشگران را شامل می 0/61، گروه پنج .دارد تعلق گروه این به روزانه گردشگران از

ها مرد هستند و درصد نمونه 611دهند. نشان می "روستاییتولیدات خرید"گرایش را به عامل انگیزشی 

دومین گروهی است که  9دارد؛ از نظر سنی نیز بعد از گروه ها بنابراین از این نظر تمایز آشکاری با دیگر گروه

درصد از کل گردشگران را در  0/64، گروه ششم سال سن دارند.  39( بیش از %9/96ها )در آن اکثریت نمونه

ها شناخته دو عامل مهم انگیزشی آن "استراحت و آسایش "در کنار  "مکانی تعلق و وابستگی"گیرد و بر می

گروه دیگر متمایز  9این گروه از نظر الگوی سفر و نوع اقامت با آید. ترین گروه به شمار میبزرگشود. و می

درصد نیز در  9/20کنند. همچنین ها در خانه خویشاوندان و دوستان اقامت میآن %96به طوری که  ،است

 0/9، گروه هفتم گیرد.وم قرار میکنند، که در این زمینه بعد از گروه هفتم در جایگاه دهای دوم اقامت میخانه
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 یک هیچ در خوشه شود. اینترین گروه شناخته می گیرد و بنابراین کوچکدرصد از کل گردشگران را در بر می

 تعلق و وابستگی". است نگرفته قرار ایخوشه مرکزیت بالاترین در روستایی گردشگری انگیزشی عامل 8 از

نتایج  است. برخوردار 9 گروه در نسبی اهمیت از 39/1 مرکزیت درجه با که است انگیزشی عامل تنها "مکانی

ها نیز در پژوهشی ( همخوانی دارد. آن2114) 2و یون 6ش با نتایج پژوهش افرادی چون پارکاین بخش از پژوه

بندی گردشگران روستایی در کشور کره جنوبی، بخشی از گردشگران روستایی را شناسایی به منظور بخش

های گردشگران به شمار تر از سایر بخشتر و مرفهاند که از تنوع انگیزشی برخوردار نیستند، و ثروتمندکرده

را برای نامگذاری و توصیف این بخش  "گردشگران منفعل"به مفهوم  "Passive tourists"ها عبارت آنآیند. می

ک و تنوع انگیزشی بالایی ندارند و ت که تحرّهای گردشگرانی اساند، که بیانگر ویژگیاز گردشگران به کار برده

 پذیرند.تاثیر مینسبت به سایر گردشگران از عوامل انگیزشی خاص و منحصر به فردی 

 نتیجه گیری

گردشگری روستایی  تقاضای بندی بازارمدیریت کارآمد در گردشگری روستایی نیازمند شناخت درست از بخش

 ،اقتصادی مانند جنسیت-شناختی و اجتماعیمتغیرهای جمعیت ،دشگریگربازار  بندیِدر مطالعات بخش .است

گیرند. با مورد استفاده قرار می توصیفی و اولیهاغلب به عنوان متغیرهای  ،میزان درآمد ،سطح تحصیلات ،سن

 متخصصان بازاریابی و اقتصاد گردشگریبنابراین، ندارند. بالایی  بینیقدرت پیش هاییمتغیر چنین داین وجو

ها از سفرهای های آنمعتقدند مهمترین عوامل تعیین کننده در رفتار گردشگران به منافع مورد انتظار و انگیزه

بر این پایه، در پژوهش حاضر از متغیرهای اجتماعی، اقتصادی، جغرافیایی )مبدأ یا . گرددگردشگری بر می

بندی گردشگران وصیفی در شناخت و بخشهای سفر، به عنوان متغیرهای تمحل سکونت گردشگران(، و ویژگی

روستایی استفاده شد، و متغیرهای انگیزشی )عوامل رانش در گردشگری روستایی( به عنوان متغیرهای اصلی 

های توصیفی گردشگران بیانگر نکاتی ارزنده و کاربردی بندی گردشگران روستایی به کار رفت. ویژگیدر بخش

 زیر است: در مدیریت اثرات گردشگری به شرح

ها با نتایج مطالعات گیرند. این بخش از یافتهسال جای می 39های سنی زیر درصد از افراد نمونه در گروه 99

 9(، اُه و اسکات2119) 0(، مولرا و آلبلدخو2116و همکاران ) 9(، کآی6440) 3رُمن-پژوهشگرانی چون گارسیا

دهد که به های یاد شده نشان میتایج اغلب پژوهش( همخوانی دارد. ن2163و همکاران ) 9(، آلمیدا2161)

 آیند. تر به شمار میهای سنی جوانلحاظ سنی اکثریت گردشگران روستایی از گروه

                                                           
1 - Park 

2- Yoon  
3- Garcia-Ramon 

4- Cai 

5- Molera & Albaladejo 

6- Oh & Schuett 

7-Almeida 
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درصد از گردشگران حداقل در سطح یکی از مقاطع تحصیلات دانشگاهی قرار دارند. این  06از نظر تحصیلات  

و  3(، چِن2169) 2(، نوردبو2169و همکاران ) 6انی چون رایدها با نتایج مطالعات پژوهشگربخش از یافته

دهد که اکثریت ها نیز نشان می( همخوانی دارد. نتایج این پژوهش2114) 9وِلا-(، رویو2163همکاران )

از پیشگامان مطالعات  0از سطح تحصیلات به نسبت بالایی برخوردارند. همچنین برنارد لین گردشگران روستایی

( افزایش سطح تحصیلات جمعیت شهرنشین را در کنار دیگر عواملی چون، 6449: 9ستایی )گردشگری رو

های حمل و نقل و مالکیت خودروی افزایش سطح درآمد، بالارفتن زمان اوقات فراغت، افزایش زیرساخت

نوع ی اشکال متشخصی، حمایت نهادهای دولتی از توسعه گردشگری روستایی را به عنوان علل رشد و توسعه

 شمارد.   گردشگری روستایی برمی

شوند. بندی میمیلیون تومان طبقه2-3درصدی از گردشگران در گروه درآمدی  92اکثریت به لحاظ اقتصادی 

( متوسط درآمد سالانه یک خانوار شهری 6340با توجه به اینکه مطابق آخرین اطلاعات مرکز آمار ایران )

توان اکثریت گردشگران های پژوهش میی یافتهشده است، بر پایه برآورد تومان هزار 2988921 ماهیانه

روستایی را از طبقات متوسط شهرنشین منطقه معرفی کرد. نتایج مطالعات پژوهشگرانی چون، چن و همکاران 

-(، گارسیا2119(، مولرا و آلبلدخو )2166) 9(، کوآی و ریان2166) 9(، سو2163(، آلمیدا و همکاران )2163)

 66، (کاوآکو2116و همکاران ) 61(، ویلسون2112) 4(، شارپلی2119و همکاران ) 8(، کانواس6440)رُمن 

ها از طبقات متوسط کنند که اکثریت آن(، گردشگران روستایی را به عنوان شهروندانی معرفی می6400)

دیگر و یا آیند. هر چند سطح درآمدی طبقات متوسط اجتماعی از کشوری به کشور شهرنشین به شمار می

ی دیگر یکسان نیست. بنابراین طبقه متوسط درآمدی هر کشور یا منطقه مطابق ای به منطقهحتی از منطقه

 شود.ها سنجیده میشرایط اقتصادی حاکم بر آن

 وسیله از استفاده با و نفره چند کوچک و خانوادگی هایگروه قالب در گردشگران اغلب سفر، هایویژگی نظر از

 0/64 و درصد 0/02 با ترتیب به بروجرود و ملایر همجوار شهرهای. کنندمی سفر منطقه به یشخص نقلیه

 گردشگری هایجاذبه شوند؛می شناخته گردشگران سکونت محل یا مبدأ مهمترین( %92 مجموع در) درصد

 نظر مورد یهامزیت مهمترین( %0/41 مجموع در) درصد 39 و درصد 0/09 با ترتیب به محلی تعلقات و منطقه

 روزانه مسافران گردشگران، از درصدی 0/04 اکثریت است؛ سفر مقصد عنوان به منطقه انتخاب در گردشگران

 مثال طور به. شودمی مشاهده روستایی گردشگری مطالعات بیشتر در هاویژگی گونه این. آیندمی شمار به

                                                           
1 -Rid 

2 -Nordbø 

3 -Chen 

4 -Royo-Vela 

5 -Bernard Lane 

6 -Su 

7 -Cui & Ryan 

8 -Canoves 

9 -Sharpley 

10 -Wilson 

11 -Cavaco 
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 از متشکل اغلب روستایی گردشگران که دهدمی نشان( 6449) اپُرمان  و ،(2161) اسکات و اُه مطالعات نتایج

 سفر روستایی مقصدهای به روزانه گذار و گشت قصد به بیشتر که هستند خانودگی و کوچک هایگروه

 شارپلی و شارپلی همچنین. دارند سکونت نظر مورد مقصد با همجوار مناطق در هاآن اکثریت و کنندمی

 افرادی عنوان به را روستایی گردشگران "روستایی گردشگری" عنوان با خود معروف و کلاسیک اثر در( 6449)

 به شخصی خودروهای از استفاده با بیشتر و آیندمی شمار به کشورها داخلی اتباع از اغلب که کنندمی معرفی

های سفر از نکات قابل توجه در ویژگی. کنند می سفر خود سکونت محل پیرامون روستایی هایحومه

اند. بار به منطقه سفر کرده 2درصد بیش از  0/96روستایی در منطقه مورد مطالعه این است که، گردشگران 

محدودۀ مورد مطالعه در حد به نسبت بالایی است. به  گردشگران به 6پذیریتوان گفت نرخ بازگشتبنابراین می

ه به پایداری اقتصاد طور کلی تمایل گردشگران در تکرار سفر به یک مقصد از مهمترین عواملی است ک

(، 2114) 9(، هوانگ و هسو2161و همکاران ) 3(، نیووانن2166و همکاران ) 2کند. سیواننگردشگری کمک می

 9پذیری گردشگران یا بازدید مجدد( از جمله پژوهشگرانی هستند که اهمیت بازگشت2119و همکاران ) 0یوم

 اند. قرار دادهگردشگران از مقصد گردشگری را مورد مطالعه و تاکید 

( کیفیت امکانات و خدمات موجود در %0/6های پژوهش، درصد بسیار ناچیزی از گردشگران )مطابق یافته

اند. این وضعیت تا حدود بسیار گیری خود ذکر کردههای تاثیرگذار بر تصمیممنطقه را به عنوان یکی از مزیت

ی امکانات و دهد. بنابراین لازم است توسعهن میزیادی ضعف امکانات و خدمات گردشگری در منطقه را نشا

نتایج مطالعات د. زیرا های مدیریت اثرات گردشگری مورد توجه قرار گیرخدمات گردشگری در استراتژی

ها را بالا پذیری آندهد که ارایه خدمات باکیفیت و بالابردن سطح رضایت گردشگران بازگشتمختلف نشان می

 .(Lee,  2009: 215; Sievänen et al., 2011: 57)ر گردشگری میانجامد برد و به رونق بازامی

 8ی آبریز رودخانه کلان ملایر های اصلی انگیزشی گردشگری در محدوده حوضهبر اساس تحلیل عاملی مولفه

وآسایش؛  و تعلق مکانی؛ استراحت گیرد، شامل: روستاگرایی؛ وابستگیعامل مهم انگیزشی را در بر می

بندی گردشگران بر معنویت. بخش و گروهی؛ خرید؛ هیجان و تازگی؛ خلوت ورزش؛ تفریحات و گردیطبیعت

بخش یا گروه قابل  9ها ذیل ها به هریک از عوامل انگیزشی یاد شده نشان داد که آناساس میزان گرایش آن

 شدند. دسته بندی

طقه روستایی حوضه آبریز رودخانه کُلان ملایر، ریزی هدفمند توسعه گردشگری در منسرانجام در راستای برنامه

رسد. با توجه به ناپذیر به نظر میهای مختلف بازار گردشگری ضرورتی اجتنابتوجه به نیازهای متنوع بخش

شناخت بدست آمده از منطقه بویژه نوپا بودن رشد گردشگری، منطق مدیریت توسعه اقتصادی گردشگری 

-و توانمندسازی جامعه  آموزش اسبی در این زمینه به کار گرفته شود، بویژه:نماید راهبردهای منایجاد می

                                                           
1 - Recurrence rate 

2 -Sievänen 

3- Neuvonen 

4- Huang & Hsu 

5- Um 

6 -Revisit 
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