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  مقدمه

هـاي وسـایل ارتبـاطی اسـت.      هاي تبلیغاتی همگام با رشد تکنیـک  امروزه رشد تکنیک

اي در انتخابات، راه رسیدن به روش واقعـی   هاي رفتارهاي رسانه هبنابراین شناخت شیو

یابد، این وسـایل   باشد. همچنانکه وسایل ارتباطی جدید توسعه می تبلیغات انتخاباتی می

شـود و غالـب    کـار گرفتـه مـی    در انتخابات و جلب و جذب مخاطبان و اقناع آنـان بـه  

و تبلیغات سیاسی براي حضور در مناطق  کارهاي ارتباطی نامزدهاي انتخاباتی از این راه

  کنند.  مختلف و تماس با اقشار متفاوت مردم استفاده می

باشـد، اصـطلاح    به معـانى رسـاندن و رسـانیدن پیـام مـى     » ب.ل.غ«تبلیغ از ریشه 

امروزه معادل تبلیغ و به معناى تحت تـأثیر قـرار دادن دیگـران      (propaganda) پروپاگاندا

تبلیغ در اصطلاح، رساندن پیام به دیگرى به منظور ایجاد ). 1370، د (ساروخانیباش مى

گیرنـده و پیـام    دهنده، پیام دگرگونى در بینش و رفتار اوست و بر سه عنصر اصلى: پیام

  ). 80، 1391د (رهبر،باش استوار مى

، به معناي کاشتن و نهال زدن است ولی ایـن معنـا از   propagandaریشه لاتین تبلیغ، 

اي را براي ترویج ایمان کلیساي کاتولیـک تأسـیس    م) جامعه1622که واتیکان ( هنگامی

طرف خود را از دست داد و مفهومی منفی و غیراخلاقی یافت و تحریف  کرد، معناي بی

و شستشوي مغزي و اغفال با تبلیغ تداعی شد. وجوه تمایز تبلیغ و خبر را نیز بایـد در  

ندهی و نهادي کردند. کار تبلیغ جستجو نمـود و نیـز   ریزي، سازما نیت مبلغ و در برنامه

هاي زبانی برداشت  تفاوت تبلیغ و القا در انگیزه و نیت آن است، وقتی تصویرها و نشان

شود. وجـه تمـایز تبلیـغ از     کند. فهم و درك موضوع نیز دستکاري می خاصی را القا می

ودي باشـد نـه مقاصـد    اقناع نیت خودخواهانه مبلغ است که خواهان ارضاي مقاصد خ

  ). 1373مخاطب (شعار غفاري، 

هاي دموکراتیک، کـه مـردم نماینـدگان     شدن در نظام اي یکی از نمودهاي این رسانه

دربـاره   2پـردازي  و اسـطوره  1سـازي  کنند تصـویر  دهی انتخاب می خود را از طریق رأي

ي اسـت کـه   ا گونـه  کاندیداهاي انتخاباتی است. تـأثیر ایـن امـر بـر افکـار عمـومی بـه       

) درباره تسلط تفکر Cassirer, 1961; levi.Strauss, 1963; Barthes, 1972اندیشمندان بسیاري (

  اند. هاي سیاسی جدید هشدار داده اي بر تفکر منطقی در نظام اسطوره
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 دهم مجلس انتخابات تبلیغاتی پوسترهاي شناختی نشانه هدف کلی این مقاله تحلیل

داف جزئی این مقاله نیز شامل پاسخ بـه سـؤالات پژوهشـی    باشد. اه شیراز می شهر در

  ذیل است:

 کار رفته در تبلیغات انتخاباتی نمایندگان چه بوده است؟ هاي سیاسی به اسطوره

 کنند یا نه؟ هاي متفاوتی استفاده می ها از اسطوره آیا احزاب و جناح

آراء را کسـب   هاي سیاسی در تبلیغات کاندیداهایی که بیشترین میـزان  چه اسطوره

  کار گرفته شد؟ کردند و به مجلس راه یافتند به

  بنیادهاي نظري پژوهش

دسـت   شناسانه، نخستین چالش آن است که تعریفی از اسطوره به در هر تحقیق اسطوره

اي که موضوع پژوهش را به زیر پوشش خـود درآورد. امـا از آن روي    گونه داده شود به

میان اندیشمندان اتفاق نظري وجود ندارد ناگزیر در  که هنوز بر سر تعریف اسطوره در

  ). 1388گردد (عمویی و شاهسوند،  جا چند تعریف بیان می این

 اسطوره چیست؟

به معنـاي جسـتجو و آگـاهی و داسـتان از      Historiaاسطوره واژه معرب از اصل یونانی 

آن در عربی به معناي بررسی کردن و شرح دادن است. که جمع مکسر  Historianمصدر 

اسـطوره را در جوامـع سـنتی،    « 3). میرچا الیاده9، 1386شود (هیلنز،  اساطیر خوانده می

داند که کارهاي نمایان خـدایان و موجـودات فراطبیعـی یـا      داستان قدسی و مینوي می

 و کند می حکایت رویداد زمان، بی زمان یا آغاز بی زمان ازل، در نیاکان فرهنگ آفرین را که

 علـل  و رسـوم  و آداب نهادها، بشر، نوع گیاهان، جهان، جانوران، پیدایش روایت نبنابرای

معناي زندگی اسـت و بـه همـین جهـت      روشنگر اسطوره، دیگر بیان به هاست. آن خلق

  ).1376  (ستاري،»  است» داستانی راست«

هـاي فرهنگـی حامـل بـار      ها، به مثابه پدیـده  ناصر فکوهی معتقد است که اسطوره

هاي دور دست، یا  ها را گاه به نمادهایی از واقعیت رو آن این ی ـ تاریخی هستند. از معنای

شـان   تدریج بر ابهام و پیچیدگی اند که با گذشت زمان به نوعی حافظه جمعی تعبیر کرده
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هـا حفـظ    شود اما همـواره کـاربرد خـود را در صـیانت از گروهـی از ارزش      افزوده می

طوره چه با رویکرد معناشناسانه و بـه قصـد رازگشـایی و    کنند. شکافتن و تحلیل اس می

هاي ادبی انجام بگیرد و چه از دریچه نگاه ساختارگرایان  تبارشناسی از واژگان و تألیف

توانـد راهگشـاي    مـی  ها، همـواره   هاي پنهان در ذهنیت انسان و با هدف بازیابی ساخت

  ).   1379درك بهتر سازوکارهاي درونی هر فرهنگی باشد (فکوهی، 

  پردازند.  گرا به تعریف اسطوره می با رویکرد ساخت  نگارندگان  در این مطالعه

  رویکرد ساختی در تحلیل اسطوره

 طـرز فکـر   ایـن  پایـه  بـر  است.  اجتماعی علوم در رایج هاياندیشه از یکی ساختارگرایی

 را اجتماع ظاهري هاي پدیده پشت در اصلی ناملموس، چارچوب و باطنی ساختار تعدادي

 زبـان،  گـران  تحلیل از سوي بیستم سده دوم نیمه در ساختارگرایی دهند. روش می تشکیل

فردینانـد   هايشد. اندیشهمی برده کار به گسترده اي گونه به جامعه و ریاضی فلسفه فرهنگ،

 به تنها ساختارگرایی وي پس از هرچند  دانست. مکتب این آغازگاه توانمی را  دوسوسور

 هاي جنبش دیگر مانند و شد گرفته کار به گوناگونی هايدر راه و نشد محدود شناسی زبان

 مطالعـه  بـا  نخسـت  ساختارگرایی، .پیچیده است بسیار آن بالندگی و اثرگذاري فرهنگی،

و  شـناختی  انسـان  موضوعات برگرفتن در با و یافت توسعه بعداً اما  شد. آغاز زبان ساختار

 یـک  زبان که یافتند دست نتیجه این به یافت. ساختارگرایان گسترش و رشد اسطورهاي،

 یـا  و هـا  روایت معنایی، ساختارهاي به رسیدن براي هر فرهنگ، و است اجتماعی ساختار

 دهند سامان را خود توانند تجاربمی مردم شیوه، بدین و کندمی متحول و وسیع را ها متن

  ). 50، 1384ببخشند (جهانبگلو،  معنا و

ها چند مرحله اساسی وجود داشته است و آن زمـانی اسـت کـه     یل اسطورهدر تحل

هـاي   پـردازي  هـا و خیـال   ها را، به مثابه افسـانه  اروپاي قرن نوزدهم رویکرد به اسطوره

هـا را   ها و رؤیاها، کنار گذاشت و آن معنا همچون خواب شاعرانه، پراکنده و کمابیش بی

توانند ما را به درك سـازوکارهاي درونـی    می هایی در نظر گرفت حامل معانی که قالب

). در تغییـر ایـن رویکـرد سـه     1379هاي جوامع انسانی راهنما باشند (فکوهی،  فرهنگ

شناسی فرویدي و تعبیر جدیدي که او از رؤیا  عامل اساسی وجود داشت: نخست روان
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و 1786شناسی تاریخی که شـروع آن را در سـال    )؛ سپس زبانFreud, 1979مطرح کرد (

؛ و  )1373انـد (روبینـز،    از کمپانی هند شـرقی دانسـته   4خطابه معروف سر ویلیام جونز

شناسـانی چـون    شناسی ساختی که تقریباً یک قـرن بعـد بـه همـت زبـان      سرانجام زبان

گرایی روسی شـکل و قـوام گرفـت     پذیري از صوري و با تأثیر 6و یاکوبسن 5دوسوسور

  ).  1379(فکوهی، 

چارچوب، رمز و «هستند  عنصر سه داراي ها اسطوره تمام ستروسا لوي دیدگاه از

 در ها گزاره توالی همچون که است حکایت گفتمانی واحد از عبارت است پیام. چارچوب

 یـک  رمـز،  .اسـت  شـده  تشکیل سکانس، تعدادي از ها اسطوره تمام .شود گرفته می نظر

 دنیـاي  شـان  کـه ترکیـب   شـده  تشـکیل   معنـایی  گروه شماري که از است کامل ساختار

  ).Strauss, 1963» (پیام، معناي خاص اسطوره است و سازند می را اي اسطوره

 آن پیـام  بـه  و کـرده  رمزگشـایی  را آن اسـطوره  چارچوب مطالعه با استروس لوي

 لـوي  کـه  پیـامی  .دارد همـراه  بـه  پیامی بلکه نیست افسانه فقط اسطوره هر .یابد دست

 را شناسی جهان اجتماعی، زندگی«است:  این آورد می دست هب مطالعه اسطوره از استروس

 را  متضـاد  سـاختار  یـک  دو هر شناسی کیهان و اجتماعی زندگی طوري که به کند می تأیید

  .)Strauss, 1963: p.5» ( شناسی راست است هاي مربوط به کیهان افسانه پس دهند. می نشان

شـوند   بخشی به امور زندگی مـی  به ساختارهاي ذهنی که موجب معنا 7رولان بارت

هـا در   توجه نمود. اما او اندکی پا را از مرتبه اول دلالت فراتر گذاشته و به مطالعه نشانه

دوم دلالت پرداخت. به نظر او مرتبه دوم دلالت که حـاوي معنـاي پنهـان اسـت      مرتبه 

قصـد   جوید و داراي انگیـزش و  نوعی نشانه ناسالم است که از طبیعتی کاذب سود می

  ).1386یابد (دقیقیان،  ناسالم به اسطوره استحاله می است. این نشانه 

اي مرتبه دوم در دورویـی   عنوان نظام نشانه تر اسطوره به از نظر بارت معناي روشن

 و معنـا  حـال   عـین  در دال این کند؛ می عرضه مبهم اي شیوه به را اسطوره خود  است. 8دال

 مبدل شکل به معنا که زمانی اما  از سوي دیگر خالی.یک سو پر است و  از است.  شکل

ماند... از طریـق مفهـوم    رود و فقط کلمه باقی می شود، تاریخ به هوا می می فقیر شود می

). اسـطوره تـاریخ را بـه    97، 1380شـود (بـارت،   تاریخ جدیدي در اسطوره کاشته مـی 

عنوان دلیـل قرائـت    بلکه به عنوان انگیزه اي نه به سازد و گفتار اسطوره طبیعت مبدل می
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 ،بـارت مند اسـت (  که کاملاً انگیزش حالی نمایاند در شود. این گفتار خود را خنثی می می

  ).106-105 ، صص1380

  شناسی سیاسی اسطوره

 مشـترك  نفـوذ  حـوزه  یـک  در یکـدیگر  با سیاست علم و شناسی اسطوره علم دو برخورد

یاد » شناسی سیاسی اسطوره«عنوان  با آن از که آورد می وجود به را اي رشته اي میان پدیده

 فرا و مرده یا زنده اساطیري هاي مجموعه بررسی شناسی، با اسطوره «شود. در حقیقت  می

 علوم به تواند می و گرفته قرار شناسی مردم خدمت ها، در کلی آن و عمومی کیفیات از رفتن

 از مواردي و دهنده آن تشکیل عناصر و گرفتن دولت شکل تاریخی بررسی امر در سیاسی

). 345، 1376،  (بهار»  جوید بهره می ها آن از متقابل طور به خود و رساند یاري  ...دست این

 هـاي  مکانیسـم  شـناخت  پی شناسی سیاسی در اسطوره«توان گفت:  و در تعریف آن می

 و نیزمـا  تنگ هاي قالب در را آن توان نمی که شناختی است. سیاسی هاي ذهنی حاکمیت

 سراسر در منطقی تداومی شناسی، انسان دیدگاه از سیاسی، هاي کرد اسطوره محدود مکانی

 به را اساطیري و تکنولوژیک هنري اشکال تحول و که ظهور تداومی دارند.  انسانی تاریخ

» دهـد  می پیوند دیگر سوي از سیاسی با اشکال و سو یک از زیستی اشکال با دائم صورت

   ).1378(فکوهی، 

شـود.   اسطوره سیاسی با توجه به ارتباطش با قدرت و ایجاد مشروعیت تعریف می

ها هستند که در قالب و محتـواي خـود گویـاي     هاي سیاسی گروهی از اسطوره اسطوره

  ).137ص، 1378فکوهی، اي مشخص با مفهوم قدرت هستند ( رابطه

  تبلیغات سیاسی و افکار عمومی

دار بـه منظـور دسـتیابی و     لاش نظام یافتـه و جهـت  تبلیغ سیاسی در مفهوم وسیع آن ت

هـا،   تصرف در افکار عمومی است که با شکل دادن بـه ادراکـات، دسـتکاري شـناخت    

هـاي اجتمـاعی    هـا و ترسـیم کلیشـه    ها، طراحی ارزش هدایت رفتارها، تقویت اسطوره

ر نفوذ عرصه سیاست و جلب افکا هاي ذي شود. با ورود احزاب سیاسی گروه محقق می

تـري یافتـه اسـت. لـیکن      عمومی از تصرف انحصاري دولت خارج شـده و جنبـه عـام   
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رغم تغییر فنون تبلیغـات سیاسـی، هـدف بنیـادین آن همـان ایجـاد رضـایت بـین          علی

). هـدف تبلیغـات سیاسـی    1376شوندگان است (خرمـی،   کنندگان و حکومت حکومت

دیگر فکر، عمل و احساس کنند هاي ملی است، که در آن همه افراد مانند یک ایجاد گروه

در میـان  » 9ژاك الـول «و هدف تبلیغات سیاسی در نهایت جلب افکار عمـومی اسـت،   

ایجـاد   -2شـناختی   تبلیغـات سیاسـی جامعـه    -1شود:  چهار هدف تبلیغ تمایز قائل می

تبلیغات عقلانی و غیرعقلانـی   -4تبلیغات عمودي و افقی  -3اغتشاش و جذب کردن 

  ).36ص ،1371س، اي. پی . فوک (

  هاي سیاسی انواع اسطوره

 ملـت)  و (میهن خون و خاك  دسته سه به کلی طور به را ها اسطوره )1369( ولچ دیوین

یـا خلـق و    خـون  و خاك مفهوم. است نموده تقسیم (قهرمان) رهبر و دشمن (دیگري)

 هسـاخت  اش سیاسی و قومی یگانگی به نسبت ملت کل با ایجاد آگاهی مشترك در میهن

 از بیـزاري . شـود  مـی  نـژاد تعریـف   و خون و خاك با تضاد در بیگانه  اسطوره. شود می

 سیاسی تبلیغات هر از بخشی خارجی یک به خود هاي دادن ناکامی نسبت یعنی دشمن

  ).1392شود (به نقل از دهقان و نزاکتی،  می دشمن تعریف برابر در رهبر. است

اند:  هاي سیاسی را چنین بیان نموده سطوره) چهار مقوله اصلی ا1980نیمو و کومز (

یا  ها اسطوره شبه ،12قهرمانی هاي اسطوره ،11ها آن و ما هاي اسطوره ،10اصلی هاي اسطوره

  .)100ص ،1392 ی،به نقل از دهقان و نزاکت (13ساختگی

  تحقیق روش

 منـد نیاز انتخابـاتی  تبلیغات در کار رفته به هاي اسطوره تحلیل و کشف که این به با توجه

 اسـطوره  از رمزگشایی بارت براي شناسی نشانه روش از هاست یافته و تفسیر معنا درك

   .کردیم استفاده

هـاي   ها نظـام  اي است که بر مبناي آن شناسی کشف اصول کلی هدف رویکرد نشانه

هـا،   کنند. این اصول کلی، جنبه انتزاعی دارند. شناخت این انتـزاع  شناسی عمل می نشانه

کنـد. بـه ایـن ترتیـب،      هـا کمـک مـی    اقعیت انضمامی و نظام تولید نشـانه به شناخت و
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کند تا بتواند از ایـن راه قواعـد    سازي می شناسی یک موضوع را در کلیت خود باز نشانه

گشـایی از   شناسـی رمـز   کارکردي آن موضوع را کشف کند. به بیانی دیگر، هدف نشـانه 

تـر در آن اسـت. از    یی ثابت و کلـی شناختی و جستجوي سطح معنا محتواي نظام نشانه

شناسی بررسی و درك نظامی از نشانه بدون توجه به ماهیـت   منظري دیگر، هدف نشانه

  ).1389هاي آن است (تاجیک،  و محدودیت

هاي زنـدگی   ترین آثار او است، نشانه که از مهم »ها شناسی اسطوره«بارت در کتاب 

گـذارد   را زیر ذره بین می 60ه در دهه روزمره و حیات سیاسی و فرهنگی جامعه فرانس

دارد. بـارت در گـزینش    هستند نقاب بر می» هاي ناسالم نشانه«ها که زائیده  و از اسطوره

ها هیچ محدویتی براي خود قائل نشده است. بیفتک و  شناسی هاي اسطوره موضوع مقاله

مـدل مـوي   کننـده،   سیب زمینی سرخ کرده فرانسوي، آگهی تبلیغـاتی بـراي مـواد پـاك    

شناسی مورد بررسـی قـرار داده    هاي رم باستان و . . . را با زبان نشانه هاي فیلم پیشه هنر

  ).1375است (بارت، 

شناسی یا به تعمیق درآوردن بدیهی بودن زنـدگی روزمـره،    به اعتقاد بارت، اسطوره

واسطه یک  کند. از آنجایی که واقعیت همواره به بنیانی را براي نقد ایدئولوژي فراهم می

توانـد   شـود، هرگـز نمـی    پذیر و بر افراد تحمیل مـی  نظام معنایی خاص، برساخته، درك

اي، هـدف خاصـی دارد کـه     تفاوت محسوب شود. هر نظـام نشـانه   واقعیتی خنثی و بی

گـاه   تواند به رمزگشـایی آن بپـردازد. تجربـه جهـان اجتمـاعی هـیچ       شناسی می اسطوره

پـذیر   هاي معنا جهان اجتماعی را بـراي افـراد درك   نظامطرفانه نیست و  واسطه و بی بی

  ).  198 ص ،1390کنند (اباذري و خورشیدنام،  می

  ها داده

از بین انواع تبلیغاتی که در انتخابات مورد استفاده قرار گرفـت، تبلیغـات چـاپی شـهر     

گـان   (پوستر، تراکت، کارت ویزیت و بنر) که علاوه بر داشـتن رمزگـان زبـانی از رمـز    

شناسی انتخاب  تصویري نیز برخوردار است را به منظور کشف اسطوره سیاسی و نشانه

  شود. کردیم. از این تبلیغات در این مقاله، تحت عنوان پوستر یاد می
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  گیري نمونه

گیري هدفمند استفاده شده است و تلاش شـده کـه همـه     در این مطالعه و روش نمونه

ستر از انتخابات دهمین دوره مجلس شواري پو 7هاي رقیب پوشش داده شود. و  جناح

  اسلامی در حوزه انتخابیه شیراز انتخاب و تحلیل شد.

  تعداد پوستر  وابستگی حزبی و جناحی  ها اسامی کاندیدا

  2  طلبان ائتلاف اصلاح  بهرام پارسائی، مسعود رضائی

  2  گرایان ائتلاف فراگیر اصول  سید احمد رضا دستغیب، حسین نجابت

  3  کاندیداي مستقل  ي، آیدا نعمت الهیعلی احمد

  ها تحلیل داده

  : بهرام پارسائی1پوستر شماره

  

کنـد فـامیلی    اولین چیزي که در نگاه اول به این پوستر توجه مخاطب را جلب مـی 

اي نوشـته شـده    که با خط نستعلیق بزرگ و به رنـگ فیـروزه  » پارسائی «کاندیدا هست، 
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 بـراي  روشـن  آبی و اي فیروزه هاي رنگ ایران، در يمیلاد 19 تا 13 هاي سده است، در

اسـت.   رفتـه  می کار به آسمان استعاره القاي منظور به ورودي فضاي و گنبد آمیزي رنگ

 و شـده  شـناخته  ایرانیـان  نزد شناختی نشانه مثبت هاي ارزش با رنگی عنوان به اي فیروزه

کلمـه پارسـائی    .کردنـد  تعـاد  محیط در رنگ این رؤیت به ایرانیان و کرده پیدا رواج

اسـت.  ...  و تقـوا  و زهـد  و پرهیزگاري ائی، پارس به معناي  مرکب از دو کلمه پارس+

 معمـولی  دال یـک  از فـامیلی  کـه  شده باعث اي و فامیلی کاندیدا همنشینی رنگ فیروزه

اي  است و به صورت یک دال اسـطوره  نهفته آن پشت که معنایی به اشاره و رفته فراتر

ده شود. لفظ دکتر نیز نشانگر؛ فردي باسواد، متخصص و کارآمد بودن فرد است نشان دا

اي که  باشد. تصویر پرچم در شکل ستاره کننده اسطوره خیر (دانایی، درستی) می که بیان

باشد بیانگر اسطوره میهن است که در این تصویر نمایان شده  از اشکال دوره اسلامی می

اي اشاره به شـهر شـیراز    مگاه حافظ نیز در شکل ستارهاست. از سویی دیگر تصویر آرا

مندي کاندیدا به شهر  عنوان پایتخت ادب و فرهنگ در ایران دارد که این تصویر علاقه به

حـامی اسـت. ایـن دو تصـویر بـا        دهد و دلالت بر اسطورهشیراز و ادبیات را نشان می

ه در کنـار هـم اسـطوره مـیهن و     همنشینی جالبی دارند ک» ایران آباد، شیراز زیبا«جمله 

که  رغم این دهد. علی طور خاص اسطوره حامی (ادبیات و آرامگاه حافظ) را نشان می به

 ایشـان  شیراز در مخاطبان جامعه به توجه هویت قومی لر است ولی با کاندیدا فردي با 

  اند. نبرده بهره خود قومی تعلق از

روشـن شـده    نـور اي از و با هالـه  باشد پس زمینه پوستر که به رنگ خاکستري می

عنـوان فـردي قهرمـان     است و تصویر کاندیدا در وسط آن نقش بسته است ایشان را به

  شود. دهد که موجب روشنی بخشی می نشان می

که لبخند ملیحی بر لـب دارد   حالی چهره کاندیدا که با ظاهري آراسته و خوشرو در

هـاي   طور کلی در این پوستر اسـطوره  هد. بهد را فردي مصمم و با اراده نشان می  ایشان

سیاسی مانند: اسطوره میهن (پرچم)، اسطوره حامی (آرامگاه حـافظ)، اسـطوره قهرمـان    

کـار گرفتـه    ) بـه  (تصویر کاندیدا در هاله نور)، اسطوره نیروهاي خیر (تخصص، دانـایی 

  شده است.



 89     یسلاما يدهم مجلس شورا دور (پوستر) انتخابات یچاپ یغاتتبل یشناخت نشانه یلتحل

  : مسعود رضایی2پوستر شماره

  

صورت کامل تمام زمینه پوستر را در برگرفته اسـت   در این پوستر چهره کاندیدا به

شود. لبخندي که  و تلاش شده خود چهره در همنشینی با سایر اجزاء به اسطوره تبدیل 

اسـت    نگري نشان از امید و آینده  کاندیدا بر چهره دارد و حالت چشمان خیره به جایی،

کـه بـا رنـگ    » سعود رضـایی م«شود. خود اسم و فامیلی کاندیدا  که به مخاطب القاء می

اي دارد. کلمـه مسـعود بـه معنـی      سبز نوشته شده اسـت، اشـاره بـه یـک دال اسـطوره     

است و با رنگ سبز کـه در دیـن و   » مندي رضایت«و کلمه رضایی یادآور » یمن خوش«

امیـد، آرامـش،   «در همنشینی با حالت چهـره و شـعار     فرهنگ ما دلالت بر آرامش دارد

کار  اهنگی معناداري دارد. در این همنشینی اسطوره سیاسی فرجام بههم» رونق اقتصادي

جمله ائتلاف  رفته است. تصویر پرچم در گوشه سمت چپ یادآور اسطوره میهن است. 

اي دال بر استفاده از اسطوره حامی است و  زمینه رنگ فیروزه طلبان و پس فراگیر اصلاح

در کـادر بـا رنـگ سـبز     » دهـم  رأي می« دهد. جمله وابستگی حزبی کاندیدا را نشان می

و رنگ اسـتفاده شـده در آن    1388تواند گذري باشد بر انتخابات ریاست جمهوري  می

باشد و تأکید بر رأي  تبلیغات که نشانگر وابستگی و علاقه گروهی و جناحی کاندیدا می

  مردم که دال بر اسطوره ملت دارد. 

عنـوان فـردي    ه کاندیـدا ایشـان را بـه   زمینه به رنگ سیاه و تابش نور بـر چهـر   پس
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دهد و اشاره به برخورداري از فـره ایـزدي دارد. اثـر انگشـت و گیـاه       ملکوتی نشان می

اي در گوشـه پـایین پوسـتر، آرم شـوراي همـاهنگی       جوانه زده روي آن با رنگ فیروزه

 جبهه اصلاحات است که با شعار امید، آرامش و رونق اقتصادي شکل گرفته و اسـتفاده 

  از این آرم در این پوستر اشاره به اسطوره حامی دارد.

در این پوسـتر، اسـطوره میهن(پـرچم)، اسـطوره حامی(اصـلاح طلبـان)، اسـطوره        

فرجام(شعار امید و آرامش، رونق اقتصادي) و  اسطوره فره ایزدي(چهره نورانی) به کار 

  رفته است.

  : آیدا نعمت الهی3پوستر شماره

  

  شود، آسمان آبی است که در پس زمینه تصویر دیده مشاهده میآنچه در این پوستر 

درخشد این همنشینی با عکس کاندیـدا کـه    شود و خورشیدي که در آسمان آبی می می

فردي با چهره زیبا و خندان که به مخاطب خیره شده است دال بر اسطوره قهرمان دارد، 

پشـت ابرهـا بیـرون آمـده و      بیند کـه از  درواقع کاندیدا خودش را مانند خورشیدي می

درخشد. نقش پرچم برافراشته شده در آسمان دال بر اسطوره میهن دارد. اما چیـزي   می

زمینه تصویر هماهنگی جالبی ایجاد کرده فامیلی  که در همنشینی با عکس کاندیدا و پس

جـا از یـک    به معناي نعمت و هدیه خداوند، در این» نعمت الهی«کاندیدا هست. کلمه 

ساده فراتر رفته و در زمینه ساختاري به دال اسطوره فره ایزدي تبدیل شده اسـت.   اسم

نشـانده   بر اساس اسطوره فره ایزدي در تاریخ ایران شـاهان و حاکمـان خـود را دسـت    
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نعمـت  «کلمـه    دانستند. که این مفهوم دال دورویـی اسـت در   خدواند بر روي زمین می

همچنین لفظ دکتر نیـز بیـانگر تخصـص،      ت.که به صورت بزرگ نوشته شده اس» الهی

  باشد دال بر اسطوره نیروهاي خیر (دانایی، اخلاص و درستی) دارد. دانایی می

زندگیم را مدیون جریان خون در رگهایم نیستم بلکـه مـدیون وجـدانی    «در جمله 

دهد که کاندیدا خـودش را   کلمه وجدان نشان می »بخشد هستم که روحم را آرامش می

کنـد. ایـن جملـه دال     را دارد، معرفـی مـی    ان فردي که دغدغه خدمت به جامعـه عنو به

  اي نیروهاي خیر (اخلاص، درستی و دانایی) را به همراه دارد.  اسطوره

 از اي واسـطه  نشانه عنوان به باران دهد که چگونه نشان می» باز باران با ترانه!«جمله 

 کـه  شـود  مـی  فرآیندي گیري شکل ببس شناختی، زیبایی و ادراکی حسی  ـ رابطه طریق

 از عبـور  جـدایی،  ایـن  نتیجه. دهد می قرار خود با گسست در را کاندیدا شخصی »من«

این جمله در همنشینی بـا   .است »آرمانی هستی« به یابی دست و شخصی »من« مرزهاي

زمینه و عکس کاندیدا دال بر اسطوره قهرمـانی دارد. همچنـین وجـود گـل      تصویر پس

روید و نوید رویش و حیـات را   ه عنوانی گلی که در فصل برگریزان و سرد میب  نرگس

  دهد در همنشینی با تصویر کاندیدا دال بر اسطوره منجی دارد.  می

کار رفته شامل: اسطوره قهرمان (خورشـید در   هاي سیاسی به در این پوستر اسطوره

ت الهـی) و اسـطوره   آسمان)، اسطوره میهن (پرچم)، اسطوره فـره ایـزدي (کلمـه نعم ـ   

  باشد. هاي خیر (تأکید بر وجدان، اخلاص و دانایی) می نیرو

  : علی احمدي4پوستر شماره
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در این پوستر تلاش شده تا نام کاندیـدا کـه بـا رنـگ بـنفش نوشـته شـده اسـت،         

کنـد و یـادآور    ) را تـداعی مـی  نام امام علی (  اي شود. لفظ علی که ناخداگاه اسطوره

کنـد. اسـتفاده از    ت در این پوستر چنین برداشتی را به خواننده القا مـی عدالت امام هس

به دو معنا اشاره دارد؛ اولـین معنـاي آن    رنگ بنفش در حاشیه پوستر و در نام کاندیدا، 

 اشاره به رنگ انتخاباتی رئیس جمهور وقت (دکتر روحانی) دارد. کـه بـا وجـود اینکـه    

خود را همگـام   است ولی شده انتخابات عرصه د وار کاندیدا با گرایشات حزبی مستقل

پدیـده   »بـنفش «رنـگ  اینکـه   شناسـی،   دانند. معنـاي دوم در نشـانه   با رئیس جمهور می

 رنـگ  انرژي و آبی رنگ پایداري بنفششود؛  ظهوري در جهان سیاست محسوب می نو 

نگ از یـک  است. در این پوستر این ر همراه وفاداري با رنگ این .باشد می دارا را قرمز

رنگ معمولی فراتر رفته و دال بر اسطوره سیاسی حامی دارد. چهـره خـود کاندیـدا بـا     

موي جو گندمی و ظاهر آراسته همرا با لبخندي که بر لب دارند به مخاطب خیره شـده  

اي که با رنگ قرمز نوشته شده اسـت   کند. جمله ایجاد ارتباط حسی با مخاطب القاء می

. و بـا ایـن    ، رنگ قرمز اشاره دارد به احتیاط و مهم بودن»یسسرنوشتت را خودت بنو«

انتخاب مخاطب ارزش و احترام قائل اسـت    جمله کاندیدا با پند دادن به مخاطب براي

نهفته است. سوابق علمی و اجرایی  سالاري و اسطوره فرجام  در این جمله اسطوره مردم

در همنشینی با تصویر چهره کاندیدا،  دهنده کاردان بودن کاندیدا هست که کاندیدا نشان

پـرچم برافراشـته در    دال بر اسطوره نیروهاي خیر (دانـایی، درسـتی و اخـلاص) دارد.   

در اینجا نیز کاندیدا   باشد. دهنده استفاده از اسطوره میهن در این پوستر می حرکت نشان

 تعلـق  از ایشان شیراز در مخاطبان جامعه به توجه هویت قومی لر است ولی با فردي با 

کار گرفته شده  هاي سیاسی به اسطوره اند. نبرده براي جلب نظر مخاطبان بهره خود قومی

در این پوستر عبارتنـد از: اسـطوره مـیهن (پـرچم)، اسـطوره حـامی (رنـگ بـنفش در         

سالاري (تأکیـد انتخـاب فـرد)، اسـطوره فرجـام       انتخابات دکتر روحانی)، اسطوره مردم

  فرد) و اسطوره نیروهاي خیر (درستی، دانایی و اخلاص).(تأکید بر سرنوشت 
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  : سید احمدرضا دستغیب5پوستر شماره 

  

نام خـانوادگی کاندیـدا     هاي دیگر تلاش شده تا در این پوستر همانند برخی پوستر

شود. کلمه دستغیب با رنگ سفید و بزرگ در زمینه قرمـز    اي تبدیل به یک دال اسطوره

ها، رنگ قرمز در پس زمینه فامیلی کاندیدا  شناسی رنگ در نشانه رنگ نوشته شده است.

فـامیلی   اشاره دارد و رنگ سفید بـه کـار بـرده شـده در      در فرهنگ ما به واقعه عاشورا 

کاندیدا به پاکی اشاره دارد. دارد. لفظ دکتر در کنار عینک طبی کاندیدا نشـانگر باسـواد   

،  ارد که اسطوره نیروهاي خیـر (درسـتی  بودن، متخصص بودن و کارآمد بودن شخص د

کند. کـت چارخونـه، ریـش جـو گنـدمی و یقـه پیـراهن         دانایی و اخلاص) را القاء می

  دهنده زمینه فکري، عقیدتی کاندیدا است.   نشان

پیوسـته بـا   «پرچم برافراشته در پس زمینه آبی رنگ دال بر اسطوره مـیهن دارد. جملـه   

اشاره به استقلال فکـري و عقیـدتی شـخص دارد و دال    » یهاي سیاس مردم و فراتر از جناح

در همنشینی با تصـویر  » شاخص و مؤثر در مجلس«سالاري است. اما جمله  بر اسطوره مردم

فرد و نخبه نشان دهد و اسطوره فره ایزدي  کاندیدا تلاش دارد تا کاندیدا را فردي منحصر به

یـن پوسـتر شـامل: اسـطوره منجـی (کلمـه       کـار رفتـه در ا   هاي بـه  کند. اسطوره را ایجاد می

سـالاري   دستغیب)، اسطوره نیروهاي خیر (لفظ دکتر)، اسطوره میهن (پرچم)، اسطوره مـردم 

  هاي سیاسی)، اسطوره فره ایزدي (شاخص و مؤثر در مجلس). (فراتر از جناح
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  : جعفر قادري6پوستر شماره

  

رنـگ زرد در پـس زمینـه    کـار بـردن    شود به چیزي که در پوستر مشاهده می  اولین

اشـاره دارد.    بـه اسـطوره قهرمـان    تصویر و تصویر کاندیدا در وسط پوسـتر اسـت کـه    

کند مانند؛ داشتن ته ریش، مـوي   هایی که در چهره کاندیدا خودنمایی می همچنین نشانه

جوگندمی که صاف و مرتب است در همنشینی با نام کاندیدا دکتر قادري بیش از پیش 

دهد. لفظ دکتراي اقتصـاد دال بـر دانـایی و تخصـص      کاندیدا را نشان میمذهبی بودن 

هاي علم و نبوغ دارد. پرچم برافراشته  در زمینه اقتصاد دارد که اشاره به اسطوره کاندیدا 

  در پشت سر کاندیدا دال به اسطوره میهن دارد. 

 اما جملـه تخصـص، تجربـه، تعهـد و تـداوم دال بـر اسـطوره توانمنـد، بـزرگ و         

آفرین دارد. سوابق اجرایی مانند: نماینده مردم شیراز، نائب رئیس مجلس، هیئـت   افتخار

اي  کند و اسطوره علمی، رئیس نمونه کشوري در همان نگاه اول مخاطب را مجذوب می

  کند.  نابغه و باهوش را ترسیم می
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  : حسین نجابت7پوستر شماره

  

هاي نوشـتاري،   ها) و نشانه کادر هاي تصویري (شکل در این پوستر همنشینی نشانه

کند. خود نام کاندیدا عنوان یک نابغه متعهد و اسطوره قهرمانی توصیف می کاندیدا را به

از » اي از انگلسـتان  دکتراي فیزیک هسته«نوشته پایین آن   در همنشینی با» دکتر نجابت«

کنـد و اسـطوره    می  یک نام معمولی فراتر رفته و در نگاه اول مخاطب را مجذوب خود

براي معرفـی خـودش از     کند. این کاندیدا اي بزرگ و باهوش را ترسیم می ، نابغه دانایی

  کند.  برد و از اسطوره حامی استفاده می نام می» گرایان ائتلاف بزرگ اصول«

کننده این است که تأمین  تأکید بر این دارد و بیان» معیشت، امنیت و پیشرفت«شعار 

دهـد   اما کادر بالاي پوستر نشان می لیه مردم براي ایشان دغدغه است. نیازهاي مادي او

گرایان هسـت اکتفـا    که کاندیداي اصول که دکتر نجابت براي معرفی خودش تنها به این

سود جسته؛ ایشان خودش را   هاي برجسته نیز هاي فامیلی با شخصیت نکرده و از نسبت

االله حاج شیخ حسنعلی  آیت زاده  برادر«و » شمیاالله سید نورالدین حسینی الها داماد آیت«

  کند. و مجدداً از اسطوره حامی سود جسته.  معرفی می» نجابت شیراز
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   گیري نتیجه

گـویی بـه    نوشتار بیان شد، اهداف جزئـی ایـن تحقیـق پاسـخ    ابتداي گونه که در  همان

  سؤالات زیر بود. 

  است؟ بوده چه نمایندگان یانتخابات تبلیغات در رفته کار به سیاسی هاي اسطوره -1

  نه؟ یا کنند می استفاده متفاوتی هاي اسطوره از ها جناح و احزاب آیا -2

 کسـب  را آراء میـزان  بیشترین که کاندیداهایی تبلیغات در سیاسی هاي اسطوره چه

 شد؟ گرفته کار به یافتند راه مجلس به و کردند

کـار رفتـه در    سـی بـه  هـاي سیا  در پاسخ به اولین پرسش تحقیق در مورد اسـطوره 

هاي میهن، ملت، قهرمـانی،   تبلیغات انتخاباتی نتایج تحلیل تبلیغات نشان داد که اسطوره

هـا در تبلیغـات انتخابـاتی     هاي خیر بیش از سایر اسطوره سالاري، نیرو فره ایزدي، مردم

تی کار رفته است. نتایج تحقیق دهقان و نزاک دهمین دوره مجلس حوزه انتخابیه شیراز به

) در مورد اسطوره و تبلیغات انتخابات مجلس هشتم در تهران نیز نشـان داد کـه   1392(

هـا در تبلیغـات     تـر از سـایر اسـطوره    هاي میهن، حامی، دانایی و قهرمانی بـیش  اسطوره

  کار رفته است.  انتخاباتی به

هـاي سیاسـی    هاي مختلـف از اسـطوره   در پاسخ به پرسش دوم که احزاب و جناح

کنند، نتایج نشان داد که تنها تفـاوتی کـه مشـاهده شـد مربـوط بـه        استفاده می متفاوت

طلـب از حامیـان متفـاوتی بـراي      گـرا و اصـلاح   هاي اصول اسطوره حامی بود که جناح

طلب، مستقل  کردند. شباهتی که در بین سه کاندیداي اصلاح معرفی خودشان استفاده می

ه سیاسـی مـیهن (پـرچم) بـود کـه در اکثـر       گرا وجود داشت استفاده از اسطور و اصول

  تبلیغات وجود داشت.

هاي سیاسی در تبلیغات کاندیدایی  یک از اسطوره در پاسخ به پرسش سوم که کدام

کـار رفتـه اسـت؟، نتـایج      اند، به که بیشترین آراء را در حوزه انتخابیه شیراز کسب کرده

ی شـهر شـیراز بـا کسـب     تحلیل تبلیغات انتخابات دهمین دوره مجلس شواري اسـلام 

هـاي سیاسـی    اسـطوره گیري از  دهد که بهره طلبان نشان می اکثریت آراء توسط اصلاح

  ترین کاربرد را داشته است. در تبلیغات این افراد بیشحامی، نیروهاي خیر و میهن 
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1. Image making.  
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6. Jakobson. 
7. Roland Barthes. 
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