
 

  

هــا و تهدیــدهاي   شناســایی نقــاط قــوت و ضــعف و فرصــت    
  ها در ایران ي فرهنگی رسانهگذار سیاست

  
  4فر * محمد سلطانی 3اکبر رضایی * علی 2امیري سیدرضا صالحی*  1شهرود امیرانتخابی

  چکیده  
هـا و   هـا، ارزش  ریـزي درازمـدتی اسـت کـه از آرمـان      ارچوب برنامههگذاري فرهنگی، چ سیاست

کنـد.   مدت و کوتاه را هدایت می هاي میان ریزي گیرد و برنامه ایدئولوژي حاکم بر جامعه الهام می
گـذاري   هـا و تهدیـدهاي سیاسـت    پژوهش حاضر با هدف شناسایی نقاط قوت و ضعف و فرصت

نظـر نـوع    پژوهش از نظر هدف، کاربردي و ازاین ها در ایران انجام گرفته است.  فرهنگی رسانه
نفـر از   30در ایـن پـژوهش،   نوع پیمایشـی اسـت.    نظر نحوه اجرا، توصیفی از ها، کمی و از داده

هاي علوم ارتباطات، مدیریت فرهنگـی و علـوم    ها در رشته اعضاي هیئت علمی برجسته دانشگاه
ساخته  آوري اطلاعات، پرسشنامه محقق ونه پژوهش انتخاب شدند. ابزار جمععنوان نم سیاسی به

هـا در ایـران و    گذاري فرهنگـی رسـانه   اي و اینترنتی پیشینه سیاست است. پس از مرور کتابخانه
پرسشـنامه   ،هـا تهیـه و بـر همـین بنـا      جهان، فهرستی از نقاط ضعف و قوت، تهدیدها و فرصت

ت ئ ـپرسشـنامه از اعضـاي هی  در وجود مورد ارزیابی قـرار گیـرد.   تحقیق تدوین شد تا وضعیت م
عنوان وضـعیت موجـود،    علمی خواسته شد تا بر اساس طیف لیکرت و با توجه به اهمیت آنها به

اختصاص دهند. روایی پرسشنامه تحقیق با استفاده از روش روایی محتوا و با  5تا  1امتیازي بین 
 ،نظر صاحب تألیف در حوزه رسانه و مـدیریت فرهنگـی   صاحب نظر اساتید راهنما و مشاور و چند

از طریـق   رفت. براي سنجش پایایی ابـزار نیـز  قرار گ تأییدپس از اعمال اصلاحات محدود مورد 
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هـا بـه رایانـه بـا کمـک       به دست آمد. پس از گردآوري و ورود داده 93/0آلفاي کرونباخ ضریب 
، از محاسبه مجموع وزن هر مؤلفه در نقاط قوت، ضعف، فرصـت و  5/11نسخه  SPSSافزار  نرم

نتایج نشان داد، افـزایش سـطح    و ها برمبناي مجموع وزنی استفاده شد بندي مؤلفه تهدید و رتبه
تـرین نقطـه    عنـوان مهـم   ترین نقطه قوت، دخالت مستقیم دولت بـه  عنوان مهم اي به سواد رسانه

تـرین فرصـت و عـدم حضـور جـدي       عنـوان مهـم   هاي اجتماعی بـه  ضعف، افزایش سریع شبکه
ها در  گذاري فرهنگی رسانه ترین تهدید سیاست عنوان مهم المللی به اي ایران در سطوح بین رسانه

  اند.  ایران مطرح شده
  گذاري فرهنگی و تحلیل سوات. رسانه، سیاست واژگان کلیدي:
  57- 76 صص ­ 96پاییز  ­ وچهارم بیست شماره ­ ششم سال ­ فرهنگی اجتماعی راهبرد فصلنامه

 

  25/3/96تاریخ پذیرش مقاله:      27/7/95تاریخ دریافت مقاله: 



  59ها در ایران    گذاري فرهنگی رسانه ها و تهدیدهاي سیاست شناسایی نقاط قوت و ضعف و فرصت

  

  مقدمه 
معطـوف بـه فـراهم    بایـد  تر، مدیریت فرهنگـی   ي فرهنگی و به بیانی عامگذار سیاستهدف 

نـوآوري باشـد و   ها و اشاعه خلاقیت و  آوردن شرایط مناسب براي شکوفایی استعداد انسان
ناپذیر اسـت و ایـن خـود در گـرو وجـود       طبعاً چنین امر مهمی، بدون مشارکت مردم امکان

توانـد در امـور فرهنگـی     دولـت زمـانی مـی   «زیـرا   .ارتباط متقابل میان ملـت و دولـت اسـت   
کارآمد باشد که محیط و فضایی فراهم آورد تا در آن، شهروند، احسـاس قـدرت و خلیفـه    

  ). 47: 1379(ستاري،  »داوند را درونی کندبودن به جاي خ
هـا و راهبردهـاي کـلان     تعیـین خـط مشـی   «ي فرهنگـی عبـارت اسـت از    گذار سیاست

 ،هـاي فرهنگـی   فرهنگی براي رسیدن به اهداف چهارگانه توسـعه فرهنگـی یعنـی همکـاري    
 بار با ارائـه مفهـوم   میراث فرهنگی و هویت فرهنگی که یونسکو نخستین ،مشارکت فرهنگی

ي فرهنگـی گـاه   گـذار  سیاسـت ). 2: 1379(حسـین لـی،   کـرد  توسعه فرهنگی آن را مطـرح  
. اسـت  ي بـراي توسـعه پایـدار   گـذار  سیاسـت ي بـراي توسـعه فرهنـگ و گـاه     گذار سیاست

هـا و   ریزي راهبردي است که از آرمـان  ي فرهنگی نوعی برنامهگذار سیاستازنگاهی دیگر، 
ریـزي کوتـاه    ریزي میان مدت (برنامـه هـا) و برنامـه    مهگیرد و برنا هاي جامعه الهام می ارزش

هاي زیـر   زمینه ي فرهنگی پیشگذار سیاستدر  .کند هاي اجرایی) را هدایت می مدت (طرح
  گیرند:  میتوجه قرار  مورد
  هاي اجرایی.  ها و اقدام هاي کلان نظام و شناسایی و تحلیل طرح شناسایی هدف .1
نیازهـا و اهـداف    ،آن در جامعـه و بـه عبـارتی   مفهوم مخاطب فرهنگی و گوناگونی  .2

  متفاوت مخاطبان.  
هـاي   هـاي فکـري و مـادي جامعـه و گونـه      شناسایی خصوصیات فرهنگـی، توانـایی   .3

  مختلف تمایلات.  
4.  خصوصیات رفتاري تقریباً همگن در یـک جامعـه   «مفهوم هویت فرهنگی با تعریف

تولیـد فکــري بــروز   هــاي ارزشـی، روابــط اجتمــاعی و  کـه در شــیوة زنـدگی، نظــام  



 چهارم و شماره بیست ♦سال ششم  ♦نامه راهبرد اجتماعی فرهنگی فصل     60

   .»یابد می
درکنار بررسی ارتبـاط فرهنـگ بـا     ،توجه به مسائل و موضوعات تخصصی فرهنگی .5

هــاي جمعــی  رســانی کتــاب و رســانه هــاي خویشــاوند نظیــر آمــوزش، اطــلاع حــوزه
زیسـت و کیفیـت زنـدگی؛ درعـین لـزوم تفکیـک        (مطبوعات و صداوسیما)، محیط

  . )1382ها و وظایف (پهلوان،  ولیتئمس
تـوان بـه کسـب     در صورت پذیرش تعامل میان دولت و مـردم در امـور فرهنگـی، مـی    

هـا امیـدوار بـود. از ایـن رو اسـت کـه در کشـور مـا هـم وزن           کارآمدي بیشتري از سیاست
رود کـه   یابـد و انتظـار مـی    پذیري مردم، کاهش می مسئولیت دولت به نفع افزایش مسئولیت

راي هموار کـردن مسـیر مـردم در راسـتاي دسـتیابی بـه       اي ب ي را وسیلهگذار سیاستدولت، 
  ). 1384کارآمدي تلقی نماید (اتکینسون و دیگران، 

ي فرهنگی به معناي کلان آن، بنا به ماهیـت،  گذار سیاستذکر این نکته لازم است که 
زیرا فرهنگ کل مـردم آن جامعـه    ،. فراحکومتی استاست هم فرابخشی و هم فراحکومتی

د. از آنجایی که فرهنگ امري است مربوط به عمـوم مـردم و نـه فقـط گـروه      گیر را دربرمی
مردان (اعم از مدیران و کارشناسـان)، آنهـا نـه از نظـر حقـوقی و نـه از نظـر         کوچک دولت

هایی نیستند. رهبران بلندپایه مـذهبی، سیاسـی    توانایی قادر به طراحی و اجراي چنین سیاست
ر، هشدار و جلب توجه عمومی به مسـائل دارنـد، امـا    و فرهنگی نقش خاص خود را در تنذی

ــراي  ــتب ــذار سیاس ــهگ ــم از       ي، برنام ــان اع ــکلات، همگ ــل مش ــراي ح ــدام ب ــزي و اق ری
مردان، روحانیون و روشنفکران شامل هنرمندان، ادیبـان، دانشـمندان،    مداران، دولت سیاست

تمـاعی بایـد مشـارکت    هاي مختلـف اج  نگاران، معلمان، استادان و گروه فیلسوفان و روزنامه
نظران و اهل فکر سهم بیشتري دارند، ولی از آنجا کـه   داشته باشند. بدیهی است که صاحب

توانند در این مهم مشـارکت کننـد،    طور پراکنده و فردي به دشواري می این گروه پرنفوذ به
هـم از  هاي علمی، ادبی و هنري گـرد هـم آینـد تـا      قبیل انجمناز هایی  باید به واسطه انجمن

ها از آنان طلب همکاري شود.  نظرات و افکارشان سود برده شود و هم براي اجراي سیاست
هـاي غیردولتـی    دارنـد کـه سـازمان    تأکیدهاي جهانی نیز بر این نکته  در حال حاضر سازمان

هـا داشـته    هـا و برنامـه   چه در طراحی و چه در اجـراي سیاسـت   ،توانند مؤثرترین نقش را می
  ). 1385امور فرهنگی این نقش بارزتر است (روشندل، باشند و در 
هـاي مختلفـی    هـاي نـه چنـدان دور بـه شـیوه      ریـزي از گذشـته   ي و برنامهگذار سیاست

فرمان حاکمان و زمامداران به ولایات تحت امرشـان بخشـی از   اغلب که گرفت  میصورت 



  61ها در ایران    گذاري فرهنگی رسانه ها و تهدیدهاي سیاست شناسایی نقاط قوت و ضعف و فرصت

البتـه درخواسـت حاکمـان ولایـات و منـاطق مختلـف دربـاره         ،شد ریزي محسوب می برنامه
آمده است.  ریزي به شمار می پاسخ به آنها نوعی برنامه و موضوع و یا موضوعات مبتلا است
گرفـت  ي مختلفی در کشورها صورت ها فعالیتتر شدند و  به مرور زمان که جوامع گسترده

    رفت.  زان و نوع بودجه پیش میدهی بر اساس می سوي بودجه و جهت هر نوع فعالیت به
ریـزي   برنامه ،هایی که در انجام امور مختلف به وجود آمد با پیشرفت زمان و پیچیدگی

درواقـع،  درازمدت در دستور کار دولـت و مؤسسـات عمـومی و خصوصـی قـرار گرفـت.       
هـا را   عوامل محیطی بر فعالیت، مؤسسـات و شـرکت   تأثیرزا و  زا و برون وجود عوامل درون

رسـانی   زیرا توده مردم انتظارات بیشتري براي خدمت ،کردریزي استراتژیک  وادار به برنامه
ریــزي اســتفاده  هــا از دو نــوع برنامــه مطلــوب از زمامــداران جامعــه داشــتند. عمومــاً دولــت 

هاي کلـی   ریزي جامع به برنامه ریزي عملیاتی. در برنامه ریزي جامع و برنامه کردند: برنامه می
کـردن و خـرد نگریسـتن توجـه      عملیاتی به کمی  ریزي شد و در برنامه پرداخته می و عمومی

  ند از: ریزي را ضروري ساخت عبارت مند از برنامه شد. عواملی که استفاده نظام می
    .داد قرار می تأثیري این حوزه را به شدت تحت ها فعالیتعواملی که فرهنگ و هنر و  .1
   .آمد ي فرهنگی به عمل میها فعالیتتعابیر مختلفی که در حوزه فرهنگ از  .2
    هایی که در طی سالیان در این بخش به وجود آمد.  حساسیت .3

مـورد توجـه قـرار     هـا  برنامـه مخاطبـان  بایـد  ابتدا ریزي درست و اصولی  منظور برنامه به
ي فرهنگی مدنظر ها فعالیتدر  ،منظور اجراي درست به ،گیرند و فهم و درك آنها از دولت

  بندي کرد.  شان اولویت سپس بین انتظارات ،قرار گیرد
باید توجـه   ،ریزي فرهنگی در ایران داشته باشیم برنامه  اگر بخواهیم نگاهی به تاریخچه

در  عمـده  ،رغم تحولات شگرفی که در نیم قرن اخیر در کشور ما به وجود آمده بهکنیم که 
ریـزي فرهنگـی کشـور را     ده و البته بسیاري از این تحولات برنامهبخش اقتصاد و فرهنگ بو

    سوي یک سیر تکاملی سوق داده است.  به
ي فرهنگـی در شـوراي فرهنـگ عمـومی در     گذار سیاستاولین متن مکتوب در زمینه 

با اصلاحاتی بـه تصـویب شـوراي عـالی انقـلاب فرهنگـی        288در جلسه شماره  1371سال 
هنگی کشور که شامل مقدمه اهـداف فرهنگـی در ایـران و اهـداف     اصول سیاست فر .رسید

بـه دسـتور امـام     ،ها و سیاست کلی بود سیاست فرهنگی و اصول سیاست فرهنگی و اولویت
د. ش ـتأسـیس شـده بـود، تـدوین      1359که در سـال   ،(ره) در شوراي عالی انقلاب فرهنگی

اجتماعی، فرهنگی کشور است  ،دومین سند مکتوب در بردارنده برنامه اول توسعه اقتصادي
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به تصویب رسید. سـومین سـند مکتـوب نیـز برنامـه دوم توسـعه اقتصـادي         1372که درسال 
بـه تصـویب رسـید.     1378اجتماعی و فرهنگی کشور است که سند فوق الذکر نیـزدر سـال   

هـاي   بنیـادي در عرصـه   تاز زمان پیروزي انقلاب اسلامی ایران تغییر و تحـولا  ،طور کلی به
ختلف اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی به وجود آمد که البته تغییرات در بخـش فرهنـگ در   م

ــان جایگــاه وی ــا تأســیس شــوراي عــالی انقــلاب فرهنگــی  .اي دارد ژه ایــن می اقــدامات و  ،ب
متعـدد  تحقیقات اي که  گونه بهشد. هاي فرهنگی نظم بهتري یافت و هدفمند  يگذار سیاست
باعـث شـد    وتصاد و قدرت مورد مطالعـه دقیـق قـرار گرفـت     اق هاي مختلف دین،  در بخش

ي گـذار  سیاسـت مطالعات فرهنگی در کشـور بـه شـیوه علمـی سـر و سـامان پیـدا کنـد. در         
هاي مختلفی وجود داشته که عموماً به دو جهـت نظریـه عمـومی     گیري فرهنگی ایران جهت

گ جهـانی بـه   فرهنگ جهانی و کثرت فرهنگـی تمایـل داشـته اسـت. نظریـه عمـومی فرهن ـ      
هاي دیگـر در   هاي بازمانده از تمدن گیري فرهنگ جهانی اشاره دارد که سایر فرهنگ شکل

همان فرهنگ و تمدن غرب و مدرن اسـت و در چنـین اوضـاع و    آن آن حل خواهند شد و 
 ،هاي هر ملـت  . سنتکنندنگهبانانی سنت و میراث فرهنگی کشور را حفظ لازم بود احوالی 

بایـد از حـل شـدن در     ،کنـد  ومی که سرنوشت هر کشور را معلـوم مـی  همچون آداب و رس
    ملت را از سایر ملل جهان ممتاز و متمایز سازد. بمانند تا آن بیگانه مصون  هاي فرهنگ

  . رسانه1
تـرین ابـزار دسترسـی بـه اهـداف تلقـی        یکی از مهمها  رسانهدر عصر ارتباطات و اطلاعات، 

بــه شــدت اســتقبال شــد. آنهــا از  ،جنــگ جهــانی دوم پــس ازو بــه همــین دلیــل،  شــوند مــی
دانند که از طریق آنهـا پیـامی بـه     هاي ارتباطی را مسیرهایی می کارشناسان ارتباطات، رسانه«

مقاومـت   مثابـه گـذرگاهی بـی    رسد. با این مفهوم، رسانه باید تا حد مطلـوب بـه   مخاطبان می
). رابطـه متقابـل فرهنـگ و رسـانه     14: 1373(فرهنگـی و همکـاران،   » ها عمل کند براي پیام

توان گفت پیـدایش رسـانه همـزاد جامعـه بـوده اسـت.        ریشه در تاریخ حیات بشر دارد و می
ها را به کار گرفته و فرهنگ خود را نیز بـا   درطول تاریخ، انسان براي انتقال پیام خود، رسانه

رود.  ار مـی آن گسترش داده است. لذا بحث فرهنـگ رسـانه نـوعی بحـث تـاریخی بـه شـم       
فرهنـگ  در آن انقلاب ارتباطـات در دنیـاي جدیـد، مولـد انقـلاب فرهنگـی بـوده و رسـانه         

انـد.   که انقلاب ارتباطات را تجربـه کـرده  است که متعلق به جوامعی کرده جدیدي را تولید 
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و کاملاً جدیـد بـوده و باعـث تولـد همگرایـی فرهنگـی        2، تداومی1این فرهنگ خاص، پویا
اي ناشی از انقلاب ارتباطات، نویدبخش فرهنگی جهـانی   فرهنگ رسانه ،اقعشده است. در و

در ایـن   ،هـا را در برخواهـد داشـت. بـه بیـان مـک لوهـان        ها و اندیشـه  است که تجمیع ملت
شوند کـه بـه فرهنگـی مشـترك دسـت       ها چنان به یکدیگر نزدیک می دهکده جهانی، ملت

در اینجـا منظـور از زبـان    ). Flower, 1991د (دهن یابند و زبان مشترك جهانی را شکل می می
افتـاده و ملـی، در پرتـو     پیدایی زبان نمادین جهـانی اسـت. نمادهـاي منفـرد، تـک      ،مشترك

هـا قــرار   شـوند و مـورد فهــم و درك انسـان    انقـلاب ارتباطـات، بــه حـریم جهـانی وارد مــی    
اي در  سـطح تـازه   ،جایی نمادها و ورود آنان بـه عرصـه جهـانی    جابهشکی نیست گیرند.  می

  آورد.  ارتباطات انسانی فراهم می
دهنـد   هایی را که از قبل در فرهنگ وجود دارد، پـرورش مـی   ها و ارزش نگرش ،ها رسانه
کننـد. بـه عبـارتی، محتـواي      ها را در بین اعضاي یک فرهنگ حفـظ و تکثیـر مـی    و این ارزش

ها و روابط اجتمـاعی کـه    حسب بافتنظراتی دلالت دارد که بر  ها و نقطه فرض اي به پیش رسانه
هـا و روابـط را از نـو سـازماندهی و      شود، قابل فهم است. البته، محتوا آن بافـت  در آن تولید می

). 51: 1383زاده،  (مهـدي  اسـت هـاي تولیـد خـود     کند و حـافظ سـاختارها و شـیوه    بازتولید می
کنند و این بازي را نـه فقـط بـا بازتـاب دادن      ها در فرهنگ جامعه نقش غالب را بازي می رسانه

گذارند. نقـش آنهـا پیچیـده اسـت: از      سازي نیز به اجرا می فرهنگ، بلکه با شرکت در فرهنگ
از سـوي   و شـود  و ساخته مـی  آید مییک سو جزء فرایندهایی هستند که فرهنگ از آنها بیرون 

هـا   کنند که حیات اجتماعی و فرهنگی در آن جریـان دارد. رسـانه   اي بازي می در صحنهدیگر، 
  عهده دارند.   ردر ساختاربندي مسائل براي عموم هوشیار، نقش اصلی را ب

عنـوان مجموعـه تفسـیرهایی کـه بـه موضـوعی معنـا         هـا را بـه   تـوان گفتمـان رسـانه    می
نویسـد:   ر درونـی نیـز هسـت. گیتلـین مـی     بخشد، قلمداد کرد. این گفتمـان داراي سـاختا   می
اي جهان را هم براي خبرنگاران کـه تشـریح و توصـیف آن را بـه عهـده       ساختارهاي رسانه«

کنـیم، سـازمان    هاي آنها چشم دوخته و به آنها اعتماد مـی  دارند و هم براي ما که به گزارش
وع لازم را بـراي آنهـا   این ساختار مستلزم وجود مواضع مختلفی است تا بتواند تن ـ». دهند می

  ). Wells, 1975که داراي ساختار مشابه هستند، تأمین کرده و همه را ارضا کند (
اغلـب پیـامی کـه بـا      .ناپذیري نیسـت  پیام یگانه و تغییر ،ها با خود دارند پیامی که رسانه

                                                                                                                                        
1. Dynamic  
2. Continual 
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ابزارهاي استانداردشده ساخته شده است. این پیام محصول و حتی کالایی اسـت کـه ارزش   
صورت نمادین داراي ارزش سـودآور نیـز هسـت. از آنجـا کـه رابطـه میـان         ادله دارد و بهمب

دهـد، از نـوع غیرشخصـی     فرستنده و گیرنده ـ در اغلب موارد ـ امکان مبادله فـوري را نمـی    
هـا   ها و گیرنده اي ـ فیزیکی و اجتماعی ـ که فرستنده   است و این جنبه ارتباطی فقط به فاصله

دهنـده (خبرنگـار) نیـز     شود، بلکه بـه طبیعـت کـار ارتبـاط     سازد مربوط نمی یرا از هم دور م
هایی که بـراي افـراد اهمیـت     ها را براي بحث درباره موضوع ها عرصه . رسانهشود میمربوط 
هـاي   در جامعـه افـراد  عـلاوه،   کننـد. بـه   و از این منظر، دائماً معناهایی را القا مـی فراهم دارند 
آورنـد و از   ترین منبع خبري را فراهم مـی  دست یافتنی ـ  اند ها اشباع شده که از رسانهـ غربی  

ها در بناي فرهنگ به حسـاب آورد   کننده ترین تعیین توان پیام آنها را به منزله مهم این رو می
ها در حفظ وضعیت موجـود را   هاي کار رسانه شیوه ،)1958). وان برید (86: 1375(پیکارد، 

هـاي   هـا، رسـانه   تعـارض ارزش هنگـام  شـود در   است. وي متـذکر مـی   مورد توجه قرار داده
جمعی گاهی به خاطر مزایاي احترام به سنت اخلاق عمـومی و حفـظ نظـام، گـزارش دقیـق      

ها عموماً از وطن و رهبـران آن   روزنامه ،کنند. حسب نظر برید رویدادهاي مهم را قربانی می
   ).Van Iubergen, 1988گویند ( به نیکی سخن می

هــاي  پدیــده ،چــه در بخــش دولتــی و عمــومی و چــه در بخــش خصوصــی ،هــا رســانه
اند، یک نهاد اجتماعی ـ فرهنگی   اغلب یک مؤسسه یا شرکت اقتصادي«چندوجهی هستند: 

آیند، یکی از ابزارهاي تبلیغاتی حکومت هستند و در عالم سیاست، قـوه چهـارم    به شمار می
شـود: وجهـی از    از ایـن حیـث، مـدیریت آنهـا نیـز چنـدوجهی محسـوب مـی         .اند تلقی شده

وجـه دیگـر،    و سـت ها فعالیـت مدیریت اقتصادي بـراي بقـا و رشـد و توسـعه      ،مدیریت آنها
مـدیریت فرهنگــی، بــالاخص در مقابــل تولیدکننـدگان فرهنگــی و مخاطبــان. وجــه دیگــر،   

مـدیریت   ،ه دیگـر آن ج ـعی و وها و مسائل جـاري سیاسـی ـ اجتمـا     ها، تنش مدیریت بحران
). بـدین  18: 1376(محمدي، » تبلیغات سیاسی جهت افزایش نفوذ و مشروعیت سیاسی است

شـویم کـه هـر یـک بخشـی از       ها با سطوح مختلفـی از مـدیریت مواجـه مـی     لحاظ در رسانه
دهنـد. و ایـن سـطوح متنـوع،      ها با افـراد، نهادهـا و مخاطبـان را پوشـش مـی      ارتباطات رسانه

  د. ساز ها را روشن می یت فهم مدیریت رسانهاهم
تحت سـیطره علـوم طبیعـی شـکل      ،هاي علوم انسانی مانند غالب رشته ،يگذار سیاست

هاي میانی قـرن بیسـتم تحـت حاکمیـت پـارادایم       گرفت. علوم طبیعی نیز به نوبه خود تا دهه
تـدایی ایـن حـوزه را    شناسی قرار داشت. لذا کارهاي اب پوزیتیویستی در روشگرایی یا  اثبات
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در دوره پـس از جنـگ    ،هـاي پوزیتیویسـتی مشـاهده کـرد. در واقـع      شناسـی  باید ذیل روش
ي عمومی از دل یک سنت اثباتی قوي رشـد کـرد. در ادامـه و بـا     گذار سیاستجهانی دوم، 

انتقادهاي افراد گوناگون به پوزیتیویسم، این انتقادها اثر خود را بـا شـدت بیشـتري از علـوم     
جریانـات انتقـادي    تـأثیر ي نیـز تحـت   گـذار  سیاسـت هاي علوم انسانی نهـاد.   عی، بر رشتهطبی

 ،اندیشـید  گرایـی مـی   گرا، که با وجود انتقـاداتش ذیـل اثبـات    تحولاتی پیدا کرد. پوپر ابطال
هـاي غیرعلمـی    گیري قرار گیـرد، نـه نظریـه    معتقد بود که آزمون و تجربه باید مبناي تصمیم

  رویکرد مهندسی تدریجی را براي نوع اداره پیشنهاد کرد.  وي .ناپذیر ابطال
شود نه به واسـطه یـک    صورت اجتماعی ساخته می که در آن واقعیت به ،گرایی ساخت
مـدرن و   پـذیري از اندیشـه متفکـران پسـت    تأثیري با گذار سیاستمطرح شد.  ،واقعیت عینی

سـمت نیـاز بـه تحلیـل      ي بـه گـذار  سیاسـت هاي  نظریه تأکیدهابرماس،  انتقادي مانند فوکو و 
بخشـید.   مثابه اشکالی از گفتگو بـود کـه بـه واقعیـت شـکل مـی       ي بهگذار سیاستسیاست و 

بـا  مـوري ادلمـن اسـت. بسـیاري از محققـین ایـن عرصـه         ،نماینده برجسته چنین دیـدگاهی 
هـاي   رد شـدن نگـاه   و نتیجه آن اند گرایی در روش رسیده به کثرتهاي گوناگونی  استدلال
کـه دیگـر جهـان بسـیط و سـاده نیسـت و        ،بـود  انگارانه پوزیتیویستی نسـبت بـه جهـان    ساده

گرا را  ویژه واقعیت اجتماعی، پیچیده و چندبعدي است و لذا باید رویکرد کثرت واقعیت، به
ن آن را تر از آن است که بتوا جهان پیچیدهآنها معتقدند ها بپذیریم.  ها و نظریه در مورد مدل

ي عمـومی را تحلیـل   گذار سیاستقابل تفسیر جاي داد. با این نگاه، زمانی که قالب در یک 
هسـتیم کـه سـاختار    » هـایی  نقشـه «هاي اندیشـیدن و انـواع    در واقع در پی فهم شیوه ،کنیم می

هـا، آگـاهی    نهند. لذا بر اساس تحلیل عقلایی سیاست را پی می» مسائل«و » فرآیندها«تحلیل 
اسـت.   گیري اندازهگرا، جهان قابل فهم، قابلیت و امکان محاسبه هزینه و فایده، امکان  تاثبا

و محاسبه  گیري اندازهق عینی وجود ندارد و یحقا ،مدرن اما بر اساس تحلیل انتقادي یا پست
  ). 1379زیادي همراه است (محمودي،  هاي هزینه و فایده و انجام کار با تردید

اي از اصول و هنجارهاست کـه   ها مجموعه ي فرهنگی رسانهگذار سیاست ،از این منظر
هـاي   ، کـاربرد  يگـذار  سیاسـت شـود. ایـن    اي تدوین مـی  هاي رسانه براي راهبري رفتار نظام

ي گـذار  سیاسـت عملی، محدود و فوري نیز دارد اما در اصل، عملی بنیـادي و وسـیع اسـت.    
ایـن  شود. لذا  را شامل میهم راهبردها  وها هم روش و ابزار رسیدن به هدف  فرهنگی رسانه

ي اسـت.  نگـار  آینـده اي از تجربیـات گذشـته، مصـلحت عـام مـردم و       ي آمیزهگذار سیاست
ي کـلان کشـور بـر    گـذار  سیاسـت ها نقش بسـیار اساسـی در    ي فرهنگی رسانهگذار سیاست
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باعث شـده نتـوانیم از    اي ي فرهنگی رسانهگذار سیاستعهده دارد و اساساً نبود یک الگوي 
هاي خود در جهت گسـترش و توسـعه کـلان فرهنگـی بهـره کـافی و        همه امکانات و داشته

هـا ابتـدا لازم اسـت منظـور      ي فرهنگـی رسـانه  گذار سیاستوافی ببریم. براي ورود به بحث 
هاي مکتوب، صـوتی و   خودمان از رسانه را مشخص سازیم. در این مقاله، رسانه شامل رسانه

ي فرهنگی رسـانه بایـد ایـن    گذار سیاستو هرگونه است هاي الکترونیک  ري و رسانهتصوی
  حوزه را دربرگیرد. 

ي را تشـکیل  گـذار  سیاسـت اي کمتر قابـل   محدوده ،اي هاي رسانه سازمانطور کلی،  به
حفـظ تفکیـک    ،وجـود آمـده   اي کـه بـه   هاي همگرایانه دلیل گرایش خصوص به به ؛دهد می

. امـروزه نقـش   سـازد  میي را دشوارتر گذار سیاستمنظور  ف رسانه بههاي مختل سنتی بخش
هـاي   اي گرچه در حال کاهش است اما از بین نرفته و دولت ي رسانهگذار سیاستدولت در 

ي هسـتند.  گـذار  سیاسـت هـاي چنـدملیتی همچنـان بـازیگران اصـلی صـحنه        شـرکت و ملی 
اي  ي رسـانه گـذار  سیاستدي در تدوین بازیگران کلی ،ها دولت ،اعتقاد بسیاري از محققان به

ي توسـط  گـذار  سیاسـت و اجراي آن بوده و در آینده نیز خواهند بـود. در کشـورهایی کـه    
اي  اي را به وضوح دید. قـوانین کشـورها وسـیله    توان تمرکز رسانه می ،گیرد دولت شکل می

ی یـا  است تا از طریق آن نظارت بیشتري توسط دولت شـکل گیـرد، همچنـین کنتـرل دولت ـ    
توانـد   واسطه وضع قوانین می ي بهگذار سیاستمحدود کردن فعالیت بازیگران غیردولتی در 

اي  اي بـر عوامـل قابـل مشـاهده     ي رسـانه گذار سیاستمشروعیت یابد. تاکنون تحلیل فرایند 
کـز کـرده و   رتم ...ها، فعالیت و دخالت دولت، دخالت نهادهاي مدنی و  گذاري مانند قانون
اي امـري بـا    ي رسـانه گـذار  سیاسـت ي را نادیـده گرفتـه اسـت.    گذار سیاستاي عوامل ناپید

ها برجسـته   يگذار سیاستهاي ارزشی در  هاي سیاسی است و نقش قضاوت اهداف و ارزش
هاي سیاسی کشورهاي پیشرفته ممکن است به اصول دموکراسی پایبند باشند امـا   منظااست. 
هـاي ایـدئولوژیک آنهـا وجـود نـدارد.       ارزش مردان و اي بین سبک دولت هاي ویژه تفاوت
واسطه افـزایش سـهامداران مـبهم اسـت. حضـور       ان رسانه بهگذار سیاستي ها فعالیتگاهی 

ي گـذار  سیاسـت ترین چالش براي  هاي فشار شاید بزرگ نفعان و همچنین گروه گسترده ذي
  ). 1376اي در آینده باشد (محکی،  رسانه

کـه امـروزه    ،اطلاعـات و ارتباطـات در جوامـع فراصـنعتی    با افزایش روزافزون اهمیت 
ها در حـال ظهـور و    ي رسانهگذار سیاستاند، پارادایم جدید  تبدیل به جوامع اطلاعاتی شده

بر جامعیت و همچنین نگـاه بـه آینـده در رابطـه بـا       تأکیدان امروزه گذار سیاستبروز است. 
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  ي رسانه دارند. گذار سیاست

  پژوهشپیشینه . 2
یک سـر   ،اي صورت گرفته را در طیفی قرار دهیم مطالعاتی که در حوزه سیاست رسانه اگر

آن مطالعاتی است که به عناصر سیاسـی و ایـدئولوژیک و پیچیـدگی فراینـدهاي آن توجـه      
گیرنـد کـه عناصـر سیاسـی و      قـرار مـی   یدسته از مطالعـات  آن ،طیف دیگردر بسیار داشته و 

پندارنـد. محققـانی ماننـد فریـدمن      ي کم اهمیت مـی گذار تسیاسایدئولوژیک را در فرایند 
ي توجه بسیار دارند و گذار سیاستکه به عناصر ایدئولوژیک هستند ) جزء محققانی 2008(

دانند تـا یـک فراینـد     پذیر از ایدئولوژي سیاسی میتأثیري را بیشتر یک فرایند گذار سیاست
اي تقریبـاً   هـا در دنیـا داراي سـابقه    نهي فرهنگی رسـا گذار سیاستاقتصادي یا تکنولوژیکی. 

هـاي   و حمایتتحولات بسیاري در آن ایجاد شده طولانی است. در آغاز قرن بیست و یکم 
 ،. بر این اساسه استهاي مختلف شکل گرفت زیاد و مختلفی از آنها در قانون اساسی کشور

هـا از طریـق    در برخی از کشورها مثل ایالات متحده هیچ نوع کنترل دولتـی بـر روي رسـانه   
هاي نیـروي کـار، مجـوز بـراي چـاپ و یـا هـر وسـیله رسـمی           یارانه، صدور مجوز، سیاست

هاي صوتی و تصویري وضعیت متفاوتی دارند و  رسانه ،دیگري وجود ندارد. از سوي دیگر
هـاي دولـت بـر     شـود. کنتـرل   هاي خاص تنظیم مـی  بط با سازمانمقررات آنها با توجه به روا

در شـود و   اي و... انجام مـی  مطبوعات در قالب قوانین مالیاتی، کارگران، قوانین ایمنی حرفه
صورت کلی بوده و بـر   ها به ي فرهنگی رسانهگذار سیاست ،مانند انگلستانبرخی از کشورها 

  شود.   کشور اتخاذ میگرفته در  ها و مسائل خاص شکل اساس کنش
دهد که ادبیات مذکور چنـدان   ها نشان می ي فرهنگی رسانهگذار سیاستمطالعه پیشینه 

هـاي   هـاي نظـري سـایر حـوزه     گیري از زیرسـاخت  غنی نبوده و براي تحلیل آن نیازمند بهره
ز مطالعاتی هستیم. نگاهی به پیشینه بحث مورد نظر در میان مطالعات انجام گرفته در خـارج ا 

دهد که اغلـب مباحـث مطـرح شـده در ایـن زمینـه داراي رویکـرد سیاسـی          ایران، نشان می
هـا   ها، نسبت به سایر ابعاد ایـن سـازمان   مطالعه در زمینه سیاست رسانه ،هستند. به دیگر سخن

  کند.  تر جلوه می ازجمله فرهنگی پررنگ
اینکـه چگونــه   اي و هـاي رســانه  پیکـارد بـه موضــوع مداخلـه دولــت در بـازار ســازمان    

هـا و امتیـازات    ها را از طریق قوانین و مقـررات و همچنـین یارانـه    ها جریان بازار رسانه دولت
    .پرداخته است ،بخشند ویژه هدایت کرده و اهداف سیاسی را ارتقا می
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هاي انجام گرفته مرتبط در داخل کشور، بایـد بـه ایـن     اما در مورد تحقیقات و پژوهش
هـا،   ي فرهنگـی رسـانه  گـذار  سیاسـت تأسـفانه در کشـور مـا در زمینـه     نکته توجه کـرد کـه م  

هـاي آن اسـتخراج و ترسـیم نشـده اسـت.       تحقیقات علمی چندانی صورت نگرفته و ویژگی
هـا یـا    از جملـه چگـونگی اعمـال کنتـرل بـر رسـانه       ،اي وجود دارد هاي پراکنده البته بررسی

صورت پراکنده و بـدون   ات که اکثراً بههاي اعطاي امتیاز براي نشری چگونگی پاگرفتن نظام
هـاي ارزنـده و مفیـدي نیـز صـورت       پـژوهش با این حـال،  ارائه الگو صورت پذیرفته است. 

هـایی در موضـوع دارد. ایـن مـوارد      گرفته است که با موضوع پژوهش فوق اندك شـباهت 
  عبارتند از: 

نتـایج  و برگزار  »ها ساخت و نقش رسانه«همایشی در شیراز تحت عنوان  1354در سال 
توسـط انتشـارات سـروش     1356صورت مجموعه مقالات و تحقیقات ارائه و در سـال   آن به

منتشر شد. گفتنی است از میان مجموعه فوق، تحقیقی از آقاي دکتر مجید تهرانیان با عنـوان  
تـوان از جملـه تحقیقـات علمـی کـه تـاکنون در عرصـه         میارائه شد که » ها مدیریت رسانه«

ها به سه دسـته   . وي با تقسیم رسانهعنوان کرددیریت رسانه در کشور ما عرضه شده علمی م
و پـس از  پرداخت ي گذار سیاستدر امر آنها خصوصی، دولتی و عمومی به نحوه مدیریت 

» گـذار تأثیر«و » داراي رشـد «، »باثبات«اي  هایی براي دستیابی به مدیریت رسانه ارائه شاخص
مجموعـه ایـن مشـکلات را    کرد. ایشان ریت رسانه در ایران اشاره ترین مشکلات مدی به مهم

تـوجهی مـدیران بـه تقاضـاهاي دولـت و       . انفعال (بی1شمارد:  ها چنین برمی در طی آن سال
هـاي دانشـگاهی و علمـی در میـان مـدیران       . ناوابستگی شغلی (ضعف در تخصص2مردم)؛ 
  هـا)؛   فتگی تخصصـی مـدیران رسـانه   . توهم اهمیت در رابطـه بـا خـود (خودشـی    3ها)؛  رسانه

وري (هم در تولیـدات و   . نازل بودن سطح بهره5ها)؛  . پخش رانت (در میان مدیران رسانه4
هـاي   وري نیروهـاي انسـانی شـاغل در رسـانه     هاي بهره ها و هم در شاخص محصولات رسانه

  . ضعف نهادهاي جامعه مدنی (عدم اتکاي مدیران به مخاطبان و مردم). 6ایران) و 
در » نگـاران ایرانـی   نظام مطلوب مطبوعاتی از دیدگاه روزنامه«تحقیق دیگري با عنوان 

نامه کارشناسی ارشد توسـط خـانم دکتـر مهـدخت بروجـردي در       در قالب پایان 1375سال 
هش به بررسـی چهـار نظـام مطبوعـاتی آمرانـه،      دانشگاه علامه طباطبایی تدوین شد. این پژو

پـردازد و   نگـاران ایـران مـی    گرا، مسئولیت اجتماعی و کمونیستی از دیدگاه روزنامـه  آزادي
نگـاران   ترین نظام مطبوعاتی از دیدگاه روزنامـه  درنهایت نظام مسئولیت اجتماعی را مطلوب

  کند.  ایرانی معرفی می
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مـدیریت  «اصـغر محکـی بـا عنـوان      کتـر علـی  دتوسط تحقیق دیگر، پژوهشی است که 
(شناسایی الگوي مـدیریت موجـود و مطلـوب مطبوعـاتی در کشـور از      » مطبوعات در ایران
نامـه   هاي آنـان) در قالـب پایـان    نگاران و مدیران مطبوعاتی و مقایسه دیدگاه دیدگاه روزنامه

نتـایج ایـن تحقیـق    در دانشگاه علامه طباطبایی تـدوین شـد.    1377کارشناسی ارشد در سال 
دهد کـه تفـاوت معنـاداري میـان مـدیریت سـازمانی موجـود و مـدیریت سـازمانی           نشان می

  مطلوب در حوزه مطبوعات کشور وجود دارد.  
مندي در رابطـه   بررسی منابع تحقیق حاکی از آن است که هنوز تحقیق گسترده و نظام

هـاي   صـویري روشـن و داده  کـه داراي ت  هـا در ایـران ـ     ي فرهنگـی رسـانه  گـذار  سیاسـت بـا  
  مشخصی از واقعیت موجود در این حوزه باشد ـ صورت نگرفته است.  

  شناسی  روش. 3
ها، کمی است. باتوجـه بـه بررسـی     پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردي و ازنظر نوع داده

اسنادي مطالعات رسانه در ایران و جهان و همچنین، نظرسنجی از متخصصـان بـراي بررسـی    
در ایـن  نوع پیمایشـی اسـت.    موجود، پژوهش حاضر ازنظر نحوه اجرا، توصیفی ازوضعیت 
هـاي علـوم ارتباطـات،     هـا در رشـته   نفر از اعضاي هیئت علمی برجسته دانشـگاه  30پژوهش 

آوري  عنوان نمونـه پـژوهش انتخـاب شـدند. ابـزار جمـع       مدیریت فرهنگی و علوم سیاسی به
) بوده است. پـس از مـرور   SWOTبر تحلیل سوات ( ساخته مبتنی اطلاعات، پرسشنامه محقق

ها در ایران و جهـان، فهرسـتی از    ي فرهنگی رسانهگذار سیاستاي و اینترنتی پیشینه  کتابخانه
ها تهیه و بر همین بنا پرسشنامه تحقیق تدوین شـد تـا    نقاط ضعف و قوت، تهدیدها و فرصت

مؤلفـه)، نقـاط    6ل نقـاط قـوت (  وضعیت موجود مورد ارزیابی قـرار گیـرد. پرسشـنامه شـام    
مؤلفه) بـود و از اعضـاي هیـأت علمـی      5مؤلفه) و تهدیدها ( 4ها ( مؤلفه)، فرصت 5ضعف (

عنـوان وضـعیت موجـود،     خواسته شد تا بر اساس طیف لیکرت و با توجه به اهمیت آنهـا بـه  
(بـا   2يپرسشـنامه از طریـق روایـی محتـو     1به آنها اختصاص دهند. روایـی  5تا  1امتیازي بین 
قـرار   تأییـد چند تن از متخصصان مدیریت رسانه و علوم اجتماعی) مورد  یاتاستفاده از نظر

هـاي پرسشـنامه از روش آلفـاي کرونبـاخ      و همسانی درونی گویه 3گرفت. براي تعیین اعتبار
                                                                                                                                        
1. Validity . 
2. Content Validity . 
3. Reliability . 
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آوري شـده نیـز از    هـا جمـع   به دسـت آمـد. بـراي تحلیـل داده     93/0استفاده شد که ضریب 
  میانگین وزنی استفاده شد. 

  ي پژوهشها یافته. 4
هـاي پـژوهش را    شـناختی نمونـه   هاي جمعیـت  فراوانی ویژگی 1هاي پژوهش: جدول  توصیف نمونه

  دهد.   شتۀ تحصیلی نشان میبر حسب متغیرهاي سن، جنس، سابقه هیأت علمی، مرتبه علمی و ر

  هاي پژوهش شناختی نمونه هاي جمعیت . فراوانی ویژگی1جدول 

 = 30N متغیر
 درصد تعداد

 سن
 68/6 2 سال 40تا  30بین 
 66/46 14 سال 50تا  41بین 

 66/46 14 سال 50بالاتر از 

 34/23 7 زن جنس
 66/76 23 مرد

 سابقه هیأت علمی

 33/33 10 سال 10تا  6
 66/56 17 سال 15تا  11
 66/6 2 سال 20تا  16

 35/3 1 سال 20بالاتر از 

 درجه علمی
 90 27 استادیار
  66/6 2 دانشیار
 34/3 1 استاد

 رشته تحصیلی
 40 12 علوم ارتباطات
 40 12 مدیریت فرهنگی
 20 6 علوم سیاسی

هـاي پـژوهش بـالاتر از     درصد از نمونـه  90بیش از  ،شود مشاهده می 1طور که در جدول  همان
 75بـیش از  همچنـین  . اسـت هاي مورد مطالعه  دهنده تجربه بالاي نمونه سال هستند که نشان 40

هاي پـژوهش داراي   نزدیک به نیمی از نمونه ،ها، مرد هستند. از طرف دیگر درصد از این نمونه
 90اسـت.  بـالاي ایـن افـراد     دهنده سابقه نسـبتاً  سال هستند که نشان 15تا  11سابقه هیأت علمی 

علـوم  «بـراین،   داراي مرتبـه علمـی اسـتادیار هسـتند. عـلاوه     نیـز  هـاي پـژوهش    درصد از نمونـه 
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  هاي پژوهش بوده است.  درصد از نمونه 80رشتۀ تحصیلی » مدیریت فرهنگی«و » ارتباطات
ي گـذار  سیاسـت  ها و تهدیـدهاي  ترین نقاط قوت و ضعف و فرصت مهم سوال اصلی:
  هاي محوله در کشور کدام است؟  ها در انجام وظایف و ماموریت فرهنگی رسانه

و محاسبه مجمـوع وزن هـر    SWOTبراي پاسخگویی به این پرسش از تحلیل راهبردي 
هـا برمبنـاي مجمـوع     بندي مؤلفـه  ها و تهدیدهاي و رتبه مؤلفه در نقاط قوت، ضعف، فرصت

  ). است 5ها از  نگینوزنی استفاده شد (نمره میا

  ها ي فرهنگی رسانهگذار سیاست هاي نقاط قوت مجموع وزن و رتبه گویه ،انحراف استاندارد ،. میانگین2جدول 

یف
رد

 

 رتبه مجموع وزن انحراف استاندارد میانگین ها گویه

 3 1188 01/1 60/3 ها استقبال عمومی و مستمر مردم از رسانه 1
 4 1100 12/1 51/3 فرهنگی کاهش انحصار در تولیدات 2
 1 1245 15/1 85/3 اي افزایش سطح سواد رسانه 3
 5 1056 99/0 42/3 افزایش تعداد کارشناسان حوزه رسانه 4
 6 1032 13/1 16/3 افزایش ضریب نفوذ اینترنت در ایران 5
 2 1215 07/1 80/3 اسلامی  پیشینه عظیم تمدن ایرانی ـ 6

، 1245اي بـا وزن   شود، افزایش سطح سـواد رسـانه   مشاهده می طور که در جدول فوق همان
و افزایش سطح سـواد   ؛، رتبه دوم1215پیشینه عظیم تمدن ایرانی ـ اسلامی با وزن   ؛رتبه اول
ي فرهنگـی  گـذار  سیاسـت ترین نقاط قـوت   عنوان مهم بهرا ، رتبه سوم 1188اي با وزن  رسانه
  .  دهند نشان میها در ایران  رسانه

  ها ي فرهنگی رسانهگذار سیاست هاي نقاط ضعفب مجموع وزن و رتبه گویه ،انحراف استاندارد ،. میانگین3جدول

یف
رد

 

 رتبه مجموع وزن انحراف استاندارد میانگین ها گویه

 1 1306 05/1 98/3 دخالت مستقیم دولت 1
 2 1284 95/0 84/3 ضعف قانون مالکیت 2
 3 1276 95/0 75/3 اي ضعف اخلاق رسانه 3
 5 1205 90/0 53/3 مدیریت تمرکزگرا در عرصه رسانه 4
 4 1241 92/0 65/3 ها عدم استقلال اقتصادي رسانه 5
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، 1306شود، دخالـت مسـتقیم دولـت بـا وزن      طور که در جدول فوق مشاهده می همان
اي بـا وزن   و ضـعف اخـلاق رسـانه    ؛، رتبه دوم1284ضعف قانون مالکیت با وزن  ؛رتبه اول

ها در ایران  ي فرهنگی رسانهگذار سیاستترین نقاط ضعف  عنوان مهم به را ، رتبه سوم1276
  .  دهند نشان می

  ها ي فرهنگی رسانهگذار سیاستهاي فرصت مربوط به  گویه ، مجموع وزن و رتبهانحراف استاندارد ،. میانگین4جدول 

 رتبه مجموع وزن استاندارد انحراف میانگین ها گویه ردیف
 1 1298 98/0 12/4 هاي اجتماعی افزایش سریع شبکه 1
 3 1169 01/1 73/3 هاي اطلاعاتی و ارتباطی گسترش زیرساخت 2
 2 1189 92/0 85/3 هاي الکترونیکی توسعه رسانه 3

هاي تحصیلی در حوزه رسانه  گسترش رشته 4
 4 1039 00/1 32/3 ویژه در تحصیلات تکمیلی به

هـاي اجتمـاعی بـا وزن     افزایش سـریع شـبکه   ،شود طور که در جدول فوق مشاهده می همان
ــانه 1298 ــعه رس ــه اول؛ توس ــا وزن   ، رتب ــاي الکترونیکــی ب ــه دوم1189ه ــترش  ؛، رتب و گس

تـرین نقـاط    عنـوان مهـم   بـه را  ، رتبـه سـوم  1169هاي اطلاعاتی و ارتباطی بـا وزن   زیرساخت
  .  دهند نشان میها  ي فرهنگی رسانهگذار سیاستفرصت 

  ها ي فرهنگی رسانهگذار سیاستهاي تهدید مربوط به  گویه ، مجموع وزن و رتبهانحراف استاندارد ،. میانگین5جدول 

 رتبه مجموع وزن انحراف استاندارد میانگین ها گویه ردیف
 4 1159 06/1 70/3 ها و مشکلات اقتصادي تحریم 1
 5 1148 96/0 31/3 تهاجم فرهنگی 2

المللی در عرصه  هاي بین ضعف تسلط بر زبان 3
 3 1254 90/0 76/3 اي کشور رسانه

اي ایران در سطوح  عدم حضور جدي رسانه 4
 1 1358 85/0 34/3 المللی بین

هاي برون مرزي  مقبولیت نه چندان شبکه 5
 2 1278 98/0 08/4 صدا و سیما

اي ایران در سـطوح   عدم حضور جدي رسانه ،شود میطور که در جدول فوق مشاهده  همان
مرزي صـدا و سـیما بـا     هاي برون ، رتبه اول؛ مقبولیت نه چندان شبکه1358المللی با وزن  بین
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اي کشـور بـا    المللـی در عرصـه رسـانه    هاي بین و ضعف تسلط بر زبان ؛، رتبه دوم1278وزن 
هـا در   ي فرهنگی رسـانه گذار سیاستترین نقاط تهدید  عنوان مهم به را ، رتبه سوم1254وزن 
  .  دهند نشان میایران 

  ترین نقاط قوت و ضعف، فرصت و تهدید به ترتیب اولویت . مهم6جدول

 ها ضعف ها قوت
 دخالت مستقیم دولت اي افزایش سطح سواد رسانه

 مالکیتضعف قانون  ها استقبال عمومی و مستمر مردم از رسانه
 ضعف اخلاق رسانه اي پیشینه عظیم تمدن ایرانی ـ اسلامی

 ها تهدید ها فرصت
 المللی اي ایران در سطوح بین عدم حضور جدي رسانه هاي اجتماعی افزایش سریع شبکه

 هاي برون مرزي صدا و سیما مقبولیت نه چندان شبکه هاي الکترونیکی توسعه رسانه

اي  المللی در عرصه رسانه هاي بین ضعف تسلط بر زبان اطلاعاتی و ارتباطیهاي  گسترش زیرساخت
 کشور

  گیري نتیجهبندي و  جمع
منظـور   دهنـد کـه بـه    اي، مجموعـه اصـول و هنجارهـایی را تشـکیل مـی      هـاي رسـانه   سیاست

هـاي ارتبـاطی، مـورد نظـر      تر، نظام اي وسیع گونه هاي اطلاعاتی، یا به راهنمایی عملکرد نظام
نگـرش عمـومی جامعـه     تـأثیر هـاي دراز، تحـت    ها در طول سال گیرند. این سیاست قرار می

هـاي مـذکور، از    شـوند. سیاسـت   هاي آنها ایجاد مـی  گاه درباره اطلاعات و ارتباطات و تکیه
اي  هـاي شـالوده   ارزشهاي سیاسی، اوضـاع اقتصـادي و اجتمـاعی هـر کشـور و       ایدئولوژي
گیرند و در جهت انطبـاق ایـن عناصـر بـا نیازهـاي واقعـی و        دهنده آنها سرچشمه می تشکیل

  روند.  امکانات موجود در زمینه ارتباطات پیش می
تـوان بـه کسـب     در صورت پذیرش تعامل میان دولت و مـردم در امـور فرهنگـی، مـی    

ن رو است که در کشور مـا وزن مسـئولیت   ها امیدوار بود. از ای کارآمدي بیشتري از سیاست
رود کـه دولـت،    یابـد و انتظـار مـی    پذیري مـردم کـاهش مـی    دولت به نفع افزایش مسئولیت

اي براي هموار کردن مسیر مردم در راستاي دستیابی بـه کارآمـدي    ي را وسیلهگذار سیاست
  .  کند تلقی

هـاي   يگـذار  یاسـت سها نیز دولت باید ضـمن   ي فرهنگی رسانهگذار سیاستدر عرصه 
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هاي فرهنگی به نهادهـاي   داري و اجراي برنامه کننده و تشویقی، میدان را براي عهده هدایت
اجتماعی و فرهنگـی جامعـه واگـذار کنـد. نهادهـاي اجتمـاعی و فرهنگـی جامعـه همچـون          

هـاي ادبـی،    هـاي علمـی، انجمـن    خانواده، مدرسه، مسجد، دانشـگاه، حـوزه علمیـه، انجمـن    
در ارتبــاط و تعامــل تأثیرگــذار ، بــازیگران اصــلی عرصــه فرهنــگ و رســانه و ...اصــناف و 

 هـاي بدون توجـه بـه نقـش نهاد   هستند و فرهنگ و توسعه، بهبود رفاه مادي و معنوي جامعه 
هاي مشخص هر نهاد در راه  اجتماعی و فرهنگی در فرآیند توسعه و تعریف اهداف و برنامه

  ر میسر نیست. برنامه توسعه کشو ،شده اهداف تعیین
هاي عمده در کشـور بـه    اي نیز یکی دیگر از نقاط ضعف و چالش ضعف اخلاق رسانه

اي هستند، به نقش و  ها بیگانه و فاقد اخلاق رسانه . بسیاري از مدیران با رسانهآید میحساب 
رسـانی و صـرف بودجـه در ایـن راه را هـدر روي       ها اعتقادي ندارند و اطـلاع  جایگاه رسانه

ي دیگـر همـین   ها فعالیتکنند. این در حالی است که بسیاري از کارها و  ها قلمداد می هزینه
اي  ها ضرورتی کمتر از اطلاع رسانی ممکن است داشته باشد. بنابراین اخـلاق رسـانه   دستگاه

  گیرد.  م دربر میها را ه فقط مربوط با اهل رسانه نیست و مدیران دستگاه
جامعه ما همواره خود را از طرح مباحث نظـري دور نگـاه داشـته و ایـن قبیـل      متأسفانه 

هـا را   خواهد، اما دنیاي ژرف امروز به بشر آموخته که اندیشه مباحث را در سطح و ساده می
اد هاي آن پیمود و تمام آنها را بادقت و وسواس وارسی کـرد. اگـر اعتق ـ   باید تا آخرین لایه

هـا و ابزارهـاي    پـس لازم اسـت از رسـانه    ،داریم نظام و جامعه ما نه شرقی و نه غربـی اسـت  
ارتباطی و مفاهیم ارتباطی تعریفی روشن و درخور فرهنگ جامعه اسلامی ارائـه دهـیم و آن   

ي گـذار  سیاسـت عنوان اصل بپذیریم تا دچار بحران هویت در فرهنگ و اندیشه نشویم.  را به
طـور   یابد که کـارکرد هنجارهـا در نظـام ارتبـاطی بـه      ها زمانی ارج و قدر می فرهنگی رسانه

اصولی شناخته شود و براي این مهم، در گام نخست باید بـه حـل معضـلات نظـري و تبیـین      
مبانی و اصول ارتباطی حاکم بر جامعه بشري پرداخت که مقاله حاضـر نیـز تلاشـی در ایـن     

  راستا بوده است. 
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