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  چكيده
 تـرين  مهم، ساختار بازار از الملل بينبراساس ادبيات اخير نظري و تجربي تجارت 

و بـا توجـه بـه     چهـارچوب رقابتي اسـت. در ايـن   هاي  مزيت ةكنند تعيينعوامل 
عوامـل   حاضـر  ةمقال تجارت خارجي،توسعة در  المللي بين پذيري رقابتاهميت 
. براي ايـن  را بررسي كرده استايران اي  مزيت رقابتي صنايع كارخانه ةكنند  تعيين

صـنايع   عتيخاص صنهاي  ويژگيتجارت خارجي و هاي  دادهآخرين ريزمنظور، 
ــه ــراناي  كارخان رقمــي  4ســطح تجميــع  در 1389 - 1381زمــاني  ةدورطــي  اي

گيري مزيـت رقـابتي از    اندازهبراي پالايش و پردازش شده است.  ISIC بندي طبقه
ادبيات نظري و  چهارچوبدر  و سپساست روش سهم پايدار بازار استفاده شده 

مزيت رقـابتي شناسـايي و بـرآورد شـده      ةكنند تعيينتجربي مزيت رقابتي عوامل 
هـاي   كه متغيرهاي صرفهدهد  مي تابلويي نشانهاي  داده روشنتايج برآورد  است.

مزيـت  در ناشي از مقياس تمايز محصول و نقش دولت داراي اثر مثبت و معنادار 
هـاي   مؤلفهگيري از  بهرهرسد  مي نظر به ،ند. براساس اين نتايجا رقابتي صنايع ايران

ناشي از مقياس هاي   هويژه تمايز محصول و صرف بهاختار بازار رقابت انحصاري س
جاي صـرفاً مزيـت    بهبر مزيت رقابتي تأكيد و  منطقي دولتهاي  راه حمايت هم به

ايـران مـؤثر باشـد. در ايـن     اي  نسبي بتواند در بهبود مزيت رقابتي صنايع كارخانه
تجارت خارجي به تجارت درون صنعت توسعة شود در  مي نهاد پيش چهارچوب
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  مقدمه .1
توانـايي بنگـاه،    منزلـة   بـه توان  مي را )international competitiveness( المللي بين پذيري رقابت
 ةكه حـداقل دربردارنـد   ،رقابتي ةبالقوكالاها و خدمات با قيمت  ةعرضيا كشور براي  ،بخش
 پـذيري  رقابـت  ةدربار). Freebairn, 1986( دكرفرصت منابع مورداستفاده باشد، تعريف  ةهزين
مزيـت مطلـق آدام   هاي  توان به نظريه مي جملهمختلفي مطرح شده است كه از آن هاي  نظريه

 )Heckscher-Ohlin( اهلـين ــ   و نسبت عامـل هكشـر   ،اسميت، مزيت نسبي ديويد ريكاردو
دوم قـرن   ةنيم ـمرسوم تجارت، در هاي  . با توجه به ايرادات نظري و تجربي نظريهدكراشاره 

 و ورنـن ) Posner, 1961( پـوزنر  از سـوي شكاف فناوري  چون همين نشجابيستم، الگوهاي 
)Vernon, 1966 ،(ليندراز سوي مشابهت تقاضا  ةفرضي )Linder, 1961(،  مزيت نسبي  ةنظريو

 جديـد تجـارت  هـاي    هدر نظري چنين همشد.  ارائه) Krugman, 1987( كروگمن از سويپويا 
)New Trade Theory (NTT) تمـايز محصـول و بـازدهي فزاينـده      چون هم) متغيرهاي مهمي

اضـافه شـدند و    الملـل  بينالگوهاي تجارت  ةكنند تعيينعوامل  مجموعهنسبت به مقياس به 
رسـيد،   مي نظر بهغيرممكن  تجارت مرسومهاي  نظريهكه در  ،رقابت ةدرجبدين ترتيب تغيير 

 مزيـت رقـابتي   ةنظري ـ) Porter, 1985( ). پـورتر Neary, 2002( پذير شـد  امكاندر اين الگوها 
)competitive advantage( الملـل  بـين كه با واقعيات اقتصاد نوين و شرايط جديد تجارت  ،را 

دارد، مطرح كرد. مزيت رقابتي از نظر وي شامل مواردي است كـه يـك    تري بيشسازگاري 
و يا  تر بيشتوانند كه خود موجب تقاضاي  نمي ديگرهاي  ولي بنگاه ،تواند انجام دهد مي بنگاه
كـار را ناديـده    راهاست كه اقتصاددانان عمدتاً يا ايـن   يد. گفتننشو  براي آن بنگاه تر كم ةهزين

  ).Warr, 1994( اند كردهشكل ديگري از مزيت نسبي تلقي  منزلة  بهگرفتند و يا آن را صرفاً 
عوامـل  توان بـه دو دسـته    مي مزيت را ةموجود، عوامل ايجادكنندهاي  با توجه به نظريه

 technology( ، شدت فنـاوري )market structure( دروني و بيروني تقسيم كرد. ساختار بازار

intensity(،  وري بهرهو )productivity( ندا عوامل دروني مؤثر بر موفقيت صنعت از )Akano 

and Ingham, 1979(. حمايت دولت چنين هم )از عوامـل بيرونـي  اي تعرفه حمايتويژه  به ( 
  شود. مي محسوب مزيت رقابتي

پـردازد.   مي اي كشور كارخانهحاضر به بررسي عوامل مؤثر بر مزيت رقابتي صنايع  ةمقال
 معيـار رقـم نظـام    4بزرگ صـنعتي در سـطح   هاي  كارگاههاي  براي اين منظور آخرين داده

 International Standard Industrial Classification( صنعتيهاي  فعاليت بندي طبقهي الملل بين

(ISIC) ويـژه   بهاز مركز آمار ايران، منابع آماري سازمان ملل  1389 - 1381زماني دورة ) طي
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، )UN International Trade Center (Intracen)الملـل (  بينمركز تجارت  و، PC/ TAS افزار نرم
بـراي   چنـين  همو پردازش شده است.  ،، پالايشآوري جمعگمرك جمهوري اسلامي ايران 

تجـارت  هـاي   ، ابتـدا داده ISIC بنـدي  طبقهصادرات و واردات در نظام هاي  داده آوري جمع
 Harmonized( شـده توصـيف و كدگـذاري كـالا     هماهنـگ  بنـدي  طبقـه خارجي در نظـام  

Commodity Description and Coding System (HS) ( آوري شـده و سـپس براسـاس     جمـع
 محـوري محصـولات)   بنـدي  طبقـه و مركـز آمـار ايـران (    1مللآمار سازمان ادارة مستندات 

)Central Products Classification (CPC)( بنـدي  طبقـه برحسـب نظـام   هـا   ، ايـن داده ISIC 
 اند. درادامه بعد از برآورد مزيت رقابتي با استفاده از شاخص سهم پايدار بازار شدهاستخراج 

)Constant Market Share (CMS)ةكنند تعيينتابلويي، عوامل هاي  لگوي دادهكارگيري ا ه)، با ب 
  ايران برآورد شده است.اي  مزيت رقابتي صنايع كارخانه

  
  مباني نظري .2

ويـژه فـرض بـازار     به ،مرسومهاي  نظريه ةبا حذف فروض محدودكنند 1970دهة از اواخر 
الگوهـاي جديـد علـت تجـارت      چهـارچوب . در شدجديدي بنا هاي  رقابت كامل، فرضيه

از مزيت نسبي فراتر رفت و عوامل ديگري در اين حوزه مطرح شدند. درحقيقت  الملل بين
مرسوم تجارت هاي  نظريه ةبينان غيرواقعواكنشي به فروض  الملل بينالگوهاي جديد تجارت 

بـه دو   الملـل  بـين اقتصاد با تفكيك تجارت حوزة جديد در هاي  بودند. اين نظريه الملل بين
 Intra-Industry( صـنعت  درونو تجارت  )Inter-Industry Trade( تنعص بينبخش تجارت 

Trade (IIT)(  لويـد ــ   گرانـي نظيـر گروبـل    پژوهشزمينه وارد شدند. در اين )Grubel and 

Lioyd, 1975لانكستر1983( )، كروگمن ،( )Lancaster, 1980(، و هلپمن )Helpman, 1981 (
تمـايز  نتيجـة  صـنعت   درونتجـارت  پديـدة  براساس اين الگوها،  2نقش اساسي ايفا كردند.

ارائـة  دنبال  بهناشي از مقياس است. هاي  محصول در بازارهاي رقابت ناقص و وجود صرفه
حـوزة  ر دمزيـت رقـابتي   پورتر نظريـة   1980دهة اواسط در اقتصاد، حوزة در ها  اين نظريه
مركز  اخير مزيت رقابتي درهاي  در سالكه  طوري ه). بAnkli, 1992(كرد مطرح را مديريت 

  .نشده استارائه دقيق از آن  يتعريف ولي ،هاي رقابتي قرار گرفتهبرد راهبحث 
 ديگر طرفاز  شده وتلقي  به معناي بازده بيش از حد معمولمزيت رقابتي ، طرف يكاز 

ترين تعريـف   رايجشده است. ولي مزيت رقابتي به عملكرد بازار سرمايه و انتظارات مرتبط 
چه  يعني هر آناست؛  )value creation( خلق ارزش رقابت بردي راهمزيت رقابتي در ادبيات 
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 بـارني عقيـدة   بـه  چنـين  هم. )Rumelt, 2003( درآمد بيش از هزينه افزايش يابدد شوموجب 
آن در صنعت يا بـازار  هاي  كند كه فعاليت مي هنگامي مزيت رقابتي را تجربهبنگاه  ،)2002(
فعاليـت  مشـابه مشـغول   هاي  در فعاليتها  بنگاهتعداد كمي از رزش اقتصادي ايجاد كند و ا

 و تمركز ،تر بيشتمايز ، تر كم ةهزينداشتن  ايمعن مزيت رقابتي به نيز پورتر گاهاز ديد .باشند
بنگاه به مشتريان  ةشد ارائههاي  كند كه مزيت رقابتي ارزش مي مطرحدرمجموع پورتر  .است
  ).Porter, 1985مشتري بالاتر باشند (هاي  ها از هزينه نحوي كه اين ارزش به ،است

ورود  تـر  كممعناي تشديد فضاي رقابتي بازار است، موانع  بدين ترتيب، مزيت رقابتي به
شود خارجي هاي  در رقابت با بنگاه تر بيشبنگاه ممكن است موجب مزيت  تر بيشيا تعداد 

)Neary, 2002 تواند  مي است كه يك بنگاهشامل مواردي مزيت رقابتي  چهارچوب). در اين
 و تر بيشتقاضاي  موجب خود كه نيستندها  آن قادر به انجامديگر هاي  بنگاهلي و ،انجام دهد

امكـان   كـه  ،در ميـزان تقاضـا  . مشخصاً، مزيت رقـابتي  شود مي براي آن بنگاه تر كم ةهزينيا 
عـادات مشـتري و   توانـد ناشـي از    مـي  ،دهـد  مـي  را ريانمشـت  بهها  بنگاهبرابر يابي نا دست
تواند  مي مزيت رقابتي در هزينه، چنين هم .باشد گيري هزينة تصميمجو يا و جستهاي  هزينه

 تقليدتوانند از آن  نمي بالاتر كه رقبا فناورييابي به يك  اثر دسترب. 1به دو دليل ايجاد شود: 
نهـايي اسـت و    ةهزين ـراه با كـاهش   بزرگ توليد كه هممقياس اقتصادي علت  به. 2 يا كنند
  ).Ankli, 1992(كنند گيري  بهره آناز توانند  نمي رقبا ديگر

مزيـت   موجـب  به اطلاعـات  تر بيشيابي  دست ديگري نظير حمايت دولت ودلايل البته 
ملاحظـه  درخورهـاي   صـرفه و  ،انحصار در فناوري سمت تقاضا، عواملولي  ،شود مي رقابتي

سـه دسـته    )1996( بارنيدرمجموع،  .)ibid( شوند مي عوامل اصلي محسوب ناشي از مقياس
 ،)Industrial Organization (I/O)( : سـازمان صـنعتي  دهـد  مـي  را تشخيص مزيت رقابتي ةنظري

 .)Schumpeterian ()Chabert, 1998( ترينيو شـومپ  ،(منبـع پايـه)  ) Chamberlinian( يچمبرلين ـ
. دارداهميـت  سـاختار صـنعت   در آن مداري اسـت كـه    خارج گاهديد ديدگاه سازمان صنعتي

پرداز معروف اين گروه پورتر است كه از ديدگاه وي صنعت واحد اصـلي در تجزيـه و    نظريه
ارچوب ايـن ديـدگاه موانـع    هچ ). درDe Toni and Tonchia, 2003تحليل مزيت رقابتي است (

 شود مي عامل پايداري مزيت رقابتي تلقي ترين مهمپورتر) گانة  5(نيروهاي  تحرك در صنعت
)Porter, 1985; Caves and Porter, 1977.(  ،رفتـار  منـابع جـذاب و  بر  پايهديدگاه منبع درمقابل 
بنگاه انتقـال  موردنياز  به منابع را از محيط رقابتيكيد أت و )Strand, 2006(شود  ميمتمركز ها  آن
مزيت رقابتي شـامل   ة. براساس اين ديدگاه، عوامل اصلي ايجادكنند)Calcagno, 1996(دهد  مي

هـاي      تگويي به مشتريان است كه از طريـق صـلاحي   و قابليت پاسخ ،، نوآوريكارآييكيفيت، 
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كند كـه رقابـت    مي بيان )1934( شومپيتر چنين هم). 1383يادگاري،  دهشوند ( مي متمايز ايجاد
 بينـي  پـيش  زمينـة در  بايد ريزي برنامه ،شومپيتر ةنظريبراساس نيست.  شدني بيني پيشپايدار و 

 گونـه  ايـن گـاه   دليل تغييرپـذيري محـيط هـيچ    به ولي ،صورت گيردصنعت  وارد بر هاي تكانه
 ثبات در بيديگر، اين نظريه محيط را معمولاً  عبارت به. شوند بيني نمي پيشكامل  طور هبها  تكانه
ي شـدن  تبـديل بـردي   آساني به يك تفكر راه بهمذكور نظرية ، وضعيتدليل اين  بهگيرد.  مي نظر

كند  مي انبي) 1934( ترين نوآوري است. شومپيتريشومپنظرية نبوده است. درواقع اصل اساسي 
كوتـاه  وقفة ها با يك  كه ابتكارات عنصر پوياي اساسي در تمامي ابعاد اقتصادي است. نوآوري

  شوند. اي يا مزيت كيفيت در صنعت مي هزينهو موجب مزيت  زماني ايجاد
، كننـد  مـي  ) مطـرح Mahoney and Pandian, 1992( كـه مـاهني و پانـدين    چنان همالبته 
بـه سـطوح   هـا   ولي اين نظريـه  ،اند ه شدهئارامزيت رقابتي اساساً در سطح بنگاه هاي  نظريه

مزيـت رقـابتي در سـطوح بنگـاه و     چه موجب تمـايز   . آنندپذير تعميمصنعت و كشور نيز 
(موانع تقليد در سطح بنگاه  مزيت رقابتي ةشود عمدتاً مربوط به عوامل ايجادكنند مي صنعت

از ثر أمت ـدر سطح بنگـاه   پذيري رقابتو موانع ورود در سطح صنعت) است. بر اين اساس، 
ح صـنعت  در سـط  پـذيري  رقابتمنابع و دانش ضمني بنگاه و هاي  ويژگي چون همعواملي 

اي،  سـرمايه ناشـي از مقيـاس، تمـايز محصـول، ملزومـات      هاي  از عواملي نظير صرفهثر أمت
يـادگيري، علامـت تجـاري،    هاي  هاي دولت، منحني توزيع، سياستهاي  دسترسي به كانال

 كنـد  مـي  ) مطرح1990( پورتر چنين هم. استو دسترسي به مواد اوليه  ،موقعيت جغرافيايي
هـايش در سـطح    بنگـاه  پـذيري  رقابـت وجود مزيت رقابتي براي يك كشور منـوط بـه    كه
صنعت در  پذيري رقابتر دجديد، عوامل مؤثر هاي  بنابراين براساس نظريه است. المللي بين

توان به دو دسته تقسيم كرد: عوامل داخلي و عوامل خارجي. منظور  مي بازارهاي خارجي را
بودن ايـن صـنعت در    جذاباردات جهاني صنعت موردنظر و از عوامل خارجي تغيير در و

توان بـه سـاختار بـازار، نـوآوري،      مي مزيت ةبازار جهاني است. از عوامل داخلي ايجادكنند
حمايت  و ،)Akano and Ingham, 1979( انساني، سن صنعت، سطح فناوري صنعت ةسرماي
  اشاره كرد. )اي تعرفهويژه حمايت  به( دولت

توان  ميها  آن ترين مهمو خصوصيات گوناگوني است كه از ها  بازار معرف جنبهساختار 
ناشـي از  هاي  و صرفه ،، تمايز محصول، شرايط ورود)concentration ratio( تمركز نسبتبه 

اي  منبع مهم مزيت هزينه منزلة  بهمقياس ناشي از هاي  مقياس اشاره كرد. در اين ميان، صرفه
مـانع   منزلـة  بهمقياس ناشي از هاي  صرفه ،چنين همشود.  مي رگ مشاهدهعمدتاً در صنايع بز
يك يا  فقطمقياس بزرگ هاي  زيرا در صنايع با صرفه ،شوند مي نظر گرفته ورود به بازار در
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 ـتعداد محدودي بنگاه قادر بـه    Pukeliene and( نـد ا مـالي تشـكيلات بسـيار بـزرگ    مين أت

Maksvytiene, 2008هاي  جويي صرفهنيز وجود  الملل بينجديد تجارت هاي  ). براساس الگو
از محصـولات متمـايز   اي  در زيرمجموعـه  فقطكه هر كشور د شو مي ناشي از مقياس باعث

كننـدگان   مصـرف و ترجيحـات  هـا    هراه تنـوع سـليق   هـم  بهتخصص يابد و سپس اين عامل 
سـازمان   ةنظري ـ چهـارچوب در  ،چنـين  هـم كند.  مي براي تجارت كشورها فراهماي  انگيزه

  3مانع ورود به صنعت عمل كند. منزلة  بهتواند  مي ناشي از مقياسهاي  جويي صرفهصنعتي، 
 سـاختاري  متغيـر  تـرين  مهم شايد و بازار ساختار مهم ابعاد وها  جنبه  از يكي نيزتمركز 

(خداداد كاشي،  دكن مي گيري اندازه راها  بنگاه بين بازار تقسيمة نحو و چگونگي تمركز .باشد
ناشي از مقياس هاي  عاملي براي صرفه چنين هممانع ورود و  منزلة بهتواند  مي ). تمركز1386
  و موجب مزيت رقابتي براي بنگاه انحصارگر شود. كندعمل 

توان از آن بـه   مي جديد عامل مهم ديگر در ايجاد مزيت رقابتي است كهيند افرتوليد يا 
تواننـد از   مـي  گيرنـد  مـي  كار هبرد تمايز را ب صاً صنايعي كه راهتمايز محصول ياد كرد. مشخ

 ةعلاق ـو مورد ارنـد دفـردي   كردن محصولات و خدماتي كه كيفيـت منحصـربه   فراهمطريق 
بـر   مبتنـي بـرد   پورتر، شركتي كه راه ةنظريبه مزيت رقابتي دست يابند. براساس  اند مشتريان

 آورد، در موقعيتي قرار خواهد گرفـت كـه   مياجرا در و آن را بهاست تمايز را انتخاب كرده 
بنگـاه  موفقيت  دهندة نشانخود  كهد كنطور مؤثر رفتار  هفشارهاي رقابتي بوجود تواند با  مي

در مؤثر مهم ساختار بازار هاي  تمايز محصول يكي از ويژگيبدين ترتيب، . استدر صنعت 
  شود.  تلقي ميمزيت رقابتي 

 كـه همـان دولـت   شـده  نيروي پورتر نيروي ششم نيز اضافه  نجپدر برخي مطالعات به 
اي  هاي تعرفه قوانين، حمايت مجموعهمستقيم و غيرمستقيم دولت شامل هاي  . حمايتاست

مالياتي، پايـداري در تغييـر پـول، پايـداري سياسـتي و امنيـت،       هاي  اي، معافيت هو غيرتعرف
 ،مالي موردنياز، تجهيـزات هاي  بنگاهبانكداري، هاي  صنعت، حمايتهاي  تدارك زيرساخت

  ).Ratnaningsih et al., 2010(است  اعتباريند افرو 
  

  تحقيق ةپيشين .3
مطالعـات  مزيت رقابتي مطالعات تجربي كمـي انجـام شـده اسـت.      ةكنند تعيينعوامل دربارة 
ابعاد مزيت رقابتي صورت گرفته و بر گروه كالاي خاص متمركز  ةدربار عموماً داخليتجربي 

بـردي در كسـب    توصيفي مزيت رقـابتي و عوامـل راه  جنبة اند. اين مطالعات عموماً يا به  شده
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، چنـين  هم 4.اند گيري مزيت رقابتي بسنده كرده اندازهبه  فقطكه  اينيا اند  پرداختهمزيت رقابتي 
انـد.   كردهرا بررسي اي  مزيت رقابتي صنايع كارخانه ةكنند يينتعمطالعات خارجي كمي عوامل 

  5:توان به موارد زير اشاره كرد مي مزيت رقابتي ةبارخارجي درتجربي از مطالعات 
) به بررسي مزيت نسبي انگلستان در توليدات مهندسي پرداختند و 1979( امگآكانو و اين

) و Research and Development (R&D)( و توســعه ،نقــش ســه متغيــر فنــاوري، تحقيــق
نتايج براساس مقياس را بر مزيت نسبي صنعت انگلستان بررسي كردند. ناشي از هاي  صرفه

مثبـت دارنـد.   رابطـة  مقياس با مزيت نسـبي   ناشي ازهاي  و صرفه R&Dمتغير  اين تحقيق،
كه صـنايع   ستااين  دهندة نشاندر اين تحقيق  ضريب منفي نسبت سرمايه به كار چنين هم

  پذيرترند. رقابتكاربرتر 
) با استفاده از شـاخص  Baulita-Inocencio and David, 1995( ديويدو  اينوسنسيوـ  باليتا

) به بررسي تغييـرات مزيـت نسـبي و    Domestic Resource Cost /DRC( منابع داخلي ةهزين
 1966 - 1990زماني  ةدورعوامل مؤثر بر تغييرات توليد برنج فيليپين طي  چنين همرقابتي و 
هـاي   هاي جهـاني، قيمـت   وري، قيمت بهرهحاكي است كه رشد  اين تحقيق نتايج .پرداختند

مزيت رقابتي فيليپين در ر ددولت هاي  و سياست ،ها، نرخ ارز نهاده )shadow prices( اي سايه
  . ندتوليد برنج مؤثر

مزيت رقابتي و  ةآشكارشد ) با استفاده از شاخص مزيت نسبي2006( شافيك و ساليمان
 - 1991 زمانيهاي  ي دورهفنسبي به بررسي وضعيت محصولات كشاورزي مصرهاي  قيمت
هـاي  معياركـه توجـه بـه     دهد مي نشان اين پژوهش پرداختند. نتايج 1998 - 1995 و 1994
راه خدمات بازاريابي مناسب و تحويل كالا در  هم بهي در تنوع و كيفيت محصولات الملل بين
  كيفيت مناسب براي بهبود مزيت رقابتي ضروري است. با مان و ز

با استفاده از شاخص تحليل سهم پايدار  )Turkkeful et al., 2007(همكاران و  كفولترك 
 - 2000 و 1994 - 1990 زمـاني  ةدورتركيه و رقبايش طـي دو   پذيري رقابتبازار به بررسي 

آن است كه عامـل كليـدي در افـزايش سـهم      دهندة نشاناين تحقيق  پرداختند. نتايج 2004
  يابي به توليد پايدار و باكيفيت است. بازار تركيه در بازارهاي جديد دست

  
  روش تحقيقالگو و  معرفي .4

نفـر   10بـيش از  اي  صـنايع كارخانـه   مزيت رقابتير دحاضر به بررسي عوامل مؤثر  ةمطالع
ايران اي  صنايع كارخانه شاخص مزيت رقابتيابتدا  زمينه. در اين پرداخته استكاركن ايران 
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و بـا  موجـود  هـاي   سپس با توجه بـه نظريـه   و محاسبه شده 1389 - 1381 زماني ةدور طي
اي  كارخانه صنايع مزيت رقابتير دعوامل مؤثر  تعيينتابلويي به هاي  دادهكارگيري الگوي  هب

  در تحقيق حاضر عبارت است از: شده الگوي استفاده. شده استپرداخته 
0 1 2 3 4 5 6kt kt kt kt kt kt kt ktCA CR DI MES HC TP TFP U               

كه در آن،
kt

CA  براي صـنعت  شاخص سهم پايدار بازار( مزيت رقابتيشاخص (k  در
 kصـنعت   تنوع صـادراتي شاخص  t ،ktDIدر زمان  kصنعت تمركز  ميزان t،ktCRزمان 

 انسانيسرماية  t ،ktHCدر زمان  kصنعت  ناشي از مقياسهاي  صرفه t ،ktMESدر زمان 
وري  بهره ktTFPو، tدر زمان  kصنعت  در دولتيهاي  سهم بنگاه t،ktTPدر زمان  kصنعت 

  است. tدر زمان  kصنعت كل عوامل توليد 
، تمـام  در ايـن مقالـه   شـده  مطـرح سازمان صنعتي و با توجه به مطالـب   ةنظريبراساس 

نحـوة   ةالبتـه دربـار  دارند.  مزيت رقابتيشاخص ر دمثبت  يتأثير متغيرهاي توضيحي الگو
ي الملل ـ بـين  پـذيري  رقابـت تمركز بازار بر  چنين همناشي از مقياس و هاي  اثرگذاري صرفه

ناشـي از مقيـاس يـا تمركـز بـالاتر      هـاي   جـويي  صـرفه  اجماع نظر وجود ندارد. مشخصـاً 
و  بالاتر باشـد  پذيري رقابتتواند موجب  مي واست معناي موانع ورود بالاتر  طرف به يك  از
دليـل   بـه ناشـي از مقيـاس و تمركـز بـالاتر ممكـن اسـت       هـاي   جويي صرفهديگر،  طرفاز 

راه با كيفيت و تمايز پايين محصولات باشد كـه در ايـن صـورت     داخلي و همهاي  حمايت
  ي پايين خواهد بود.الملل بين پذيري رقابت

(متغير وابسته) در اين مطالعه از  گيري مزيت رقابتي اندازهبراي  ،گونه كه مطرح شد همان
اين فرض استوار است كه اساس اين روش بر شاخص سهم بازار پايدار استفاده شده است. 
راه است كه بتواند مطابق با رشد كل واردات  صادرات يك كشور در صورتي با موفقيت هم

  تواند به يكي از سه دليل زير باشد: مي جهاني رشد يابد. اين رشد
  ؛در سطح جهان رو به افزايش استها  آن مقدار تقاضايكالاهايي كه  برتمركز . 1
تـر از حـد متوسـط جهـاني      سـريع هـا   آن تقاضـاي دفي كـه  بازارهـاي ه ـ  برتمركز . 2

  ؛يابد مي افزايش
بهبـود كيفيـت    چون هممختلف هاي  از روشبازار  درافزايش سهم و نفوذ  تمركز بر. 3
  .قيمت رقابتي نهاد پيش و كالا

 competitive( باشد كه به آن اثر رقـابتي   مزيت رقابتيدهندة  نشانتواند  مي سومين دليل

effect (تغيير در صـادرات كـالاي  تفاوت لازم است  هااثراين  برآورد شود. براي مي گفته i 
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 رشد واردات جهاني محاسبه شودنرخ كالا با  اين صادرات ميزان رشدو  j كشور وسيلة  به
)Juswanto and Mulyanti, 2003:(  

jjj rXXdE    
. اسـت نرخ رشد واردات جهاني  rوزماني  ةدورطي  j صادرات كشوركل  jXكه در آن

  :بگيريدنظر  زير را در ةرابطحال 

1 1

k k k
ij ij ij ij

k k

DX DX d X
 

     

k و اولمرتبة  معرف تفاضل Dكه در آن 
ijX صادرات كالاي i كشور وسيلة بهj    بـه بـازار

k متغير. استk (در صورت وجود بازار هدف) تا تعداد بسيار  تواند مقاديري بين يك مي
اش را در بـازار   صـادراتي بخواهـد سـهم    jكشور. حال اگر دكناختيار را  هدف زياد بازار

رشد  iهدف حفظ كند بايد صادراتش متناسب با نرخ رشد واردات كشور هدف در كالاي 
  ديگر: عبارت بهكند. 

k
ij

k
i

k
ij

k
ij

k
i

k
ij XrDXXrDX   

تـوان اثـر كـل را بـه      مي عبارت فوقديگر، با انجام عمليات جبري و بازنويسي  طرفاز 
 پـذيري  رقابـت و  ،)country effect( كشـوري اثرهـاي  ، )commodity effect( كـالايي اثرهاي 

)competitiveness effect(  كردتفكيك:  

1 1 1 1 1 1

( )k k k k k k
j ij i ij ij i ij

i k i k i k

DX DX r X DX r X
     

       

  :شود  مي صورت زير بهفوق رابطة با محاسبات جبري 

1 1 1 1 1

( ) ( ) ( )k k k k k
j j i ij i i ij ij i ij

i i k i k

DX rX r r X r r X d r X
    

            

شكل زيـر   بهبدين ترتيب، اختلاف تغيير صادرات واقعي و تغيير صادرات با حفظ سهم 
  آيد: مي دست به

1 1 1 1 1

( ) ( ) ( )k k k k k
j j i ij i i ij ij i ij

i i k i k

DX rX r r X r r X d r X
    

          

  توان نوشت: مي iبراي گروه كالاي خاص مثل
k
ij

k
i

k
ij

k
iji

k
i

k
iji

k
ij

k
ij XrdXrrXrrrXDX )()()(   

k
ir وir رشد واردات كالاينرخ  دهندة نشانترتيب  به i هـدف  بازار در k رشـد  نـرخ   و

 كـالايي،  هـاي اثراز چـپ بـه راسـت،     ،رابطـه اين  جملات. است i واردات جهاني كالاي
اثر كالايي  .)2003(جاسوانتو و موليانتي،  دهند مي را نشان پذيري رقابتو  ،كشوري اثرهاي
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 i دهد كه چه ميزان از تغيير صادرات ناشي از رشد سريع واردات جهـاني كـالاي   مي نشان
كه بخشـي از افـزايش    دهد مي نشاناين عبارت مثبت . مقدار ستكالاها ديگردر مقايسه با 

محاسـبة  بـراي   .سترشد اين كالا دليل تقاضاي روبه به jكشور از سوي i صادرات كالاي
از نرخ رشد جهاني كل واردات كم و  i اين اثر كافي است نرخ رشد واردات جهاني كالاي

كه  اينشود كه براي  مي ضرب شود. با اين محاسبات مشخص j در مقدار صادرات كشور
، كندگام با نرخ رشد جهاني واردات اين كالا رشد  بتواند هم i در كالاي j صادرات كشور

اثـر كشـوري   گويند. درمقابـل،   مي اثر كالايي ،به همين دليل به اين اثر؛ چقدر بايد تغيير كند
. استدهد كه چه ميزان از تغيير صادرات ناشي از عوامل تقاضا در كشور موردنظر  مي نشان

 kبـازار   وسـيلة  بـه كه را،  i كالاي از jارزش صادرات كشور كشوري اثر ،ديگر عبارت به
k( شود مي عرضه

ij
k

i Xr(، ارزش صادرات كالاي اب i كشور وسيلة بهj ،گام با رشد  كه هم
k( كند مي كالا رشداين جهاني واردات 

iji Xr( ،اثـر كشـوري   مثبـت  . مقـدار كند مي مقايسه 
منفي مقدار و  استانتخاب بازار مناسب  ناشي ازبخشي از رشد صادرات  كهدهد  مي نشان

 است شده ارسالبه بازارهايي  j كشور وسيلة به i كه صادرات كالاي دهد مي نشان اين اثر
كـه   كـه بـراي ايـن    كنـد  مـي  اين اثر مشخص كنند. مي متوسط جهاني رشدتر از حد  كمكه 

 بتواند متناسب با تفاوت نرخ رشد واردات كالاي kبه بازار iدر كالاي  jصادرات كشور
i  در بازارk ني واردات كالاي در مقايسه با نرخ رشد جهاi  چه ميزان بايـد  كندحركت ،

  گويند. مي اثر كشوري يا بازاري ،به اين اثر ،تغيير كند. به همين دليل
 بـه بـازار   iاز كالاي j نرخ رشد واقعي صادرات كشور ميانتفاوت  پذيري رقابتاثر 

k  رشد واردات كشورنرخ و k صـادرات   درصـورتي كـه  دهد.  مي از همان كالا را نشان
، كنـد رشد  k بازاربه تر از واردات همان كالا  سريع k به بازار jكشور وسيلة به i كالاي

خواهـد  در حـال افـزايش    k به بازار iدر صادرات كالاي jكشور پذيري رقابتقدرت 
 را صـادر  iكـالاي ها  آن به jكه كشور  اكثر بازارهايي براي نتيجهاين  درصورتي كه. بود
ازپيش توان رقابتي خـود   بيش j، صنعت مربوط به اين كالا در كشور آيد دست بهكند،  مي

دهـد كـه    مـي  اين اثـر درواقـع نشـان    ).1383 ،همكارانبيگي و  ولي( را افزايش داده است
طـوري كـه    بـه ، كنـد ايجـاد  جـذابيت   kتا چه اندازه توانسـته اسـت در بـازار     jكشور 
توانسـته اسـت تغييـر     jاين موضوع خواهد بود كه كشور  ةدهند نشانبودن اين اثر  مثبت

رسـد، ايـن اثـر     مـي  نظـر  بـه . بنـابراين  تأمين كندتنهايي  بهرا  iدر كالاي kواردات بازار 
تواند موجب برتري كشور موردبررسـي   مي نقش عوامل رقابتي باشد كهدهندة  نشانعمدتاً 

  شود.  در بازار هدف خاص
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اي  روش سهم پايدار بازار، اثر رقابتي صـنايع كارخانـه   چهارچوبدر تحقيق حاضر، در 
مزيـت   در حكـم گيـري شـده و    اندازهصورت مطلق  به ISIC بندي طبقهدر سطح چهار رقم 
كه صادرات صنايع مختلـف   نظر گرفته شده است. ولي با توجه به اين رقابتي اين صنايع در

در اين تحقيق اثر بنابراين  ،رسد نمينظر  بهورت مطلق مناسب ص بهمتفاوت است اثر رقابتي 
  ها تعديل و نرماليزه شده است. رقابتي صنايع با تقسيم به ميزان صادرات آن

است كه آمار صادرات و واردات گروه كالاهـاي مختلـف بـراي ايـران و جهـان       يگفتن
اري سازمان ملل اسـتخراج  ) از منابع آمHS( نظام هماهنگ كالا بندي طبقهتفكيك كدهاي  به

شده و محاسبات اوليه براي اين گروه كالاها انجام شده است. درادامه با استفاده از مستندات 
صـورت گرفتـه و    ISICو  HS بندي طبقهآمار سازمان ملل تطبيق دو ادارة مركز آمار ايران و 

گيـري   اندازهراي پذير شده است. ب امكان ISICدر كدهاي اي  محاسبات براي صنايع كارخانه
رابطـة  استفاده شده است. شاخص اخير از ها  از شاخص معكوس تعداد بنگاه نسبت تمركز

  :آيد دست مي هزير ب
1

k
k

CR
n

  

kCR  ونسبت تمركزkn  چهاررقمي صنعتتعداد بنگاه در k  .تنـوع   چنـين  هـم است
 بـودن  درجـة سـنتي  شـاخص   ،6آنكتادمختلف نظير تنوع صادراتي هاي  صادراتي با شاخص

)traditionality( شاخص هافبائرصادرات ، )Hufbauer index(،  و تعداد كالاهاي صادراتي در
بـودن   درجـة سـنتي  . در تحقيق حاضر از شـاخص  شود مي گيري اندازه موردبررسي صنعت

) در مطالعات خود Ferrantino et al., 1997( و همكاران تينوفران استفاده شده است.صادرات 
. اين شاخص از اند شاخص استفاده كرده  سازي صادرات در شيلي از اين براي بررسي متنوع

  آيد: مي دست هزير برابطة 
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ترتيـب   بـه  1tو t ،0t در سـال ام  i بـودن گـروه كـالايي    سـنتي شـاخص   itCكه در آن،
. اسـت  t در زمـان  i ارزش دلاري صادرات گروه iteو آخر هاي اول و سالدهندة  نشان

 تا سال) 0t( ام از سال اول i مجموع ارزش دلاري صادرات گروه يادشدهصورت كسر 
 tبرابر با مجموع ارزش دلاري صادرات گروه كسر اين مخرجو   ام i 0( ام از سال اولt

  است. 1t آخر  تا سال) 



  اي ايران صنايع كارخانه كنندة مزيت رقابتي تعيينعوامل    108

  

 نـه يبه دي ـتول سـطح  نيجانش ـ يرهـا يمتغ از اسياز مق يناش يها صرفه يريگ اندازه يبرا
)Minimum Efficient Scale (MES) يمختلف ـ يهـا  اسـت روش  گفتني. است شده) استفاده 

و  ،يمهندس ـ روش اس،ي ـمق مختلـف  سـطوح  ةن ـيهز يآمار ليتحل ،يمانند روش سودآور
 ،ي) وجـود دارد (خـداداد كاش ـ  MES( نـه يبه ديسطح تول يريگ اندازه يبرا مانده يروش باق

 يكاشاد خداد ةمطالع از تبعيت به كارا، اسيمق حداقل برآورد يبرا حاضر قيتحق در). 1386
حداقل  يريكارگ هب هرحال، به. است شده استفاده صنعت در بنگاه متوسط ةانداز از)، 1386(
. ردي ـگ صورت اطياحت با ديبا اسيمق از يناش يها ييجو صرفه شاخص منزلة كارا به اسيمق

 بازار  ةانداز به نسبت يول باشد، ملاحظه درخور صنعت آيكار اسيمق حداقل كه يدرصورت
 عمـل  در صـنعت  ني ـا يبـرا  اسي ـمق از يناش ـ يهـا  صـرفه  باشد، زيناچ) ادشدهي(صنعت 
 ييبالا درصد صنعت ةنيبه اسيمق كه يدرصورت گر،يد يسو از. بود نخواهد  ملاحظهدرخور

 يهـا  صـرفه ) نباشـد  ملاحظـه درخور اسيمق نيا مطلق ةانداز  (اگرچه شود شامل را بازار از
 ةانـداز  پـژوهش  ني ـا در ،اسـاس  ني ـا بر. بود خواهد تيبااهم صنعت نيا اسيمق از يناش

  :است شده  استخراج ريز ةرابط از اسياز مق يناش يها صرفه يمناسب برا
k

k
k

MESV
RMESV

VAD
   

 در  بنگاهمتوسط ة انداز K ،kMESV براي صنعت MESنسبي  ةانداز kRMESVكه در آن
انسـاني در   ةسـرماي  گيـري  انـدازه بـراي   .استk  صنعت ةافزودارزش kVAD و، k صنعت

اسـتفاده شـده    از سهم شاغلان با تحصيلات عالي از كل نيروي كار صنعتي پژوهش حاضر
مالكيـت   ةنحـو ، با استفاده از اطلاعـات  عتيصنهاي  سهم دولت در فعاليت، چنين هماست. 
 موردبررسـي  صـنعت هـاي   تعـداد بنگـاه  دولتـي بـه كـل    هاي  بنگاه تعدادها، از نسبت  بنگاه
  شده است. گيري اندازه

در تحقيـق  متفاوتي وجـود دارد.  هاي  كل عوامل توليد روش وري بهره گيري اندازهبراي 
كل عوامل توليد استفاده  وري بهره گيري اندازهبراي ) Divisia index(ديويژيا  روشاز  حاضر

وري كل عوامل از نسبت شاخص توليد بر شـاخص   بهرهدر اين روش شاخص شده است. 
  آيد: مي دست بهصورت زير  بهو ها  هنهاد

D V
TFP D K L

D
    

DTFP  كل ديويژيا، وري بهرهشاخصD ،شاخص نهاده V ،ارزش توليد يا ارزش افزوده
,L K و پارامترهايشاغلان، ترتيب سرمايه و تعداد  به   و ترتيب سهم عامل سرمايه  به

  ند.از توليد و سهم عامل كار از توليد
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تابلويي طـي  هاي  تحقيق، روش اقتصادسنجي داده ةفرضيآزمون  برايدر تحقيق حاضر 
 بنـدي  رقم نظـام طبقـه   4در سطح تجميع اي  براي صنايع كارخانه 1389 - 1381 زماني ةدور

ISIC .استفاده شده است  
  

  ها و يافته تحليل نتايج .5
اي  مزيت رقـابتي در صـنايع كارخانـه    ةكنند تعييننتايج برآورد الگوهاي عوامل ارائة قبل از 

دورة گروه كالاهـاي صـنعتي كشـور طـي      پذيري رقابتايران لازم است ابتدا وضعيت كلي 
بـراي   ،كـه در بخـش قبـل نيـز اشـاره شـد       طـور  همانمشخص شود.  1390 - 1381زماني 
مزيت رقابتي در اين تحقيق از اثر رقابتي شاخص سهم پايدار بازار استفاده شده  گيري اندازه

زمـاني  دورة گـروه كالاهـاي موردبررسـي را طـي      پـذيري  رقابتوضعيت  1است. جدول 
  كند. مي هئارا 1390 - 1381

است گروه كالاهاي داراي مزيت رقابتي براساس روش سهم پايدار بـازار شـامل    گفتني
 280، درحـالي كـه   1شان مثبت است. براسـاس جـدول    رقابتيكه اثر است  گروه كالاهايي

اند، صادرات كشـور در   بودهداراي نرخ رشد جهاني مثبت واردات  1381گروه كالا در سال 
حال، تعداد گروه كالاهاي فاقـد   اين گروه كالاها در اين سال كاهش پيدا كرده است. درعين

مورد افزايش پيـدا كـرده اسـت.     450مورد به  280از  1390 - 1381زماني دورة مزيت طي 
زمـاني موردمطالعـه   دورة ، كاهش تعداد گروه كالاهاي داراي مزيـت رقـابتي طـي    چنين هم

  كند. ميتأييد كاهش مزيت رقابتي كشور طي اين دوره را 
  (تعداد) 1390 - 1381زماني دورة گروه كالاهاي صادراتي طي  پذيري رقابت. وضعيت 1جدول 

  تيوضع
1381  1390  

رشدنرخ
 مثبتيجهان

رشدنرخ
  يمنفيجهان

 رشد نرخ
  مثبت يجهان

 رشد نرخ
  يمنف يجهان

  58  650  226  559  تغيير مثبت صادرات
  28  450  113  280  تغيير منفي صادرات

  495  556  گروه كالاهاي داراي مزيت رقابتي

  سازمان ملل الملل بينخام مركز تجارت هاي  منبع: محاسبات تحقيق حاضر براساس داده

ده گروه كالاي مهم با ويژگي نرخ رشـد مثبـت واردات    2جدول  تر بيشبراي جزئيات 
كنـد. براسـاس ايـن     مـي ارائـه  را  1390 - 1381زمـاني  دورة جهاني و كاهش صادرات طي 
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و لاستيك  ،)8907شناور (با كد هاي  )، سازه5303كالاهاي الياف كنف (با كد پروژة جدول، 
اند. شـاخص   بودهترين مزيت رقابتي  پايينداراي  1381) در سال 4003شده (با كد  بازيافت

دهد اثر رقابتي گروه كالاهاي يادشده تقريباً برابر اسـت بـا    مي نشان 2مندرج در جدول  - 1
تـرين مزيـت    پايينگروه كالاهاي با  1390، در سال چنين همارزش صادراتشان. اندازة منفي 

و  ،)9604)، الك و سـرند دسـتي (بـا كـد     5103ضايعات پشم (با كد  :ازند ا رقابتي عبارت
ترين  پايينرسد گروه كالاهاي داراي  مي نظر به). با نگاهي به جدول 1520گليسيرين (با كد 

  مزيت رقابتي عموماً محصولات اوليه و فاقد ويژگي تمايزند.

دورة ردات جهاني و كاهش صادرات طي . ده گروه كالاي مهم صنعتي با ويژگي نرخ رشد مثبت وا2جدول 
  1390 - 1381زماني 

  1390  1381  سال

 كد  فيرد
 شاخص  كالا شرح  كالا

 شاخص  كالا شرح  كالا كد  يرقابت تيمز
  يرقابت تيمز

  - 1  ضايعات پشم  5103  - 1  الياف كنف  5303  1

  - 1  الك و سرند دستي  9604  - 1  شناورهاي  سازه  8907  2

  - 1  گليسيرين  1520  - 1  شده بازيافتلاستيك   4003  3

  - 1  طبيعيپنبة چوب   4501  - 1  ابزار مكانيكي  8210  4

ابزار دوخت و سوزن از  7319  5
  - 1  چاپ و ليتوگرافي  9702  - 1 آهن و فولاد

الياف گياهي خام و  5303  - 1  لات نساجيآ ماشين  8444  6
  - 1  شده فرآوري

نخ تابيده از موي   5108  - 1  نقشه و اشكال مشابه  4905  7
  - 1  حيوانات

  - 1  پوست حيوانات  4103  - 1  زغال چوب  4402  8

مواد شيميايي نظير  2829  9
  - 1  نخ از ابريشم  5003  - 1 كلرات و پركلرات

  9705  - 1  سنگ معدني ميكا  2525  10
هاي  كلكسيون

مختلف تاريخي، 
  و .. ،جانوري

1 -  

  سازمان ملل الملل بينخام مركز تجارت هاي  منبع: محاسبات تحقيق حاضر براساس داده
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 1381مورد در سال  556، تعداد گروه كالاهاي داراي مزيت رقابتي از 1براساس جدول 
گروه كالاهاي داراي  تر بيشدهد. براي بررسي  مي كاهش نشان 1390مورد در سال  495به 

)، ده گـروه كـالاي داراي   CMSبراساس شاخص سهم پايدار بازار ( 3مزيت رقابتي جدول 
بـراي   چنـين  هـم كنـد.   مـي ارائـه   1390 - 1381زمـاني  دورة رين مزيت رقابتي را طـي  بالات

، ده گـروه كـالاي   4ساختار رقابتي محصولات صادراتي، در جدول  ةگيري بهتر دربار نتيجه
  شده است.ارائه ) RCAداراي بالاترين مزيت براساس شاخص مزيت نسبي آشكارشده (

كالاهاي داراي مزيـت براسـاس دو روش نسـبتاً     براساس اين جداول، اولاً اگرچه گروه
ولي ساختار كالايي مزيت رقابتي طي دوره عمومـاً مربـوط بـه محصـولات      ،متفاوت است

دهد مزيت رقابتي كشـور عمـدتاً منبـع پايـه      مي نشده است كه نشان فرآوريصنعتي خام و 
ابتي در كنـار  وجود دارد. درحالي كه مزيـت رق ـ ها  آن است و احتمال كاهش مزيت رقابتي

و بر اين اساس طـي  باشد و توسعه  ،نسبي بايد حاصل نوآوري، تحقيقهاي  توجه به مزيت
گـروه كالاهـاي نفتـي،     چون هم ،زمان بايد پايدار نيز باشد. ثانياً به غير از برخي محصولات

زمـاني موردبررسـي بـا تغييـرات     دورة ساير گـروه كالاهـاي داراي بـالاترين مزيـت طـي      
ثبـاتي   بيدهد. اين  مي ثباتي مزيت رقابتي كشور را نشان بياند كه  بودهراه  حظه همملا درخور

  تواند معلول ماهيت گروه كالاهاي صادراتي كشور نيز باشد. مي يالملل بيندر كنار شرايط 
دورة ) طي CMS( . ده گروه كالاي داراي بالاترين مزيت رقابتي براساس شاخص سهم پايدار بازار3جدول 

  1390 - 1381زماني 
  1390  1381  سال

 كد  فيرد
  كالا شرح  كالا

شاخص
 تيمز

 يرقابت

 كد
  كالا شرح  كالا

 شاخص
 تيمز

  يرقابت
  86/1586  عاج كارشده  9601  641  دستگاه ضبط ويديو  8521  1
  489  چوب خام  4403  5/255  الياف مصنوعي  5501  2

آهني و فولادهايميله  7213  3
  21/268  فنل و فنل الكل  2907  25/228 غيرآلياژي

  42/210  فلز قراضه  2619  52/179  شيشه به شكل ورق  7005  4

تركيبات كربوكسياميد و   2924  5
 ةدهند شتاب  3815  146  آميدي

  71/102  واكنش

موتورهاي  8407  120  كاغذ و مقوا  4808  6
  68/94  احتراقي
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ملاس   1703  84/118  كودهاي شيميايي و معدني  3102  7
  5/88  چغندرقند

  75/63 موم مصنوعي  3404 31/118 كنتور گاز و برق و آب 9028  8

مواد رنگي   3203  56/113  آهنقرضة   7204  9
  99/44  طبيعي

  5703  33/113  سيم و كابل آلمينيومي  7614  10
فرش و 
زيرانداز 

  دار ريش
25/37  

  سازمان ملل الملل بينخام مركز تجارت هاي  منبع: محاسبات تحقيق حاضر براساس داده

دورة ) طي RCA( . ده گروه كالاي داراي بالاترين مزيت براساس شاخص مزيت نسبي آشكارشده4جدول 
  1390 - 1381زماني 

  1390  1381  سال

 كد  رديف
 شاخص  كالا شرح  كالا

RCA  شاخص  كالا شرح  كالا كد 
RCA 

  12/71  سولفور  2802  74/108  سولفور  2802  1

 يراندازو ز فرش  5701  98/77  دار گره يراندازو ز فرش  5701  2
  07/54  دار گره

لامپ و  يبرا فتيله  5908  3
  00/27  بره و گوسفند چرم  4105  31/33  ... و پزي خوراك

  54/50  تينرها و حلال  3814  03/18  قير  2706  4

و  كارشده عاج  9601  58/16  بره و گوسفند چرم  4105  5
  23/10  شده حكاكيمواد 

يراندازو ز فرش  5704  36/15  پشم از تابيده نخ  5109  6
  79/8  دار طره

  8/7  نفتي ژل و موم  2712  43/14  تينرها و حلال  3814  7

 زيرانداز و فرش  5702  3/12  خام نفت از روغن  2709  8
  68/6  بافته

  23/6  سيمان  2523  23/10  بافته زيرانداز و فرش  5702  9
  6/5  خام نفت از روغن  2709  42/9  سولفيدها  2830  10

  سازمان ملل الملل بينخام مركز تجارت هاي  منبع: محاسبات تحقيق حاضر براساس داده
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زماني دورة ايران طي اي  اين است كه چه عواملي بر مزيت رقابتي صنايع كارخانهسؤال حال 
تـابلويي بـراي صـنايع    هـاي   داده يدو الگـو  سـؤال مؤثرند. براي پاسـخ بـه ايـن     1389 - 1381

زماني موردمطالعه برآورد شده است. متغير دورة طي  ISIC بندي طبقهرقم  4در سطح اي  كارخانه
  مطلق و نسبي سهم پايدار بازارند.هاي  ترتيب شاخص به 2و  1وابسته در الگوهاي 

سـهم بـازار) صـنايع     (شـاخص  مزيت رقابتي ةكنند تعييننتايج برآورد عوامل  5جدول 
 - 1381زمـاني   ةدورطـي   )Fixed Effect (FE)( ثابـت هـاي  اثربـا روش   ايران رااي  كارخانه

هـر دو  معناداري كـل   ةدهند نشان Fجدول، آزمون مرسوم اين براساس كند.  ميارائه  1389
تـابلويي بـراي   هاي  ليمر مندرج در اين جدول روش داده F ةآماربراساس  .استرگرسيون 

 توجـه بـه آزمـون هاسـمن     ، بـا چنين هم. رسد نظر مي بهمناسب منتخب الگو هر دو تخمين 
)Hausman test(  اند شدهبرآورد  ثابت هاياثرصورت  هالگو بهر دو.  

 ثابتهاي اثربا روش  سهم بازار) (شاخص مزيت رقابتي ةكنند تعييننتايج برآورد عوامل . 5جدول 
)1382 - 1385(  

  2 الگوي  1 الگوي
  احتمال سطح  ضريب  احتمال سطح  ضريب  آزمون/ متغير

  567/0  75/47 385/0 057/0 ثابت
ktCR 00313/0 11/0 69/365 -  131/0  

ktDI 00112/0 012/0 45/184  004/0  
ktMES 26/4 035/0 538/0  041/0  

ktHC 42/1- 34/0 185/0 -  357/0  
ktTP 14/3 011/0 477/0  017/0  

ktTFP02/1- 017/0 126/0 -  022/0  
2R  5/0 43/0 
2R  41/0 33/0 
  000/0  36/4 000/0 7/5 مرسوم F ةآمار

  0037/0  52/2 0062/0 37/2 يمرل Fآزمون 
آزمون هاسمن

  00/1  00/0  00/1  000/0 )دو كاي ةآمار(

  منبع: پژوهش حاضر
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هاي ناشي از مقياس مثبت و در  ضريب متغير صرفه ،دهد مي نشان 5كه جدول طور  هم
چون توليـد   ،اين يافته دور از انتظار نيست معنادار است.از نظر آماري درصد  5 معيار سطح
ي الملل بين پذيري رقابتمتوسط توليد و بنابراين افزايش هزينة تواند موجب كاهش  مي انبوه

 1، اثر متغير تمايز و تنوع محصول بر مزيت رقابتي مثبت و در سطح چنين همصنعت شود. 
 چون تمايز محصول در ،آمده است. اين يافته نيز دور از انتظار نيست دست بهدرصد معنادار 

بخشـي بـه    تنـوع توانـد بـا    مي خصاً بنگاهاز ترجيحات مصرفي است. مش گيري بهرهراستاي 
افزايش كنترل بازار و ايجاد مزيـت  زمينة محصولات خود از پتانسيل ترجيحات مصرفي در 

 5رقابتي استفاد كند. براساس جدول يادشده، ضريب متغير سهم دولت مثبـت و در سـطح   
صـنايع بـزرگ    و سهم دولت در ،درصد معنادار است. اين نتيجه با توجه به كنترل، مالكيت

سازي صنايع كشور تـداوم   خصوصيسياست زمينة هرحال، در  بهاست.  شدني كشور توجيه
عامل پوياي مزيـت   در حكمحمايت دولت در بلندمدت ممكن نيست و نبايد به اين متغير 

  رقابتي توجه كرد.
تحقيق و توسعه (نيروي كار با مدرك تحصيلات تكميلي) از نظـر آمـاري   متغير ضريب 

دهد نيروي كار داراي مدرك تحصـيلات   مي نيست. اين نتيجه نشانمعنادار  معياردر سطح 
. شايد منفـي و  كندمزيت رقابتي ايجاد اي كشور  براي صنايع كارخانهتكميلي نتوانسته است 

نتيجـة  ، چنـين  هـم باشـد.   پـذير  توجيـه زمينـه  ايـن   در وري بهـره معناداربودن ضريب متغير 
  ي باشد.الملل بينو فشارهاي  نشدني كنترلاثرهاي تواند ناشي از  مي آمده دست به

  
  هاي سياستي و توصيهگيري  نتيجه .6

ايـران در  اي  كارخانهصنايع مزيت رقابتي عوامل مؤثر بر حاضر تعيين  پژوهش هدف اصلي
 ةدورتـابلويي طـي   هـاي   با اسـتفاده از روش داده  ISIC بندي طبقهرقم نظام  4سطح تجميع 

مطلق و نسبي سهم پايـدار بـازار   هاي  براي اين منظور، شاخص است. 1389 - 1381 زماني
  موردمطالعه استفاده شده است.اي  گيري مزيت رقابتي صنايع كارخانه براي اندازه

ناشـي از  هـاي   صـرفه  و محصـول آمده در تحقيق حاضر، تمـايز   دست بهبراساس نتايج 
. روند شمار مي بهايران اي  كارخانه صنايع مزيت رقابتي ةكنند از عوامل تعيين و دولت مقياس

عوامل توليـد داراي اثـر    وري بهرهانساني و سرماية  ،، با توجه به نتايج اين پژوهشچنين هم
رسـد   مـي  نظـر  بـه اساس  ايران است و بر ايناي  غيرمعنادار بر مزيت رقابتي صنايع كارخانه

نيروي انساني داراي مدرك تحصيلات تكميلي نتوانسته است موجب بهبود مزيـت رقـابتي   
  بخش صنعت ايران شود.
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جا كـه   از آن و شرط بقا در بازارهاي رقابتي داشتن مزيت رقابتي است كه با توجه به اين
و حمايت دولت از  ،ناشي از مقياسهاي  حاضر تمايز محصول، صرفهمطالعة براساس نتايج 

شـود   مي نهاد پيش، شوند مي ايران محسوباي  مزيت رقابتي صنايع كارخانهدر عوامل مؤثر 
، چنــين هــم شــود.  توجــه جــدي عوامــلصــنعت بــه ايــن بخــش هــاي  ريــزي در برنامــه
تجارت خارجي كشور از توجه صرف به مزيت نسبي بايد به ديدگاهي هاي  گذاري سياست

صـرف بـر منـابع طبيعـي و     تأكيـد  توان با  نميچون ، رقابتي حركت كندپوياتر يعني مزيت 
نتايج اين تحقيق، توجه به  چهارچوبي موفق بود. در الملل بيننسبي در بازارهاي هاي  مزيت
و حمايـت   ،ناشي از مقيـاس، انتخـاب  هاي  راه صرفه هم بهبخشي محصولات صادراتي  تنوع

بهبود جايگاه رقابت در  براي ،. درمجموعرددابسياري صنايع اهميت  ةشد حسابدرست و 
توليد هاي  ظرفيت ةتوسع :ند ازا كه عبارتتجارت جهاني بايد به دو عامل كليدي توجه كرد 

  فناوري. عرصةجهاني در هاي  رفت بردن از پيش بهرهملي و دوم  و نوآوري
 

  ها نوشت پي
1. http://unstats.un.org/unsd/cr/registry/regot.asp. 

 ) مراجعه شود.1387و  1383تر به راسخي ( براي مطالعة بيش .2

  ) مراجعه كنيد.1990تر دربارة سازمان صنعتي به واترسون ( براي مطالعة بيش .3
 حسـيني  خـداداد  و مهـري )، 1384( يمهـر )، 1383( ابوالفضـلي )، 1383( همكاران و بيگي ولي. 4

)، 1386( يپنـاه  و ينيحس ـ)، 1385( احتياطي و حسيني)، 1384( همكاران و كردنائيج)، 1384(
 )1388( يمراد و چه قره و ،)1387( يحيذب)، 1386( يابوالفضل و چه قره

 تيمز توسعة و خوديبنگاه كشور  يسازمان چهارچوب نيب رابطة) 2010و همكاران ( لويباب. 5
 در يا كارخانه بنگاه 1500 از شيب آماري نمونة كي ةيپابنگاه را بر  يو خارج يداخل يرقابت

نشـان داد كـه عوامـل     جيكردنـد. نتـا   يو دانمـارك بررس ـ  ا،ياسـپان  انگلستان، فرانسه، آلمان،
 يدار يمعن ـ طور هكار ماهر) ب يرويو ن ،يمال يها واسطه ه،يسرما يكشورها (بازارها يسازمان

) 2010و همكاران ( نگي. راتنانگذارند يم تأثيربنگاه  يرونيو ب يدرون يرقابت تيبر هر دو مز
. كردنـد  يرا بررس ـ ياندونز كاران مانيپ يرقابت تيمز بر مؤثربنگاه  يو خارج يعوامل داخل

 تي ـفيو ك مهارت، ،يسازمان ،يرهبر منابع، شامل يدرون عامل پنج كه داد نشان قيتحق جينتا
و  ط،يمح ـ ،ياجتمـاع  فرهنگ، ها، استيس ،ييجو صرفهشامل  يخدمات و شش عامل خارج

 .گذارند يم تأثير يرقابت تيدولت بر مز

6. United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD). 
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  نامه كتاب
بررسي و تجزيه و تحليل عوامل استراتژيك داخلي براي كسب مزيت رقابتي؛ . «)1383( ابوالفضلي، ابوالفضل

  .، تهراندانشگاه شهيد بهشتي كارشناسي ارشد،ة نام پايان ،»موردي شركت ايران خودرو ةمطالع
 ايجاد مزيت رقابتي در صنعت با رويكرد عوامل كليدي موفقيت. «)1386حسيني، سيدمحمود و منيره پناهي (

  .45 ش ،يبازرگان ةنام پژوهش ةنام فصل ،»موردي صنعت كاشي ايران) ة(مطالع
موردي متـانول   ةگيري آن، مطالع قابتي و اندازهمزيت ر. «)1385الدين و احسان احتياطي ( حسيني، سيدشمس

 .28 ش ،هاي اقتصادي ايران پژوهش ةنام فصل ،»ايران

تحقيقـات  ، »بخـش صـنعت   مـورد : ايـران  اقتصـاد  در هاي مقياس صرفه. «)1386( فرهاد كاشي، خداداد
  .80ش ، اقتصادي

 ـ ئهـاي تز  سنگ ةصادركنندهاي  بررسي ابعاد مزيت رقابتي در شركت. «)1383( يادگاري، سعيد ده ثير أينـي و ت
  .تهراندانشگاه تربيت مدرس،  ،كارشناسي ارشد ةنام پايان ،»اين ابعاد بر عملكرد صادراتي شركت

 نامة كارشناسي ارشد، دانشگاه مازندران. ، پايان»هاي رقابتي صنايع ايران بررسي مزيت). «1387ذبيحي، الميرا (

 ،»اي ايـران)  موردي: صنايع كارخانـه  ة(مطالع بازار در تجارت خارجينقش ساختار « .)1383( راسخي، سعيد
 .13 ، شيو اجتماع يعلوم انسان ةنام پژوهش

صـنعت كشـورهاي    خـاص كشـوري انـواع تجـارت درون     ةكننـد  عوامـل تعيـين  « .)1386( راسخي، سـعيد 
 .45 ، شيبازرگان ةنام پژوهش ةنام فصل ،»كيد بر ايرانأتوسعه با ت درحال

يابي به مزيت رقابتي در صـادرات صـنعت كفـش و     دست ةبررسي بهين. «)1388منيژه و رضا مرادي (چه  قره
  .31 ش ،)تيريمد امي(پ تيريانداز مد چشم ،»دمپايي كشور

بردي براي كسب مزيت رقـابتي: صـنعت ايـران     عوامل راه. «)1386ابوالفضلي ( چه، منيژه و سيدابوالفضل قره
  .25 ش ،)تيريمد امي(پ تيريانداز مد چشم ،»خودرو

بين ابعاد مزيت رقـابتي و   ةبررسي رابط). «1384( يادگاري ده اصغر انوري رستمي و سعيد كردنائيج، اسداالله، علي
  .37 ، شبازرگاني ةنام پژوهش ةنام فصل ،»هاي تزئيني سنگ ةهاي ايراني صادركنند  عملكرد صادراتي شركت

دانشگاه تربيـت   ،دكتري ةرسال ،»رقابتي براي صنعت خودرو ايرانطراحي مدل مزيت . «)1384( علي ،مهري
 . تهرانمدرس، 

 ،»ايـران  ويردبراي صنعت خو يطراحي مدل مزيت رقابت. «)1384مهري، علي و سيدحميد خداداد حسيني (
 .2 ، شمدرس علوم انساني ةنام فصل

پذيري صـادراتي قطعـات    رقابتبررسي . «)1383و محمدرضا عابدين ( ،فر جمشيد فهيمي ،بيگي، حسن ولي
  .33 ، شبازرگاني ةنام پژوهش ةنام فصل ،»ايران در بازارهاي صادراتي يخودرو
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