
 

 رانیا وپرورشآموزشدر نظام  یانتقاد یارسانهسواد   گاهیجا یواکاو

 2آزاده کیارسی، *1سمیه کیارسی           

 )نویسنده مسئول( رانیواحد شادگان، شادگان، ا ی، دانشگاه آزاد اسلامیگروه آموزش ابتدائ یعلمئتیهعضو  .1
.، خوزستان. ایران.دزفول، نور امی، دانشگاه پییگروه آموزش ابتدا یمرب .2

 63-93، صفحات 6931ماه شهریور، یازدهم، شماره دوممجله پیشرفت های نوین در علوم رفتاری، دوره  

 چکیده

اسی یکی از ملزومات اس یارسانه، بنابراین آموزش سواد اندشدهلیتبدبه یکی از اجزای اصلی جوامع بشری  هارسانهدر دنیای امروز 

و  لیوتحلهیتجزدسترسی،  توانیمرا  یارسانه. هدف اصلی از آموزش سواد گرددیمبرای همه مخصوصاً مخاطبان جوان محسوب 

رات لاعات، شناخت تأثیکسب مهارت در مدیریت اط ،هارسانهو مصرف انتقادی محتوای  یارسانهتولید ارتباط در اشکال گوناگون 

را علم  یارسانهاگر سواد و افزایش پتانسیل جهت انجام گفتمان دموکراتیک در جامعه جهانی دانست.  هارسانهممکن در استفاده از 

 یهااستیسبر اساس هنجارهای درونی شده بدانیم، نباید از بررسی جایگاه آن در  هارسانهروابط میان مخاطب و  کنندهمیتنظ

مطرح در آن و روش  یهامؤلفهانتقادی و  یارسانهکشورها غافل شویم. در این پژوهش، بر اساس اصول برنامه سواد  یارسانه

رفت. و تحلیل قرار گ یموردبررسنهاد فرهنگی و آموزشی  نیترمهمیکی از  عنوانبه وپرورشآموزشتحلیلی، اسناد وزارت  -اسنادی

ی، انتقاد یارسانهسواد  یهامؤلفه، از میان وپرورشآموزشیشترین میزان توجه در اسناد وزارت که ب دهدیمنتایج پژوهش نشان 

 تنها به مؤلفه فهم و درک انتقادی بوده و برای ارتقای مؤلفه توانایی ارتباطی، هیچ سیاستی تدوین نیافته است.

 وپرورشآموزشانتقادی، وزارت  یارسانهسواد واژگان کلیدی: 
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 مقدمه

 یاسانهرایدئولوژیک در بطن متون  یهاامیپنشده و آمیخته با موارد غیر سودمند و مخرب، قرار گرفتن  یبندطبقهبمباران اطلاعات 

اذهان مردم با تفاسیر کذب و مغرضانه، هدف قرار دادن و جایگزین کردن  یکاردستخاص،  یهاارزشجهت اشاعه افکار و 

مذهبی و فرهنگی جوامع با عقاید و آداب جعلی و ... در کنار موارد مفیدی چون بالا بردن سطح  یهاارزش، هنجارها و ورسومآداب

و  ریانکارناپذوضوع همه و همه از حقایق گوناگون در خصوص یک م یهادگاهیددانش و آگاهی از جهان پیرامون، فراهم آوردن 

ار ، با استفاده از ابزارهای نظارتی متفاوت به دنبال مدیریت و کنترل آثهادولت اتفاقبهبیقرتیاکثرکه  باشندیم هارسانه ختهیآمدرهم

گیم ها  ازجملهو نوجوانان  کودکانپرکاربرد  رسانه مورد در ایران در تأخر فرهنگی یا یماندگواپس مظاهر از یکی هستند. هاآنسوء 

 متأسفانه که هستند ایران در جدید یهارسانهاصلی  کنندگانمصرف ازجمله و نوجوانان جوانان .است ، اینترنت و غیرههاشنیمیانو 

به موارد زیر  توانیمدر این زمینه  یزیربرنامهناشی از عدم  یهابیآساز  .است نشده گرفته نظر در هاآن برای لازم یهاآموزش

 اشاره کرد:

 ؛1888؛ عالیخانی و همکاران،1888؛ جوادی و همکاران، 1888)حبیب زاده ملکی و قاسمی،  زیآمخشونتی رفتارها شیافزا

؛ باشمن و 0228، 8؛ هیوزمن0211، 0؛ نی چانگ0212، 1؛ روبرتس و همکاران1881صادقیان،  ؛1881عبدالخالقی و همکاران، 

 ؛0221، 7)بروان کودکانی ریپذ جامعه ندیفراایجاد اختلال در (؛ 0225، 6بارسولوو و همکاران ؛0222، 5بیرنی؛ 0222، 1اندرسون

 ؛1888 ،و کروبی یساروخان ؛0210، 2ی )پینکلیتون و همکارانبوم فرهنگی ها ارزش شدن رنگ کم.(.0226، 8کومستوک و اسچارر

 بنابراین با توجه به:؛ (1885، یآباد لطف

 بر حیات اجتماعی و فرهنگی کودکان؛ هارسانهگسترش سلطه - 

 ؛رفتار کودکانو تغییر نگرش، اندیشه و  یریگشکلبر  هارسانهتأثیر -

 ؛پرقدرتارزشی و رفتاری  یهامدلبرای خلق  هارسانهتوانایی -

 یهامایپ یهجمهدر برابر این  هاآناز  توانیمکه چگونه  شودیممطرح  سؤالبر کودکان این  یارسانه گسترش تأثیرات منفی -

ودکان ک یارسانهسواد  یهامهارتپرورش  رسدیم. به نظر ، محافظت نمودبرخوردارندکه البته از کمیت و کیفیت بالایی  یارسانه

جدی  موردتوجه یارسانهاخیر، سواد  یهادههامروزه و در  رونیازاباشد.  ییهاچالشمناسب برای رویارویی با چنین  یحلراه
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 یاسانهراست. خصوصاً آموزش سواد  قرارگرفتهبسیاری از کشورها  یدانشگاهو ارتباطی و نیز محافل علمی و  یالمللنیب یهاسازمان

آموزشی  یهابرنامهدروس اجباری و یا اختیاری، در  عنوانبهتحصیلی پیش از ورود به دانشگاه،  یهادورهکودکی و  یهاسالدر 

 بسیاری از مدارس دنیا گنجانیده شده است.

 انتقادی یارسانهسواد 

و در چارچوبی که برای  برگرفتهرا  یارسانهبسیاری از نظرات اساسی درباره سواد  متحدهالاتیادر  1آل امیس یارسانهمرکز سواد 

کرده است. این مرکز، پنج مفهوم اصلی که جایگاهی مهم در عرصه سواد  یسازسادهاست،  تریکاربردسنجش در دسترس تر و 

زیر  1-0انتقادی را به شکل جدول  یارسانهاصول سواد  هاآن( بر اساس 0221دارد را معرفی کرده است و جف شر ) یارسانه

 .کندیم یبنددسته

 انتقادی یارسانهاصول آموزش سواد  .4-2جدول 

)سوالاتی برای  ساختارشکنی مفهوم عنوان

 (کنندهمصرف

تمام اطلاعات به لحاظ اجتماعی نیز  اصل عدم شفافیت

 شوندیمساخته 

 چه کسی این پیام را تولید کرده است؟

با رمزها و قواعد  ییهازباناز  هارسانه زبان )رمزها و قواعد(

 کنندیمویژه استفاده 

 یهاروشمن از چه  توجهجلببرای 

 است؟ شدهاستفاده یاخلاقانه

درکی مشابه یا  توانندیم هاگروهافراد و  رمزگشایی مخاطب

داشته  یارسانه یهاامیپمتفاوت از 

 باشند

چطور ممکن است افراد مختلف درکی 

 متفاوت از یک پیام داشته باشند

، هایدئولوژیا یدربردارنده هارسانه بازنمایی )محتوا و پیام(

هستند که  ییهادگاهیدو  هاگفتمان

روابط قدرت سلسله مراتبی را انتقال 

 دهندیم

زندگی و  یهاوهیش، هاارزشچه 

در این پیام بازنمایی شده و یا  ییهادگاهید

 است؟ شدهحذفاز آن 

اقتصادی انگیخته  ازلحاظ هارسانهاکثر  انگیزه

 شوندیم یدهسازمانشده و 

 است؟ شدهارسالاین پیام به چه منظوری 

( در ضمن اصول ذکر شده در جدول بالا، آگاهی های سواد رسانه ای انتقادی برای کودکان که مورد 0225در سال ) و شر کلنر 

( معتقدند که در ضمن اصل عدم شفافیت: آگاهی از 0225و شر ) را مشخص ساختند. کلنر استفاده پژوهش حاضر نیز می باشند

                                                           
1. . .. ... .. ... ... . ... . ... . .... .. . .
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تولید کنندگان و طراحان رسانه، در ذیل اصل زبان )رمزها و قواعد(: آگاهی از تجربه کاربران مختلف )دیدگاه اهداف و دیدگاه های 

ها و پیش زمینه آن ها( در رابطه با یک رسانه، در اصل رمزگشایی مخاطب: آگاهی از ترفند ها و زبان خلاق تولید کنندگان رسانه، 

از خشونت، بازاریابی، آگاهی درباره کلیشه ها و ارزش ها زیربنایی برندهای شرکت های )محتوا و پیام(: آگاهی  در اصل بازنمایی

تجاری، کلیشه های جنسیتی و نژادی موجود در رسانه های محبوبی همچون ویدئوگیم ها و در اصل انگیزه: آگاهی از این که پیام 

 ست که در ادامه به توضیح آن ها خواهیم پرداخت.های بازاریابان برای کسب سود و قدرت می باشد، برای کودکان ضروری ا

 آگاهی از اهداف و دیدگاه های تولید کنندگان و طراحان رسانه-

بنابراین باید کودکان ما دریابند که چه کسی این پیام را طراحی کرده و یا فرستنده این پیام ؛ همه پیام های رسانه ای ساخته شده اند

این مؤلفه کودکان می آموزند که برای بررسی انتقادی پیامی رسانه ای، باید به اهداف تولیدکننده به عبارت دیگر در ؛ چه کسی است

پیام و نیز انگیزه های وی از تولید نیز توجه داشته باشند. بر بنیاد آن چه گفته شد کودکان می آموزند که تمامی رسانه ها را افرادی 

ر مبنای چه هدفی شکل دهند. د می گیرند تولیدات رسانه ای یا پیام های خود را بر دیگر ایجاد کرده و نیز آن ها هستند که تصمیم

 تحلیل تولیدات رسانه ای کودکان باید قادر باشند تا پیام ها و نیز دلیل تولید کنندگان از ارسال چنین پیام هایی را تشخیص دهند.

 در رابطه با یک رسانه آگاهی از تجربه کاربران مختلف )دیدگاه ها و پیش زمینه آن ها(-

افراد مختلف یک پیام مشخص رسانه ای را به گونه ای متفاوت تجربه می کنند. فهم این امر که چگونه و چرا مردم مختلف یک 

پیام یکسان را به گونه ای متفاوت درک می کنند برای دانش آموزان در برنامه سواد رسانه ای از اهمیت بالایی برخوردار است )کلنر 

اقتصادی خاص و با جنسیت  -به عبارت دیگر مردم با سابقه های فرهنگی متفاوت، متعلق به گروه های اجتماعی؛ (0225ر، و ش

های متفاوت یک پیام یکسان رسانه ای را به گونه های متفاوتی تعبیر و تفسیر می نمایند. سؤال اساسی در این بخش این است که 

بشنوند،  ببینند، نه ممکن است در حین تماشای یک پیام رسانه ای آن را به صورت متفاوتافراد با پیش زمینه های خاص خود چگو

 احساس کنند و یا در مورد آن فکر کنند؟

پرسش مذکور در فعالیت های مرکز مطالعات فرهنگی معاصر بیرمنگام در بریتانیا شکل گرفته است؛ جایی که مفهوم مخاطب فعال، 

طبان رسانه ای را افرادی منفعل و اغلب قربانی می پنداشت، به چالش کشیده است. استوارت هال نظریه های پیشینی را که مخا

( با تکیه بر مفاهیم نشانه شناختی بارت و امبرتو اکو چنین بحث می کند که باید میان رمزگذاری متون رسانه ای از سوی 1282)

تمایز قائل شد. چنین تمایزی توان مخاطب « رمزگشایی مزگذاری/ر»تهیه کنندگان و رمزگشایی آن توسط مصرف کننده در مطالعه 

برای تولید خوانش و معانی خود و رمزگشایی متون با موضعی مخالف و یا اتخاذ موضعی مورد پسند و هماهنگ با ایدئولوژی 

 (.0225مسلط را برجسته ساخته است )کلنر و شر، 
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معانی » ( توضیح می دهد:0222) 1درک سواد فراهم می آورد؛ چنان که آنگدیدگاه مطالعات فرهنگی زمینه مساعد و مهمی برای 

متنی در خود متون جای ندارند: به این معنا که متنی خاص ممکن است، معانی متفاوتی بسته به بستری که بیننده در آن به تفسیر 

رسانه، مفهوم قوی و یا ضعیف بودن مخاطبان  (. در مطالعه0225)آنگ به نقل از کلنر و شر، « متن می پردازد، در بر داشته باشد

ت بنابراین تجهیز مخاطب به مهار؛ ارتباط قوی با ظرفیت سواد رسانه ای در اعطای آزادی عمل به مخاطبان در فرایند مبادلۀ معنا دارد

ه اه راخلق کند. نظریهای تفکر انتقادی امری ضروری است تا بدین وسیله قدرت رسانه ها را به چالش کشیده و خوانش های دلخو

مخاطب، لحظه دریافت را از نظر فرهنگی بستری چالش برانگیز در نظر می گیرد که در این بستر، مهارت های تفکر انتقادی، نیروری 

 بالقوه برای خوانش های متفاوت و چالشی آزادانه با گفتمان های مسلط به مخاطب ارائه می دهد.

 ولید کنندگان رسانهآگاهی از ترفند ها و زبان خلاق ت-

(. در این قسمت به 0227، پیام های رسانه ای با استفاده از زبانی خلاق و بر مبنای قوانین خاص خود ایجاد می شوند )باکینگهام

دانش آموزان برای تشخیص تکنیک های مورد استفاده ی محصولات رسانه ای برای جلب توجه مخاطبان، آموزش داده می شود. 

انتخاب تصاویر زیبا، تغییر میزان نور، زاویه دوربین، موزیک، رنگ  محصولات رسانه ای با استفاده از ابزاری همچون تولید کنندگان

و شخصیت های متنوع به دنبال تأثیر گذاری بر مخاطبان خود می باشد. به عنوان نمونه در بیشتر ویدئوگیم ها و انیمیشن های 

کنیک های خلاقانه ای که در خلق صحنه های خشونت آمیز، زبانی جذاب، قطع های محبوب کودکان تولید کنندگان از طریق ت

سریع صحنه ها، رنگ های براق و تحریک کننده، موسیقی متن و صدای راوی داستان بازی و انیمیشن استفاده می کند، در صدد 

از سوی دانش  ولات رسانه ای مختلف( شناسایی تکنیک های خلاق موجود در محص0225جلب توجه کودکان هستند. کلنر و شر )

آموزان که با هدف جلب توجه آن ها استفاده می شوند را از جمله مهارت های اساسی برنامه سوادر رسانه ای انتقادی آن ها عنوان 

 می کنند.

 آگاهی از خشونت-

تر از هر زمانی در سراسر کشورهای بر طبق اظهارات محققان رسانه، امروزه تکنولوژی دسترسی آسان به مواد خشونت آمیز را بیش

جهان فراهم ساخته است. از آن جمله بازی های رایانه ای و اینترنت جزء محبوب ترین رسانه های امروزی اند که از طریق تصاویر 

 دیداری نقش مهمی را در تبلیغ خشونت ایفا می نمایند.

ساً برای کودکان و نوجوانان باید ممنوع باشند، به راحتی و از بنابراین در حال حاضر دسترسی آسان به مواد خشونت آمیز که اسا

طریق قدرت متورهای جست و جو تسهیل شده است. اهمیت موضوع خشونت رسانه ای برای محققان در تأثیرات بالقوه این نوع 
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(. در 1122، 1نر و همکارانخشونت بر روی مخاطبان جوان و نیز ترسیم دنیایی خش تر از دنیای واقعی توسط آن ها، می باشد )گرب

 این راستا برخی از نتایج پژوهش های انجام شده در این زمینه به قرار زیر می باشد:

ی غیر اخلاقی رایج م در کشورهایی که تولید و پخش محصولات رسانه ای با محتواهایی پر از خشونت، صحنه های جنایت و نیز

روی نگرش ها، عقاید و رفتارهای مخاطبان بیشتر از جاهای دیگر است )مورگان و باشد، احتمال تأثیرات منفی این محتواها بر 

(. در بسیاری از تحقیقات رابطه مستقیم تماشای زیاد رسانه هایی چون ماهواره، فیلم 1228وایر و اگین،  شرام، ؛1226، 0شاناهان

 کاتنر و ؛1222، 8اده شده است )گراسمن و دی گتانوهای تلویزیونی و یا بازی های کامپیوتری با رفتارهای خشونت آمیز نشان د

( از 1288) 7بر طبق گزارش فیلیپس .(1228، 6م و اگینا؛ شر1226، 5؛ شرم1282، و همکاران ؛ گربنر0210؛ گوس،0228، 1اولسون

در رسانه های جمعی پژوهش به دنبال بررسی این مسئله بوده اند که آیا خشونت نمایش داده شده  0522تا کنون بیش از  1252سال 

؛ دونالد 1272، 2؛ موری و کیپاکس1228، 8سبب افزایش رفتارهای خشونت آمیز از سوی مخاطبان خواهد شد )کامستاک و همکاران

(. از سویی کودکانی که به میزان بیشتر در معرض محتواهای مخرب رسانه ای 1280، 11ملی سلامت روان سسهؤ؛ م1281، 12و بچن

ابتلاء آنان به انواع آسیب های روانی همچون اضطراب، افسردگی و اضطراب پس از سانحه بیشتر است )برایانت،  قرار دارند، احتمال

(. از دیگر نتایج تحقیقات انجام شده، افزایش احتمال آسیب رساندن به دیگران 1228اگین،  و وایرشرام، ؛ 10،1281کاروت، براون

( تعارض در فرایند همسان سازی 1287(. گانتر )1267، 1266، 11؛ برکویتز و گین1271، 18توسط این افراد بود )لایبرت و بارون

کردن واقعیت دنیای بیرون با واقعیت ارائه شده در رسانه از سوی چنین افرادی را عامل ایجاد آسیب ها و رفتارهای مذکور بیان می 

از دیدن یک شوی تلویزیونی، فیلم یا بازی کامپیوتری را کند. از این رو ممکن است بیشتر افراد بزرگسال با خود، وحشت ناشی 

و  ، کانتر1222، 15؛ هوکسترا و همکاران0022همچون خاطراتی روشن تا سالیان سال به همراه داشته باشند )هریس و همکاران، 

اشد. ن کنترل افکار آن ها ببنابراین اگر اغراق نکرده باشیم شاید خطرناک ترین تأثیر رسانه ها بر مخاطبان جوا ؛(8022، 16ویلسون

                                                           
1...... . . .. .... ... .
2..... . . .. .. ... . . . .. . . ...... ... .. . . . . .
3..... . . . . .. .. ... . .. .. . . .
4..... .. .. ... . ... . . . .
5..... . . . .
6..... . . . ..  .. .. .. . .
7.... . .... . . .
8.. . . . . .. . . .... .. .
9..... . . .. .. .... . .. .
10.... . ... .. .. .. . .. .
11....... . ... . . . .... ..... .... . .. ..... ... ...... ... .. . .... . . .
12... . . .. ... .. . .. . .. .. . . . . .... .. ... ... . . . .
13... ... .. ... .. .. . . .
14... .. . . . .... . .... .  
15. .. .. . .. .. ... .. .
16. . .. .. . .. .. ... . . .



 و همکار کیارسی                                                                                                    رانیدر نظام آموزش و پرورش ا یانتقاد یسواد رسانه ا  گاهیجا یواکاو 

  

�
 08                                                                                                                          6931دوره دوم، شماره یازدهم، شهریورماه  مجله پیشرفت های نوین در علوم رفتاری،

 
 

به این معنا که رسانه ها در ساخت مفهوم تفکر بدون آگاهی مخاطب نقش دارند و در این ساخت مسلماً رسانه ها آگاهی اندیشمندانه 

 ن هابه آ بنابراین رسانه ها نفوذ قابل توجهی بر درک ما از رویدادهای زندگی داشته و؛ و درونی مخاطبان خود را نادیده می انگارند

بنابراین محققان بسیاری تأثیرات دیدن خشونت در رسانه را عاملی در افزایش رفتار های ضد اجتماعی و ؛ شکل خواهند داد

پرخاشگرانه، افزایش ترس از قربانی بودن، افزایش حساسیت زدایی نسبت به خشونت و قربانیان خشونت، افزایش تمایل برای 

 (.1228، 1ی واقعی عنوان می کنند )کمیسیون خشونت و جوانان انجمن روان شناسی امریکاخشونت بیشتر در سرگرمی و زندگ

 0آگاهی های بازاریابی-

( در زمینه بازاریابی نگرانی عمده را به تلاش بازاریابان برای تحت تأثیر قرار دادن کودکان از طریق آگهی 0228) 8و همکاران باربرو

تبدیل آن ها به مصرف کنندگانی منفعل در تمام طول عمرشان مربوط می داند. بازاریابان با توسل های تبلیغاتی پر زرق و برق و نیز 

به تکنیک هایی همچون استفاده از کلیشه های جنسیتی، خشونت و سوء استفاده از احساسات پاک کودکانه سعی در فروش هر چه 

ن ارزش های ارائه شده در تبلیغات بازرگانی را درونی کرده ( نیز معتقد است که کودکا0210بیشتر محصولات خود دارند. گوس )

و در گروه های اجتماعی نیز بر اساس آن ها رفتار می کنند و از سوی دیگر در مدارس نیز ما شاهد کودکانی مضطرب، افسرده و یا 

ر اد برنامه سواد رسانه ای انتقادی دطلبانه خواهیم بود. بخشی از راه حل پیشنهادی برای چنین مشکلاتی ایجا دارای رفتارهای انزو

(. تحلیل 0225، 1امدارس است تا از این طریق بتوان تعارض جنبه های مثبت و منفی تکنولوژی را به کودکان نشان داد )پاولو

محصولات رسانه ای مخصوصاً ویدئو گیم ها ی محبوب کودکان به آن ها برای آگاهی از این مسئله کمک خواهد کرد که چگونه 

بنابراین  ؛بازاریابان از خشونت، تصاویر و احساسات آن ها در تبلیغات برای فروش و ایجاد تمایل برای خرید بیشتر استفاده می کنند

کودکان از طریق فهم خشونت و کلیشه های نمایش داده شده در رسانه قادر به به تفکر درباره ی عمل خود و گروه های همسال 

یابی نتایج تقلید از این خشونت ها و کلیشه ها در زندگی واقعی برای آن ها آسان تر می باشد. پاولوا خواهند بود. در نتیجه ارز

( معتقد است که کودکان از طریق ایجاد پیام های جایگزین خود با محتوای عدالت اجتماعی قادر به پاسخگویی نسبت به 0225)

 چنین پیام هایی می باشند.

 ارزش ها زیربنایی برندهای شرکت های تجاریآگاهی درباره کلیشه ها و -

در این نوع آگاهی ارزش ها و نقطه نظرات نهفته در محصولات رسانه ای مد نظر می باشد. در این بخش از سبک زندگی، ارزش 

پیامی خاص پرسش می شود. در هر پیامی، عده ی خاصی از مردم به عنوان مخاطبان  ها و دیدگاه های آشکار و یا حذف شده در

هدف مورد توجه و دیگران نادیده گرفته می شوند. در واقع رسانه با ترکیب برندها و لوگوهای خاص سعی در جذب علایق مخاطبان 
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ن مطلب صادق است به این ترتیب که ویدئو گیم گروه هدف برای خرید هر چه بیشتر محصولات خود را دارد. برای کودکان نیز ای

ایده های خشونت آمیز در یک برند خاص سعی در تشویق کودکان برای خرید و بازی این ویدئوگیم  ها از طریق ترکیب تصاویر و

ه تا آن ها را برای تجرب ها را دارند. در واقع طراحان بازی ها با بهره گیری از عناصری که آدرنالین کودکان را بالا می برد تلاش دارند

یک  (.0225حس زیبای بازی و دیدن آن بر انگیخته و در آن ها نسبت به این بازی ها اعتیاد و وابستگی ایجاد نمایند )کلنر و شر، 

برند تجاری خاص برای جذب مخاطبان خود ممکن است به ترویج سبک خاصی از زندگی، ارزش ها و یا دیدگاه هایی با محتوایی 

( نشان دادند که استفاده از برند ها برای ایجاد کلیشه ها و نیز شکل دادن گروه های 1225) 1آمیز بپردازد. تومن و رایت خشونت

وادار به خرید کالاهای تبلیغ شده می نمایند. در این بخش  اجتماعی محبوبی که از یک مارک ویژه استفاده می کنند، کودکان را

ن موارد بپردازند که چه چیزی به مارک تبدیل می شود، چه کسانی به عنوان مخاطبان ویژۀ این برند کودکان باید به تفکر درباره ای

 خاص می باشند و در نهایت این که چه کسانی توسط تولید کنندگان این مارک از گروه مخاطبان هدف حذف شده اند و چرا؟

 تبلیغ های بازرگانی کلیشه های جنسیتی و نژادی موجود در-

شتر محصولات رسانه ای موجود در بازار برای کودکان از جمله گیم ها و انیمیشن ها تصاویر تبعیض آمیز و نیز حذف زنان و در بی

اقلیت ها و در عوض پر رنگ شدن نقش های کلیشه ای مردانه به وضوح مشاهده می شود. رسانه های محبوب کودکان همچون 

رهنگی مردانگی یعنی به دست آوردن قدرت از طریق خشونت را در کودکان قوت می فیلم ها و یا گیم های خشونت آمیز، کلیشه ف

(. از کلیشه رایج درباره دختران در رسانه ها نیز می توان به شایعه پراکنی، جذابیت های جنسی و نیز رفتارهای 0210بخشند )گوس، 

چنین کلیشه هایی می توان به تبدیل شدن تصاویر رسانه  (. از خطرات بزرگ نمایش0222، 0اغوا کننده اشاره کرد )کفایی و همکاران

 ای به نقش های آرمانی کودکانی اشاره کرد که از آن ها در زندگی روزمره خود الگو برداری می نمایند.

بسیاری از پژوهشگران و متخصصان تعلیم و تربیت رسانه های محبوب کودکان را ابزار قدرتمندی برای آموزش و یادگیری می 

(. آن ها معتقدند که رسانه های مذکور از روش هایی برای جذب کودکان به فرایند آموزش 0226، 1؛ وان اک8،0227نند )جیدا

( در این باره به نتایج مجموعه ارزیابی های انجام 0210) 5استفاده می کنند که روش های سنتی آموزش فاقد آن هستند. کارچلمن

کشور اشاره می کند که پسران نسبت به دختران در تمامی کشورهای  65در  6دانش آموزان شده توسط موسسه بین المللی ارزیابی

امتیاز پایین تری کسب نمودند. از دیدگاه پژوهشگران جست و جوی روش هایی برای  مورد بررسی در مهارت های سواد پایه،

از مناسب ترین این روش هاست. استفاده از  توامند سازی دانش آموزان پسر ضروری به نظر می رسد. رسانه های آموزشی یکی
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رسانه هایی همچون گیم ها با میزان جذابیت بالا در کلاس های درس و اجازه دادن به دانش آموزان برای تولید رسانه ی خود 

وجود اما با این ؛ همچون بازی ها مخصوصاً در سطوح ابتدایی روشی برای جذب کودکان در محیط های آموزشی جهان می باشند

و و ئنگرانی درباره کلیشه های موجود در این رسانه ها دلیل اصلی احتیاط در استفاده از آن ها برای کلاس های درس می باشد. ما

( معتقدند که تأثیرات بالقوه کلیشه های تبلیغات تجاری رسانه ها باید مورد توجه متخصصان تعلیم و تربیت قرار گیرد. 0222) 1پنگ

ن ها نشان داد که شخصیت های اصلی به تصویر کشیده شده در رسانه های محبوب کودکان مرد هستند. عدم تعادل نتایج تحقیقات آ

بین شماره شخصیت های اصلی مرد و زن در بازی ها و انیمیشن ها به عنوان رسانه های محبوب دانش آموزان ابتدایی، دلیل اصلی 

( نیز در این مورد عنوان می 2022(. کافی، هیتر، دنر و سان )0226 ،0ن و کلیمتاستقبال پایین دختران از آن ها می باشد )هارتم

درصد آن ها به بازی هایی  71درصد از دختران دوره ابتدایی به بازی های آنلاین می پردازند، در عوض حدود  10کنند که تنها 

تمایل پایین دختران و اقلیت ها به انجام ویدئو گیم از  ( نیز0222و و پینگ )ئچون پازل و یا کارت های بازی علاقمند هستند. ما

( دلیل اقبال کودکان به بازی ها و انیمیشن ها را در تلاش آن ها برای کسب الگوهای 0221) 8گیلز و مالتبی های تجاری خبر دادند.

مدل  ارائه شدۀ رسانه ای مناسب همزمان با شکل گیری هویت و نقش های جنسیتی خود، می دانند. آن ها معمولاً جنسیت زن در

تی فراوان برخوردار بوده و لباس هایی فریبنده و جذاب بر تن های ارائه شده رسانه ای را کسانی می یابند که از جاذبه های جنسی

(. 0222 ی و همکاران،ایدارند در حالی که در مقابل جنسیت مرد فردی عادی و یا با بدنی ماهیچه ای به تصویر کشیده می شود )کف

ساز می شود که در قالب این  ( معتقدند که نمایش کلیشه مرد هیکلی و ورزشکار برای کودکان پسری مشکل0210) 1ادگت و راپ

کلیشه جنسیتی قرار نمی گیرند. در بیشتر رسانه ها و یا حتی اپ های آموزشی در دسترس کودکان کلیشه های موجود رشد کودکان 

و  ها بنابراین با توجه به مسئله نادیده گرفتن اقلیت؛ (0222 و نیز هویت بزرگسالی آن ها را تحت تأثیر قرار می دهند )مائو و پنگ،

اعمال محدودیت در نقش های زنانه نگرانی ها نیز درباره آن ها افزایش می یابد. زمانی محصولات رسانه ای از جنبه های مثبت 

، 5اجتماعی و پرورش رشد شناختی مخاطبان خود برخوردار خواهند بود که زمنه حضور برابر برای همه فراهم شود )لی و پنگ

 (.0226، 7لیبرمن ؛2602 ،6؛ دورکین0227 ؛ جی،0226

 آگاهی از این که پیام های بازاریابان برای کسب سود و قدرت می باشد:-

پیام های رسانه ای برای کسب سود و قدرت ایجاد می گردند. در واقع پیام ها برای افزایش تقاضا محصولات تجاری و یا وادار 

مثال در ویدئو گیم ها از محتوا های خشن برای تحریک هر چه کردن مردم جهت انجام اعمالی خاص فرستاده می شوند. به عنوان 
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 بیشتر کودکان جهت خرید این گونه محصولات استفاده می شود. چنانچه کودکی قادر به خرید یا انجام چنین بازی هایی نباشد به

( 0220) 1بنیاد خانواده کایزرط انجام شده توسلحاظ اجتماعی از گروه های همسال خود دور خواهد افتاد. این پیامد توسط مطالعه 

بر روی تأثیر بازی های کامپیوتری به اثبات رسید. به این معنا که تعداد دوستان کودکانی که از بازی های کامپیوتری بیشتری استفاده 

 ر است.برخوردا می کردند بیشتر از دیگران بود، به دلیل این که برای گروه همسال آگاهی درباره ویدئو گیم های از اهمیت بالایی

(، آگاهی از نحوۀ عملکرد 0225) شر ، در آگاهی های سواد رسانه ای انتقادی مطرح شده از سوی کلنر وبر بنیاد آنچه گفته شد

رسانه ها و چگونگی تأثیر آن ها بر مخاطب، سبب کنترل بیشتر بر تأثیرات رسانه ای شده و این به معنای جدا شدن از طیف مخاطبان 

 ای انتقادی رسانه بنابراین سواد؛ رسانه هاست که برنامه ریزی بخش اعظمی از زندگی خود را بر عهده رسانه ها گذاشته اندمعمولی 

 :گردد ازجمله می مخاطب در تغییرات برخی ایجاد باعث

 .رسانه با متفکرانه و آگاهانه برخورد-1

 .رسانه دربرابر انتقادی دیدگاه داشتن 2-

 .نیاز اساس بر ها انهرس محتوای گزینش 3-

 .ها رسانه مخرب تاثیرات از جلوگیری 4-

 مولفه های سواد رسانه ای انتقادی

سواد رسانه ای شامل چهار مؤلفه ی دسترسی، استفاده، فهم انتقادی )که شامل رمز گشایی، تحلیل و ارزیابی است( و تولید پیام های 

 رسانه ای است.

یک فرایند اجتماعی و پویا استوار است و یک عمل صفر و یکی نیست. پس از آن که دسترسی ر بلفه ی دسترسی، ؤ: م0الف. دسترسی

اولیه ایجاد شود، توسعه ی سواد منجر به این می گردد که کاربران پیوسته و به طور معنی داری شیوه ی دسترسی را تغییر دهند؛ مثلاً 

لفه به فرصت های ؤم افزاریی، خود را ارتقاء دهند. در مجموع، این مرسانی کنند و یا به لحاظ سخت افزاری و یا نر خود را بروز

استفاده از رسانه ها مربوط می شود. باید به گونه ای درست میان دسترسی های فیزیکی به رسانه ها و محتوای آن ها و نیز توانایی 

 (.0221، 8نظری و عملی استفاده از رسانه ها تمایز قائل شد )لوینگستون
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: مؤلفه ی استفاده، واسطه ای برای برقراری ارتباط بین افراد و رسانه هاست. این مؤلفه به بعد تکنیکی سواد رسانه ای 1دهب. استفا

یگر، به عبارت د؛ اشاره دارد. با استفاده از این مهارت ها مخاطب می تواند به طور مؤثر از وسایل ارتباطی و رسانه ای استفاده کند

 (.0222، 0سلاتمخاطبان را در استفاده از رسانه ها مورد توجه قرار می دهد ) این مهارت ها، توانایی

 بین یا واسطه قابلیت ها این دارد. اشاره یا رسانه یمحتوا و : این مولفه به فهم و ارزیابی انتقادی از رسانه ها8ج. فهم انتقادی

 تحلیل ،یشامل رمزگشای مؤلفه این دهند. یم قرار توجه مورد را یا رسانه سواد یشناخت بعد مجموع در هستند و محتوا و افراد

 همچنین و کند یبازیاب را اطلاعات و یا رسانه یها پیام دریابد چگونه فرد که معناست بدین یرمزگشای یتوانای است. یارزیاب و

 یتوانای .کند یم عمل آن ها اساس بر که دارد نانوشته و مشخص یقراردادها سری یک یرسانه ا که هر گردد نکته این متوجه

در طبقات، مفاهیم و ایده های مختلف را به فرد  آن ها دادن قرار و یا رسانه یها پیام کردن تجزیه و یساخت شکن قدرت تحلیل،

ی ممی دهد. در این مرحله فرد می آموزد که چگونه معانی پنهان متون رسانه ای را آشکار کند. توانایی ارزیابی، این امکان را فراهم 

آورد تا مخاطبان، دانش موجود خود را برای یک قضاوت ارزشی در مورد پیام های رسانه ای به کار گیرند. این قضاوت ها بر مبنای 

 (.0222اعتقادات و ارزش های شخصی هر فرد است )سلات، 

صورت چاپی و یا الکترونیکی است؛ لفه، توانایی مخاطب در تولید پیام های رسانه ای به ؤ: آخرین م1د. تولید پیام های رسانه ای

مهارت هایی که به افراد اجازه می دهند پیام هایی با رمزگان مختلف خلق، تولید و منتشر کنند و آن ها را برای رسانه های موجود 

یه و روشی ه روتولیدکنندگان پیام های رسانه ای چکه لفه به این دلیل مهم است که افراد در می یابند ؤمختلف به کار گیرند. این م

 (.0220، 5را برای تولید متون رسانه ای به کار می گیرند )تیلر

 تاریخچه سواد رسانه ای

سواد رسانه ای در مسیر تکامل مراحل مختلفی را پشت سر گذاشته است. بر اساس مراحل تکامل سواد رسانه ای، ایده ی تغییر 

و در سال های اولیه ایجاد برنامه سواد رسانه ای مطرح گردید )هاچسمن  1262شکل حوزه ی عمومی با استفاده از رسانه در دهه ی 

اما معرفی برنامه سواد رسانه ای به طور رسمی با تمرکز بر قدرت و نفوذ گسترده رسانه هایی همچون: تلویزیون،  ؛(0210، 6و پوینتز

(. هربرت مارسال مک 0226، 7)تورس و مرکادوگردید  انجام 1222و  1282فیلم و تبلیغات شرکت های بزرگ تجاری در دهه های 

که  زمانی»، این واژه را به کار برد و نوشت: «درک رسانه: گسترش ابعاد وجودی انسان»اولین بار در کتاب خود تحت عنوان  8لوهان
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 1(. لن مسترمن1885 )صدیق بنای،« دهکدۀ جهانی تحقق یابد، لازم است انسان ها به سواد جدیدی به نام سواد رسانه ای دست یابند

به انتشار کتابی به نام  1285( از برجسته ترین متفکران حوزه بین المللی آموزش های رسانه ای به شمار می رود؛ که در سال 0221)

را روانۀ بازار کرد. وی در زمینه آموزش « 1222آموزش رسانه ای در اروپای دهه »اقدام نمود و پس از ان کتاب « آموزش رسانه ای»

سواد رسانه ای معتقد است که ما امروزه به شکلی از برنامه ای سواد رسانه ای نیازمند هستیم که به تحلیلی فراتر از قدرت گسترده 

( فهم چگونگی کارکرد معناها در رسانه را مورد توجه قرار داده و بیان می کند که دانش آموزان 1285رسانه ها بپردازد. مسترمن )

تولید محصولات واقعی رسانه با استفاده از همان زبان و بازنمایی هایی می باشند که در تولید محصولات رسانه نیازمند مشارکت در 

(. این در حالی است که سازمان بین المللی یونسکو، به طور فعال، از دهه 0210ای مورد استفاده قرار می گیرند )هاچسمن و پوینتز، 

(، اشاره 0221ی کوشد در این زمینه برنامه ای اجرا کند. در اعلامیه یونسکو در بانکوک )پشتیبان آموزش رسانه ای است و م 1262

آموزش رسانه ای راهکاری مناسب است که می تواند نابرابری اطلاعاتی میان کشورهای شمال و جنوب را جبران  کهشده است 

ی پردازند و از سوی دیگر کشورهای جنوب دریافت زیرا از یک سو، کشورهای شمال به تولید، کنترل و توزیع اطلاعات م؛ کند

کنندۀ منفعل اطلاعات هستند. از نظر یونسکو، پیشرفت مهارت های فردی برای تفسیر و تحلیل پیام های رسانه ای میان مخاطبان، 

ا از وضعیت انفعال تنها راهی است که می تواند قدرت استفاده کنندگان از رسانه ها را در کشورهای جنوب افزایش دهد و آنان ر

، موضوع سواد رسانه ای در برخی کشورهای امریکای لاتین و کشورهای 1272دهه از اواسط  (.0225، 0صرف، خارج کند )هابز

اروپایی مانند ایتالیا و اسپانیا، مورد توجه قرار گرفت. اصلی ترین هدف آموزش رسانه ای در این کشورها، بر طرف کردن نابرابری 

در آفریقای جنوبی، از آموزش رسانه ای برای ارتقای سطح آموزش  ی میان کشورهای پیشرفته و عقب افتاده است.های اطلاعات

عمومی استفاده شد، در حالی که در برخی کشورهای انگلیسی زبان، مانند اسکاتلند و استرالیا، بخشی از آموزش های مهارت های 

آغاز « سواد رسانه ای»، با تشکیل انجمن 1278واد رسانه ای در کانادا در سال آموزش س (.1821زبانی به شمار می آمد )طلوعی، 

شد. اعضای این انجمن، آموزگاران، محققان دانشگاه ها و سازندگان محصولات رسانه ای بودند. مهم ترین دستاورد آنان وارد کردن 

ی در این کشور شمرده م« سواد رسانه ای»و انتشار کتاب کانادا « استان انتاریو»بحث سواد رسانه ای به نظام آموزش عمومی مدارس 

مباحث سواد رسانه ای به صورت موضوع درسی، در برنامه های درسی انگلیسی مدارس انتاریو در کاندا  1278شود. پس از سال 

تفاده می یت کاندایی اسگنجانده شد. کشور کاندا از سوی سواد رسانه ای، برای مقابله با فرهنگ آمریکایی و استحکام بخشی به هو

 (.1878کرد )تاکونیومی، 

« سواد رسانه ای»، پس از ترجمۀ کتاب 1220، بسیار مختصر و محدود بود اما از سال 1282تا سال  سواد رسانه ای در کشور ژاپن

(. فعالیت های آموزش سواد رسانه ای ژاپن در پنج 1887به صورت تازه تری وارد مطالعات رسانه ای این کشور شد )سلطانی فر، 
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(. ژاپن 0228، 1غیر دولتی و محققان صورت می گیرد )ام پی تیزمینه: دولت، آموزش مدرسه ای، رسانه های جمعی، سازمان های 

سواد رسانه ای را برای بررسی انتقادی فراورده های رسانه ای و نقد و تحلیل واقعیت ایجاد شده از سوی رسانه ها به کار برد و 

رسانه، داشتن درک انتقادی از پیام ها، شامل شش جزء: مهارت کار کردن با رسانه ها، درک رسانه، توانایی خواندن، تعبیر و کاربرد 

(. سواد رسانه 1821توانایی بیان عقاید از طریق رسانه ها، توانایی برقراری ارتباط و تعامل از طریق رسانه ها است )نصیری و عقیلی، 

ا، ورهایی چون بریتانیای در ایالات متحده در قرن بیستم آغاز شد. همان طور که کارگزاران معتقدند ایالات متحده عقب تر از کش

 (. در حال حاضر کانادا، انگلستان و ژاپن در زمرۀ پیشگامان و سرآمدان سواد رسانه ای هستند.1821کانادا و استرالیا است )طلوعی، 

 پرورش ایران آموزش و نظام در جایگاه سواد رسانه ای انتقادی

.ارتقای.برای.را.ریزی.برنامه.و.وظیفۀ سیاست گذاری.مدارس،.در.رسمی.آموزش.اصلی.متولی.عنوان.به.وپرورش.آموزش.وزارت

.علمی.اجتماعی،.اخلاقی،.اعتقادی،.مبانی.آموزش.نوشتن،.و.خواندن.امر.در.لازم.ایجاد مهارت.شامل.که.دارد.آموزان.دانش.سواد.سطح

.ش و پرورش.آموز.وزارت.اخیر.اقدامات.جمله.از .شود.می.شامل.دارد،.احتیاج.آن.به.عام.طور.به.فرد.هر.که.حدی.در.را.و هنری

نهایی .تصویب.به.1822.سال.در.فرهنگی.انقلاب.عالی.شورای.که.است.ش و پرورش.بنیادین آموز.تحول.سند.تهیۀ.راستا،.این.در

.از.و.کند.می.هدایت.را.و پرورش.وزارت آموزش.آتی.اقدامات.و.ها.ریزی.برنامه.تمامی.بالادستی،.سند.عنوان.به.سند.این..رساند

..دارد.های.ویژ.اهمیت.سند.این.بحث در.مورد.مقولات.و.موجود.بندهای.جهت،.این

و .آموزش.وزارت.از.دیگری.مصوبۀ.سند و.هیچ.در.بنیادین،.تحول.سند.از.غیر.به.نگارندگان،.توسط.شده.انجام.بررسی های.با

سواد .واژۀ.بنیادین،.تحول.سند.نویسپیش .در.نخست.که.است.گفتنی.توجه قرار نگرفته است..مورد.ای.رسانه.سواد.مقولۀ.پرورش،

 .است.شده.واژه جایگزین.این.ی.معنا.و.حذف.واژه.این.نهایی،.تصویب.در.ولی.شده،.استعمال.ای.رسانه

 سند تحول آموزش و پرورش

 سند دوم فصل در .است شده اشاره رسانه موضوع به پرورش و بنیادین آموزش تحول سند هشتم و هفتم ششم، دوم، های فصل در

 افراد در تربیتی نقش اماکن مذهبی حتی و اجتماعی و مردمی های نهاد همانند توانند ها می رسانه ها، ارزش بیانیه عنوان تحت

 و ها رسانه از گیری هوشمندانه بهره و شده اشاره ارتباطی های فناوری و رسانه نهاد تربیتی تعلیم و نقش بر علاوه به .باشند داشته

 تحت سند ششم فصل در .است شده سفارش ها رسانه نامطلوب های پیامد و آثار و کنترل پیشگیری جهت آگاهانه، و فعال مواجهه

 ویژه به مرتبط های ها و دستگاه نهاد سایر با عمومی رسمی تربیت و تعلیم نظام فعال و تعامل اثربخش بر کلان، های راهبرد عنوان

 .شده است سفارش رسمی، غیر و رسمی تربیت و تعلیم های مرز بر کاهش تأکید با رسانه و خانواده نهاد
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 ها از رسانه گیری بهره مهارت و ای رسانه سواد ارتقا و آموزش ها، و راهکار عملیاتی های هدف عنوان تحت سند هفتم فصل در

 سند تحول از بخش این به توجه با .است شده معرفی خانواده های سطح مهارت افزایش و بنیان تقویت برای راهکاری عنوان به

 .باشد فرهنگی و اجتماعی سرمایه افزایش برای مهم تواند ابزاری می رسانه گردد می استنباط پرورش و آموزش بنیادین

 بنیادین تحول سند در ها رسانه ظرفیت به توجه عوامل

 تربیت و تعلیم در خصوصی عمومی بخش مشارکت جلب-1

 پرورش و آموزش انسانی منابع اجتماعی منزلت ارتقای-0

 و تربیت تعلیم فرایند کیفیت ارتقای-8

 نیاز با متناسب الکترونیکی محتوای گیری کار به و تولید-1

 درسی های کتاب محتوای کردن الکترونیکی-5

 از ها نهاد و ها دستگاه تمام پروش، و آموزش بنیادین تحول نظام اجرایی و نهادی چارچوب عنوان تحت سند، هشتم فصل در

 میزان همکاری و نحوه گزارش و آورند عمل به عمومی رسمی و تربیت تعلیم نظام با را لازم همکاری هستند ملزم ملی، رسانه جمله

 بر ضریب گواه خود موضوع این که شود می ارئه انقلاب عالی شواری پرورش به و آموزش وزیر توسط سالانه صورت به ها دستگاه

 .باشد می و پرورش آموزش اهداف پیشبرد بر ها رسانه گذاری تأثیر بالای

 مطرح شده در رابطه با سواد رسانه ای در سند تحول آموزش و پرورش ها سیاست تحلیل

.گیری.بهره.».عنوان.تحت.که.هاست.از رسانه.استفاده.مهارت.می خورد،.چشم.به.تحول.سند.در.که.رسانه ای.سواد.مؤلفۀ.نخستین

آموزش »دومین مؤلفه، مهارت درک انتقادی است که تحت عنوان  .است.شده.ذکر.تحول.سند.بند.چند.در« ها.رسانه.از.هوشمندانه

بهره مندی هوشمندانه از رسانه ها و مواجه فعال »و « و ارتقای مدیریت خانواده در استفاده مناسب از ابزار رسانه در محیط خانواده

نه ای مؤلفه بعدی یعنی دسترسی رسا مورد توجه قرار گرفته است.« لوب آنو آگاهانه جهت پیشگیری و کنترل آثار و پیامدهای نامط

توسعه ضریب نفوذ شبکه ملی اطلاعات و ارتباطات )اینترنت( » نیز در یکی از بندهای سند تحول به عنوان راهکاری تحت عنوان 

ا سانه اینترنت است. این بند محدودیت ربیان شده است. نکته قابل توجه در این بند، تقلیل دسترسی رسانه ای به ر« در مدارس

افزایش می دهد و حتی اینترنت جهانی را هم به اینترنت ملی محدود می سازد. در مجموع می توان گفت در سند تحول، حوزه 

مؤلفه دیگری که به هیچ عنوان در سیاست های سند تحول مشاهده نمی گردد،  دسترسی رسانه ای مورد توجه قرار نگرفته است.

مؤلفه توانایی ارتباطی است که می توان گفت کامل کننده فرایند آموزش سواد رسانه ای است. سند تحول در این حوزه هیچ سیاست، 

.اولویت یا برنامه ای ندارد.

.

.

.
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 بحث و نتیجه گیری

 در مهم ها رسانه با مرتبط مهم موضوعات به پرداختن و شدن و اجتماعی پرورش و آموزش حوزه در موجود نظریات به توجه با

 به پرورش ضروری و آموزش نهاد توسط ای رسانه سواد عمومی به آموزش پرداختن کشور، پرورش و آموزش اجرایی سند ترین

.توجه.آموزش و پرورش.سند تحول.در.نهاد.این.که.است.این.نشان دهندۀ.وپرورش.آموزش.وزارت.نهاد.اسناد.مرور .رسد می نظر

 مهارت.دو.عنوان.به.انتقادی.درک.و.رسانه ها.از.استفاده.مؤلفۀ.دو .داشته است.مبذول.رسانه ای.سواد.به.ناقص،.گرچه.را.ویژه ای

خصوص تدوین یافته .این.در.مدون.سیاستی.بندهای.که.طوری.به.قرارگرفته اند،.توجه.مورد.به خوبی.این سند.در.شناختی.و.تکنیکی

.مؤلفۀ.به.بی توجهی.بالادستی،.سندی.به عنوان.آموزش و پرورش.تحول.سند.سیاستی.بندهای.در.عمده.و.اساسی.است. مشکل

است، .کشور.در.سواد.آموزش.بحث.رسمی.متولی.که.آموزش و پرورش.وزارت.آموزشی چون.نهاد.برای.که.است.ارتباطی.توانایی

.می گردد،.محسوب.خلاقانه.که مهارتی.ارتباطی.توانایی.مؤلفۀ.به.توجه.بدون.رسانه ای.سواد.به.توجه.است..توجه.قابل.نقصانی

.سندی.برای.که.افزود نیز.را.رسانه ای.سواد.واژۀ.به کارنبردن.این نقصان،.به.بتوان.شاید،.است..جدی.بازنگری.نیازمند.توجهی

..است.توجه.قابل.حوزۀ آموزش.در.بالادستی

 در ای رسانه مفاهیم سواد گنجاندن که نمود ادعا توان می و است اجباری و نظامی متمرکز ایران کشور در پرورش و آموزش نظام

 محتوای در ترین تغییری کوچک آوردن پدید این بر علاوه .است غیر متمرکز های ازکشور تر راحت مراتب به ایران در درسی کتب

 می قرار مورد هدف را بعدی های نسل و کشور آموزان دانش کل ایران، پرورش آموزش و متمرکز نظام درسی متون و آموزشی

 ریزی ای، برنامه رسانه سواد به پرورش و آموزش در موجود مدیران و تجهیز معلمان بر علاوه کار این گیری انجام دهد. لازمه

 )معلم سابق تربیعت) فرهنگیان دانشگاه یعنی پرورش و آموزش نیروی انسانی ورودی مدخل تنها برای ای رسانه سواد آموزش

 دانشگاه امروز معلمان ای دانشجو رسانه سواد ارتقا و افزایی دانش کشور، آینده نسل ای رسانهسواد  در تحول ایجاد کلید .است

 .باشد می مدارس درسی کتب در زمان نسبت به متغیر و مناسب آموزشی محتوای گنجاندنو کشور سراسر در فرهنگیان های
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(. تحلیل رویکرد انتقادی در سواد رسانه ای، مطالعات تطبیقی بین ژاپن و کانادا، ترجمه زهره 1878تاکونیومی، شیبا. ) •

 .87-88، صص 0شماره  ،18سال بیدفتی، فصلنامه رسانه، 

ری تصویری و بزهکا –(. رابطه بین استفاده از رسانه های صوتی 1888) قاسمی، محمد.و  حبیب زاده ملکی، اصحاب •

 .25 -102صفحات (، 58)پیاپی  0شماره  .16فصلنامه پژوهش های ارتباطی. دوره  نوجوانان.

ها درحوزه فرهنگی ایران: مطالعه (. فرایند جهانی شدن و تأثیر آن بر نقش رسانه 1888ساروخانی، باقر وکروبی، زهرا. ) •

 .87-78(، 17موردی تلویزیون. فصلنامه علوم اجتماعی، )

در مقایسه  1885-1886(. تحلیل سواد رسانه ای دانش آموزان سال سوم دبیرستان شهر تهران 1887) محمد.سلطانی فر،  •

 .07با مربیان و والدین آن ها، تهران: فصلنامه نواوری آموزشی، سال هفتم، شماره 

ک شگاه اطلاعات و مدار(. تأثیر کامپیوتر و اینترنت بر کودکان و نوجوانان. مجله الکتریکی پژوه1881) صادقیان، عفت. •

 .1شماره ، 1دوره علمی ایران، 

 زندگی ما در گرو رسانه. تهران: همشهری آنلاین. (.1885) .صدیق بنای، هلن •

(. سواد رسانه ای: درآمدی بر شیوه یادگیری و سنجش. تهران: نشر دفتر مطالعات و برنامه ریزی 1821طلوعی، علی. ) •

 رسانه ها.

، شبنم؛ جوادی، محمد ی، علیرضا؛ رهبانی، علی؛ دلاوریمحمد؛ باهنر، علیرضا؛ رمضان خان ، سیامک؛ زارع،یخان یعال •

فرزند در  -رابطه بازی های رایانه ای با پرخاشگری و روابط والد (.1888جعفر؛ امامی پور، سوران؛ رضایی کاشی، زهرا. )

 .72-22، 8شماره ، 1سال تحقیقات روان شناسی،  مجله دانش آموزان.

 -(. بررسی ارتباط بازی های ویدیوئی1881) عبدالخالقی، معصومه؛ دواچی، اقدس؛ محمودی، محمود؛ صحبائی، فائزه. •

فصلنامه علوم پزشکی دانشگاه آزاد اسلامی.  .1880رایانه ای با پرخاشگری در دانش آموزان پسر مقطع راهنمایی تهران سال 

 .111-115، صفحات 8شماره ، 15دوره 

(. آموزش شهروند ملی و جهانی با تحکیم هویت و نظام ارزشی دانش آموزان. فصلنامه نوآوری 1885حسین. )لطف آبای،  •

 ، سال پنجم.17های آموزشی، شماره 

فصلنامه نوآوری های  (. بررسی آموزش سواد رسانه ای در کشورهای کانادا و ژاپن،1821نصیری، بهاره و عقیلی، وحید. ) •

 .187-111: 162رۀ سال یازدهم، شما، آموزشی
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