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هاي  انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار مركبات ايران؛ رهيافتي از داده
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  2افشين امجدي ،1الهام باريكاني
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  چكيده

سطوح مختلف توليدكننده،  در قيمت بازار مركبات انتقال رفتار بررسي به اين مطالعه

بر مبناي ) ECM( خطا تصحيح الگوي رهيافت از استفاده و خرده فروش باعمده فروش 

هاي ها، ابتدا به بررسي ريشهباتوجه به ماهانه بودن داده. پردازدهاي ماهانه فيلتر شده مي  داده

ها تعديل  اساس مشاهداتي كه روند فصلي در آن فصلي و تعديل آن پرداخته شد، سپس بر

 دست هب نتايج. مورد نظر برآورد گرديد محصولات براي داخلي بازار قيمت انتقال الگوي شده،

در سطوح  بازار مركبات قيمت انتقال در تقارن عدم قيمت، انتقال الگوي برآورد از آمده

                                                           

   )نويسندة مسئول(ريزي و اقتصادكشاورزي و توسعه  هاي برنامه استاديار مؤسسه پژوهش. ١
e-mail: barikani_e@yahoo.com 

  ي و توسعهريزي و اقتصادكشاورز هاي برنامه پژوهشمدير گروه پژوهشي امنيت غذايي و خودكفايي موسسه .  ٢
e- mail: afshinamjadi@yahoo.com 
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تنها در مورد پرتقال در بلندمدت انتقال متقارن قيمت . دهدنشان مي را مختلف انواع مركبات

همچنين در مورد محصول نارنگي انتقال . ده مشاهده شدتوليدكنن -بين سطوح عمده فروشي

مدت  توليدكننده در كوتاه - فروشعمده فروش و عمده - متقارن بين سطوح خرده فروش

بازاري  سطوح در قيمت انتقال سرعت و اندازه نتايج، اين اساس ضمن بر در .شد ملاحظه

 با آن ارتباط و قيمت الانتق مبحث اهميت به توجه با .است محصولات مورد نظر متفاوت

در مورد محصولاتي كه با انتقال نامتقارن در ساير سطوح مواجه  شودمي پيشنهاد بازار، حاشيه

هاي كنترل و تنظيم بازار با هدف برقراري ساختار متقارن در بازار صورت اند، سياستبوده

  .گيرد
  

 JEL :L11 ،L22 ،M31بندي طبقه

  

  :ها واژه كليد

 هاي ماهانه، ايرانالگوي تصحيح خطا، مركبات، دادهانتقال قيمت، 

  

  مقدمه

شناسايي رفتار تعيين قيمت در بازارهاي محصولات كشاورزي از مباحث اساسي در 

بر توليد و قيمت ) رقابتي و غيررقابتي(هاي بازاريابي است، زيرا نوع ساختار بازار  پژوهش

فعالان بازار . مختلف جامعه اثرگذار استهاي  محصولات كشاورزي و در نتيجه، بر منافع گروه

كردن منافع خود، نيازمند دستيابي به اطلاعات كافي در زمينة ساختار و رفتار  منظور حداكثر به

   .قيمتي در سطوح مختلف بازاريابي هستند

تغيير  كامل، ها تغييركنند، در بازار رقابت كه قيمت استاندارد قيمت، به هر دليلي نظرية مطابق

يعني، در  ؛شوند و انتقال قيمت متقارن است سرعت به سطوح مختلف بازار منتقل مي ها به تقيم

 ،مقدار همان وقفة زماني و به فروشي، بدون خرده هاي مزرعه، قيمت قيمت يا كاهش افزايش صورت

بازار مواد غذايي، اند كه در عمل،  هاي تجربي نشان داده آموخته. يابند افزايش يا كاهش مي

 Brown & Yucel, 2000).؛(Borenstein et.al., 2002نند بازار رقابت كامل عمل نمي كنندهما
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 جهت عليت معمولاً نتايج بررسي انتقال قيمت در بازارهاي كشاورزي بيانگر آن است كه اولاً 

به بيان ديگر تغيير قيمت سر مزرعه به تغيير . از قيمت سر مزرعه به قيمت خرده فروشي است

انياً حتي براي محصولات فسادپذير مانند شير، گوشت، ث. ه فروشي منجر مي شودقيمت خرد

ثالثاً در بسياري . هاي زماني ماهانه در انتقال قيمت وجود دارد هاي تازه نيز وقفه ها و سبزي ميوه

تر از كاهش قيمت سر مزرعه به سطح  از بازارهاي كشاورزي، افزايش قيمت سر مزرعه، سريع

شود كه  اين پديده موجب مي. Tomek & Robinson, 2003)(نتقل مي شود خرده فروشي م

سرعت افزايش يابند و اختلاف  فروشي به هاي خرده به هنگام افزايش قيمت سر مزرعه، قيمت

در صورت . شود، كاهش نيابد فروشي كه به آن حاشية بازار گفته مي قيمت سر مزرعه و خرده

ر بازار، افزايش حاشية بازار منافعي براي عوامل بازاريابي وجود عدم تقارن در انتقال قيمت د

بر . گذارد كنندگان تأثير مي كند كه همين امر بر رفاه توليدكنندگان و مصرف كالا ايجاد مي

در بازار مي تواند تعيين ) متقارن يا نا متقارن( همين اساس آگاهي از چگونگي انتقال قيمت 

  .گذاري مناسب مورد استفاده قرار گيرد سياست كننده ساختار بازار بوده و براي

. انددر ايران نيز مطالعاتي به بررسي انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار پرداخته

 قيمت انتقال نحوه به 80- 1370يهاسال طي ايمطالعه انجام با )1384(فلسفيان  و قهرمانزاده

 كاهش به منجر كه توليدكننده قيمت افزايش داد نشان نتايج .پرداختند ايران گوشت بازار در

 كاهش تا گرددمي منتقل فروشيخرده هايقيمت به ترسريع خيلي گردد،مي بازاريابي حاشيه

 نيز گرانواسطه .است گوشت بازاريابي حاشيه افزايش آن نتيجه كه توليدكننده هايقيمت در

 نسبت كامل، طور به احتمالاً و اًسريع را هانهاده قيمت افزايش و كرده استفاده بازار قدرت از

  .كنندمي منتقل كنندهمصرف به هانهاده قيمت كاهش حالت به

فروشي دو محصول هاي ماهانه سر مزرعه و خردهبا استفاده از قيمت اي در مطالعه

به بررسي نحوه انتقال قيمت  84-  1375هاي فرنگي طي سالميني و گوجهززراعي سيب

فرنگي از مزرعه به كه انتقال قيمت گوجهنشان داد پرداخته شد و نتايج ) متقارن يا نامتقارن(

تر اما با سرعت كمتر نسبت به فروشي نامتقارن است، افزايش قيمت توليدكننده كاملخرده
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زميني انتقال قيمت از شود و براي محصول سيبفروشي منتقل ميكاهش قيمت خرده

  ).1386و مقدسي،  مرب(فروشي به مزرعه متقارن است  خرده

ها در مرغداري، كشتارگاه با استفاده از آمار هفتگي قيمت )1387( حسيني و همكاران

و به كارگيري الگوي تصحيح خطا،  84- 1381هاي فروشي گوشت مرغ در سالو خرده

فروشي و از چگونگي انتقال قيمت گوشت مرغ از مرغداري تا كشتارگاه، از كشتارگاه تا خرده

نتايج مطالعه نشان داد كه انتقال قيمت در تمام . دكردنبررسي  را فروشيتا خرده مرغداري

مدت از مرغداري تا سطوح بازار گوشت مرغ كشور در بلندمدت متقارن و دركوتاه

-هاي انتقال قيمت نشان ميكشش. فروشي و از مرغداري تا كشتارگاه نامتقارن بوده است خرده

فروشي منتقل ه در مرغداري با شدت بيشتري به سطح خردهدهد كه افزايش قيمت مرغ زند

در نتيجه . يابدشوند در حالي كه كاهش قيمت، به كندي به سطوح بالاتر بازار انتقال ميمي

كنندگان قيمتي بيش از هزينه تمام عدم تقارن در انتقال قيمت در بازار گوشت مرغ، مصرف

  .آورنددست مينوسانات قيمت، سود به ورده پرداخته و عوامل بازاريابي ازاشده فر

با استفاده از آمار ماهانه قيمت گاو زنده در گاوداري و  )1389(نيكوكار و همكاران 

و به كارگيري الگوي  1377-84هاي فروشي گوشت گاو در سالقيمت در كشتارگاه و خرده

مدت از دركوتاهتصحيح خطا، چگونگي انتقال قيمت گوشت گاو ايران در بلندمدت متقارن و 

نتايج نشان داد كه انتقال قيمت در تمام سطوح بازار . كردند بررسي را فروشيگاوداري تا خرده

فروشي و از مدت از گاوداري تا خردهگوشت گاو ايران در بلندمدت متقارن و دركوتاه

اي هدهد كه افزايشهاي انتقال قيمت نشان ميكشش. گاوداري تا كشتارگاه نامتقارن است

كه  شود در حاليفروشي منتقل ميقيمت گاو زنده در گاوداري با شدت بيشتري به سطح خرده

در نتيجه عدم تقارن در انتقال . يابدهاي قيمت، به كندي به سطوح بالاتر بازار انتقال ميكاهش

كنندگان اين كالا قيمتي بيشتر از قيمت تمام شده محصول قيمت در بازار گوشت گاو، مصرف

  .كنندپردازند و عوامل بازاريابي اين كالا از نوسانات قيمت، سود كسب ميمي
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هاي انتقال قيمت ماهانه از هاي ماهانه، آزمونگيري از دادهدر مورد بازار ماهي با بهره

ها  فروشي انواع ماهيان درياي خزر، بيانگر عدم تقارن  انتقال قيمتفروشي به خردهسطح عمده

  ).  1391، رفيعي(بوده است 

فروشي،  خرده يكپارچگي كهنشان داده شد  آمريكا در تازه محصولاتبررسي  در

 محصول، كنندگانمصرف تقاضاي رشد نيز و بازاريابي و توليد تكنولوژيكي در تغييرات

 اين كه داده تغيير را فروشان خرده و فروشان عمده بين توليدكنندگان، سنتي بازارهاي روابط

 خريداران و كنندگانمصرف سوي از را محصول كنندگانشمگيري عرضهچ طور به موضوع

 ملزم ... و خريد حجم و ميزان به توجه با هاتشويق نظر گرفتن در و بازاريابي خدمات انجام به

  ).Dimitri et al., 2003(ت اس گردانيده

مل فروشي براي دو نوع شير كاهاي قيمتي انتقال قيمت بين مزرعه و سطح خردهكشش

مدت و شير دو درصد چربي در هفت شهرستان ايالات متحده و در دو حالت بلندمدت و كوتاه

استفاده شد و نتايج  1994- 2002  هاي سال  هاي ماهانهاز دادهبه اين منظور . بررسي شده است

كشش . فروشي براي شير نامتقارن بوده استنشان داد كه روند انتقال قيمت مزرعه به خرده

تر از كشش در ارتباط با قيمت در رابطه با افزايش قيمت مزرعه به طور كلي بزرگ انتقال

  ).Capps & Sherwell, 2005(كاهش قيمت در سطح مزرعه بوده است 

فروشي و فروشي، خردههاي عمدهاي در كشور هند نيز نشان داد كه قيمتمطالعه

طور كلي رابطه  هگرا بوده و بگيري در بلندمدت همبار تفاضل هاي سرمزرعه با يكقيمت

ها تعادلي در بازارهاي داخلي گندم در كشور هند وجود دارد، اما انتقالات مثبت و منفي قيمت

  ).  Acharaya et al., 2012(در آن نامتقارن است 

رو بوده  هطور كلي بازار مركبات در ايران همواره با مشكلات ساختاري متعددي روب هب

نامتناسب را ختار اين بازارها تسهيم منافع بازار بين سطوح مختلف بازاري عدم كارايي سا. است

حسيني و ( يافته استاختصاص  توليدكنندگانه بده و عمدتاً سهم بسيار پاييني از بازار كر

در بازار از  انواع مركباتسفانه قيمت أها تا بازار مت با وجود فاصله كمي از باغ). 1387رفيعي، 
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و كاهش سهم وي از قيمت برخوردار است كه سبب متضرر شدن باغدار  روند رو به رشدي

اين افراد . ها تنها به دنبال منافع سودجويانه خود هستند ها و واسطه لالدر واقع د. شود مينهايي 

سازمان ( كنند در رساندن محصول از باغ تا سر سفره افراد فاصله زماني نامتعارفي را ايجاد مي

فروشي شاخص قيمت خرده 1370كه در سال  طوري هب )1393ن مازندران، جهاد كشاورزي استا

اين  1390درصد رشد داشته در حالي كه در سال  16نسبت به شاخص قيمت توليدكننده تنها 

فروشي شود رشد شاخص قيمت خرده لذا مشاهده مي. درصد رشد داشته است 48رقم حدود 

، سه برابر شده است 1370نسبت به سال  1390نسبت به شاخص قيمت توليد كننده در سال 

گيري از نمونه مطالعات انجام گرفت در ايران و اين مطالعه نيز با بهره). 1391بانك مركزي، (

اين بررسي انتقال قيمت  .شد انتقال قيمت در بازار انواع مركبات در ايران بررسيجهان، نحوه 

) ريشه فصلي(اي ماهانه بود و الگوي ماهانه هبرخلاف بسياري از مطالعات پيشين، براساس داده

  .متغيرهاي قيمتي در آن لحاظ شد

  

  روش تحقيق

هاي سري زماني ماهانه قيمت، به منظور برآورد الگوهاي انتقال قيمت، با استفاده از داده

يا به طور ) 1993(وجود ريشه واحد غيرفصلي و فصلي با استفاده از آزمون بوليو و مايرن 

سري زماني قيمت ماهانه باشد كه از  Xtاگر . گيردمورد بررسي قرار مي BMن خلاصه آزمو

  :توان متصور شدطريق فرايند خودتوضيحي ماهانه ايجاد شود، رابطه زير را مي

( ) X t t tLφ µ ε= +  1( ) 

12(اي از درجه دوازده  يك چند جمله Lϕ)(در رابطه فوق، 
1)( LL −=ϕ( ،L  عملگر

∑به صورت  tµهمچنين . نوفه سفيد است tεوقفه، و 
=

++=
12

1

,

s

tsst Dt δβαµ  تعريف

)(و متغيرهاي موهومي ماهانه t)(، روند خطيα)( أشود و شامل عرض از مبد مي ,tsD 

داراي دوازده ريشه مشخصه بوده كه شامل  Lϕ)(اي  عبارت چندجمله. باشد مي
1 1 1 1

1; ; (1 3 ); (1 3 ); ( 3 ); ( 3 )
2 2 2 2

i i i i i± ± − ± ± − ± بوليو و (است  ±
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هاي  معادله رگرسيوني زير را جهت آزمون فرضيه وجود ريشه BMدر رهيافت ). 1993مايرن، 

  :واحد غيرفصلي و فصلي ارائه دادند

)2(  
11 12

12 12

, , 1

1 1 1

(1 ) (1 )
p

t s s t i i t j t j t

s i j

L A D t y L Aα δ β π ϕ ε− −
= = =

− = + + + + − +∑ ∑ ∑  

tiyدر اين رابطه،  هسـتند كـه در هـر يـك از      tAهاي  هاي خطي از مقادير وقفه تبديل ,

هـاي واحـد در سـاير     هـاي واحـد در فراوانـي مـورد نظـر حفـظ و بقيـه ريشـه         آنها يكي از ريشه

هـاي واحـد فصـلي و غيرفصـلي، ابتـدا       يشـه به منظور آزمـون وجـود ر  . اند ها حذف شده فراواني

داري  بـرآورد شـد، سـپس معنـي    ) OLS(معادله فوق با استفاده از روش حداقل مربعات معمولي 

هـاي   جهت آزمون وجـود ريشـه  . گرديدارزيابي  Fو  tهاي آزمون  توسط آماره iπپارامترهاي 

:0.هاي عدم  ، فرضيهπني صفر و اواحد در فراو 2,1== kH forkk π
o

، به طـور جداگانـه    

:0.در برابر فرضـيه مقابـل    2,11 =< kH forkk π     بـا اسـتفاده از آمـارهt     يـك طرفـه آزمـون

هــاي عــدم   هــاي واحــد فصــلي مركــب، فرضــيه     بــراي آزمــون وجــود ريشــه   . شــوند مــي

11,9,7,5,30: 1 === + kH forkkk ππ
o

داقل يـك  در برابر فرض مقابل يعنـي وجـود ح ـ   

:11,9,7,5,30(ريشه واحد فصلي  1 =≠= + kH forkkk ππ
o

، با استفاده از آمـاره آزمـون   )

F  دوش ميبررسي.  
,0,0هاي عـدم   فرضيه 4365 ==== ππππ 0,0 87109 ==== ππππ  و

01211 == ππ    هـاي   به ترتيب دلالت بر وجود ريشـه واحـد در فراوانـي
2

π
، )چهارماهـه ( ±

3

2π
m )سه ماهه( ،

3

π
، )شش ماهه( ±

6

5π
m )و ) دو و نيم ماهه

6

π
) ماهـه يـا سـالانه    12( ±

  . دارند

,1و  ktهاي عدم رد هر يك از آماره +kkF   در سري زمـانيtA      بـه معنـي وجـود ريشـه

از فيلتـر   دباشد و لذا براي خارج نمـودن ايـن ريشـه از سـري باي ـ    واحد در آن فراواني خاص مي

براي هـر سـري زمـاني و تعيـين      BMپس از انجام آزمون . گيري متناظر آن استفاده نمود تفاضل
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رهيافـت انتقـال قيمـت و     هاي واحد غيرفصلي و فصـلي موجـود، فيلتـر مناسـب انتخـاب و     ريشه

  .ورد الگوهاي مربوطه بر روي داده فيلتر شده اعمال شدآبر

  گام تصادفي فصلي هاي واحد در فرايند گيري و ريشه فيلترهاي تفاضل. 1جدول 

 در سري زماني ماهانه 

ها ريشه فيلترها ها  تعداد چرخه  ها فراواني 

  در يك سال

مدت زمان هر 

  )ماه(چرخه 

)1( L−  1 0  0  --  

)1( L+  1-  π  6  2  

)1( 2
L+  i±  

2

π
  3  4  

)31(
2

LL ++  )31(
2

1
i±−  

6

5π
  5  4/2  

)31(
2

LL +−  )31(
2

1
i±  

6

π
  1  12  

)1( 2
LL ++  )3(

2

1
i±−  

3

2π
  4  3  

)1( 2
LL +−  )3(

2

1
i±  

3

π
  2  6  

  2010اريك، : مأخذ

هاي قيمت محصولات زراعي مورد نظر از سطح  جهت بررسي چگونگي انتقال نوسان

. شوداستفاده مي) ECM(فروشي از دو الگوي هوك و يا مدل تصحيح خطا مزرعه تا خرده

اكثر مطالعات در طول سه دهه اخير از روش هوك براي بررسي و ارزيابي ماهيت انتقال 

اثبات ) 1997(تاوبيدل و لوي - اما وان كرامون. اندزاريابي استفاده كردهعمودي قيمت در با

) 1999(همچنين اعظم . كردند كه تصريح مدل هوك با مفهموم همگرايي ناسازگاري دارد

هاي ها به دليل هزينهويژه زماني كه چسبندگي قيمته نشان داد كه استفاده از روش هوك، ب

هاي بازار مناسب نيست ارد، براي آزمون انتقال متقارن قيمتگذاري دوباره كالا وجود دقيمت
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ويژه زماني  به. و به كارگيري تكنيك همگرايي و مدل تصحيح خطا را براي كار پيشنهاد كرد

، آنگاه استفاده از الگوهاي )I(1)(هاي سري زماني قيمتي ايستا از مرتبه يك باشند كه داده

ها در بلندمدت اين صورت بايد بررسي كرد كه آيا دادهدر . تواند بررسي شودتصحيح خطا مي

ها انجام داده بدين منظور آزمون همگرايي جوهانسون را براي داده. ارتباطي باهم دارند؟ يا خير

اين الگوها در . شودها همگرا باشند، از الگوهاي تصحيح خطا استفاده ميو در صورتي كه داده

فروشي و هاي عمدهبلندمدت برآورد شده بين قيمت مدت ونتيجه تركيب الگوهاي كوتاه

در نهايت الگوهاي تصحيح خطا به صورت زير پيشنهاد . فروشي حاصل خواهند شدخرده

  :  (Koutroumanidis et al., 2009)شود مي

 itiw

P

i
iiwt

P

i
iirt

P

i
ittrt PbPbPbECTbECTbbP ε+∆+∆+∆+++=∆ −

−
=

−+
−

=

+
−

=

−
−

−+
−

+
∑∑∑

221

1
3

1
3

1
211110  )3(  

  :به صورت زير خواهد بود ECTكه در اين رابطه 

11011 −−− −−= wtrtt PPECT αα )4(                                                                     

) فروشي قيمت خرده(rtPبين   همگرايي از رگرسيون حاصل خطاي جزء تصحيح ECTكه در آن 

گرفته ها نيز به صورت تفاضلدر اين رابطه سطوح قيمت. باشدمي) فروشيقيمت عمده( wtPو 

∆+. شوندوارد مي wP  و−∆ wP ب يفروشي و ضرا به ترتيب تغييرات مثبت و منفي قيمت عمده
+
2b و 

−
2bهاي مثبت و منفي حاشيه  فروشي نسبت به شوكترتيب ميزان تعديلات قيمت خرده به

+همچنين . بازاريابي است

−1tECT  و ) مثبت(وقفه جزء تصحيح خطاي افزايشي−

−1tECT وقفه

فرضيه صفر در اين . الگوست يجزء خطا itεو در نهايت ) منفي(خطاي كاهشي  تصحيح ءجز

  :ودش ميصورت زير  رابطه به
−+

= 110 : bbH  )5(                                                                                             

دهنده تقارن در انتقال قيمت و عدم پـذيرش آن  رش فرض صفر نشاندر اين شرايط پذي

ايـن فرضـيه مـورد     1بـا اسـتفاده از آزمـون والـد    . باشـد حاكي از عدم تقارن در انتقال قيمت مـي 

براي ارزيابي سرعت انتقال قيمت در سطوح مختلف بازار در كوتاه مدت . گيردبررسي قرار مي

  :دوش ميرابطه زير آزمون 
                                                           

1. Wald Test 
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∑∑
=

+

=

+ =
22

1

3

1

30 :
P

i

i

P

i

i bbH  )6(  

در اين مطالعه به بررسي نحوه انتقال قيمت در سطوح مختلف  ،گونه كه بيان شد همان

براي اين منظور . شودفروشي در بازار انواع محصولات زراعي پرداخته ميمزرعه و خرده

فروشي انواع مركبات هاي قيمتي توليدكننده، عمده فروشي و خردههاي ماهانه شاخص  داده

از دفتر تحقيقات و مطالعات آماري بانك مركزي ايران ) پرتقال، نارنگي و ليمو شيرين(

  . آوري گرديد جمع

  

  نتايج و بحث

هاي بنابراين لازم است تا ريشه. باشدهاي مورد بررسي در اين مطالعه ماهانه ميداده

گوهاي انتقال مشخص در الگوهاي ماهانه شناسايي شده و پس از اعمال فيلترهاي مناسب، ال

  . قيمت مورد بررسي و برآورد قرار گيرد

هاي ، مشاهده شد كه ريشه بلندمدت در مورد تمام شاخص2براساس نتايج جدول 

در مورد شاخص . فروش وجود داردفروش و خردهقيمتي در سطوح توليدكننده، عمده

نيز وجود   -1 توليدكننده محصولات نارنگي و ليمو علاوه بر ريشه بلندمدت، ريشه فصلي

همچنين در مورد شاخص توليد كننده پرتقال، علاوه بر ريشه بلندمدت، چهار ريشه . دارد

)31(و  ± i فصلي
2

1
i± وجود دارد .  

 - 1فروشي پرتقال علاوه بر ريشه بلندمدت، پنج ريشه فصلي در شاخص قيمت عمده

 ،)3(
2

1
i±  31(و(

2

1
i± فروشي نارنگي در شاخص قيمت عمده. وجود دارد

)31(و   -1علاوه بر ريشه بلندمدت، سه ريشه فصلي 
2

1
i±− همچنين . وجود دارد

فروشي ليمو شيرين داراي تمام دوازده ريشه در مورد شاخص قيمت عمده

)3(
2

1
);3(

2

1
);31(

2

1
);31(

2

1
;;1 iiiii   . خواهد بود ±±−±±−±±
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  توليدكننده،  هايدرمورد قيمت BMيشه واحد نتايج حاصل از آزمون ر .2جدول 

  فروشيفروش و خردهعمده

  نوع آزمون
فراواني 

  فصلي

  خرده فروشي  عمده فروشي  توليدكننده

  ليمو  نارنگي  پرتقال  ليمو  نارنگي  پرتقال  ليمو  نارنگي  پرتقال

: tآزمون 

1 0π =  
0  *420/1-  *681/2-  *046/1-  *704/1-  *304/2-  *577/0  *172/0  *069/2-  *382/2-  

: tآزمون 

2 0π =  
π  *684/2-  *181/2-  *842/3-  *031/3-  *084/2-  *255/2-  *767/2-  *232/2-  799/3-  

: Fآزمون 

3 4
0π π= =  

2/π  074/6  978/9  226/11  987/6  826/9  *967/2  250/8  837/8  621/11  

: Fآزمون 

5 6
0π π= =  

 
3/2π

 
245/6  578/9  189/13  368/8  716/14  *153/5  573/12  534/6  299/13  

: Fآزمون 

7 8
0π π= =

  

3/π  624/6  260/8  094/9  *577/5  710/11  *843/1  235/7  276/6  396/11  

: Fآزمون 

9 10
0π π= =  

 
6/5π

 
126/6  246/9  125/12  496/10  *989/4  *610/4  *406/5  606/7  299/10  

  : Fآزمون 

11 12 0π π= =  

 
6/π  *619/2  826/7  327/13  *690/4  208/11  *407/3  854/7  034/9  140/8  

  هاي مطالعهيافته: خذأم     

 -1لندمدت، ريشه فصلي بفروشي نارنگي علاوه بر ريشه سرانجام در مورد قيمت خرده

شود فروشي ليمو، تنها ريشه بلندمدت در آن مشاهده ميدر مورد قيمت خرده. نيز وجود دارد

،  - 1هاي فروشي پرتقال علاوه بر ريشه بلندمدت ريشهاما در مورد قيمت خرده

)31(
2

1
i±− 31(و(

2

1
i± وجود دارد.  
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، فيلترهاي مورد نظر جهت برقراري شرط پايايي 3بنابراين لازم است تا براساس جدول 

شود، بيشترين فيلتر اعمال گونه كه ملاحظه مي همان. متغيرهاي قيمتي مورد بررسي لحاظ گردد

هاي فصلي و بلندمدت را دارا د بود كه تمام ريشهفروشي ليمو خواهشده در مورد قيمت عمده

  . باشدمي

  ههاي ماهاننوع فيلتر لحاظ شده براي برقراري شرط ايستايي داده .3جدول 

  نوع فيلتر
فراواني 

  فصلي

  خرده فروشي  عمده فروشي  توليدكننده

  ليمو  نارنگي  پرتقال  ليمو  نارنگي  پرتقال  ليمو  نارنگي  پرتقال

)1( L−  
0  √  √  √  √  √  √  √  √  √  

)1( L+  π  √  √  √  √  √  √  √  √  ---  

)1( 2
L+  / 2π  ---  ---  ---  ---  ---  √  ---  ---  ---  

)1(
2

LL ++  2 / 3π  ---  ---  ---  ---  ---  √  ---  ---  ---  

)1( 2
LL +−  / 3π  ---  ---  ---  √  ---  √  ---  ---  ---  

)31( 2
LL ++  5 / 6π  ---  ---  ---  ---  √  √  √  ---  ---  

)31( 2
LL +−  / 6π  √  ---  ---  √  ---  √  854/7  ---  ---  

  هاي مطالعهيافته: مأخذ

فروش و باتوجه به اينكه تمامي متغيرهاي قيمتي در سطح توليدكننده، عمده

هاي سري توان گفت كه دادهمي باشند، لذافروش، حداقل داراي ريشه بلندمدت مي خرده

فيلترهاي فصلي مشخص شده، شرايط برآورد الگوهاي تصحيح خطا اعمال  زازماني قيمتي پس 

باتوجه به برآورد . منظور بررسي نحوه انتقال قيمت در بازار مركبات ايران را خواهند داشتبه 

جداول (فروشي در مورد انواع مركبات الگوي انتقال قيمت از سطح توليدكننده به سطح خرده

  .باشدصورت زير قابل تفسير مي هنتايج ب) 6تا  4

لازم به ذكر است كه باتوجه به اينكه به لحاظ تعداد مشاهدات اين مطالعه با محدوديت 

. استخراج شده است 1رو نبوده است، وقفه مناسب با استفاده از آماره آكايكه خاصي روب
                                                           

1. Akaike  
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برآورد الگوي . تر بودمناسب 1داشت، استفاده از آماره شوارتز ميچنانچه اين محدوديت وجود 

فروشي مربوط به محصول نگر آن است كه بيشترين اثر وقفه تغييرات قيمت خردهمورد نظر  بيا

دار بوده است به طوري كه با افزايش يك واحدي در سطح يك درصد نيز معني وليمو شيرين 

واحد افزايش  238/1فروشي ليموشيرين، اين قيمت در ماه آتي به اندازه وقفه قيمت خره

با توجه به برآورد مقدار كشش مربوط به اين متغير مشخص  همچنين). 6جدول (خواهد يافت 

فروشي ليمو شيرين، قيمت اين محصول است كه با افزايش يك درصدي در وقفه قيمت خرده

  . درصد افزايش خواهد يافت 879/3در ماه آتي به اندازه 

ضريب تصحيح خطاي كاهشي و افزايشي در مورد محصولات مورد نظر در سطوح 

دهد، گونه كه نتايج اين مطالعه نشان مي همان. فروش، برآورد گرديدخرده -ليدكنندهانتقال تو

تمامي ضرايب تصحيح خطا در اين سطوح مورد بررسي، منفي بوده و بيانگر تعديل اثر 

در بلندمدت و . فروشي در بلندمدت هستندهاي خردههاي افزايشي و كاهشي به قيمت شوك

هاي كاهشي و افزايشي به ترتيب در فروش، سرعت تعديل شوكخرده - در سطوح توليدكننده

چنانچه قدرمطلق ضرايب برآوردي . باشدمورد بازارهاي پرتقال و ليمو بيشترين مقدار مي

شود كه در مورد بازار تصحيح خطاي كاهشي و افزايشي مورد توجه قرار گيرد، ملاحظه مي

هاي فروش، سرعت تعديل شوكخرده -تمام انواع مركبات در سطوح انتقال توليدكننده

مدت، در هاي كاهشي كوتاهلذا اثر شوك. هاي افزايشي خواهد بودكاهشي بيشتر از اثر شوك

گونه كه براورد ضريب تعيين  همان. تري در بلندمدت تعديل خواهند شدفاصله زماني كوتاه

)R-SQUARE( دگي مناسبي دهندهد تمامي الگوهاي برآوردي از قدرت توضيحنشان مي

دوربين واتسن، خود همبستگي مثبت يا منفي -همچنين باتوجه به برآورد آماره اچ. برخوردارند

  . شوددر الگو مشاهده نمي

                                                           

1. Schwarz 



 96شماره   هارم،بيست و چ سال – توسعه و كشاورزي اقتصاد

۱۴  

  خرده فروش -برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت در سطح توليدكنندهنتيجه  .4جدول 

  در بازار پرتقال 

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  460/0  76/2  399/0**  فروشييرات قيمت خردهوقفه تغ

  -235/0  25/9  155/0***  1تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  542/1  68/1  669/0*  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  -299/1  36/6  856/0***  وقفه تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  -359/0  -584/9  -158/0***  فزايشي قيمت توليدكنندهاوقفه تغييرات 

  669/9  -11/18  -974/0***  تصحيح خطاي كاهشي

  -892/1  -80/19  -189/0***  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  34/14  973/0***  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.6655 

H-DURBIN-WATSON = -0.068  

  داري در سطوح يك، پنج و ده درصد عنيبه ترتيب م* و ** ، ***              هاي مطالعهيافته: مأخذ

  .هاي شوارتز و آكائيك بوده استاي الگو براساس آمارهانتخاب وقفه. 1

  خرده فروشي و برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوحنتيجه  .5جدول 

  توليدكننده در بازار نارنگي

كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  393/0            918/5         356/0**             فروشوقفه تغييرات قيمت خرده

  -616/0  893/2  176/0**  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  059/1  756/4  231/0**  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  457/0  -913/1  -130/0*  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده وقفه

  -305/0  -291/1  -067/0  وقفه تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  785/2  -712/3  -296/0**  تصحيح خطاي كاهشي

  -229/2  -327/4  -241/0**  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  -414/0  -653/0  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.7291 

H-DURBIN-WATSON = -0.127  

  داري در سطح يك و پنج درصديب معنبه ترتي* و **          هاي مطالعهيافته: مأخذ
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  خرده فروشي و  ورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوحآبرنتيجه  .6جدول 

  شيرين ليمودر بازار  توليدكننده

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  879/3  02/6  238/1*  فروشوقفه تغييرات قيمت خرده

  -987/0  491/6  387/0*  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  393/0  989/4  100/0*  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  819/9  -08/14  -853/1*  وقفه تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  065/8  042/9  114/1*  وقفه تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  818/3  -25/6  -616/0*  تصحيح خطاي كاهشي

  -899/2  -17/4  -455/0*  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  18/4  423/11*  ثابتضريب 

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.7501 

H-DURBIN-WATSON = -0.196  

  داري در سطح يك درصدمعني*             هاي مطالعه يافته: مأخذ  

همچنين نتايج برآورد الگوي انتقال قيمت از سطح توليدكننده به سطح عمده فروشي 

دهد كه بيشترين اثر وقفه تغييرات قيمت نشان مي) 9تا  7جداول ( در مورد انواع مركبات

لازم به ذكر است كه دليل انتخاب وقفه . فروشي نيز مربوط به بازار ليمو شيرين استعمده

با افزايش يك واحدي وقفه قيمت عمده فروشي، اين قيمت در . مناسب مشابه قبل خواهد بود

دار اين ضريب در سطح يك درصد معني. يابديش ميواحد افزا 443/0ماه آتي به اندازه 

دهد كه افزايش يك درصدي در وقفه قيمت كشش مربوط به اين متغير نيز نشان مي. باشد مي

درصدي قيمت اين محصول در ماه آتي  459/0فروشي ليمو شيرين، منجر به افزايش عمده

  .شود مي

  سطوح انتقال توليدكننده نتايج برآورد ضريب تصحيح خطاي كاهشي و افزايشي در

دهد كه ضرايب تصحيح خطا در اين سطوح، مطابق آنچه تئوري بيان فروش نشان ميعمده

هاي هاي افزايشي و كاهشي به قيمتنمايد، منفي بوده و بيانگر تعديل اثر شوكمي
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فروش، خرده - لذا در بلندمدت و در سطوح توليدكننده. فروشي در بلندمدت هستند خرده

. باشددر بازار نارنگي بيشترين مقدار مي) هر دو(هاي كاهشي و افزايشي ت تعديل شوكسرع

فروش، بر عكس سطح عمده -در مورد  بازار تمام انواع مركبات در سطوح انتقال توليدكننده

هاي هاي افزايشي بيشتر از اثر شوكخرده فروش، سرعت تعديل شوك - انتقال توليدكننده

تري در مدت، در فاصله زماني كوتاههاي افزايشي كوتاهلذا اثر شوك. كاهشي خواهد بود

دوربين در اين مورد نيز تفسيري - هاي ضريب تعيين  و اچآماره. بلندمدت تعديل خواهند شد

  .مشابه برآورد قبل خواهد داشت

  فروشتوليدكننده و عمده برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح .7جدول 

  رتقالدر بازار پ

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  293/0  476/2  286/0*  فروشوقفه تغييرات قيمت عمده

  -232/0  338/2  288/0*  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  367/1  019/2  069/1*  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  -378/0  37/12  467/0**  وقفه تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  -161/0  -376/6  -126/0**  غييرات افزايشي قيمت توليدكنندهوقفه ت

  002/1  -245/2  -099/0*  تصحيح خطاي كاهشي

  -055/1  -324/2  -101/0*  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  160/8  330/0**  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.8249 

H-DURBIN-WATSON = -0.034  

  داري در سطوح يك و پنج درصدبه ترتيب معني* و **                 هاي مطالعههيافت: مأخذ      
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  فروشبرآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح توليدكننده و عمده .8جدول 

  در بازار نارنگي

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  125/0  707/1  107/0*  فروشوقفه تغييرات قيمت عمده

  -228/0  030/3  173/0***  فروشم تغييرات قيمت عمدهوقفه دو

  -526/7  216/3  221/1***  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  792/5  448/2  719/0**  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  418/3  -396/3  -480/0***  تصحيح خطاي كاهشي

  -334/7  -520/9  -770/0***  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  609/5  434/79***  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.8905 

H-DURBIN-WATSON = -0.388  

  داري در سطوح يك، پنج و ده درصدبه ترتيب معني* و ** ، ***          هاي مطالعهيافته: مأخذ   

  توليدكننده و  برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح .9جدول 

  بازار ليمو شيرين فروش درعمده

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  459/0  716/7  443/0***  فروشوقفه تغييرات قيمت عمده

  584/0  -009/2  -103/0**  تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  819/0  671/3  121/0***  تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  -385/0  508/1  068/0  وقفه تغييرات كاهشي قيمت توليدكننده

  198/0  802/0  029/0  وقفه تغييرات افزايشي قيمت توليدكننده

  622/1  -795/2  -095/0**  تصحيح خطاي كاهشي

  -514/2  -930/4  -144/0***  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  720/1  625/5*  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.9076 

H-DURBIN-WATSON = 0.336  

  داري در سطوح يك، پنج و ده درصدبه ترتيب معني* و ** ، ***                هاي مطالعه يافته: مأخذ     
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، )12تا  10جداول (عمده فروش  -فروشدر نهايت در سطوح انتقال قيمت خرده

فروشي بازهم مربوط به بازار ليمو شود كه بيشترين اثر وقفه تغييرات قيمت خردهملاحظه مي

افزايش يك واحدي وقفه قيمت خرده فروشي، در سطح يك درصد، منجر به . ستشيرين ا

نتايج برآورد مقدار  كشش مربوط به اين . شودواحدي قيمت در ماه آتي مي 374/0افزايش 

فروشي ليمو متغير نيز نشان دهنده آن است كه افزايش يك درصدي در وقفه قيمت خرده

  .قيمت اين محصول در ماه آتي خواهد شددرصدي  267/0شيرين، منجر به افزايش 

ضريب تصحيح خطاي كاهشي و افزايشي براورد شده، تفسيري مشابه قبل داشته و  

فروشي در بلندمدت هاي خردههاي افزايشي و كاهشي به قيمتنشان دهنده تعديل اثر شوك

ارنگي بيشتر هاي كاهشي و افزايشي در اين مورد نيز در بازار نسرعت تعديل شوك. باشندمي

عمده فروش، در اين سطح از بازار نيز   - مشابه سطح انتقال توليدكننده. باشداز ساير بازارها مي

در نهايت در . هاي كاهشي خواهد بودهاي افزايشي بيشتر از اثر شوك سرعت تعديل شوك

تمام دهندگي مناسب در اين سطح انتقال نيز برآورد ضريب تعيين الگوهاي مورد نظر، توضيح

كننده فرض كلاسيك  بازارها را همچنان نشان داده و برآورد آماره اچ دوربين واتسن، تأمين

  . عدم وجود خودهمبستگي اجزاي اخلال خواهد بود
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  عمده فروش و   برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح .10جدول 

  خرده فروش در بازار پرتقال

  نكشش در ميانگي  tآماره   ضريب   متغير

  333/0  78/24  366/0**  فروشوقفه تغييرات قيمت خرده

  -517/0  25/12  296/0**  فروشتغييرات كاهشي قيمت عمده

  130/1  62/15  409/0**  فروشتغييرات افزايشي قيمت عمده

  181/0  -143/5  -104/0**  فروشوقفه تغييرات كاهشي قيمت عمده

  302/0  13/11  109/0**  فروشوقفه تغييرات افزايشي قيمت عمده

  152/1  -29/2  -136/0*  تصحيح خطاي كاهشي

  -548/1  -441/2  -177/0**  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  -608/0  -033/0  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.8322 

H-DURBIN-WATSON = -0.271  

  داري در سطوح يك و پنج درصدمعني به ترتيب* و **         هاي مطالعهيافته: مأخذ       

  برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح عمده فروش و .11جدول 

  خرده فروش در بازار نارنگي

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  148/0  32/3  204/0**  فروشوقفه تغييرات قيمت خرده

  -048/0  10/4  083/0**  فروشوقفه دوم تغييرات قيمت خرده

  -088/1  55/10  0077/0**  فروشرات كاهشي قيمت عمدهتغيي

  614/1  77/2  011/0*  فروشتغييرات افزايشي قيمت عمده

  081/3  -29/6  -178/0**  تصحيح خطاي كاهشي

  -121/4  -49/7  -238/0**  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  42/17  028/3**  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.7556 

H-DURBIN-WATSON = 0.177  

  داري در سطوح يك و پنج درصدبه ترتيب معني* و **            هاي مطالعه يافته: مأخذ    
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  برآورد الگو و آزمون انتقال قيمت بين سطوح عمده فروش و .12جدول 

  رينيخرده فروش در بازار ليمو ش

  كشش در ميانگين  tآماره   ضريب   متغير

  267/0  58/6  374/0*  فروشت خردهوقفه تغييرات قيم

  -473/0  77/3  025/0*  فروشتغييرات كاهشي قيمت عمده

  791/0  22/10  038/0*  فروشتغييرات افزايشي قيمت عمده

  -676/0  -828/9  -036/0*  فروشوقفه تغييرات كاهشي قيمت عمده

  627/0  61/3  030/0*  فروشوقفه تغييرات افزايشي قيمت عمده

  099/0  -36/3  -0095/0*  هشيتصحيح خطاي كا

  -700/0  -60/5  -067/0*  تصحيح خطاي افزايشي

  ---  21/3  585/0*  ضريب ثابت

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED = 0.8229 

H-DURBIN-WATSON = 0.229  

  داري در سطح يك درصدمعني*         هاي مطالعه يافته: مأخذ     

 دهدمي نشان قيمت انتقال هايين مطالعه آن است كه آزمونترين نتيجه ا در نهايت مهم

مدت و بلندمدت در  در كوتاه فروشي خرده به سطح توليدكننده از قيمت انتقال سرعت كه

بنابراين نتيجه آزمون تقارن در سرعت انتقال قيمت در  .است مورد بازار انواع مركبات نامتقارن

  . شودن در اين سرعت انتقال مشاهده ميشود و انتقال نامتقاركوتاه مدت رد مي

عمده فروش نيز اين عدم تقارن در بلندمدت و  -در سطوح انتقال توليدكننده

تنها در مورد بازار پرتقال، در بلندمدت انتقال . شوديد مييمدت در بازار انواع مركبات تأ كوتاه

در نهايت در سطوح  .شودفروش ملاحظه ميعمده -ها بين سطوح توليدكنندهمتقارن قيمت

ها مدت انتقال متقارن قيمتفروش نيز تنها در بازار نارنگي در كوتاهخرده -انتقال عمده فروش

لذا آزمون تقارن در سرعت انتقال قيمت در كوتاه مدت در بازار نارنگي رد . شودمشاهده مي
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دمدت و كوتاه مدت ها در بلندر ساير بازار انواع مركبات، انتقال نامتقارن قيمت .شودنمي

  .وجود دارد

  هاي كوتاه مدت و بلندمدت انتقال قيمتآزمون .13جدول 

سطوح انتقال 

  قيمت
  محصولات

  مدتكوتاه  بلند مدت

  داري سطح معني WALDآماره   داريسطح معني WALDآماره 

 - توليدكننده

  فروشخرده

113/263**  پرتقال  000/0  **323/118  000/0  

  000/0  508/190**  000/0  193/50**  نارنگي

  000/0  069/206**  000/0  354/34**  ليمو شيرين

 - توليدكننده

  فروشعمده

  000/0  848/21**  741/0  329/0  پرتقال

  308/0  035/1  000/0  131/42**  نارنگي

  042/0  142/8*  000/0  263/19**  ليمو شيرين

 -فروشعمده

  فروشخرده

  000/0  421/70**  000/0  072/8**  پرتقال

  833/0  442/0  006/0  511/7**  نارنگي

  000/0  414/41**  000/0  432/159**  ليمو شيرين

  داري در سطوح يك و پنج درصدبه ترتيب معني*  و ** هاي مطالعه           يافته: مأخذ   

  گيري و پيشنهادهانتيجه

مت بيانگر آن است گونه كه در اين مطالعه نشان داده شد، نتايج الگوهاي انتقال قي همان

فروش در فروش و خردهكه در اين بازارها انتقال قيمت بين سطوح مختلف توليدكننده، عمده

تنها در . باشد بازار انواع مركبات پرتقال، نارنگي و ليمو شيرين از كارايي لازم برخوردار نمي

كوتاه (نارنگي عمده فروش و در بازار  - بين سطوح توليدكننده) در بلندمدت(بازار پرتقال 

فروش، كارايي مناسب بازار ناشي از انتقال متقارن خرده -بين سطوح توليدكننده) مدت

ها در ساير سطوح انواع بازار مركبات، در نهايت به كاهش اين عدم تقارن. ها مشاهده شد قيمت

هد بود كه گران در بازار خواكننده منافع واسطهساختار بازار خواهد انجاميد و معمولاً تأمين

ويژه اين عدم انتقال متقارن در بازار به زيان توليدكنندگان خواهد بود و در نهايت نارضايتي  هب

  . از وضع موجود در بازار را سبب خواهد شد
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سترسي به اطلاعات مناسب در بازار، از دلايل مهم دعدم اطمينان به ثبات بازار و عدم 

ات كنترل نشده و عدم تنظيم مناسب بازار و تغيير وارد. باشدها ميانتقال نامتقارن قيمت

تواند از دلايل اصلي عدم وجود اطلاعات مناسب در بازار و به هاي موجود در بازار ميسياست

گذاران به دنبال بنابراين چنانچه سياست. ها در بازار باشداين ترتيب عدم انتقال مناسب قيمت

باشند، لازم است تا هبود وضعيت كارايي بازار منظور ببرقراري شرط تقارن در بازار به 

هاي اطلاعاتي مناسبي در بازار تدوين گردد تا اينكه بتوان به برقراري شرط انتقال متقارن  سيستم

رغم اينكه اعلام شده است كه نيازي به واردات مركبات در برخي موارد علي. بازار اميدوار بود

اطلاع بازار وارد كرده و منافع جدي به سطوح بي نيست، واردات ناگهاني اين محصول آسيب

  .  سرشاري را نصيب سطوح مطلع بازار خواهد نمود

هرچند از . شودهمچنين در اين ارتباط نقش نظارتي دولت بيش از پيش نمايان مي

جويانه دولت در بازار خود منجر به عدم تقارن در بازار خواهد شد اما طرف نقش مداخلهيك

تواند با بنابراين دولت مي. اي را به دنبال داردظارتي دولت نيز چنين نتيجهكاهش نقش ن

هاي دار بودن نقش نظارتي مناسب در بازار، اقدام به تنظيم مناسب بازار كرده و از فعاليت  عهده

گران كه منجر به عدم كارايي بازار ويژه واسطه هحد سوداگرانه سطوح مختلف بازار و ب زبيش ا

همچنين براساس نتايج كشش تصحيح خطاي افزايشي و كاهشي . شد، جلوگيري نمايدخواهند 

هاي كاهشي بيشتر از فروش و توليدكننده، آثار شوكدر مورد انتقال قيمت بين سطوح خرده

هاي افزايشي بيش از هاي افزايشي بوده و در ساير سطوح انتقال قيمت، آثار شوكشوك

هاي كاهشي و افزايشي و نحوه تأثير ها به آثار شوكگذاريلذا در سياست. كاهشي بوده است

مدت  هاي كوتاه در هر صورت آثار شوك. فروشي بايد توجه شودآنها بر تغييرات قيمت خرده

لذا عدم توجه به سرعت . شوندهاي متفاوتي در بلندمدت تعديل ميدار بوده است و با نرخمعني

گذاري نادرست در جهت تنظيم تواند به سياستر ميها در هر يك از سطوح بازاتعديل شوك

 .  بازار بيانجامد
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