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 چکیده
 با و پایدار توسعه و رقابتی مزیت ایجاد جهت در مدیریتی مهم نوآوری یک عنوان به سبز تأمین زنجیره مدیریت

 خطا زبرو از جلوگیری ضمن دارد سعی تأمین، زنجیره فرآیند کل در کنندگان مصرف های نگرانی گرفتن نظر در

 زهمكانی کاملاً شكلی به زنجیره، طول در نیز را کالا ردیابی و شناسایی امكانات اطلاعات، ثبت و آوری جمع در

 سبز، نتأمی زنجیره مدیریت ساختار گرفتن نظر در با. کند کمک مشتریان رضایتمندی افزایش به و نماید فراهم

 زنجیره مدیریت خطرات و ها اطمینان عدم کاهش و اجزا سازی یكپارچه در مهمی ابزار تواند می اطلاعات جریان

 حسابداری اطلاعات جریان بررسی سبز، تأمین زنجیره مدیریت صحیح اجرای جهت در. آید حساب به سبز تأمین

 أمینت زنجیره مدیریت نظری مبانی و مفاهیم بر نگاهی با شد سعی حاضر تحقیق در. باشد اهمیت حائز تواند می

 زیست حسابداری اهداف و مفاهیم بر نگاهی با همچنین، و زمینه این در شده انجام تحقیقات بررسی و سبز

 نتایج. گیرد قرار بررسی مورد سبز تأمین زنجیره مدیریت اجرای در سبز حسابداری اطلاعات اهمیت محیطی،

 ساختار اجزا بین اطلاعات مطلوب جریان برقراری در تواند می سبز حسابداری اطلاعات که است آن از حاکی

 .گردد واقع مؤثر سبز، تأمین زنجیره مدیریت

 

 تزیس حسابداری سبز، حسابداری اطلاعات، جریان سبز، تأمین زنجیره مدیریت ارزش، زنجیره کلمات کلیدی:

 محیطی

 

 مقدمه
 دهش روبروزیادی  ت زیست محیطیمشكلا با ایدن ت،یجمع افزون روز ادیازد و یآورفن توسعه و یبشر تمدن شرفتیپدر پی 

 بلافاصله شروع شد و 1791در دهه  ستیز طیمح مورد در ینگرانموج اول  .کندیم دیتهد را نیزم کره ساکنان یزندگ که است

 وسطت اتمسفر به یسم یگازها انتشار مانند شده، شناخته مشكلات از یبرخ اصلاح یبرا که یقانون راتییتغ لیدل به آن از پس

، گرم اوزن هیلا در چاله کشفهمچون  ،ی دیگرطیمح ستیز شماریب یایبلا و کشف وقوع. نشست فرو اعمال شد؛ ها شرکت از یبرخ

 ،حامی محیط زیست یها سازمان توسط شده اعمال فشاربه دنبال آن  وشدن کره زمین، مصرف بی رویه منابع تجدید ناپذیر و ... 

 (2113)دوپاکو و راپوسو، .ودش جسته بر گرید بار کی ستیز طیمح موضوع سبب شد تا
به بعد بود که همنوایی  1771با این وجود، از دهه  شكل گرفت 1731تحقیقات پیرامون موضوعات زیست محیطی در اوایل دهه 

میان،  . در اینهای اقتصادی بشر روی تعادل اکولوژیكی زمین و بقا در آینده خبر دادبیشتر دانشمندان، از پیامدهای وخیم فعالیت

 نندگانک مصرف سبز، یگرائ مصرف ظهور با و شدند تر اگاه یاجتماع و یطیمح ستیز مسائل به نسبت روز به روز کنندگان مصرف

 و ستیز طیمح حفظاین امر سبب شد تا . (2113)لی، کردند محصولات یابی منبع و پردازش د،یتول نهیزم در نظر اظهار به شروع

یرد و به عنوان تضمینی در گ قرار یسازمان مهم ینوآور کی عنوان به ها، برنامه تیاولو در زود یلیخ آن به مربوط یها یاستراتژ
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ایجاد مزیت رقابتی و توسعه پایدار سازمان ها مطرح گردد. بر این اساس مدیریت زنجیره تأمین بیش از پیش اهمیت پیدا کرد چرا 

ط عنی محصول نهایی، بلكه توسکه دیگر، ارضای نیازها و علایق مشتریان نه فقط توسط آخرین موجودیت چسبیده به مشتری ی

توسعه زمانی مداوم و پایدار می . به این معنی که (1433)ایمانی و احمدی، سایر تأمین کنندگان بالادستی نیز صورت می گیرد

ت یهنگام استفاده از منابع محدود و غیر قابل تجدید، نها نگرانی های مصرف کنندگان در کل فرآیند زنجیره تأمین اعمال و که گردد

. یكی از موضوعات مهم در زنجیره تأمین، کاهش عدم اطمینان سعی شود از این منابع محدود حفاظت گردد گردیده و اعمالدقت 

. بنابراین ضرورت دارد تا سازمان ها ضمن (2114)پترسون و همكاران، نسبت به تقاضا، زمان تحویل و کیفیت در طول زنجیره است

اعی خود جهت تأمین نیازها و خواسته های مشتریان، به منظور بهبود عملكرد زیست محیطی توجه و توسعه به مسئولیت اجتم

جهت  موجود در دسترس خود را ها و ابزارهایتكنولوژیزنجیره تأمین و کنترل هزینه های اجتماعی و زیست محیطی، تمامی 

 بكار گیرد. ه ردگیری مواد در مسیر طی شده از مبداء به مقصد و ثبت اطلاعات در هر مرحل

مدیریت زنجیره تأمین سبز، یكپارچه کننده مدیریت زنجیره تأمین با الزامات زیست محیطی در تمام مراحل طراحی، انتخاب و 

تأمین مواد اولیه، تولید و ساخت، فرآیند های توزیع و انتقال، تحویل به مشتری و بالاخره پس از مصرف، مدیریت بازیافت و مصرف 

، )سارکیسبیشینه کردن میزان بهره وری مصرف انرژی و منابع همراه با بهبود عملكرد کل زنجیره تأمین است مجدد به منظور

. مدیریت زنجیره تأمین سبز مستلزم استفاده از راهكارهایی است که ضمن جلوگیری از بروز خطا در جمع آوری و ثبت (2111

ول زنجیره حتی در خدمات پس از فروش، به شكلی کاملا مكانیزه فرآهم نماید اطلاعات، امكانات شناسایی و ردیابی کالا را نیز در ط

تغییرات برای بهبود عملیات و در نهایت افزایش  تا داده های حاصل از ردیابی کالا، به افزایش آگاهی، شناسایی و رفع مشكلات، ایجاد

ف ری از عدم اطمینان ها در فرآیند زنجیره، جریان ضعیکیفیت و رضایتمندی مشتریان کمک کند. با توجه به اینكه علت اصلی بسیا

؛ (1431)درودچی و نیک مهر، اطلاعات است که می تواند در برگیرنده نادرست بودن، نا بهنگام بودن و مدیریت غلط اطلاعات باشد

 اهمیت باشد. فلذا در جهت اجرای صحیح مدیریت زنجیره تأمین سبز، بررسی جریان اطلاعات حسابداری می تواند حائز 

در همین راستا، در تحقیق حاضر سعی بر آن است با نگاهی بر مفاهیم و مبانی نظری مدیریت زنجیره تأمین سبز و بررسی 

تحقیقات انجام شده در این زمینه و همچنین، با نگاهی بر مفاهیم و اهداف حسابداری زیست محیطی، اهمیت اطلاعات حسابداری 

 دیریت زنجیره تأمین سبز مورد بررسی قرار گیرد. سبز  در  جریان اطلاعات م

 

 .مفاهیم و مبانی نظری مدیریت زنجیره تأمین 2
 با لیمحصوتدوین استراتژی مناسب  با تا میكردند تلاش خود رقابتی توان افزایش برای سازمانها میلادی، 91 و 11 دهه دو در

 و نسجمم تولید عملیات نیز و قوی طراحی و مهندسی که بود این غالب تفكر زمان آن در. کنند تولید کمتر هزینه و بهتر کیفیت

نظور به م سازمانها دلیل همین به. است بیشتری بازار سهم کسب نتیجه در و بازار های خواسته به دستیابی پیشنیاز هماهنگ،

 بهبود و سازی استانداردرا در جهت حضور در بازارهای جهانی، افزایش کارایی و حفظ موقعیت رقابتی خود، تمام امكانات موجود 

میلادی با تغییر سبک زندگی در جوامع مختلف، تغییرات زیادی را  31بكار می گرفتند. در ادامه و در دهه  خود داخلی فرایندهای

 تنوع در شیافزا خواستار که ببینند روروبه یانیمشتر با را خود هاسازمان بوجود آمد و سبب شد تا مشتریان انتظار مورد الگوهایدر 

این امر موجبات طرح عبارت زنجیره ارزش را فراهم . هستند محصول آن به ترعیسر یدسترس و بالاتر تیفیک ن،ییپا نهیهز محصول،

آورد و باعث گردید که بازار عرضه محور به بازار تقاضا محور تغییر یابد و سازمان ها برای حفظ و بقای خود به اهمیت ارضای نیاز 

 .(1433)ایمانی و احمدی، ان پی ببرندمشتری

عبارت زنجیره ارزش به این دلیل بكار گرفته شد که سازمان ها دریافتند هر فعالیتی بایستی به افزایش ارزش محصول و یا 

زیت م خدمات برای مشتری منجر شود. بنابراین تجزیه و تحلیل زنجیره ارزش به عنوان یک ابزار تحلیلی استراتژیكی برای درک بهتر

رقابتی واحد تجاری، تشخیص محل های افزایش ارزش مشتری یا کاهش هزینه ها و شناخت کامل تر ارتباط واحد تجاری با 

 چنین با. (1439)بلوچر و همكاران،ترجمه مدرکیان، فروشندگان، مشتریان و سایر واحد های تجاری در صنعت محسوب می گردد

با استنباط از تعاریف ارائه شده از سوی اندیشمندانی  .نهاد وجود عرصه به پا آن مدیریت و تامین زنجیره رویكردهای نگرشی،
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 1(، ساندرز1773)1(، بری و همكاران1772) 3(، لی و بلینگتون1772) 4(، کریستوفر1771) 2(، الرام1731)1همچون: جانز و ریلی

 فعالیتهای همهرا می توان به عنوان مدیریت  7یره تأمین( و ...  مدیریت زنج1773)3(، تن و همكاران1779) 9(، کوپزاک1771)

سازی  از طریق یكپارچه کننده مصرف به نهایی کالای تحویل مرحله تا اولیه ماده تهیه مرحله از مواد، تبدیل و کالا جریان با مرتبط

ارائه محصولات و خدمات پس از و ایجاد همكاری بین شبكه ای از اشخاص که کسب و کارهای داخل یا خارج بنگاه را به منظور 

 دیریتمفروش به مصرف کنندگان نهایی و جلب رضایت مشتری و تقویت مزیت رفابتی انجام می دهند؛ تعریف کرد. به دیگر سخن، 

یكپارچگی فعالیت های مرتبط با انتقال و جریان کالاها و خدمات، شامل جریان اطلاعاتی آن ها، از  از است عبارت تامین زنجیره

، نظارت بر مواد، اطلاعات SCM. به عنوان یک تعریف جامع، (2111)بالو و همكاران، منابع مواد خام تا مصرف کنندگان نهایی است

و جریان مالی است که در یک فرآیند از تأمین کننده به تولید کننده و سپس عمده فروش، خرده فروش و مصرف کننده حرکت 

 شیافزا د،یتول یها نهیهز کاهش ن،یتأم رهیزنج سکیر کاهش ن،یتأم رهیزنج تیریمد یاصل هدف. (2117)فورتس، می نماید

 درتق شیافزا جهینت در و سیكل زمانی و کار و کسب یها ندیفرا و یموجود سطوح کردن نهیبه ،یمشتر به خدمات بهبود درآمد،

  .(2117)براو و همكاران،  باشد یم یسودآور و یمشتر تیرضا و رقابت

 طیمح یآلودگ و منابع یابیکماستفاده بی رویه از منابع و در نهایت  ت،یجمع شیافزا د،یشد رقابت یپ درمیلادی و  71در دهه 

از یک سو و آگاهی مصرف کنندگان نسبت به مسایل زیست محیطی و اجتماعی و افزایش تقاضای آنان به مصرف محصولات  ستیز

 در ییاسخگوپ و نییپا متیق و بالا تیفیک به توجه صرف از کنندگان دیتول و ها سازمان تیمسئولسبز از سوی دیگر سبب شد تا 

 نهیهز لیحمت با جامعه و ستیز طیمح قبال در ی ایشان رااجتماع تیمسئول و افتهی یشتریب یگستردگ کارکنان و سهامداران مقابل

 سبز شد. شكل دهد. این موضوع سبب طرح ایده مدیریت زنجیره تأمین ی بیشتریها

 

 11.مفاهیم و مبانی مدیریت زنجیره تأمین سبز9
 ینگران و (2113)لی، شدند تر آگاه یاجتماع و یطیمح ستیز لیمسا به نسبت بروز روز کنندگان مصرف 1771ی دهه اواسط از

 حفظ این امر سبب شد تا خیلی زود کردند؛می  منعكس دیخر رفتار در گوناگون یها وهیش به ستیز طیمح مورد در را خود یها

 .به عنوان یک نوآوری در ایجاد مزیت رقابتی در اولویت برنامه های سازمان ها قرار گیرد آن به مربوط یها یاستراتژ و ستیز طیمح

 گانیشیم یالتیا دانشگاه یصنعت پژوهش انجمن توسط 1771 سال درنیز برای اولین بار  سبز نیتأم رهیزنج تیریمددر همین راستا، 

ایده مدیریت زنجیره تأمین سبز در جهت به حداقل  .شد یمعرف ستیز طیمح از حفاظت یبرا ینینو تیریمد مدلیک  به عنوان

به عنوان  GSCMرساندن ضایعات ) انرژی، تولید گازهای گلخانه ای، مواد زائد جامد و..( در امتداد زنجیره تأمین مطرح گردید. 

یک نوآوری مهم، به سازمان در توسعه استراتژی هایی برای رسیدن به اهداف مشترک سود و بازار، با کاهش خطرات زیست محیطی 

 . (2111)نینالاوان و همكاران، و بالا بردن راندمان زیست محیطی خود کمک می کند

مزیت بكارگیری مدیریت زنجیره تأمین سبز بسیار فراتر از کاهش مصرف و یا آلودگی است و منافع آن تمام بخش های مختلف 

سازمان را در بر می گیرد. به عنوان نمونه بسیاری از شرکت های بزرگ مانند جنرال موتورز، هیولت پاکارد، پراکتر و گمبل، نایک و 

)وانگ وی، به دست آورده اند GSCMی خوبی برای محصول سبز از طریق پژوهش و پیاده سازی ... ، شهرت و تصویر نام تجار

. مدیران زنجیره تأمین سبز در بسیاری از شرکت های پیشرو کوشیدند از طریق ایجاد مطلوبیت و رضایت مندی از منظر (2119

عملكرد محیطی خود در کل زنجیره تأمین به عنوان  زیست محیطی در سراسر زنجیره تأمین و بهره گیری از لجستیک سبز و بهبود
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یک سلاح استراتژیک جهت کسب مزیت رقابتی پایدار، سود ببرند و اهداف خود را بر اساس سه موضوع مهم: طراحی سبز، تولید 

 . (2119)بوکس و استیولز، سبز و بازیافت محصول پایه گذاری کنند

ی داخلی چهار شرکت پیشرو در هنگام اتخاذ شیوه های مدیریت زنجیره تأمین در تحقیقی به بحث در مورد فرآیند ها 1لوپز

را  GSCMسبز در کشور برزیل پرداخت. نتایج عملی این مطالعه دیدگاه جدیدی را نسبت به رفتار شرکت هایی که شیوه هایی از 

مطرح کرد. نتایج تحقیق ایشان بدین شرح  را نیز GSCMاتخاذ نموده اند ارائه و در نتیجه شواهد جدیدی را برای گسترش تئوری 

 است:

را به وجود  در زنجیره تامین و یا در خارج از شرکت و تغییراتی است GSCM  داخلی برای مهم ماشه سبز . معرفی محصولات1

 می آورد.

 دگانکنن نیتام با رابطه مجدد یریگ جهت ای و کنندگان نیتام با( یهمكار توسعه محصول ای آموزش) مشارکت در یاقدامات. 2

 می باشد. GSCM در کنندگان نیتامجمله روش های  از( یقرارداد طیشرا ای یرفتار کد کی)

 طیمدیریت زیست محی بحث سبز است که از و یا شغل کاربردی اختصاص داده شده منطقه ایجاد یک سبز یا . تشكیل تیم4

 .(2113) لوپز، کمک کند  GSCM برای تصویب ساختار داخلی تسهیلمی تواند در ، و حتی فراتر از آنکند  حمایت می در شرکت

در تحقیقی دیگر شكاری و قطری با اشاره به اهمیت تصویر شرکت های بزرگ به عنوان یک منبع مهم سازمانی در ایجاد، تقویت 

ایج تحقیق بزرگ پرداختند. نتو حفظ مزیت رقابتی شرکت ها، به بررسی رابطه بین مدیریت زنجیره تأمین سبز و تصویر شرکت های 

ایشان نشان داد که مدیریت زنجیره تأمین سبز به عنوان مقدمه ای قوی نقش مهمی در ایجاد و حفظ تصویر شرکت های بزرگ 

 .(2114) شكاری و قطری، بازی می کند

تراتژی ، گره خوردن تمام اسآنچه که از این تحقیقات و تحقیقات پیشین دیگر در زمینه مدیریت زنجیره تأمین سبز بر می آید 

های چرخه حیات محصولات و خدمات سازمان ها از مرحله تحقیق و توسعه گرفته تا مرحله خدمات به مشتریان با واژه سبز می 

 یطراح مراحل تمام در یطیمح ستیز الزامات با نیتأم رهیزنج تیریمد کننده كپارچهی سبز، نیتأم رهیزنج تیریمدباشد. در واقع، 

 تیریدم مصرف، از پس بالاخره و یمشتر به لیتحو انتقال، و عیتوز یندهایفرا ساخت، و دیتول ه،یاول مواد نیتأم و انتخاب محصول،

 نیمتأ رهیزنج کل عملكرد بهبود با همراه منابع و یانرژ مصرف یور بهره زانیم کردن نهیشیب منظور به مجدد مصرف و افتیباز

 ارائه کرد: 1بر این اساس ساختار مدیریت زنجیره تأمین سبز را می توان به صورت شكل  .(2111)سارکیس، است

 

 
 (6933)ایمانی و احمدی، (: ساختار مدیریت زنجیره تأمین سبز6شکل)

 

آنچه که در مدل ساختار مدیریت زنجیره تأمین سبز بسیار حائز اهمیت است اهمیت موضوع هماهنگی در فعالیت ها است. با 

 ندهایآفر تا شودیم باعث اطلاعات حیصح انتقال و مناسب گردش ه به اینكه جریان مواد در امتداد جریان اطلاعات می باشد؛ لذا،توج

 واهدخ باعث شرکا انیم مناسب و هماهنگ اطلاعات تیریمدبه این معنی که  .گردد آسانتر آنها تیریمد و گشته کاراتر و موثرتر

                                                           
1 . Lopes 
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در ادامه به اهمیت جریان اطلاعات در ساختار  .بوجود آید گرید یهاجنبه و تیفیک دقت، سرعت، در یاندهیفزا راتیتاث تا شد

 مدیریت زنجیره تأمین سبز خواهیم پرداخت.

 

 GSCM.اهمیت جریان اطلاعات در فرآیند 4

پیشرفت تكنولوژی، فناوری اطلاعات و سیستم های اطلاعاتی موجبات افزایش آگاهی مصرف کنندگان را فراهم آورده و انتظارات 

آنان را در زمینه های مختلف قیمت، کیفیت، تنوع محصولات و تحویل به موقع افزایش داده است. سازمان ها برای پاسخ دادن به 

یره مسئولیت پاسخگویی خود را گسترده تر دیده و برای پیشبرد استراتژی های مدیریتی، مسئولیت نیازهای مشتریان لازم است تا دا

 ،تن محیط زیسنكرد آلوده: مانند یفیوظااجتماعی خود را نیز به بهترین شكل انجام دهند. مسئولیت اجتماعی مشتمل است بر 

رحمان  ) محصولات تیفیک از کننده مصرف کردن اگاه و یقاخلا ریغ یها تیفعال به نپرداختن استخدام، در نشدن قائل ضیتبع

. با توجه به ساختار مدیریت زنجیره تأمین سبز، جریان اطلاعات می تواند ابزار مهمی در یكپارچه سازی (1433سرشت و همكاران، 

فراهم آوردن رضایت مشتریان و اجزا به حساب آید. به این معنی که ضروری است بنگاه ها، جهت پاسخگویی به نیازهای جدید و 

بقا در صحنه رقابت از یک سو به عقب بازگشته و با تأمین کنندگان در زنجیره تأمین ارتباط پیدا کنند و از سوی دیگر به جلو 

 لیدلا از یك. ی(1431)درودچی و نیک مهر، حرکت کرده و با مشتریان پیوند یابند تا بتوانند به اهداف استراتژیک خود دست یابند

) ستا آن یدگیچیپ در مستمر شیافزا ؛اند کرده برجسته را نیتام رهیزنج در اطلاعات انیجر تیاهم محققان از یاریبس که یاصل

  .(2113مدنس و همكاران، 

 در زنجیره تأمین، اطلاعات با دو هدف زیر مورد استفاده قرار می گیرند:

 ، مكان یابی و حمل و نقلهماهنگ سازی فعالیت های مرتبط با تولید، انبارداری -1
 .(1433) سمیعی زاده و حسینی، پیش بینی و برنامه ریزی به منظور تخمین تقاضای آینده و نحوه ی پاسخگویی -2

 گوییجواب برای. دارد مسؤولیت سازمان، خارجی و داخلی طرفهای برابر در و است سازمان عملكرد درباره پاسخگویی مسؤولبنگاه 

 رد دقتی بی یا مسامحه هرگونه و دارند نیاز وکافی دقیق موقع، به مربوط، اطلاعات به مدیران خارجی، و داخلی مدعیان تمامی به

) عرب شود مدیران خود افتادن دردسر به یا سازمان اداره امر در مشكلاتی بروز موجب تواندمی مقابل، طرف به اطلاعات این ارائه

 یبرا تیریمد اطلاعات و اطلاعات یگذار اشتراکحائز اهمیت است و  GSCMبنابراین جریان اطلاعات در  .(1494مازار یزدی، 

) مهر علیان و همكاران، دهد کاهشرا  نیتام رهیزنج خطرات تواند یمو  است ن لازمیتام رهیزنج یشرکا انیم یهمكار و یهماهنگ

2112). 

 نقش و اهمیت دلیل همین به و است مالی اطلاعات قلمرو در بحث مورد اطلاعات از ایعمده بخش سازمانها، اتفاق به قریب در

. بنابراین (1494) عرب مازار یزدی، است مشهود کاملاً مدیران گیری تصمیم و جوابگویی توان افزایش در اطلاعات قبیل این برجسته

بتواند به منظور هماهنگی در اطلاعات مالی تمامی مراحل چرخه حیات قیمت تمام شده یک محصول به نظر می رسد بكارگیری 

و  که با دقتفراهم آورد  این امكان را برای مدیرانفرآیند مدیریت زنجیره تأمین سبز و جلوگیری از هر گونه اختلال در مراحل آن، 

با  .رت داشته باشند و مدیریت سنجیده تر و فنی تری بر آن بنماینددانش بیشتری بر جریان حرکت اطلاعات در سازمان خود نظا

توجه به مفاهیم نظری گزارشگری مالی، که هدف صورت های مالی را ارائه اطلاعات تلخیص و طبقه بندی شده درباره وضعیت 

صورت های مالی در اتخاذ  مالی، عملكرد مالی و انعطاف پذیری مالی واحد تجاری برای طیف گسترده ای از استفاده کنندگان

 یدارا عیوقا به مربوط اطلاعات ریتفس و ارائه ییتوانا با یحسابدار تصمیمات اقتصادی می داند؛ بنابراین می توان اذعان داشت که،

. در ادامه ضمن معرفی حسابداری دهد قرار تیریمد اریاخت در را یمناسب اطلاعات و هیرو تواند یم ی،تجار یها واحد بر یمال اثر

 می پردازیم. GSCMسبز به بررسی میزان اهمیت آن در جریان اطلاعات موجود در ساختار 

 

 (2)حسابداری محیط زیست 1مفاهیم و مبانی نظری حسابداری سبز .5

                                                           
1 . Green accounting 
2 . Environmental Accounting 
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ایش خسارت های شرکت میلادی و در پی افز 91میلادی و طرح حسابداری مسئولیت های اجتماعی؛ در دهه  11با گذر از دهه 

 صدورهای صنعتی به محیط زیست و ضرورت افشای بدهی های زیست محیطی و زیان های وارده به محیط زیست، همچنین، 

 و یجهان بانک ،(UNEP) متحد ملل ستیز طیمح برنامه مانند یمتعدد یالملل نیب یها سازمان ییها هیانیب و ها دستورالعمل

 طرح یاجرا از یناش اثرات یطیمح ستیز یابیارز انجام الزامات ،در خصوص( ECO، 1974)یاقتصاد یهمكار و توسعه سازمان

ی در حوزه طیمح ستیز یحسابداری، سبب اهمیت ابیارز گزارش یدارا یها طرح یبرا ویژه لاتیتسهو اختصاص  بزرگ یها

، نشریه 1791اقدام به انتشار نشریه هایی ) سالدر همین راستا هیأت تدوین استانداردهای حسابداری  حسابداری شرکت ها شد.

 ( نمود.71-3، نشریه شماره 1771؛ سال 13، تفسیر شماره 1791؛ سال 1شماره 

 یعمل های محدویت که دارد وجود سیستمی اکو که است مهم این بیان محیطی، زیست حسابداری اصطلاح از استفاده دلیل

 ای اقتصاد تجارت، ای، حرفه افراد خاص، شرکت یک منافع مثل امروزی عمده های محدویت با مقایسه در را وابستگی زمینه در ما

حسابداری محیط زیست درصدد روشنگری زوایای پنهان حسابداری از جمله هزینه های زیست محیطی است و  .کند می بیان بازار

حسابداری زیست محیطی را اصطلاحی 1دیگن .(3143) نصیر زاده، به درک ابعاد، علت و پدید آورنده های آن ها کمک می کند 

گن، ) دیفراگیر می داند که تهیه اطلاعات مربوط به عملكرد زیست محیطی برای ذی نفعان درون و برون سازمان را بازگو می کند

حسابداری محیط زیست را به معنای جمع آوری تجزیه و تحلیل و استفاده از اطلاعات مالی و غیر مالی با هدف  2. بنیت(2114

بهینه سازی عملكرد اقتصادی و استفاده معقول از منابع طبیعی و محیط زیست و همچنین بكارگیری این اطلاعات در محاسبه 

 طیمح قیتلف بر یمبتن ستیز طیمح یحسابداردر واقع،  .(2111جیمز، ) بنیت و بهای تمام شده کالا و خدمات تعریف می کند

 یندهایافر در قبول قابل یها نهیهز از یكی عنوان به یطیمح ستیز یها نهیهز گرفتن نظر در و هیسرما منبع کی عنوان به ستیز

 یریبكارگ یبرا یحسابدار هیرو کی را ستیز طیمح یحسابدارنیز  4مارکس. (1433) پاک گوهر، باشد یم یمحاسبات و یاقتصاد

  .(2111)مارکس، شود یم ستیز طیمح در موجود ای بالقوه اثرات به منجر که داند یم یعوامل

آنچه که در تعاریف ارائه شده مشهود است توجه به مفاهیم نظری حسابداری و رساله تهیه و گزارش اطلاعات و قراردادن آن 

 یحسابداراطلاعات در اختیار تمامی استفاده کنندگان درون سازمانی و برون سازمانی در تمامی تعاریف می باشد. به طور کلی، 

 طیمح از حفاظت یکارا و بخش اثر یها تیفعال و کرده برقرار اجتماع با را یمطلوب ارتباط دار،یپا توسعه هدف با یطیمح ستیز

 ستیز طیمح از حفاظت یبها تجارت، یعاد انیجر در دهد، یم اجازه شرکت کی به یحسابدار روش نیا. کند یم دنبال را ستیز

(  یكیزیف واحد ای پول ارزش در) یکم یریگ اندازه یبرا ممكن ابزار نیبهتر کند، ییشناسا را ییتهایفعال نیچن از حاصل منافع و

 ،یطیحم ستیز اطلاعات سامانه عنوان به ،یطیمح ستیز یحسابدار ن،یبنابرا. کند یبانیپشت را جینتا ی مخابره و کرده فراهم را

 ستیز طیمح یحسابدارلذا،  .(1472)سپاسی و کاظم پور، رود بكار ها، شرکت یخارج و یداخل توابع یبانیپشت منظور به تواند یم

 ،یالم یحسابدار و یمحل ادارات سطح در یشناس یبوم یحسابدار گسترده، سطح در یعیطب منابع یحسابدار پشتوانه تواند یم

 .(1431)فهیم نژاد ، باشد کوچک سطح در تیریمد یحسابدار ای یصنعت یحسابدار

 

 .ضرورت حسابداری سبز)حسابداری محیط زیست(1
 نیهمچن ،از یک طرف محصولات بودن سبز به نسبت کنندگان مصرف افكار یریدرگ و موجود یطیمح ستیز یها ینگران

 به نسبت ییپاسخگو و شفاف یگزارش جهتایشان  یاطلاعات ازین وی رقابت یبازارها در شرکت ها گاهیجا حفظ در رانیمد تلاش

 با مرتبط اطلاعات و ییشناسا را یطیمح ستیز یها نهیهز بتواند که یابزار جادیا ضرورت ،از طرف دیگر خود یاجتماع تیمسئول

ه با وجود اینك به این معنی که، .است داده شیافزا دهد؛ قرار تیریمد اریاخت در مطلوب یده گزارش و نهیبه یزیر برنامه یبرا را آن

 یبمناس اطلاعات و هیرو تواند یم یتجار یها واحد بر یمال اثر یدارا عیوقا به مربوط اطلاعات ریتفس و ارائه ییتوانا با یحسابدار

 یاصل تیفعال کنار در که ییشرکتها در شتریب دقت و صحت با یحسابدار اطلاعات وجود عدم مشكل؛ دهد قرار تیریمد اریاخت در را

آشكار ساخت و را  مناسب یابی نهیهز ستمیس کی وجود ضــرورت ،کردند یم تیریمد هم را یطــیمح ستیز یتهــایفعال خود،

                                                           
1. Deegan  
2 . Bennett   
3 . Markes 
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 موسسات نگاه وعموض نیا که گردید یانتفاع موسسات یصنعت تیفعال از یناش یطیمح ستیز آثار به نسبت یا تازه بروز نگرش سبب

  .(1432) کاظم زاده ارسی ، کرد یا عمده راتییتغ دچار فروش از پس خدمات تا ندهایفرا و محصول یطراح از را یانتفاع

 حیصح اطلاعات گزارش جهت یتجار یواحدها بر یگروه یها رسانه و مردم قانون، فشار ریاخ یسالها دردر همین راستا، 

 شده تمام یبها حساب به یطیمح ستیز یها نهیهز کردن منظور از یعموم تیحما و یدیتول خدمات و کالاها شده تمام یبها

)سپاسی و  شد(  سبز یحسابدار) ستیز طیمح یحسابدار عنوان تحت ،یحسابدار در یا شاخه یطراح موجب خدمات، و کالاها

. این حسابداری، مدیریت هزینه های زیست محیطی و کاهش هزینه ها را از طریق برقراری ارتباط بین هزینه ها (1472کاظم پور، 

مسئولیت حسابدهی و با افشای اطلاعات مطلوب، در جهت  (1433) نصیر زاده، و فعالیت های پدید آورنده آن ها، آسان می کند

شرکت ها به جامعه در قبال بكارگیری منابع محیط زیست و کالاهای عمومی برای فعالیت های تجاری، حائز اهمیت بوده و در واقع، 

 حسابداری محیط زیست یک نقش مهم در اثبات تصمیمات منطقی را بر عهده دارد. 

 

 .هدف حسابداری سبز ) حسابداری محیط زیست(1
داری زیست محیطی به سرعت در حال توسعه و پیشرفت است، بویژه در شرکت های بزرگ چند ملیتی مانند امروزه حساب

که دریافته اند محیط زیست مناسب، برای موفقیت در درازمدت ضروری است  Sun OiLو  AT & T، زیراکس،  IBMشرکت های 

. حسابداری زیست محیطی می تواند (1433) نصیر زاده، و برای نیل به آن حسابداری زیست محیطی ابزاری حیاتی شمرده می شود

این اساس می توان اهداف ذیل را  در سه سطح حسابداری درآمد ملی، حسابداری مالی و حسابداری مدیریت بكار گرفته شود بر

 برای حسابداری سبز بیان نمود:

 .هستند افزوده ارزش فاقد که یاضاف یها نهیهز محدودکردن و یطیمح یفرصتها نییتع. 1

 .کارخانه سربار در عموما آن گنجاندن و شرکتها یستیز طیمح یها نهیهز محاسبه و برآورد. 2

 .خالص سود جادیا یبرا یستیز طیمح یفرصتها کردن مشخص. 4

 .یاتیعمل تیریمد ارتقا یبرا یطیمح یاطلاعات ستمیس کی ینگهدار و جادیا. 3

 .ستیز طیمح تیریمد یاطلاعات ستمیس یساز ادهیپ از یناش یآت بازده و ها نهیهز نییتع. 1

 (1472پور،  )سپاسی و کاظم.ستیز طیمح با سازگار وخدمات کالاها یدیتول ندیفرآ کی یطراح به کمک. 1

به طور کلی، حسابداری زیست محیطی با هدف اندازه گیری بهای مواد و هزینه های زیست محیطی و شناسایی، گردآوری و 

تجزیه و تحلیل اطلاعات در تمامی مراحل حیات بهای تمام شده یک محصول، امكان گزارشگری را فراهم آورده و در نهایت بر 

دارد. بنابراین هدف از حسابداری زیست محیطی، تهیه اطلاعاتی جهت کمک به مدیران در امر ارزیابی توسعه پایدار جامعه تأکید 

 .(1473) حیدر پور و قرنی ، عملكرد، کنترل، تصمیم گیری و گزارشگری برای یک سازمان یا منطقه می باشد

 

 .وظایف حاکم  بر حسابداری سبز3

محیطی و اهداف بكارگیری آن همچنین، بر اساس چهارچوب نظری گزارشگری با توجه به مفاهیم و مبانی حسابداری زیست 

وارد کردن ملاحظات زیست می تواند در ابزاری جامع و فراگیر به عنوان حسابداری زیست محیطی مالی می توان اذعان داشت که 

عات عملكرد زیست محیطی شرکت مؤثر واقع گردد و در جایگاه یک سیستم اطلاعاتی، اطلامحیطی در تصمیم گیری های تجاری 

 وظایف حاکم بر حسابداری سبز را نشان می دهد: 2را تهیه و به ذی نفعان داخلی و خارجی گزارش نماید. شكل
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 سبز) حسابداری محیط زیست((: وظایف حاکم بر حسابداری 2شکل)

 

 :یسازمان درون فیوظا
یین تع و شده تمام یبها لیتحل و هیتجز امكان که است یسازمان درون ی فهیوظ ستیز طیمح یاطلاعات ستمیس در اول قدم

ضایعات در هر یک از مراحل چرخه حیات قیمت تمام شده یک محصول)شامل: طراحی، تولید، انبارداری، توزیع و...( را فراهم آورده 

و ضمن تقویت مدیریت عملیاتی در طراحی فرآیند تولید کالاها و خدمات سازگار با محیط زیست، امكان اداره کردن زنجیره تأمین 

 هم می کند. را برای مدیریت فرا

 

 : یسازمان برون فیوظا
ان امك ست،یز طیمح حفاظت یها تیفعال از یکم یریگ اندازه از حاصل جینتا یافشا ی لهیوس بهدر وظیفه برون سازمانی، 

 را برای تشخیص و اتخاذ تصمیم ستیز طیمح حفاظت یها تیفعال از یناش کارا و موثر شرفتیپ و شده کسب منافع مقایسه با

آورده و ضمن ایجاد اعتماد مسئولیت پاسخگویی مدیران را نیز  فراهماستفاده کنندگان برون سازمانی) بالاخص مشتریان( مناسب 

 فراهم می آورد.

با توجه به وظایف گفته شده، شرکت ها برای اجرای حسابداری محیط زیست باید دامنه حسابداری زیست محیطی خود را از 

ت و زنجیره ارزش گسترش داده و با بكار گیری حسابداری محیط زیست در روش های هزینه یابی طریق تجزیه و تحلیل چرخه حیا

بر مبنای فعالیت، مدیریت بر مبنای فعالیت، مدیریت کیفیت جامع، مهندسی ارزش و نگرش های زیست محیطی، هزینه ها و آثار 

یفای مسئولیت پاسخگویی مدیران تمامی اجزا زنجیره زیست محیطی را شناسایی نمایند و برای حفظ مزیت رقابتی سازمان و ا

تأمین را بكار گیرند. زیرا حسابداری محیط زیست برای گردآوری اطلاعاتی نیازمند تمامی گروه های یاد شده بوده و این افراد برای 

 .(1433) پاک گوهر، رسیدن به دیدگاه مشترک، نیاز به گفتگو با یكدیگر دارند

 

 نتیجه گیری

 و سو کی از ستیز طیمح یآلودگ و یعیطب منابع از هیرو یب استفاده صنعت، افزون روز گسترش ت،یجمع شیافزا ،امروزه

 گر؛ید یسو از سبز محصولات مصرف به آنان یتقاضا شیافزا و یاجتماع و یطیمح ستیز لیمسا به نسبت کنندگان مصرف یآگاه

 جامعه
 شرکت ها

حسابداری 

محیط 

زیست به 

عنوان یک 

سیستم 

اطلاعاتی 

مورد 

استفاده 

شرکت ها 

 می باشد

 وظایف برون سازمانی
وظایف درون 

 سازمانی

ارتباط با ساکنان 

 جامعه

اعتبار، تشخیص و 

 حسابخواهی

 ابزار مدیریت شرکت
تجزیه و تحلیل بهای تمام 

شده و تعیین ضایعات 

زیستی در مراحل چرخه 

 حیات 

قسمت دریافت 

 اطلاعات
قسمت دریافت 

 اطلاعات
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 یاجتماع تیولمسئ و شده یعیطب منابع یاصل کنندگان مصرف عنوان به محصولات دکنندگانیتول کردن ریدرگ سبب ش،یپ از شیب

 ییاسخگوپ و نییپا متیق و بالا تیفیک به توجه صرف از ،یشتریب یها نهیهز لیتحم با را جامعه و ستیز طیمح قبال در ها شرکت

 مهم ینوآور کی عنوان به سبز نیتأم رهیزنج تیریمد موجب طرح امر نیا. است داده گسترش کارکنان و سهامداران مقابل در

 . ه استگردد ها سازمان داریپا توسعه و یرقابت تیمز جادیا جهت در یتیریمد

 صول،مح یطراح مراحل تمام در یطیمح ستیز الزامات با نیتأم رهیزنج تیریمد کننده كپارچهی سبز، نیتأم رهیزنج تیریمد

 افتیازب تیریمد مصرف، از پس بالاخره و یمشتر به لیتحو انتقال، و عیتوز یندهایفرا ساخت، و دیتول ه،یاول مواد نیتأم و انتخاب

. اشدب یم نیتأم رهیزنج کل عملكرد بهبود با همراه منابع و یانرژ مصرف یور بهره زانیم کردن نهیشیب منظور به مجدد مصرف و

 هب اجزا یساز كپارچهی در یمهم ابزار تواند یم اطلاعات انیجر سبز، نیتأم رهیزنج تیریمد ساختار گرفتن نظر در با آنكه حال

 عاتاطلا وجود نیبنابرا گردد آسانتر آنها تیریمد و گشته کاراتر و موثرتر ندهایفرآ تا شودیم باعث اطلاعات انیجر. دیآ حساب

  .دهد کاهش را GSCM خطرات و ها نانیاطم عدم تواند یم و است تیاهم حائز رهیزنج اجزاء نیب بهنگام و مربوط

 و تسیز طیمح به یصنعت یها شرکت یها خسارت شیافزا لیدل به و سبز نیتأم رهیزنج تیریمد یتكامل ریس با همزمان

 نظر در با ستیز طیمح یحسابدار شان،یا یسو از ستیز طیمح به وارده یها انیز و یطیمح ستیز یها یبده یافشا ضرورت

 یبها یریگ اندازه هدف با ر،یفراگ و جامع یابزار عنوان به سبز یحسابدار. دیگرد مطرح ،یگزارشگر ینظر یمبان چهارچوب گرفتن

 کی شده تمام یبها اتیح مراحل یتمام در اطلاعات لیتحل و هیتجز و یگردآور ،ییشناسا و یطیمح ستیز یها نهیهز و مواد

 طیحم با سازگار خدمات و کالاها دیتول ندیفرآ یطراح در یاتیعمل تیریمد تیتقو ضمن و آورده فراهم را یگزارشگر امكان محصول،

 را یوبمطل ارتباط داریپا توسعه بر دیتأک با تینها در و آورد یم ارمغان به تیریمد یبرا را نیتأم رهیزنج کردن اداره امكان ست،یز

 ستیز یحسابدار گرید عبارت به. کند یم دنبال را ستیز طیمح از حفاظت ییکارا و بخش اثر یها تیفعال و کرده برقرار اجتماع با

 تیالفع یبرا یعموم یکالاها و یطیمح ستیز منابع یریبكارگ قبال در جامعه به ها شرکت یحسابده تیمسئول جهت در یطیمح

 مرث مثمر یتجار یها یریگ میتصم در یطیمح ستیز اطلاعات سامانه عنوان به تواند یم مطلوب اطلاعات یافشا با ،یتجار یها

 یخارج و یداخل نفعان یذ به و هیته را شرکت یطیمح ستیز عملكرد اطلاعات ،یاطلاعات ستمیس کی گاهیجا در و گردد واقع

 حیحص یاجرا در و گردد واقع مؤثر سبز، نیتأم رهیزنج تیریمد ساختار اجزا نیب اطلاعات مطلوب انیجر یبرقرار در و دینما گزارش

 .کند فایا را بسزایی نقش آن
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