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چکیده
هـاي مختلـف   شوند که ممکن است از طریق شـاخه محسوب میبندي کالاها  از جمله مقولاتی طرح یا بسته

وت از هـا متفـا  حقوق مالکیت فکري مورد حمایت قرار گیرند و مسلم است که حمایـت هـر یـک از شـاخه    
هـاي  هـا پاسـخ دهـیم کـه حمایـت از طریـق قالـب       حاضر برآنیم به این پرسـش سایرین خواهد بود. در مقالۀ

هایی با یکـدیگر دارنـد و حمایـت از طریـق کـدام قالـب حقـوقی        مختلف حقوق مالکیت فکري چه تفاوت
توصـیفی  -یتر است؟ و اینکه آیا امکان حمایت چندگانه وجود دارد؟ مقاله کنونی با رویکرد تحلیل ـمناسب

ها ارجحیت ندارد کامل بر سایر قالبهاي حقوقی به طورنماید که هیچ یک از قالبگیري میسرانجام نتیجه
هـاي  تواند قالب مناسب براي حمایت از طرح خـود را برگزینـد. از طرفـی در نظـام    است که میو این طراح 
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.استهاي چندگانه میسر حقوقی مختلف، امکان حمایت

بندي کالا (خدمت) ، لباس تجاري، طرح صنعتی، مالکیت ادبی و هنري، حقوق : طرح و بستههاهواژکلید
رقابت غیرمنصفانه.

K11 :JELبنديطبقه

مقدمه 
بنـدي و طـرح کالاهـا از جملـه     هاي جمعی، بسـته با گسترش تبلیغات در رسانهخصوصاًامروزه، 

کننـدگان و تشـویق آنهـا بـراي انتخـاب یـک محصـول از بـین سـایر          عوامل مهم در جذب مصرف
بنـدي  شوند. بنابر چنین اهمیتـی، حقـوق مالکیـت فکـري از طـرح یـا بسـته       محصولات محسوب می

کند کـه ایـن حمایـت نـه تنهـا موجبـات حفـظ حقـوق تولیدکننـدگان را فـراهم           ایت میکالاها حم
آورد. کند، بلکه از سوءاستفاده افراد سودجو نیز ممانعت به عمل میمی

بندي کالا، محدود بـه یکـی از مصـادیق حقـوق     البته باید اشاره کرد که حمایت از طرح یا بسته
هاي گونـاگون حقـوق مالکیـت فکـري،     د دارد که شاخهو این امکان وجوشودنمیمالکیت فکري 

بندي کالا حمایت کننـد. در ایـن راسـتا ایـن پرسـش      تحت شرایط و ضوابط خاصی از طرح و بسته
هـایی بـا   هاي مختلف حقوق مالکیـت فکـري چـه تفـاوت    شود که حمایت از طریق شاخهمطرح می

از یـک  توانمیتر است؟ آیا ا مناسبیکدیگر دارند و در نهایت حمایت از طریق کدام یک از آنه
نخست، فرضیه مقاله حاضـر ایـن   سؤالبندي، از طرق متعدد حمایت کرد؟ در ارتباط با طرح یا بسته

تـر اسـت و   است که حمایت نظام علامت تجاري به دلیل اعطاي نامحدود حقوق انحصاري مناسـب 
هـاي  بندي از طریق قالبرح یا بستهرسد که  امکان حمایت از یک طدوم، به نظر میسؤالدر مورد 

حقوقی مختلف وجود دارد.   
امـا لازم بـه   1اي از ابعاد موضوع مذکور مطالعاتی صورت گرفتـه، هرچند در ایران در مورد پاره
پردازد. خاص به آن میذکر است که مقاله کنونی به طور
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نامه کارشناسـی ارشـد، دانشـکده    هاي تجاري و جایگاه آن در نظام حقوق مالکیت فکري، پایان)، نمایه1393قدیر، قیداري (-1
حقوق و علوم سیاسی دانشگاه قم.   
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موضوع بپردازد و پاسخی بـراي  کوشد در دو گفتار به این میمقاله حاضربنابر توضیحات فوق، 
بندي کالا در قالـب مصـادیق مختلـف    هاي فوق بیاید. در گفتار اول؛ حمایت از طرح یا بستهپرسش

سـپس در گفتـار دوم؛   . گیـرد شود و میان آنها مقایسه صورت مـی حقوق مالکیت فکري مطالعه می
و تدقیق قرار خواهد گرفت.بندي واحد در چند قالب حقوقی مورد بررسی حمایت از طرح یا بسته

بندي محصولات  هاي حقوق مالکیت فکري براي حمایت از طرح یا بستهقالب- 1
بندي کـالا در سـه مبحـث    هاي حقوقی حمایت از طرح یا بستهشود قالبدر این گفتار سعی می

جداگانه بیان شود و میان آنها مقایسه صورت گیرد.  

حقوق مالکیت صنعتی-1- 1
مـورد موضـوع به"حقوق طرح صنعتی"و "حقوق علامت تجاري"نونی در دو قالب مبحث ک

پردازد.  میبحث

حقوق علامت تجاري - 1-1- 1
بنـدي کـالا یـا خـدمت را مـورد      امروزه یکی از اقسام نوظهور علامت تجاري که طرح یـا بسـته  

دهد،حمایت قرار می
معناي تصویر و ظـاهر کلـی یـک کالاسـت     شود. لباس تجاري بهنامیده می2و1"لباس تجاري"

هـاي  ها، سـایز، جـنس، گرافیـک و حتـی تکنیـک     هایی از قبیل رنگ یا ترکیبی از رنگکه ویژگی

________________________________________________________________

1- Trade dress.
هاي حقـوقی از اصـطلاحات دیگـري همچـون علامـت      ریکا متداول است و سایر نظامشایان ذکر است که این اصطلاح در ام-2

کننـد. عـلاوه بـر آن    بعدي (کشورهاي اروپایی، چین، ژاپن، برزیل، هند) یا پوشش متمایز (کشور کانادا) اسـتفاده مـی  تجاري سه
شود و به عنوان یکی از مصـادیق  نمیباید خاطرنشان کرد که لباس تجاري هنوز شاخه مستقلی از حقوق مالکیت فکري محسوب 

گیرد. براي مطالعـه بیشـتر در رابطـه بـا سـیر تحـول حمایـت از لبـاس تجـاري          علامت تجاري و در ذیل آن مورد حمایت قرار می
مراجعه کنید به:  

Amy, B. Cohen (2010). Following the Direction of TrafFix Trade Dress Law and
Functionality Revisited, The Intellectual Property Law Review, 50(4), 598-618.
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1گیرد.میخاص فروش را دربر

هـاي  بنابر تعریف فـوق (تصـویر و ظـاهر کلـی) در لبـاس تجـاري بایـد همـه عناصـر و ویژگـی          
گرفته شوند، اعم از اینکه هر یک از این عناصـر مسـتقلاً   ظرکنار هم و مجموعاً درندردهنده، تشکیل

براي مثال، لباس تجاري شکلات زیـر  Caslowitz,1993:187-188)(قابل حمایت باشند یا نباشند. 
(27 :2014دهنـد.  بنـدي آن را تشـکیل مـی   هایی است کـه شـکلات و بسـته   متشکل از همه ویژگی

(Brijesh,

رنگ زمینه و رنگ علامت 
کالاسمبلجنس و شکل

شکل نوشتاري علامت، شکلات تابلرون1شکل

منبـع کـالا یـا خـدمت مـوردنظر خـود را بـر        کنندگان، توان گفت زمانی که مصرفبنابراین می
یابد که از طریـق  بندي صلاحیت میکنند، این طرح یا بستهبندي یا طرح آن شناسایی میاساس بسته

حقوق علامت تجاري مورد حمایت قرار گیرد.
اي که از لباس تجاري شده، این اصطلاح نه تنها شامل طرح از طرفی با توجه به تعریف گسترده

مجموعـه گیرد. در حقیقـت، میشود، بلکه ظاهر کلی امور خدماتی را نیز دربربندي کالا مییا بسته

________________________________________________________________

1- Two Pesos Inc. v. Taco Cabana Inc. 505 U.S. 763, 112 S. Ct. 2753, 23 USPQ2d 1081
(1992).
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بـه رقبـا ازخـود کردنمتمایزبرايها؛فروشگاهوهارستورانجملهازخدماتی؛امورکههاییروش
کـه کنـد متمایزکنندگانمصرفدیددراياندازهبهآنها رافعالیتظاهربرند، ممکن استمیکار

چیـدمان نحـوه دکوراسـیون، طـرح ورنـگ گـاهی مثـال بـراي . کنـد عملتجاريعلامتمثابهبه
طـول درکـه استخاصاياندازهبهرستورانیکدرغذاسروودهیسرویسهايروشوسایل،

Sandberg,2009: 1)-(12.کندمیپیدا)  منبعشناسه(تجاريعلامتکارکردزمان

و طـرح جدیـد   2تجـاري علائـم وصـنعتی هـاي طـرح اختراعـات، ثبـت قانوندر ایران، هرچند 
کند کـه منعـی بـراي حمایـت از     میتعریفنحويبهتجاريعلامتاز3حمایت از مالکیت صنعتی

بندي در قالب علامت تجاري وجود ندارد، اما رویه کنونی اداره ثبت، درخواست ثبت طرح یا بسته
4دهد.ن را به بخش طرح صنعتی ارجاع میپذیرد و آچنین علائمی را نمی

موضوعی که باید در مورد حمایت از این قسم از علامت تجاري مـورد توجـه قـرار گیـرد ایـن      
باشـد. حـال ایـن    5"تمـایزبخش "است که لباس تجاري همچـون سـایر اقسـام علائـم تجـاري بایـد       

این است کـه لبـاس تجـاري    تمایزبخشی در لباس تجاري به دو صورت امکانپذیر است. حالت اول 
فرد بوده و مشـابه  بهبندي کالا یا خدمت منحصرباشد، بدین معنا که طرح یا بسته6"تمایزبخشذاتاً"

هاي رایج در بازار نباشد که در این صورت به محض ورود به بازار مورد حمایـت  بنديطرح یا بسته
اسـت، یعنـی هرچنـد لبـاس تجـاري      7"تمایزبخشـی اکتسـابی  "گیرد. حالت دوم مربوط بـه  قرار می

معمولی و رایج است، اما در طول زمان و با استفاده مکرر تمایزبخشی تحصیل کرده و منبـع کـالاي   
(Sandberg, Op.Cit:12-13). کندتحت پوشش خود را در ذهن خریداران تداعی می

________________________________________________________________

کند. که در تعریف لباس تجاري بیان شده، به همین مطلب اشاره می"هاي خاص فروشتکنیک"عبارت -1
راحقـوقی یـا حقیقـی اشخاصخدماتیاکالاهابتواندکهرؤیتیقابلنشانهریعنیعلامت": 1386قانون 30ده بند الف ما-2
"سازد.متمایزهماز

"سازد.علامت تجاري عبارت است از هر نشانه قابل رویتی که کالاها یا خدمات اشخاص را از هم متمایز می": 105ماده -3

باشد کـه بـا مراجعـه بـه اداره ثبـت علامـت تجـاري و کارشناسـان مربوطـه          میدانی نگارندگان میاین مطلب حاصل تحقیقات -4
صورت گرفته است.

5- Distinctiveness.
6- Inherent Distinctiveness.
7- Acquired Distinctiveness (Secondary Meaning).
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تنهـا  باشد. بدین معنـا کـه  1"غیرعملکردي"شرط حمایتی دیگر این است که لباس تجاري باید 
-هـاي عملکـردي   گیرند و ویژگیاساسی کالا تحت حمایت لباس تجاري قرار میهاي غیرویژگی

عملکـردي  شـوند.  از دایره حمایتی آن خارج می-خصوصیاتی که براي تولید کالا ضروري هستند
ه یـا هـدف کـالا    بودن مشخصات کالا دو بعد دارد. بعد اول ایـن اسـت کـه ویژگـی، بـراي اسـتفاد      

2"عملکـردي سـودمندگرایی  "ثیر بگـذارد، کـه بـه آن    تـأ ضروري باشد یا بـر قیمـت و کیفیـت آن    

نواز و جذاب آن انتخـاب کنـد و   به دلیل ظاهر چشمصرفاًخریدار، کالا را گویند. بعد دوم یعنیمی
:Reese,1994)شـود. مـی گفته 3"شناختیعملکردي زیبایی"توجهی به منبع نداشته باشد که به آن 

7-10)
شـود کـه تحصـیل حمایـت علامـت تجـاري بـراي طـرح و         با توجه به مطالب فوق مشخص می

بندي کالا یا خدمت به سادگی امکانپذیر نبوده و اتصاف به شرایط فوق امري دشوار است. بسته
مورد 4"کنندگاناحتمال گمراهی مصرف"افزون بر آن در دعوي نقض لباس تجاري، موضوع 

توانـد  شـود کـه آیـا تقلیـد از لبـاس تجـاري خواهـان مـی        مطرح میسؤالگیرد و این میجه قرار تو
مصرف کنندگان را نسبت به منبع گمراه کند و احتمال سردرگمی آنها وجود دارد یـا خیـر؟ بـراي    
اثبات این شرط از معیارهاي مختلفی مانند قدرت لباس تجاري، شباهت دو لبـاس تجـاري، شـباهت    

تحت پوشش لباس تجاري، گمراهی واقعی خریداران، قصد خوانده، کیفیـت محصـولات   کالاهاي
(Perez,1996: 4-5).شودهاي بازاریابی استفاده میکنندگان و کانالخوانده، خبرگی مصرف

باشد این است که مطـابق قـانون   نکته دیگري که در ارتباط با این قالب حقوقی حائز اهمیت می
مله آلمان، ژاپن و ایـران، ثبـت علامـت بـراي حمایـت از آن ضـروري اسـت و        اکثر کشورها، از ج

Vesali Mahmood,2005: 117-118)(کند.نمیصرف استعمال علامت کفایت 

موافقتنامـه  18حقوق مالکیت فکري، بنابر تصریح مـاده  هايشاخهاز سوي دیگر برخلاف سایر 

________________________________________________________________

1- Nonfunctional.

2- Utilitarian Functionality.

3- Aesthetic Functionality.

4- Likelihood of Confusion.
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، حقوق ناشی از علامت تجاري و به تبع آن لبـاس تجـاري دائمـی بـوده و بـه      1تریپس و قوانین ملی
صورت نامحدود قابل تمدید است.  

حقوق طرح صنعتی - 1-2- 1
بنـدي کـالا   خاص به حمایت از طرح یـا بسـته  یکی از مصادیق حقوق مالکیت فکري که به طور

شود:ه تقسیم میکلی طرح صنعتی به سه گروپردازد طرح صنعتی است. به طورمی
گیرد، مثل شکل یک کالا. میالف) شکل و ساختار: مشخصات سه بعدي را دربر

هاي دو بعـدي اسـت. مثـل تزئینـات، الگوهـا، خطـوط و       بردارنده ویژگیب) نقش و نقوش: در
رنگ یک کالا.   

هـاي ســه بعـدي کــالا و هـم شــامل    ج) شـکل و سـاختار و نقــش و نقـوش: هــم شـامل ویژگــی    
(WIPO,2006: 3)است. دو بعدي آن مشخصات

از طرح دو بعدياينمونه،  3شکلاز طرح سه بعدياينمونه، 2شکل

دهد که طرح صنعتی ممکن است فقـط شـکل و سـاختار یـا فقـط نقـش و       مطالب فوق نشان می
نقوش محصول را مورد حمایت قرار دهد، اما در لباس تجـاري تصـویر کلـی کـالا (اعـم از نقـش،       

.  شودحمایت میمجموعاًرنگ، شکل و....) 
:Yashmi,2012)شود دکوراسیون نیز میطراحیشاملدلیل اینکه طراحی صنعتیاز طرفی به 

________________________________________________________________
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طـرح یـا بسـته بنـدي کالاهـا     رسد که همانند لبـاس تجـاري دامنـه حمـایتی آن بـه     ،  به نظر می(30
گیرد.میبرها را نیز درتورانها و رست و اموري مثل دکوراسیون فروشگاهمحدود نیس

رح زمـانی جدیـد   و ط ـاولین شرط حمایتی طرح صنعتی این است کـه طـرح بایـد جدیـد باشـد      
(Schickl,2013: 21)باشد.مشابه آن وجود نداشته شود که سابقه ثبت طرح یکسان یا میمحسوب

در مقابل، در لباس تجاري و مالکیت ادبی و هنري، ضرورتی براي جدید بودن طرح وجود نـدارد.  
ت تمدید نشـده، بـه   از این رو ممکن است لباس تجاري که قبلاً به ثبت رسیده و پس از انقضاي مد

قابـل  مجـدداً اما نام شخص دیگري به ثبت برسد. در این صورت هرچند لباس تجاري جدید نیست
طرح صنعتی کـه قبـل از افشـاء بایـد بـه ثبـت       از طرفی برخلاف(Shams,2003: 76)تملک است. 

س دهـد، در لبـا  برسد و در صورت افشاي قبل از ثبت، ویژگی جدیـد بـودن خـود را از دسـت مـی     
تجاري چنین الزامی وجود ندارد و ممکن است شخص پس از اینکه مدتی از لباس تجاري اسـتفاده  
کرد آن را به ثبت برساند، بدون اینکه با ایراد جدید نبودن مواجه شود. در نظـام کپـی رایـت نیـز از     

و جدید بودن اثر اهمیتی ندارد. شودمیآثار اصیل ولو مشابه حمایت 
تمایزبخشی در طرح صنعتی ملاك نیست. زیرا طرح صـنعتی در پـی معرفـی    در مقابل، وِیژگی

بنـدي کـالا بـه عنـوان     منبع به خریداران نیست. با این حال نکته مهم این است که وقتی طرح یا بسته
کنندگان از طریـق  تواند با معرفی طرح خود به مصرفرسد، دارنده حق میطرح صنعتی به ثبت می

مایزبخشی به دست آورد (تمایزبخشی اکتسابی) و در نتیجه زمینه ثبت طـرح یـا   تبلیغات، به تدریج ت
. (Crouch,2013: 31)فراهم کندبندي را به عنوان لباس تجاري در آینده بسته

هاي حقوقی تصریح شده که طرح صنعتی بایـد اصـیل باشـد.    در برخی از نظام،نکته دیگر اینکه
مفهوم اصالت در طـرح صـنعتی فراتـر از مالکیـت ادبـی و      در اینجا ذکر این نکته ضروري است که

شـود کـه بـه تراوشـات فکـري      هنري است. اثر در مالکیت ادبی و هنري زمانی اصیل محسـوب مـی  
طراح متکی باشد و تقلیدي نباشد. اما در طرح صـنعتی، صـرف انتسـاب طـرح بـه طـراح و تقلیـدي        

هاي قبلـی اسـت. لـذا    تغییر قابل تمایز از طرحکند، بلکه اصالت طرح نیازمند کفایت نمینبودن آن 
انــــد.پــــا افتــــاده از دامنــــه حمایــــت خــــارج شــــده     هــــاي معمــــولی و پــــیش  طــــرح

(Habiba & Hanifi,2012: 31-32)فـرد (چشـمگیر)   بهضرورت دیگر اینکه، طرح باید منحصر
طرح از دید خریدار شود. چشمگیر بودن طرح به این معناست که باشد و بتواند بر روي کالا متبلور

هاي موجود در بازار، متفاوت باشد و خریدار بتواند طرح مـوردنظر را  سایر طرحآگاه، در مقایسه با 
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طـرح بایـد قابلیـت آن را    از طرفـی (Prandin & Caneva,2008: 2)ها تفکیک کند.از سایر طرح
غـذ باشـد طـرح صـنعتی     باشد که در کالا تبلور پیدا کند. زیـرا طرحـی کـه فقـط بـر روي کا     داشته 

(WIPO, 2005: 9-10)شودمحسوب نمی

گیرد فقط شکل و ظاهر کالاهـا  هاي صنعتی قرار میاز سوي دیگر، آنچه در دامنه حمایتی طرح
گیرنـد  نمـی هاي فنی و عملکردي کالا تحت حمایت طرح صـنعتی قـرار   و خدمات است و ویژگی

(Sunde & Lee,2013: 281)نعتی ، لباس تجاري و کپی رایت این است قالب طرح صلذا شباهت
هـاي عملکـردي و   شـوند و جنبـه  که همه آنها به مشخصـات ظـاهري و بیرونـی کالاهـا مربـوط مـی      

گیرند. کاربردي در دامنه حمایتی آنها قرار نمی
کند. بدین نحـو  نظام طرح صنعتی حقوق انحصاري را براي مدت محدود به دارنده آن اعطا می

سـال تعیـین   10، حداقل مدت حمایـت از طـرح صـنعتی را    26ماده3تریپس در  بندکه موافقتنامه
این دوره حمـایتی طـرح   بنـابر 1اند.گرفتهسال  درنظر25تا 10کرده و کشورهاي مختلف مدتی بین 

ها است. تر از سایر قالبصنعتی کوتاه

حقوق مالکیت ادبی و هنري -2- 1
بنـدي کـالا را مـورد    توانـد طـرح یـا بسـته    کیت فکري که میهاي حقوق مالیکی دیگر از شاخه

کنار سایر آثار ادبـی و هنـري از   حمایت قرار دهد، حقوق مالکیت ادبی و هنري است. این نظام، در
بندي را نیـز بـه عنـوان یـک از مصـادیق آثـار       قبیل کتاب، موسیقی، فیلم، عکس و ....، طرح و بسته

بنـدي کـالا در قالـب    دهد. در حقیقت زمانی که طرح یـا بسـته  میهنري در دامنه حمایتی خود قرار 
مادي تجلی پیدا کند، عنصر هنري محسوب شده و در نتیجه شایسته حمایت است.

توانـد  بنـدي کـالا مـی   این امر مورد توجه کنوانسیون برن قرار گرفته، به نحوي که طرح یا بسـته 
در ایـران، از  مورد حمایـت قـرار گیـرد.   2دهما1مذکور در بند2"هنرهاي کاربردي"تحت عنوان 

________________________________________________________________

مالکیـت ازحمایـت جدیـد طرح102ماده وتجاريعلائموصنعتیهايطرحاختراعات،ثبتقانون28مطابق   بند د ماده -1
سال  است.15صنعتی این مدت  

2- Applied Arts.
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را بـه  1"اثـر تجسـمی  "قانون حمایت از حقوق مولفان، مصنفان و هنرمنـدان ،  2ماده 5یک سو بند 
اثر ابتکاري "ماده مذکور از 9و از سوي دیگر در بند عنوان یکی از آثار قابل حمایت معرفی کرده

:Ayati,1996)شـوند.  طـرح صـنعتی را شـامل مـی    یاد شده که "مربوط به هنرهاي دستی و صنعتی

100-101 ; Ghabooli Dorafshan & Mohseni,2011: 38)  ،9و 8در بنـدهاي  عـلاوه بـر آن
تزئینـی  -مرتبط نیز اثر تجسمیحقوقوهنريوادبیمالکیتحقوقازحمایتجامعلایحه2ماده 

.اندگرفتهو اثر کاربردي به عنوان آثار قابل حمایت مورد تصریح قرار 
هاي زیر به ترتیـب در کشـورهاي امریکـا، برزیـل و فرانسـه بـر اسـاس نظـام         به عنوان مثال طرح

اند.  مالکیت ادبی و هنري مورد حمایت قرار گرفته

، طرح انگشتر 5شکلطرح چکمه ، 4شکل

، طرح ادکلن6شکل

شامل امور گرافیکی و طراحی "هنرهاي تجسمی"شایسته ذکر است که به دلیل اینکه اصطلاح 
و هنـري نیـز حمایـت از دکوراسـیون و     ، در نظـام مالکیـت ادبـی   (Jewell,2002)شـود  مـی داخلی 

________________________________________________________________

1- Visual Arts.
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طراحی امور خدماتی امکانپذیر است.
اثر اسـت.  اصالتترین ضرورتی که در رابطه با این قالب حمایتی وجود دارد، لزوم اولین و مهم

هـاي فکـري خـود او باشـد.     مؤلـف نشـأت گرفتـه و زاییـده تـراوش     از ذهـن  بدین معنا که اثر بایـد  
(Mohammadi,2012: 41-42) اسـاس در مالکیــت ادبـی و هنــري از اثـر اصــیل حمایــت    بـر ایــن

. این درحالی اسـت کـه در لبـاس تجـاري اصـالت      د آثار مشابه آن وجود داشته باشدشود، هرچنمی
بندي پیشـین ایجـاد کنـد، حتـی     بستهملاك نیست و اگر شخص طرح یا بسته بندي مشابه با طرح یا  

ت قـرار  بنـدي مـورد حمای ـ  اگر طرح و بسته بنـدي زاییـده فکـر خـود او باشـد، ایـن طـرح یـا بسـته         
گیرد. نمی

ل، برخلاف لباس تجاري، در مالکیت ادبی و هنري تمایزبخشـی شـرط نیسـت. در واقـع      در مقاب
این قالب در پی آن نیست که منبع محصولات را به خریـداران معرفـی کنـد، در نتیجـه تمـایزبخش      
بودن یا نبودن آن اهمیت ندارد. همچنین اثبات احتمال گمراهی مصرف کنندگان نسبت به منبع نیـز  

شوند، فارغ از اینکه خریـداران بـه گمراهـی    زیرا سایرین از تقلید اثر هنري منع میضرورت ندارد، 
کشانده شوند یا نشوند.  

گیـرد و مشـروط بـه    حمایت به صرف ایجاد اثر صـورت مـی  در مالکیت ادبی و هنري از طرفی
(Shakeri,2014: 114)نیسـت.  گونه تشریفاتی مثل ثبت یا تسلیم اثر به یک نهاد قـانونی  انجام هیچ

هـاي حقـوقی مسـتلزم ثبـت آن نـزد مقـام صـالح        حالی که حمایت از لباس تجاري، در اکثر نظامدر
است.   

، عمـر  7مـاده  1مدت حمایت از آثار ادبی و هنري، مطابق قاعده کلی کنوانسـیون بـرن در بنـد    
حـداقلی را اتخـاذ   سال پس از مرگ اوسـت. البتـه ایـن کنوانسـیون رفتـار      50پدیدآورنده به اضافه 

12توانند مدت زمان بیشتري را صرف حمایت از آثار نمایند. در ایران مطابق ماده کرده و اعضا می
سـال پـس از مـرگ وي تعیـین شـده کـه       30مدت حمایت، عمر پدیدآورنده به اضافه 1348قانون 

نظـام مالکیـت   سال افزایش داده است. بنابراین مدت حمایـت  50مدت حمایت را به 1لایحه جدید
وارد ادبی و هنري، همانند طرح صنعتی موقت است و پس از انقضاي مدت، اثـر بـه حـوزه عمـومی    

________________________________________________________________

مرتبط. حقوقوهنريوادبیمالکیتحقوقازحمایتجامعلایحه44ماده -1
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شود.  شده و امکان استفاده  براي سایرین فراهم می
1حقوق منع رقابت غیرمنصفانه-3- 1

بنـدي  هاي مختلف حقوق مالکیت فکري که هـر یـک بـه نـوعی از طـرح و بسـته      در کنار شاخه
توانـد بـه عنـوان مکمـل،     منصـفانه نیـز مـی   کنند، حقوق منع رقابت غیرکالاها و خدمات حمایت می

مورد استفاده قرار گیرد.  
مکرر کنوانسیون پاریس به برخی از مصادیق رقابت غیرمنصفانه که بـه  10ماده 3بند 3تا 1شق 

کند:طورخاص باید ممنوع شوند، اشاره می
کننـدگان را نسـبت   هر عملی که به نحوي از انحاء مصـرف "ملزمند که . ایجاد شبهه: کشورها1

را ممنـوع اعـلام   "هاي صنعتی یا تجاري رقیب دچـار شـبهه نمایـد   به موسسه، محصولات یا فعالیت
کنند. قلمروي این بند بسیار وسیع است. به طوریکـه کلیـه اعمـال تجـاري از قبیـل علامـت، نشـانه،        

کل و رنگ کالاها یا هر نشانه متمایزکننده دیگـري کـه توسـط تـاجر     بندي، شبرچسب، شعار، بسته
توانـد از  کالا و خدمت نیز میبنديطرح و بسته(Babaie,2010: 66)گیرد. میدربراستفاده شده را 

بندي رقیب خود تقلید کند و بـا  این طریق مورد حمایت قرار گیرد. اگر تولیدکننده، از طرح یا بسته
ن را نسبت به منبع دچار شبهه نماید، این بند محقق شده است.  این کار خریدارا

. اعمال گمراه کننده: اظهارات خلاف واقع یا اعمالی که در امـور تجـاري عمـوم مـردم را در     2
هـا، قابلیـت اسـتعمال یـا کمیـت کالاهـا گمـراه کنـد، رقابـت نامشـروع           مورد طرز ساخت، ویژگـی 

ته خلاف واقـع کـه موجـب انتقـال اطلاعـات نادرسـت در       شود. بنابراین هر عمل یا گفمحسوب می
، تولیدکننده، قیمت و هر عنصر ضروري دیگر، به خریداران شـود و آنهـا را   مبدأخصوص کیفیت، 

Simaeeشـود.  نظرشان به اشتباه بیندازد، گمـراه کننـده تلقـی مـی    مورددر انتخاب کالا یا خدمات 

Sarraf, &, Hamdollahi, 2015: 44)(

________________________________________________________________

شـود و در کنـار   منصفانه به عنوان شاخه مسـتقل حقـوق مالکیـت فکـري محسـوب نمـی      علی رغم اینکه حقوق منع رقابت غیر-1
کند، اما به دلیل اهمیت فـراوان آن در مباحـث حقـوق    حقوق مالکیت صنعتی و حقوق مالکیت ادبی و هنري نقش مکمل ایفا می

ت مربوطه ،ازجمله مقررات بین المللی ماننـد کنوانسـیون پـاریس، قـرار گرفتـه      مالکیت فکري، همواره مورد توجه قوانین و مقررا
گیرد.  است. نظر به چنین اهمیتی، حقوق منع رقابت غیرمنصفانه نیز در کنار دو مبحث قبلی مطرح و مورد مقایسه قرار  می
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تواند در این حوزه قرار گیرد. براي مثـال  بندي نیز میادعاهاي خلاف واقع نسبت به طرح و بسته
ايکلمـه علی رغم تفاوت میان علامـت تجـاري   1در پرونده شرکت فررو علیه شرکت مگ تی شا،

بنـدي محصـولات   اي مشـابه بسـته  گمـراه کننـده  دو شرکت، بسته بندي محصولات خوانده بـه طـرز  
بندي خواهان ثبت نشده بود، تقلید غیرمجاز آن نقـض قـانون منـع    ود و با وجود اینکه بستهخواهان ب

.(Qiu,2009: 158-159)آمدرقابت غیرمنصفانه به شمار 
. بی اعتبار ساختن رقیب: یکی دیگر از مصادیق رقابـت غیرمنصـفانه اظهـارات خـلاف واقعـی      3

جاري رقیب را بی اعتبار کند. در ایـن مـورد   هاي صنعتی و تاست که موسسه، محصولات یا فعالیت
. منتها برخلاف مورد قبلـی (کـه اظهـارات کـذب     شودمینیز اطلاعات نادرست به خریداران منتقل 

گیرد) در این مورد به وسیله انتقال اطلاعـات  درباره محصولات یا خدمات شرکت خود صورت می
کت دیگـري بـی اعتبارسـازي انجـام      هاي تجـاري شـر  غلط راجع به محصولات، خدمات یا فعالیت

(WIPO,1999: 44). شودمی

گفت، زمانی که به دلیل عدم ثبت یا فقدان شرایط حمایتی، امکـان اعمـال   توانمیکلی به طور
حقوق ویژه مالکیت فکري وجود ندارد، حقـوق منـع رقابـت غیرمنصـفانه بـه عنـوان مکملـی بـراي         

هـاي  از پرونـده بـراي مثـال یکـی   (Bagheri & Babaie,2013: 92)رود. کـار مـی  حقوق ویژه به 
معروف در برزیل، مربوط به دکوراسیون یک فروشگاه کفش بود که بر اساس حقـوق منـع رقابـت    

در این قضیه، خواهان مالک فروشگاه کفـش معروفـی بـود    2غیرمنصفانه مورد حمایت قرار گرفت.
داشت. هافروشگاهمتمایزي نسبت به سایر هاي داخلی و خارجی بسیار که از دید خریداران ویژگی

کند که طراحی و دکور آن، مشابه میتأسیسخوانده نیز تحت علامت تجاري دیگري فروشگاهی 
شود که هرچند دکوراسـیون فروشـگاه خواهـان بـه عنـوان      فروشگاه خواهان بود. دادگاه متذکر می

توسـط خوانـده، خریـداران را بـه     برداري از طراحی و دکـور آن لباس تجاري ثبت نشده، ولی کپی
شود.اندازد و در نتیجه بر اساس قانون منع رقابت غیرمنصفانه غیرمجاز محسوب میاشتباه می

(Piva de Andrade & Borges Carneiro,2010: 98-99)

________________________________________________________________

1- Ferrero SpA  .v. Meng Te Sha Company.
1- Calipso Bay Arrendamento de Marcas Ltda .v. VIPI Modas Ltda , 2003.
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مربوط به یک شرکت فرانسوي تولیدکننده ادکلن بود کـه بـه دلیـل    1پرونده دیگر در این باب،
کنـد.  هاي خود علیه شـرکت رقیـب طـرح دعـوي مـی     برداري غیرمجاز از شیشه یکی از ادکلنکپی

کند که هرچند کالاي خواهان تحت شمول حمایت علامت تجـاري قـرار نگرفتـه،    دادگاه مقرر می
شود:  ابت غیرمنصفانه حمایت میاما به دلایل ذیل بر اساس قانون منع رق

هایی که بین کالاي خواهان و خوانده وجود دارد. مثل تناژ صـورتی ادکلـن، حـک    مشابهت-1
شدن نام ادکلن به صورت دست نوشته، قرار گرفتن نـام ادکلـن در بـالاي شیشـه، اسـتفاده از شیشـه       

مستطیل شکل و گره به شکل پاپیون. 
انده، زنان جوان هستند.  مخاطبان کالاي خواهان و خو-2
ــرکت -3 ــانی دارد.    ش ــهرت جه ــن ش ــر و ادکل ــد عط ــه تولی ــان در زمین -Bernardeau)خواه

Paupe,2015: 27-29)

،  فروشگاه خوانده8، فروشگاه خواهان شکل7شکل

________________________________________________________________

1- Société Ferragamo Parfums .v. Parfums Christian Dior, French Supreme Court, 2014.
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، ادکلن خوانده 10شکل، ادکلن خواهان 9شکل 

تـوان از یـک دسـتاورد فکـري براسـاس حقـوق ویـژه مالکیـت         اینکه میبدین ترتیب، علاوه بر
فکري حمایت کرد، این امکان وجود دارد که اگـر رقیـب بـا توسـل بـه وسـایل متقلبانـه از حقـوق         

ق ویـژه  دارنده حق سوء استفاده کرد، دعوي رقابت غیرمنصفانه طرح شود. بـا ایـن حـال بـین حقـو     
وجود دارد. هاییتفاوتمالکیت فکري و حقوق منع رقابت غیرمنصفانه 

اول اینکه، حقوق انحصاري ناشی از مالکیت صنعتی بر اسـاس تقاضـا از اداره مالکیـت صـنعتی     
اجراهایی است که هـر دولـت   شود. اما حمایت در برابر رقابت غیرمنصفانه بر مبناي ضمانتاعطا می

گیـرد. در واقـع دعـواي رقابـت     مـی برخلاف اعمال تجاري صادقانه است، درنظربراي اقداماتی که 
گیرد کـه تـاجر در رقابـت خـود بـه وسـایل نامشـروع متوسـل شـود،          نامشروع در صورتی شکل می

,& ,Simaee Sarrafهــاي قــانونی در رقابــت تبعیــت کنــد.  از روشدرحــالی کــه ملتــزم بــوده 

Hamdollahi, Op.cit: 58)(
افزون بر آن، ماهیت دعواي مبتنی بر رقابت غیرمنصفانه، یک دعـواي مسـئولیت مـدنی اسـت و     

ضروري است. اما در دعواي ناشی از نقـض  -ورود ضرر، تقصیر و رابطه سببیت -اثبات ارکان آن 
حقوق انحصاري، اثبات ضرر و تقصیر الزامی نیست. این دعوا در مورد نقض حقی است کـه قـانون   

,Babaie)باشـد.  شـناخته و صـرف نقـض توسـط خـاطی موجـب مسـئولیت مـی        رسـمیت  آن را به

Op.cit: 16-17)
منشـأ برداري نـاروا از دسـتاوردهاي فکـري، عمـوم را نسـبت بـه       از طرفی، با توجه به اینکه بهره

کنندگان نیز باید حمایت شود. با این حال به دلیـل  دهد، از مصرفتجاري کالا و خدمات فریب می
نکه حقوق ویژه مالکیـت فکـري در تضـمین ایـن حمایـت نـاقص اسـت، بایـد بـه قـوانین رقابـت            ای

WIPO,1999)غیرمنصفانه متوسل شد.   :12-13)
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هاي مختلف حقوق مالکیت فکري همپوشانی شاخه- 2
تـوان از یـک طـرح در    کنـد ایـن اسـت کـه آیـا مـی      در اینجا سوالی که به ذهن خطور پیدا مـی 

ها، مانع حمایت سایر طرق خواهد شد؟ حمایت کرد یا حمایت یکی از شاخههاي مختلف قالب
هاي حقوقی مختلف از جمله امریکا، کانادا، برزیل، اسـترالیا، فرانسـه، مصـر و ژاپـن     مطالعه نظام

هـاي مـذکور، مـانع حمایـت     بندي از طریق یکـی از شـاخه  دهد که حمایت از طرح و بستهنشان می
هاي حقوق مالکیـت  بود. در توجیه این موضوع بیان شده که هر یک از شاخهها نخواهد سایر شاخه

کنـد.  ها متمایز و مجزا میفکري، هدف و شرایط مخصوص به خود را دارد که آن را از سایر شاخه
(تمام طرح) یا جزئا (قسمتی از طرح) متصف بـه شـرایط   کلاًبندي، لذا در صورتی که طرح یا بسته

بـراي  ايرویـه تواند از چند طریق مـورد حمایـت قـرار گیـرد و منـع قـانونی یـا        چند شاخه باشد می
حمایت چندگانه وجود ندارد.

(Presented by AIPPI,2000 ; Wiebe & Pundsack,2010: 101 ; Carminatti,2001:
13)

حقوق مالکیت فکريهايشاخه، مقایسه 1جدول
شاخه 
موانعمزایامدت حمایتحمایتی

تجاريعلامت 
(لباس تجاري)

دائمی
(مشروط به تمدید)

عدم لزوم اصالت -
عدم لزوم جدید بودن -

دوره حمایتی ترینطولانی-

لزوم تمایزبخشی -
لزوم غیرعملکردي-

) هانظاملزوم ثبت (اکثر -

سال25تا 10طرح صنعتی

عدم لزوم تمایزبخشی -
تحصیل تواند به حمایت از این طریق می-

ساز حمایت لباس تمایزبخشی کمک کند و زمینه
تجاري در آینده شود.

لزوم جدید بودن -
لزوم اصالت (برخی -

)هانظام
لزوم غیرعملکردي-

لزوم ثبت-
دوره حمایتیترینکوتاه-

کپی رایت

عمر پدیدآورنده به 
سال50اضافه 

پس از مرگ او

عدم لزوم تمایزبخشی -
عدم لزوم جدید بودن -

)هانظامعدم لزوم ثبت (اکثر -

لزوم اصالت -
امکان خلق آثار مشابه -

توسط دیگران



پژوهشی)-(علمیمهنشماره ،دانشنامه حقوق اقتصادي106

منع رقابت 
دائمیغیرمنصفانه

عدم لزوم شرایط حمایتی حقوق ویژه مالکیت -
فکري (اصالت، تازگی، تمایزبخشی) 

عدم لزوم ثبت -
کننده و عموم مردم در کنار حمایت از مصرف-

دارنده حق  

عدم اعطاي حقوق -
انحصاري به دارنده  

اثبات ارکان مسئولیت -
مدنی به هنگام طرح دعوي 

هاي مختلف حقوق مالکیت فکري در یک ساعت تصاویر فرضی زیر به خوبی همپوشانی شاخه
. (Presented by Bardehle Pagenberg,2015: 5)دهندنشان میرا 

دهد، طرحـی کـه   راجع به این موضوع در کشور کانادا مطرح شد که نشان می1پرونده معروفی
توان از حمایت علامت تجـاري (لبـاس   از طریق طرح صنعتی مورد حمایت قرار گرفته را نمیسابقاً

تجاري) محروم کرد. قضیه از این قرار بود که در این کشور طرح کالایی به عنوان طرح صنعتی بـه  
شـود. بعـد از انقضـاي دوره حمـایتی، ایـن طـرح       سال از آن حمایت می10رسد و به مدت ثبت می

.رسدمیبه عنوان پوشش متمایز به ثبت متعاقباً

، طرح صنعتی  12و هنریشکل، مالکیت ادبی11شکل

________________________________________________________________

1- WCC Containers Sales Ltd v Haul-All Equipment Ltd (2003), 28 CPR (4th) 175.
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، لباس تجاري13شکل

با نقض لباس تجاري و اقامه دعوي از جانب دارنده حق، خوانده متعرض لباس تجاري مـذکور  
به عنوان طرح صنعتی مورد حمایت قرار گرفته، سابقاًکند که چون این طرح شود و استدلال میمی

اسـتحقاق حمایـت از   مجدداًسال) وارد حوزه عمومی شود و 10ضاي دوره حمایتی (باید بعد از انق
شود کـه  پذیرد و متذکر میطریق علامت تجاري را ندارد. دادگاه فدرال کانادا این استدلال را نمی

الجمع نیستند و ثبت طرح واحد به عنوان طـرح صـنعتی   حمایت طرح صنعتی و علامت تجاري مانعه
ي در کانادا مقبول و موجه است.  و علامت تجار

(Wiebe & Pundsack, Op.Cit: 101)
بنـدي در قالـب   است که از طرح و بسـته ايگونهدر ایران، رویه کنونی اداره مالکیت صنعتی به 

ي، تنهـا در  هـاي حقـوق مالکیـت فکـر    کند، لذا بحث همپوشانی شـاخه علامت تجاري حمایت نمی
به دلیل اینکـه  اندکردهرایت موضوعیت دارد. در این رابطه برخی تصریح مورد طرح صنعتی و کپی

، قـانون حمایـت از حقـوق مولفـان، مصـنفان و      1386در کنار مقررات ویژه طرح صنعتی در قـانون  
قانون اخیر موید این است کـه طـرح و   2ماده 9به قوت خود باقی مانده، وجود بند 1348هنرمندان 

;م در قالب ادبی و هنري و هم در قالب طرح صنعتی مورد حمایت قرار گیرد.هتواندمیبندي بسته

Ghabooli Dorafshan & Mohseni, Op.cit:50)(Amiri,2009: 109  این نظر موجه و منطقـی
هـایی کـه از لحـاظ کـارکرد،     که به درستی اشاره شد، به دلیل تفـاوت رسد. زیرا همانطوربه نظر می

هاي حقوقی وجـود دارد، حمایـت   سایر خصوصیات بین هر یک از قالبوشرایط شکلی و ماهوي 
جـامع لایحـه 5بر همین اساس ماده چندگانه بلامانع است و دلیل منطقی براي نفی آن وجود ندارد. 

اثـر طراحـی   ":کنـد یبه صـراحت مقـرر م ـ  مرتبطحقوقوهنريوادبیمالکیتحقوقازحمایت
. "باشدقانونحمایت اینتواند مشمولت شده باشد میحتی اگر به عنوان طرح صنعتی ثب

گیرينتیجه
بندي کالاها و خدمات قابلیت آن را دارند که در صورت وجود شرایط قـانونی، از  طرح یا بسته
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طریق مصادیق گوناگون حقوق مالکیت فکري، از قبیل علامت تجـاري (لبـاس تجـاري)، مالکیـت     
هـاي مکملـی همچـون حقـوق منـع رقابـت غیرمنصـفانه مـورد         ادبی و هنري و طرح صنعتی و نظـام 

شود.حمایت قرار گیرند و حمایت از آنها محدود به یک قالب حقوقی خاص نمی
هاي حقوق مالکیت فکري بـراي حمایـت از طـرح و    نسبت به این پرسش که کدامیک از شاخه

طورکـه بیـان شـد، هـر یـک از      توان پاسخ قاطعی ارائه داد. زیـرا همان تر است، نمیبندي مناسببسته
ها در ارجحیت و یا بـالعکس در  هاي مذکور مزایا و موانعی دارد که آن را نسبت به سایر قالبقالب
دهد. به عنوان مثال بـا وجـود اینکـه حمایـت لبـاس تجـاري دائمـی اسـت و         قرار میترضعیفنقطه 

شـود و همچنـین اثبـات اصـالت و تـازگی      حقوق انحصاري به طور نامحدود به دارنده حق اعطا می
بندي ضرورتی ندارد، اما در مقابـل حمایـت از ایـن طریـق مسـتلزم اثبـات تمایزبخشـی        طرح یا بسته

کننـد و در نتیجـه   و قضایی کشورها در مورد آن بسـیار سـختگیرانه عمـل مـی    است که رویه اداري 
به فرد امر دشواري است. از سـوي دیگـر در نظـام مالکیـت ادبـی و      بندي منحصراثبات طرح یا بسته

هنري کافی است که اثر زاییده فکر پدیدآورنده باشد تا حتی بدون ثبت مورد حمایت قـرار گیـرد،   
یتی محدود به زمان خاص و با ایـن خطـر همـراه اسـت کـه آثـار مشـابه خلـق         با این حال چنین حما

کامـل بـر سـایرین ارجحیـت     هاي حقوقی به طورتوان گفت که هیچ یک از قالبشوند. بنابراین می
هـاي مـذکور بـراي    توانـد تشـخیص دهـد کـدامیک از  قالـب     نداشته و تنها خود طراح است که می

تر است.حمایت از طرح وي مناسب
هـاي حقـوقی دنیـا،    در رابطه با امکان یا عدم امکان حمایت چندگانه باید گفت کـه اکثـر نظـام   

هـاي حقـوق مالکیـت فکـري هـدف،      حمایت چندگانه را پذیرفته و معتقدند که هـر یـک از شـاخه   
هاست. لـذا حمایـت از طریـق یـک     کارکرد و شرایط خاص خود را دارد که متفاوت با سایر شاخه

ها نبوده و این امکان وجود دارد که موضوع واحد تحت عنـاوین مختلـف   یر حمایتقالب، نافی سا
هاي هر کشور بوده و قرار گیرد. با این حال باید خاطرنشان کرد که این موضوع، تابع سیاستگذاري

به یک قالب محدود کند.صرفاًچه بسا یک کشور به اقتضاي شرایط خود، حمایت را 
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