
تأثير فضاي مجازي بر هويت و همبستگي ملي
نویسندگان: علي باقري دولت آبادي1، فرج الله زارعيان جهرمي2

تاريخ دريافت: 92/3/15                                                                    تاريخ پذيرش نهايی: 92/5/15

چکيده
مفهوم هویت در سال هاي اخير، به شدت متأثر از فناوري اطلاعات و ارتباطات 
هویت  تغيير  یا  شكل گيري  در  پررنگ  نقشي  مجازي،  فضاي  و  است  بوده 
کاربران، به ویژه جوانان داشته است. هویت، در تاریخ مشترک افراد، اشيا و 
مراسم،  جشنها،  جنگها،  مانند  تاریخي،  مهم  رویدادهاي  دارد.  ریشه  مكانها 
)مانند  مشهور  کوه  یک  پارسي(،  زبان  )مانند  زبان  زندگي،  سبک  بازارها، 
دماوند(، یک درخت )مانند سرو(، یک رنگ )مانند سرخ یا آبي( و ... مهم ترین 
ارکان برساخت هویت ملي و قومي است. در فضاي مجازي، جغرافيا وجود 
ندارد و همه این اشيا تعریفي متفاوت مي یابند که از بار معنایي و ارزشي خود 
تهي مي شوند. بدین ترتيب، هویت مجازي به شكلي عميق و جدي از هویت 
عيني متمایز مي شود. پژوهش حاضر، حاصل بررسي رابطه فضاي مجازي و 
هویت دیني و ملي در ميان دانشجویان دانشگاه یاسوج است. براي این منظور، 
با استفاده از روش پيمایشي و  فرمول نمونه گيري کوکران، حجم نمونه 340 
نفر تعيين و رابطه بين دو متغير مورد سنجش قرار گرفت. یافته هاي پژوهش 
نشان داد، دانشجویاني که بيشتر در معرض فضاي مجازي قرار دارند نسبت 
به همتایان خود که کمتر از فضاي مجازي استفاده مي کنند، از هویت دیني 
و ملي ضعيف تري برخوردار هستند. به عبارت دیگر، نوعي رابطه معكوس بين 

فضاي مجازي و هویت دیني و ملي دانشجویان وجود دارد.

واژگان کليدي: 
 فضاي مجازي، هویت ملي، هویت دیني، دانشجویان
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ezareian68@yahoo.com ،2. دانشجوي کارشناسي ارشد علوم سياسي دانشگاه یاسوج

فصلنامه مطالعات راهبردی بسيج، سال شانزدهم، شماره 60، پاييز 1392
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مقدمه
و دائمي زندگي مي کنيم؛  ما در جهاني متحول و دستخوش دگرگوني چشمگير 
را مي توان سرعت بي سابقه  به گونه اي که شگفت انگيزترین رویداد دنياي معاصر 
تغييرات اجتماعي دانست)لنسكي و لنسكي، 1369 :3(. این تغييرات جامعه انساني را با 
دو جهان موازي مواجه کرده است؛ جهان اول: جهان واقعي و جهان دوم: جهان 
مجازي. جهان اول، جهاني است که در آن زندگي و فعاليت اجتماعي عيني جریان 
با واقعيتهاي مجازي قرار  را در مواجهه  انسان  دارد. جهان دوم، جهاني است که 
مي دهد. در جهان مجازي، انسان با سرزميني بي مرز و چند فرهنگ و در عين حال 
برخوردار از فضاي واحد روبروست. جهان دوم، جهاني است با قاعده هاي خاص و 
در  عين حال، خالي از هر نوع قانون و ضابطه عقلاني. جهان مجازي، جهاني است 
با جهت گيري هاي مشخص و فارغ از هر نوع جهت گيري ماندگار و هزاران خصيصه 
متضاد که هم در درون این جهان جمع شده است و هم در مواجهه با جهان واقعي 
موجب توليد تضاد، تناقض و امور متزاحم مي شود. با توجه به تغييرات وسيعي که 
جهاني شدن به وجود آورده و در واقع، از طریق جهان دوم )جهان مجازي( منشأ 
در  فهم  بومي  نمادهاي  است،  شده  جهان  ملل  فرهنگي  توليدات  تراکم  و  تكاثر 
جهان اول )جهان واقعي( در معرض چالشهاي بسيار جدي با نمادهاي غير بومي 
تفاوتهاي  به  توجه  با  نمادهایي که  است؛  قرار گرفته  دیگر  فرهنگهاي  با  بيگانه  و 
مي شوند.  رمزگشایي  متضاد  گاه  و  متفاوت  گونه هاي  به  ملل  فرهنگي  و  تاریخي 
نمادي که براي یک ملت پيروزي، زیبایي، افتخار و عزت را تداعي مي کند، براي 
ملتها و فرهنگهاي دیگر یادآور سياهي، شكست، فقر و تباهي است. نمادي که براي 
ملتي، ثروت، بزرگي و منزلت به بار مي آورد، براي ملل دیگر جهان موجب افزایش 
احساس فقر و گسترش خطر مي شود. آنچه زمينه چنين تغيير و تحولات سریع، 
ژرف و شگرفي را پدید آورده، دستاوردهاي فناورانه جدید و متأخر بشري است. 
دستاوردهایي که به عنوان فناوري هاي نوین ارتباطي- اطلاعاتي شناخته مي شوند. 
از این روست که برخي خبر از استيلاي یک پارادایم فناورانه جدید مي دهند که بر 
محور فناوري هاي اطلاعاتي سازمان یافته است)کاستلز، 1380: 59(. در گذشته، رابطه 
به طور ضمني حكایت از ارتباطي بين شخصي داشت که با وجود دوري فيزیكي 
نيز مي شد آن را حفظ کرد؛ در حالي که حتي در ارتباطات تلفني- که نسل گذشته 
را  یكدیگر  اینكه  بدون  مكالمه،  مي آیند- طرفين  به شمار  امروز  رایانه اي  فناوري 
ببينند، در فضایي به اصطلاح مجازي به تعامل مي پرداختند. در عصر حاضر، این 
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فناوري هاي اطلاعاتي- ارتباطي و  رسانه ها هستند که تصویر ما را از واقعيت شكل 
نشانه هاي دیداري،  از  با نظامي  ایجاد مي کنند،  مي بخشند. رسانه ها و فضایي که 
نوشتاري و گفتاري، برداشت انسان را از واقعيت تحت تأثير قرار مي دهند. تصویر، 
گفتار و نوشتار طي قرن بيستم، مرکز ثقل بسياري از مباحث و مجادلات فلسفي 
بوده است. البته این مؤلفه ها چه در رسانه هاي مكتوب و چه در رادیو و تلویزیون، بر 
فهم انساني از زمان و مكان و همچنين چگونگي استفاده از تصاویر، آواها و حروف 
تأثير گذاشته اند. با پيدایش شبكه داده هاي جهاني یا اینترنت، این شرایط پيچيده تر 
بي  مكان  واقع،  در  اینترنت  یافته اند.  تازه  تعریفي  و هویت،  مكان  و  زمان  و  شده 
مكان است؛ جایي که انسانها مي توانند به راحتي با یكدیگر ارتباط برقرار نمایند، 
قرارداد ببندند، گروه هاي خود را بسازند، پيام بفرستند یا چيزي را معرفي کنند. 
به همين سبب،  و  ندارد  مفهومي  و  معنا  مرزهاي جغرافيایي هيچ  مكان،  این  در 
دشواري ها و مشكلات منطقي زمان و مكان از ميان برداشته شده است. همه چيز 
در تحرک است و همواره این تحرک شتابي بيشتر مي یابد. هویت سيال و متكثري 
که در چنين فضایي شكل مي گيرد، فرد را از چارچوب معين و انعطاف ناپذیري که 
در جهان خارج دارد، جدا مي کند و به او اجازه بروز بيشتر خود را مي دهد. چنين 
فضایي که فرد را از قيد و بندها رها مي کند و به او در فضایي بسيار بي مرزتر از 
جهان واقعي مجال فعاليت مي دهد، مي تواند هویت دیني و ملي را تحت الشعاع خود 
قرار دهد.  در این نوشتار، برآنيم که تأثيرات فضاي مجازي بر هویت دیني و ملي 
را در ميان دانشجویان دانشگاه یاسوج بررسي کنيم و راهكارهایي براي تقویت این 

هویت، از طریق واپایش فضاي مجازي ارائه دهيم. 

سؤال تحقيق
این است که در عصر  به آن پرداخته مي شود،   این پژوهش  سؤال اصلي که در 
جدید، رابطه فضاي مجازي با هویت دیني و ملي دانشجویان چگونه است و چه 

تأثيري بر آن مي گذارد؟ 

فرضيه 
فرضيه اصلي پژوهش این است که فضاي مجازي بر هویت دیني و ملي دانشجویان 
تاثير منفي دارد و نوعي رابطه معكوس بين فضاي مجازي و هویت دیني و ملي 
اعتقادها،  باورها،  کلاسيک،  جوامع  اجتماعي  و  فرهنگي  ساختار  در  دارد.  وجود 



13
92

يز 
 پاي

 / 6
ره0

شما
م / 

ده
انز

 ش
ال

 س
ج /

سی
ی ب

رد
هب

 را
ت

لعا
طا

( م
شي

وه
پژ

 -
ي 

لم
)ع

مه 
لنا

فص

152

ارزش ها و اشكال تعلق به گروه، نسل به نسل انتقال مي یابد و تغييرات احتمالي در 
هویت، بيشتر سطحي است. اما در نتيجه فشار عظيم جامعه اطلاعاتي و بازسازي 
سریع هویتي افراد در فضاي مجازي، توقع جدیدي از باورها، ارزشها و تعلق به گروه 

به وجود آمده که بنياد هویتي را دچار تغيير کرده است. 

پيشينه پژوهش
با ظهور اینترنت در ایران و فراگير شدن آن در جامعه، توجه به آثار و پيامدهاي 
سياسي، فرهنگي و اجتماعي آن در محافل علمي و آکادميک شدت گرفت. ازجمله 
پژوهش هایي که به طور خاص در مورد نسل جوان صورت گرفته است، مي توان به 

موارد زیر اشاره کرد:
- نوابخش، هاشم نژاد و شم پور )1389( در تحقيقي درباره آثار اینترنت و موبایل 
بر هویت جوانان 15 تا 29 ساله مازندراني، به این نتيجه رسيدند که گرایش جوانان 
ارزشهاي دیني، اجتماعي، فرهنگي، خانوادگي و هویت  بر  اینترنت  از  به استفاده 
فردي و گروهي آنان تأثيرگذار است. به عقيده نویسندگان، استفاده از فناوري هاي 
مجازي،  هویت  مانند  هویتي،  تغييرات  موجب  موبایل  و  اینترنت  همچون  جدید، 
کاذب و آني مي شود که ممكن است آثار زیانباري به همراه داشته باشد؛ بنابراین 
توليد محتوا  آن  براي  و  را مدیریت  این فضاها  توصيه مي کنند که سياستگذاران 

کنند. 
کردستان  دانشگاه  دانشجوي   400 بررسي  با   )1389( قادرزاده  و  احمدپور   -
شده  تضعيف  سایبر  فضاي  با  تعامل  در  دیني  هویت  که  رسيدند  نتيجه  این  به 
نزد  از برجستگي هویت دیني  اینترنت  به  افزایش ميزان مصرف و دسترسي  با  و 
دانشجویان کاسته مي شود. در ميان ابعاد و شاخصهاي هویت دیني فضاي سایبر 
بيشترین تأثير را بر ابعاد پيامدي و تجربي و کمترین تأثير را بر بعد شناختي داشته 
است. پيشنهاد نویسندگان، درک درست از فضاي سایبر و قابليتها و ضعفها و قوتها، 
دامنه تأثيرگذاري و پيامدهاي مثبت و منفي آن در راستاي تقویت مؤلفه هاي دیني 

در محيط آکادميک است.
- علوي، هاشميان و جنتي فرد)1387( در پژوهش خود درباره هویت و سلامت 
روان دانشجویان استفاده کننده از اینترنت و محيط هاي مجازي دانشگاه تهران به 
این یافته دست پيدا کردند که بين نمرات هویت دانشجویاني که در هفته به مقدار 
زیاد، کم و ناچيز از اینترنت و فضاهاي مجازي استفاده نمودند، تفاوت معنادار وجود 
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دارد. به عبارت دیگر، گروه اول که بيشترین استفاده را از فضاهاي مجازي داشت، 
از هویت ملي، مذهبي و سلامت روان پایين تري نسبت به سایرین برخوردار بود.

امنيت  بر  مقاله آسيب شناسي فضاي سایبر  - جان پرور و حيدري)1390( در 
این خصوص مي پردازند که فضاي سایبر  یافته هاي خود در  به تشریح  اجتماعي، 
داراي ظرفيتهاي منفي بالایي براي تحت تأثير قرار دادن و به چالش کشيدن امنيت 
اجتماعي است؛ به طوري که حضور و استفاده رو به گسترش افراد از این فضا، زمينه 
سست شدن بنيان خانواده به عنوان تكيه گاه و پایه اصلي هر جامعه، فاصله گرفتن 
افراد از یكدیگر، تجمل گرایي، فردگرایي، مدگرایي، بي اعتمادي نسبت به مسئولان، 

نشر اکاذیب و ... را فراهم مي سازد. 
هویت  بر  سایبرنتيک  فضاي  تجربي  تأثير  بررسي  با   )1382( دوران  بهزاد   -
اجتماعي در سه سطح خانواده، گروه همسالان و جامعه نتيجه مي گيرد که ميان 
فضاي سایبرنتيک و هر یک از سه سطح هویت اجتماعي)خانواده، همسالان و ملي( 
بر هویت اجتماعي هيچ  اینترنت  ندارد. وي نشان مي دهد  رابطه معناداري وجود 

تأثيري ندارد)نوابخش،1389: 161(.
دانشجوي   500 از  بيش  حضور  با  جوانان  ملي  سازمان  سوي  از  پژوهشي   -
یک  حدود  که  مي دهد  نشان  سال1383  در  تهران  شهر  سطح  دانشگاه هاي 
دارند.  فكري  نزدیكي  حاکميت  از  خارج  فكري  گروه هاي  به  دانشجویان  از  سوم 
حكومتي  رسانه هاي  با  مقابله  راه  تنها  عنوان  به  را  اینترنت  ناراضي  دانشجویان 

پذیرفته اند)منتظرقائم،1387: 127(.
- غفوري کله)1384( در پژوهشي نشان مي دهد که در خانواده هایي که والدین 
پایبندي بالایي نسبت به مؤلفه هاي دیني و ملي دارند، جوانان نيز از هویت ملي 
و دیني قوي تري برخوردارند. عملكرد والدین در زمينه آموزش جوانان در دو بعد 
ملي و دیني با هویت ملي و دیني جوانان، ارتباط مستقيم و مثبت دارد. بين پایگاه 

خانواده و هویت ملي و دیني، رابطه اي منفي و معكوس وجود دارد. 
- فكوهي )1381( در تحقيقي به این نتيجه دست یافت که متغيرهاي زبان، 
تعلقات تاریخي سياسي، مشارکت سياسي، فرهنگي و اجتماعي، رسانه هاي جمعي، 

مانند تلویزیون و مطبوعات و خانواده، تأثير بسزایي در هویت سازي جوانان دارند.
پایگاه  از  جوانان  که  دریافته  پژوهشي  در  مرودشتي)1382(  حبيب زاده   -
اقتصادي، اجتماعي بالاتري برخوردار هستند و ميزان مشارکت سياسي و اجتماعي 

آنها ضعيف تر است.
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- حسن زاده)1387-1386(دریافت که از لحاظ پایبندي به هویت ملي، جوانان 
پسر موفق تر از جوانان دختر بوده و بيشتر به هویت ملي خود افتخار مي کنند و در 

هویت دیني، دختران وضعيت بهتري نسبت به پسران داشته اند.
پژوهش هاي فوق و جستجو در مقالات منتشر شده در حوزه فضاي مجازي، 
گویاي این نكته است که تاکنون در هيچ اثر پژوهشي مستقلي، تأثير هویت مجازي 
بر هویت دیني و ملي دانشجویان دانشگاه یاسوج و پيامدهاي آن مورد بررسي قرار 
نگرفته است؛ از این رو پژوهش حاضر با هدف پوشش دادن این خلأ علمي و اعلام 
نگاشته شده  استاني و کشوري  براي سياستگذاران در سطوح  احتمالي  آسيبهاي 

است.

تعريف مفاهيم
1- هويت

واژه »هویت« از لحاظ لغوي از واژه ایدنتيتاس مشتق شده است. در فرهنگ فارسي، 
بين  مفاهيم  از  اصطلاح  این   .)5  :1381 )جنكينز،  کرده اند.  معني  تشخص  را  هویت 
رشته اي در علوم اجتماعي است که قلمروهاي تاریخ، روانشناسي، جامعه شناسي 
و سياست را به هم ربط مي دهد. براي هویت، تعاریف متعددي وجود دارد. گافمن 
اعتقاد دارد که هویت »تلاش انسان براي بروز تمایز نسبت به دیگران است، در 
»هویت  دارد:  تأکيد  تاجفل   .)93 مي دهد)ریترز، 1382:  خود شكل  رفتار  به  حالي که 
اجتماعي، آگاهي فرد از تعلق به گروه اجتماعي معين و ارزش و اهميت عاطفي این 
عضویت براي فرد است«)رضایي، 1379: 32(. کاستلز هویت را »سرچشمه معنا و تجربه 
براي مردم« مي داند. او باور دارد که هویت، »فرایند معناسازي بر اساس یک ویژگي 
فرهنگي یا مجموعه به هم پيوسته اي از ویژگي هاي فرهنگي است که بر دیگر منابع 
معنایي اولویت داده مي شود و براي هر طبقه خاص یا براي هر گروه ممكن است 

چندین هویت وجود داشته باشد«)کاستلز، 1380: 25(. 
یكنواختي  و  کار مي رود: 1- همساني  به  متناقض  معناي ظاهرا  دو  به  هویت 
از  هویت  است.  زمان  در طول  تداوم  با  ثبات  برگيرنده  در  که  تمایزي   -2 مطلق 
به  مي شناسد.  آن  با  را  خود  و  برمي گزیند  خود  براي  فرد  که  است  ویژگي هایي 
عبارت دیگر، پاسخي است به سؤال »من کيستم؟«. این سؤالي است که هویت فرد 
را به چالش فرا مي خواند و در واقع، آن را پيش بيني مي کند. هویت از دو بعد مورد 
مطالعه قرار مي گيرد، یكي از بعد فردي که همزمان با رشد فرد حاصل مي شود و 
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خود را مي شناسد و دیگري بعد اجتماعي که بيانگر این مطلب است که »دیگران 
ارزشها،  معاني ذهني شامل  مي توان گفت: هویت  کلي،  تعریف  کيستند«.در یک 
اعتقادات، هنجارها، نمادها، طرز تلقي ها و آگاهي هاي مختص به یک »خود« فردي 

یا اجتماعي و احساس تعلق و تعهد نسبت به آن خود است. 
این  زیرا  است؛  کاستلز  امانوئل  تعریف  پژوهش،  این  در  ما  نظر  مورد  تعریف 
تعریف، بيشتر به بعد فرهنگي هویت اشاره دارد و به نوعي به چند هویتي که اغلب 

ناشي از فناوري هاي اطلاعاتي نوین است، اشاره مي کند.

2- هويت ديني
هویت دیني عبارت است از ميزان شناخت فرد از تعلق و ارتباطش نسبت به دیني 
و  است  قائل  ارتباط  و  تعلق  این  براي  فرد  که  مثبتي  ارزشي  پيامدهاي  و  خاص 
بالاخره احساسات خاص فرد نسبت به دیگراني که مثل او رابطه اي مشابه نسبت به 

آن دین دارند)قادري، 1386: 178(. 
  

3- فضاي مجازي
یوناني  واژه  از  را  واژه  این  که  مي دارد  اظهار  سایبرنتيک  علم  بنيانگذار  وینر، 
سایبرنتيک،  از  تعریفي  در  و  است  کرده  اقتباس  سكاندار،  معناي  به  کوبرنتس1 
ارتباط و کنترل را با هم در یک رده مي آورد)وینر، 1372: 1-2(. در واقع، با فراگيري 
نظامهاي کنترل   فرمان که در ساده ترین شكل آن به عنوان ترموکوبل یک یخچال 
معمولي خدمت مي کند، ترکيبهاي بي شماري از واژه ها با پيشوند سایبر نيز قدم 
و  بزه سایبرنتيک  و  قوانين  تا  و ستد سایبرنتيک گرفته  داد  )از  به عرصه گذاشت 
اندامواره سایبرنتيک گرفته تا جامعه سایبرنتيک(؛ فضاي سایبرنتيک نيز از این  از 
دست است. اگر چه منشأ واژه فضاي سایبرنتيک را در یكي از نخستين آثار ویليام 
گيبسون یعني کتاب »نورومانسر« وي دانسته اند اما خود گيبسون اظهار مي دارد که 
این واژه را از جان برونر، مؤلف کتاب »موج سوار« گرفته است. اما برونر نيز ریشه 
تافلر و کتاب »شوک آینده« وي نسبت  الوین  نام آشنا،  به آینده شناس  را  این واژه 
مي دهد )Whittle 1997: 4(. در هر حال، با وجود اینكه درباره ریشه و منشأ واژه فضاي 
سایبرنتيک، کمتر شک و شبهه اي وجود دارد، درباره مفهوم و معناي این واژه، در 
ميان پژوهشگران تفرقه بسيار است. کيزا2 فضاي سایبرنتيک را محيطي برساخته 

1. Cuberntas
2. kizza
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از اطلاعات نامرئي- اطلاعاتي که مي تواند اشكال متفاوتي به خود بگيرد- تعریف 
مي کند. وي براي کمک به فهم این مفهوم سازي و ارائه تصویري مناسب از فضاي 
سایبرنتيک، به تعریف اجزاي این فضا از طریق اینترنت یا شبكه جهاني کامپيوترها 

.)kizza, 1998:131( مي پردازد
نظر  به  و  دربردارد  را  کيزا  تعریف  از  وسيع تر  مفهومي  سایبرنتيک،  فضاي  اما 
و  دیجيتال  ارتباطات  منفک  حال  عين  در  و  متداخل  دامنه هاي  بر  علاوه  مي رسد 
تمام  اضافه  به  الكترونيک،  پست  جهان گستر،  تور  اینترنت،  اطلاعات-  فناوري هاي 
زیرمجموعه هاي آنها، شامل سرویس تابلو اعلانات، اتاقهاي گپ زني و... – که به نوعي 
واقعيت مجازي،  قبيل  از  مرتبط  فناوري هاي  قرار مي گيرد،  کيزا  تعریف مختصر  در 
مصنوعي  هوش  جدید،  بيومدیكال  فناوري هاي  دیجيتال،  تصویرسازي  سيستمهاي 
افزود )Bell& Kennedy, 2000: 1(. برخي،  باید  را  تعاملي  و سامانه هاي محيط دیجيتال 
فضاي سایبرنتيک را با حالت ذهني و تصورات بصري واقعيت مجازي خلط مي کنند. 
واقعيت مجازي، به مشابه سازي واقعيت از طریق دستكاري بازخورد حسي با استفاده 
از فناوري مربوط است. گرچه دنياي ساخته شده به وسيله واقعيت مجازي با فضاي 
سایبرنتيک همپوشاني پيدا مي کند اما فضاي سایبرنتيک از واقعيت مجازي فراتر 
مي رود و دامنه بسيار وسيعي از ارتباطات و تعاملات انسان را دربر مي گيرد. بودریار، 
فيلسوف فرانسوي، هدف اساسي رسانه ها در فضاي مجازي را همانندسازي مي داند؛ 
یعني جایگزین نمودن واقعيت با نشانه هایي از واقعيت )مشيرزاده، 1384: 266(. به عبارت 
روشن تر، ما با نشانه ها یا نمادهایي از واقعيت سروکار داریم و به جاي واقعيت، این 
نشانه ها و سمبلها را مي بينيم. بودریار همانند سازي را یكي از فرایندهاي فرهنگي 
مدرنيته مي داند و معتقد است، پس از دوران صنعتي شدن به جاي واقعيت، نمونه ها 
و کدهایي از واقعيت را دریافت مي کنيم؛ این کدها نمي گذارند واقعيت رخ نماید 
بلكه آن را توليد مي کنند. او عقيده دارد که رابطه ميان واقعيت و نماد در دوره 
باروک نيز قابل مشاهده بوده است اما این وضعيت بدان سبب به دوران مدرنيته 
مربوط است که نمي توان ميان واقعيت و مجاز و به عبارت دیگر، ميان واقعيت و 
نماد تفاوتي قائل شد. بودریار عقيده دارد که رسانه ها چيزي نيستند جز ابزارهایي 
شگفت انگيز براي بي ثبات کردن حقایق و واقعيات مربوط به تاریخ و سياست و ... 
اعتيادي که ما به رسانه ها پيدا کرده ایم و امكان ناپذیر بودن زندگي بدون رسانه ها، 
اثر شوق ما به فرهنگ و اطلاعات نيست بلكه در نتيجه معكوس سازي معاني  بر 
این اصول توسط رسانه هاست)اخگري، 1386:  انهدام  واقع،  بيهودگي و در  و  حقيقت 
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اینجا مجموعه سخت افزارهاي تسهيل کننده  در  از فضاي سایبرنتيک  25(. منظور 

انسانها  ميان  و  آنهاغ  و مكاني  زماني  فواصل  از  انسانها، صرفنظر  ميان  ارتباطات- 
و ماشين- نيست بلكه خود آن ارتباطات است. در واقع، به واسطه پيوند مضاعف 
عين  در  و  ارتباطي  رسانه  یک  را  آن  مي توان  سایبرنتيک،  فضاي  در  معنا  و  فضا 
حال، جایي براي گرد آمدن مردم دانست و بدین ترتيب آشكارا دریافت که چگونه 
فضاي سایبرنتيک، کاملا در عرض تعاریف اجتماع قرار مي گيرد، حال چه از طریق 
استعاره هاي داستانهاي علمي- تخيلي آن را درک کنيم، چه از طریق تجربه شخصي 
 .)Whittle, 1997: 2-3( خود از جهاني تخيلي که در زندگي روزمره با آن سروکار داریم
از  بيش  که  است  تعریفي  سایبرنتيک  فضاي  از  ما  نظر  مورد  تعریف  بنابراین، 
هر چيز دیگر بر وجه فناورانه و ارتباطي آن تأکيد دارد. به سخن دیگر، منظور از 
فضاي سایبرنتيک در اینجا، محل تلاقي فناوري کامپيوتر و رسانه هاي ارتباطي و 
در یک کلام، رسانه هاي ارتباط کامپيوتري است؛ بنابراین تعریف، هدف ما بررسي 
آثار و پيامدهاي به کارگيري فناوري هاي نوپدید ارتباطي- اطلاعاتي در شبكه هاي 
از  صرفنظر  که  رسانه هایي  است.  هویتي  ویژگي هاي  بر  آن  بازخورد  و  ارتباطي 
آثار  موجب  استفاده کنندگانشان،  گوناگون  انگيزه هاي  و  اهداف  و  متنوع  محتواي 

کوتاه مدت و درازمدت متفاوتي بر آنان مي گردند.

4- هويت ملي و مؤلفه هاي آن
توجه  که  است  اخير  قرن  نيم  در  اجتماعي  انسجام  مؤلفه  اساسي ترین  ملي  هویت 
با   .)116  :1391 است)معقولي،  کرده  جلب  خود  به  را  جامعه شناسي  حوزه  اندیشمندان 
وجود  نظري  اجماع  آن  تعریف  درباره  گفت،  باید  مفهوم  این  به  ویژه  توجه  وجود 
ندارد. برخي آن را به معناي احساس تعلق و وفاداري به عناصر و نمادهاي مشترک 
در اجتماع ملي)جامعه کل( و در ميان مرزهاي سياسي مي دانند که موجب و حدت 
و انسجام مي شود)یوسفي،1380: 17 و پروین،1374: 15( و برخي دیگر مجموعه اي شناختي، 
اعتقادي و رواني دانسته اند که با تأثيرگذاري بر کنشهاي اجتماعي، موجب همبستگي 
و انسجام در سطح ملت مي گردد)ابوالحسني،1387: 14(. عده اي معتقدند هویت ملي به 
را  گروه  اعضاي  که  مي شود  گفته  گروه  اساسي  مشخصات  و  خصوصيات  مجموعه 
همانند ساخته و آنها را از سایرین متمایز مي سازد)الطایي، 1378: 239( و این مؤلفه ها 
نژاد  و  اجتماعي  نهادهاي  و رسوم،  آداب  ارزشها،  و  اعتقادات  زبان،  تاریخ،  را شامل 
که عناصر متشكله فرهنگ یک جامعه هستند، ذکر مي کنند)جلایي پور،1382: 14-1( و 
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عده اي دیگر، همانند ارنست رنان در تعریف هویت ملي معتقدند که دو مقوله 
آن را مي سازد؛ یكي از تاریخ مي آید و آن داشتن ميراثي غني است و دیگري به 
امروز وابسته است و آن وجود آگاهي و اجماع مبني بر اینكه افراد جامعه مصمم 
هستند به زندگي خود به عنوان کليت واحد ادامه دهند و ارزشهاي به ارث برده 
را تداوم بخشند)رجایي، 1382: 12(. به نظر مي رسد تعریف رزازي فر شمول فراگيرتري 
نسبت به موارد فوق دارد و مي توان آن را به عنوان مبناي این پژوهش پذیرفت. 
بر طبق تعریف ایشان »هویت ملي از نظر جامعه شناسي، به مثابه نوعي احساس 
تعهد و تعلق عاطفي نسبت به مجموعه اي از مشترکات ملي جامعه است که موجب 
وحدت و انسجام مي شود و داراي ابعاد مختلف خرده فرهنگ ملي، دیني، جامعه اي 
ابعاد  بودن  بومي  و  اجزا  انعطاف  قابليت  آن  اصلي  ویژگي هاي  و  است  انساني  و 

تشكيل دهنده آن مي باشد«)به نقل از زاهد،1384: 132(.
به اعتقاد فورست1 و برت2  ویژگي هاي هویت ملي از دو جنبه قابل بررسي است 
که عبارتند از: الف( مؤلفه هاي شناختي، شامل مقوله بندي خود به عنوان عضوي 
از گروه ملي، باورهایي درباره ویژگي هاي نوع اعضاي گروه ملي و برون گروه هاي 
و  رسوم  و  آداب  علائم،  درباره  آگاهي  همچنين  و  ميهن  درباره  دانش  برجسته، 
سنتهاي ملي ب( مؤلفه هاي عاطفي، شامل احساسات تعلق ملي، دلبستگي به ميهن، 
احساسات متمایز به اعضاي گروه ملي در مقابل اعضاي برون گروه ها و هيجانات 
اجتماعي گوناگون، مانند افتخار و غرور ملي)حسيني انجداني،1390: 55(. امينيان هویت 
ملي ایراني را داراي عناصري، همچون تاریخ مشترک مكتوب و شفاهي، اسطوره هاي 
و  غني  زبان  افتخارات،  و  رنجها  و  دردها  همه،  براي  پذیرش  قابل  مذهبي  و  ملي 
کامل، فرهنگ، دین، ایدئولوژي و ارزشها، مراسم و آداب و سنتهاي ملي و تاریخي 
آگاهي و احساس تعلق قدرتمند و... مي داند که تداوم و تأثير آن بيش از هر هویت 
دیگري در منطقه و جهان مطرح است)امينيان،1386: 77-76(. آنچه بيشتر محققان بر آن 
اتفاق نظر دارند، این است که سه رکن مهم و عمده هویت ملي در ایران عبارتند از: 
1- جغرافيا و سرزمين با نوسانات ميان فلات ایران با مناطق کوهستاني آن 2- زبان 
فارسي با همه تغييراتي که در اثر آميزش با زبانهاي ترکي، مغول و عربي داشته 
است 3- دین اسلام که با وجود همه اختلافات فرقه اي، اصل و اساس آن ثابت باقي 
و  اجتماعي  تاریخي، فرهنگي،  ابعاد  مانده است)زاهد،1383: 133(. در پژوهش حاضر 

سياسي هویت ملي دانشجویان مورد سنجش قرار گرفته است. 

1. Forrestt
2. Barrett 
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چارچوب نظري
آنچه در این مطلب، مورد بررسي ماست، این نكته مورد تأیيد سازه انگاران است 
اگر هویتها،  بر ساخته مي شوند.  نيستند و هویتها  از پيش تعيين شده  که هویتها 
اجتماعي و حاصل تعامل باشند، مي توانند به صورتهاي متفاوتي شكل گيرند)مشيرزاده، 
1384: 333(. طبق نظر برساخته گرایان، مليتها و هویتها در یک فرایند تبادلي و در 

نتيجه تعاملات مختلف شكل مي گيرند. براي نمونه، بندیكت اندرسون ملت را یک 
اجتماع تخيلي تعریف مي کند که به کمک برخي فناوري ها، از جمله صنعت چاپ 
به طور بيناذهني در ميان افرادي که پيش از آن خود را متعلق به اجتماعات قومي، 
محلي و مذهبي جداگانه اي مي پنداشتند، تصور شده است. در جریان ساخته شدن 
ملت، از انواع اسطوره ها و افسانه ها، به ویژه افسانه هایي درباره مبدأ ملت بهره گيري 
مي شود. در دیدگاه برساخت گرا، ماهيت هویتها، سيال و غير تثبيت شده از پيش 

فرض مي شود)سيد امامي، 1387: 24-25(. 
ما در این پژوهش، از نظریه »نمایش خود در زندگي روزمره«  اروینگ گافمن 
استفاده خواهيم شد. گافمن در این نظریه معتقد است، هرگاه فرد نقشي بازي 
مي کند، تلویحا خواهان آن است که تماشاگران، نقش یا اثري را که در حضور 
آنان پرورانده مي شود، جدي بگيرند. بازیگر تلویحا از تماشاگران مي خواهد تا باور 
کنند او واقعا داراي همان خصوصياتي است که به نمایش مي گذارد و نقشي که او 
ایفا مي کند، همان تأثيرگذاري و نتایجي را دارد که تلویحا ادعا مي شود، و به طور 
کلي امور همان گونه اند که در ظاهر هستند. در واقع، اجرا کننده  نقش، مي تواند 
به طور کامل در نقش خود غرق شود و خالصانه چنين بپندارد که تصویري که 
از واقعيت نمایش مي دهد، دقيقا خود واقعيت است. در صورتي که تماشاگران 
مي دهد  نمایش  او  آنچه  درباره  لحظه-  آن  در  - دست کم  را  اعتقاد  همين  نيز 
داشته باشند، کمتر کسي درباره واقعي بودن آنچه نمایش داده مي شود تردید 
کند)جلائي پور و محمدي، 1387: 157-156(. استدلال ما در این پژوهش، نيز این است که 
فرد در فضاي مجازي خواهان تصدیق شدن ویژگي هایي است که ارائه مي نماید. او 
سعي مي کند هویتهاي گوناگوني را که در فضاي مجازي ارائه مي کند مورد پذیرش 
قرار بگيرد و واقعيت آنگونه که او مي نمایاند مقبول شود. نتيجه چنين پدیده اي، 
گاه چند هویتي  یا بي هویتي خواهد بود که در سطح کلان مي تواند بر وحدت و 

همبستگي نيز تأثيرگذار باشد. 
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فضاي مجازي و تأثير آن بر هويت
عامل بنيادین در شكل گيري هویتهاي اجتماعي، تعاملات انساني است. در واقع، 
به عنوان  را  با فرد دیگري مي پردازد، هویت خویشتن  تعامل  به  فرد هنگامي که 
یک عضو جامعه پيدا مي کند. هویت در بستر تعاملات اجتماعي تعریف مي شود. 
ارتباطات  و  معاملات  در  را  بنيادیني  دگرگوني  ارتباطي،  نوین  فناوري هاي  ظهور 
حقيقت  غير واقعيت،  با  واقعيت  مرز  مجازي،  فضاي  در  است.  کرده  ایجاد  انساني 
و  مي شوند  داده  جلوه  »نيست«  »هست ها«،  و  مي شود  مخدوش  غير حقيقت  با 
برعكس؛ فضایي که مي تواند به افكار عمومي شكل دهد و احساسات عمومي را به 
غليان و هيجان درآورد، مي تواند انسانها را در فضاي حاد- واقعيتي قرار دهد که در 
آن به ستيزش و بحران بيندیشند یا برعكس. شاید به جرئت بتوان فضاي مجازي 
را از هم گسيخته ترین و متكثرترین فضاي ممكن ناميد. این فضا، کاملًا مرکز گریز، 
بدون مرز و فاقد نقطه ثقل است. مفهوم مرز در این فضا دگرگون مي شود و دیگر 
بدون  فضایي  کرد.  صحبت  مرز  نام  به  قاطعي  و  مشخص  چارچوب  از  نمي توان 
مرکز که سبب ایجاد تكثر معنایي مي شود و از هر گونه  طبقه بندي و دسته بندي 
شدن مي گریزد؛ زیرا هر یک از مراکز به نوبه خود، منشأ معنابخشي هاي متفاوت 
سيال،  هویتي  فضایي،  چنين  از  حاصل  هویت  مي شوند.  اجتماعي  پدیدارهاي  به 
ناپایدار و نامحدود خواهد بود. در چنين حالتي، رابطه ساده و مشخص بين فرد با 
اجتماع و معناي ثابت هویت در دنياي سنتي از بين مي رود و رابطه اي پيچيده، 
غيرمتمرکز و منتج از مفهوم فضا در ارتباط با هویت ها شكل مي گيرد که فاقد شكل 
ساخت یافته و مشخص است و از هر گونه تعریف و صورت بندي مشخص مي گریزد. 
ویژگي هاي ارتباطات الكترونيكي حاکم بر فضاي مجازي، شرایطي متفاوت از روابط 
حقيقي و رو در رو را براي کاربران آن فراهم مي کند. سرعت عمل، ناشناس ماندن و 
سيال بودن مي تواند فضاي یكسان و مشابهي را فارغ از الزامات ساختي )جنسيتي، 
براي  متفاوتي  تجارب  مستعد  که  سازد  فراهم  مكاني(  و  نژادي  قومي،  طبقاتي، 
کاربران آن است. تعاملات آزمایشي، کنجكاوانه  یا با نيت افزایش ظرفيت شناختي، 
کاربران اینترنتي را با ذهنيت و گرایش جدیدي تجهيز مي کند که مي تواند رفتار و 
تعاملات آنها در دنياي حقيقي را به چالش کشانده و تغييراتي را هر چند جزئي در 
ميدان عمل اجتماعي آنها فراهم سازد. فضاي مجازي این امكان را فراهم مي کند تا 
افراد نيازها، خواسته ها و بازاندیشي در هویت خویش را به درجاتي به دنياي حقيقي 
خود تسري دهند و شرایط تازه اي را براي گفتگو، تفاهم و تعامل در دنياي مجازي 
و حقيقي فراهم مي سازد. مارک پاستر در» عصر دوم رسانه ها« تأکيد مي کند در 
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دوره جدید که اینترنت و ارتباطات الكترونيک در جامعه سيطره دارد، این داده ها 
و اطلاعات  یا به عبارت دقيق کلمه، این اجتماعات مجازي هستند که هویت افراد 
اثر تغييراتي که در برداشتهاي  را مي سازند. وسایل نوین اطلاعاتي و ارتباطي در 
بشر امروزي به وجود مي آورند، هویتها را در وضعيت کاملا تازه اي قرار مي دهند که 

متفاوت و حتي مغایر با گذشته است)پاستر، 1378: 152(.  
هویت در اجتماعات مجازي جامعه اطلاعاتي در مسير فرا مليتي شدن حرکت 
اطلاعاتي جدید شكل  و  ارتباطي  به وسایل  اتكا  با  ارتباطي که  واقع،  مي کند. در 
آشكار مي سازد که  را  از ذهنيت  و درک جدیدي  فهم  از  اندازي  مي گيرد، چشم 
در صورت بندي هاي گفتار و عملكرد که به لحاظ تاریخي محسوس هستند، جان 
مي گيرد. این ارتباطات راهگشاي نگریستن به انسان به عنوان پدیده اي چند لایه، 
تغييرپذیر، منفعل و تكه تكه است. پدیده اي که شكل دادن خویش را به گونه اي 
طراحي مي کند که با هرگونه تثبيت هویت مي ستيزد. جامعه اطلاعاتي مبين هویت 
بي ثبات، تغييرپذیر و منعطف انسان جدید است. هویت ملي در جامعه اطلاعاتي به 
دليل ظهور اجتماعات مجازي به شدت تهدید مي شود. اجتماعات مجازي، تهدیدي 
براي اجتماعات واقعي است. در واقع، در اجتماعات مجازي معمولا افراد حداقل در 
یک چيز اشتراک دارند و آن علایق و منافعي است که آنها را دور هم جمع مي کند. 
آنها را مي سازند. هویتي  این منافع که همان دسترسي به اطلاعات است، هویت 
که مدام در حال تغيير و ناپایدار است. هویت افراد در اجتماعات مجازي »هویتي 
دیجيتال« است. عوامل دیگر، همچون سرزمين، زبان بومي و محلي، کشور، فرهنگ 
ملي و نژاد، هویت افراد را در اجتماعات مجازي تعيين نمي کنند بلكه منافع مقطعي، 
محدود و در حوزه موضوعات مختلف افراد را دور هم جمع مي کند و هویت آنها 
را مي سازد)نورمحمدي، 1388: 31(. اینترنت و موبایل به عنوان نمادهاي شاخص فضاي 
مجازي، منابع اساسي ایجاد هویتهاي متكثرند؛ به گونه اي که فرد با تلفن همراهي 
که در دست دارد، مي تواند به گسترده ترین شبكه هاي اجتماعي متصل گردد و با 
معرفي خود با هویتهاي گوناگون، خود را به گونه اي جدید بروز دهد. در ادامه، به 

بررسي این دو منبع خواهيم پرداخت. 

اينترنت
بدون شک، یكي از فراگيرترین و تأثيرگذار ترین نمودهاي فضاي مجازي اینترنت 
به علت داشتن ویژگي هایي همچون سرعت دسترسي، جذابيت و  اینترنت  است. 
فضاي تعاملي، جوانان را به سوي خویش جذب نموده و حجم انبوهي از اطلاعات 
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بي مكان  مكان  واقع  در  اینترنت،  مي گشاید.  آنان  روي  پيش  را  جدید  فضایي  و 
است؛ جایي که انسانها مي توانند به راحتي با یكدیگر ارتباط برقرار نمایند، قرارداد 
ببندند، گروه هاي خود را بسازند، پيام بفرستند یا چيزي را معرفي کنند. در این 
مكان، مرزهاي جغرافيایي هيچ معنا و مفهومي ندارد و به همين سبب دشواري ها 
و مشكلات منطقي زمان و مكان از ميان برداشته شده است. همه چيز در تحرک 
اینترنت داراي  این تحرک، شتابي بيشتر مي یابد)اخگري، 1388: 42(.  است و همواره 
پنج ویژگي است که آن را از سایر رسانه ها متمایز و به نوعي آن را خاص کرده 
است. این ویژگي ها عبارت است از: دیجيتالي بودن، تعاملي بودن، واقعيت مجازي 
بودن،  هایپرتكست بودن و مرکزي بودن )عاملي، 1384: 1(.  تعاملي بودن اینترنت و 
قابليتهاي آن، این امكان را فراهم آورده که انسانها بتوانند از طریق صفحه کليد به 
صفحه کليد)کيبرد - کيبرد( با یكدیگر ارتباط پيدا کنند و در فضایي مجازي، انواع 
هویتهاي مجازي را جعل کنند و با این شيوه فضاي اینترنت به فضاي تعامل ميان 
هویتهاي مجازي تبدیل گردد. در اینترنت، تعاریف خود تغيير مي کند. هویت که 
به زبان فلسفي، از »من« به عنوان مؤلفه اي ثابت و در واقع، این هماني فرد تعریف 
مي شد، در دنياي اینترنت عبارت از مؤلفه هایي متغير در فضایي متغير است؛ گاه 
بيانگر آرمانهاي فرد است و گاه بيانگر جنبه هاي مخفي شخصيت فردي او که در 
اجتماع زیر نقابي که بر صورت داشته قادر به بيان آن نبوده است. از دیگر سو، در 
عالم واقع یک فرد با یک هویت با طرف مقابل ارتباط برقرار مي کند اما اینترنت به 
او این امكان را مي دهد که بتواند در یک لحظه چند هویت مختلف و گاه متضاد 
داشته باشد؛ بنابراین رسانه هاي مدرن براي انسان امروزي فضاهایي مجازي پدید 
آورده اند. تعریف و برداشت انسان در عصر حاضر از زمان و مكان دگرگون شده و 
از این رو در این فضاهاي مجازي هویت مجازي یا به عبارت دیگر »من« اینترنتي 
پدید آمده است. داده هاي شناور در فضاي اینترنت با استفاده از قابليتهاي خویش 
یا غير مستقيم هویت هاي مذهبي، ملي، فرهنگي، فردي جوان را  به طور مستقيم 
مورد تهدید قرار مي دهد. براي نمونه، در مورد تأثير بر هویت فردي، مي توان به 
اعتياد به اینترنت اشاره کرد. هنگامي که فرد به صورت مداوم از اینترنت استفاده 
مي کند، دیگر فرصت شناسایي خویشتن و استعدادها و قابليتهاي خود را ندارد و به 
همين دليل، دچار بي هویتي فردي شده و نمي داند که چه کسي هست و چه کسي 

باید باشد)نجفي، 1389: 13(. 
پرکاربردترین  و  پر طرفدارترین  یكي  عنوان  به  گفتگو  تالارهاي  یا  چت روم ها 
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آن  واقع فضایي است که در  اینترنت محسوب مي شوند. چت روم در  امكانات در 
افراد بدون آنكه یكدیگر را ببينند با »ایميل« و از طریق شبكه اینترنت با هم در 
است در چت روم ها،  کاربران ممكن  نوشتاري مي پردازند.  به گفتگوي  و  ارتباطند 
توصيف مجازي از ویژگي هاي رفتاري و شخصيتي خود ارائه دهند که با ویژگي هاي 

واقعي آنها تفاوت بنيادي داشته باشد. این امر مي تواند
هویت  شود.  بنيادي  )آني(  موقت  هویت  یا  کاذب  هویت  آمدن  وجود  به  موجب 
او  کاذب به این معناست که فرد هویتهایي را تجربه مي کند که هيچ کدام متعلق به 
نيستند و هویت موقت یا آني نيز به این معناست که فرد در هر چت، هویتي را معرفي 
مي کند که پایدار نيست و دوام آنها تنها تا پایان آن چت ادامه دارد. به این ترتيب، فرد 
هویتهاي متعدد و فراواني را تجربه مي کند که زودگذر و ناپایدارند )نوابخش، 1389: 159(. 
ارتباطات،  همزمان  از صنعت  گرفتن  تأثير  با  مجازي  جهان  است  معتقد  »بل« 
منشأ ظهور فرهنگهاي آني و به دنبال آن، ظهور هویتهاي خلق الساعه شده است 
از  به سرعت  هویتهاي جدید  با ظهور  و  دوره محدودي شكل مي گيرند  در  که 
رفتاري  ویژگي هاي  از  کاربران  که  مجازي  توصيف   .)1  :1385 )عاملي،  ميروند.  بين 
این  به  باتوجه  را مي توان  به عمل مي آورند  و شخصيتي خود در فضاي چت روم 
گزار ه ها تبيين کرد؛ تلاش براي پيشدستي در گرفتن اطلاعات، شناسایي اوليه از 
مخاطب گفتگو، توصيف انتخابي و گاه مبالغه آميز یا نادرست از برخي ویژگي هاي 
و  پشتيباني  براي جلب  و همسویي  دادن همدردي  نشان  و  رفتاري و شخصيتي 
آمادگي هاي  و  تدارکات  نشان دهندة  از جمله زمينه هاي  حمایت عاطفي مخاطب 
پشت صحنه اي افراد براي نمایش روي صحنه اي خود هستند. ماهيت غير رودرروي 
ارتباطات الكترونيكي اینترنتي همچنين مي تواند انگيزة بيشتري را براي کاربران 
آن در بازي هویت، رفتارهاي آزمایشي و ارائه تصویري غيرواقعي فراهم سازد که 

ریسک شرمندگي در آن کمتر است)ذکایي، 1383: 281(.             
یافته هاي پژوهش زنجاني زاده و جوادي که با عنوان »بررسي تأثير اینترنت بر 
ارزشهاي خانواده در بين دانش آموزان دبيرستاني ناحيه 3 مشهد« در سال 82-

83 انجام شده است، نشان مي دهد که 45درصد دانش آموزان از اینترنت استفاده 
مي کنند، ميانگين استفاده از اینترنت 498 دقيقه در هفته و ميزان استفاده از چت، 
127 دقيقه در هفته بوده است. در پژوهشي دیگر، بابایي )1382( به این نتيجه 
دست یافت که ایرانيان به چت علاقه مندند و به جز معدود افراد متخصص، سایرین 
وارد محيط هاي تخصصي نمي شوند. اسلامي )1383( درتحقيق خود که در ميان 
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اینترنت براي  از  انجام گرفته است، نشان مي دهد بيشترین استفاده  دانش آموزان 
برقراري ارتباط و چت کردن است )نوابخش، 1389: 163-162(. همه این داده ها، گویاي 
این مطلب است که علاقه بيش از حد جوانان ایراني به فضاهاي چت روم، مي تواند 
زمينه تهدید هویتي را براي آنان فراهم سازد. متأسفانه، ضعف مهارتهاي اجتماعي 
در برقراري ارتباط از سوي خانواده و نهادهاي آموزشي، محدودیتهاي اجتماعي در 
به  را  و جوانان  نوجوانان  نظر  نيازهاي جنسي،  و  انزواطلبي  گفتگوهاي خصوصي، 
چت روم ها بيشتر کرده است. فرد در چت روم، با نوعي احساس امنيت و آسودگي 
خاطر از دیده نشدن، تهدید نشدن و ناشناس ماندن، در پي ارضاي نيازهاي روحي، 
مؤلفه هاي  در خلأ  فضایي،  در چنين  او  مي آید.  بر  عاطفي خود  و  رواني، جنسي 
هویتي خود - چه در سطح فردي، چه ملي- ممكن است به پرخطرترین رفتارهاي 
رواني دست بزند. چنين فردي، پس از مدتي با حل شدن در این فضاي سيال و 
غير واقعي، از محيط واقعي و فيزیكي ایزوله مي شود. در چنين وضعيتي، مؤلفه هاي 
هویتي بومي- ملي که به آنها اشاره کردیم، نه تنها تقویت نمي شود، اغلب محقق 

نيز نمي گردد. 

روش تحقيق
روش به کار رفته در این پژوهش، روش پيمایشي است. روش پيمایشي برحسب 
شاخصهاي مختلف، متفاوت است. براساس روش پيمایشي حاضر، از  بعد هدف، 
توصيفي ـ تحليلي، از بعد زمان، به صورت مقطعي، از بعد واحد تحليل، متمرکز 
بر افراد، از بعد جامعه مورد بررسي، بزرگ مقياس است.در این پژوهش، با توجه 
به ماهيت کيفي و چند بعدي هویت دیني، متغير هویت دیني در ابعاد شناختي، 
مناسكي، تجربي، اعتقادي و پيامدي به صورت جداگانه مورد سنجش قرار گرفته 
است؛ بدین صورت که احساس تعلق، تعهد و وفاداري به شناسه هاي فرهنگ دیني، 
مانند گرایش دیني، پایبندي به مراسم مذهبي، باور دیني و پيروي از دستورهاي 
رهبران  بودن  مذهبي  الكلي،  مشروبات  مصرف  بي حجابي،  به  افراد  نگرش  دیني، 
سياسي، معيار قرار دادن رعایت احكام در دینداري و... عملياتي گردیده است. بر 
و کاملا  بي نظر، مخالف  موافق،  موافق،  )کاملا  پنج گزینه اي  با طيفي  اساس،  این 
مخالف( هویت دیني دانشجویان مورد آزمون قرار گرفته است. براي به دست آوردن 
شاخص هویت دیني 16 گویه و متغير هویت ملي 26 گویه تنظيم و در اختيار 

پرسش شونده قرار داده شد. این گویه ها را در جداول زیر مي توان مشاهده کرد.
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جدول شماره 1- ابعاد، شاخصها و دامنه تغييرات هويت ديني

دامنه تغييرشاخصهاابعاد هويت ديني

تجربي)احساسي(
هنگام شرکت در مراسم مذهبي احساس خوبي دارم.
هنگام شنيدن اذان و قرآن احساس آرامش مي کنم.

بارها وجود خدا را در زندگي احساس کرده ام.
1تا 5

اعتقادي)ایدئولوژیک(

معتقد به وجود خدا هستم.
به عقيده من آخرت وجود دارد.

اعتقاد به خدا را در سعادت دنيوي خود مؤثر مي دانم.
من به اصول دین معتقدم.

مناسكي)رفتاري(

من فقط با هم مذهب خود ازدواج مي کنم.
من معمولا در جشنها و مراسم مذهبي شرکت مي کنم.

من کتب دیني و مذهبي را مطالعه مي کنم.
من واجبات و فرائض دیني را انجام مي دهم.

در مورد احكام مذهبي ام اطلاعات کافي دارم.شناختي)آگاهي(

پيامدي

با بدحجابي با قاطعيت باید مبارزه کرد.
درباره خرید و فروش مشروبات الكلي باید سختگيري کرد.

رهبران سياسي باید کاردان باشند، مذهبي بودن یا 
نبودنشان چندان مهم نيست.

باید جلوي فيلمها و کتابهایي که با اعتقادات و باورهاي 
مذهبي در تضاد است، گرفته شود. 

جدول شماره 2- ابعاد شاخصها و دامنه تغييرات هويت ملي

دامنه تغييرشاخصهاابعاد هويت ملي

اجتماعي

اعتقاد به وجود جامعه ملي ـ ایراني و تمایل به زندگي در این جامعه، 
ضرورت وجود جامعه ملي ـ ایراني، احساس تعلق و  تعهد به حفظ 
جامعه ملي ـ ایراني و پذیرش دیگران به عنوان هموطن، اعتقاد راجع 
به سرنوشت و آینده جامعه ملي، احساس افتخار نسبت به تعلق به 
جامعه ملي، تمایل به پرداختن هزینه لازم براي عضویت در جامعه 
ملي، نگرش نسبت به مباني همبستگي و همكاري اجتماعي، اعتقاد 

به ضرورت وحدت و همبستگي سياسي و اجتماعي

1 تا 5

تاریخي
تعریف و تعيين دوره تاریخي ملت ایران، احساس تعلق به دوره هاي 

تاریخي، احساس افتخار نسبت به تعلق و سابقه تاریخي
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دامنه تغييرشاخصهاابعاد هويت ملي

فرهنگي

ارزشگذاري و قضاوت نسبت به ميراث گذشته، اعتقاد نسبت به حفظ 
و تقویت ميراث فرهنگي، اعتقاد و ارزشگذاري نسبت به زبان فارسي، 
تربيت و نامگذاري فرزند، ارزشگذاري نسبت به فرهنگ قومي، ملي، 

دیني و جهاني، ارتباط ميان فرهنگ ایراني و فرهنگ دیني

سياسي

ضرورت  به  اعتقاد  گذشته،  سياسي  ساختارهاي  به  ارزشگذاري 
قلبي  علاقه  ایران،  جامعه  کل  بر  واحد  سياسي  نظام  یک  استقرار 
از  به یک نظام سياسي داراي ارزشهاي همه پسند در کشور، دفاع 
براي  مناسب  ایدئولوژي سياسي  و همبستگي سياسي،  یكپارچگي 
جایگاه  کشور،  براي  مناسب  قدرت  ساختار  مطلوب،  سياسي  نظام 
و نقش خود)شهروند( در نظام سياسي، نگرش نسبت به جایگاه و 
نقش حكام در جامعه، نگرش نسبت به حكام گذشته در نظامهاي 
دفاع  بين المللي،  سياسي  نظام  در  کشور  جایگاه  گذشته،  سياسي 
سياستهاي  از  حمایت  و  کشور  سياسي  نظام  تصميم گيري هاي  از 

کلان کشور

)حاجياني، 1388: 450(

جدول شماره 3- تعريف عملياتي، سطح سنجش و دامنه تغيير فضاي سايبر

دامنه تغييرسطح سنجشتعريف عملياتي

تعاملات شبكه اي شده بين افراد و آفریده هاي 
معنوي شان و هر چيز همراه با چنين شبكه ها 
و تعاملاتي، مانند استفاده از اینترنت، ميزان 

استفاده و نوع استفاده

5-1ترتيبي

2-1اسمي

120-0فاصله اي
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جدول شماره 4- ابعاد و شاخصهاي فضاي سايبر
شاخصها و معرفابعاد متغير

فضاي مجازي

دسترسي
وجود رایانه شخصي، سهولت دسترسي به اینترنت، سرعت اینترنت، ميزان 

مهارت در استفاده از اینترنت

مصرف

طول مدت آشنایي با اینترنتسابقه مصرف

ميزان مصرف
زمان  مدت  اینترنت،  از  استفاده  زمان  مدت 
ميزان  شبانه روز،  در  اینترنت  از  استفاده 

استفاده از اینترنت در هفته اخير

نوع مصرف

عضویت  ميزان  شخصي،  وبلاگ  داشتن 
اینترنت  از  استفاده  اینترنتي،  سایتهاي  در 
و  ارسال  مطالب،  ارسال  و  دریافت  براي 
علمي  سایتهاي  از  استفاده  ایميل،  دریافت 
دریافت  براي  اینترنت  از  استفاده  آموزشي، 
آنلاین،  فروش  و  خرید  کردن،  چت  اخبار، 
اداري،  امور  رایانه اي،  بازي  دوست یابي، 
با  ارتباط  برقراري  خود،  عقاید  و  افكار  نشر 
آزمون  در  ثبت نام  کشورها،  سایر  در  افرادي 
سرگرمي،  کلوپ ها،  در  عضویت  غيره،  و  ها 
به  دستيابي  فيلم،  و  موسيقي  و  بازي  دانلود 
سایتهاي بهداشتي، دسترسي به اطلاعاتي که 
صحبت کردن در مورد آنها در واقعيت خيلي 
در  مستعار  نامهاي  از  استفاده  نيست.  راحت 

ارتباطات اینترنتي

جدول شماره 5- ضرايب پايايي مقياسهاي استفاده شده

تعداد شاخصمتغيررديف
ضريب آلفاي 

استاندارد شده

820%16هویت دیني1

تعامل در فضاي سایبر2
701%9ميزان دسترسي به اینترنت

787%17ميزان و نوع مصرف

بررسي  با هدف  تحقيق حاضر  است که  وابسته اي  متغير  دیني،  متغير هویت 
چگونگي و چرایي آن صورت گرفته است. تحليل عاملي متغير مذکور، این امكان 
را فراهم مي آورد که بر اساس داده هاي تجربي، نخست ابعاد متغير و دوم اجزایي 
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که هر بعد را تشكيل مي دهند شناسایي شوند و به این ترتيب، شناخت و بصيرت 
بيشتري نسبت به این مفاهيم حاصل گردد. با این توصيفات، نتایج تحليل عاملي 
گویاي این مطلب است که متغير مذکور از نظر پاسخگویان داراي دو بعد اساسي 

بوده است که در جدول زیر نشان داده شده است.

جدول شماره 6- خروجي تحليل عاملي هويت ديني

درصد وارياني تجمعيدرصد واريانس به حساب آمدهارزش ويژهعوامل

3/83542/76542/765عامل اول

1/65918/98956/967عامل دوم

بر اساس نتایج تحليل عاملي، هویت دیني در بين پاسخگویان داراي دو بعد 
اساسي به شرح زیر است:

1- بعد اول شامل گویه هاي شماره 1، 2، 3، 4، 5، 8، 9، 10، 11، 12، 13، 
14 و 16 است. مقادیر بار عاملي هر یک از اجزا نشان مي دهد که داشتن احساس 
خوب هنگام شرکت در مراسم مذهبي با بار عاملي )935%( انجام واجبات دیني با 
بار عاملي)792%( و اعتقاد به اصول دین با بار عاملي)801%( بيشترین سهم را در 
تشكيل این بعد داشته اند. بر این مبنا، این بعد از هویت دیني را مي توان »احساس 

و باور دیني« ناميد.
بار  با  الكلي  مشروبات  درباره  سختگيري  گویه هاي  شامل  دوم  بعد   -2
عاملي)960%( مبارزه با بدحجابي با بار عاملي)825%( و مبارزه با فيلمها و کتابهاي 
داراي تضاد با اعتقادات مذهبي با بار عاملي )832%( است که مي توان آن را »التزام 

عملي به دین« ناميد.

جامعه آماري
جامعه آماري را دانشجویان مقطع کارشناسي دانشگاه یاسوج، شامل 5000 نفر از 
دانشجویان در مقطع کارشناسي)نوبت روزانه و شبانه( تشكيل دادند که با استفاده 
از  فرمول نمونه گيري کوکران، حجم نمونه 340 نفر تعيين و به صورت طبقه اي 

ساده گزینش، انتخاب و مطالعه دانشجویان آغاز گردید. 
جمع آوري اطلاعات مربوط به متغيرهاي مستقل مورد مطالعه در جامعه آماري 
با استفاده از پرسشنامه تكميل شده توسط دانشجویان انجام شد.  مورد پژوهش 
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تأیيد روایي ظاهري پرسشنامه توسط استادان رشته علوم سياسي و علوم اجتماعي 
صورت گرفت. همچنين از آزمون آلفاي کرونباخ براي ارزیابي ميزان اعتبار یا روایي 
ابزارسنجش بهره گرفته شد و یک مطالعه پيشاهنگ انجام شد. به منظور تعيين 
انحراف معيار جامعه مورد مطالعه و همچنين تعيين دقت احتمالي مطلوب، تعداد 
30 دانشجو خارج از جامعه آماري مورد تحقيق، به طور تصادفي انتخاب و پيش 
 SPSS Win از بسته نرم افزاري انجام شد. براي تجزیه و تحليل داده ها  آزمون 

استفاده گردید.

يافته هاي پژوهش
یافته هاي پژوهش در دو قسمت تحليل توصيفي و تبيين داده ها دسته بندي مي شود.

1- تحليل توصيفي
1-1-توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب جنسيت

را  نفر   163 و  دختر  دانشجویان  را  نفر   177 پرسش شوندگان  مجموع  ميان  از 
پاسخ  از  درصد   52 دیگر  عبارت  به  دادند.  اختصاص  خود  به  پسر   دانشجویان 

دهندگان را زنان و 47 درصد را مردان تشكيل دادند. 

جدول شماره 7- توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب جنسيت

درصدمقدار فراوانيجنسيت

11132/64زن

22967/35مرد

340100جمع

1-2- توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب محل سکونت
از نظر محل سكونت 222 نفر در شهر و 100 نفر ساکن روستا بودند، 18 دانشجو 
نيز به محل سكونت خود اشاره نكرده بود. به عبارت دیگر، 12/04 ساکن شهر و 

11/88 ساکن روستا بودند.

جدول شماره 8- توزيع فراواني پاسخگويان برحسب محل سکونت

انحراف معيارميانگينمقدار فراوانيمحل سکونت

22212/043/62شهر

10011/883/33روستا
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1-3- توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب رشته تحصيلي
جامعه آماري پژوهش از بين دانشجویان رشته هاي کشاورزي، علوم پایه، فني و مهندسي 
تصادفي صورت  به صورت  نمونه گيري  نوع  که  آنجا  از  شدند.  انتخاب  انساني  علوم  و 
گرفت، نمونه ها برحسب نوع رشته تحصيلي به صورت متوازن به دست نيامد اما با توجه 

به جمعيت دانشكده هاي موجود در دانشگاه، داراي تناسب تقریبي با جمعيت بود.

جدول شماره 9- پاسخگويان بر حسب رشته تحصيلي

انحراف معيار ميانگين تعداد فراواني رشته

3/31 12/24 133 دانشکده علوم انساني

3/47 13/13 69 دانشکده فني مهندسي

3/54 11/31 45 دانشکده علوم پايه

3/55 11/16 91 دانشکده کشاورزي

3/50 12/01 338 جمع کل

1-4- توزيع فراواني پاسخگويان بر حسب سال ورود به دانشگاه
جدید  ورودي  دانشجویان  نسبت  به  چهارمي  و  سوم  سال  دانشجویان  آنجاکه  از 
معمولا زمان بيشتري را به استفاده از فضاي سایتهاي رایانه اي خوابگاه و دانشگاه 
اثبات  دانشگاه  در  پيشين  ميداني  پژوهشهاي  در  نكته  این  و  مي دهند  اختصاص 
گردیده بود، تلاش شد تا نمونه به صورتي تقریبا متوازن دربردارنده هر دو گروه 
دانشجویان باشد تا در پایان بتوان نتایج حاصله را ميانگيني صحيح از دانشجویان 
دانشگاه درنظر گرفت. بر این اساس، 158 نفر از پرسش شوندگان از دانشجویان سال 

اول یا دوم و 180 نفر سال سوم و چهارم بودند.

جدول شماره10- پاسخگويان بر حسب سال ورود به دانشگاه
انحراف معيارميانگينمقدار فراوانيسال ورودي

15811/533/65دو سال اول

18012/463/35دو سال دوم

1-5- توصيف آماري هويت ديني در ميان دانشجويان
جدول زیر، نما و ميانگين هویت دیني دانشجویان را نشان مي دهد. نتایج به دست 
آمده گویاي این نكته است که ميزان احساس تعلق، وفاداري و تعهد به شناسه هاي 
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قابل توجه است. ميانگين هویت دیني 52/67  هویت دیني در ميان دانشجویان 
است که بر مبناي یک مقياس صفر تا 100 بيش از حد متوسط ارزیابي مي شود. 
ميانگين مذکور بيانگر این واقعيت است که اکثر دانشجویان به هویت دیني گرایش 
دارند. در ميان دانشجویان بررسي شده، احساس سربلندي و تعلق خاطر زیادي 
به خداوند، احساس  اعتقاد  مانند  به مؤلفه ها و شناسه هاي فرهنگ دیني،  نسبت 
وجود خدا، اعتقاد به آخرت، احساس آرامش هنگام شنيدن قرآن و اذان و اعتقاد 
به اصول دین وجود دارد. درمجموع، مي توان گفت با توجه به اینكه پنج بعد هویت 
دیني )تجربي، اعتقادي، مناسكي، پيامدي و شناختي( اجزاي هویت دانشجویان را 
تشكيل داده است و اغلب دانشجویان به ابعاد پنجگانه مذکور گرایش دارند، وقتي 
دیني خود مي شوند 90/1 درصد  ابعاد هویت  اولویت بندي  به  دانشجویان مجبور 
پاسخگویان بعد اعتقادي، 84/8 درصد بعد تجربي، 67/3 درصد بعد مناسكي، 44 
درصد بعد پيامدي و 28/5 درصد بعد شناختي هویت دیني را در اولویت خود قرار 

داده اند و نسبت به آن احساس تعهد مي کنند. 
  

جدول شماره 11- مشخصات دانشجويان برحسب هويت ديني

درصد خالصفراوانيگزينه هامتغير

هويت ديني

257/35ضعيف

13038/23متوسط

18554/42قوي

340100جمع

شاخص مرکزي
قوينما

52/67ميانگين

1-6 - توصيف آماري هويت ملي در ميان دانشجويان
نتایج  طبق  مي دهد.  نشان  را  دانشجویان  ملي  هویت  ميانگين  و  نما  زیر،  جدول 
یک  مبناي  بر  که  است  دانشجویان 58/33  ملي  هویت  ميانگين  آمده،  به دست 
مقياس صفر تا 100 بيش از حد متوسط ارزیابي مي شود. ميانگين مذکور بيانگر 
این واقعيت است که اکثر دانشجویان به هویت ملي گرایش دارند. مقایسه ميانگين 
ميان  در  ملي  هویت  که  است  نكته  این  گویاي  دانشجویان،  ملي  و  دیني  هویت 

دانشجویان بالاتر از ميانگين هویت دیني است. 
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جدول شماره 12- توصيف آماري هويت ملي در ميان دانشجويان

درصد خالصفراوانيگزينه هامتغير

هويت ملي

339/70ضعيف

10129/70متوسط

20660/58قوي

340100جمع

شاخص مرکزي
قوينما

58/33ميانگين

1-7- توصيف آماري تعامل در فضاي سايبر در ميان دانشجويان
و  دیني  هویت  با  مجازي  فضاي  رابطه  پژوهش، سنجش  هدف  اینكه  به  توجه  با 
ملي دانشجویان بود، ابتدا ميزان استفاده دانشجویان از اینترنت مورد بررسي قرار 
ابزارهاي  به  دسترسي  و  بهره مندي  ميزان  آمده،  به دست  اطلاعات  گرفت. طبق 
نوین اطلاعاتي و ارتباطي، مانند اینترنت در 74/99 درصد دانشجویان متوسط به 
بالاست. به لحاظ ميزان مصرف در 72/05 درصد دانشجویان مورد بررسي، ميزان 
مصرف کالاهاي نوین فرهنگي نظير اینترنت متوسط به بالا است و فقط در 27/94 
درصد پاسخگویان ميزان استفاده در حد کم است. بر همين مبنا، ميزان تعامل در 
فضاي سایبر در 18/82 درصد دانشجویان در حد کم، در 51/47 درصد در حد 
متوسط و در 29/70 درصد در حد زیاد است؛ بنابراین حدود یک سوم دانشجویان 

را مي توان به عنوان کاربر حرفه اي درنظر گرفت.

جدول شماره 13- مشخصات دانشجويان برحسب ميزان تعامل در فضاي سايبر

درصد خالصفراوانيگزينه هامتغيرها

ميزان دسترسي

8525کم

16047/05متوسط

9527/94زیاد

340100جمع

زیادنماشاخص مرکزي
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درصد خالصفراوانيگزينه هامتغيرها

ميزان مصرف

9527/94کم

17250/58متوسط

7321/48زیاد

340100جمع

متوسطنماشاخص مرکزي

تعامل در فضاي سايبر

6418/82کم

17551/47متوسط

10129/70زیاد

340100جمع

متوسطنماشاخص مرکزي

2- تبيين داده ها
تحليل دو متغيري هويت ديني با تعامل در فضاي سايبر

براساس نتایج تحليلهاي دو متغيري در جدول شماره 14 مي توان گفت، ميزان 
هویت دیني دانشجویان با ميزان تعامل آنها با فضاي مجازي رابطه معكوس دارد. 
به عبارت دیگر، هرچه دانشجویان در تعامل بيشتر با فضاي مجازي قرار داشته 
باشند، از هویت دیني آنها کاسته خواهد شد. نتایج مربوط به تحليل همبستگي 
ابعاد مختلف متغير تعامل در فضاي سایبر با هویت دیني نشان مي دهد که بين 
ابعاد ميزان مصرف و دسترسي با هویت دیني و ملي همبستگي منفي وجود دارد؛ 
یعني با افزایش ميزان مصرف و دسترسي به اینترنت از برجستگي هویت دیني 
و ملي نزد دانشجویان کاسته مي شود. داده هاي جدول شماره 15 نشان مي دهد 
شاخصها و ابعاد هویت دیني در ارتباط با فضاي سایبر است در ميان ابعاد هویت 
دیني، فضاي سایبر بيشترین تأثير را بر  هویت تجربي و اعتقادي گذاشته است؛ 
از این رو مي توان گفت کمترین تأثير در بعد شناختي و پس از آن در بعد مناسكي 
بوده است و دانشجویان در این بعد هویتي خود، قوي تر بوده اند که جاي تأمل 

دارد. 
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جدول شماره 14- سنجش رابطه هويت ديني با متغيرهاي مستقل

متغيرهاي مستقل
هويت ديني

سطح معناداريمقدار کا اسکويرگامامقدار کندال

0/1916/1200/045-0/094-دسترسي

0/26110/5400/002-0/130-مصرف

0/20611/3020/005-0/101-تعامل در فضاي سایبر

جدول شماره 15- بررسي رابطه هويت ديني و تعامل با فضاي مجازي توسط دانشجويان

سطح معناداريمقدار کا اسکويرگامامقدار کندالابعاد هويت ديني

722/1016/0%74-%30شناختي

02/17001/0-%370-%140تجربي

98/15002/0-%230-%130اعتقادي

86/9023/0-%140-%70مناسکي

60/6017/0-%165-%79پيامدي

مقایسه آمار فوق با آن دسته از دانشجویاني که اظهار داشته اند به ميزان کم از 
اینترنت استفاده مي کنند، نشان مي دهد دسته دوم در همه ابعاد هویت دیني خود 
به مراتب وضعيت بهتري دارند. دليل این مسئله، بيش از هرچيز به داده هاي منتشر 

شده در فضاي مجازي بازمي گردد. 
به لحاظ هویت ملي، نتایج داده هاي گردآوري شده نشان مي دهد که بيشترین 
شاخصهاي  در  ترتيب  به  دانشجویان  ملي  هویت  بر  مجازي  فضاي  تأثيرگذاري 

سياسي، اجتماعي، فرهنگي و تاریخي بوده است. 

جدول شماره 16- بررسي رابطه هويت ملي و تعامل با فضاي مجازي توسط دانشجويان

سطح معناداريمقدار کا اسکويرگامامقدار کندالابعاد هويت ملي

0/34015/0900/002-0/130-اجتماعي

0/09213/9000/161-0/056-تاريخي

0/14110/1600/025-0/070-فرهنگي

0/31515/0810/002-0/128-سياسي
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بحث
نتایج تحليل دو متغيري که در جدول شماره 15 آمده است، مي توان  بر اساس 
گفت بين هویت دیني و ملي دانشجویان و فضاي سایبر، رابطه معكوس وجود دارد؛ 
بدین معنا که با افزایش استفاده از اینترنت و فضاي مجازي از از ميزان هویت ملي 
و دیني آنها کاسته خواهد شد. همچنين همانگونه که توضيح داده شد، بر اساس 
و  تجربي  و  پيامدي  ابعاد  بر  را  تأثير  بيشترین  سایبر  فضاي  آمده،  به دست  آمار 
کمترین تأثير را بر بعد شناختي گذاشته است. در بعد هویت ملي نيز شاخصهاي 
تاریخي  و  فرهنگي  نسبت شاخصهاي  به  را  آسيب  بيشترین  اجتماعي  و  سياسي 
شاهد بوده اند. بدین ترتيب، مي توان گفت فرضيه اصلي پژوهش مورد تأیيد قرار 
گرفته و دانشجویاني که کمترین استفاده از فضاي مجازي را داشته اند، از هویت 
دیني و ملي قوي تري نسبت به همتایان خود که بيشتر از فضاي مجازي استفاده 
دانشجویان،  سوم  دو  حدود  ميان  در  این،  بر  افزون  هستند.  برخوردار  کرده اند، 
مصرف کالاهاي نوین فرهنگي متوسط و زیاد است. بر همين مبنا، مصرف اینترنت 
در حدود 72/05 درصد از دانشجویان در حد متوسط و کم و  21/48 درصد آنان 

در حد زیاد است.
 از نظر گيدنز، هویت ملي در حدود 19 سالگي به پختگي مي رسد)به نقل از جعفري کيذقان، 1384(. بر 
این اساس، انتظار مي رود که از سالهاي آغاز دورة نوجواني، افزایشي در هویت 
ملي صورت گيرد،اما برخي یافته هاي پژوهشهاي صورت گرفته نشان مي دهد 
که با بالا رفتن سن افراد، هویت ملي آنان تضعيف مي شود. براي نمونه، طالبي 
در پژوهشي نتيجه گرفت که دبيرستاني ها در مقایسه با مقاطع پایين تر، هویت 
 )1388( حسني  و  رباني  و  کيذقان)1384(  جعفري  دارند.  ضعيف تري  ملي 
نوجوانان و جوانان همبستگي  نيز نشان دادند که بين سن و هویت ملي در 
کاهش  افراد  ملي  گرایشهاي  سن،  رفتن  بالا  با  که   چنان  دارد؛  وجود  منفي 
مي یابد )به نقل از حسيني انجداني،1390: 59(. این مسئله در مورد دانشجویان نيز به نظر 
صادق مي رسد. اما در زمينه اینكه چه عاملي باعث مي شود برخلاف گفته گيدنز، 
هویت ملي دانشجویان ضعيف تر از گذشته آنها باشد، نتایج پژوهش حاضر به نظر 
تاملينسون،  رابرتسون،  یافته هاي پژوهش، دیدگاه هاي نظري  تأمل مي رسد.  قابل 
کاستلز، گيدنز و فوکویاما درباره تأثير جهاني شدن و تعامل در فضاي سایبر شدن 
تعلقات دیني افراد را تأیيد مي کند)کاستلز،1380، گيدنز، 1387، 1384، رابرتسون،1991، 1388، 
یافته هاي  با  همچنين   .)1381،1387 تاملينسون،   ،2002،2003  ،1989،1992 فوکویاما،   ،1386
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اولسون)1998(، گلين)1997(، گوریز)2000(، فانک و همكاران)1996(، گرونهوگ 
و  ميرمحمدي  باقري)1384(،  همكاران)1385(،  و  حافظ نيا  همكاران)1985(،  و 
ساروخاني)1391(، حسيني)1390(، جان پرور و حيدري)1390(، علوي، هاشميان 
و جنتي فرد)1387(، احمدپور و قادرزاده )1389( و نوابخش، هاشم نژاد و شم پور 
)1389( انطباق دارد. این تحقيقات، تأثير فضاي مجازي بر هویت را تأیيد کرده اند 
وجود  گرفته  پژوهشهاي صورت  از  دیگر  دسته اي  فوق،  یافته هاي  از  اما صرفنظر 
دارد که چنين رابطه اي را تأیيد نمي کنند. پژوهش زنجاني زاده و جوادي)1384(، 
دوران)1382(، شرفي )1377( و موحدي و کاووسي)1390( از جمله این تحقيقات 
است که بر اساس یافته هاي فوق، هيچ رابطه معناداري بين تجربه فضاي سایبرنتيک 
و هویت افراد شناسایي نشده است و نشان مي دهد که اینترنت بر هویت اجتماعي 
تأثيري ندارد. یافته هاي حسيني انجداني حتي تأیيد مي نماید که استفاده از رایانه 
امر  این  انجداني،1390: 91(.  تأثير مثبت دارد)حسيني  اینترنت در تقویت هویت ملي  و 
گویاي پيچيدگي رابطه و بنابراین آثار متقابل و متفاوت سطحي، عميق، کوتاه مدت 
زندگي  متغيرهاي  دیگر  حضور  در  به ویژه  متغير،  دو  ميان  که  است  بلند مدتي  و 
کاربران  قوي  مذهبي  و  تاریخي  پيشينه  همچنين  کرد.  تصور  مي توان  اجتماعي 
اینترنت یا قرار گرفتن در محيط هاي جانبي که در آن نسبت به هویت دیني و ملي 
تأکيد و توجه مي شود، نقش مؤثري در شدت و ضعف نتایج به دست آمده دارد. با 
این حال و به رغم پژوهشهاي صورت گرفته، موضوع فوق همچنان جاي تحقيق و 
بررسي بيشتر را دارد و نياز است تا در تحقيقي جامع، ارزیابي نسبت به تأثير عامل 
فوق بر هویت ملي و دیني دانشجویان در دانشگاه هاي سراسر کشور صورت گيرد و 

با توجه به نتایج حاصل شده براي هر استان برنامه ریزي لازم صورت پذیرد.

نتيجه گيري
در عصر کنوني با گسترش فناوري هاي ارتباطي و اطلاعاتي جهان دومي با عنوان  
)جهان  اول  با جهان  آن  و عملكرد  ماهيت  است که  گرفته  فضایي مجازي شكل 
واقعي( متفاوت است. جهان مجازي با تأثير گرفتن از صنعت همزمان ارتباطات، 
منشأ ظهور فرهنگهاي آني و به دنبال آن، هویتهاي همزمان، متكثر و ناپایدار شده 
به سرعت  با ظهور هویتهاي جدید  و  است که در دوره محدودي شكل مي گيرد 
از بين مي رود. این به وجود آمدن و از بين رفتن هویتهاي جدید مي تواند به این 
نگرفته اند.  مكانها شكل  و  مرزها  و طبق  ندارند  باشد که هویتها پشتوانه اي  دليل 
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براي  نيز  آسيبهایي  فراوان،  بر سودمندي هاي  علاوه  مجازي  فضاي  کلي،  به طور 
جامعه، به ویژه قشر جوان در پي دارد. از آنجایي که امنيت در دوره کنوني از بعد 
سخت افزاري )سياسي- نظامي( به بعد نرم افزاري )ارزشها، هنجارها، هویت( متمایل 
شده است، ارزشها و هنجارهاي مخرب غير بومي با بهره گيري از ابزارهاي ارتباطي 
از جمله فضاي مجازي، مي تواند زیانهاي جبران ناپذیري به بنيانهاي ارزشي جامعه 
مذهبي ایران وارد سازد. با توجه به اینكه بخش بزرگي از جمعيت ایران را جوانان و 
به ویژه تحصيلكردگان دانشگاهي تشكيل مي دهد، مدیران و سياستگذاران امنيتي 
این قشر جامعه  به  ویژه اي  توجه  امنيتي کشور،  راهبردهاي  تدوین  باید در  الزاماً 
داشته باشند. نسل جوان کنوني، به ویژه قشر دانشجو، نسلي پر جنب و جوش و 
اجتماعي-  اقتصادي-  و چالشهاي عظيم  بحرانها  برابر  آگاه است که متأسفانه در 
فرهنگي و هجمه تبليغاتي سامانه هاي ارتباطي- اطلاعاتي کشورهاي غربي که در 
اندیشه مسخ هویتي مردم ایران هستند، قرار گرفته  است. به همين دليل، توجه 
دانشجویان در  و  اجتماعي، جوانان  نهادهاي  اجتماعي هویت محور که  امنيت  به 
تعریف و تأمين آن نقش اصلي را داشته باشند، از اهميت بسزایي برخوردار است. 
در این راستا، علاوه بر دستگاه هاي سياستگذار و مجري، نهادهاي جامعه پذیري به 
مثابه بخش نرم افزاري نظام اجتماعي با تقویت سرمایه هاي فرهنگي و اجتماعي و 
ارائه الگوهاي صحيح و مقبول ارزشي مي توانند نقش زمينه ساز )غيرمستقيم( را در 
ایجاد همگوني و یكپارچگي ملي و مقابله با ناامني هاي داخلي و تهدیدات برآمده از 
فضاي مجازي ایفا نمایند. براي نمونه، با بومي و محلي کردن محتوا در اینترنت و 
فضاي مجازي مي توان مرزهایي که در جهان واقعي وجود دارد، به صورت مجازي 
هویتهاي  بتوان  تا  کرد  مطرح  آنجا  در  را  هویت  نمادهاي  و  بازسازي  اینترنت  در 
در  بيان شد، جهان مجازي  که  نمود. همان طور  بازسازي  را  مرزها  آن  به  مربوط 
موازات با جهان واقعي در حرکت است؛ بنابراین با بازسازي هویت در جهان مجازي، 
هویتها در جهان واقعي هم تقویت مي شوند. دیگر اینكه درون فضاي مجازي علاوه 
بازنمایي  گروه  هر  اختصاصي  فرهنگ  و  محلي  فرهنگ  مرزها،  مجدد  ترسيم  بر 
و دروني کردن  الگو  کارکرد حفظ  با  اجتماعي  نظام سياسي-  ترتيب  بدین  شود. 
ارزشها از طریق سياستگذاري هاي درست و عملكرد معقولانه نهادهاي جامعه پذیري 
)خانواده، همسالان، مذهب، آموزش و پرورش، رسانه و ...( مي تواند از بروز رفتارهاي 
انحرافي و کجروي هاي اجتماعي - روانشناختي جلوگيري کند و تمام توان خود را 

در راستاي نيل به اهداف به کار گيرد.
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منابع
الف( فارسي

با رويکردي پژوهشي، . 1 مؤلفه هاي هويت ملي  ابوالحسني، سيدرحيم )1387(؛ 
فصلنامه سياست، دوره 38، شماره 4

بر . 2 تأثير آن  و  تعامل در فضاي سايبر  قادرزاده )1389(؛  اميد  مریم،  احمدپور، 
و  فرهنگ  جوانان،  پژوهش،  تخصصي  علمي-  فصلنامه  دو  جوانان،  ديني  هويت 

جامعه، شماره پنجم، پایيز و زمستان 
واقعيت، . 3 جايگزيني  تلويزيون؛  فلسفه  به  نگاهي  )1386(؛  محمد  اخگري، 

اطلاعات حكمت و معرفت، شماره 16، تيرماه
اخگري، محمد )1388(؛ هويت ايراني در رسانه هاي مجازي، ماهنامه اطلاعات . 4

حكمت و معرفت، شماره 40 
الطایي، علي)1378(؛ بحران هويت قومي در ايران، تهران، نشر ستارگان. 5
اولسون، دي وید )1378(؛ رسانه و الگوها، ترجمه م. مهجور، تهران، سروش. 6
و . 7 جوانان  فصلنامه  نسلي،  پيوند  در  ملي  هويت  تأثير  بهادر)1386(؛  امينيان، 

مناسبات نسلي، شماره اول، بهار و تابستان
تهران، . 8 ترجمه غلامحسين صالحيار،  عصر دوم رسانه ها،  )1378(؛  مارک  پاستر، 

انتشارات مؤسسه ایران
پروین، لارنس.اي)1374(؛ روانشناسي شخصيت، ترجمه محمد جعفر جوادي و . 9

پروین کدیور، تهران، رسا
حكيمي، . 10 محسن  ترجمه  فرهنگ،  و  شدن  جهاني  )1381(؛  جان  تاملينسون، 

تهران، دفتر پژوهش
بر . 11 آسيب شناسي فضاي سايبر  جان پرور، محسن، حيدري، طهمورث )1390(؛ 

امنيت اجتماعي، فصلنامه نظم و امنيت انتظامي شماره سوم، سال چهارم، پایيز
جلایي پور، حميدرضا، محمدي، جمال )1387(، نظريه هاي متأخر در جامعه شناسي، . 12

تهران، نشر ني
خيزش . 13 عصر  در  ايراني  اقوام  و  ملي  هويت  )1372(؛  حميدرضا  جلایي پور، 

قوميتها، مجله سياست خارجي، شماره 3-2، بهار
جنكينز، ریچارد )1381(، هويت اجتماعي، ترجمه تورج یاراحمدي، تهران، نشر . 14

شيرازه
بر هويت فرهنگي، . 15 تلويزيون  تأثير  بررسي  )1384(؛  طاهره  کيذقان،  جعفري 

تهران، مرکز تحقيقات صدا وسيما
پژوهشكده . 16 تهران،  ايراني،  هويت  جامعه شناسي  )1388(؛  ابراهيم  حاجياني، 

تحقيقات استراتژیک مجمع تشخيص مصلحت نظام
حافظ نيا، محمدرضا، م کيان فرد، ي کریم پور، م طاهرخاني )1385(؛ تأثير جهاني . 17

شدن بر هويت ملي، ژئوپولتيک، سال دوم، شماره 3 و4
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حبيب زاده مرودشتي )1382(؛ بررسي هويت ملي و ديني جوانان و تأثير آن . 18
بر مشارکت سياسي- اجتماعي، تهران، دانشگاه الزهرا، دانشكده علوم اجتماعي 

و اقتصادي
حسن زاده، حبيب الله )1386(؛ بررسي وضعيت هويت ملي و ديني جوانان در . 19

شهرستان سنندج، خلاصه مقالات همایش ملي جوانان و هویت ایراني، تهران، 
سازمان انتشارات جهاد دانشگاهي

حسيني، سيدعباس )1390(، نقش اينترنت در تغيير ارزشهاي ديني، فصلنامه . 20
دین و رسانه، شماره چهارم

حسيني انجداني، مریم )1390(؛ نقش دينداري و رسانه ها در پيش بيني هويت . 21
اول،  سال  نرم،  قدرت  مطالعات  فصلنامه  تهران،  و جوانان شهر  نوجوانان  ملي 

شماره 4
دوران، بهزاد )1382(؛ هويت خانوادگي و تعامل در فضاي سايبرنتيک به نقل از . 22

مجيد کفاشي )1388(؛ رواسازي مقياس سنجش تأثير اینترنت بر ارزشهاي تربيتي 
خانواده، فصلنامه اندیشه هاي تازه در علو تربيتي، سال پنجم، شماره اول

ذکایي، سعيد )1383(؛ جوانان و فراغت مجازي، فصلنامه مطالعات جوانان، سال . 23
سوم، شماره 6

رابرتسون، رونالد )1382(؛ جهاني شدن تئوري هاي اجتماعي و فرهنگ جهاني، . 24
ترجمه کمال پولادي، تهران، ثالث

رضایي، احمد )1379(؛ تقليل مليت به قوميت، کتاب ماه علوم اجتماعي، آذرماه، . 25
شماره 38 

رجایي، فرهنگ )1382(؛ مشکل هويت ايرانيان امروز، تهران، نشر ني. 26
ترجمه . 27 معاصر،  دوران  در  جامعه شناسي  نظريه هاي  )1382(؛  جورج  ریترز، 

محسن ثلاثي، چاپ هفتم، تهران، نشر علمي
زنجاني زاده، هما، جوادي، علي محمد )1384(؛ بررسي تأثير اينترنت بر ارزشهاي . 28

خانواده در بين دانش آموزان دبيرستاني ناحيه 3 مشهد در سال 82 -83، 
مجله جامعه شناسي ایران، دور ششم، شماره 7

زاهد، سعيد)1384(؛ هويت ملي ايرانيان، فصلنامه راهبرد یاس، سال اول، شماره . 29
چهارم

بر . 30 مروري  برمي خيزند؟  کجا  از  قومي  هويتهاي  )1387(؛  کاووس  سيدامامي، 
نظريه هاي اصلي، فصلنامه خط اول، سال دوم، شماره 7

کارشناسي . 31 پایان نامه  غرب،  به  گرايش  و  بي هويتي  )1377(؛  ابوالفضل  شرفي، 
ارشد، تهران، دانشگاه تربيت مدرس

درس . 32 مجازي«  فضاي  خصوصيات  و  »زيرساختها  )1384(؛  سعيد  عاملي، 
http://www.javanemrooz.com/ در  دسترس  قابل  مجازي،  فضاي  مطالعات 

articles/print.aspx?id=44474
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عاملي، سعيد )1385(؛ فردگرايي جديد و تلفن همراه؛ تکنولوژي فردگرايي و . 33
http://gmj.  هويت، مجله اینترنتي رسانه جهاني، شماره 1، بهار، قابل دسترس در

ut.ac.ir/maghale.aspx?id=28، آخرین بازبيني: 1391/7/17
علوي، سيد سلمان، کيانوش هاشميان، فرشته جنتي فرد )1387(؛ مقايسه هويت و . 34

سلامت روان در دانشجويان استفاده کننده از اينترنت و محيط هاي مجازي 
دانشگاه تهران، تحقيقات علوم رفتاري، دوره 6، شماره 1

غفوري کله، معصومه )1384(؛ بررسي هويت ديني و ملي جوانان شهر تهران با . 35
تأکيد بر تأثير خانواده بر آن، پایان نامه کارشناسي ارشد، تهران ، دانشگاه الزهرا، 

دانشكده علوم اجتماعي و اقتصادي
هاشميان، . 36 کيانوش  علوي،  سلمان  سيد  از  نقل  به  )1996(؛  همكاران  و  فانک 

دانشجويان  در  روان  سلامت  و  هويت  مقايسه  )1387(؛  جنتي فرد  فرشته 
استفاده کننده از اينترنت و محيط هاي مجازي دانشگاه تهران، تحقيقات علوم 

رفتاري، دوره 6، شماره 1 
فكوهي، ناصر )1381(؛ »شکل گيري هويتي و الگوهاي محلي، ملي و جهاني: . 37

مطالعه موردي استان لرستان«، مجله جامعه شناسي، سال چهارم، شماره 4
کاستلز، امانوئل )1380(؛ عصر اطلاعات؛ ظهور جامعه شبکه اي، ترجمه عليقليان . 38

و خاکباز، جلد اول، تهران، نشر طرح نو
کاستلز، امانوئل )1380(؛ عصر اطلاعات؛ قدرت هويت، ترجمه حسين چاوشيان، . 39

جلد دوم، تهران، نشر طرح نو
کاستلز، امانوئل)1380(؛ عصر اطلاعات؛ جامعه شبکه اي، ترجمه احمد عليقليان . 40

و افشين خاکباز، جلد دوم، تهران، نشر طرح نو
جلایي پور، . 41 محمدرضا  ترجمه  جهاني،  چشم اندازهاي  )1384(؛  آنتوني  گيدنز، 

تهران، نشر طرح نو
گيدنز، آنتوني )1387(؛ پيامدهاي مدرنيت، ترجمه محسن ثلاثي، تهران، مرکز. 42
گيدنز، آنتوني )1387(؛ تجدد و تشخص، ترجمه ناصر موفقيان، تهران، نشر ني. 43
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