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  28/05/94تاريخ دريافت: 
 22/06/94تاريخ پذيرش: 

  ايران در مسير توليد ثروت ديجيتال
  نوشتة 

  *فر محمد سلطاني

  چكيده
ضـرورتي  براي كشـورها  كنوني،  ةشد تنيدگي دنياي محتواي ديجيتالي با فرايندهاي اقتصادي جهان اجتماعي

اي عمقـي در   مقالة حاضر حاصل مطالعهاست.  ايجاد كرده“ ثروت ديجيتالي ” در بحثاستراتژيك مل أبراي ت
  اندوزي ديجيتال كشور است. باب مسير ثروت

كند، سرمايه در دنياي امـروز   دنياي امروز مايملك خود را در آنچه كه توانسته ديجيتالي كند ارزيابي مي
فضا در اختيـار   تواند در اين آن چيزي است كه از طريق فضاي مجازي قابليت ديجيتاليزه شدن را دارد و مي

 ـبا بررسي  تا دنيا قرار گيرد، اين مقاله سعي دارد ن كشـور در زمينـه توليـد محتـواي     لااسناد و راهبردهاي ك
نظرات خود را در انتها بيان كند كه  ديجيتال كشور، به بررسي وضعيت توليد ثروت ديجيتال كشور بپردازد و

  فقط حمايت و نظارت كند.توان در توليد محتوا دولت به جاي دخالت  چگونه مي
ـ ايرانـي در   يـثروت ديجيتالي، استراتژي كشوري توليد محتوا، توليد محتـواي فارس ـ كليدواژه: 

  فضاي سايبر

  زاوية ديد
هاي بـالقوه ارتبـاطي،    رساني بود و در آن به ظرفيت جهت اطلاعاً كه محيطي صرف 1پس از وب

اين قابليت كه كاربران خود قادر با  (Dynamic Web) 2 برده شد؛ وب تجاري و غيره در وب پي
اينترنـت حضـور و ظهـور جهـاني      ةواسطه باشند، در صحن صورت بي هبه توليد و تغيير محتوا ب

پـردازد و بـا    بريم، به تعامل با كاربر مي سر مي هاكنون نيز در آن ب يافت. اين دوره از وب، كه هم
هـايي كـه در    هـا و بـا سـرويس    وشـت ن هـاي اجتمـاعي، وب   ها، شـبكه  ظهور و گسترش ويكي

كنـوني بـاقي    ةاسـت. امـا وب در دور   گذارد، بسياري از امور را در دسـت گرفتـه   اختيارشان مي

____________________________ 
لوم و تحقيقـات  و مدير گروه ارتباطات واحد ع  عضو هيئت علمي ،ها ريزي رسانه مطالعات و برنامه دفتر مديركل *

 msoltanifar@yahoo.com  تهران، دانشگاه آزاد اسلامي
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نمانده و امروزه كشورها با هر ميزان و هر كيفيت توليد محتوايي كه در فضاي مجازي اينترنـت  
 ي بعد از آن قرار دارند.ها و وب 3اند؛ در انتظار وب معنايي  وب گذشته داشته ةدر دو دور

جامع بـا ايـن    ةاست و خود را در يك مقايس را گذرانده 2، وب 1 اينكه آيا ايران دوران وب
الي است كـه پاسـخ آن بـراي    ؤاست؛ س آمادگي قرار داده فضاها، مورد تحليل و ارزيابي و بعضاً

بسيار حـائز اهميـت   قرار دارد؛  2و 1اي نسبت به اين دو عصر وب  دانستن اينكه در چه مرحله
د كه ايران در مواجهه با وب معنايي كـه اسـاس   كرنظر كافي نيست. بايد تحليل  اما اين به ؛است

از چـه ميـزان    ،محـور خواهـد بـود    محور و دانـش  هاي گفتماني، اطلاعاتي، داده آن محتوا و لايه
ي ملـي و  انـدازها  مناسب و مطلـوب براسـاس چشـم    ةبراي مواجه آمادگي محتوايي و گفتماني

 آينده برخورداراست. Nهاي  تا وب 3معنايي يعني وب  كشوري؛ با فصل وب
 ةويـژه در عرص ـ  اي مشخص از ايـن تحليـل رسـيد كـه ايـران بـه       در اين ميان بايد به نتيجه

، آيـا بـه ميـزان كـافي و     2 و تـا حـدودي وب   1 المللي و جهاني وب هاي بين معادلات و بازي
محـور   محور و گفتمان محور، دانش محور، اطلاعات هاي داده و لايهمحتوايي  ةتأثيرگذار در عرص

عملكرد و تلاش محتوايي و گفتمـاني ايـران    است؟ اصولاً در فضاي مجازي اينترنت عمل كرده
كشـور چـه ميـزان     “ثروت ديجيتال” است؟ به بيان ساده  در فضاي مجازي اينترنت چگونه بوده
ها و نهادهاي ايـران در كسـب ايـن     ين ميان نقش سازمانبوده و داراي چه كيفيتي است؟ و در ا
  ثروت ديجيتالي براي كشور چيست؟

  باب ثروت ديجيتال رقومي؛ ضرورتي بر تفكر در ـ اي شبكهوجوه زندگي اجتماعي 
 ةهاي ده پردازي نظريه داري در جوامع پيشرفتة سرمايه اطلاعات در  هاي رقومي اهميت فزايندة شبكه

است. اين يعني توجـه بـه مرحلـة     ارائه شده “اي شبكهة جامع”و  “اطلاعاتي ةجامع ةنظري ”مانند  90
ساختارهاي  زير كه بر محور داري اطلاعاتي يا رقومي داري، دوران پساصنعتي، سرمايه سرمايه نويني از

  .است دهي شده اي شده و ارزش فزايندة اقتصادي اطلاعات، بازسازمان ارتباطي شبكه
 رو، در كنــار شــرح نقــش فزاينــده و پــيش طــور هبــ “اي شــده عــه شــبكهجام”هــاي  ريــهظن

جريـان اسـت،    داري در سـرمايه  ةهاي اجتماعي كـه در جوامـع پيشـرفت    كنندة شبكه دهي سازمان
هاي اجتماعي، ضمن تنيدگي در انواع تعـاملات روزمـره    ند كه چگونه شبكها ين مهما گواهي بر
  اند.  نوين بدل شدهة هاي اقتصادي اجتماعي پيچيد به سازمان ، تلويحاً ـ فرهنگي اجتماعي
هاي همـراه هوشـمند، عامـل     با افزايش تلفن 2  شدن توسعة وب اي كه سپري شد همراه دهه در
 هاي رقومي رسانه است. يعني درهم تنيدگي معنادار اي شده رسانه دهنده به يك فرهنگ فراگير شتاب

شكل نويني از نهادهاي  ةمثاب اي كه به هاي اجتماعي رسانه ؛هاي ارتباطي روزمره نشاي شده با كُ شبكه 
هاي اجتماعي بـراي   هاي رسانه ترتيب از آنجا كه فناوري شوند. بدين اطلاعاتي بازتعريف مي ةسرماي

شـدگي و   توانند به مادي دهند، مي اجتماعي تناسب مطلوبي از خود نشان مي ةورود به زندگي روزمر
  شوند. هاي مختلف اقتصادي منجر ت، هنجارها و ارزشتثبيت بسياري از تعاملا
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عد مشاركتي ها تمركز جدي داشته باشند: ب عد اين رسانهترتيب پژوهشگران بايد بر دو ب بدين
اي بـراي   هاي اجتماعي. تمركز بر طراحي در بستر كاربري فعالانه و دريچـه  تجاري رسانه عدو ب

  )84 :2009 ،ايُ ميكامبيه و نگريستن به ابعاد مختلف آن. (
و   ها در اينترنت، اهميـت تعـاملات رقـومي    ترين سايت عنوان محبوب هاي اجتماعي به شبكه

درنتيجه، توجه به ماديت فضاهاي تعامـل   مردم خاطرنشان كردند. ةزندگي روزمر اي را در شبكه
ازسـازي  سازي براي ب است. كاستلز دست به چارچوب بيشتر شده  هاي رقومي اجتماعي در شبكه

 مگانة خود با نـا  او در بخش نخست سه دار زد. جهت  شبكة رقومي ةمثاب مفهوم فضاي اينترنتي به
انـد.   اي، محور گسترش اقتصاد تمركزگـرا شـده   بيان كرد كه ساختارهاي شبكه “عصر اطلاعات”
تماعي ـ اجـ اقتصادي ةو چير هاي  برتر شدن به سازمان در حال بدل  هاي رقومي زعم وي شبكه به

  )127 :2005 ،ون دايكجهان امروز هستند. (
 موجب ايجاد نگرش ديگري دربـارة اشـكال جامعـة رقـومي     “اي شده همگان شبكه”مفهوم 

هاي غيرمحتوامحـور بودنـد، توسـط گرداننـدگان      هاگ ، وب1  كه وب است. درحالي اي شده شبكه 
تحـولي بـزرگ در    2 امـا وب  افزار در ايجاد آنها اهميتي خاص داشـت.  شدند و سخت اداره مي

  وجود آورد. به “دنياي توليد محتوا”
 اي از فناوري، داند. مجموعه ـ فناورانه، مي قراردادهاي اجتماعي اي از را مجموعه 2  ز وبـكاستل

 زنـد.  هـا دامـن مـي    در اين شبكه“ به جريان افتادن محتوا”ها كه به  ادوات، مردم و برنامه و ابزار
  )138 :1385انجامد. (كاستلز،  و خرد جمعي در توليد محتوا مي آنچه كه به مشاركت
هـا و   هاي شخصي بـه بـلاگ   گاه وب .1 را دربرگيرندة انتقال از 2  به وب 1  فلو عبور از وب

حالـت دادة صـرف و    توليـد داده از  .3 ؛سويه بـه مشـاركت   يك از انتشار .2 ؛ هاي عمومي بلاگ
. با اين )1391(آقارفيعي،  داند سامانة مديريت محتوا مي. 4و  باره به فرايندي از توليد محتوا يك

تحولي كه بـه تحـول در ماهيـت     . ... است كننده هم توليدكنندة محتوا و هم مصرف نگاه، كاربر،
  است.  ها، كه حتي ساختارهاي تجاري شده تنها سازمان رسانه مراتبي نه تي سلسلهسنّ

 (DIGITAL PROPERTIE) مايملك ديجيتالي 
كنـوني، ضـرورتي    ةشـد  تنيدگي دنياي محتواي ديجيتالي با فرايندهاي اقتصادي جهان اجتمـاعي 

يم يديجيتالي يا بهتر بگـو  ةاست. بحث سرماي ايجاد كرده “ثروت ديجيتالي ”مل در بحث أبراي ت
شـدن، مطـرح    سـمت ديجيتـالي   مايملك ديجيتالي چند سالي اسـت كـه در دنيـا بـا سـرعت بـه      

 است.   شده
كند  عنوان يك سرمايه نگاه نمي اين بحث دنيا همانند گذشته به دارايي و مايملك خود بهدر 

شود كـه ديجيتـال شـده و از     عنوان سرمايه محسوب مي بلكه معتقد است كه آنچه كه تاكنون به
  گيرد. طريق فضاي مجازي در اختيار دنيا قرار مي

ود:ش سن نصيب جوامع مياز طريق ديجيتالي كردن چندين ح  
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  د.شو تر مي ها طولاني الف. عمر اين سرمايه
  ماند. ب. تاريخ آن براي ابد باقي مي

  گيرد. جهانيان قرار مي ةج. در دسترس هم
  (مورد نمونه كتاب) .شود تر مي تر و سهل د. نگهداري آن ارزان

  رسد. كنند به اثبات مي مالكيت آن از طريق جوامعي كه آن را ثبت مي . ه
خـود   هـاي مـوازي بـه    شـود و هزينـه   اي هميشه از يك طريق به دنيا ارائه مـي بار و بر و يك

هـاي   توريسـم، حـوزه   ةميراث فرهنگـي، حـوز   ةكتب و اسناد، حوز ةنمونه حوز رايگيرد. ب نمي
 ـ   صنعت، صنايع مـالي و پـولي، حـوزه    ةپزشكي، حوز ةخدمات، حوز قـول   ههـاي مطالعـاتي و ب

  گنجند. شدن را دارند، در اين بستر مي ديجيتاليزهصنايعي كه قابليت  ةتوماس فريدمن هم
انـد آنهـا را در    نازنـد بلكـه بـه ميزانـي كـه توانسـته       هاي خود نمـي  كشورها، ديگر به داشته

بالند. ديگر برند شـدن بـدون ارائـه از طريـق فضـاي       دنيا عرضه كنند مي  هاي ديجيتالي به حوزه
و ميزان همبستگي اقوام و ميـزان منـافع ملـي و    مجازي امكان ندارد. امروزه تعلقات ملي، قومي 

كـردن، امكـان    قدرت كشورها بر روي مرزهاي خود بدون تمركز بر فضاي مجازي و ديجيتاليزه
هايي است كـه   داشته ةمثبت هم ةندارند. امروزه و در آينده مايملك ديجيتالي نقط ظهور و دفاع 

  مورد ادعاي جوامع خواهد بود.

  (مدل نمونه) اي اصلي توليد ثروت ديجيتال در ايرانه مختصر طرح ةتاريخچ
رسـاني خـاموش شـد، امـا      با تعويض مديريت در شوراي عـالي اطـلاع   1هر چند كه طرح تكفا

مديريت جديد اين شورا كه متوجه فقدان محتوا فارسي در دنياي وب شده بود طرح تكفا را به 
  تغيير داد.  2طرح تسما
هي محتواي د نساماو توليد ” طرح  85اول سال  ةساني، در نيمر عالي اطلاع شوراي ةدبيرخان

 ةـ ـميندر زه را ــشه نقرا تصـويب كـرد كـه براسـاس آن،      “سماـت ”موسوم به  “الكترونيكي ايران
  .ترسيم شدي ـياجرنهادهاي اسئوليت ـمهي محتوا و د ناماـسو د ـتولي

در   محتـواي فارسـي و بـومي    هاي خود را روي توليد طرح اوليه تسما تمام قدرت و برنامه
هايي هم لحاظ شد اما به بـاور بسـياري از فعـالان     محيط وب گذاشته بود. در اين بخش بودجه

اين حوزه اين طرح هم نتوانست آنچنان كه بايد و شايد به محتواي فارسي موجود در وب پر و 
بـان فارسـي در وب   هاي ديگري هم براي ترويج ز علاوه بر طرح تسما همزمان برنامه .بال دهد

تدوين كاربري زبان فارسي در رايانـه در دسـتور    87مثال در مهر ماه  برايشد.  ارائه و دنبال مي
  كار قرار گرفت.

هايي زير پوشش توليد محتواي الكترونيك با تمركـز   ، حوزه“تسما” در نگارش جديد طرح 
توليد محتـواي   ةي مسئول حوزاست. در اين طرح نهادها و ايراني قرار گرفته  بر فرهنگ اسلامي

جمله آنها به وزارت فرهنگ و ارشـاد اسـلامي، وزارت علـوم،     الكترونيك نام برده شدند كه از
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 ةتحقيقات و فناوري، سازمان تبليغات اسلامي، وزارت آموزش و پرورش، صدا و سـيما، حـوز  
نمايندگي رهبـري در  ملي و نهاد  ةعلميه و نهادهاي آموزشي و پژوهشي وابسته به آنها، كتابخان

 است.  ها اشاره شده دانشگاه
حـال در رويكردهـاي جديـد ايـن طـرح عـلاوه بـر تأكيـد بـر مسـئوليت نهادهـا و             درعين

هـاي   شود. براساس اين ديـدگاه  هاي دولتي، از پتانسيل ملي براي توليد محتوا غفلت نمي سازمان
 هجامع ـ ةتوانه لزومـاً بايـد بـه پيكـر    طلبد و اين پش ملي مي ةنوين، توليد محتواي مستمر، پشتوان

نيروي موجود براي ايـن اقـدام ملـي نيسـتند بلكـه       ةمتكي باشد. فرهيختگان و انديشمندان، هم
بـودن آن   هاي موجود در بطن جامعه به اين اقدام، استمرار و ثمربخش توانايي ةساختن هم مرتبط

تنهـا   ها و نهادهاي دولتي، نه زمانكند. پيامد اتكاي صرف به توليد محتوا توسط سا را تضمين مي
توليد محتواي ديجيتال اسـت بلكـه امكانـات فضـاي سـايبر بـراي        ةفاقد نگاه راهبردي به مقول

  گيرد. دادن به كسب و كارهاي كوچك و كارآفريني را ناديده مي رونق
شرح وظايف و اختيارات و اعضاي كميسيون عالي ارتقاي توليـد محتـواي فضـاي مجـازي     

  1391 كشور
شرح وظايف و اختيارات و اعضاي كميسـيون عـالي    ةشوراي عالي فضاي مجازي دربار ةمصوب

(مجلـس شـوراي اسـلامي،     1391ارتقاي توليد محتـواي فضـاي مجـازي كشـور كـه در سـال       
  ست از:ا ابلاغ شد، عبارت )1391كميسيون عالي ارتقاي توليد محتواي فضاي مجازي كشور: 

هاي كلان حمايت از توليد محتـواي فضـاي    ها و برنامه نهاد سياستپيش ةسازي و ارائ تصميم .1
هاي انقلابي و اسـلامي   ي و كيفي توليدات متنوع و مبتني بر ارزشمجازي جهت ارتقاي كم

 .جهت تصويب در شوراي عالي
هاي مرتبط با توليد محتواي فضاي  افزايي بين دستگاه تقسيم كار ملي و ايجاد هماهنگي و هم .2

  .در چارچوب مصوبات شوراي عالي مجازي
هاي مرتبط با توليد محتواي فضاي مجـازي در چـارچوب    نظارت مستمر بر عملكرد دستگاه .3

  .مصوبات شوراي عالي
هـاي خصوصـي و مردمـي بـراي      سياستگذاري در خصوص تشويق و ترغيب مستمر بخـش  .4

ر كسـب و كـار و   توليد محتواي مطلوب فضاي مجازي و گسترش بازا ةشدن در عرص فعال
  .ي در اين عرصه در چارچوب مصوبات شوراي عالييزا اشتغال

هـاي مـورد نيـاز توليدكننـدگان محتـوا در       سياستگذاري جهت حمايت از ايجاد زيرسـاخت  .5
  .چارچوب مصوبات شوراي عالي

ها و نيروهاي مردمـي و متعهـد و    سياستگذاري جهت حمايت حداكثري از مؤسسات، تشكل .6
  .توليد محتوا در چارچوب مصوبات شوراي عالي ةر عرصانقلابي د

  .ايراني ـحمايت و تقويت ترويج خط و زبان فارسي در فضاي مجازي با تأكيد بر هويت اسلامي  .7
سـازي در حـوزه محتـواي فضـاي مجـازي       سنجي و ذائقـه  سياستگذاري در خصوص ذائقه . 8

  .متناسب با فرهنگ اسلامي ـ ايراني



 

72 

رة 
شما

م/ 
شش

 و 
ت
يس
ل ب

 سا
/

3 
 

واي ـد محتـــاي توليـــولويــت وزارت ارتباطــات در راستــهــاي داراي ا طــرح
  ايراني ديجيتال كشور ـ  يـفارس

در ارتباط با توليد محتـواي   مشخصاً 1393نگاهي به آخرين فراخوان وزارت ارتباطات در سال 
ثروت ديجيتـال كشـور   ة خانه براي توسع ديجيتال كشور، نشان از آن دارد كه راهبرد اين وزارت

توليد محتـوا بـا اولويـت    . 2هاي مورد نياز؛  توليد محتوا و توسعه زيرساخت .1 حول سه محور:
  است.  تجميع و توزيع محتوا طراحي شده .3زبان فارسي؛ و 

 “حمايت از توليد محتواي الكترونيكـي ”، طرح1393وزارت ارتباطات در فراخواني در سال 
سـعه فنـاوري اطلاعـات، ارتباطـات و     اين اقدام با همكـاري سـتاد تو   .(مديانيوز)، را اعلام كرد

و فنـاوري رياسـت جمهـوري و وزارت ارتباطـات صـورت        ميكروالكترونيك معاونـت علمـي  
هاي پيشنهادي خـود را بـراي    ها و فعالان اين حوزه دعوت شده طرح گيرد و از تمام شركت مي

 .ارزيابي ارائه دهند
دهـي و توزيـع محتـوا     ئه، سـامان شود كه به ارا هايي را شامل مي فعاليت ةخدمات هم ةحوز

افزار كاربردي و توليد ابزارها و خدمات  زمينه توليد خدمت در بخش نرم دوپردازند و داراي  مي
  زيرساختي است:

  خدمات (محتوايي و زيرساختي)ة حوز. 1
هاي هوشمند و  افزارهاي همراه تبلت و گوشي نرمهاي كاربردي در  اين بخش شامل توليد برنامه

افـزار زنـدگي مجـازي/ واقعيـت      اي، واقعيت افزوده، نرم هاي رايانه هاي موبايلي، بازي شناپليكي
افـزاري كـه وضـعيت فرهنگـي      هاي هوش فرهنگي (نرم هاي هوش تجاري و ابزار مجازي، ابزار

  .شود كند و داشبوردهاي فرهنگي دارد) را شامل مي سازمان يا اجتماع را ارزيابي مي
هاي مديريت يادگيري و محتوا،  ابزارهاي پديدآوري، سامانه ةل كليهمچنين نشر رقومي شام

افزارهاي هوش مصنوعي در  اي شامل ميان هاي رايانه افزارهاي مورد نياز بازي موتور بازي و ميان
افزارهـاي   اي، ميـان  هـاي رايانـه   افزارهاي محاسـبات فيزيكـي در بـازي    اي، ميان هاي رايانه بازي

اي،  هاي رايانـه  افزارهاي آزمون بازي اي، ميان هاي رايانه شده در بازي وزيعاي و ت ارتباطات شبكه
سـاز،    درنـگ، موتـور شـبيه    هـاي بـي   سـازي   اي و شبيه هاي رايانه موتور تصويرسازي براي بازي

اي) شـامل   خوان نوري، تبديل صوت به متن و برعكس و پردازش متن (رسمي و محاوره نويسه
سازي متن در بخش  هاي پرسش و پاسخ و غني ماشيني، سامانه ة، ترجمسازي يابي، خلاصه تشابه

  .توليد ابزارها و خدمات زيرساختي مورد حمايت خواهند بود
انواع مختلف شـامل متنـي و تصـويري،     ةدر همين حال توليد سيستم پالايش محتوا در هم

د و ارزيـابي  جـو و اسـتخراج اطلاعـات، همچنـين تولي ـ    و بازيابي اطلاعات شامل موتور جست
ها، توليد مشـاركتي محتـواي فارسـي و نظركـاوي از      خودكار محتوا، تحليل و كاوش كلان داده

  .جمله موارد مورد حمايت خواهد بود
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  توليد محتوا با اولويت زبان فارسي ةحوز .2
كـردن   رقومي ةهايي در حوز توليد محتوا با اولويت زبان فارسي فعاليت ةدر همين راستا در حوز

سازي محتواي مستقل با ابعاد محتواي آموزشـي،   ثرند و مشتمل بر مواردي با رقوميؤواها ممحت
افزارهـاي   هاي مجـازي، درس  سازهاي آموزشي/ آزمايشگاه  صورت شبيه رساني و تبليغي به اطلاع

هـاي تحـت وب،    هاي اطلاعاتي، خبرگـزاري  هاي تعاملي، بانك گاه ها و وب نوشت آموزشي وب
/ شنيداري و منابع علمي الكترونيكي (به زبان فارسي و غيـر فارسـي) و همچنـين    منابع ديداري

شناسـي، منـابع زبـاني فارسـي و      هاي هسـتان  هاي پشتيبان در زمينه سازي و طراحي بانك رقومي
  .هاي متني و صوتي حمايت خواهند شد پيكره

  تجميع و توزيع محتوا ةحوز .3
سازي و  نوعي به تجميع، يكپارچه هايي كه كه به فعاليت در حوزه تجميع و توزيع محتوا نيز تمام

پردازد و مشتمل بـر مـواردي چـون تجميـع      مي شده بر روي محتوا توزيع محتوا و خدمات ارائه
هاي اطلاعاتي متنوع  سازي و تجميع بانك هاي محتوايي، يكپارچه كنسرسيوم اندازي محتوا در راه

، توزيـع محتـوا و   )هاي اجتمـاعي  و شبكه wikis ها يكيهاي توليد محتواي مشاركتي (و و پايگاه
هاي قبلي به توزيع و ارائه  هايي است كه به تنهايي و يا با همكاري برخي از فعاليت كليه فعاليت

  .پردازند، مورد حمايت خواهند بود محتوا به كاربران فضاي وب مي
رتباطـات ايـن اسـت كـه     وزيـر ا  ةيكي از دلايل عدم توليد محتواي بومي در ايران بـه گفت ـ 

افـزار بـه    اي جز علم ندارند و بايد درآمد حاصـل از نـرم   نويسي سرمايه مندان به اپليكيشن علاقه
  .نويسنده آن هم تعلق گيرد

تنهـا   ها شـكل گرفـت نـه    ها و استراتژي آنچه كه ماحصل اين حجم از قوانين و دستورالعمل
يچ ترمينولوژي را در حوزه ادبياتي شكل نداد نتوانست فضاي ادبياتي كشور را تغيير دهد بلكه ه

گنجد ولي بايد گفت كه نتوانست به توليد محتواي عميـق   كه البته ضعف آن در اين مبحث نمي
در خصوص زبان پارسي و ادبيات گسترده آن در فضاي مجازي منجر شود و  توليـد محتـوا را   

آيد.  ي ثروت ديجيتالي ميبه جريان بيندازد. بخشي از دلايل در زير پس از وضعيت كم  
  3سند راهبردي جامعة اطلاعاتي ايران

محور و توليد ثـروت در كشـورهاي    دانايي ةاطلاعاتي عامل محوري در دستيابي به جامع ةجامع
 ةگيـري جامع ـ راهبردي ملي براي شكل ة. سند حاضر گام نخست از يك برناماستيافته  توسعه

رساني مبنـي   وظايف اصلي دبيرخانه شوراي عالي اطلاعاطلاعاتي در كشور است كه به اقتضاي 
و  “تصـوير كـلان جامعـه اطلاعـاتي ايـران      ”رسـاني كشـور، در دو بخـش     بر نظام جامع اطلاع

 است. تدوين يافته “هاي راهبردي جامعه اطلاعاتي حوزه”
هـاي   . حـوزه اسـت اطلاعـاتي   ةانـداز و مختصـات ارزشـي جامع ـ    شامل چشم تصوير كلان

الملل دانشـگاه   بين ةشده در مدل مركز توسع بندي ارائه اطلاعاتي، براساس دسته ةامعراهبردي ج
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انداز، مأموريت و راهبردهاي اصلي آن  ها چشم تنظيم شده و در هريك از حوزه )CID(هاروارد 
  است.  ارائه شده حوزه

حـوزه  در پنج كه هايي كليدي و محوري هستند  اطلاعاتي، حوزه ةهاي راهبردي جامع حوزه
  است: هدراهبرد ترسيم ش ـ موريتأم ـاندازراهبردي زير، چشم

  اي دسترسي به محيط شبكه ةتوسع •
  اي نيروي انساني، علم و آموزش شبكه ةتوسع •
  اي شبكه ةجامع ةتوسع •
  اي اقتصاد شبكه ةتوسع •
  جامعه اطلاعاتي ةهاي حاكم بر توسع سياست •

طلاعات و ارتباط ابزاري براي دسـتيابي  هاي ا كيد بر اين موضوع كه فناوريأسند حاضر با ت
و آنچه محور اصـلي توسـعة ملـي اسـت، فنـاوري نيسـت، بلكـه اطلاعـات و          استبه اهداف 

  است. محتواست، توسعه و تدوين يافته
انـداز جمهـوري    اين سند با استفاده و توجه به بسياري اسناد مـرتبط، از جملـه سـند چشـم    

ايران، سند راهبـردي امنيـت فضـاي تبـادل       ساله جمهوري اسلامي هاي پنج ايران، برنامه  اسلامي
نويس نقشـة جـامع علمـي     اطلاعات، سند راهبردي تجارت الكترونيك، سند ملي سلامت، پيش

نويس طرح تسـما و بسـياري از    ، پيش2و  1 “تكفا” كشور، سند جامع فناوري اطلاعات، طرح  
  است. شده اسناد ديگر تدوين 

  4واي الكترونيكي ايرانسند راهبردي محت
محتـواي   ةاسناد زيـر را در حـوز  است كه تاكنون  اعلام كردهرساني  شوراي عالي اطلاع ةدبيرخان

 است: دهكرالكترونيكي تدوين 
  دهي محتواي موجود در كشور و انتقال به فضاي وب تجميع و سامان ةنام شيوهالف. 

هاي سطح بالا و حـد و    ها و نيازمندي آوري، تحليل و تعريف ويژگي  اين سند با هدف جمع
هـاي لازم بـراي    كننده گـام  بيان ”دهي محتواي موجود در كشور سايت تجميع و سامان”مرزهاي 

  .استتحقق اين امر 
  ند از:ا ها عبارت اين گام

ايجاد چارچوب مناسب تهيه محتـواي ديجيتـالي اسـتاندارد بـا اسـتفاده از محتـواي موجـود         •
  تانداردديجيتالي غيراس

  اطلاعات محتوا ةآوري و ذخير هاي استاندارد براي جمع تهيه فراداده •
  ايجاد بستر مناسب تجميع اطلاعات تحت وب •
  شده سمت سرور هاي تهيهنامه شده بر اساس شيوه سازي محتواهاي تجميعاستاندارد •
  سازي دسترسي به محتواهاي استاندارد در پورتال امن •
  نظراس استانداردهاي مورداندازي سايت بر اسراه •
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  تهيه راهنما براي كاربران در استفاده از سايت •
  مطالعات راهبردي توسعه محتواب. 
  است: ه شدهئاين مطالعات در قالب شش سند زير ارا ةنتيج
  بندي محتوا  دسته •
  انداز سند چشم •
  ...) و آمريكا و كانادا، مالزي مطالعات تطبيقي (كره، ژاپن، اتحاديه اروپا،  •
  تجارت الكترونيك ةهاي توسع مطالعه زيرساخت •
  بررسي وضعيت فعلي تقاضاي محتواي ديجيتال •
  حوزه) 11آوري اطلاعات و نظرات (در  پرسشنامه جمع •

  هامفاهيم و ابتكار عمل  محتواي ديجيتال،ج. 
ديجيتال و  ها و ابتكار عمل ساير كشورها در زمينة محتواي اين سند با هدف بررسي تعاريف مرتبط، برنامه

  پردازد: به شرح موارد زير مي “دهي محتواي الكترونيكي ايران توليد و سامان ”در ارتباط با طرح 
  تعاريف محتواي ديجيتال و اصطلاحات مرتبط •
  هاي تجاري محتواي ديجيتالي مدل •
  انواع محتواي ديجيتال •
  ابعاد اقتصادي •
  ابعاد زباني •
  ابعاد مديريتي •
  يرگذار بر محتواي ديجيتالثأچارچوب عناصر و عوامل ت •
  آن ةصنعت محتواي ديجيتال و آيند •
  هاي اخير چالش •
  ها و ابتكار عمل كشورهاي پيشرو برنامه •

  هاي توليد ثروت ديجيتال در اسناد و راهبردهاي كشور ها و ضعف كاستي
تـرين   نگاه صرفاً حكومتي بـه توليـد ثـروت ديجيتـالي در اسـناد و راهبردهـاي كشـور از مهـم        

نگاهي اجمالي به اسناد راهبردي، راهبردهـا   شود. هاي اين اسناد و راهبردها محسوب مي ضعف
ـ اسلامي) در كشور، بيش از هر چيز نشانگر آن است  هاي توليد محتواي فارسي (ايراني و برنامه
ها و نهادهاي دولتي و  ترين بازيگر اين عرصه، در اين اسناد و راهبردها، دولت و سازمان كه مهم

  است. كومتي، و روند توليد اين محتوا دستوري و از بالا به پايين تعيين شدهح
كه در راهبردها و اسناد ساير كشورهايي كه در راستاي توليـد محتـواي الكترونيكـي     درحالي
منظـور توليـد محتـواي     ريـزي بـه   ، برنامـه OECDاند مانند كشورهاي عضو سـازمان   موفق بوده

جامعه، علاوه بر نهادهاي دولتي و حكـومتي از جملـه نهادهـا و    هاي مختلف  ديجيتال از بخش
  گيرد: مي هاي زير را نيز دربر سازمان
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خلق محتواي ديجيتال از اطلاعات موجود در نهادهايي كه از گذشته تا به امـروز توليدكننـدة    •
ي، ها و نهادهاي اقتصـادي، مـال   ها، مؤسسات پژوهشي، سازمان اند اعم از دانشگاه محتوا بوده

  تجاري و صنعتي
 خلق محتواي ديجيتال از اطلاعات موجود در صنايع نوين غير اطلاعاتي •
  خلق محتواي ديجيتال رهاورد صنايع اطلاعاتي (اعم از توليدات فكري، اطلاعات مالي و ...) •
هـاي اطلاعـاتي، صـنايع الكترونيكـي و      خلق محتواي ديجيتال از اطلاعات موجود در شاهراه •

  محيط مجازي
هـاي   هاي عمومي جامعه از جمله بخـش  محتواي ديجيتال از اطلاعات موجود در بخش خلق •

  علمي، بهداشتي، فرهنگي و اجتماعي، فرهنگي و مذهبي جامعه
  شوند هاي عرصة مجازي توليد مي ويژه رسانه ها و به گردآوري محتواي ديجيتالي كه توسط رسانه •
 هاي اجتماعي نوين زي و فعال در انواع شبكههاي مجا خلق محتواي ديجيتال توسط كاربران محيط •
 ها از فرايندهاي عملياتي آن گردآوري اطلاعات از محيط دولت الكترونيك، روندها، گزارش •

هـاي توليـد    هايي كه راهبردها و برنامـه  ها و ضعف توان به كاستي علاوه بر آنچه ذكر شد مي
  ، اشاره كرد:رو هستند ثروت ديجيتال كشور، در حوزه اجرا با آن روبه

  كشور در ديجيتال ثروت توليد براي جامع برنامه و راه نقشه طراحي عدم •
وكاري كه كشور و جامعه را از فوايـد ثـروت    لاين) كسب لاين و غيرآن عدم طراحي مدل (آن •

 ديجيتال منتفع سازد، در اسناد و راهبردهاي كشور
عنوان روند  تواي الكترونيكي، بهسازي توليد مح سازي و نهادينه عدم طراحي روندهاي فرهنگ •

هاي طيف نهادهاي رسمي و دولتي تا نهادهـاي غيـر    ها و زيربخش پايدار عملياتي در بخش
 رسمي و غير دولتي

مدت و درازمـدت از توليـد محتـواي     مدت، ميان گيري مداوم كوتاه عدم طراحي روند گزارش •
 ديجيتالي از كليه بخشهاي متولي توليد اين محتوا

هـاي موضـوعي بسـيار محـدود و عـدم       ن صرف به توليد محتواي ديجيتال در حـوزه پرداخت •
 بودن اطلاعات و محتواي ديجيتالي كشور جانبه همه

، موضـوعات و  “ثـروت ديجيتـالي   ”سـازي و استانداردسـازي مفهـوم     عدم تعريف، شـاخص  •
 هاي آن در كشور براي نهادهاي رسمي و غيررسمي كشور ويژگي

كاري در عرصه توليد  زي و استانداردسازي روندهايي كه مانع موازيسا عدم تعريف، شاخص •
 محتواي ديجيتالي در كشور شود

 مسئولان توسط محتوا توليد ارزشيابي هاي شيوهسازي و استانداردسازي  عدم تعريف، شاخص •
 دولتي

 هـا و تخصـص آنهـا در    سازي و استانداردسازي منابع انسـاني، مهـارت   عدم تعريف، شاخص •
 ديجيتالي محتواي يارزياب
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 كشور در ديجيتال محتواي تقاضاي و عرضه هاي شاخص تعيين و تعريف عدم •
 كشور در ديجيتال محتواي گذاري قيمت شيوة تعيين و تعريف عدم •
 كشور در ديجيتالي محتواي توليد غيرعملياتي و عملياتي متوليان يا متولي تعيين عدم •

كـه مبنـاي كـار توليـد ثـروت      يش متـون فارسـي   سازي، بازيابي و نما عد ذخيرهدر هر سه ب
وضعيت بساماني وجود ندارد. فقدان اسـتانداردهاي لازم يـا عـدم    آيد، نيز  حساب مي ديجيتال به

افـزاري موجـود از زبـان     رعايت استانداردهاي موجود، وضعيت مبهم پشتيباني ساختارهاي نـرم 
تر شود مانند آنچه كه در دولـت   هاست. هنگامي كه محيط پيچيده و پيچيد فارسي را موجب شده

هـاي مختلـف، تعـاملات     ترونيك متحقق خواهد شد، علاوه بر تعاملات كـاربران بـا سـامانه   كال
شود. در اين سطح نيز استانداردهاي زباني خاصي بايد رعايت  ها با يكديگر نيز مطرح مي سامانه
  الايي برخورداراست.از اهميت ب چراكه در راستاي توليد ثروت ديجيتالي فارسي،شود. 

ثروت ديجيتال كشور  يوضعيت كم  
و ملي كشورها، يكـي    اكنون، ميزان صفحات موجود در وب به زبان رسمي با توجه به اينكه هم

شود؛ در ايـن راسـتا بايـد     مين منافع ملي كشورها در فضاي مجازي محسوب ميأهاي ت لفهؤاز م
يـران در فضـاي مجـازي اينترنـت چگونـه      پرسيد كه عملكرد و تـلاش محتـوايي و گفتمـاني ا   

كشور چه ميـزان بـوده و داراي چـه كيفيتـي اسـت؟      “ ثروت ديجيتال” است؟ به بيان ساده  بوده
  الاتي مكمل نيز بايد در اين راستا پرسيد:ؤس
ايرانـي در فضـاي مجـازي اينترنـت،      ـ ها و محتواي موجود فارسي اختار سيستم توليد دادهس •

ايبر؛ (اعم از ساختار قـانوني، حقـوقي، سياسـتگذاري، مـديريت،     فضاي نوين و هوشمند س
 گذاري، فرهنگي، اقتصادي، سياسي و ...) چيست؟ سرمايه

ـ ايراني در فضاي مجازي اينترنت، فضاي  ها و محتواي موجود فارسي فرايند كاري توليد داده •
  نوين و هوشمند سايبر چيست؟

افزاري موجـود   افزاري و نرم هاي سخت زيرساختدر توليد محتواي ديجيتالي در ايران، كدام  •
 كشور فعال هستند و از چه نوعي؟

 8دهـد كـه از حـدود     نتايج يك تحقيق علمي در مركز تحقيقات مخابرات ايران نشـان مـي  
هاي خبـري اسـت. لـذا     سايت  ميليون آن، مربوط به 6حدود  IR ميليون صفحه موجود در دامنه

ميليون صفحه است كه در مقابـل بيشـتر كشـورها كـه      2حدود  جز خبر، تنها محتواي مناسب به
مثـال، دولـت الكترونيكـي    بـراي  ( اسـت ميليون صفحه دارنـد، رقـم بسـيار كمـي      100بيش از 

هاي دولتي تنهـا   اساس اين تحقيق سايت ميليون صفحه است). بر 108جنوبي، شامل بيش از  كره
سـاير كشـورها رقـم     شود كه نسبت به هزار صفحه را شامل مي 180يعني حدود درصد 9حدود 

  (پژوهشگاه ارتباطات و فناوري اطلاعات، مركز تحقيقات مخابرات ايران) .بسيار كمي است
بودن حجم محتواي فارسي وب در مقايسـه بـا    ند از: كما ديگر نتايج بارز اين تحقيق عبارت

ها در  سايت درصد73ور (، نياز به يك مركز داده اينترنتي در كش )درصد10ساير كشورها (نسبت 
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هـاي   جوي بـومي (محتـوا بيشـتر از كـدينگ    و هاي جست موتور  خارج از كشور هستند)، نياز به
 .)همانجو و امنيت) (و الكترونيك (جست هاي دولت بودن سرويس ، كم است) عربي استفاده كرده

با گرايش دولت  ( هاي ايراني  هاگ واقعي از وضعيت محتواي توليدي وب اين تحقيق تصوير نسبتاً
ها نيز كمابيش  كام و ساير دامنه . وضعيت وب ايراني در بخش دات دهد ) را نشان مي الكترونيكي

  . شبيه همين تحقيق است
بر اساس آمار ديگري كه توسط انجمن فناوري اطلاعات جوانان كشور تهيه شده از آنجايي 

و تعداد صفحات موجود فارسـي   ميليارد است 8كه تعداد كل صفحات موجود در وب بيش از 
صـدم    دهد كه سـهم صـفحات فارسـي از وب يـك      ، اين نشان مي ميليون است 8در وب حدود 

درصـد از موضـوعات مـورد علاقـه جوانـان در      44درصد است كه اين رقم بسيار كمـي اسـت   
درصـد را  4درصـد ورزشـي و   6فرهنگي،  درصد هنري11درصد علمي، 32اينترنت را سرگرمي، 

 )1394(گزارش خبرگزاري ايسنا،  .دهد  ات سياسي تشكيل ميموضوع
درصـد از حجـم   9/0براساس اطلاعات موجود، محتواي فارسي موجود در فضاي وب حـدود  

خود اختصاص داده و حجم صـفحات فارسـي حـدود يـك درصـد از كـل        هاي جهاني را به شبكه
هزار برنامه به زبان فارسـي   25دهد و در حال حاضر بيش از  صفحات موجود در وب را تشكيل مي

است. در اين ميان حجم زيادي از  بر بستر اندرويد تهيه و در دسترس كاربران تلفن همراه قرار گرفته
كننـدگان غالـب    مطالب مورد درخواست كاربران ايراني با توجه به آمارهاي موجود پيرامون اسـتفاده 

  )1394برگزاري مهر، (خ. اينترنت در ايران، اطلاعات و ديتاهاي خارجي است
رصـد از محتواهـاي   د90درصد از محتواي داخـل اسـتفاده شـده و    10همچنين سال گذشته 

هـا و   است اما با توجه به ديتـا سـنتري كـه در اختيـار شـركت      خارج از كشور به كارگيري شده
 .اسـت  درصـد افـزايش پيـدا كـرده     34درصد توليد داخل تاكنون بـه  10ها قرار داده شد  دانشگاه

      )1393اعظي، مرداد (و
 ميليون نفر توانمندي توليد محتـواي ديجيتـال را دارنـد    4مسئولان كشور نزديك به  ةبه گفت

طـور كـه بايـد     سفانه آنأ) اما با وجود پتانسيل بالاي نسل جوان مت1393(نجفي سولاري، مرداد 
ن امر موجب شـده تـا اكثـر    برداري از اين توان بالا را داشته باشيم كه اي توانيم حداكثر بهره نمي

  )همان( .نخبگان اين حوزه جذب كشورهايي نظير تركيه، دبي و امارات شوند

  در راستاي مدل راهبردي ثروت ديجيتالي كشور
پـنج عنصـر اصـلي را     مدل راهبردي اغلب كشورها در راستاي افزايش ثروت ديجيتالي، معمولاً

 ند از:ا شود كه عبارت شامل مي
 از محتوادرك و آگاهي  .1
 ايجاد و حفاظت از محتوا. 2
 دسترسي به محتوا و كشف محتوا .3
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 گذاري و استفاده از محتوا به اشتراك. 4
 المللي راه دور) ا ( اتحاديه بينمديريت و حفظ محتو . 5

اتخـاذ    راهبرد كسب و حفظ ثروت ديجيتال براي ايران امروز نيز راهبردي است كـه بـومي  
با اتخاذ ايـن ديـدگاه اسـتراتژيك، تفكـر در راسـتاي      برگيرد. همچنين شده و عناصر فوق را در

  است:  محورهاي زير در راستاي افزايش ثروت ديجيتال كشور الزامي
هاي موجود فارسي و ايراني  ريزي راهبردي در راستاي تعيين ميزان محتوا و داده  تفكر و برنامه •

در فضـاي مجـازي    “اجتماعي” و  “سياسي”،“آموزشي”  ،“تجاري” ،“اقتصادي ” ،“فرهنگي”
المللـي   اي، بين در يك مطالعه تطبيقي منطقه اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر (ترجيحاً

  .يا جهاني)
هاي ديجيتال موجود در فضاي مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشـمند سـايبر    رسانه يارتقا •

جهاني) در راستاي توليد محتوا و بـه  المللي يا  اي، بين در يك مطالعه تطبيقي منطقه (ترجيحاً
 .گذاري آنها اشتراك

افزارهاي فارسي و ايراني در فضاي مجـازي اينترنـت، فضـاي نـوين و      ها و نرم برنامه يارتقا •
  .المللي يا جهاني) اي، بين در يك مطالعه تطبيقي منطقه هوشمند سايبر (ترجيحاً

ضاي مجـازي اينترنـت، فضـاي نـوين و     هاي سازماني ايراني در ف ساختارها و سيستم يارتقا •
گـذاري،   هوشمند سايبر (اعم از ساختار قانوني، حقـوقي، سياسـتگذاري، مـديريت، سـرمايه    

   .فرهنگي، اقتصادي، تجاري، سياسي و ...)
افزاري فضـاي مجـازي اينترنـت، فضـاي نـوين و       افزاري و نرم هاي سخت زيرساخت يارتقا •

 .هوشمند سايبر
هـاي   اي زيـر از جملـه محورهـاي مطالعـات عمقـي، در پـژوهش      در همين راستا، محوره ـ

  روند: شمار مي اندوزي ديجيتال كشور به ثروت
 “سياسـي ”،“آموزشي” ،“تجاري” ،“اقتصادي”  ،“فرهنگي”سياستگذاري و الگوهاي متفاوت مديريت محتواي  •

   .ايراني در فضاي مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر “اجتماعي ”و 
 ،“آموزشـي ”  ،“تجـاري  ” ،“اقتصـادي ”  ،“فرهنگي”مدل مطلوب براي مديريت محتواي  ةارائ •

 .در فضاي مجازي ايران “اجتماعي” و  “سياسي”
 ،“آموزشـي ”  ،“تجـاري  ” ،“اقتصادي”  ،“فرهنگي”افزايي توليد محتواي ارزشمند  هاي هم مدل •

 .وين و هوشمند سايبرايراني در فضاي مجازي اينترنت، فضاي ن  “اجتماعي” و  “سياسي”
در فضاي مجازي اينترنت، محتوا ساير كشورها در مديريت  ةاي تجرب مطالعه موردي و مقايسه •

 .فضاي نوين و هوشمند سايبر
ها و نهادهاي ايرانـي   هاي آن از جمله سازمان چنين زيرسيستم شناسي عملكرد كشور و هم آسيب •

و  “سياسـي ” ،“آموزشي”  ،“تجاري” ،“تصادياق”  ،“فرهنگي” د محتواي ملي ـاي توليـدر راست
  .ـ فارسي در فضاي مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر ايراني “اجتماعي” 
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 ،“اقتصادي”  ،“يـفرهنگ” واهاي ـمحت ةرندـبرگي وايي درـهاي محت ديـبن دي و تقسيمـبن طبقه •
نترنت، فضاي نـوين و  در فضاي مجازي اي “اجتماعي” و  “سياسي” ،“آموزشي”  ،“تجاري” 

  .هوشمند سايبر
هـاي ايرانـي و سـاختارهاي     افـزاري  ها و نهادهاي ايراني در توليد و تـرويج نـرم   ثير سازمانأت •

  .افزاري ايراني در فضاي مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر نرم
”  ،“فرهنگي” لي المل واي بينـرش محتـد و گستـراني در توليـادهاي ايـها و نه ازمانـر سـثيأت •

ايراني و فارسي در فضاي مجازي   “اجتماعي”و  “سياسي” ،“آموزشي” ،“تجاري” ،“اقتصادي
  .اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر

هـاي كـلان ثـروت     راهبردها و سياسـت  ةها در راستاي ارائ محورهاي پژوهش: و در نهايت
  وا نيز عبارت خواهند بود از:هاي كلان مديريت محت ديجيتالي كشور، در راستاي سياست

”  ،“يـفرهنگ” واي ـديريت محتـلان مـهاي ك استـاي سيـور در راستـرد كشـي عملكـبررس •
ــ فارسـي در فضـاي     ) ايراني “اجتماعي”و  “سياسي” ،“وزشيـآم” ،“اريـتج”  ،“اديـقتصا

 .مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر
و  “سياسي”  ،“آموزشي”  ،“تجاري”  ،“اقتصادي”  ،“فرهنگي” ي (تعيين استانداردهاي توليد محتوا •

  .ـ ايراني در فضاي مجازي اينترنت، فضاي نوين و هوشمند سايبر ) فارسي“اجتماعي” 
ايـران در فضـاي مجـازي اينترنـت،       بندي محتواي ملي جمهوري اسلامي تعريف سيستم رتبه •

 .فضاي نوين و هوشمند سايبر
ــ حـاكميتي در    هاي ارزيابي ساختار، برنامـه و محتـواي دولتـي    اسها و مقي تعريف شاخص •

  .فضاي نوين و هوشمند سايبر
هاي موفق در زمينة توليد  در كلام آخر اينكه تجربه ديگر كشورها نشان از آن دارد كه دولت

هاي جلوگيرانه سعي در آن دارند كه اولاً حمايـت از همـه توليدكننـدگان     جاي سياست محتوا به
ا را در دستور كار خود قرار دهند؛ ثانياً سعي كنند همه توليدكنندگان محتـوا را بـه سـمت    محتو

توليد محتوا هدايت كنند و براي صدها و هزاران شركت توليدكننده محتوا مجـوز صـادر كننـد؛    
ت مد ريزي جامع و كوتاه هاي ملي قرار دهيم و با برنامه ثالثاً توليد ديجيتالي را منشأ همه اندوخته

  سعي شود همه توليدات به مسير ديجيتالي هدايت شود.
در توليـدات ديجيتـالي حضـور     بايـد  مي نهادهاي غيردولتي ةو در نهايت دولت، مردم و هم

 ترين ارزش ملي، فرهنگي و اقتصادي سياسي كشور لحاظ كنند. عنوان مهم پيدا كنند و اين را به

  ها نوشت پي
1. www.Takfa.ir 
2. www.scict.ir  
3. http://www.scict.ir/portal/Home/Default.aspx?CategoryID=641ba0c0-89b3-4809-8a79-5e8a7004b75d 

 رساني، شوراي عالي انقلاب فرهنگي س دبيرخانه شوراي عالي اطلاع .4
http://www.scict.ir/portal/Home/Default.aspx?CategoryID=571b7e2a-5bef-4156-956a-9d65de1285c8 
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  منابع
 اصلاح براي مدلي مطلوب ارائه و ايران در تحليليـ خبري   هاي گاه وب شناسي آسيب” ، )1391آقارفيعي، داوود (

 ، سال هفتم، شماره هجدهم. اي مطالعات رسانه، فصلنامة “آن ساختار
 www.medianews.ir/fa/2014/10/03/content.html “.جزئيات حمايت از محتواهاي الكترونيكي با زبان فارسي” ، )1393(خبر 

فرهنگـي، روابـط    توسـعه در ارتباطـات ميـان    :المللي استراتژي ارتباطات بين ،)2009( ايُ، سيلوا و يانگ كامبيه مي
  .، انتشارات كوگان پيجهاي اجتماعي و رسانه  عمومي

 .، انتشارات سيج“اي جامعه شبكه” ،)2005( ون دايك، يان
 تهران، انتشارات آگاه.، اي عات؛ جامعه شبكهعصر اطلا، )1385( ستلز، مانوئلاك

 http://snn.ir/detail/News/339548/8980 .هاي ديجيتال رئيس مركز رسانه ،)1393(  سولاري، حسن نجفي
 www.Takfa.irرساني   دبيرخانه شوراي عالي اطلاع، طرح تكفا
  www.scict.irرساني  دبيرخانه شوراي عالي اطلاع ،طرح تسما

 http://www.iqna.ir/fa/news/1438442: 1393وزير ارتباطات و فناوري اطلاعات: مرداد ، )1393(  واعظي، محمود
الي فضاي مجازي در خصوص شرح وظايف و اختيـارات  مصوبه شوراي ع”، )2/9/1391( مجلس شوراي اسلامي

،  مرجع تصويب: مصوبات شوراي عالي “و اعضاي كميسيون عالي ارتقاي توليد محتواي فضاي مجازي كشور
 91275/01 : ابلاغيه شماره ـ1391 : سالمجازي، 

 www.itrc.ac.irپژوهشگاه ارتباطات و فناوري اطلاعات، مركز تحقيقات مخابرات ايران : 
Creating Digital New Zealand Strategy: ITU: www.itu.int/wsis/stocktaking/docs/activities/1211236218/ 

DigitalContentStrategy.pdf 
www.isna.ir/fa/service/Culture%20and%20Art/8011 
www.mehrnews.com/service/HiTech 
 
 



 

 


