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  02/04/93  دريافت: تاريخ
  05/05/93  تاريخ پذيرش:

 جوانانرسانة موسيقي و 
 ايراني؛ با تمركز بر موسيقي 

  زبان اي فارسي هاي ماهواره در تلويزيون
  نوشتة

  *عبداالله بيچرانلو

  دهيچك
اي كه در آن نهمقالة پيش رو با اشاره به تعريفي از موسيقي، اهميت و جايگاه رسانة موسيقي را در فضاي نوين رسا

ويژه  اي، بههاي تلويزيوني ماهوارهاند و شبكهاي يافتههاي تحت وب جايگاه ويژهويژه رسانه هاي نوين بهرسانه
ترين بازيگراني كه در اين عرصه در  كند. برخي از مهماند، تببين ميزبان گسترش زيادي يافته هاي فارسيتلويزيون

ويژه در دهة اخير بر توليدات موسيقيايي و فضاي موسيقي و نيز چگونگي  ها به آنكشورمان تأثيرگذارند و فعاليت 
تا  1380ها از دهة  ها و جايگاه آن است، معرفي و نقش هر يك از آن توجه مخاطبان جوان به موسيقي مؤثر بوده

اي يوني ماهوارههاي تلويز آفرينان در اين عرصه، شبكه ترين نقش است. از مهم امروز تحليل و ارزيابي شده
ها كه بر هاي اين شبكه ترين برنامه هاست. از اين رو برجسته زبان هستند كه تمركز عمدة اين مقاله بر آن فارسي

شوند. در اند، تحليل و ارزيابي مي هاي اخير مورد توجه بسياري از مخاطبان قرار گرفتهموسيقي متمركزند و در سال
  اند.گذاران و مديران فرهنگي ارائه شده ايي براي سياستپايان برخي راهكارها و پيشنهاده

  .اي موسيقي، رسانه، مخاطب و تلويزيون ماهوارهكليدواژه: 

   اي جايگاه رسانة موسيقي در فضاي نوين رسانه
تـدريج بـه    دادن بـه موسـيقي بـه    يكـم، گـوش   و در طول نيمة دوم قرن بيستم و اوايل قرن بيست

هـاي گونـاگون   هاي مختلف در بافـت جهان تبديل شد. در برهه سرگرمي بسيار پرطرفداري در
اجتماعي، موسيقي كاركردهايي حتي بسيار فراتر از سرگرمي نيز پيدا كرد و گاه از آن در تهيـيج  

ابزار نقد حوزة قـدرت و سياسـت   عنوان  بهافكار عمومي و تقويت روح مبارزه يا حماسه و گاه 
شـرايط تغييـر و   را در معـي  وسيقي بـه سـادگي احسـاس ج   مكاركردهاي «. است شدهبهره گرفته 

يا  و بوده و حتي هوشياري رامشآتواند مولد همبستگي، اراده، نشاط و  مي و دهد مي برانگيختگي قرار

____________________________ 
  bicharanlou@ut.ac.ir  استاديار ارتباطات دانشگاه تهران *
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 گرايي و مصرف ، ناهشياريانگاري سهل ،عاميانه مفرط هاي جويي لذت اي براي عرصه ،مقابل ةنقط در
    ناپذيري باشد. وليتگي و مسئوابست شيوع و در نهايت

 عنـوان  بـه  موسـيقي كـه   يـم ارو  هروب واقعيتنگاه كنيم با اين  از زاويه ديگر هم اگر به موسيقي
 هـاي  هاي آموزشي، فرهنگي و اجتماعي و حتـي زمينـه   گسترده در عرصهطور  به كاربردياي  رشته
تواند در تقويت و تسهيل  ميابزاري رواني و اجتماعي چون و  است كردهپيدا جايگاه اساسي   تربيتي
  )10: 1387محمدي،  (زاده.» اي از نيازهاي انساني ارزشمند و كارساز باشد پاره

تـا   اسـت  شدهبخشي و ... باعث سازي يا آگاهيكاركردهاي گوناگون موسيقي اعم از سرگرم
ي هـا سخن به ميان آورنـد و آن را در كنـار رسـانه    “رسانة موسيقي”نظران از بسياري از صاحب

  گذار ديگر قرار دهند. تأثير
هـايي را كـه اغلـب    هاي با كلام، پيـام موسيقيويژه  بهديگر، توليدكنندگان موسيقي عبارت  به
شـوند، بـه   گذار و نافذ هستند، چون وارد نوعي ارتباط شخصي و نه جمعي با مخاطب مـي تأثير

علاوه بر توليـد و انتشـار   كنند. واقعيت اين است كه خالقان موسيقي،  مخاطبان زيادي منتقل مي
اينترنت براي انتشـار توليـدات   ويژه  بهاي متنوعي، هاي موسيقي، از بسترهاي رسانه مستقل آلبوم
هاي مالي، تبليغاتي، فرهنگي گيرند. در حال حاضر، اينترنت علاوه بر اينكه فرصتخود بهره مي

رايت، تهديدهاي مالي  عدم رعايت كپي، به دليل است هها قرار داد شماري را در اختيار آنو ... بي
 ـاسـت  ههـا فـراهم كـرد    بسيار زيادي را نيز براي توليدات آن هـاي راديـويي و   عـلاوه شـبكه   ه. ب

اي از  زيادي در سراسر جهان، بر پخـش موسـيقي متمركـز هسـتند يـا بخـش عمـده        تلويزيوني
تلويزيـوني  ـ اي راديوانهندرت توليد رس دهد. همچنين بهها را موسيقي تشكيل مي هاي آن برنامه
هاي سينمايي گرفته تـا   اي نداشته باشد؛ از فيلمتوان يافت كه موسيقي در آن نقش برجستهرا مي

  هاي راديو تلويزيوني.ستيشناهاي كوتاه و آرمحتي برنامه
هاي موسيقي با ابزارهاي مختلـف پخـش آن   به آلبومدادن  گوشاما فراتر از همة اين موارد،  

  و ... است.تلفن همراه هاي قديمي پخش نوار گرفته تا استفاده از اهاز دستگ
يـك   هـاي  جوانان به موسيقي بسيار زياد است؛ يافتـه ويژه  بهدر كشور ما نيز اقبال مخاطبان 

 درصـد) بـه موسـيقي   80كشـور (حـدود    جوانان و نوجوانان بيشتر كه است هداد نشان 1پيمايش
 محسـوب  آنـان  روزانـة  ثابـت  برنامـة  از جزئـي  موسـيقي  به دادن گوش واقع، در و دارند علاقه
نوجوانـان و   نقشي بسيار برجسته در پر كردن اوقـات فراغـت   موسيقي، ديگرعبارت  به. شود مي

نظـر   بـه  دهنـد. موسيقي اختصاص مـي دادن  گوشها زمان بسياري را به  جوانان ايراني دارد و آن
ميان برخي از افراد، احساس وابستگي و گـاه   رسد نوعي احساس نياز به موسيقي و حتي درمي

  شود.اعتياد به موسيقي نيز مشاهده مي
ها احسـاس   دهند كه با شنيدن آنهايي گوش ميدر حال حاضر بسياري از نوجوانان به موسيقي

هـا تعريـف    ها به اين دورة گذار نوجواني بـه جـواني آن  كنند اين موسيقي كنند و فكر مي هويت مي
كننـد دربـارة يكـديگر قضـاوت     هايي كه گـوش مـي  خشند. نوجوانان بر اساس موسيقيببهتري مي
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كنند با دوستاني كه در اطراف خـود دارنـد، يكسـان باشـند،      هايي كه گوش ميكنند. اگر موسيقي مي
شود و با پذيرش بيشتري ها تقويت مي احساس عضويت و پيوند با گروهي از همسالان خود در آن

اي ديگـر،   شوند. در واقع، همچون بسياري از توليـدات رسـانه  همسالان مواجه ميهم از جانب اين 
ويژه نوجوانان با مصرف موسـيقي، از يـك ادبيـات و موضـوع مشـترك بـراي در ميـان         مخاطبان به

وگو  وجه رايج براي مبادلة پيام و گفت”ها  شوند و موسيقي براي آن گذاشتن با ديگران برخوردار مي
  رود.  شمار مي به,Turow)  21 :2009 (“ با ديگران

 شـنيدن  بـه  بيشـتر  شما: شد پرسيده موسيقي به مند علاقهگويان  پاسخ از در پيمايش ياد شده
  خارجي؟ موسيقي يا منديد علاقه ايراني موسيقي
  مند به موسيقي دادن موسيقي ايراني و خارجي بين نوجوانان و جوانان علاقه تمايل به گوش  1جدول 

 درصد فراواني فراواني يقينوع موس
 6/75  758 موسيقي ايراني
 5/9  95 موسيقي خارجي

 7/14  147 هردو
 2/0  3 پاسخبي

 100 1003 جمع

درصد به  5/9و “ موسيقي ايراني”مندان موسيقي به  درصد علاقه6/75، 1براساس جدول و نمودار 
  پسندند.  وع موسيقي را مين“ هر دو”درصد نيز 7/14بيشتر علاقه دارند. “ موسيقي خارجي”

 

  مند به موسيقي (درصد) دادن موسيقي ايراني و خارجي بين نوجوانان و جوانان علاقه تمايل به گوش  1نمودار 

   2موسيقي و نياز مخاطبان
هـا  كه كاركرد رسانه  ارتباطات است، ةها در حوزترين نظريه نظرية استفاده و رضامندي، يكي از مهم

يادشده اين اسـت   ةفرض نظريكند. پيشها تبيين ميها به رسانه ان را از منظر نيازهاي آنبراي مخاطب
ها يا  توانند در مورد چگونگي استفاده از رسانه ها پويا و فعال هستند، و بنابراين مي كه مخاطبان رسانه

2/0
7/145/9  

6/75
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و مخاطبان، در يك  ها گيري كنند. در واقع در نگاهي فشرده به تعامل رسانه اي تصميم هاي رسانهپيام
 هـم  بـه  مربـوط  روش سـه  به جمعي هاي رسانهبا كنند  ميها هستند كه تلاش  سوية ماجرا، رسانه

  :كنند  به مخاطبان ارائه  را فرهنگ هاي انگاره
 جلـب  هـا  آن ةدربـار  صحبت ةنحو و جامعه در قبول قابل رفتار معيارهاي به را مردم توجه ها آن .1

 مخالف جنس با ارتباط اجتماعي، ارتباطات مجرمان، با پليس برخورد ةحون نمايش مثلاً كنند؛ مي
 گويند مي مخاطبان به ها رسانه. فرا گيرند را جامعه در ارتباطات انواع مخاطبان، كه شود مي باعث
  .)كنند مي مشخص را ناهنجارها و هنجارها نحوي به( زيباست چيزي چه و جذاب چيزي چه

 هـا  آن چـرا؟  و دارنـد  اهميـت  جهـان  در كسـي  چه و چيزي چه يندگو مي جمعي هاي رسانه .2
 ايـن  بـراي  دلايلـي  و) دانشـمندان  تـا  سـينما  ستارگان از( است مشهور كسي چه گويند مي

  .كنند مي ارائه موضوع
 بـا  شـان  ارتبـاط  عـدم  يـا  ارتبـاط  و خود از ادراكي به افراد شوند مي باعث جمعي هاي رسانه. 3

 بـا  مقايسـه  در من آيا دارم؟ مناسبي ظاهر من آيا: بپرسند خود از المث براي. برسند يكديگر
 يـك  اغلـب  كمتر؟ يا برخوردارم بيشتري سواد از ام؟ مذهبي كمتر يا ترم مذهبي افراد، اغلب
 با را خودمان زندگي سبك و خودمان است ممكن. افتد مي اتفاق ناخودآگاه و سريع ةمقايس
  (Turow, 2009: 25). كنيم مقايسه گردي كشورهاي و ها فرهنگ از افرادي

ها هستند كـه بـا    رسانه مخاطبان عنوان به ها و مخاطبان، مردم در سوية دوم تعامل بين رسانه
 اسـتفاده  هـا  رسـانه  از كه چگونـه  گيرند ده و اختيار خود و بر اساس نيازهاي خود تصميم مياار
 بـراي  هـا  رسـانه  و دهند مي تطبيق خود ينيازها با را جمعي هاي رسانه از استفاده مردم كنند. مي

  :دارند كاركرد چهار ها رفع نيازهاي گوناگون آن
  .مخاطبان سازي سرگرم ؛لذت. 1
  .كند مي پر را ها آن تنهايي كنند، مي تنهايي احساس كه افرادي براي ها رسانه ؛همراهي. 2
  .گيرند مي عاتاطلا و خبر روزمره رويدادهاي از ها رسانه طريق از مخاطبان ؛رصد .3
 دسـت  بـه  رصـد  طريـق  از مخاطبـان  كـه  رويدادها اخبار و اطلاعات چرايي ها رسانه ؛تفسير .4

 دربارة تر تحليلي و تر تفصيلي اطلاعات واقع، در. دهند مي توضيح مخاطبان براي را اند آورده
  .كنند مي ارائه را رويدادها
 بـا  هـا  رسـانه  محتـواي  موافقـت  ميـزان  به ممرد نزد ها رسانه اعتبار ميزان اند دريافته محققان

 فـردي  ميـان  هاي بحث براي ها رسانه محتواي از مخاطبان همچنين. دارد بستگي ها آن هاي ارزش
 اي رسـانه  محتـواي  و مـواد  از اسـتفاده ” اصطلاحاً فرايند اين به كه كنند مي فادهاست است هروزمر

  (همان) .شود مي گفته“ لهمباد هاي سكه يا اجتماعي رايج) پول( وجه عنوان به
در حقيقت رويكرد استفاده مخاطبان بر مبنـاي نيـاز و رضـامندي (خشـنودي) كـه كـاتز، بلامـر و        

  گيرد:اند، عناصر ذيل را در بر ميگورويچ از جمله محققاني هستند كه بر آن صحه گذاشته و تأكيد كرده
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ها معطوف از استفاده از رسانه د كه به اين معناست كه بخش مهميشومخاطب فعال محسوب مي. 1
  شود؛به هدف فرض مي

 اي ابتكار عمل زيادي دارد؛ساختن ارضاي نياز و انتخاب رسانه مخاطب در امر مرتبط  . در فرايند ارتباط،2
 )424 :1384(سورين و تانكارد،  .كنندها با ديگر منابع ارضاي نياز رقابت ميرسانه  .3

دنبـال   ها و مخاطبانشان، مخاطبان در اقبال به رسـانة موسـيقي، بـه    بر مبناي اين رويكرد به رسانه
بخشـي بـه مشـكلات     ارضاي نيازهاي گوناگون خود اعم از نيازهاي عاطفي و رواني همچون التيـام 

شـود، هسـتند.  بـر     ها مي هايي كه باعث ايجاد نشاط و خرسندي در آن روحي يا يادآوري نوستالژي
ويـژه   بـه قت، آنچه باعـث گـرايش روزافـزون مخاطبـان ايرانـي      در حقي اساس اين مبناي نظري،

طور كـه اشـاره    كه همان ــ ها به موسيقي است ، نياز آناست شدهنوجوانان و جوانان به موسيقي 
هـا دارد كـه از    بخشي، لذت و سرگرمي را براي آن كاركردهاي گوناگوني همچون آرامش ــشد
امـا در مقابـل ايـن عطـش و نيـاز بـه مصـرف         رونـد.  ميشمار  بهها  كاركردهاي رسانهترين  مهم

خاص، نوجوانان و جوانان، فضايي بسـيار آشـفته و مملـو از    طور  به موسيقي در ميان ايرانيان و
توليدات موسيقيايي بسيار گوناگون وجود دارد كه در دسترس مخاطبان ايراني قرار دارد؛ به مدد 

هاي مختلف، با كلام يا اني و غيرايراني، از سبكوجود اينترنت، دسترسي به هر نوع موسيقي اير
كنـد.  وجو  جستست تا فرد، دانلود موسيقي را ا لام بسيار ساده و راحت است؛ صرفاً كافيك بي

هـا  نحوي براي اعضاي عمدتاً نوجوان و جوان اين شـبكه  هاي اجتماعي نيز بهدسترسي به شبكه
در اين ميان، بازيگران ديگري هم وجود دارند كه . است هاستفاده از موسيقي را بسيار تسهيل كرد

  .بر اين فضا متمركز هستندنحوي  به
در ايـن زمينـه بـر     هـا  مانند صدا و سيما كه عمدة فعاليـت آن  داخلي هاي رسانه . صدا و سيما.1

هاي راديويي آوا، نوا و پيام و شبكة تلويزيوني آمـوزش اختصـاص    موسيقي از شبكه پخش
منـدان موسـيقي در ميـان نوجوانـان و جوانـان،      ينجاست كه بسياري از علاقهاما نكته ا ؛دارد
آمـوزش   ةصورت تصادفي در تاكسي يا گاهي در شبك دهند، مگر به به راديو گوش مي كمتر

هاي پربيننده تلويزيـون كشـورمان نيسـت. چـه بسـا      (برنامة راديو هفت) كه در شمار شبكه
رسد در دستور كار صدا و سيما قرار دارد، ناشي از مينظر  شبكة تلويزيوني آوا كه بهتأسيس 

عنـوان   بهكه  است هاحساس ضرورت در اين زمينه باشد. عملكرد صدا و سيما البته نشان داد
باشـد و   مـؤثر سازي در زمينـة موسـيقي    تواند در ذائقهسازمان فرهنگي كشور، ميترين  مهم

خوانندگاني مانند عباس بهـادري،   1370نقشي كليدي داشته باشد. در مقطعي در اوايل دهة 
نـوعي موسـيقي    1370... معرفي شدند و در اواسط دهة  فال، بيژن خاوري وحسن همايون

آنجلسـي از طريـق صـدا و    منظور مقابله با موسيقي لس ريزي شده به پاپ، به صورت برنامه
شـد و خواننـدگاني   رو  هسيما ترويج شد كه هر دو مورد با اقبال بسيار زيادي در جامعه روب

مانند عليرضا عصار، قاسم افشار، محمد اصفهاني، مجيد اخشابي، حسين زمان، امير كريمي، 
مرحوم ناصر عبداللهي و بسياري ديگر در تجربة دوم به مخاطبان معرفـي شـدند. در ادامـه،    
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حتي صدا و سيما در معرفي خوانندگان موسيقي ايراني كه امـروز در جامعـه بسـيار مطـرح     
تند همچون سالار عقيلي، همايون شجريان، عليرضا قربـاني و كيخسـرو پورنـاظري نيـز     هس

هـاي اخيـر   رسد كه نقش راديـو در سـال  نظر مي نقشي بسيار پررنگ ايفا كرد. با اين همه به
  پررنگ و نقش تلويزيون در مقطع امروز در اين زمينه بسيار كمرنگ است. 

هايش به موسـيقي   راديو پيام كه بخش زيادي از برنامههاي راديويي، علاوه بر در ميان شبكه
هاي راديو فرهنگ، به معرفي تخصصي و نسبتاً دقيق قطعـات  اختصاص دارد، و برخي از برنامه

خـاص بـراي ايـن منظـور     طـور   بـه  توان از راديو آوا و نوا ياد كرداند، ميموسيقايي تمركز يافته
 اند.شدهتأسيس 
 آن طريـق  از كـه  اسـت  موسـيقي  به مخاطبان نياز و ذائقه گوي اسختا حد زيادي پ آوا راديو

 فولكـور،  و محلـي  موسـيقي  آوازهـاي  و سـاز  ها، ترانه ها، تصنيف شنونده توانند مي مندان علاقه
رغم فعاليت  عليراديو آوا در حالي فعاليت خود را آغاز كرد كه  .باشند فيلم موسيقي و كلاسيك

به جهـت پخـش   هاي راديويي خالي بود و راديو پيام هم ين شبكهشدت ب هجاي آن براديو پيام، 
هـاي ترافيكـي و ... جـذابيت كـافي را بـراي بسـياري از       هاي ديگري همچون خبر، پيـام برنامه

ي راديـويي  هـا  شبكهپرطرفدارترين  در ميانراديو آوا  مندان موسيقي نداشت. و علاقهشنوندگان 
ن، تنها مخاطب اين شبكه راديـويي هسـتند و   شنوندگاري از اي كه بسياگونه ، بهاست هقرار گرفت

، ضـمن  كنـد  را خسته نميهاي آن وجود دارد، مخاطب دليل تنوعي كه در موسيقي  اين شبكه به
هـاي آن  اينكه در تزاحم با فعاليت روزمرة مخاطبان قرار ندارد و مخاطب نيازمند تمركز بر پيـام 

   سپارد.   اش مي زش موسيقيهاي خود را به نوا نيست و صرفاً گوش
الحـان،   پخـش  و گيـرد و بـه توليـد   هاي معارفي ديني صدا قرار ميدر زمرة شبكه نوا اديور
 ـ    نظر مي پردازد. بهمي موسيقي بدون آييني و هاي ديني نغمه  ةرسد ايـن راديـو متناسـب بـا تجرب

ن خاص خـود را دارنـد.   اند كه مخاطباشدهتأسيس راديوهايي مانند راديو قرآن و راديو معارف 
و بايد تجربه اين شـبكه  است  هتعامل دين و رسانه در كشورمان هنوز به بلوغ خود نرسيد ةتجرب

  نيز آزموده شود.
 نغمـات  و مـداحي  آثـار  آرشـيو  و توليـد  ةوظيف راديو آييني و ديني نغمات كل ةتر ادارپيش

  صدا بر عهده داشت.  مختلف هاي شبكه از پخش براي را ديني
 اسـت   هكرد تعريف را جديدي هايموريتأم و كاركردها خود براي اخير، هايسال در اديور

اند همچون راديو معارف، قـرآن،  شدهتأسيس هاي تخصصي گوناگوني شبكه و بر همين اساس،
رسد هر چقدر در خصوص تعدد و افـزايش كميـت   نظر مي گو، تجارت و ... بهو سلامت، گفت

هـاي  شـدن شـبكه   توان گفت تخصصيت ميئديد وجود دارد، اما به جرهاي تلويزيون، ترشبكه
  بيشتر راديو منجر خواهد شد.راديويي، به موفقيت 

هـاي  اين نهاد فرهنگـي، بـا صـدور مجـوز پخـش آلبـوم       .وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي. 2
هاي موسيقي و همچنين برگزاري جشنوارة موسيقي فجر در موسيقي و نيز برگزاري كنسرت



 

 

107

ر ...
ز ب
رك
 تم
؛ با
اني
اير

ن 
وانا

و ج
ي 
سيق

 مو
انة
رس

  

كند. از مسائلي كه اين نهاد به آن مبتلا بوده تغييرات بسـيار سـريع   اين زمينه ايفاي نقش مي
هـا  هاي اخير است كه گاه فرصت به ثمر نشستن برخي سياستمديران كل موسيقي در سال

بخـش زيـادي از    1380رسـد در دهـة   مينظر  به. با اين حال، است هها را از بين بردو برنامه
ت وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي بر موسيقي پاپ بوده و خوانندگان بسياري با تمركز فعالي

كـه فهرسـت   نحـوي   بـه انـد  مجوز اين وزارتخانه وارد فعاليت در عرصة موسيقي پاپ شده
؛ از افـرادي ماننـد   است شدههاي اخير به بازار موسيقي معرفي طويلي از خوانندگان در سال

حميد حامي، ماني رهنما، محسن يگانه، بنيامين بهـادري   اميري، رضا صادقي، احسان خواجه
هـاي  علاوه در سـال  ههاي پيشتر گرفته تا اخيراً نيما فلاحي و شهرام شكوهي. بو ... در سال

 .است هاخير موسيقي پاپ نيز بخش خاص خود را در جشنوارة فجر پيدا كرد
ميان مخاطبان تثبيت كـرد و  جايگاه خود را در  1380توان گفت موسيقي پاپ در دهة مي   

اين دهه، دهة حاكميت موسيقي پاپ در ميان مخاطبان ايراني بود و البته لازم به توضـيح اسـت   
، به اين معني كه خيـل عظيمـي   است هكه اين موضوع، كاملاً با بافت اجتماعي ايران تناسب داشت

جـواني و جـواني   در اوج شورمندي و عواطف و احساسـات نو  1370و  1360 ةن دهياز متولد
هـاي  ترانـه «بردند و اين موسيقي پاپ بود كه با اين حال و هـوا تناسـب داشـت.     سر مي هخود ب

در پرداختن به مجموعة در هم برهمي از مسائل عاطفي و  ]و جوانان[پاپ، مشكلات نوجوانان 
طور  ورمندانه و بهكنند كه بايد زندگي را شها به ذهن متبادر ميتابانند. اين ترانه جنسي را باز مي

اي هسـتند كـه نـامطمئن و    ها مبين نيـاز بـه امنيـت در دنيـاي عـاطفي      واسطه تجربه كرد. آنبي
اصـالت  ها براي عرضه در بازاري تجاري، بـه معنـاي بـي   و توليد اين ترانهاست  ه شوند دگرگون

اپ احساساتي هاي پهاست. با اين همه، ترانه شده در آن هاي توصيفها و موقعيتبودن تصنيف
(اسـتوري،   » كنند.گذارند و كشمكش عاطفي جوانان را به روشني بيان مياصيل را به نمايش مي

1389 :235      (  
 1380رسد تمركز فعاليت حوزة هنري در دهـة  مينظر  به .. حوزة هنري سازمان تبليغات اسلامي3

ة بعـدي، توليـد فـيلم متمركـز     ادبيات دفاع مقدس و در ردويژه  بهبيشتر بر ادبيات داستاني، 
، حتي برخي از آثار ادبـي  است ههاي چشمگيري داشتو البته در اين زمينه موفقيتاست  هبود
اند. امـا نقـش   هاي خارجي ترجمه شده المللي پيدا كرده و به زبانهنري، مخاطبان بين ةحوز
يـدات موسـيقيايي   رنگ بـوده و يـادآور تول   ها كم هنري در زمينة موسيقي در اين سال ةحوز

 .است هدر حوزه نبود 1360فاخر دهة 
موسـيقي   ةاي كه در زمينة عرضدر وضعيت آشفتهزبان.  اي فارسيهاي تلويزيوني ماهواره. شبكه4

در ويژه  بهكه زبان  فارسياي هاي تلويزيوني ماهوارهمخاطبان با آن مواجه هستند نقش شبكه
. در است هها افزوده شد، بسيار بارز بود بر تعداد آنگونه صورت قارچ به 1380نيمة دوم دهة 

اي كشور در زمينـة  كه به دلايل مختلف در فضاي رسانهيي هاي اخير، در وضعيت خلأسال
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هـاي متـولي ايـن    هنگامي از سـوي دسـتگاه   هپروري بعرضه موسيقي پديد آمده و گاه، ذائقه
هـا از   وسيقيايي كـه بسـياري از آن  موضوع صورت نگرفته، نوجوانان و جوانان با توليدات م

حداقل معيارهاي زيباشناختي برخوردار نيستند و بيشتر شبيه آلودگي صوتي هستند، مواجـه  
هـاي  تـا از مجراهـاي گونـاگون از جملـه شـبكه      اسـت  شـده له باعـث  ئاند و همين مسبوده

د. در اينجا بايد اي به رفع علائق و نيازهاي خود در زمينه موسيقي بپردازنتلويزيوني ماهواره
اي در دليل عدم برخورداري از سواد رسانه با قاطعيت گفت بسياري از نوجوانان و جوانان به

 هاي كافي نيز برخوردار نيستند. اين زمينه از اطلاعات و آگاهي
كلي و طور  به سرگرمي ةموجود در زمين با شناخت خلأ زبان فارسي اي ماهواره هاي تلويزيون

ها  سال به سال بر تعداد شبكه و كرده فرصت استفاده اين خاص در كشورمان، از طور به موسيقي
اهداف  ايراني، با جذب مخاطبان وسيله بدين تا انددهافزو  موسيقي ةخود در زمين هاي و نيز برنامه

در مجمـوع،   فرهنگي و گاه اقتصادي و سياسي خود از برقراي ارتباط با ايرانيان را دنبـال كننـد.  
بـراي مثـال،   انـد.  بوده مؤثرسازي در كشورمان هاي تلويزيوني در ذائقهرسد اين شبكهميظر ن به

سي فارسي بر آهنگسازان و خوانندگاني كه در صدا و سيما جايگاهي ندارنـد   بي تمركز شبكه بي
روند، مانند آهنگسازان و خواننـدگان موسـيقي رپ يـا راك كـه در برنامـة      نميشمار  بهيا معتبر 

هاي موسيقي به برنامة كوك و مندان به اين گونه علاقه است شدهشوند، باعث  معرفي مي “ككو”
 كننده آن گرايش پيدا كنند. پخش ةدر نتيجه شبك

هاي سياسي هسـتند  ساز برنامهظاهر فرهنگي، بسترساز و زمينه هاي نرم و بهدر واقع، برنامه 
اعي، اعتمـاد لازم جلـب و اقنـاع كـافي بـراي      هاي فرهنگـي اجتم ـ اي كه از طريق برنامهگونه به

پاشـيدن   دانـه   هـاي نـرم،  گونه برنامه گيرد. در اصطلاح عاميانه، كاركرد اينبودن صورت مي معتبر
طرفي و دلسـوز بـودن او   تدريج به صياد اعتماد كنند و از بي براي مخاطبان (مرغكان) بوده تا به

هاي نـرم نيـز معمـولاً بـه مخاطـب      لاي همين برنامه هبمطمئن شوند. البته در لا  براي ملت ايران،
، در بسـياري از  “كوك”مثلاً مجري برنامه است  هآلود و نااميدكنندشد كه فضاي ايران، ياس القامي
هـاي رپ در  بـراي محـل اجـراي موسـيقي     “زيرزمين” ةگوهاي خود با تكرار مكرر كلمو گفت

  .است هدركبودن فضاي ايران را القا  ايران، نوعي بسته
بودن ايـن دو   ها و علائق موسيقيايي و سينمايي مخاطبان، به دليل جذابپرداختن به گرايش

اي براي جلـب  هاي ماهوارههاي رايج در شبكهاز شيوه  اي از مخاطبان،مقوله براي جمع گسترده
 ايهـاي مـاهواره  مخاطب است. مطالعات متعددي حاكي از اين بوده كه عمده مخاطبـان شـبكه  

  كنند. هاي تفريحي و سرگرمي مانند فيلم و موسيقي را تماشا ميبرنامه
در شهرهاي تهران و تبريز در مورد مصرف كالاهاي  1388اي كه در اوايل سال مطالعة منتشر نشده

  كند. هنر و ارتباطات صورت گرفت، همين موضوع را تأييد مي  فرهنگي توسط پژوهشگاه فرهنگ،
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  ها بين بينندگان ماهواره در تهران و تبريز   مهترين برنا پربيننده
  تهران
نـد از: موسـيقي و ترانـه    ا هاي ماهواره بين بينندگان تهراني به ترتيب عبـارت  ترين برنامه پربيننده

درصـد) و خبـر و تحليـل سياسـي     7/24درصد) و پس از آن بـا اخـتلاف زيـادي، فـيلم(    5/52(
انـد كـه در    درصد بينندگان نام بـرده شـده  4تر از ها هر يك از سوي كم درصد). ساير برنامه10(

  .است هآمد 2جدول 
  تبريز

درصـد)  47نـد از: فـيلم (  ا هاي ماهواره بين بينندگان تبريزي به ترتيب عبارت ترين برنامه پربيننده
درصد بينندگان نـام بـرده    7ها هر يك از سوي كمتر از  درصد). ساير برنامه30موسيقي و ترانه (

  .است هآمد 2جدول  اند كه در شده
  كنند (درصد) هايي كه بينندگان ماهواره بيشتر تماشا مي برنامه  2جدول 

  تبريز  تهران
  درصد  موارد  درصد  موارد

  47  فيلم  5/52  و ترانه موسيقي

  30  موسيقي، ترانه  7/24  فيلم

  1/6  خبر و تحليل سياسي  10  خبر و تحليل سياسي

  8/4  ورزش  7/3  مستند

  3/4  هاي آموزشي برنامه  3  ورزش

  2/2  مستند  5/2  هاي آموزشي برنامه

  3/1  كارتون و برنامه كودك  1  وگو و ميزگرد هاي گفت برنامه

  7/2  ساير  8/1  ساير

  6/1  بي پاسخ  8/0  پاسخ بي

  جمع
  100  درصد

  جمع
  100  درصد

  230  فراواني  600  فراواني
  

جوان و ميانسال تهران صورت  كه در ميان دو نسل 3يكي ديگر از آخرين مطالعات پيمايشي
هـاي سـرگرمي    كند كه ميزان استفاده مخاطبـان از برنامـه   مي تأييدنيز اين موضوع را است  گرفته

  موسيقي و فيلم و سريال در صدر قرار دارد.  ويژه  بهاي  هاي ماهواره تلويزيون
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رد استفاده از اني دو نسل جوان و ميانسال در ميزان و نوع محتواي مواوتوزيع فر  3جدول 
 اي هاي ماهواره تلويزيون

  جمع  خيلي زياد زياد تاحدودي كم خيلي كم هانسل  

  به منظور 
  كسب خبر

 نسل جوان
  313  56 66 92 46 53 فراواني
 100  9/17 1/21 4/29 7/14 9/16 درصد

نسل
 ميانسال

  235  66 66 58 19 26 فراواني
 100  1/28 1/28 7/24 1/8 1/11 درصد

 معج
  548  122 132 150 65 79 فراواني
  100  3/22 1/24 4/27 9/11 4/14 درصد

  تماشاي محتواي
  علمي و مستند 

 نسل جوان
  313  76 71 83 45 38 فراواني
  100  3/24 7/22 5/26 1/14 1/12 درصد

نسل
 ميانسال

  235  77 45 67 28 18 فراواني
  100  8/32 1/19 5/28 9/11 7/7 درصد

  548  153 118 150 73 56 راوانيف  جمع
  100  8/27 4/21 3/27 3/13 2/10 درصد

  تماشاي محتواي
 آموزشي 

 نسل جوان
  313  50 49 75 56 83 فراواني
  100  16 7/15 24 9/17 5/28 درصد

نسل
 ميانسال

  235  31 66 48 40 50 فراواني
  100  2/13 1/28 4/20 17 3/21 درصد

 جمع
  548  81 115 123 96 133 فراواني
  100  8/14 21 4/22 5/17 3/24 درصد

 تماشاي محتواي 
تفريح و 
 سرگرمي

 نسل جوان
  312  96  95  55 43 23  فراواني
  100  8/30 4/30 6/17 8/13 4/7 درصد

نسل
 ميانسال

  235  65 67 60 18 25 فراواني
  100  7/27 5/28 5/25 7/7 6/10 درصد

 جمع
  547  161 162 115 61 48 فراواني
  100  4/29 4/29 21 2/11 8/8 درصد

اي بيشـتر   هاي مـاهواره  در مجموع، برخورداران از تلويزيون دهد نشان مي 3جدول  هاي داده
كنند. در  درصد) استفاده مي8/58براي تماشاي تفريحي و سرگرمي( “زياد و بسيار زياد”به ميزان 

هاي تفريحي و سـرگرمي ماننـد    اي، برنامه  هوارههاي ما ترين محتوا در تلويزيون واقع، پرمخاطب
فيلم و سريال و ترانه و موسيقي است. توزيع فراواني محتـواي مـورد اسـتفاده دو نسـل نشـان      

هاي تفريحـي   درصد) از برنامه2/56درصد) بيش از نسل ميانسال (2/61دهد كه نسل جوان ( مي
  ند. ك ...) استفاده مي (موسيقي، فيلم و سريال و و سرگرمي

  زبان  فارسياي هاي ماهوارهموسيقي در تلويزيون
هـا در  و البته پرتعـدادترين شـبكه  ترين  مهمنماآهنگ)، در زمرة كنندة  پخش( هاي موسيقيشبكه

(متعلق به ايرانيـان    (jamejam) جم ها مانند جامهستند. اين شبكهزبان  فارسيهاي  ميان تلويزيون
هنـگ  آروز نما شـبانه طـور   بـه  ... ، و(iranMusic) ايران موزيـك  ،(pmc)سي ام پي آنجلسي)، لس
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هاي تلويزيوني بسـيار معمـول   كنند. در واقع، به جهت اينكه تكرار نماآهنگ در شبكهپخش مي
هـايي  تـر از شـبكه  ها بسيار راحـت گونه شبكه اينتأسيس كند، ه خاصي ايجاد نميئلاست و مس

هـاي   هـاي تلويزيـون  ز هستند. بخش زيـادي از برنامـه  است كه براي مثال، بر پخش فيلم متمرك
ها از ساختار و محتوا و  فارسي متمركز بر پخش موسيقي، تنها آلودگي صوتي است و اين برنامه

و   ها بسـيار تنـد،   هاي اين شبكهارزش هنري يا موسيقيايي خاصي برخوردار نيستند. ويدئوكليپ
ت سبك و حركات رقص غربي و تماس مـردان و  مشحون از حركا هاي فراوان و همراه با فلش

كنند. البتـه برخـي از   بازي مي ــوفاي يكديگر رااغلب بي ــ هايزناني هستند كه نقش معشوقه
  كنند و در واقع هدف سرگرم كردن مخاطب است.ها گاهي فيلم نيز پخش مياين شبكه

را بر پيكرة موسيقي كشـورمان  هاي سنگيني ضربه  شناسي موسيقي،ها به لحاظ زيبايياين شبكه
گذارنـد. پخـش    هاي بومي تأثير مـي تدريج بر علاقه جوانان كشورمان به موسيقي كنند و به وارد مي

گونـه   جوانـان ايرانـي بـه سـمت ايـن      ةدادن ذائق ـ هايي غيـر از فارسـي و گـرايش   موسيقي به زبان
هـايي كـه از   توجه در خصوص كليپاست. نكتة قابل  ها بودهثير اين شبكهأبارز ت ةها نمون موسيقي

  ها است.   شود، افزايش روزافزون نمايش رفتارهاي اروتيك در آنها پخش مياين شبكه
ها همچون سـينما، موسـيقي و   تنها تلويزيون، بلكه ديگر رسانه نه«دهد كه مطالعات نشان مي

  (Beown et al, 2006:1025)» .شوندهاي جنسي نوجوانان ميمطبوعات نيز باعث تهييج هيجان
در حقيقت هنگامي كه تصاوير اروتيك تلويزيوني با اشعار و كلامي كه مكمل اين تصـاوير  

ي تـأثير گيرند،  اي در دل يكديگر قرار ميهاي تلويزيوني ماهوارههاي شبكه است در ويدئوكليپ
هـا را   آنها، موسيقي بدون تصـوير   كنند و هنگامي كه مخاطبان اين ويدئوكليپجادويي پيدا مي
  آورند. ها را به خاطر مي كنند تصاوير كليپهم گوش مي

 زبان اي فارسيهاي ماهوارهتلويزيون در خوانندگي هاي همسابق
 كه اي برنامه مشهورترين .گرددبر مي پيش سال چندين به خواننده انتخاب مسابقات برگزاري پيشينة

هـاي  كـه بسـياري از شـبكه    دارد نـام  “يـدل آ امريكن ” شود مي برگزار موضوعي چنين در جهان در
 تلويزيوني اسـت  ايدر واقع، برنامه (American Idol) آيدل كنند. امريكنتلويزيوني آن را پخش مي

 در چنـدين  تـاكنون  2002 سال از آمريكايي و صهيونيستي) ةفاكس (شبك آمريكايي ةشبك توسط كه
 درصدد آن سازندگان است، مشخص رنامهب اين اسم از كه طور است. همان شده پخش مختلف فصل

 و آمريكـا  مـردم  به) به اصطلاح ادبيات خودشان، سوپراستار( خوانندگي جديد چهرة يك شناساندن
هـاي   هـاي شـبكه    به تقليد از ايـن برنامـه   زبان خارج از كشور نيز، هاي فارسي شبكه. هستند جهان

  تي ضعيف زدند.چنين با كيفي هايي اين آمريكايي دست به توليد برنامه
 ايماهواره هايشبكه در پخش براي خوانندگي ةمسابق عنوان با برنامه نخستين سابقة
 در آلمان آن مقر كه (MITV)مهاجر  ةشبك سال اين در. گرددبرمي 1383 سال بهزبان  فارسي
 ايماهه چند مجوز توانست رودمي آنتن روي به كشور در اين ريل تي نام به شهري و از است
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 1383 زمستان سال در نخست هايگام همان در كند، كسب ايران در رسمي فعاليت براي را
 بازيگر،( نوابي فرشيد اجراي با ايبرنامه كرد؛ “مهاجر ستارة” عنوان با ايبرنامه توليد به اقدام

  ).بازيگر( چرخنده الهام همسرش و)  خواننده و نوازنده
 بزرگ، چندان نه ابعادي در نيز آنجلس لس جم جام شبكة1384 سال در ادامه، حدود

 سال تابستان در نتورك هم مهاجر شبكة كرد. سپس برگزار مريكاآ و آلمان در را ييها مسابقه
 تعدادي و كرد ضبط تهران در تركوچك ايدر اندازه مهاجر را آواي عنوان با ايمسابقه 1386
   .يافتند حضور نيز در آن كنندهشركت
 كار به آغاز آلمان در كه “پرشيا وي تي” شبكة ادامه در و شد تندتر هاييهمسابق چنين تب
 برگزار امروز به تا آن فصل چندين كه كرد خوانندگي مسابقة برگزاري به اقدام بود كرده
 از كه شد توليد تركوچك بسيار ابعادي در مسابقه دو و يافت تداوم روند اين .است شده
 رويكردي با نيز “وتو من” شبكة ادامه، در. شد پخش “بيوتي ايران” و “مهاجر” چون هايي شبكه
 نيز به ايماهواره هايشبكه ساير همچنان آن از پس. گونه كرد  اين ايمسابقه تهية به اقدام تازه،
 تر كوچك ابعادي در و شد كار به دست نيز (Ipn) “ان پي آي” ةشبك. بودند خواننده انتخاب دنبال
 “نامبر وان”و  “سوپراستار” مسابقةكرد. همچنين دو  تهيه دبي (امارات) و ريكاآم در مسابقه دو

 شبكة در اي مسابقه هم چنين 1389 سال در برگزار شد.بيوتي  ايران و مهاجر هايدر شبكه
  .ان آغاز شد پي آي

 وتو آكادمي موسيقي شبكة من
 استعدادهاي كشف براي است كه ظاهراً تلويزيوني برنامة يكوتو  آكادمي موسيقي شبكة من

هاي فارسي قبل از  با اجراي يكي از خوانندگان و بازيگران فيلم ايراني پاپ موسيقي ناشناختة
 نتايج .است شدهساخته و پخش  اعتبار كردن موسيقي اصيل در ميان جوانان، انقلاب، با هدف بي

 اين اول فصل .شد مي تخابان تلفني تماس و كوتاه پيام از استفاده با و مردم توسط مسابقه اين
 اين دوم شد. فصل آغاز لندن در نفر چندين بين از كننده شركت هشت انتخاب با برنامه

 دورة دوم اول با هاي دورة تفاوتترين  مهم از شد اجرا لندن در اول فصل همانند نيز مجموعه
 در مسابقه ناي همچنين بود. نفر 10 به هشت از ها كنندهشركت تعداد افزودن به توان مي

 صعود به آيدل امريكن برنامه گرفت و همانند ها كننده شركت تمام از آزموني اول، هاي قسمت
  شدند. انتخاب نفر 10ها آن بين از و داد طلايي كارت ها كننده

 سوي به را مخاطبان نظر بتواند شروع بدو همان برنامه دراينكه  براي وتو من شبكة متوليان
 تا آراستند “آكادمي” عنوان با را برنامه نام آغاز در دادند؛ انجام اساسي كار دو ندك جلب خود

 آنجلسي لس خوانندة يك وجود از كه است اين دوم نكتة و دانسته شود بالا آن سطح ناخودآگاه
  .جستند سود نيز باسابقه

 يـك  چقـدر  هـر  و داشـتند  قرار مسابقه متن در اين مسابقه حدود دوماه در كنندگانشركت
 نظـر اينكه  دلايل از يكي. برد مي تريافزون بهره مزيت اين از داشت، بيشتري دوام كنندهشركت
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 پشـت  اكثـر عوامـل  اينكـه   بـه  توجـه  با. است آن شيك ظاهر شد جلب مسابقه اين به مخاطبان
 تلويزيـوني  هايتوليد برنامه ايتجربة حرفه از و هستند انگليسي (بريتانيايي) مسابقه، اين صحنه

سـطحي   تلويزيـوني در  كـارگرداني  و صدا، تصـويربرداري  طراحي دكور، نور، در رخوردارند،ب
 .  كنندعمل مي اي حرفه

 خوانندگي مندان هعلاق براي فراخواني كه دشو مي برگزار صورت اين به ابتدا در برنامه اين
 مقابل را ييابتدا تست هستند، اروپا ساكن اغلب كه كنندگانشركت تمام سپس و ندك مي اعلام
 در و شود مي شروع ها آن با مسابقه و شوند مي برگزيده نفر 10نهايت در. دهند مي انجام داوران

 . شود انتخاب برتر نفر يك نهايت در تا شود مي حذف نفر يك مرحله هر
 هايآموزش كه شوندمي ايتازه ةمرحل وارد ها آن مقدماتي ةمرحل در نفرات انتخاب از پس

 تلفخم هايفروشگاه در برند،مي رقص كلاس به را ها آن همچنين. آموزند مي را اجرا براي لازم
 داور دو نظر زير ها آن. يابندمي حضور شهر سطح در كنند،مي انتخاب را متعدد هاي لباس

 پس. برسند اصلي اجراهاي بهاينكه  تا شوندمي آشنا خوانندگي اصول با در چند هفته مربوطه
. آيندمي بر نقايص  رفع پي در ها آن و شود مي گوشزد ها آن به قوت و ضعف اطنق اجرا هر از
 شودمي تنظيم بابك سعيدي توسط آنجلسي لس يا داخلي خوانندة يك از ايقطعه مرحله هر در
 به صحنه روي بر شده ضبط موسيقي پخش با كارآموز گرفته صورت هاي تمرين از پس آنگاه و

هدف اين برنامه به ظاهر كشف استعدادهاي خوانندگي است وليكن در  پردازد.مي زنده اجراي
شبه هنرمندشدن و  هويت كردن جوانان، پرداختن به موضوعات غيرواقعي، يك باطن همان بي

 فرهنگي در عرصة هنر و موسيقي است. رواج بي

  !نره يادت شعر
 برنامـه  ايـن  در ركتش ـ بـا  نفر يك آن در كه است وتو منشبكة مسابقه در  يك نره يادت شعر
 ادامـة  بايد  كننده شركت برنامه اين در. آزمايد مي دلاري هزار100 جايزة بردن براي را خود بخت
 هـاي  صورت به ها ترانه اين. بخواند حفظ از است خالي جاي شكل به كه ترانه يك از را شعري
 دهـة  مانند( شعر ساخت زمان ،...) و شاد عاشقانه، مانند( شعر سبك ها، هخوانند قبيل از مختلف

 جـايزة . كنـد  انتخـاب  را هـا  آن توانـد  مـي  كننـده  شـركت  و است شده بندي دسته...)  و 70 يا 60
  . است شده انتخاب پيش از نيز دلاري هزار100
  تو   و موزيك شبكة من ةبرنام
 و هـا  ترانـه  و در آن صـورت هفتگـي پخـش    بـه  كه هنري است خبري ةمجل يك موزيك برنامة

 و  ايرانـي  هـاي برخي از آهنگ موسيقي، مجلة اين در شوند.جديد معرفي مي دئوهايوي موزيك
  .شوندمي پخش اند، شده عرضه موسيقي بازار به تازگي به كه  خارجي
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    برنامة موزيك ستارة آيندة ايران
كشـور   از خـارج  زبانفارسي هاياز شبكه (next Persian star)“پرشيا وي تي” ايماهواره شبكة

 از الهام با هاي اخير در سال وان، پرشيا وي تي شبكة كرد. كار به آغاز 87 سال اوايل ست كه درا
 15 كنـار  در اول نفـر  بـه  و كنـد مـي  برگـزار  خوانندگي استعداديابي سابقة يدل،آبرنامة امريكن 

 كـه  چيـزي  د.ده ـمـي  هديـه  را پاپ موسيقي آلبوم يك انتشار امكان نقدي، جايزة تومان ميليون
 هـيچ  مسـابقه  ايـن  هـاي كننـده  شـركت  رصدد 80 از بيش كه است هنكت اين كند،مي توجه جلب

اند. با آرايـش غلـيظ يـا     ورزانه در آن شركت كردهصورت هوس  به و ندارند موسيقي از شناختي
 دي سـي  همراه و كنندمي انتخاب خواننده دو از آهنگ دو در مسابقه شركت كرده، خاص لباس
 خـوب  صدايت جنس: مانند سطحي اصطلاح داوران هم با ارزيابي كلي و هوانند. بخ مي را ها آن
  كنند.ها را بدرقه مي آن نداشتي و ... مناسبي حس نداشتي، خلاقيت نداشتي، كنترل است، بد يا

رسد هدف از برگزاري اين مسـابقه، سـودآوري و كسـب در آمـد بـراي      مينظر  بهدر واقع، 
ــت  ــدگان اس ــراي .برگزاركنن ــركت ب ــابقه  در ش ــن مس ــان از اي ــت دور هم  از دلار 110 نخس

 پرداخـت  متقاضيان توسط نظر مورد مبلغ نيز بعد هايدوره در و شدمي دريافت كنندگان شركت
   اي بسيار سودآور باشد.تواند براي چنين مسابقه. ضمن اينكه جذب حامي مالي نيز مياست شده

 كنـد مـي  برگزار نيز را رقص ياد شده، مسابقة سابقةم بر وان علاوه پرشيا وي  تي ةشبك البته
. در واقع، است شدهبسيارسخيف است و به بهانة خنده و شوخي مخاطبان تبديل  برنامه، اين كه

برنامة  اين كنندگانشركت كه بيشتر است اين برانگيزسفأت و است ابتذال عيني اين برنامه مورد
  شوند. مي لاح مسابقهاصط هب اين عازم ايران و نازل از مبتذل

  اي براي مخاطب هاي ماهواره محور تلويزيون هاي موسيقي دلايل جذابيت برنامه
 . سرگرمي  1

اي بر  هاي ماهواره محور تلويزيون هاي موسيقي تر اشاره شد اغلب برنامه طور كه پيش همان
تلويزيون  مشي با ذات رسانة رسد اين خط مينظر  بهسازي مخاطبان متمركز هستند و  سرگرم

شناسي اجتماعي جامعه ايران نيز  همخواني بيشتري دارد. از طرف ديگر، اين موضوع با روان
كه شامل  ــ تناسب زيادي دارد؛ براي بسياري از مردم، تماشاي تلويزيون به معناي عام كلمه

رة يك تفريح يا سرگرمي جدي در برنامة روزم عنوان به ــ شود اي نيز مي تلويزيون ماهواره
ها را  شود و اگر تلويزيون داخلي نتواند به اين نياز، پاسخ مطلوب آن ها محسوب مي زندگي آن
هاي  رو شبكه روند. از اين اي مي هاي ماهواره سرعت سراغ تلويزيون راحتي و به ها به بدهد، آن

نده كن موسيقي كه از محتوايي سرگرم ةهاي گوناگوني در زمين اي برنامه تلويزيوني ماهواره
  كنند. برخوردار است براي مخاطبان خود پخش مي
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  هاي ساختاري گيري از زيبايي . بهره2
تلويزيوني شامل نـور، رنـگ، دكـور،     ةشناختي و هنري يك برنام هاي زيبايي ها و قابليت ويژگي

بافت، لباس مجريان يا گزارشگران، زواياي گوناگون دوربين در هنگـام تصـويربرداري، و ... از   
هـاي   دهند. برخـي از برنامـه   ها اهميت مي ت زيادي برخوردارند و مخاطبان به اين موضوعاهمي

يدل كه دوبلـه و  آهايي مانند امريكن  ويژه برنامه اي، به هاي ماهواره شده از شبكه تلويزيوني پخش
از ايـن جهـت از قابليـت جلـب توجـه       موسـيقي، اند و نيز آكـادمي   ها پخش شده از اين شبكه

  اند. برخوردار بودهمخاطبان 
  . تعامل دوسويه با مخاطبان3

ويژه از امكاناتي كـه   هاي فضاي مجازي، به گيري فعال از قابليت اي با بهره هاي ماهواره تلويزيون
هـاي   اند ضمن رصد ديدگاه اند، تلاش كرده ها قرار داده هاي اجتماعي مجازي در اختيار آن شبكه

وارد تعامـل  ـ ـد در حد مقدورات خو ــ ها اعمال نظرهاي آن هاي خود و بينندگان دربارة برنامه
كـار   ها براي هدف مـذكور بـه   هايي كه اين شبكه جدي و پويا با مخاطبان بشوند. برخي از شيوه

  ند از:   ا اند، عبارت گرفته
 بوك و توئيتر فيس اجتماعي ةشبكصفحه در ايجاد  
هـاي   هاي گونـاگون خـود از جملـه برنامـه     مهها در فضاي وب در مورد برنا انواع نظرخواهي 

  متمركز بر موسيقي
 ها بر روي نت لاين برنامه نسخة آنقرار دادن  

 ها . تمركز بر حضور پررنگ زنان در برنامه4
كنند و  مجري و كارشناس، نقش محوري و اساسي ايفا مي عنوان ها، زنان به در بسياري از برنامه

اي را  هـاي مـاهواره   كه بخش زيادي از مخاطبـان تلويزيـون   است  هاين موضوع مبتني بر اين نگا
     دهند. زنان تشكيل مي

  و ... 

  گيري نتيجه
  اي،مـاهواره  هـاي گيرنـده  هـاي بشـقاب  آورياي و جمـع هاي تلويزيوني ماهوارهموضوع شبكه

 گـاه، راهكارهـايي   بـي  و  صـورت مقطعـي در جامعـه طـرح و گـاه      همواره به كه است ايلهئمس
 ـ به لهئمس . ايناست شدهافزاري براي آن پيشنهاد يا اجرا افزاري و سخت نرم  ايكهنـه  زخـم  ةمثاب

هـاي   بـا تحـولات شـتابان در فنـاوري     .دارد ايريشه درمان به و نياز نشده مداوا هنوز كه است
هـاي  رسـد بسـياري از دغدغـه   مينظر  بههاي نوين  گسترش رسانهويژه  بهاطلاعات و ارتباطات، 

اي مطـرح بـود، در زمينـة فضـاي مجـازي      هاي تلويزيوني ماهوارهجدي كه در خصوص شبكه
هاي مطالعات پيمايشي گوناگون حاكي از افـزايش  آمارها و يافتهاينكه است. ضمن  مصداق يافته
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هـاي اجراشـده   دهد كه برنامهاي است. همة اين روندها نشان ميهاي ماهوارهبينندگان تلويزيون
رسـد اتخـاذ رويكـردي    مـي نظـر   بـه رو  اند. از اينهاي چشمگيري نداشتهينه، موفقيتدر اين زم

  ها در زمينة موسيقي ضروري است. ريزيگذاري و بازنگري در برنامه بينانه در زمينة سياست واقع
موسـيقي، امـروز    ــ ـ كيـد شـد  أطور كه در ابتداي اين مقاله نيـز ت  همان ــ بايد توجه داشت

تـرين و  كننـده. عميـق  اي سـرگرم سانه مطرح است، نه صرف يك محصول رسـانه يك ر ةمثاب به
هاي فرهنگي، سياسي و اجتماعي از طريق موسيقي به مخاطباني در سراسر جهان  ترين پيامجدي

اي در جهان و ايـران،   گذاري متناسب با فضاي نوين رسانه شود. عدم توجه به سياست منتقل مي
تـرين رسـانه در ميـان    در زماني كه اين رسانه به پراقبـال ويژه  بهر آن، و غفلت از كاركردها و آثا

رو،  كند. از اين هاي فرهنگي اجتماعي زيادي را ايجاد مي، هزينهاست شدهمخاطبان ايراني تبديل 
هـاي ابتـدايي و    گذاري فرهنگي كشور در شرايط كنوني، فراتر از بسياري از بحـث  بايد سياست

حركت كند و براي نجات موسيقي كشور و نيز مخاطبان از اوضـاع آشـفته    اوليه دربارة موسيقي
  انديشي شود. كنوني در فضاي موسيقي چاره

رسـد بخشـي از گـرايش بـه موسـيقي در       مـي نظـر   بـه بر اساس مطالعات و تجارب پيشين 
هـاي پـرداختن تلويزيـون كشـورمان بـه مقولـه        اي، ناشي از ضعف شـيوه  هاي ماهواره تلويزيون

اي نـدارد و  يقي است؛ به اين معني كه موسيقي در تلويزيـون كشـورمان، جايگـاه برجسـته    موس
اي هـاي مـاهواره  هاي بسياري از شبكه اي است، در حالي كه عمدة برنامهموضوعي بسيار حاشيه

هـاي  دهد. در حقيقت، بر مبناي نظرية نيازجويي و خشـنودي، شـبكه  را ويدئوكليپ تشكيل مي
ماندة ارتباطي جامعه ايران از جمله در حيطـة   اند نيازهاي زميناي تلاش كردهرهتلويزيوني ماهوا

گوينـد؛   هـا پاسـخ مـي    ها به نيازهاي آموزشي، تفريحي و ... انسان موسيقي را تأمين كنند. رسانه
رود و در صـورتي كـه نيازهـاي او برطـرف      مخاطب براي رفع نيازهاي خود به دنبال رسانه مي

پذيرد. هرچه يك رسانه بتواند نيازهاي بيشـتري را   سانه را با اختيار و انتخاب ميشود، پيام آن ر
شود و در درازمـدت، مخاطـب تاحـدي     برآورده كند، اعتماد و اطمينان مخاطب به آن بيشتر مي

  كند. رود كه حتي از رسانه و پيام آن دفاع هم مي پيش مي
ويـژه   و با شناسـايي نيازهـاي ارتبـاطي بـه     ها نيز دقيقاً چنين سيري را طي كردهاين شبكه   

اند در جهت رفع اين نيازها گـام بردارنـد تـا بتوانـد مخاطبـان      سرگرمي و تفريحي، تلاش كرده
گيري نوعي ذائقه موسيقيايي بسيار نند. در اين ميان، نتيجة حاصل شده، شكلكبيشتري را جلب 

  لبد.طمبتذل و نازل است كه اصلاح آن همت و تلاش زيادي مي
نكتة قابل توجه و اميدواري اين است كه كشورمان در ايـن زمينـه از غنـا و قابليـت و نيـز      

در صـورت   ــ هايي كه در اختيار داردتوانمندي فرهنگي بسيار بالايي برخوردار است و فرصت
ارتقاي  ةست. با اين فرض، برخي پيشنهادها در زمينا بسيار فراتر از تهديدها ــ مديريت مناسب

  شوند:ضع موجود ارائه ميو



 

 

117

ر ...
ز ب
رك
 تم
؛ با
اني
اير

ن 
وانا

و ج
ي 
سيق

 مو
انة
رس

  

اي در مـدارس و  هاي ماهوارهها در خصوص برنامهاي به خانواده. آموزش سواد رسانه1
   هانيز رسانه
اين موضوع اين است كه باور داشته باشيم و به اين واقعيت اذعـان كنـيم كـه شـمار      ةالبته لازم

بـه  ـــ   هران، كـرج، مشـهد و تبريـز   ويژه در شهرهايي مانند ت به ــ زيادي از مردم در كشورمان
اي يا اجتماعي مطرح يك تابوي رسانهعنوان  بهماهواره دسترسي گسترده دارند و اين موضوع را 

هـا   بينانـه بـه سـراغ خـانواده     آن وجود نداشته باشد بلكه واقع ةگفتن دربار نكنيم كه امكان سخن
هـاي  اجتمـاعي برنامـه  ـ  فرهنگـي  هاي منفي سياسي و چهها را چه در خصوص پيام برويم تا آن

و شـناخت    ماهواره آگاه كنيم. اين پيشنهاد بر اين فرض استوار است كه اگر مخاطبان، به آگاهي
اي از هـاي مـاهواره   زاي تلويزيـون  هـاي آسـيب  در برابر برنامه اي برسند،  لازم از توليدات رسانه

  توانمندي بالايي برخوردار خواهند بود.  
در تفسـير،  بيشـتري  و توانـايي  به قدرت مخاطبان اي اين است كه د رسانههدف اصلي سوا

بخشـد تـا ضـمن    اي به افراد توانـايي مـي  سواد رسانهاي دست يابند. ي رسانهها يامتعبير و نقد پ
ل شـوند، در حـالي كـه    يبـد تهـا  ن خـلاق پيـام  ااينكه متفكراني منتقد باشند خود نيـز بـه مولـد   

را متحـول سـاخته، بـر فهـم و ادراك مـا از خودمـان،        مختلـف  مـع جوا ،هاي ارتبـاطي  وريافن
اي، مهارتي حيـاتي   مندي از سواد رسانهبهره گذارد، مسلماً يثير مأجوامعمان و تنوع فرهنگي ما ت

اي در مفهـوم وسـيع خـود شـامل توانـايي      آيد. سواد رسـانه  حساب مي يكم به و براي قرن بيست
هـاي مكتـوب،   فعـال اطلاعـات در اشـكال مختلـف پيـام      دسترسي، تحليل، ارزيابي و پردازش

ه اينك ـ با وجوداساسي كه بايد به آن توجه داشت، اين است كه  ةنكتديداري و شنيداري است. 
د، اما بايد گفت كنها مطرح ميثيرات رسانهأهاي انتقادي را در خصوص ت پرسش ،ايسواد رسانه
نيست بلكه هدف اصلي آن اين است كه از مخالف اي  و توليدات رسانهرسانه اي با سواد رسانه

 ـ افراد ةهايش به هم طريق مهارت توليـدات   برخـي  ويـژه كودكـان و نوجوانـان كـه در برابـر      هب
كمك كند تا در خصـوص انـواع    ،ندرس نظر مي به پذيرآسيبو ...  راك و رپ و متال موسيقايي

  .دتحليلگر باشن، دقيق و نقادها رسانه
   وازآ. ايجاد اتاق2

ها كـه بسـيار    اي و ژاپني است. در واقع، براي آنهاي كرهاتاق آواز از اماكن مورد علاقة خانواده
جمعـي و خـانوادگي و   محورند، نوعي تفريح دستهدوست و خانواده ها خانوادههمچون ما ايراني

ه بـا  خوانـدن همـرا   تمرينـي بـراي آواز   نيـز  و انو آرامـش رو ها  هيجان ريزي برونمحلي براي 
، اسـت  شـده ايجـاد   هـا آواز كه البته در اين دو كشور بيشتر در كنار رستوران اتاق .است موسيقي

مكاني بسيار آرام است كه افراد به تماشاي اجـراي يـك آواز يـا ترانـه توسـط فـرد ديگـري از        
يـك ترانـة آشـنا، مشـابه      و بـا پخـش موسـيقي   نشـينند  اعضاي خانواده يـا دوسـتان خـود مـي    

آواز  در اتـاق  ها ، اما با اين تفاوت كه صداي خود آنخوانندآواز مي هاي خواننـدگـان، خواني لب
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شود و افراد به دليل تجهيزيافتگي اتاق آواز از لحاظ آكوستيك و پخش مناسب صـدا،  پخش مي
اين موضوع در فراگيـري بسـياري از    شوند.زده ميشنوند، هيجانهنگامي كه صداي خود را مي

حلي كرة جنوبي و ژاپـن توسـط شـهروندان و تقويـت موسـيقي داخلـي در مقابـل        هاي م ترانه
راحتـي قابـل الگـوگيري     رسد اين تجربـه بـه  مينظر  بهاست.  بوده مؤثرهاي غربي بسيار  موسيقي

هـاي داخلـي مـورد علاقـه مـردم،      توان با ايجاد چنين فضايي و پخش موسيقي ترانهاست و مي
شناسـي  اي نـو دعـوت كـرد. در وضـعيت كنـوني كـه زيبـايي       تجربهها را به بسياري از خانواده

شدت در حال ضربه ديدن از انواع موسيقي رپ و راك و  موسيقيايي جوانان و حتي ميانسالان به
سـوي موسـيقي اصـيل     دادن مخاطبان بـه  تواند به گرايش... داخلي و خارجي است، اين ايده مي

شناسـي ايرانـي كمـك كنـد. فرهنگسـراها       بـر زيبـايي   هاي مبتنـي  كلي موسيقيطور  به ايراني يا
طـور   بـه  آواز، عهده بگيرند ضمن اينكه به دليل جذابيت اتـاق  توانند مديريت اين فعاليت را به مي

  قطع بسيار درآمدزا نيز خواهد بود.
  رهاي اجرامحو. جلب مشاركت نوجوانان در برنامه3

آمـوزان  تـوان بـا همكـاري مـدارس، دانـش     هاي موسيقي اجرامحور مـي به منظور تقويت برنامه
هايي دارند يا به صورت انفرادي به علائق خود  مستعدي را كه در زمينة موسيقي علاقه و دغدغه

اي بـين  توان با برگزاري مسـابقه تر تشويق كرد. ميپردازند، براي اجراهاي گروهي و عموميمي
هـا بـراي اجراهـايي در     د و از آنمنتخبان مدارس، سرانجام به چند گـروه متخـب نهـايي رسـي    

هاي خـود پـي ببرنـد و    هاي فرهنگي استفاده كرد تا هم به توانمندي فرهنگسراها يا ديگر محيط
 هايي براي آينده كشور ايجاد شوند.  ها، سرمايه هم با انگيزش بيشتر آن

  . تأسيس شبكة تلويزيوني آوا4
 وضيح داده شد.تر در متن مقاله ت با اهداف و رويكردهايي كه پيش

 هاي مختلف و در خارج از كشورهاي موسيقي ايراني در استان . تمهيد اجراي كنسرت5
هاي موسـيقي ايرانـي در    ها و نهادهاي فرهنگي به منظور تسهيل اجراي كنسرتحمايت سازمان

هـا  سراسر كشور و در خارج از كشور، ضمن اينكه به ترويج بيشتر اين موسيقي و اصلاح ذائقـه 
جر خواهد شد و در خارج از كشور نيز در حوزة ديپلماسـي هنـري دسـتاوردهاي زيـادي را     من

  براي كشور به ارمغان خواهد آورد. 

  ها نوشت پي
 فرهنگـي  رصـد  و افكارسـنجي  مركزسال شهر تهران دربارة موسيقي،  35تا  15تلفني از افراد  نظرسنجي. ر. ك: 1

  .1389 پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات، مهر
زاده بود كه به دليل عدم انتشار  تر در مقاله نوشته شده بعد از يكي از آثار منتشر نشده دكترمهدي . بخشي كه پيش2

طور كامـل كنـار گذاشـته شـد و بحـث ديگـري البتـه بـا          امكان ارجاع به آن وجود نداشت. لذا بحث قبلي به
  رويكردي مشابه جايگزين شد.
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