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  هاي جايگزين بر          رسانهتأثير     بررسي                      
     بر اساس آراي مكتب: هاي اصلي                             رسانه

 شناسي   رسانه
  
                                   نوشتة                                      

  *يحسين بصيريان جهرم                                     
                                    

  
  چكيده

هاي مطالعات انتقادي در علـوم   از شاخه(la Médiologie) شناسي يا به تعبير غربي آن مديولوژيمكتب رسانه
نگار، استاد دانـشگاه و   ، روزنامه(Régis Debray)ژي دوبريرگذار اين مكتب پايه. شودارتباطات محسوب مي

مديولوژي در ابتدا سؤالي است درمورد تحليل رابطة متغيرهاي اجتمـاعي           . از روشنفكران چپ فرانسوي است    
و محـيط فيزيكـي قابـل       ) هـا رسانه(ها  مرجح، مانند مذهب، ايدئولوژي، هنر و سياست با نسبتي كه با واسطه           

اي بودن در همـة اشـكال آن در گـسترة           مديولوژي آمده است تا كاركرد واسطه     . سازند  رار مي انتقال خود برق  
رو نيز، مقالة پيش. هاي امروزي را روشن كندتاريخ علم ارتباطات، يعني از ابتداي اختراع خط، تا ظهور رسانه

هـاي نظـري ديگـر        فتهاي نظري اين مكتب، و با ياري جستن از برخي رهيا          گيري از چارچوب  با هدف بهره  
هـاي   رقيبـي بـراي رسـانه      ةهاي جايگزين به مثاب   وجوي تحليل نقش رسانه     ، در جست  “نقش مناسب ”همچون  

   . برآمده است اصلي و متقدم
  

هــاي اصــلي، مطالعــات انتقـــادي، رژي دوبــــري، هــاي جــايگزين، رســانه رســانه:كليــدواژه
  .نگرنگاري تاريخشناسي، مكان رسانه

  
  مقدمه

 اطلاعات و كـاربرد آن در حـوزه ارتباطـات            و دهة گذشته، بشر شاهد رشد سريع فناوري       طي د 
اي تبديل شده است كه كار      ترين ابزارهاي رسانه    در اين ميان اينترنت به يكي از رايج       . بوده است 

در تـاريخ   . كنـد به اشتراك گذاشتن اطلاعات و ارتباطات متنوع را در گسترةجهاني تـسهيل مـي             
نيز، هيچ تكنولوژي جديدي وجود ندارد، كه با چنين سرعتي در ميان مخاطبـان خـود                ارتباطات  

____________________________ 
 hossein.basirian@gmail.comعلوم ارتباطات دانشگاه علامه طباطبايي دكتري دانشجوي  *

 

بررسي‌تأثیر‌رسانه‌هاي‌جایگزین‌بر‌‌‌‌‌‌‌‌
رسانه‌هاي‌اصلي:‌‌

بر‌اساس‌آراي‌مکتب‌‌رسانه‌شناسي

نوشتة                                 
حسين بصيريان جهرمي*
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. گسترش يافته باشد؛ حتي تلفن نيز به سرعت اينترنت در ايالات متحده نفوذ پيدا نكـرده اسـت                 
كنـد   درصـد رشـد مـي      30طبق آمارهاي موجود تقريباً هر سال ميزان نفوذ اينترنت نزديـك بـه              

(Internet Usage Statistics, 2011).  
هـاي مختلـف، بـه     هاي اطلاعاتي و ارتباطاتي نيز، محققـان از ديـدگاه   از زمان ظهور فناوري   

گـذاري در ايـن     بـا افـزايش سـرمايه     . انـد ها پرداخته بررسي آثار و تبعات استفاده از اين فناوري       
  فنـاوري اي يـا مـديولوژيك   حوزه، مطالعه در خصوش پذيرش، جايگزيني و توسعة بستر رسانه     

توان دريافت كه نظام جهاني به دنبال تحـولات پديـد           با نگاهي گذرا مي   . نيز افزايش يافته است   
هاي توليد، توزيع و مصرف در ابعـاد مختلف       و دگرگوني شيوه    آمـده در عرصه دانش و فناوري     

هـاي  اين تحـولات، ورودي   . اجتماعي، سياسي و فرهنگي در سطوح متفاوت متحول شده است         
سـازي  گيري به وجود آورده است كه به شدت خواستار ذخيرههاي تصميميدي را براي نظام  جد

از ايـن رو، ارائـه      . داري است چون و چراي نظام جهاني سرمايه     زمان و مكان در پرتو سيطره بي      
هـاي جديـد و     هاي متناسب، مـستلزم انجـام پردازشـي اسـت كـه بتوانـد بـين ورودي                خروجي
انجام پردازش جديد، نيازمند طـرح شـيوه جديـدي از توسـعه             . ايجاد كند پوشي  ها هم خروجي

ويژگي اصلي اين شيوه توسعه، تأكيد بـر دانـش بـه    . اندناميده“ توسعه اطلاعاتي”است كه آن را  
در توسعه اطلاعاتي، توليد ثروت و اعمال قدرت بـه توانـايي            . وري است عنوان منبع اصلي بهره   

از همـين   .  اطلاعات اسـت    بستگي دارد و كانون اين توانايي، فناوري      تكنولوژيك جوامع و افراد     
وري اقتصادي، قـدرت سياسـي، نظـامي و ارتباطـات           روست كه فرايند اصلي توليد دانش، بهره      

وري اطلاعات تأثير   اي در جوامع متكي به شيوه توسعه اطلاعاتي، به شدت از الگوي بهره            رسانه
  .(Castells, 1999)وت و قدرت متصل شده است هاي جهاني ثرپذيرفته و به شبكه

هـاي  هاي جايگزين بـا رسـانه        با اين مقدمه لازم است، پيش از ورود به موضوع رقابت رسانه           
هاي بنيادين رژي دوبري با محوريت فلسفة       اصلي در فضاي ارتباطات جمعي، به بررسي انديشه       

  .پردازيمبتقادي شناسي به مثابة يك مكتب انپيدايش و طرح مكتب رسانه
  

  1شناسي يا مديولوژي چيست؟رسانه
دانيم فقط با ساختن يك واژه، يك رشتة علمي و يا يك مكتـب جديـد ايجـاد                  طور كه مي    همان
 2 توسط رژي دو بري1979اي معاصر است كه در سال  واژه(Mediology)مديولوژي . شودنمي

(Figurative breakdown)اين واژه، فصلي مـشترك از تحقيقـات    ةبر پاي.  در فرانسه مطرح شد
پـردازان،  دانـان، نظريـه  اصولي بنيان نهـاده شـد و فـضايي بـه وجـود آمـد كـه فلاسـفه، تـاريخ                    

ميـان بگذارنـد؛ بـا ايـن         ها و پيشنهادهاي خود را در     ها، راه شناسان و محققان ديگر رشته    زيبايي
  .اندرا احاطه كرده) ولوژيمدي(ها، اين حوزة تحقيقي وجود هنوز بسياري از سوء تفاهم

، مديولوژي جايگاه يـك علـم    )logy=شناسي(، يعني   )شناسي  رسانه(   برخلاف پسوند اين واژه     
چـون بـه خـوديِ      (شـود   كشد و حتي چيزي كمتر از يك واژة جديد تلقي مي          را به تصوير نمي   
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 اشـكال آن    ةاي بودن را در هم    مديولوژي آمده است تا كاركرد واسطه     )... خود يك كشف نيست   
هاي امـروزي   در درازمدت، يعني از ابتداي اختراع خط و به دور از دلواپسي در خصوص رسانه              

  .(Debray, 1999) روشن كند) از طريق زبان و يا تصوير(
ديولوژي در ابتدا سؤالي است درمورد تحليـل رابطـة متغيرهـاي اجتمـاعي مـرجح، نظيـر                  م

ها و محيط فيزيكي قابـل انتقـال خـود           كه با واسطه   مذهب، ايدئولوژي، هنر و سياست با نسبتي      
هـا ميـان      هنوز مشخص نيست كه مديولوژي نقطة نامفهومي از بـر هـم كـنش             . سازند  برقرار مي 

جـايي از   هاي مبتني بر حافظه، انتقـال و جابـه  تكنولوژي و فرهنگ است يا تداخلي ميان فناوري     
شناس مديولوژيست يا رسانه   طرف ديگر    اي از هاي ارزشي تفكر و نظام رسانه     يك طرف و مدل   

ايدئولوگ اجمالاً شخصي اسـت كـه در عـالم نظـر، صـاحب              . نيز در واقع يك ايدئولوگ است     
 “شناسـي ” يا “شناس”پس در واقع پسوند . كندتخصص است و براي عالم عمل، اراية طريق مي       

  .(Debray, 1996: 63)شناسانه در اينجا، تقريباً مصداق تمثيلي دارد  از لحاظ فهم زبان
هـاي نـوين ارتبـاطي را كـه از جاذبـه و فراگيـري                 كارگيري فناوري  به هر روي استفاده و به     

در همه  . توان به عنوان يك نحله فكري مستقل مورد ارزيابي قرار دارد          خاصي برخوردارند، نمي  
ها نيز  مكاتب فكري و نظري ارتباطات و توسعه، بحث چگونگي انتخاب و استفاده از تكنولوژي    

هـا،    شود، ولي با توجه به تأثير، گيرايي و پوشش جهاني ايـن تكنولـوژي             خود به خود مطرح مي    
هـا را   برخـي، اسـتفاده از ايـن تكنولـوژي        . اي در اين زمينه مطرح اسـت      هاي تازه ديدگاه ابعاد و 

هـا    آناي ديگر كه شمار     عده. دانندناپذير و عامل توسعه و بسط دموكراسي مي       ضروري، اجتناب 
هاي جديد ارتباطي را از مـؤثرترين          است، تكنولوژي  شيافزادر كشورهاي درحال توسعه رو به       

ها در  طور كلي، هرگونه تأثير آن دانند و بهابزارهاي نفوذ و سلطه غرب در كشورهاي پيرامون مي    
در كنار اين . كنندتر اطلاعات را انكار ميفرايند دموكراتيزه كردن جوامع، توسعه و توزيع عادلانه

هاي ارتباطي برخـورد      دو ديدگاه كه يكي از موضع شيفتگي و ديگري از زاويه نفي با تكنولوژي             
ديدگاه سومي نيز وجود دارد كه معتقد به برخورد فعال و انتخاب خلاق با ايـن پديـده                  كند،  مي

  ).1380 فرقاني،(شگرف اواخر قرن بيستم است 
يـا   شئشود تا توجه ما در مديولوژي صرفاً به يك           مي در واقع همين ديدگاه است كه باعث      

معطوف نشود، بلكه رابطـة ميـان اشـيا يـا     ) مانند رسانه(اند  ها را در برگرفته   اي كه واقعيت  حوزه
بـراي مثـال رابطـة بـين ايدئاليـسم و           . گيـرد جزييات امر با خاستگاه آن حوزه طرف توجه قرار          

در حقيقـت منظـور از رابطـه،        .  وسـيلة حمـل و نقـل       ، فكر و ماشين، هواپيما و يك      شئماهيت  
شـود  به تعبير دوبري، مطالعة يك ملت زماني مديولوژيك مـي         ). اين و آن  ( است   شئفلسفة بين   

آهن، مسيرهاي پستي، خطوط    هاي راه ها، ريل هايش از قبيل جاده   كه بتوان در ارتباط آن با شبكه      
به جاودانگي به نوبة خود خواستة ارزشـمندي        ميل  . تلفن، برق و اينترنت واكاوي و كاوش كرد       

شود كه چگونگي تغييـر آن تحـت تـأثير          است، اما زماني تبديل به يك بررسي مديولوژيكي مي        
هاي در اين ميان، همبستگي   . هايي مانند نقاشي، عكس، سينما و تلويزيون نشان داده شود         واسطه
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هـا در يـك سيـستم       انـد بـرهم كـنش     توانـسان مـي   . اي دارنـد  كاربردي نيز نقش بسيار گسترده    
 را براي خود يادآور شود؛ به عنوان مثال، براي كتاب به مثابة يـك رسـانه،           (intrasystem)دروني

و ) بعد فرهنگـي  (هاي درون آن    و نوشته ) بعد تكنيكي (تكثير آن به روش مكتوب يا الكترونيك        
همچنـين  .  را دگرگون ساخته است    )ـ اجتماعي   بعد اقتصادي (تعداد خريداران يا خوانندگان آن      

براي يك فيلم، . براي عكس، ديجيتالي شدن و كاربرد رايانه در هنر عكاسي همين حالت را دارد         
 باعث  (exaggeration)ـ شنيداري و اغراق       هاي ديداري چگونه واژگون كردن فيلم توسط جلوه     

بـه  . ها بررسـي شـود    تمشود كه لازم است برهم كنش ميان سيس       گونه مسائل مي   لذت كشف اين  
هايي دارد؟ اي از عكاسي كه در آن از نقاشي بهره گرفته شده است، چه ويژگيعنوان مثال، شيوه  

مـثلاً بـالابردن اسـباب از يـك         (يا نيروي برق چه تغييراتي را در معمـاري ايجـاد كـرده اسـت                
  .(Papoulias, 2004)؟ )هاخراشساختمان در دست احداث، و يا آسمان

طور كه خودش معتقد است نقدي تئوريك از مفهوم ذهني زمان           تة دوبري، هرچند آن   اين گف 
هاي مذهبي يا هگلي آميخته شده، اما خود به خود بـا مفـاهيم مكتـب فكـري و                   است كه با مايه   
بررسـي  . كنـد شود پيوند منطقـي پيـدا مـي       گذار آن مي  شناسي، كه خود بعدها پايه    انتقادي رسانه 
تحـول فيزيكـي    ، گوياي ايـن واقعيـت اسـت كـه           مانيفست رسانه از كتاب   شناسي  جدول رسانه 
 به اعتقاد دوبري، همچون اكوسيستمي كه موجـودات زنـده در آن             (mediasphere)فضاي رسانه 

 ـ    . دشوكنند، لاجرم دستخوش تحول و دگرگوني مي      زندگي مي   متفـاوت از    ةدر واقع نوع يا گون
 ـ              شناسي يا اكـولوژ  موجود زنده كه در بوم      ةي نخستين خود قادر بـه تنـازع بقـا نيـست، بـه مثاب

پذيري بـا شـرايط موجـود نـشده،         شناسي قادر به تغييـر و انطباق     اي كه در قلمروي رسانه    رسانه
كنـد، كـه از     ها تشبيه مي  اي غذايي از نشانه   وي اين شرايط را به زنجيره     . محكوم به نابودي است   

سطوح بازتوليد فرهنگي را به منظور دگرگـوني دانـش و           اند و   بيخ و بن دوباره سازماندهي شده     
 dietetics of)  “رژيـم ارتباطـاتي  ”انـد تـا تنهـا يـك     اطلاعات، سراسر اشـباع و لبريـز سـاخته   

communication) بتواند، آن را از نابودي نجات دهد  (Debray, 1996: 108-9).  
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  3شناسي همگانياي از مسير رسانهگزيده  1جدول 
     تحول فيزيكي

  
   فضاي هاي مقوله
  برگزيدهرسانه

  نويسمتن دست
 )فضاي علامتي(

  متن چاپ شده
 )فضاي گرافيكي(

  شنيداري-متن ديداري
 )فضاي ويدئويي(

  قلمروي استراتژيك
 فضا دريا زمين )قدرت مصور(

ايدئال / اصالت تصور
  گروه

 )و سياست(

شهر، امپراتور، (يك 
 گرايي مطلق) پادشاه

) ملت، مردم، دولت (همه
 گرايي و تماميت خواهيملي

جمعيت، جامعه، (هر كس 
فردگرايي و ) جهان

 ناهنجاري

  شكل زمان
 )مختصات و بردار آن(

  )تكرار هميشگي (دايره
  مبتني بر مركزيت زمين

  )تاريخ، فرايند(خط 
 مبتني بر قضا و قدر

  )خبر، رويداد(نقطه 
 الوقتي اِبن: خودمحوري

   قدرتمرحلة اعمال
 شخص جوان انسان بالغ پيشكسوت/ بزرگ  )در طول عمر(

كننده به  عامل جذب
 عنوان سرمشق و نمونه

 (Mythos)ها اسطوره
آميز،  رموز، عقايد تعصب(

 )ها حماسه

 Logos)(عقل عامل وجود 
ها،   فاضله، نظامةمدين(

 )ها برنامه

(Imago)آرمان خردسالي  
عواطف و  /احساسات(

 )اوهام

   عقايد مجموعه
 و معارف نمادين

 شناسي يزدان(ها مذهب
theology( 

 شناسي ايده(ها سيستم
ideology(  

 شناسي شمايل(ها مدل
iconology( 

  طبقة اهل معنويت
كنترل مقدسات (

 )اجتماعي

ــسا  ــامبران، (كليـــ پيـــ
ــشان ــد  ) كشي ــزه، واج من

 جزم

ــكولار  ــنفكران ســـ روشـــ
منـزه،  ) پروفسورها، دكترهـا  (

 صاحب معرفت

كننــدگان، پخـش ( هـا   رسـانه 
منـزه، مالـك     ) كنندگان تهيه

 اطلاعات

ما بايد، اين   (الهي  / خدايي مرجع حقانيت
 )مقدس است

ما بايد، اين (آرماني / ايدئال
 )حقيقت است

ما بايد، (انجام پذير / اجرايي
 )دهد چون جواب مي

محرك / انگيزه
 فرمانبرداري

ــاد   ــان و اعتق ــه (ايم كوت
 )fanaticism فكري

 جزمي انديشي (قانون
(dogmatism 

 

نــسبيت  (فكــر و انديــشه   
 )گرايي

  وسايل مرسوم 
 عقايد و افكار اشاعه و انتشار وعظ و خطابه جهت ترغيب و اقناع 

 كنترل اطلاعات
ــسا،   ــه كليـ ــسوب بـ منـ

(Ecclesiastical) ستقيم  م
 )برآمده از حد اعلي(

ــستقيم   ــي، غيرمـ از (سياسـ
 )طريق وسايل انتشار

از راه  (تقيم  اقتصادي، غيرمس 
 )ها پيام

تا تحت كنترل در    (مطيع   فرد) مقام(جايگاه 
ــده  مــصرف )تا متقاعد شود(شهروند  )آيد ــه (كنن ــا فريفت ت

 )شود
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 شخص مشهور/ ستاره پهلوان/ قهرمان منسوب به اوليا / قديس ي مرجع هويتاسطوره

  شعار برآمده از
  اقتدار شخصي

خداوند ايـن را بـه مـن        «
ــه ــت (» گفتـ ــه درسـ يِ بـ
 )هاي انجيل نوشته

  »امدر كتابي آن را خوانده«
بــه درســتيِ كلمــات چــاپ (

 )شده

  »امآن را در تلويزيون ديده«
 )به درستيِ پخش زنده(

ناديدني و غيـر    ) خاستگاه( روش اقتدار نمادين
 قابل اثبات 

پذير يا مبتني   خوانش) بنيان(
 ديدني و پذيرفتني) رويداد ( بر منطق

اصـل  (شـاه   : واحد نمادين  اعيواحد هدايت اجتم
 dynastic) دودماني

اصـل  (ريـيس   : واحد نظـري  
 )ايدئولوژيك

: واحــــــــد حــــــــسابي
(Arithmetical) اصل  ( رهبر

آمــــاري، حــــسب آراي  
 )مخاطب

 Center) مركز ثقل ذهني
of Subjective Gravity)  نرينه روان(هشياري  )4مادينه روان(روح( 

ــسم  ــسي(جــ ــام حــ نظــ  
Sensorium) 

 

  
  اسي رسانهشنبوم

شناســي بــه ســوي بــوم”خــود بــا عنــوان “ ايمانيفــست رســانه”دوبــري در فــصل چهــارم از 
 Ecology of) شناسـي رسـانه  ، به موضوع بـوم  (Toward an Ecology of Cultures)“ها فرهنگ

Media)  اكولـوژي (شناسـي    بـوم . كنـد  تـصور مـي    اي تحقـق يافتـه    برساختهپردازد و آن را      مي (
شناسـي  اي از انـسان   شـود، خـود زيرشـاخه     گرايي نيز محسوب مـي     كه نوتكامل  فرهنگي رسانه، 

در ايـن   . اش متمركـز اسـت    اي شـده  فرهنگي است كه بر تعاملات انسان و محيط زيستِ رسانه         
بر اين اسـاس    . شود رويكرد، فرهنگ در حكم اجزاي سازندة يك اكوسيستم انساني بررسـي مي          

   :تـوان گفتمي
اي توسـط جمعيـت انـساني و همچنـين          دهي بـه محـيط رسـانه      وش شكـل ايـن زير شاخه، ر   

هايي را كه از طريق آن محيط طبيعي زندگي اجتمـاعي، سياسـي، اقتـصادي و بـه ويـژه                     شيوه
در حقيقت انسان شناسـي اكولوژيـك       . كندنمايد، مطالعه مي  فرهنگي آن جمعيت را تعيين مي     

ز انطباق بـا شـرايط زيـست محيطـيِ رسـانه      فرهنگ و جامعة انساني را به عنوان محصولي ا     «
 Evolutionism) ( گرايـي طور تاريخي به مكتـب تكامـل   اين رويكرد به. كندمشخص تبيين مي

گرايـي و سـاختارگرايي از اولـين و          تعلق دارد كه در كنار ساير مكاتب اين علم نظيـر اشـاعه            
رايـي بـه ذات مكتـب     گدر حقيقـت تكامـل    . ترين جريانات ظاهر شده در آن بوده اسـت         مهم

  .(Debray, 1996: 110-14)شناسي تعلق دارد و از اين لحاظ در ماهيت آن نهفته است رسانه
  

گيري به سوي آينده و تمركز بر تغييرات اجتماعي و فرهنگي كـه توسـط كاتـاليزور                   اين جهت 
و  (Futurological) شناسـي فناوري، سرعت و شتاب روزافزون يافته، روايـت مبتنـي بـر آينـده             

بينانـه   هـم بـا نگـاه خـوش        5پيـر لِـوي   . آرماني است كه از دل دنياي آكادميك بيرون آمده است         

50



51

 

7 

انه
رس

ير 
 تأث

سي
رر
ب

 
ن 
گزي

جاي
ي 
ها

انه
رس

بر 
 

ي و
ها

...  

هاي فرهنگ مجازي را به دنياي اينترنت ارجاع داده و معتقد است كه با گسترش اينترنت، شكل               
ها نه تنها شـيوه دسـتكاري اطلاعـات را          يابند، و اين شكل   جديد دانش و توزيع دانش ظهور مي      

 “فرهنـگ سـايبر  ”بنابراين . دهددهند، بلكه خود جامعه را نيز دستخوش تغيير قرار مي غيير ميت

)(Cyberculture          هـا   اي از تكنيـك   مترادف با اين تغيير است، و بـه مجموعـه)      اعـم از مـادي و
هـا مربـوط    هاي فكر كردن مـا انـسان      ها، و حتي شيوه   ها، نگرش هاي عملي، ارزش  ، متد )معنوي

ـ در فضاي سـايبر رشـد       ــ يعني به شيوة صفر و يك كردن انسان و ماشين            ـكه متقابلاً   شود   مي
  .(Macek, 2004)يابند  مي

شناسي، توسـط جـان ديميـك نيـز     گيري مجدد از علم بومهمين تعبير، چند سال بعد، با وام   
 Niche) اين نظريه كه نقش مناسب. دنبال و به خلق يك نظرية نوين در علم ارتباطات منجر شد

Theory)    هاي هاي جايگزين را در قياس با رسانه      رسانهطور مستقيم جايگاه     ناميده شده است، به
  .دهد، در خصوص برآورده كردن انتظارات مخاطب نشان مي)ترقديمي(اصلي 

  
  نظرية نقش مناسب

اسـب را در    بار نظريـة نقـش من     استاد ارتباطات دانشگاه اوهايو، اولين     جان ديميك  .م 2000در سال   
  .اي و نيازجويي مخاطب مطرح كردپيوند با نظريه استفاده و رضامندي، در خصوص رقابت رسانه

، نظريـه نقـش مناسـب     : زيـستي رسـانه   آوري و هـم   هـم وي در ديباچة كتاب خود با عنوان        
(Media Competition and Coexistence: The Theory of the Niche)   گيـري  با اشـاره بـه وام

آوري يا رقابت بـين   درك خود را براي استفاده از آن در مفهوم هم6شناسيبومريه از علم اين نظ 
  .,xi) (Dimmick :2003 كنداي مفيد و قدرتمند توصيف ميها به عنوان نظريهرسانه

، به رابطه موجودات با محيط زنـدگي و تنـازع           (niche)يابي واژه لاتين نيچ     ديميك در ريشه  
  : نويسدو ميبقا پرداخته است 

 به معنـي لانـه، آشـيانه، و يـا     (Nest) يا (Nidus)، از واژه لاتين (Niche)معناي اصلي واژه نيچ  
اي مقعـر شـكل اسـت كـه         جاي سكون گرفته شده است كه به معناي تورفتگي ديوار يا حفره           

  . ديگري را در درون خود نگه داردشئتواند يك مجسمه يا هر مي
  

گراياني همچون گرينل ابداع شد، در آثار دانشمندان علوم اجتمـاعي و            طبيعت اين واژه كه از سوي      
   : نيز مطرح شده است7همچون رابرت پارك (Human Ecologists) شناسان انسانيبوم

هـاي بعـدي     سال گذشته نيز، معناي رايج اين واژه، تحـت تـأثير مطالعـات و بررسـي                40طي
ده ش ـاي  ، دستخوش تغييرات تازه   )1999(ف و ميلر    ، ريكل )1988(، پيانكا   )1958(هاچينسون  

  .(Dimmick, 2003: 24)است 
  

آوري يا رقابت كـه در آثـار پـارك بـه     مفهوم هم«رسد كه نظرات ديميك، تحت تأثير     به نظر مي  
: 1387راجرز،  (آمده است   » معناي تنازع ميان واحدهاي يك نظام براي دسترسي به منابع كمياب          
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هاي جديد سنتي جلب شده است و او اينترنـت را بـه مثابـه               بت بين رسانه  ، به افزايش رقا   )370
دارد، در تقابل بـا     اي نوين كه در تصاحب نقش بهتر و رضامندي بيشتر مخاطبان گام برمي            رسانه

  .دهدها قرار ميساير رسانه
  

  هاي نظريه نقش مناسبكاركرد
هاي موجود بر سرِ بـرآورده  ا رسانهنظريه نقش مناسب به بررسي رقابت ميان يك رسانه جديد ب      

اگر اين رقابت به منصة ظهور      . پردازد مي... كننده، و كننده، زمـان مصرف  كـردن انتظارات مصرف  
هـاي   تر حذف، تعويض يـا جـايگزيني از جانـب رسـانه            قديمي هاي  برسد، پيامد آن براي رسانه    

هاي خاص خود   ز در كنار نقش   تر را ني  هاي قديمي  هاي رسانه جديدتري است كه برخي از نقش     
دانـد و معتقـد اسـت كـه         ترين نتيجة چنين رقابتي را، جايگزيني مـي       ديميك معمول . اند پذيرفته

 ;Dimmick)كنندگان است اي و مصرفچنين پيامدهايي داراي اهميت حياتي براي صنايع رسانه

Kline, & Stafford, 2000)شناسي، در ادامـه   رسانه لذا با توجه به ارتباط آن با چارچوب نظري
  .شودبه دو كاركرد جنبي اين نظريه نيز اشاره مي

  
  (Displacement Effect) و اثر جايگزيني (Media Richness)اي غناي رسانه
 اطلاعـات  و نظريه پردازش(Contingency Theory) اي، مبتني بر دو نظرية اقتضاييغناي رسانه

(Information Processing Theory) هـاي  ، اقتباس شـده و مؤلفـه  )1977( گالبرايث ازت كه اس
اين محققان تأكيد . مورد ملاحظة جدي قرار گرفته است  ) 1984(اساسي آن توسط دفت و لنگِل       

پذيرانـه در   هاي ارتباطي بر مفهوم حل ابهام و تفسير مطلـوب و درك تـسهيل             اند كه رسانه  كرده
اي مـستقل نيـز     اي كه حتي به عنوان نظريه      رسانه بر اين اساس، غناي   . كنندشان عمل مي  گفتمان

  :گيرداي چهار وجهي را در نظر ميقابل طرح است، مفروضه
  پذيري به بازخورد آنيدسترس. 1
  افزايش ظرفيت رسانه، به سوي نشانگان چندگانة انتقال و ارسال. 2
  تركاربرد زبان يا ابزار ارتباطي متداول. 3
  )1387صيريان جهرمي، ب(تمركز شخصي بر رسانه . 4
  

  (Chronological Topography of  Mass Media) هاي جمعينگر در رسانهنگاري تاريخمكان

  )گذشته، حال و آينده(

تـرين   ارتباطي فراگير يـا ابررسـانه، رايـج        ةطور كه گفته شد، تصور اينترنت به عنوان رسان          همان
گونـه  ، مطالعات اجتماعي اينترنـت را ايـن       نگرش در علوم اجتماعي است و اكثر قريب به اتفاق         

شـود ايـن    كنيم، نخستين پرسشي كه مطـرح مـي       هنگامي كه اينترنت را رسانه تلقي مي      . بينندمي
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اي همچون روزنامه يا تلويزيون و يا نـوع         اي است؟ آيا رسانه   است كه اين رسانه، چگونه رسانه     
بـسياري از كاربردهـاي عملـي يـا         رسـد كـه     تري چون سالن اجتماعات است؟ به نظر مي       سنتي

هاي پيشين است، بـا ايـن تفـاوت كـه خـود آن، داراي عملكـرد                 احتمالي اينترنت همانند رسانه   
اين . اي قادر به انجام آن نبوده است      اي است كه در گذشته هيچ رسانه      سابقهمنحصر به فرد و بي    

شناسـي، و سياسـت، مـسائل       خصوصيت اينترنت نه تنها براي دانشمندان علوم ارتباطات، جامعه        
هـاي  هاي جدي در برابـر حقوقـدانان، صـاحبان رسـانه          سازد، بلكه چالش  اي را مطرح مي   عمده

  .)49-52: 1387بصيريان جهرمي، (كند جمعي و سياستمداران نيز، ايجاد مي
شناسـي  شناسي و نظرية نوينِ اخذ شده از علم بوم        در اينجا با توجه به رويكرد مكتب رسانه       

، و آگاهي نسبت به اينكه هـر رسـانة جديـد بـا فـراهم كـردن بـستر اسـتفاده و                       ) مناسب نقش(
پـردازد، و   كند، به رقابت مي   ماند، رشـد مي  تر براي مخاطبان خود، پا برجا مي      رضامندي مطلوب 

از گذشـته،   ) توپوگرافي كرونولوژيك (نگر  نگاري تاريخ شود، به مكان  نهايتـاً به موفقيت نائل مي    
  .نگريمهاي جمعي در اين خصوص ميآيندة رسانهحال و 
  

  (The face to face period) ميلادي1800 ،زمان ارتباطات چهره به چهره 1تصوير 

  
  

 .م 1800هاي  شناس و پژوهشگر معروف دانماركي ـ حدود سال به تعبير توماس بكدال ـ رسانه 
هـاي عمـومي   ، و حضـور در مكـان  اي جز بيرون آمدن از خانه     افراد براي گرفتن اطلاعات چاره    
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) چهـره بـه چهـره   ( لذا اين زمان را، روزگار ارتباطات سـنتي    8عرضة اطلاعات و اخبار نداشتند؛    
ها روزنامـه نيـز بـه عنـوان يكـي از منـابع خبـريِ در                  اگرچه در اين سال   . گذاري كرده است  نام

اي از ضاً در گوشـه دسترس وجود داشت، اما مردم براي كسب اخبار در خصوص مسائلي كه فر 
طور حضوري و بـه شـكل ميـان فـردي، جويـاي اطلاعـات                شهرشان اتفاق افتاده است، غالباً به     

  . (Baekel, 2009)شدند  مي
  

  (Read all about it on Newspaper) ميلادي 1900! ها بخوانهمه چيز را در موردش، در روزنامه 2تصوير 

  
  

هـر  . هـا و نـشريات ادواري بـه اوج خـود رسـيد            وزنامهاي بود كه انقلاب ر     دوره .م 1900سال  
مطبوعـات بـراي رسـاندن اخبـار بـه          . قابل پيگيري بـود   ها   ها و مجله  رويدادي از طريق روزنامه   

اگرچه هنوز هم براي برقراي تعامـل خبـري،         .  بودند اي را آغاز كرده   كنندهمخاطب رقابت ديوانه  
هايي كـه هـر     آمدند، ولي صرفاً با اشتراك روزنامه      ميافراد بايد شخصاً و حضوراً از خانه بيرون         

نگـاري  بـا دقـت بـر مكـان    . گرفتند ترين اخبار قرار مي   شدند، در جريان مهم   روز صبح چاپ مي   
توان ظهور تدريجي و فراگيـر شـدن رسـانة          ، مي )1900برش بالاي مستطيل    (تاريخي اين دوره    

از . (Ibid, 2009) بيستم در جهان مشاهده كرد هاي اول و دوم سدةبعدي، يعني راديو را در دهه
  ).  3ك تصوير .ر(هاي مكتوب آغاز شد اين زمان به بعد رقابت راديو با رسانه
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  يلاديم 1960 گرديمها، باز مي پيام“شنيدن”به محض   3تصوير 
(We will be right back after [hearing] these messages)  

  
  

است كه، هنوز هم با ) هاها و مجلهروزنامه(هاي مكتوب سلط رسانه سال ت60اين تصوير بيانگر  
جهان دو جنـگ جهـاني اول و        . ها از بين نرفته است     اي آن   سالة راديو، جايگاه رسانه    40حضور  

ها، مردم فهميده بودند كه اگـر بخواهنـد جديـدترين            دوم را از سر گذرانده و در طول اين سال         
اديوي خود را باز نگه دارند؛ اما همچنان براي خواندن تحليل خبرهـا  اخبار را بشنوند بايد پيچ ر    

اي ايـن دوران    بـه عقيـده عـده     . ها را مطالعه كننـد    ها و مجله  و رويدادهاي جهاني، بايد روزنامه    
ها پس از ظهور راديو اين بحث را به تناوب  سال. ها با يكديگر استسرآغاز رقابت جدي رسانه

 را بايـد    ها گـوش كـرد، و روزنامـه       راديو را بايد براي داشتن آخرين اخبار روزنامه       «شنيديم كه   
  . (Ibid, 2009) »براي تحليل خبرهاي راديو، خواند

  : نويسد اي تاريخي، به همين سبك مي راد نيز در مقايسه محسنيان
اح نخستين فرستندة راديويي جهان، اولين فرستندة راديويي ايران به           سال پس از افتت    20فقط  

گونه افتخـاري نداشـت، تـا جـايي كـه            ها هيچ   براي پدران ما خريدن اولين روزنامه     . كار افتاد 
كننـد، دسـتور داد تـا از مواجـب            ناصرالدين شاه وقتي ديد مردم روزنامه را خريـداري نمـي          

ها بدهند؛ بـه     بلغي را كم كنند و يك نسخه روزنامه به آن         كارمندان رده بالاي دولت هرماه م     
  ).501: 1382راد،  محسنيان(گفتند  همين دليل نيز مردم آن روزگار، به روزنامه، زورنامه مي
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اي مردم     اما با ورود راديو و پس از آن تلويزيون و رواج و فراگيري آن در كشور ما، ذائقة رسانه                  
  . به كلي تغيير كرد

  .هاست دهندة استقبال مردم جهان از اين رسانه  نشان4 و 3تصوير 
   

  ميلادي1990،“با ديدن تلويزيون”آگاهي نسبت به فردا    4تصوير 
(Tune in Tomorrow [with TV])  

  
ترين رسـانة ايـن    ترين و پر مخاطب   دهد، تلويزيون پر مصرف    نشان مي  1990برش مقطعي سال    

اسط قرن بيستم تا به امروز، همه را مجذوب خود كرده است،            تلويزيون اگرچه از او   . هاست سال
، “اينترنـت ”هـا،    در همين سـال   . رو دارد داشتني، رقيب مهم ديگري را پيش     اما اين رسانة دوست   

مردم ).  ك . ن 1990به برش تصوير بالاي مستطيل      (ساية سنگين خود را بر سر  تلويزيون افكند          
 مايـل “ روزدر هر زمان از شـبانه     ”اي، آنچه را كه خودشان      هبراي اولين بار در همين فضاي رسان      

و ايـن مفهـومي اسـت كـه از     (Self-selected media) ) رسانة خـودگزين (د، خواهند ديد هستن
 A concept that hadn't been)ها، تأمين و ارائه نشده بود به اين طرف از طريق رسانه.م 1800

possible since the 1800 via media). (Baekel, 2009).   
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  ميلادي 2004 ،هاي نتِ بنيانظهور اينترنت و رسانه  5تصوير 
(The dawn of the Internet & net based media)  

  
  

در اين  . دهدكند و توسعه مي    هاي خود را معرفي مي    ها و قابليت  از اينجاست كه اينترنت فراورده    
ها، علاوه بر توجـه بـه       ابت آن با ساير رسانه    براي شناخت نقش مناسب اينترنت در رق      وضعيت  

 ان اين رسانه و مزيت قابل رقابتيـپوشاني ميمــد هــايـاي بودن اينترنت، بخصلت چند رسانه

(Competitive Superiority)گيـري شـود   ها وجود دارد نيز، اندازه  كه بين آن(Baekel, 2009) .
تـر همـين     يك رسانة جايگزين با كاركردهـاي تـازه        علاوه بر اين نقش مناسبِ اينترنت، به مثابة       

برخـوردار بـودن از     . شناسانة كنوني، آن را شناخت    رسانه نيز بايد بررسي شود و در روند رسانه        
كنند، به منزلة يك شـاخص كليـدي در         ها كه هميشه مخاطب را به خود جلب مي        ايرسانه چند

  .اينترنت مطرح است
ــه اطلاعــات از طريــق مــتن  ــا ارائ ــه ب طــور كــل  ، تــصاوير متحــرك، صــدا و تــصوير، و ب

كند كـه در    حسيِ غني بين انسان و رايانه ايجاد مي       ) ميانجي(ها، يك سطح مشترك     ايچندرسانه
اشـاره  هوگيـوين   . دهـد بيشتر مواقع به كاربر امكان كنترل سرعت و توالي اطلاعات را ارائه مـي             

اند كـه در آن، بازنمـايي از چنـدين           سيستم  يا بخشي از يك    شئها يك   ايكه چند رسانه   كندمي
گر حسي از قبيل صدا، موزيك، متن، گرافيك، تصوير ساكن، انيميشن، و ويدئو در يـك            دريافت

  .(Hoogeveen, 2004: 158-60)روند به هم پيوسته استفاده شده است 
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ستند، هاي سنتي، نوعي سيستم ارتباطي بسته و ويرايش شده ه ـ         اين در حالي است كه رسانه     
اما سيستم ارتباطي اينترنت، سيستم بازي است و در آن هر شخص، هـم گوينـده اسـت و هـم                     

هاي جمعـي سـنتي، ارتباطـات       سويه ارتباطات در رسانه    به علاوه، برخلاف ساختار يك    . شنونده
هـاي  مزيت ديگر اينترنت بـر رسـانه      . و تعاملي است   (Reciprocal)انساني در اينترنت دوسويه     

اي رايج براي توليد و پخش      هاي توده رسانه. ، ارزان بودن نسبي آن است     )ل تلويزيون مث(جمعي  
اي بسيار پايين   هاي زيادي لازم دارند؛ در مقابل هزينة نهايي ارتباطات رايانه         ها و اخبار هزينه   پيام

اه جديد، ارسال يك پيام جديد با پست الكترونيكي، و يا پـست كـردن               گ افزودن يك وب  . است
اين امر موانع دسترسي را نيز كـاهش        .  پيام به يك گروه خبري عملاً هزينه بسيار كمي دارد          يك
افزون بر آنچه گفته شد، در رابطه با نرخ رشد، سرعت شيوع دسترسي به اينترنـت نيـز                  . دهدمي

الرشدترين رسـانه  اينترنت سريع«توان گفت كه مي ها بوده است، چنانبسيار بيشتر از ديگر رسانه 
  .(Ibid, 165)تاكنون بوده است 

  :  كاياني و يلسما نيز بر اين باورند
شـده  رساني الكترونيكي، شديداً مقدار زمان صرف     شده روي صفحات اطلاع   مقدار زمان صرف  
ها نشان داد كه مقـدار زمـان         پژوهش آن . دهداي را كاهش مي   هاي رسانه روي ديگر فعاليت  

بت با تلفن، و خواندن روزنامه، بـه دنبـال اسـتفاده از             شده براي تماشاي تلويزيون، صح    صرف
  .يابدرسانه آنلاين كاهش مي

  
هاي جديد بـر رونـد معمـول توليـد خبـر دارد و آثـار                  كارگيري فناوري  با اين همه، اثري كه به     

گذارند موضوعي پيچيده و متغير است كـه محتـاج مطالعـات        اي كه بر صنعت رسانه مي     گسترده
  .(Kayany & Yelsma, 2010) دقيق تجربي است
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  (Traditional media are dead) يلادي م 2020 ،هاي سنتيزوال رسانه  6تصوير 

 
تاكنون، تلويزيـون بـه   . م 2007، نشان دهندة آن است كه از سال    6نگاهي به شماي كلي تصوير      

حضور اينترنت، آيد، و بعد از     شمار نمي  مثابة نخستين منبع كسب اطلاعات مخاطبان در جهان به        
  .9كننداي، تقلاي فراواني ميرسانه) اكولوژي(شناسي ها نيز براي ماندن در بومروزنامه

هاي جمعي به شكل تصوير فوق      نگري رسانه  مكان . م 2020توماس بكدال معتقد است در سال       
افـول  ه، و تلويزيـون     گـا هـا، وب  نوشت هاي اجتماعي، وب  در خواهد آمد و در آن زمان حتي شبكه        

 آغـاز   (Targeted) هـاي هدفمنـد   از آن به بعـد، عـصر رسـانه        . تدريجي محسوسي پيدا خواهند كرد    
  . اي را تسخير خواهند كردهاي جايگزين، فضاي رسانهخواهد شد و پس از آن نيز، ساير گونه

مندي از خدمات مربوط به خبرهاي اينترنتي، تا حد زيـادي           اند كه بهره  بسياري بر اين عقيده   
شود كـه اگـر     به عنوان مثال بنتلي يادآور مي     . سازدتر رسانه دور مي   خاطبان را از اشكال قديمي    م

هاي قديمي خود را در ارائـه خبـر دنبـال           هاي چاپ و نشر، شيوه    خبرهاي تلويزيوني يا مؤسسه   
بنتلـي بـر ايـن بـاور اسـت كـه اينترنـت، اخبـار را                 . كنند، به موفقيت دست پيدا نخواهند كـرد       

گري را تغيير داده، و مـردم را         هاي روايت هاي مربوط به الگوها و روش     ريف كرده، ديدگاه  بازتع
ــي   ــر م ــره درگي ــسائل روزم ــاي م ــدمجــدداً در دني ــا. كن ــيش لوي س ــاي پ ــوان روه ــه عن  را ب

هاي آنلاين كه به واسطة ابزار جديد پرسـرعت و           براي نسل جديد رسانه    (Benchmark)معياري
نگر و تعـاملي  شخصي هاي، و استفاده(New High-Speed and Handheld Appliances) دستي
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شكل گرفته اسـت، تلقـي    (Improved Interactive and Personalized Applications)پيشرفته 
  . (Bentley, 2008)كند مي
  

  هاي جايگزينهاي انتقادي و رسانهتقابل نظريه
دهـد كـه دو       ه ارتباط جمعي نشان مي    بررسي مجموعه تحقيقات نظري و تجربي مربوط به حوز        

نخـست، مكتبـي كـه رسـانه را عامـل اصـلي             . مكتب فكـري مهـم در ايـن حـوزه وجـود دارد            
كنـد    يـاد مـي   “ تحـول برانگيـزي ارتباطـات     ”داند و از آن به مكتـب          هاي اجتماعي مي    دگرگوني

كتـب  گـذاري كـرده اسـت و بـه م           ، و سپس مكتبي كه هارولد لاسـول پايـه         )1371معتمدنژاد،  (
هـا،      هاي ارتباطي، محتواي پيـام      اين مكتب، به تأثير پيام    . معروف است “ شناسي ارتباطات   جامعه”

  ). 26: همان(پردازد  ها مي ها، و آثار اجتماعي پيام استفاده كنندگان از پيام
هـاي جديـد    هاي مطرح در هريك از مكاتب يادشده، پيامدهاي رسـانه           فارغ از بسط ديدگاه   

هاي نوين، قـدرت را     اگر فناوري .  و مكاتب انتقادي پيش از اين احساس شده بود         هابراي نظريه 
هـا منتقـل سـازد، و بـه ويـژه اگـر             تـري از كـاربران رسـانه       هاي نخبه به بخـش بـزرگ      از گروه 

ها قابل تعويض باشند، مـسائلي چـون برتـري و اسـتيلاي              ها و مخاطبان آن   توليدكنندگان رسانه 
با وجـود   . كنندها فوريت كمتري پيدا مي    سالار به رسانه   و دستيابي مردم   هانشئت گرفته از رسانه   

، بـه سـوي كنتـرل       پردازان انتقادي، ممكن است يادآور شوند كه تـاريخ هـر فنـاوري             اين، نظريه 
 Groups who are)رود كه در حال حاضر رأس قدرت هستندهايي پيش ميمتمركز بيشتر گروه

already in power)ت هم از ايـن قاعـده مـستثني نيـست     و اينترن(Internet is no exception) .
دهنـد  اي زياد، دست به دست هم مي      هاي داراي شهرت، كاركنان فراوان، و قدرت رايانه        شركت

 و تايم   (AOL)مريكن آنلاين آتا كنترل فضاي سايبر را در اختيار گيرند كه نمونة آن را در ادغام               
هـاي  انـدركاران توليـد محتـوا در محـيط رسـانه           براي تمام دست    مهم مسئله. وارنر شاهد بوديم  

هـاي در حـال رقابـت،       جايگزين، مشخص كردن اين نكته خواهد بود كه در ميان انبـوه گزينـه             
هـاي مـشهور و ثروتمنـدي كـه          شـركت . توان توجـه مـردم را بـه خـود جلـب كـرد             چطور مي 

مكن است در آينده، باز هم از ايـن         گيرند، م هاي خود را روي جذب مخاطبان به كار مي         مهارت
  .(Beniger, 1996)لحاظ داراي نفوذ باشند 

ديدگاه دوبري از اين جهت با انديشة نسبتاً خوشبينانة راجرز در تقابل قرار دارد كـه وي در                  
را بيـشتر برجـسته   “ نـاهمرنگي ”عامـل   (Diffusion of Innovations)“ ها اشاعة نوآوري”نظرية 

كننـدة آن وجـود       ست كه درجة بالايي از ناهمرنگي بين منبع پيـام و دريافـت            سازد و معتقد ا     مي
شناسـي همگـاني      دوبري نوآوري و يا مـسير رسـانه       ، اما از ديدگاه     )180: 1383مهرداد،   (10دارد

ها ميان تكنولوژي و فرهنگ است كه بر تعاملات انسان و محـيط              نقطة نامفهومي از بر هم كنش     
هـاي مبتنـي بـر حافظـه،          متمركز شده است و يا تداخلي ميان فنـاوري        اش  اي شده زيستِ رسانه 
   .(Debray, 1999)اي است  ي ارزشي تفكر و نظام رسانهها لجايي و مد انتقال و جابه
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  گيري نتيجه
هـاي جديـد، همـواره خواهـان          با توجه به آنچه گفته شد، جاي تعجب ندارد كه مشتاقان رسانه           

اند كـه      باشند؛ چون آنان اين احساس را از مدرنيسم به ارث برده           ها  تحولات تازه در امور رسانه    
طور  كه كـاول       همان. اي مهم و تأثيرگذار باشد، بايد تازگي هم داشته باشد           اگر قرار است رسانه   

خاطر نشان كرده است، وظيفة هر هنرمند امروزي هميشه اين اسـت كـه نـه تنهـا هنـر                    ) 1979(
هـاي ديجيتـالي      در رسـانه  . اي درآن پديـد آورد      حال رسانة تـازه   اي خلق كند، بلكه در عين         تازه

خواهد ادعاي خـود را در مـورد    امروز، همتاي هنر مدرن در نيمة اول سدة بيستم، رسانه اگر مي         
اين رسانه بايد خـود  . اش به اثبات برساند، بايد كاملاً تازه و سرشار از نوآوري باشد             واسطگي  بي

هـايي كـه      بتواند بهترين تجربه را ارائـه دهـد و در تمـامي عرصـه             را به صورتي عرضه دارد كه       
به همـين خـاطر اسـت كـه هـر           . هاي پيش از آن ناكام مانده بودند، سربلند از كار درآيند            رسانه

كننـد، بـه      اي در دنياي اينترنت، از سوي كساني كه آن تحول را عرضـه و تبليـغ مـي                   تحول تازه 
كـه جديـدترين    ) 310-11: 1388بولتر و گروسين،    (شود    يعنوان يك انقلاب اينترنتي معرفي م     

 مبتني بر شبكة اجتماعي و در آيندة نزديك هدفمنـد   نمونة آن تا زمان نگارش اين مقاله، فناوري       
هاي اجتماعي مجازي بـه       بوده كه بالاترين نرخ جذب مخاطب را در بين شبكه          11»گوگل پلاس «

  .خود اختصاص داده است
شناسي فاصلة بين جهان زنده و دنياي غير زنـده را از            شناسي، تولد بوم  هاز منظر مكتب رسان   

هاي هاي انفرادي و پديده    ديواري را كه بين پديده     ،شناسيپيش از آن هم، جامعه    . ه است بين برد 
 به اعتقـاد    (Mediasphere)تحول فيزيكي فضاي رسانه   . گروهي جدايي انداخته بود، فرو ريخت     

كنند، لاجرم دستخوش تحول    مي كه موجودات زنده در آن زندگي مي       دوبري، همچون اكوسيست  
شناسي يا اكـولوژيِ    متفاوت از موجود زنده كه در بوم       ةدر واقع نوع يا گون    . دشو و دگرگوني مي  

شناسـي قـادر بـه      اي كه در قلمروي رسـانه      بقا نيست، به مثابة رسانه     نخستينِ خود قادر به تنازع    
  .  نابودي استبا شرايط موجود نشده، محكوم بهپذيري تغييـر و انطباق

دهند كه چگـونه الگوهـاي  هاي جايگزيني توضيح ميدر مورد جايگزيني رسـانه نيز، فريضه 
طـور كـه    همان. هاي رسانة جديدتر دگرگون خواهد شداستفاده از رسانة موجود، با ارائة قابليت    

هاي موجود بر سـرِ  ك رسانة جديد با رسانه    كند كه ي  ، برآورد مي  12گفته شد، نظرية نقش مناسب    
كننده، و مـواردي از ايـن دسـت بـه رقابـت             كننده، زمان مصرف  برآورده كردنِ انتظارات مصرف   

تـر   قـديمي ةاگر ايـن رقابت به منصة ظهـور برسـد، پيامـدي كـه بـراي رسـان            . خواهد پرداخت 
ديدتري است كه برخي از      ج ةتواند رقم بخورد، حذف، تعويض يا جايگزيني از جانب رسان         مي

ترين نتيجـة  معمول. هاي خاص خود پذيرفته است  تر را نيز در كنار نقش      قديمي ةهاي رسان نقش
اي و  چنين پيامدهايي داراي اهميتي حياتي بـراي صـنايع رسـانه          . چنين رقابتي، جايگزيني است   

  .كنندگان استمصرف
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وزه تنهـا يـك نگرانـي و دغدغـة          هـا، امـر   تفسير علل بازگشت تـأثيرات اسـتفاده از رسـانه         
شناسان ما را از آنچـه بـشر   و جامعه  (Mediasphere)شناسانقوم. دآي به حساب نميدانشگاهي 

 و معرفـت    (Technologists)شناسـان كننـد و  فـن     با دانش فعلي خود سـاخته اسـت، آگـاه مـي           
. كنـد ا را با خبـر مـي      دهد م  نيز، از آنچه ابزار براي بشريت انجام مي        (Epistemologists)شناسان
بـه تعبيـر دوبـري، پيـشرفت        . كنـد  نمـي  دهاي جدا از هم ايجا    هاي نمادين، قاره   و شكل   فناوري

ها نيز خواهد شـد   مديولوژيك روزي پرچمدار شيوة جديدي از توصيف جهان و روايت داستان        
(Debray, 1996 & 1999)نويـت يـا    ، و آن چيزي است كه بشريت آن را با مفهومي به دور از ث

   .كنددوگانه نگريِ به ارث رسيده، درك مي
  

  ها نوشت پي
شناسي يا به تعبير غربي آن مديولوژي، براي نخستين بار توسط استاد پروفسور كاظم معتمدنژاد در                 مبحث رسانه  .1

براي رو را  پيشة تحقيق و نگارش مقالة اوليةد كه جرقشمعرفي » مطالعات انتقادي در ارتباطات«حاشية درس 
 .نگارنده فراهم كرد

نگـار و   شود كه روزنامـه     وي از روشنفكران چپ فرانسوي محسوب مي      .  فرانسه است  1940رژي دوبري متولد    . 2
اي انتقـادي در بـاب       كه در واقـع نظريـه     ــ  شناسي    معرفي مكتب رسانه   ةنام وي به واسط   . استاد دانشگاه است  

و همچنين جنگيدن به همراه انقلابيون ماركسيست       ــ  ني است   انتقال دراز مدت معاني فرهنگي در جوامع انسا       
  : ك.ربراي اطلاعات بيشتر . ها افتاده است ، بر سر زبان)1967در سال (گوارا در بوليوي طرفدار چه

http://en.wikipedia.org/wiki/Regis_debray 
 اثر رژي دوبـري،  مانيفست رسانهتاب از ك Excerpt from Cours de médiologie générale اين جدول، با عنوان. 3

  : با مشخصات زير اقباس و ترجمه شده است
Debray, Régis, Media Manifestos: On the Technological Transmission of Cultural Forms. Translated by 

Eric Rauth. London & New York: Verso.  
 مـاده يعنـي دو جنـسي        ـور اسـت كـه انـسان ازلـي، نر ـ         بـر ايـن بـا     كارل گوستاو يونگ، روانشناس معـروف،       . 4

)Hermaphrodite ( كه افلاطون در رسالة ضيافت       چنان. بوده است)Symposium ( خـدايان نخـست    : گويـد مـي
پس آن را به دو نيم كردند به طوري كـه هـر نيمـة               . اي آفريدند كه دو جنسيت داشت     انسان را به صورت كره    

 از اين روست كه هر انساني به دنبال نيمة گمشدة خود سرگردان است و چون                زني از نيمة مردش جدا افتاد ،      
در حالي كه نيمه گمشده هر انسان درون خود ( .پندارد كه نيمة گمشدة اوستخورد، ميبه زني يا مردي بر مي

ارد و اي آشـكار د يونگ به دو جنسي بـودن انـسان ازلـي اشـاره    ). كنداوست كه متأسفانه به بيرون فرافكن مي   
 . گويد حتي در ايام قبل از تاريخ هم اين عقيده وجود داشته كه انسان ازلي هم نر است و هم مادهمي

 يـا نرينـه     (Animus)  يا مادينه روان، و روان مردانه را آنيموس        (Anima) روان زنانه را آنيما      ،هادر فرهنگ نماد  
: گويـد داند و مـي   ها در تكامل شخصيت مي    آركِ تايپ ترين  يونگ، آنيما و آنيموس را از مهم      . اند روان خوانده 

. رسد كه آنيما وآنيموس در او به وحدت و يگانگي كامـل برسـند       در نهايت، انساني به كمال انسانيت خود مي       
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ترين بنيـان روان آدمـي را    يونگ، يكي شدن آنيما و آنيموس را ازدواج جادويي خوانده است و در واقع اصلي              
   :كربراي توضيحات بيشتر  .نسته استآنيما و آنيموس دا

http://en.wikipedia.org/wiki/Carl_Jung 
http://en.wikipedia.org/wiki/Regis_Debray   

انسوي و از دانشمندان علوم ارتباطات است كه سـابقه تـدريس در دانـشگاه اوتـاواي                 پير لوِي استاد برجستة فر    . 5
شهرت او بيـشتر بـه واسـطة معرفـي مفهـوم هـوش              .  را در كارنامة علمي خود دارد      8كانادا و دانشگاه پاريس   

هـايي نظيـر   و تبيـين قـدرت انتـشار دانـش و تـسهيم همكـاري در شـبكه       ) collective intelligence(تجمعي 
بـراي توضـيحات    . اسـت ) cyberculture(او همچنين متفكر پيشگام حوزة فرهنـگ سـايبر          . پدياست يكيو

  :كر بيشتر،
 http://en.wikipedia.org/wiki/Pierre_Levy 

هاي زنده و نيز ارتباط بين اين وجودات و ارگان به معني روابط متقابل ميان م   )Ecology(بوم شناسي يا اكولوژي     . 6
  .هاست ها و محيط اطراف آنارگان

 1926 و   1925هاي    گذاران مكتب شيكاگو در سال      ، از پيشتازان علم ارتباطات و بنيان      )1944ـ1864(رابرت ازِرا پارك    . 7
شناسي انـساني اسـت كـه بـه           ومبن  وي از اولين دانشمندا   . آمريكا برگزيده شد   شناسان  به عنوان رئيس جامعه جامعه    

همراه گروهي از دانشجويان خود، با استفاده از نظريه تكاملي داروين، و مفاهيمي چون تهاجم، سلطه، توالي و درجه       
. راجرز، اورت ميچل  : ك.براي توضيحات بيشتر ر   . شناسي گياهان و حيوانات زنده را بررسي و مطالعه كرد           رشد، بوم 

  .1387 ، ترجمة غلامرضا آذري، دانژه،رويكردي شرح حال انگارانه: باطاتتاريخ تحليلي علم ارت
توان معادل بازارهاي محلي، در شهرهاي نسبتاً بزرگ دوران صفوي، افشاريان، زنـد، قاجـار و               ها را مي  اين مكان . 8

هـاي  هـاي نـانوايي و مكـان       تر ايـران، حتـي صـف       همچنين در شهرهاي كوچك   . حتي پهلوي، در نظر گرفت    
  .اند تر مبادلات تجاري، از چنين كاركردي برخوردار بوده كوچك

هاي چاپي در قالب الكترونيـك،      كنند تا با عرضة نسخه    ، تلاش مي  هاي اينترنت مندي از قابليت   ها با بهره  روزنامه. 9
  .ريزش مخاطب را جبران كنند

ين بعـضي خـصوصيات يـك جفـت يـا           شود كه ب    اي از اختلاف اطلاق مي      به درجه ) Heterophily(ناهمرنگي  . 10
در واقع راجـرز بـرخلاف دوبـري معتقـد          ). 179 :1383مهرداد،  (شود    زوجي كه در تعامل هستند مشاهده مي      

ند، ابـداع   هـست  با دريافت كننـده متفـاوت         توسط اشخاصي كه كاملاً    هاي نو، معمولاً    ها و انديشه    است كه ايده  
كه بحث اصلي دوبـري   كند، در حالي ثر ايجاد ميؤر يك تعامل مگونه ارتباط مسائل جديدي را د  شود و اين    مي

هاي ارزشـي تفكـر و    جايي از يك طرف و مدل ههاي مبتني بر حافظه، انتقال و جاب   وريابر سر تداخلي ميان فن    
 .اي از طرف ديگر است نظام رسانه

نده بر اين اعتقاد اسـت كـه        نگار. اندازي شده است    ، توسط شركت گوگل راه    )+Google(فعلا نسخة آزمايشي    . 11
 نسل چهارم، هدفمند خواهند بود و منطبق با تحليـل ارائـه             ةپاي   هاي وب   هاي آتي گوگل پلاس و شبكه       نسخه

  .هاي اجتماعي فعلي متمايز خواهند ساخت شده، خود را از رسانه
هـا   سال ــ   وبري هم آمده بود   هاي د  كه در انديشه    ـ ـچنانچه گفته شد، اين نظريه با اقتباس از علم بوم شناسي          . 12

  .مريكايي مطرح شدآبعد توسط جان ديميك 
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