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 مقدمه 

هـاي خبـري،    زبـان بخصـوص شـبکه    اي فارسـي  هـاي مـاهواره   افزايش روزافزون شبکه
بـه بعـي، بـا رشـي      1481رساني دارد. از سـال   حکايت از نقش مهم اين رسانه در اطلاع

 ـ ها به دليل اهيا  سياسي، اجتماعي، فرهنگي و روزافزون اين شبکه رو هسـتيم.   ه... روب
...( سعي دارني با استفاده از  مريکا واتو، صياي  و سي فارسي، من بي هايي مانني )بي شبکه

انگيزه نارضايتي برخي مخاطبان از تلويزيون داخلي، انگيـزه کسـب اطلاعـات سياسـي،     
ها و... مخاطبـان را بـه    براي سبا زنيگي، انگيزه مقايسه بين فرهنگ گرفتن الگوانگيزه 
اي بـا توجـه بـه     هـاي مـاهواره   اي ترغيب کنني. امروزه شبکه هاي ماهواره ي برنامهتماشا

شناختي که از نسل جوان جامعه دارني، سعي بر آن دارني که به نوعي، با تغيير در باورها 
و احساسات جوانان، فرهنگ سياسي جامعه را دچار دگرگوني کنني. فرهنگ سياسي هر 

هـاي آن، نقـش دارد،    ويژه ظام سياسي و شيوه پيشبرد کاراي، در چگونگي و نوع ن جامعه
هاي گوناگون در جوامع مختلف، موجـب تفـاوت باورهـا و     به همان ترتيب که فرهنگ
هـا و   شـوني، فرهنـگ سياسـي نيـز تفـاوت در نگـرش       هـا مـي   رفتارهاي اجتماعي ملت
گيـري   هـت ها را در پي دارد. به عبارت ديگر، فرهنگ سياسي، ج رفتارهاي سياسي ملت

ها يکي از عوامل و سـاختارهايي   ها و روييادهاي سياسي است. رسانه نسبت به موضوع
گيري فرهنگ سياسي اثرگذارني. در مقاله حاضـر سـعي بـر آن بـوده      هستني که در شکل
گيـري فرهنـگ سياسـي     زبـان در شـکل   اي فارسـي  هاي مـاهواره  شبکه است که به نقش

ژوهش حاضر، به دنبال پاسخگويي به اين پرسش است جوانان پرداخته شود. بنابراين، پ
زبـان و فرهنـگ    اي فارسـي  هـاي مـاهواره   هاي شـبکه  ي بين تماشاي برنامها رابطهکه چه 

 سياسي جوانان وجود دارد.

 چارچوب نظري

پذيري سياسي را بر فرهنگ سياسـي   در اين پژوهش هم از نظرياتي که تأثير عامل جامعه
نظرياتي که به طور خاص، به بررسي ميـزان حـوزه تأثيرگـذاري     اني و هم از تبيين کرده

 اني استفاده شيه است. گيري افکار عمومي پرداخته رسانه بر شکل



 040اي بر فرهنگ سياسي جوانان ...  زبان ماهواره هاي فارسي بررسي نقش شبکه

نيز در پـژوهش حاضـر مـينظر بـوده اسـت.       0و وربا 1نظريه فرهنگ سياسي آلموني
هـا، باورهـا، احساسـات و دانـش      فرهنگ سياسي از نظر آلموني و وربا، فراوانـي ارزش 

هـاي گونـاگون زنـيگي اسـت. آلمونـي و وربـا        سياسي افراد يا جامعه نسبت به جنبه
ها، باورها، احساسـات و دانـش سياسـي، بـه شـناخت انـواع        توانستني با توجه به ارزش

هاي سياسي دست يابني. آنها سه نوع اصلي فرهنگ سياسي؛ يعني محيود، تبعـي   فرهنگ
 و مشارکتي را از يکييگر تشخي  دادني.

کنـي: الگـوي ايسـتارها و     گونـه تعريـف مـي    ابريل آلموني فرهنگ سياسـي را ايـن  گ
هاي فردي نسبت به سياست در ميان اعیاي يا نظام فرهنـگ سياسـي. بـه     گيري سمت
هـاي   ي، فرهنگ سياسي ترکيـب ايسـتارها، اعتقـادات، شـور و احسـاس و ارزش     و نظر

 (.1404قل از عالم،جامعه مرتبط با نظام سياسي و مسائل سياسي است )به ن
نظامي از باورهاي تجربي، نهادهـاي عـاطفي    از است عبارتبراي وربا فرهنگ سياسي 

، 1401)محمـيي،   «کنـي  که مواعيت واوع کنش سياسي را تعيين و تعريف مي ها و ارزش
، هـا  ارزشتوان گفت که فرهنگ سياسي عبارت اسـت از: مجموعـه    . همچنين مي(08ص 

 تحـت  و گيـرد  که در طول زمان شـکل مـي   يييعقا و، معيارها ها نشيب، ها شيگراباورها، 
شـود و در االـب    تأثير واايع، رونيها و تجربيات تاريخي، از نسلي به نسل ديگر منتقل مي

 شـود  يم ـهاي جامعه تشـکيل   هاي سياسي براي نيل به هي  آنها نهادها، ساختارها و کنش
 کني: از فرهنگ سياسي را پيشنهاد مي گونه اصلي  (. آلموني سه49، ص 1409)کاظمي، 

هاي افراد  گيري در اين نوع فرهنگ سياسي، جهت. 4فرهنگ‌سياسي‌محدود‌يا‌بسته. 1
تواننـي در   کننـي کـه مـي    هاي سياسي ضعيف است و مـردم تصـور نمـي    نسبت به هي 

هاي سياسي مؤثر باشني. افراد نسبت به نهادهـاي   ها و برنامه گيري، دگرگوني هي  شکل
کننـي و تصـوير    هاي ملي احسـاس وابسـتگي نمـي    و تصميم مسائلياسي کشور و نيز س

 روشني از نظام سياسي در ذهن نيارني.
در اين نوع فرهنگ سياسي، نخبگان سياسـي سـخنگوي    .4فرهنگ‌سياسي‌تبعي‌يا‌انفعالي. 0

را هاي مردم هستني. به اين ترتيب، در فرهنـگ سياسـي تبعـي )انفعـالي( مـردم خـود        خواست
 شوني. پنيارني و در عمل اتباع حکومت تلقي مي کننيگان فعال در فرايني سياسي نمي شرکت

                                                      

1. Almond        2. Verba       3. parochial  

4. subject  
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هـا   اين فرهنگ مردم به طـور نسـبي در نهـاده    در‌.1.‌فرهنگ‌سياسي‌مشارکتي‌)فعال(2
ها( نقـش   بنيي اولويت ها )راهبردها، اوانين و طبقه ها و تقاضاها( و نيز داده )طر  خواست
. در کشورهاي برخوردار از اين فرهنـگ  اني حساسه رفتار نخبگان سياسي دارني و نسبت ب

توانني بـه نظـام سياسـي کمـا و      سياسي، شهرونيان از لحا ، رواني بر اين باورني که مي
 (.120، ص 1491، سرشار و)خانيکي  رگذارنييتأثها  مساعيت کنني و بر تصميم

 هاي رسانه جايگاه تأثير در نظريه

دليـل  وينـيال کـه    هاي فراگرد ارتباطي است. ترين بخش از برجسته يکي «تأثير» موضوع
نفوذ در مردم و تغيير عقايي و رفتار  طور عميه  را بهها  تأثير رسانه پژوهش در خصوص

 ،خـاص  شـکل ها دارد. کارکردي که به  ، اشاره به يا کارکرد تاريخي رسانهداني ميآنها 
و در فیاي جييي ارتباطي اشکال وسيع و متفاوتي  رديگ يبرم درهاي سنتي را نيز  رسانه

 ـتأک 4و پمپـا  0نيرسـون ا(. 11 ، ص1404دادگران،  به خود گرفته است ) دارنـي کـه    يي
انـي. مطالعـات    هم از نظر دامنه و هم از نظر عمق گسـترده  ،ادبيات مربوط به تأثير رسانه

در گسـتره بسـياري    اشکال مختلف رسـانه را  ميت کوتاهحياال تأثيرات  ،معتبر بسياري
 ييجـا  همـه اي  رسـانه پييـيه   در معرض ميرمستقيغمستقيم يا  ارار گرفتناني.  نشان داده

 با وجود اين تـأثيرات میـر   ،هم مفيي و هم میر تشخي  داده شيه ،است. تأثير رسانه
برنــارد برلســون و مــوريس »(. 0229، 4)اوکــس رســانه بيشــتر از تــأثير مفيــي آن اســت

اثـرات وسـايل   »انـي:   ها چنين آورده جايگاه و اهميت بحث تأثير رسانهجانويتس درباره 
ارتباط جمعي، ممکن است ناشـي از محتـواي ارتباطـات باشـني و ممکـن اسـت جنبـه        

رود کـه بـر    احتمـال آن مـي   همچنين رواني، سياسي، ااتصادي يا اجتماعي داشته باشني.
بـه   ) «بگذارنـي ارهاي ظاهري تأثير ها و رفت ها، گرايش ها، اطلاعات، مهارت عقايي، ارزش

 در کـه  ييهـا  شرفتيپنيز معتقي است با وجود تمام  1کوئيل (. ما1404نقل از دادگران، 
توانيم بـه شـناختي بـيش از برآوردهـاي      پژوهشي حاصل شيه است، ما هرگز نمي فنون

 و تحت کـيام شـرايط   کجا درها  تخميني دست يابيم. دشوار است بيانيم رسانه نسبي و
 (.94، ص 1482کنني )ترجمه منتظراائم، هاي متفاوت رابطه برارار مي با افراد و ذهنيت

                                                      

1. participant       2. Anderson       3. Pempek 

4. Oakes         5. McQuail   
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 نظريه کاشت

نشـان  « کاشت»و همکارانش درباره تأثير تلويزيون، مشهور به نظريه  1هاي گربنر پژوهش
 عیـو داد که در امريکا، تلويزيون تبييل به بازوي فرهنگي جامعه شيه است. تلويزيـون  

هـا را   رود که در بيشترين ساعات، براي مردم بيشترين داستان ده به شمار ميي خانوااصل
بينـي مشـترک،    کاشت به معني القاي جهـان  دروااع(. 190، ص 1482 مهرداد، ) گويي مي
، ترجمـه دهقـان،   4و تانکـارد  0سـورين ) اسـت ي مشـترک  ها ارزش وهاي مشترک  نقش
بر اـوي بـودن تـأثير تلويزيـون بـر      ( 1982(. نظريه گربنر و همکاران )491، ص 1481

دارد که هرچه مـردم بيشـتر تلويزيـون نگـاه      بيان مي گونه  نيا گربنر دارد. ييتأکمخاطبان 
دهـي، درسـت و    شان مـي  کنني که آنچه تلويزيون از جامعه و زنيگي کنني، بيشتر باور مي

 (.1482مهرداد، ) باشياگر به شيت تحريف شيه  حتي وااعي است،

دهـي و   رسانه تلويزيون، ذهنيت بيننيگان اوي خود را چنان شکل مـي »...بنر گر از نظر
اي پست، ناآرام و غيراابـل اعتمـاد    کني که از نظر اين بيننيگان، جهان پيييه گيري مي االب
 بـاً يتقرالعمل بيننيگان، يکي از اثرات اوليه کاشت است که  . گربنر معتقي است عکس«است

 (.همان ) دوش و اين از تأثير تلويزيون ناشي مي استشترک بين تمام بيننيگان اوي م
ها با وجود برخي شرايط  به تأثير مستقيم )ايرتمني( رسانه اائلگربنر در نظريه خود 
 ،گـذارد کـه در درجـه اول    به شرطي بر مخاطب تأثير مـي  هر پياماست. وي اعتقاد دارد 

( و در درجـه  پرمصـر  ) مخاطب باشي يعني مخاطب هميشـگي  ،طور ميام  مخاطب به
تأثير  ،تياوم مخاطب و تياوم پيام ازطور مياوم تکرار شود، يعني   پيام مورد نظر به ،دوم

ها نبايي با هم متعارض باشـني، بلکـه    گربنر همچنين معتقي است که پيام شود. حاصل مي
 و از هم حمايت کنني. يييتأبايي همييگر را 

نيسـت،  « تـوده »ها به دليل نقش آنهـا در ايجـاد    اهميت تاريخي رسانه ،ز نظر گربنرا
هاي مشترک در انتخـاب مسـائل و موضـوعات و     بلکه اين اهميت بيشتر در ايجاد شيوه

هاي مشترک محصـول اسـتفاده    چگونگي نگريستن به رخيادها و واايع است. اين شيوه
بـه ديـي و   منجـر   واز فناوري و نظام ارائه پيام است که نقش واسطه را به عهـيه دارنـي   

کاشـت  »ي. گربنـر محصـول چنـين فراينـيي را     نشـو  درک مشترک از جهان اطرا  مـي 
 (.124 همان، صنامي ) مي« الگوهاي مسلط ذهني

                                                      

1. Gerbner       2. Severin       3. Tankard 
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 ـنکته مهم در نظريه کاشت گربنر اين است که کاشـت، يـا فراگـرد      وسـو  سـمت  يب
ت در است. هر گـروه از بيننـيگان ممکـن اس ـ    1اي نيست بلکه بيشتر شبيه فراگردي جاذبه
ها تحت تأثير جريان مرکزي واحـيي هسـتني. از    جهت متفاوتي تلاش کنني، اما همه گروه

 ـاين رو، کاشت، بخشي از يا فراگرد دائمـي پويـا و    هـا و   تعامـل ميـان پيـام    رونـيه  شيپ
 (.494 ، ص1409 ترجمه دهقان، ان،همکاروينيال و  هاي ابلي است ) زمينه

اصـلا  اساسـي    ، باعثبه نظريه کاشت «4تشييي» و «0سازي متياول»افزودن دو مفهوم 
تلويزيون بر تمام  يسرتاسراست. نظريه کاشت، ديگر ميعي اثر همسان و  شيه اين نظريه
نيست. اکنون داعيه نظريه اين است که تلويزيون با متغيرهـاي ديگـر    پرمصر تماشاگران 

هاي فرعـي اثـر    یي از گروهاي که تماشاي تلويزيون بر بع گيرد، به شيوه در تعامل ارار مي
 ترجمه سورين و تانکارد، اوي خواهي گذاشت و بر بعیي ديگر، تأثيري نخواهي داشت )

 (.1481دهقان، 
اي  هاي مـاهواره  گفت با توجه به ميل تحليلي، امروزه شبکه توان يمي بني جمعدر يا 

خبـار بـر   هـاي خبـري سـعي دارنـي بـا ارائـه اطلاعـات و ا        زبان با افـزايش شـبکه   فارسي
هـاي مسـتني،    گيري شناختي فرهنگ سياسي جوانان تأثيرگذار باشني. ساخت برنامـه  جهت

از مصـاديق   روز بـه هاي  گزارش ويژه، مصاحبه با افراد از طبقات گوناگون و انتخاب سوژه
اي است تا به نـوعي موجـب تغييـر در باورهـا و مواضـع       هاي ماهواره مورد استفاده شبکه
 وسياسـي   مشـارکت  ه تـيريج، ب واحساسات و اطلاعات جوانان شوني ها،  سياسي، ارزش

تأثير اـرار دهنـي و بـه نـوعي جوانـان را در مـورد مسـائل         سياسي جوانان را تحت اعتماد
 دارنـي  واانيرکاران حکـومتي   تفاوتي، بيبيني، انتقادپذيري از مسئولان و دست سياسي به بي

 ـا هنگ سياسي مشـارکتي و فعـال بازدارنـي.   و سعي کنني که افراد را از پذيرفتن يا فر  ني
 يا نشان داد: شکل در توان يمرابطه را 
 
 
 

                                                      

1. graitational process        2. mainstreaming        3. resonance 
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 مدل تحلیلی پژوهش ـ1شکل 

 

 

 

 

 

 

 

هـا و   دنياي امروز عبارت است از فیايي مملـو از فرصـت و تهييـي. ايـن فرصـت     
ي ارتباطات سايه خود را بر سرتاسـر جهـان   فناورها زماني وضو  پييا کردني که  تهييي

بـه عنـوان فراينـيي کـه محصـول صـنعت        شين  يجهانگسترش داد. با ظهور ماهواره، 
ارتباطات است، سرچشـمه تغييـرات اجتمـاعي شـي و بـه نـوعي رونـي فراملـي کـردن          

 ها و تغيير در مفهوم عموميت را در حوزه عمومي و مذهبي در پي آورد. فرهنگ
ماهواره بر نظام اجتمـاعي   راتيتأثو از طر  ديگر،  شين ي جهان، 1به اعتقاد پارسونز

انـي، سـبب    جوامع و تغيير فرهنگ کلي و اصيل مردم که در بافتي سـنتي پـرورش يافتـه   
ي و...( مـردم  فرهنگ فردي )ديني، افزايش تنش در جامعه و تغيير رفتارها و باورهاي بين

هاي داخلي را فـراهم کـرده اسـت     شين فرهنگ رنگ کمشيه و زمينه تهاجم فرهنگي و 
. بـا ايـن همـه، پرسـش اساسـي مـا در       (41، ص 1409گهـر،   ، ترجمه نيا0گي روشه)

زبـان   اي فارسي هاي ماهواره پژوهش حاضر مبتني بر اين امر است که بين تماشاي شبکه
  ي وجود داردا رابطهو فرهنگ سياسي جوانان چه 

                                                      

1. Parsons        2. Guy Roche 

 تماشاي ماهواره

 آگاهی سياسی

 فرهنگ سياسی

 مشارکت سياسی اعتماد سياسی
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 پژوهش تعريف مفاهيم

مـاد بـه نهادهـاي غيررسـمي و     اعتماد به نهادهاي رسـمي و دولتـي، اعت   .اعتماد‌سياسي
 و اعتماد به عملکرد نهادهاي رسمي و غيررسمي غيردولتي

هاي  هاي سياسي )عیويت در احزاب و گروه مشارکت در فعاليت .مشارکت‌سياسي
ي )راهپيمايي، نماز جيبسهاي حمايتي و  سياسي و ...، مشارکت در انتخابات و مشارکت

 جمعه و ...(
 هـا  يمش ـ خط وهاي نخبگان سياسي  ها و نقش به ساخت افراد نسبت .آگاهي‌سياسي

هـاي سياسـي، مناصـب     چه اطلاعاتي دارني، به عبارت ديگر، افراد نسبت بـه شخصـيت  
 سياسي، اوانين و حقوق شهرونيي و ساختارهاي سياسي به چه ميزان آگاهي دارني.

ظام سياسي به يکييگر و به حکومت اعتماد دارني و به ن مردم .فعالانهفرهنگ‌سياسي‌
در چنين نظامي افراد براي خـود در عرصـه سياسـت نقـش تأثيرگـذاري       .خود مفتخرني

و  افتـه ي سازمانها نيز  اني و در صحنه سياسي فعالانه حیور دارني. احزاب و انجمن لياا
 سـالار  مردماز اين نوع فرهنگ سياسي با عنوان فرهنگ مشارکتي پيوسته و  .فعال هستني

 ياد شيه است.

که در آن مردم نسبت به يکييگر و حکومت اعتمـاد لازم را   .منفعلانه‌نگ‌سياسيفره
حیـور مـردم در    ،در چنين فرهنگي آگاه نيستنيو از نقش خود در نظام سياسي  رنينيا

 هاي سياسي حیور منفعلانه و مطيعانه است. صحنه
 ـ يب ـي ا مـاهواره هـاي   ي شـبکه هـا  برنامهتماشاي  زانيم .استفاده‌از‌)ماهواره( ي س ـ يب

 تو و صياي امريکا و  فارسي، من

 پژوهش شناسی روش

تـا   18اين پژوهش به روش پيمايشي انجام شيه است. جامعه آماري پژوهش، جوانـان   
شود. حجم نمونه مورد مطالعـه   شامل مي تهران شهر 1 تا 1را در مناطق  باسوادساله  09
 آميه است. بوده که با استفاده از فرمول کوکران به دست نفر 422

در اين پژوهش براي دستيابي به نمونه آماري، تعياد بيشتري پرسشنامه توزيع شي و 
آوري مورد اسـتفاده اـرار گرفـت. افـراد      پرسشنامه صحيح، پس از جمع 410در نهايت 



 041اي بر فرهنگ سياسي جوانان ...  زبان ماهواره هاي فارسي بررسي نقش شبکه

. مقـيار آلفـاي   انـي  شـيه اي ميياني انتخـاب   نمونه اين پژوهش با استفاده از روش محله
رهاي مشارکت سياسي، اعتماد سياسي و فرهنگ سياسـي محاسـبه   که براي متغي کرونباخ

 دهي. نشان مي 09/2شيه است، ضريب همبستگي بين سؤالات را 

 هاي پژوهش يافته

‌زبان‌اي‌فارسي‌ي‌ماهوارهها‌شبکهميزان‌بيننده‌

تو بـوده   و هاي شبکه من نيه يکي از برنامهنپاسخگويان بيشتر بي صيدر9دهي  نتايج نشان مي
 سي فارسي و شبکه صياي امريکا در مراتب بعيي ارار داشتني. بي هاي شبکه بي مهو برنا

‌فارسي‌اي‌هاي‌شبکه‌ماهواره‌برنامه‌نيتر‌نندهيپرب

هاي خبـري کوتـاه    تو پلاس، بخش  و وتو، من من هاي اتاق خبر دهي برنامه نتايج نشان مي
سـي فارسـي    بي قه بيداي 92تو و بخش خبري  و سي فارسي، مستنيهاي سياسي من بي بي

 اي فارسي هستني. هاي شبکه ماهواره ترين برنامه پربيننيه

‌زبان‌اي‌فارسي‌هاي‌ماهواره‌‌ميزان‌بيننده‌شبکه

زبـان   اي فارسي ماهواره  هاي شبکه از مجموع پاسخگوياني که به نحوي هر يا از برنامه
پاسـخگويان نيـز    رصـي د 40کنني.  تو و صياي امريکا را تماشا مي و سي فارسي، من بي بي

 زبان نيستني. اي فارسي هاي ماهواره هاي شبکه بيننيه برنامه

‌ميزان‌آگاهي‌سياسي

هـاي سـمت    هـايي در زمينـه   شاخ  آگاهي سياسي در نزد پاسخگويان، از ادغـام آگـاهي  
 9مقامات سياسي کشور و نهادهاي ناظر بر اانون اساسي حاصل شـيه اسـت؛ از مجمـوع    

پاسـخگويان يـا پاسـخ     درصـي  9/9سـنجني،   ي سياسـي را مـي  سؤالي که شاخ  آگـاه 
چهـار   درصي 8/01سه پاسخ درست،  درصي 0/01دو پاسخ درست،  درصي 1/00درست، 

انـي.   شـش پاسـخ درسـت داده    درصـي  0پنج پاسخ درسـت و   درصي 9/11پاسخ درست، 
 يا از سؤالات پاسخ درست نيادني.   يهپاسخگويان به  درصي 9/4شايان ذکر است 
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‌ميزان‌مشارکت‌سياسي

هايي که حکايت از مشارکت آنـان   شاخ  مشارکت سياسي پاسخگويان از ادغام گزاره
پاسـخگويان   درصي 0/0شود؛ در مجموع  هاي مختلف سياسي دارد حاصل مي در عرصه
کم يـا  »در حي  درصي 1/10و « زياد يا زياد خيلي»حي  هاي مختلف سياسي در در فعاليت

 رني.  مشارکت دا« کم خيلي

‌ميزان‌اعتماد‌سياسي‌پاسخگويان

شاخ  اعتماد سياسي در نزد پاسخگويان از ادغام ميزان اعتماد آنان به عملکرد نهادهـا  
 0/10هاي مختلف دولتي و سياسي حاصـل شـيه اسـت؛ کـه در ايـن شـاخ         و ارگان
 درصـي  91و « زياد يا زياد خيلي»پاسخگويان به عملکرد نهادهاي مختلف در حي  درصي

 اعتماد دارني.  « کم کم يا خيلي»ر حي د

 ها آزمون فرضيه

 زبان با فرهنگ سياسي رابطه وجود دارد. اي فارسي هاي ماهواره بين تماشاي شبکه .0فرضيه‌
اي  هـاي مـاهواره   نتايج آزمـون همبسـتگي بيـانگر آن اسـت کـه بـين تماشـاي شـبکه        

د؛ بـه بيـان ديگـر،    زبان و فرهنگ سياسي جوانـان همبسـتگي معکـوس وجـود دار     فارسي
اي  کنني، فرهنگ سياسي منفعلانـه  زبان را تماشا مي اي فارسي هاي ماهواره جواناني که شبکه

هـاي   بـين تماشـاي شـبکه    r=-191/2دارني. بنابراين با توجه به مقيار ضريب همبسـتگي  
 رابطه وجود دارد. درصي 91زبان و فرهنگ سياسي در سطح اطمينان  اي فارسي ماهواره
 ـتما زاني ـزبـان، م  اي فارسـي  هاي ماهواره تماشاي شبکه زانيم شيبا افزا .3ه‌فرضي  لي

با توجه به  .ابيي يم کاهش ياسلام يبه مشارکت سياسي مطلوب جمهور جوانان تهراني
هاي  ( بين ميزان تماشاي شبکهr=214/2و  sig=009/2نتايج آزمون همبستگي اسپيرمن )

ي، در سـطح  اسلام يمطلوب جمهوراسي جوانان، زبان و مشارکت سي اي فارسي ماهواره
هـاي   رابطه معناداري وجود نـيارد؛ بـه بيـان ديگـر، تماشـاي شـبکه       درصي 91اطمينان 
 يمطلـوب جمهـور  زبان تأثيري بر مشارکت سياسي جوانان بـه گونـه    اي فارسي ماهواره
 ي نيارد.اسلام
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اعتمـاد سياسـي    زانيم ،زبان اي فارسي هاي ماهواره تماشاي شبکه شيبا افزا .2فرضيه‌
نتايج آزمون همبستگي  .ابيي يکاهش م ياسلام يمطلوب جمهورجوانان تهراني به گونه 

زبان از ميزان  اي فارسي هاي ماهواره اسپيرمن بيانگر آن است که با افزايش تماشاي شبکه
ي )اعتماد به نهادهـاي مختلـف جامعـه(    اسلام يمطلوب جمهوراعتماد سياسي جوانان، 

اي  هـاي مـاهواره   شود. به بيان ديگر، همبستگي معکوسي بـين تماشـاي شـبکه    ه ميکاست
زبان و فرهنگ سياسي جوانان وجود دارد. بنابراين بـا توجـه بـه مقـيار ضـريب       فارسي

زبان و فرهنـگ سياسـي    اي فارسي هاي ماهواره بين تماشاي شبکه r=-100/2همبستگي 
 درصي رابطه وجود دارد. 91در سطح اطمينان 

سياسـي   يآگـاه  زانيزبان م اي فارسي هاي ماهواره تماشاي شبکه شيبا افزا .2فرضيه‌
 ـ  يغرب يها ماهوارهجوانان تهراني به شيوه دلخواه  بـا   .ابـي ي يم ـ شيافـزا  يجوانـان تهران

( بـين تماشـاي   r=-211/2و  sig=090/2توجه به نتـايج آزمـون همبسـتگي اسـپيرمن )    
ي، در غرب يها ماهواره با آگاهي سياسي جوانان، دلخواهزبان  اي فارسي هاي ماهواره شبکه

 رابطه معناداري وجود نيارد. درصي 91سطح اطمينان 

 متغيري( ها )رگرسيون چند متغيره داده تحليل چند

روش تحليـل نيرومنـيي بـراي تحليـل متغيرهـاي مسـتقل در        1متغيـري  رگرسيون چنـي 
اي اسـت. رابطـه متغيرهـا و تـأثير      هتغييرات وابسته و به طور معمول، متغيرهـاي فاصـل  

 هيدوسـو عوامل مؤثر )متغيرهاي مستقل( بر فرهنگ سياسي )متغير وابسته( بـه صـورت   
دوي عوامل بيون تأثير عوامل ديگـر   اما از آنجا که رابطه دوبه ؛مورد بررسي ارار گرفت

هـاي  در فرهنگ سياسي به دليل ماهيت موضوع امري تقريباً ناممکن است و اغلب متغير
  بيني متغير وابسته دارنـي،  مستقل متعيدي وجود دارني که هر کيام از آنها سهمي در پيش

جـا   در اين اسمت به بررسـي تـأثير عوامـل مـؤثر بـر فرهنـگ سياسـي توأمـان و يـا         
متغيري تأثير متغيرهاي مستقل بـر متغيـر    پردازيم. بنابراين با استفاده از رگرسيون چني مي

 شي.وابسته بررسي خواهي 

                                                      

1. multiple regression 
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  گام به گامارزيابی اثرات جمعی متغيرهاي مؤثر بر متغير فرهنگ سياسی به روش 

 مرحلـه  بـه  مرحلهدهي که معادله رگرسيوني روش  نشان مي 1ول نتايج به دست آميه از جي
. طبق ايـن جـيول، ضـريب رگرسـيون     ستمرحله ا 4داراي  درصي 1داري  در سطح معنا

(. بنابراين ضريب همبستگي چنيگانـه  R=891/2ست )ا 891/2متغيره در مرحله سوم  چني
( مبـين  R2) نيـي تعشود. ضريب  تعيين مي 891/2بين فرهنگ سياسي و عوامل مؤثر بر آن 

از واريانس متغير وابسـته فرهنـگ سياسـي از طريـق متغيرهـاي       درصي041/2آن است که 
ارنـي، تعيـين   اـرار د  درصـي  1داري  مستقل موجود در معادله رگرسيون که در سطح معنـا 

شود. در جيول ميزان سهم متغيرهـاي اعتمـادي سياسـي، مشـارکت سياسـي و ميـزان        مي
 4تماشاي ماهواره در معادله، در تبيين واريانس متغيـر وابسـته يعنـي فرهنـگ سياسـي در      

ميزان اثرگذاري نشان داده شـيه اسـت. بيشـترين ميـزان تـأثير       اساس برمرحله به ترتيب، 
توان نتيجـه گرفـت؛ هرچـه پاسـخگويان      تماد سياسي است. بنابراين، ميمربوط به متغير اع

 تري خواهني داشت. اعتماد سياسي بيشتري داشته باشني، فرهنگ سياسي فعالانه

عوامل مؤثر بر فرهنگ  Fتوزیع ضریب همبستگی، ضریب تعیین و آزمون  ـ1جدول 

 (گام به گامسیاسی )روش 

نام 

 متغيرها
R 

 Rميزان افزايش 

 به  مرحلهک از ي

 ديگر مرحله 
R

2 

ميزان افزايش 

R
از يک مرحله  2

 به مرحله ديگر
F sig 

اعتماد 
 سیاسی

533/3  735/3  541/137 333/3 

مشارکت 
 سیاسی

554/3 114/3 511/3 155/3 733/17 333/3 

تماشای 
 ماهواره

541/3 311/3 551/3 313/3 117/11 333/3 

ل اينکه فرضيه صفر بودن ضـرايب در سـطح   ي سياسي به دليآگاه ريمتغگفتني است 
 پذيرفته شيه، از ميل خطي خارج شيه است. درصي 1
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 يريگ جهينتبحث و 

هـاي   در ارتباطي دوسويه با مخاطب، فار  از ارتبـاط سـنتي شـبکه    يا ماهوارههاي  شبکه
 ـ با پخش برنامه کنني يم تلويزيوني تا گفتماني، تلاش ن اهاي جذاب و مطلوب، مخاطب

« هـاي اجتمـاعي   شـبکه » اگرچه در شـرايط کنـوني  خود جلب کنني  يسو  بهرا  بسياري
از « يا مـاهواره هاي  شبکه» همچنان ،شوني يممحسوب « هاي نوين عصر رسانه»سکانيار 
هـاي اساسـي فـراروي     از چـالش  هـا آن بـر ز اهميتي برخوردارني و مـييريت  يجايگاه حا

اشـت گربنـر، تلويزيـون بـه بـازوي      طبق نظريه ک .شود يمها محسوب  بسياري از دولت
اي تلاش بـراي   اي با تولييات رسانه هاي تلويزيوني ماهواره فرهنگي تبييل شيه و شبکه

هاي مشـترک بـا توجـه بـه      هاي مشترک و ارزش بيني مشترک، نقش جهان کردن نهينهاد
ه محـيط  که تلويزيون نيز در نگاه گربنر، سـازني  گونه  هماندارني.  ها ارزشکارکرد انتقال 

نمادين است و از اين طريق، در االب محيط نمـادين، ضـمن ايجـاد فرهنـگ و اشـاعه      
هـاي   شبکه عظيم برنامـه  .پردازد يمو هنجارهاي فرهنگي، به هيايت آن محيط  ها ارزش
به مرزهاي سنتي سياسي، اجتمـاعي، فرهنگـي و    اعتنا يببا سرعتي شگر  و  يا ماهواره
 .را فراروي جوامع ارار دادني ها فرصتو  ها الشچنوين از  يا مجموعهحقواي، 

ي فرهنگ سياسـي و تعيـين نقـش مـاهواره در     ها مؤلفهدر اين پژوهش، با شناسايي 
ي فرهنـگ  هـا  مؤلفـه کـه يکـي از    ميرس ـ يم ـ جـه ينتپررنگ کردن هر يا از آنها به اين 

هـاي   و راابت رسـانه « عصر ارتباطات»ي در جامعه است در اسيس اعتمادسياسي، وجود 
هـا، جـذب، نگهـياري و     رسـانه  انـيرکاران  دسـت هاي  دغيغه نيتر مهممختلف يکي از 

ها همواره در پي فـراهم   رسانه انيرکاران دستافزايش مخاطبان است. در چنين شرايطي 
از  تر مهمو  اعتنا يبي توليي شيه از سوي آنها ها اميپکردن شرايطي هستني تا مخاطبان به 

ي؛ چراکه اعتماد مردم به يا رسانه، موجب تعامل دوسويه مخاطبـان  نباشن اعتماد يبآن، 
؛ شـود  يم ـدر راستاي اهيا  مورد نظر آن رسانه در جامعه  مؤثرتربا آن و ايجاد روابطي 

ها هستني. به بيان ديگر، در عصري کـه   حيات و موفقيت رسانه کننيه نيتیمعواملي که 
اي و اينترنتـي فـراوان    هاي مـاهواره  ر شبکهي و ظهوا رسانههاي  به دليل پيشرفت فناوري

)افزايش منابع فرستنيه( و نيز گرم شين بـازار راابـت، امکـان انتخـاب بيشـتري بـراي       
تواني ادامه حيـات بيهـي کـه اعتمـاد و      اي مي ها فراهم شيه است، رسانه مخاطبان رسانه

هـايي چـون    ويژگي خود جلب کني؛ مخاطباني که امروزه با به رااطمينان مخاطبان بيشتري 
 شوني. متنوع بودن، فعال بودن و گزينشي عمل کردن، از مخاطبان گذشته متمايز مي
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و مطلـوب   اثـربخش عامل در کـارکرد   نيتر ييربنايزها،  مفهوم اعتماد مردم به رسانه
 ـفعالشود. گسترش، تنوع و بسـط   ها محسوب مي رسانه در  صـرفاً ي يـا رسـانه   هـا  تي

ايـن ااـيامات    شرط شيپي شي که اعتماد به آن رسانه به عنوان وااع خواه مؤثرشرايطي 
 مسـتمر به طور  و ييايباز ابل به وجود آميه باشي يا لااال ضمن فعاليت رسانه به وجود 

 افزايش يابي.  
ي تعريف شيه بـراي آن،  ها رسالتبا توجه به اهيا  و  براي رسانه ملي، مسئلهاين 

ي، گزينشـي و  ا رحرفـه يغه ملي به دليـل کارکردهـاي   اگر رسان چراکه اهميتي ويژه دارد.
در پرداخت و انعکاس وااعيات جامعه و جهان، اعتبار خود را از دست بيهي،  دار جهت

حتـي   چنانکـه اعتمـادي خواهـي کـرد     هم خود و هم مجموعه نظام را دچار بحران بـي 
 ـپمردم نسبت به  بسا  چه از  اکيرسـانه ملـي نيـز واکنشـي ح ـ     درسـت  وي معتبـر  هـا  امي
يابـي و بـه    کـاهش اعتمادي نشان دهني و ميزان استفاده و اعتماد آنان به رسـانه ملـي    بي

اي و اينترنتي رايب به عنوان منبعي براي ارضـاي نيازهـاي خبـري و     هاي ماهواره شبکه
 دهـي  يمآورني. با توجه به مطالبي که ذکر شي، نتايج پژوهش نشان  ي رو خوداطلاعاتي 

تـو، حـياال يکـي از     و هاي شبکه من سخگويان، حياال يکي از برنامهپا درصي 9/48که 
هـاي شـبکه صـياي امريکـا را      سي فارسي، حياال يکي از برنامه بي هاي شبکه بي برنامه

هـاي خبـري، رسـانه ملـي کمتـر اـادر بـه         . شايي بتوان گفت در زمينه ... کنني تماشا مي
گونـاگون بـوده کـه سـبب شـيه      هـاي   پاسخگويي نيازهاي خبـري مخاطبـان در زمينـه   

منـي بـه    اي مـورد نظـر، بيشـتر علااـه     هاي مـاهواره  هاي شبکه پاسخگويان در بين برنامه
ها حاکي از آن است که هرچه اعتبـار يـا رسـانه     هاي خبري باشني. نتايج بررسي برنامه

 ها اميپي اثربخشي آن رسانه و ميزان ها اميپدر نزد مخاطبانش بيشتر باشي، اعتماد آنان به 
يا در فراگرد ارتباط شرکت نکنـي   ريگ اميپکه  شود يم. فقيان اعتبار سبب ابيي يمافزايش 
هاي دريافتي را موثق و معتبر نياني و دست به رمزگشايي آنها در جهت عکـس   و يا پيام

 آنچه مورد نظر فرستنيه بوده است، بزني.
 از جزئـي  سياسـي  نهادهـاي  (،0220) 1بريتـزر  يبني ميتقس در سياسي. نهاد به اعتماد

 ايـن  .دهي يم تشکيل را سياسي اعتماد از بخشي آنها به اعتماد و هستني سياسي يها نظام

                                                      

1. Bretzer 
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 ـ خـيمت  و کار نهادها اين داخل در که کنشگراني به صرفاً نه اعتماد  بـه  بلکـه  ،کننـي  يم

دارد اعتمـاد بـه نهادهـاي     آنها، بستگي تخص  از مردم برداشت و نهادها خود عملکرد
رسمي به طور خاص از ملزومات توسعه و دنياي ميرن است. اعتماد به نهادهاي رسمي 

 ي آنها را بالا مي ببرد. ور بهره و دهي؛ يمرا در ايفاي نقش خود افزايش  ها حکومت ريتأث
مجريـان   از بايي مطالباتي چه که دانني يم ها استيس از آگاهي با يا جامعه هر در مردم
 بـه  .دهنـي  انجام بايي وظايفي چه خود، حقوق به دستيابي مقابل در و باشني داشته اانون

 نخواهـي  ميسـر  تعهـيات  و وظايف ايفاي و همچنين مطالبات و حقوق استيفاي عبارتي،

 ـن و دولت وظايف و اهيا  شناخت و سياسي آگاهي سلا  به شين مسلح با مگر شي  زي
احسـاس   نيـز  و مـردم  سياسـي  اهيآگ ـ بنـابراين  ؛دولت ااتيار با اش رابطه و فرد گاهيجا

 وهلـه  در پاسخگويي موجب کشورشان، و جامعه خود، سرنوشت ابال در آنها مسئوليت

انتخـاب   کـه  مجريان سياست در وهله دوم اسـت  و مسئولان عملي بودن پاسخگو و اول
 ارتقـاي  متیـمن  هسـتني و ايـن،   سياسي آگاهي يا واجي فااي مردم همين شيه از سوي

 ـ اگـر  بـود.  خواهي آن بقاي نهايت، در و امعهج يها تيمطلوب  احسـاس  و آگـاهي  نيچن

 از نيـز  جامعـه  است کـه مسـئولان   طبيعي باشي، نياشته وجود جامعه افراد در مسئوليتي

توجـه بـه ايـن     با .کرد نخواهني نگراني احساس خود و انتقاد ديگران فيوظا اصور در
اسـي، شـناخت از مقامـات و    ي آگـاهي سي هـا  مؤلفـه گفت که يکـي از   توان يممباحث 

ي ا مـاهواره هـاي   کـه تماشـاي شـبکه    دهـي  يم ـپـژوهش نشـان    جينتا عملکرد آنهاست.
 ـ يهـا  ماهواره مينظرزبان، تأثيري بر آگاهي سياسي جوانان به شيوه  فارسي ي نـيارد.  غرب

زبـان، آگـاهي    اي فارسـي  هاي ماهواره در نتيجه اين فرضيه که با بيشتر شين تماشاي شبکه
 شود. يابي، تأييي نمي افزايش مي ي،غرب يها ماهوارهجوانان تهراني به نحو دلخواه  سياسي

 پيشنهادها

هـاي سياسـي و    عمومي جامعه که هر روز در معرض ایاوت فرهنگ سياسي نياز است
هـا در   هـا و ایـاوت   تعميق و گسترش يابي. اين انتخاب ارار دارد،هاي مختلف  انتخاب

با ، در خارج همبا گسترش فیاي باز سياسي و  ،در داخل همکه  رديگ يمحالي صورت 
رو  رسـاني روبـه   با حجم انبوه اطـلاع و رايانه ي ا ماهوارهي ها تلويزيون ،گسترش راديوها

به عنوان يکي از اهيا  مهم خود بايي بتواني بينش سياسي جامعـه را   مايصياوس. هستيم
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امعـه بتواننـي بـه مرحلـه ایـاوت      تمـام افـراد ج   ،نهايتدر ببخشي که  اي عمق به گونه
 که رسانه شود در نظر گرفته ميوان يکي از اهيافي نتشخي  و انتخاب برسني. اين به ع

 کني. محقق ساختن آن تلاش راهدر  بايي
سـاير نهادهـاي    و هييایـا  اـوه  ،مجلس باز شين فیاي نقي و بررسي عملکرد دولت، �

 تـوان  يم ـيي است کـه  ها ايممسئولان يکي از دولتي در رسانه ملي به منظور تعامل با مردم و 
 تو و اخبار صياي امريکا برداشت. و من ي،س يب يبي خبري بويژه ها برنامه بابراي مقابله 

کار گيرد که اخبار را به طور جامع تـيوين   ملي بايي تمامي تلاش خود را به رسانه �
ملـي   رسـانه اد لازم، باني حق رسانه است اما براي جلب اعتم ـ و پخش کني. البته دروازه

دهي تـا مخاطـب را    بايي به مخاطب بقبولاني که روايت جامعي از روييادها به دست مي
هايي از روييادها، که رسـانه ملـي    شين جنبه ربرجستهيغهاي ديگر نکني. براي  رسانه  روانه

اعات توان آنها را، در انتهاي اخبار يـا در س ـ  داني مي آنها را موافق سياست خبري خود نمي
اي از رويـيادها پيشـنهاد    بيننيه مانني اواخر شب پخش کرد. بنابراين حذ  هـي  جنبـه   کم
 و تنها بايي اولويت کنياکتوري آن )اولويت در چينش و زمان پخش( تغيير يابي. شود نمي
مسـتقيم   ريتـأث هـا   ميزان اعتماد به نظام سياسي حاکم بر جامعه، بر ميزان اعتماد بـه رسـانه   �

مجموع اگر يا نظام سياسي خود را در جامعـه تثبيـت کنـي و هـر يـا از نهادهـاي       دارد. در 
سياسي نيز داراي عملکردي مثبت باشني، اعتماد مردم به نظام و نيز نگرش مثبـت مخاطبـان بـه    

مجـزا و   طـور   بـه توان  ها را نمي عبارت ديگر، اعتماد به اخبار رسانه به شود. ها تقويت مي رسانه
 يابي ارار داد. فتن نگرش افراد نسبت به دستگاه سياسي مورد تبيين و علتبيون در نظر گر

بـا ميـزان و کيفيـت    بخصـوص جوانـان،   درجه آگاهي سياسي و اجتماعي شـهرونيان   �
جريان اطلاعات، سهولت دسترسي به آن و اعتماد عمومي به منـابع تغذيـه اطلاعـاتي رابطـه     

صنفي، گروهي، اجتماعي و سياسـي مـردم    هاي حزبي، گرايشبه طور معمول، مستقيم دارد. 
هـاي سياسـي، اجتمـاعي و ااتصـادي بـه       و واکنش آنان در برابر عملکرد حکومت در عرصه

 دهنـيه  نشـان آگاهي بستگي دارد. داشتن سواد و ميرک تحصـيلي بـه تنهـايي     يها نهيزم شيپ
 ـهاي عمومي در مسائل ياد شيه نيست ولي  ارتقاي آگاهي  نبـودن  دسـترس  درو  يسـواد  يب

 يسـازمانيه مـانع اصـلي    ،رود هاي عمومي به شمار مي اطلاعات اداري، فني که جزو آگاهي
تـرين وظيفـه مـييران،     نيازهاي مشترک و چگونگي مشارکت براي برآوردن آنهاسـت. مهـم  

هـاي   همراه با پييي آوردن زمينه گسترش آگـاهي  يا حرفههاي فني و  اعتبارات و کما نيتأم
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بر مشارکت، در ثبات رأي و انييشه افـراد و   ريتأث برهاي عمومي افزون  عمومي است. آگاهي
 .هاي جمعي نيز مؤثر است مقاومت در برابر تهاجم تبليغاتي رسانه

ها و رفتار افراد جامعه نسبت به سياست و نظـام   فرهنگ سياسي به باورها، نگرش �
ياست و مبتني بـر  س حوزهبخشي افراد در  هويت راستايکه در  شود ميحکومتي اطلاق 

بـا   توانـي  مـي ملـي   رسـانه ، زمينـه در ايـن   حـال  .سـت اهاي حاکم، اابل تعريف  ارزش
در رفتـار متوليـان و مـييران     ممکن است دهي منطقي به اين تفکرات و باورها که جهت

 نظـام ارزشـي  براي حیور فعـال جامعـه در چـارچوب     ،حکومتي نيز تأثير داشته باشي
، نسبت به ارتقاي اين فرهنـگ سياسـي   ستاهاي ديني  ارزش پذيرفته شيه که منطبق بر

ريـزي و   ، برنامـه شـود  تلقـي مـي  ميني و سياسي مطلوب  توسعهزيربناي  ،که به عبارتي
 .کنيهاي سياسي جامعه ايفا  و نقش بسزايي در سطح ارزش داشته باشيفعاليت مؤثر 

بر اسـاس   هم تصميمات و موضوعات سياسي که آن دسته از رسانه با پرداختن به �
و اجماع نخبگان جامعه را بـه  است دانشگاهي  پشتوانه داراي اصول علمي، تخصصي و

در غيـر ايـن صـورت،    ، به ارتقاي بينش سياسي مردم کما خواهي کرد، ولي دارددنبال 
آمار غلط از سوي مسئولان، علاوه بر لطمـه زدن   ارائه. شي دوگانگي ايجاد خواهينوعي 

از اين رو، لازم است بـراي بـالا    .کني اعتماد مي  دم را نيز به رسانه، بيبه اعتبار رسانه، مر
بردن آگاهي مردم، علاوه بر ارائه اخبار درسـت از عملکـرد مسـئولان نظـام و نهادهـاي      

 ها در نظر بگيرد. ي را نيز در تمامي برنامهطرف يبحکومتي، رسانه رعايت 
خبـر،  ) مختلـف ي هـا  تي ـظرفايـي از  رسانه ملي براي بالا بردن آگـاهي سياسـي مـردم ب    �

 استفاده کني. طر  يبي القايي ا حرفهي ها فني گفتگو محور( با ها برنامه و مستنيهاي سياسي

ي حقيقي و حقـواي  ها تيشخصي و هيفمني از ا حرفهصياوسيما بايي به صورت  �
ي خــارج از کشــور در برخــي از هــا تيشخصــداخــل نظــام و در صــورت امکــان از  

 مني شود. توجه افکار عمومي بهرهموضوعات مورد 
زبان مـاهواره را   ي فارسيها شبکهي مستني سياسي ها برنامهاز آنجا که پاسخگويان،  �

ي در مـؤثر ، صياوسيما بايي در تهيه و پخش مستنيهاي سياسي که نقش کنني يمپيگيري 
 ارتقاي فرهنگ سياسي جامعه دارني تلاش بيشتري به خرج دهي.

و  هـا  برنامـه سعي دارني از طريـق   زبان يفارسي ا ماهوارهي ها کهشببا توجه به اينکه  �
مستنيهاي سياسي، اعتماد سياسي مخاطبان را جلب کنني، صياوسيما بايي با تهيه و پخـش  

 با اين شگرد ماهواره مقابله کني. ها تيوااعو مستنيهاي سياسي بر اساس  ها برنامه
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