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 مداري در فوتبال از دیدگاه  نقش تلویزیون در اخلاق
 بازیکنان لیگ برتر و دسته یک ایران

 *د قاسمیدکتر حمی

 

 چکیده
مداري در فوتبـال، از دیـدگاه بازیکنـان     پژوهش حاضر، با هدف بررسی نقش تلویزیون در اخلاق

لیگ برتر و دسته یک ایران صورت گرفته است. روش پژوهش از نظر راهبرد، توصـیفی و از نظـر   
قه بـازي در  شود که ساب مسیر اجرا، پیمایشی بوده است. جامعه پژوهش نیز شامل تمام افرادي می

گیرد که  نفر را در بر می 384اند. نمونه پژوهش  لیگ برتر یا لیگ دسته یک فوتبال کشور را داشته
اي است  ساخته آوري پژوهش، پرسشنامه محقق اند. ابزار جمع به صورت تصادفی ساده انتخاب شده

رونبـاخ بـه تأییـد    نفر از صاحبنظران رسانه و پایایی آن، از طریق آلفـاي ک  12که روایی از سوي 
 رسیده است. 

مداري در فوتبال  هاي تلویزیونی کشور در اخلاق نتایج نشان داد که از نظر پاسخگویان ، شبکه
شود. همچنین بین سابقه  هاي مختلف از نظر ایفاي این نقش تفاوت دیده می نقش دارند و بین شبکه

ص نقـش تلویزیـون در   هـاي لیـگ برتـر و دسـته یـک در خصـو       ورزشی و دیدگاه فوتبالیسـت 
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 مقدمه

هـاي   بـا گسـترش فنـاوري    .ورزش از ابعاد مهم فرهنگی ـ اجتماعی هـر جامعـه اسـت    
جانبه آن مـورد توجـه    یده و شناخت همهارتباطی و بویژه تلویزیون، ابعاد این مقوله پیچ

هـاي   گیـري ارزش  هاي جمعـی نقـش بسـیار مـؤثري در شـکل      قرار گرفته است. رسانه
علـوم  ). توسـعه  1390اجتماعی بخصـوص در امـر ورزش دارنـد (قاسـمی و کشـکر،      

در ابعاد مختلف و انواع عملکردهاي مورد بررسی در این حـوزه، باعـث شـده     یورزش
اخـلاق  مورد توجه بیشتري قرار گیـرد. بـا وسـعت توجـه بـه       یقاخلااست که مباحث 

 یـد نفعان پد يذ یرورزشکاران و سا یان،مرب یران،در خاطر مد یشتريانتظارات ب ی،ورزش
و  یـان مرب یران،بـا مـد   شـکاران ورز یـان بـر روابـط م   یاريآمده است. امروزه عوامل بس

انـواع  ، یورزش ـ بـه اخبـار   افـراد سـریع   یانـد. دسترس ـ  تأثیر گـذارده  یطرفداران ورزش
 يمحـور  و خـود  طلبـی  تنفع ـم یی،جـو  رفـاه  ی،طلب فزونرویکردهاي تضاد، برخوردها، ا

مانند  نیزدر ورزش ی در ورزش را بیش از پیش عیان ساخته است. به همین دلیل، فلسف
و پاسخ  گیرند میشکل  یديجد يها هر روز مسائل و پرسش ی،اجتماع يها یدهپد یرسا
 ). 1389 یع،ره و شج(ق طلبند یم

هـاي جمعـی ماننـد تلویزیـون مطـرح       هایی که براي رسـانه  ترین نقش برخی از مهم
رسانی و آگـاهی، حمایـت از قـانون و نظـارت بـر اجـراي        اند از: اطلاع شود عبارت می

درست قوانین، ایجاد حیطه مناسب براي برخورد عقاید گونـاگون، فـراهم کـردن زمینـه     
هـاي   رشد فرهنگی و فکـري جامعـه، فـراهم کـردن سـرگرمی     آموزش مداوم، کمک به 

هـاي توسـعه (خالـدیان و     آموزنده، ایجـاد روحیـه مشـارکت و همکـاري بـراي برنامـه      
تــوان بــه:  هــاي جمعــی مــی هــاي رســانه ). همچنــین از دیگــر نقــش1392همکــاران، 

رسانی و ایجاد مشارکت اجتماعی اشاره کـرد (محمـدي و    سازي، آموزش، اطلاع فرهنگ
هاي جمعـی ورزشـی ملـی ماننـد      ترین هدف رسانه ). در مجموع، مهم1392همکاران، 

تلویزیون ملی، در راستاي اهداف ملی و توسعه ورزش اسـت. طبـق سـند نظـام جـامع      
هـاي پشـتیبان توسـعه ورزش، توسـعه فرهنگـی و       توسعه ورزش کشور، یکی از مؤلفـه 

تواننـد مـؤثر باشـند     زمینه می هاي جمعی در این مداري در ورزش است و رسانه اخلاق
در ایـن   زیـرا  ،انـد نامیده» عصر ارتباطات«عصر حاضر را ). 1387(قاسمی و همکاران، 

که وسعت، نفـوذ و تـأثیرات    مانند تلویزیون به دلیل کاربرد وسایل ارتباط جمعی ،عصر
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آن بســیار زیــاد اســت، ارتباطــات جمعــی شــکل نــوینی یافتــه و تحــولات بشــري را  
از  یکی به عنوان بخشی از ساختار نوین جامعه وتلویزیون ع قرار داده است. الشعا تحت

هـاي  هاي فراگیر و گسترده در دسترس همگانی، نقش حساس و مهمی در زمینهدستگاه
هـا   پـژوهش کنـد.  ایفا مـی  بویژه ورزش اجتماعی، اقتصادي و ،مختلف سیاسی، فرهنگی

هـاي اطلاعـاتی و پـل ارتبـاطی      بزرگـراه بـه مثابـه    ،هاي جمعـی رسانهکه دهد نشان می
سـازي، آمـوزش،    رسانی، گفتماننقش مهمی در فرایند اطلاع ،تأثیرگذار بر افکار عمومی

سازي ورزشی در جامعه و اعتلاي ورزش کشور و توسـعه  مشارکت اجتماعی و فرهنگ
  ).1392(خالدیان و همکاران،  عهده دارند آن بر يو فراگیر

ون، پوشش رویدادهاي ورزشـی اسـت. کارشناسـان تماشـاي     یکی از وظایف تلویزی
ورزشـی ضـبط    هـاي غیـر   دانند؛ اغلب برنامـه  رویدادهاي ورزشی را فرایندي پیچیده می

اند و فیلمنامه یا متن آنها از قبل نوشته شده و بازیگران نیز نقش از پیش تعیین شده  شده
رفـدار تلویزیـون زنـده پخـش     هاي ورزشی پرط کنند در حالی که برنامه خود را بازي می

شوند. موقعیت ورزشکاران نیز به عملکردشـان بسـتگی دارد و ایـن واقعـی بـودن و       می
ورزش در تلویزیـون   .بخشـد  مشخص نبودن عاقبت کار، به ورزش ویژگی خاصی مـی 

اي شـده اسـت. رویـدادهاي جهـانی موجـب قطـع        مقوله خاصی به نام رویـداد رسـانه  
بایـد بـه ایـن    شوند و این بیانگر اهمیت آنهاست البتـه   مره میهاي تلویزیونی روز برنامه

بهبـود روحیـه   نکته مهم توجه داشت که ورزش فقط براي سلامتی بـدن نیسـت، بلکـه    
کـه اخـلاق در    یابد میحقق تر زمانی نظر دارد و این ام مدنیز ورزشی و رفتار اخلاقی را 

 ).2007، 3کوریرو  2، دشیاز1بیشتري یابد (والراند عمق ورزش گسترش و
سـازند. تماشـاگران    قهرمـان مـی   و کننـد  الگوسازي میتلویزیون  هاي ورزشی برنامه

 و بـا  الگوبرداري براي پرورش شخصیت خود هستند یدنبال نوعبه ورزشی هاي  برنامه
هاي ورزشـی   . برنامهکنند می سازي هاي خود همسان با ستاره ،نیازهاي شناختی یا عاطفی

هاي مثبت و مهمی که براي ورزش دارنـد، در صـورت اسـتفاده     نقش تلویزیون در کنار
هـاي   توانند تأثیري مخـرب و منفـی در پـی داشـته باشـند. چنانچـه برنامـه        نامناسب می

برانگیز را منتشر کنند، منجر به آشوب  ورزشی، اخبار کذب، غیرواقعی و شایعات چالش
شـوند. بـا    بـه ورزش و مـردم مـی   منـدان   نظمی در بین مدیران، ورزشکاران، علاقه و بی
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هـا از   ها و برداشت هاي یاد شده، نگاه اي و تعارض در بین گروه هاي حاشیه شروع بحث
شوند. از طرف دیگر، ایـن شـایعات مـردم را نسـبت بـه       مباحث اصلی و علمی دور می

جـا و   کنـد و در مجمـوع، انتقـاد و تعریـف و تمجیـد نـا بـه        امید می ورزش دلسرد و نا
). نتـایج پـژوهش   1386شـود (قاسـمی،    دلانه، مانع توسـعه مطلـوب ورزش مـی   عا غیر

هاي حواشـی مسـابقات فوتبـال، نشـان داد؛ تبلیغـات و       صورت گرفته در مورد درگیري
هفت تـوي  » سازي عمومی«شناسی،  شناسی به جاي قدر اي، ترویج رنگ تحریکات رسانه

تـرین عوامـل بـروز     مهـم زندگی خصوصی بازیکنـان و بـت سـاختن از آنـان، یکـی از      
). 1381شـود (رحمتـی،    هاي درون و برون ورزشگاهی قلمداد مـی  ها و آشوب ناآرامی

ها قبل مورد بحث و نگرانی خاص افکار عمومی بوده است.  ها از مدت اخلاق در رسانه
هایی که در یک محیط پـر   کنند که چگونه رسانه برخی از منتقدان این سؤال را مطرح می

توانند در عین حال، مسائل اخلاقی را  کنند، می آوري بیشتر تلاش می اي سودرقابت و بر
هم رعایت کنند. البته بسیاري با این مسئله موافق نیسـتند و رعایـت مسـائل اخلاقـی از     

). در چنـین شـرایطی، از نظـر    1387راد،  داننـد (قیـامی   ها را غیرممکن نمی سوي رسانه
اي، رفتارهاي غیر اخلاقی ورزشـکاران را   فزایندههاي ورزشی به صورت  اخلاقی، رسانه

سـازان، نسـبت بـه پیامـدهاي منفـی ناشـی از آن        دهند و مانند خـود حاشـیه   بازتاب می
ها از تصادفات رانندگی در حین مستی ورزشکارانی نظیـر جـرج    توجه هستند. رسانه بی

انه خصوصـی و  هاي شـب  بست، کریستین رونالدو و غیره، گرفته تا حضور آنان در پارتی
هاي مسابقه نیز  هاي جامعه را که از محافل خصوصی به زمین تفاوتی نسبت به ارزش بی

دهند. همچنین مواردي مانند ضربه پاي اریک کانتونا، پرتـاب   شود، پوشش می کشیده می
آب دهان و فحاشی علیه یکی از طرفداران تیم کریستال پالاس، برخورد زننده بازیکنـان  

هـاي زننـده مربیـان     ها دوربـین تلویزیـونی، بیانیـه    ن با یکدیگر در مقابل دهتیم ملی ایرا
سرشناس علیه یکدیگر، فحاشی تماشاچیان ناراضی بـه داوران، ورزشـکاران و مربیـان،    

ها در ترویج  دهنده وضعیتی است که نیاز به توجه بیشتر به نقش رسانه همه و همه نشان
بنیانگـذار المپیـک    به عنوان کوبرتن). 1392 اخلاق در ورزش دارد (احسانی و شجیع،

را در  مـداري  شـرافت و اخـلاق   ؛هاي تبلیغاتی خواست نگاران و دستگاه نوین از روزنامه
ها تبلیغ کنند. او معتقد بـود کـه ورزش بـا اخـلاق      ورزش به عنوان سرآمد تمام فعالیت

 . )1386(قاسمی،  پیوستگی تنگاتنگ دارد
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اي، فقط تلاقی عمل رسانه و وسایل ارتبـاط جمعـی بـا     فهدر حوزه رسانه، اخلاق حر
اي  کنند: مجموعـه  گونه تعریف می اي را این اي رسانه علم اخلاق است. اصول اخلاق حرفه

اندرکاران رسانه بـه آن پایبنـد باشـند و بـا رعایـت آنهـا و        از هنجارها که لازم است دست
تـوان   مند ادامه دهند. در نهایت مـی  طهاي خود را ضاب  هاي حرفه ، فعالیت مقدس شمردنشان

اي از قواعد و اصول است کـه بایـد    اي در رسانه، مجموعه گفت که منظور از اخلاق حرفه
از جانب اصحاب رسانه رعایت شوند و از ایـن نظـر، بـا حقـوق و قـوانین رسـانه کـاملاً        

اي  نـد و تبصـره  اي که به ظاهر بـا هـیچ ب   تفاوت دارند، چه بسا بسیاري از رفتارهاي رسانه
 ).  1389اند (قره، شجیع،  قابل پذیرش منافات ندارند، اما به لحاظ اصول اخلاقی غیر

هـاي جمعـی را بـه سـه دسـته: چـاپی،        هاي اساسـی، رسـانه   بندي در یکی از تقسیم
و فراگیر بـودن آن،    کنند. تلویزیون با توجه به جذابیت بندي می الکترونیک و نوین دسته

اي،  ). فوتبال به عنـوان یـک ورزش رسـانه   2007، 1امع دارد (استولدنقش مهمی در جو
اي در تلویزیون است و انواع مطالعات تحلیل محتواي تلویزیـونی بـه    ایفاگر نقش عمده

اي یا همان لیـگ برتـر در کشـور     سهم غالب رشته ورزشی فوتبال و بویژه فوتبال حرفه
 ). 1390اشاره دارند (کرمی، 
ها مخاطبان وسیعی را مجـذوب   لاترین سطح آن یعنی لیگ برتر که هفتهفوتبال و بویژه با

کند، الگوهاي زیادي را براي جوانان پدید آورده است. الگوهایی کـه از طریـق آنهـا      خود می
سازي، رفتار خود را به هویـت الگـوي منتخـب خـود نزدیـک       جوانان سعی دارند با همسان

هاي زنده، تولیدي و خبري و با تأکیـد بسـیار بـر     پوشش کنند. در این میان، تلویزیون با انواع
 سزایی در الگوسازي و انعکاس رفتارهاي این گروه بر عهده دارد.   فوتبال، نقش به

انـد.   هاي زیادي این نوع نقش رسانه را مـورد تأییـد قـرار داده    در این زمینه پژوهش
انـد کـه    نشان داده )2012و همکاران ( 2) و همچنین داود1390نژاد ( آقاجانی و نادري

بین میزان استفاده افراد از وسایل ارتباط جمعی (تلویزیون، رادیو و نشـریات) و اشـاعه   
داري وجـود دارد (جامـه بزرگـی،     فرهنگ ورزش در سبک زنـدگی افـراد، رابطـه معنـا    

توانـد رفتـار مخاطبـان     اي مانند تلویزیـون مـی   ). این به معناي آن است که رسانه1392
 )1388بیگی ( حسندر جهت گرایش به ورزش تحت تأثیر قرار دهد. همچنین خود را 

1. Stold       2.  Dowd 
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هـا را در   هاي جمعی، نقش این رسـانه  سازي استفاده از رسانه با ارائه مدلی براي فرهنگ
ترویج ورزش و اخلاق ورزشی مورد ارزیابی قرار داده است. ورزش به عنوان یکـی از  

ش مورد توجه قرار گرفته و تلاش شـده  هاي مهم فرهنگی جامعه، در این پژوه شاخص
ها بر فرهنگ اجتمـاع، نقـش آن بـه عنـوان      است تا با شناخت ابعاد چندگانه تأثیر رسانه

دهد کـه تلویزیـون،    یکی از ارکان اساسی جامعه مورد بررسی قرار گیرد. نتایج نشان می
رگذار بـوده  در اشاعه فرهنگ ورزش و اخلاق ورزشی در میان زنان و دختران بسیار تأثی

هاي نوشـتاري از قبیـل مجـلات و نشـریات، در میـان مـردان        است، در حالی که رسانه
) نیـز پـژوهش   1383). شـاهکار ( 1392نقل از جامـه بزرگـی،   به اند ( تأثیرگذارتر بوده

اي در ورزش ایران بـا مـدل    ها در ترویج اخلاق حرفه خود را با عنوان تأثیر نقش رسانه
رسـانی   اسـت. نتـایج پـژوهش او حـاکی از آن اسـت کـه اطـلاع        مینتزبرگ انجـام داده 

جمعی، جداي از ترویج ورزش و اخلاق ورزشی، موجب ایجاد نگرش مثبت  هاي رسانه
). 1392نقل از جامه بزرگی، به اي و اخلاق ورزشی شده است ( نسبت به ورزش حرفه

ایجـاد انگیـزش    هاي جمعی در هـر دو بعـد   دارد که رسانه ) اذعان می1386زاده ( محرم
توانند با حمایت هیجانی، عـاطفی، بـه تنظـیم انـرژي روانـی بـراي        درونی و بیرونی می

اي  طلبـی و تقویـت مثبـت ورزشـکاران غیرحرفـه      اي و ارضاي توفیق ورزشکاران حرفه
هاي انجام شـده در خصـوص نقـش تلویزیـون در      بپردازند. با مروري بر نتایج پژوهش

بندي کلی رسید که نتایج متعددي بر این امر  ان به این جمعتو مداري ورزشی، می اخلاق
 اند.   صحه گذاشته

هاي جمعی و بـه طـور مشـخص،     آید که وضعیت رسانه اما حال این سؤال پیش می
) 1386مداري در ورزش چگونه است؟ قاسمی ( تلویزیون در کشور، براي بهبود اخلاق

ه اخلاق ورزش کشور پرداخـت  هاي جمعی در توسع در پژوهش به بررسی نقش رسانه
) 1387( راد و دریافت که بین وضعیت موجود و مطلوب تفاوت معناداري وجود دارد. قیـامی 

هاي جمعـی در بخـش توسـعه ورزش بـا اهـداف       به این نتیجه رسید که عملکرد رسانه
در بررسـی   )2012( 1هورینـگ متولی ورزش و ماهیت تربیـت بـدنی همسـو نیسـت.     

ورزشـی، دریافـت گزارشـگرانی کـه در سـطح ملـی بـه پوشـش         عملکرد گزارشـگران  
تـر، پایبنـد    پردازند، بیشتر از گزارشگران ورزشی در سطوح پایین  رخدادهاي ورزشی می

1. Hornig 
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اي خـود کمتـر    اي هستند و در مقابل توسعه اخلاق در حرفه رسانه اصول اخلاقی حرفه
سازي ورزشـی   سی فرهنگدر برر )2010( 3دو بران 2، البه1دهند. ملزر مقاومت نشان می

سـازي جامعـه    هاي فرهنگی هم راستا با فرهنگ به این نتیجه دست یافتند که رشد رسانه
پـذیري،   بوده است و هیچ یک بر دیگري اولویت زمـانی نـدارد، در حـالی کـه فرهنـگ     

 4سـازي بـوده اسـت. روزنبـروك     هـاي گونـاگون فرهنگـی و فرهنـگ     زمینه رشـد رسـانه   پیش
حال   ها در کشورهاي در وهشی به بررسی پذیرش و استفاده از رسانهدر پژ ) نیز2011(

هـاي   توسعه پرداخت. در این پژوهش، عوامـل انگیزاننـده در اسـتفاده و کـاربرد رسـانه     
ها در اشاعه فرهنگ گرایش به ورزش، تـأثیري   ورزشی مورد ارزیابی قرار گرفت. رسانه

کند مقایسـه نقـش    ش را منحصر به فرد میاند اما آنچه این پژوه بنیادین در جوامع داشته
هاي اجتماعی و اقتصـادي اسـت. نتـایج     هاي تصویري و تفاوت آن با دیگر رسانه رسانه

هاي تصویري در کشورهاي در حال توسـعه از تأثیرگـذاري بیشـتري     نشان داد که رسانه
هـاي   ) نیز در پژوهشی به اهمیت نقش تـرویج رسـانه  2010( 5اند. جیمز برخوردار بوده

مداري در ورزش دسـت یافتنـد. در ایـن مطالعـه،      جمعی در گرایش به ورزش و اخلاق
هـا   ها به عنوان منابع صحیح و قابل اعتماد، از تبلیغات کمی رسـانه  اهمیت دادن به رسانه

رفتـار   ا به عنوان مبدأ و منبـع تغییـر  ه تر بیان شده است و به این ترتیب، گرایش به رسانه مهم
و همکـاران   6هـاي بـالارد   شـود. ایـن نتـایج در پـژوهش     و اخلاق ورزشی شـهروندان مـی  

)، جیمـز  1988( 10)، ایتـزن 2003( 9)، کارتر2006( 8تونین)، بو1986( 7)، بندورا2009(
 ) نیز به نوعی مورد تأیید قرار گرفته است.  2012( 11) و کرشتمن2010(

مداري به عنوان شاخصی که اغلب با معیـار وجـدان    توجه به اینکه اخلاق و اخلاقحال با 
توانـد بـه    شـود، مـی   در جامعه، باعث گرایش به رفتارهاي خوب و پرهیز از رفتارهاي بـد مـی  

هاي اجتماعی در نظر گرفته شود، مطالعه در زمینه عوامل مـؤثر بـر زمینـه     عنوان یکی از سرمایه
روریات برجسته است. این مهم در حوزه ورزش و به طور مشـخص، در  توسعه اخلاقی، از ض

اي  رشته فوتبـال کـه نقـش غالـب محتـواي رسـانه تلویزیـون را در بـر دارد، از اهمیـت ویـژه          

1. Melzer       2. Elbe       3. Brand 

4. Rosenbrock    5. James      6. Ballard 

7. Bandura       8. Boynton    9. Carter 

10. Eitzen       11. Kereshtmann 
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مداري در بالاترین سـطح فوتبـال    برخوردار است. تا جایی که بررسی نقش تلویزیون در اخلاق
 دانست.   ها ترین پژوهش ن از ضروريتوا اي و لیگ برتر را می یا فوتبال حرفه

دهد که با وجود تأیید اثـر تلویزیـون بـر     مروري بر سوابق پژوهشی گذشته نشان می
آفرینان این عرصه؛ یعنی بازیکنان برتـر فوتبـال    مداري، این مهم از دید خود نقش اخلاق

کـه   کنند، کمتر مورد بررسی قرار گرفتـه اسـت. بـدیهی اسـت     که در لیگ برتر بازي می
توانـد نقـش مـؤثري در بهبـود رونـد اثرگـذاري        توجه این گروه به مسئله یاد شده مـی 

 مداري در فوتبال داشته باشد.      تلویزیون بر اخلاق
مـداري در   شود که نقـش تلویزیـون در اخـلاق    به هر ترتیب، این پرسش کلی مطرح می

تبال چگونه است؟ آیا بـین  هاي لیگ برتر و دسته یک فو ورزش فوتبال از دیدگاه فوتبالیست
هـاي آنـان در ایـن زمینـه ارتبـاطی       سابقه فوتبال بازیکنان در لیگ برتر یا دسته یک و دیدگاه

 ؟هاي تلویزیونی در این زمینه چیست وجود دارد؟ و سرانجام اینکه اختلاف بین نقش شبکه

 شناسی پژوهش روش

، پیمایشـی بـوده اسـت.    این پژوهش به لحاظ راهبرد، توصیفی و به لحـاظ مسـیر اجـرا   
ها، مقطعی و از نظر  آوري داده همچنین از نظر هدف، کاربردي، از نظر دوره زمانی جمع

شود. جامعه آماري پژوهش کلیه ورزشکارانی را  آوري، کمی تلقی می هاي جمع نوع داده
 1392گیرد که سابقه بازي در  لیگ برتر یا دسته یک فوتبال کشور را تا سـال   در بر می

نمونـه بـا توجـه بـه      384گیري، تصادفی ساده بوده و بـه تعـداد    اند. روش نمونه اشتهد
جدول مورگان از جامعه نامحدود انتخاب شده است؛ به ایـن ترتیـب کـه بـا شناسـایی      
اسامی افراد نفرات از میان آنها به صورت تصـادفی سـاده و بـدون جـایگزین، انتخـاب      

از پرسشنامه مورد استفاده در پژوهش جامه بزرگـی  ها  آوري داده اند. به منظور جمع شده
نفـر از   12) استفاده شد که روایی صوري و محتـوایی آن، بـار دیگـر از جانـب     1392(

درصـد تأییـد شـد.    91خبرگان رسانه و ورزش به تأیید رسید. پایایی آن نیز بـه میـزان   
م (بر اساس مقیـاس  ک زیاد تا خیلی گزینه، از خیلی 5گویه بود که با  20پرسشنامه شامل 

دهنـده را   و ورزش) امکـان پاسـخگویی پاسـخ    5، 3، 1شبکه ( 4لیکرت) در خصوص 
دهنده پیرامون نقش تلویزیـون در   کرد. محورهاي هر گویه نیز با سؤال از پاسخ فراهم می

گرفـت: تـرویج نفـی     مداري بازیکنان لیگ برتر فوتبال، این مـوارد را در بـر مـی    اخلاق
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ــر شایســته دوپینــگ، نفــی درو ــد ب ســالاري، نفــی خشــونت و  غ، نفــی ریاکــاري، تأکی
پرخاشگري، ترویج گفتگوي منطقی، پرهیز از تخریب شخصـیت و بـدگویی، پرهیـز از    
مسخره کردن دیگران، کنترل هیجانات، معرفی اصول اخلاق، ترویج رفتار پهلوانی، نفـی  

ق دیگران و احترام اعتیاد، نفی جرم و جنایت، ترویج فرهنگ وقف، ترویج رعایت حقو
همچنین از یک پرسشـنامه   به: پیشکسوت، قانون، حریف، تماشاگر، مربی و خبرنگاران.

هایی چون: سن، سـابقه بـازي در لیـگ برتـر،      هاي عمومی براي شناسایی ویژگی ویژگی
 وضعیت تأهل، قومیت و تحصیلات استفاده شد.   

 هاي پژوهش  یافته

تـا   20سنی شامل افراد بین اوانی پاسخگویان به لحاظ دهد که بیشترین فر نتایج نشان می
سال و به لحاظ مدرك، شـامل افـراد داراي مـدرك کارشناسـی بـوده اسـت. بیشـتر         30

 اند. فصل در لیگ برتر و دسته یک داشته 8تا  3پاسخگویان سابقه بازي بین 

 هاي عمومی پاسخگویان ـ ویژگی1جدول 

 درصد فراوانی  ها ویژگی

 سن

 15 58 سال 20زیر 
 32 123 سال 25تا  20
 34 130 سال 30تا  25

 19 73 سال 30بالاي 

 تحصیلات

 2 9 کارشناسی ارشد
 48 185 کارشناسی
 10 37 کاردانی
 29 112 دیپلم

 11 41 زیردیپلم

سابقه کار 
 اي حرفه

 4 16 فصل 3کمتر از 
 30 115 فصل 5تا  3
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 38 147 فصل 8تا  6
 12 45 فصل 10تا  9

 16 61 فصل 10بیشتر از 

ها از پراکنـدگی هنجـار برخـوردار نیسـتند و از      دهد که داده نشان می 2نتایج جدول 
 هاي ناپارامتریک استفاده شده است.    این رو، براي پاسخ به سؤالات از آزمون

 ـ آزمون کلموگروف ـ اسمیرنف2جدول 

 سطح معناداري درجه آزادي میزان آماره متغیر
دیدگاه پاسخگویان درباره نقش 

 001/0 384 08/0 ها در ترویج اخلاق رسانه

 
به همین منظور، براي پاسخ به سؤال نظر بازیکنان در خصوص نقـش تلویزیـون در   

 3اي بـه شـرح جـدول     جملـه  مداري در ورزش فوتبال، از آزمون ناپارامتریک دو اخلاق
 استفاده شده است.  

ه از دیـدگاه بازیکنـان لیـگ برتـر و دسـته یـک فوتبـال،        نشان داد ک 3نتایج جدول 
 مداري در فوتبال نقش دارد. تلویزیون در اخلاق

در مقیـاس لیکـرت) در    3فرض برابري نسبت موفقیت (نسبت امتیازهاي بیشـتر از  
دهـد کـه   هاي مشاهده شده نشـان مـی  شود بررسی نسبتجامعه، با نسبت آزمون رد می

هـا، تلویزیـون در    رصد است. بنـابراین، بـه نظـر فوتبالیسـت    د6نسبت موفقیت بیشتر از 
 مداري در فوتبال نقش دارد.  ترویج اخلاق

 مداري در فوتبال اي: نقش تلویزیون در اخلاقـ نتایج آزمون دوجمله3جدول 

سطح 
 معناداري

-نسبت
 آزمون

 متغیر هاگروه تعداد نسبت

001/0 6/0 
نقش تلویزیون در  1گروه  3 82 21/0

 2گروه   <3 302 79/0 مداري در فوتبال لاقاخ
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ها و نظر آنـان نسـبت بـه نقـش      در سؤال دیگر، رابطه بین سابقه ورزشی فوتبالیست
مداري در فوتبال از طریـق ضـریب همبسـتگی اسـپیرمن بـه شـرح        تلویزیون در اخلاق

 بررسی شده است. 4جدول 
رصـد سـطح معنـاداري آزمـون     د 95طبق اطلاعات به دست آمده، در فاصله اطمینـان  

 05/0اسـت. چـون سـطح معنـاداري از      sig=  03/0ضریب همبستگی اسپیرمن برابر با 
شـود. درواقـع، بـین سـابقه ورزشـی و دیـدگاه        ییـد مـی  أکمتر اسـت، فرضـیه پـژوهش ت   

مداري در فوتبال ارتبـاط   هاي لیگ برتر و دسته یک با نقش تلویزیون در اخلاق فوتبالیست
توان شدت و جهـت   دارد. از میزان و علامت ضریب همبستگی اسپیرمن می معنادار وجود

و جهـت آن منفـی و   = rS  - 13/0رابطه را نتیجه گرفت. در این آزمـون، شـدت رابطـه    
معکوس به دست آمده است. بنابراین کسانی که سابقه ورزشی کمتري دارنـد، دیـدگاه یـا    

مداري در فوتبال دارنـد و   در اخلاق تر و مساعدتري نسبت به نقش تلویزیون نگرش مثبت
 بر عکس.

 ها  ـ آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن براي رابطه سابقه ورزشی و دیدگاه4جدول 

 سابقه ورزشی متغیرها

 ها دیدگاه
13/0 -  rS = 

03/0  =sig 
384 =N 

 
هـاي تلویزیـونی در    همچنین براي پاسخ به این سؤال که آیا بین نقـش انـواع شـبکه   

هاي لیگ برتر و دسته یک تفـاوت   مداري در ورزش فوتبال از دیدگاه فوتبالیست  اخلاق
 استفاده شده است.    5وجود دارد، از آزمون فریدمن به شرح جدول 

نقـش انـواع    شود، فرض برابري میانگین رتبـه  مشاهده می 5طور که در جدول همان
 شود.د نمیمداري در ورزش فوتبال تأیی هاي تلویزیونی در اخلاق شبکه

مداري در ورزش  ها در اخلاق ـ آزمون فریدمن: مقایسه نقش شبکه5جدول 

 فوتبال از دیدگاه پاسخگویان 

 سطح معناداري درجه آزادي خی دو هامیانگین رتبه ها شبکه
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 77/4 سه

059/389 3 001/0 
 21/4 ورزش
 28/3 پنج
 87/3 یک

 گیري بحث و نتیجه

جه آزمون پاسـخ بـه سـؤال اول نشـان داد کـه تلویزیـون از دیـدگاه        نتایج حاصل از نتی
مـداري در ورزش فوتبـال نقـش دارد.     هاي لیگ برتر و دسته یک، در اخلاق فوتبالیست

)، 1388بیگـی (  )، حسـن 1390نـژاد (  جانی و نادري هاي آقا این نتیجه با نتایج پژوهش
) 2011) و روزنبـروك ( 2012)، هورینگ (2012)، داود و همکاران (1383شاهکار (

هـاي   هاي خود نشان دادند که به طور کلـی، رسـانه   همسو بود. آنان نیز در نتایج بررسی
مـداري در ورزش در   جمله تلویزیون، در گرایش بـه ورزش و تـرویج اخـلاق    جمعی از

توانـد ناشـی از جایگـاه     بین مردم نقش مثبت و مهمی دارند. این همسویی در نتایج مـی 
رگذار تلویزیون در زندگی روزمره افراد باشد. اما بایـد توجـه داشـت کـه در     مهم و تأثی

کند. همان طور که در پـژوهش  ملـزر    هاي مختلف، این نقش تغییر می جوامع و فرهنگ
شود، در برخی کشورها تلویزیون و ابزار تصویري نسـبت   ) دیده می2010و همکاران (

شـتري در تـرویج فرهنـگ جدیـد و اخـلاق      ها، تأثیر بی به مطبوعات، مجلات و روزنامه
) ناهمسو بوده است. دلیـل  1386دارند. همچنین نتایج این پژوهش با پژوهش قاسمی (

تواند تفاوت پاسخگویان در دو پژوهش باشد. چـرا کـه در پـژوهش     این ناهمسویی می
انـد در حـالی کـه در     قاسمی بخشی از پاسخگویان از افراد متخصص و دانشگاهی بـوده 

هایی بودند که رفتارهاي اخلاقی از خود بروز  پژوهش، پاسخگویان خود فوتبالیستاین 
ها و مسابقات فوتبال امکانات و  توان گفت چون برنامه دادند. بنابراین، در مجموع می می

یابـد و رفتـار و اعمـال     شرایطی دارند که طی آنها شخصیت و ماهیـت افـراد بـروز مـی    
پـذیر   جایگزینی خصایص انسانی و رعایت قوانین امکانشود،  ناشایست آنان شناخته می

تواند از احترام لازم در بـین دسـته و جامعـه خـود      گردد و به این ترتیب، هر فرد می می
گیري، به عنوان نـوعی اخـلاق بـه     برخوردار شود. این ارتباط مطلوب، در صورت شکل

ق ایـن ارتبـاط مطلـوب،    شود. در تحق ـ یابد و مشاهده می قلمروهاي خارج نیز انتقال می
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کند که تأثیر مثبت آن از نظر ورزشکاران فوتبالیست، بـه   تلویزیون نقش مهمی را ایفا می
عنوان پاسخگویان این پژوهش، مورد تأیید قرار گرفته است. از سوي دیگر، در پژوهش 

) این نتیجه به دست آمده است که بین نقش موجود در تلویزیون ایـران  1386قاسمی (
داري وجود دارد و بـه   مداري در ورزش، تفاوت معنا ش مطلوب آن در بهبود اخلاقبا نق

عبارت دیگر، نقش موجود، نقش مطلـوبی نیسـت. بنـابراین بـا توجـه بـه تأییـد نقـش         
هاي  شود که این نقش با توجه به مقوله مداري در فوتبال، پیشنهاد می تلویزیون در اخلاق

در فوتبال به صورت تحلیل محتوا مورد بررسی  مداري یافته در خصوص اخلاق انعکاس
 برداري شود.   قرار گیرد و از حداکثر این ظرفیت بهره

هـا و نظـر آنـان     نتیجه آزمون اسپیرمن نشان داد که بین سـابقه ورزشـی فوتبالیسـت   
نسبت به نقش تلویزیون در ترویج اخلاق در فوتبال رابطـه وجـود دارد. همچنـین بـین     

ها نسبت بـه نقـش تلویزیـون در تـرویج اخـلاق در       گاه فوتبالیستسابقه ورزشی و دید
برقرار است. درواقـع افـراد برخـوردار از تجربـه ورزشـی کمتـر،       فوتبال رابطه معکوس

تري به ترویج اخـلاق از طریـق تلویزیـون دارنـد و بـرعکس.       نگرش مساعدتر و مثبت
هـاي گونـاگون، از سـابقه     ) نشان دادند؛ مدیرانی که در حرفـه 2009بالارد و همکاران (

کاري متفاوتی برخوردارند، دیدگاه متفاوتی نسبت به نقش تلویزیون در تـرویج اخـلاق   
هـاي تعـاونی صـورت     دارند. این پژوهش که در میان متخصصان مدیریت ارشد شرکت

هاي گوناگون کاري در یـک حرفـه، دیـدگاه متفـاوتی      پذیرفت، نشان داد؛ افراد با سابقه
تلویزیون در ترویج ابعاد شناختی اجتماعی، فرهنگی و به طـور خـاص،   نسبت به نقش 

هـاي   توان بیان کرد با توجه به نتـایج بـه دسـت آمـده از تحلیـل      اخلاقی دارند. پس می
صورت گرفته در این پژوهش و همچنین مطالعات پیش از آن، مـدیران یـک حرفـه بـا     

تلویزیـون در تـرویج اخـلاق    هاي کاري مختلف، دیدگاه متفاوتی نسبت به نقـش   سابقه
 ) صـورت پـذیرفت،  2011ورزشی دارند. در پژوهشی دیگر نیـز کـه از سـوي روزنبـرگ (    

مشخص گردید افراد با سابقه کاري بالاتر در ادارات تربیت بدنی، گـرایش بیشـتري بـه    
انـد و دیـدگاه آنـان نسـبت بـه       هـا داشـته   استفاده از نشریات در قیاس با دیگر ـ رسـانه  

مجموع تر بوده است. در  ها در ترویج آموزش و اخلاق ورزشی مثبت روزنامهنشریات و 
پذیرفتـه، سـابقه    هـاي صـورت   توان نتیجه گرفت که با توجه به تحلیل در این خصوص می

کاري، تأثیر معناداري بر دیدگاه افراد نسبت به تلویزیـون در تـرویج آمـوزش و اخـلاق     
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گونـه بتـوان    ت آمده از پژوهش حاضـر را ایـن   ورزشی دارد. اما شاید دلیل نتایج به دس
اند،  هاي بدنی رو آورده تر و کسانی که تازه به فعالیت استدلال کرد که ورزشکاران جوان

هاي ارائه شده از تلویزیون دارند و تعامل بیشتري با آن برقـرار   گرایش بیشتري به برنامه
ترتیب، به دلیل تعامل و ارتبـاط   گیرند. به این تر می کنند و به نوعی نقش آن را جدي می

مـداري دارنـد و    تري نسبت به تأثیر تلویزیون در اخـلاق  نزدیک، دیدگاه و نگرش مثبت
نقش آن را در ارائه اطلاعات مورد نیاز و پوشش کمبودها و نیازهاي ورزشی خود مفید 

تر، اصول کنند. شاید یکی از دلایلی که ورزشکاران جوان و تازه وارد لیگ بر ارزیابی می
کنند، باور آنان بـه نقـش تلویزیـون در انعکـاس رفتارهـاي       اخلاقی را بیشتر رعایت می

رفتـه ورزشـکاران بـا     اخلاقی و پیامدهاي ناشی از آن در سطح جامعـه باشـد. امـا رفتـه    
هاي مختلف، نقش تلویزیـون را در پوشـش    افزایش حضور در لیگ برتر و کسب تجربه

بینند و به این ترتیـب، از میـزان    مداري چندان مؤثر نمی رفتارهاي خود در جهت اخلاق
 شود.   کنترل هیجانی آنان در مواجهه با شرایط سخت کاسته می

هـاي   نتایج حاصل از پاسخ به سؤال مربـوط بـه بررسـی تفـاوت بـین انـواع شـبکه       
، این اخـتلاف و تفـاوت را   »ها مداري در فوتبال از دید فوتبالیست اخلاق«تلویزیونی در 

بـالاترین   3ها مشخص کرد که از دید پاسخگویان، شبکه نشان داد. بررسی میانگین رتبه
است. البته بـا توجـه بـه مطالعـات      ها به خود اختصاص داده  رتبه را در میان انواع شبکه

هـاي   انجام شده  باید در نظر داشت که در شرایط زمانی و مکانی مختلف و در موقعیت
بندي جدیدي بین آنها تعریف  یابد و رتبه ها تغییر می ین شبکهمتفاوت، نقش هر یک از ا

هاي تلویزیونی تعریف مشخصـی دارنـد و در    شود. طبیعی است که هر یک از شبکه می
هاي خاص خود برخوردارند. یکـی از دلایـل    زمینه اثرگذاري و ضریب نفوذ، از تفاوت

وشش رویدادهاي مهم فوتبـال  با توجه به پ 3احتمالی نتیجه یاد شده این است که شبکه 
هاي پرحاشیه مرتبط با این ورزش، مانند برنامه نود، توجه بیشتر پاسـخگویان را   و برنامه

کنـد. شـبکه تلویزیـونی     مداري در فوتبال به خود جلـب مـی   از نظر اثرگذاري بر اخلاق
 هاي دیگر، معطوف خـود  ورزش نیز با وجود نوپا بودن، توجه زیادي را نسبت به شبکه

کرده است و با وجود پخش دیجیتال و محدودیت نسبی در دسترسی همه پاسـخگویان،  
رسـد بـا افـزایش مخاطبـان ایـن شـبکه و        در اولویت دوم قرار گرفته است. به نظر مـی 

دسترسی بیشتر عموم، این نگاه نسـبت بـه شـبکه تقویـت گـردد. در مـواردي، تفـاوت        
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) در 2012تفاوت نظرها باشـد. هورینـگ (  تواند عاملی براي این  هاي مخاطبان می گروه
بررسی نقش محیط بر اثربخشی تلویزیون در شرایط مختلف، بر این نکته تأکیـد داشـت   

هاي علمی افراد، اثرات متفاوتی دارند. آنچه از پژوهش آنهـا   ها از لحاظ تفاوت که محیط
شرایطی کـه  کند. بر این اساس، در  به دست آمده است نتایج پژوهش حاضر را تأیید می

هـاي   پـذیري از برنامـه   سطح علمی افراد از درجه به نسبت بالایی برخوردار اسـت، اثـر  
هـاي دیگـر نیـز نشـان      علمی بیشتر از پخش رویدادهاي زنده است. برخـی از پـژوهش  

مـداري در ورزش دارد.   دهند که هر رسانه یا حتی شبکه، تأثیر خاص خود در اخلاق می
هـاي مختلـف    ستنتاج کرد کـه شـرایط گونـاگون، نقـش شـبکه     توان چنین ا بنابراین، می

مداري، بـه میـزان بسـیار بـالایی دسـتخوش تغییـر و تحـول         تلویزیون ملی را در اخلاق
) نیز دریافت که از طریق یک برنامه آمـوزش  2012کنند. در همین زمینه، کرشتمن ( می

شـان   هاي اخلاقـی  گیري توان مدیران و مربیان ورزشی را در تصمیم اي، می مجازي رایانه
هاي آموزشی تلویزیـونی، بـا    ) نیز دریافتند که برنامه2010یاري کرد. ملزر و همکاران (

هاي پیشگیرانه در  هاي بسیار خوبی براي برنامه هاي اخلاقی، ظرفیت گیري ترویج تصمیم
زش هـاي آمـو   کنند. آنان دریافتند که برنامه ورزش، بویژه پیشگیري از دوپینگ فراهم می

توانـد در   هـا مـی   اخلاق در کنار کنترل عوامل دیگري نظیر محیط، مربیـان و هـم تیمـی   
شود، هـر یـک    پیشگیري از دوپینگ بسیار مؤثر باشد. بنابراین، همان طور که مشاهد می

هـاي اخلاقـی در    از پژوهشگران به طور مستقل بـر نقـش تلویزیـون در آمـوزش روش    
رام به حریف، داور و ... تأکید دارند. به این ترتیـب،  ورزش، مانند پرهیز از دوپینگ، احت

هاي تلویزیونی یکسان نیست و برخی از آنها اثر و نفوذ بیشتري  نقش و تأثیر تمام شبکه
هـاي پرنفـوذ و اثرگـذارتر در     شود کـه شـبکه   در این زمینه دارند. از این رو، پیشنهاد می

ورزش قـرار گیرنـد. در ایـن زمینـه،     مـداري در   ریزي براي ترویج اخلاق اولویت برنامه
هاي ورزشی و بخصوص برنامه پربیننده نود عواملی هستند  ، پخش زنده رویداد3شبکه 
مداري در ورزش و در نهایت توسـعه ورزش   توانند نقش مهمی در توسعه اخلاق که می

هنگی هاي استانی نیز نقش مؤثري را با توجه به بافت فر ملی کشور ایفا کنند. البته شبکه
) نشـان داد کـه در جوامـع    1986هر شهر یا استان بر عهـده دارنـد. پـژوهش بنـدورا (    

هاي تلویزیونی متفاوت اسـت. ایـن    سالار، گرایش مردان و زنان به برنامه سالار و زن مرد
) بـا  1988یافته از بافت فرهنگی و اجتماعی آن جوامع به دست آمده است. اما ایتـزن ( 
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ها بر استفاده از تلویزیون و کاربرد آن نتیجـه گرفـت کـه نحـوه      هبررسی تأثیر انواع گرو
هاي مختلف طبقـات اجتمـاعی دربـاره تلویزیـون بـا نقـش آن در        تفکر و دیدگاه گروه

ترویج مواردي مانند اخلاق ورزشی، تفاوتی ندارد. این یافته با نتیجه پژوهش حاضر در 
هـر فـردي بـر اسـاس     کـه   توان چنین نتیجه گرفـت  تناقض است. در این خصوص می

برنامـه  هاي شخصی خود، بـه اسـتفاده از یـک یـا چنـد       ها و علاقه ها، توانمندي ویژگی
بیشـتري از آنهـا دارا    به این ترتیب، تـأثیر خاص گرایش دارد و  هاي تلویزیونی یا شبکه

هاي مختلف طبقات اجتماعی نیز دیدگاه متفاوتی نسبت بـه نقـش    اینکه گروه .پذیرد می
هاي تلویزیونی در ترویج اخلاق ورزشی دارنـد برخاسـته از همـین     برنامه و شبکهانواع 

هـاي   ها و علایق این افراد بـا توجـه بـه ویژگـی     نگرش است؛ چرا که سلایق، توانمندي
انـد کـه نشـان     هایی هم انجـام شـده   فردي و روانی آنها با یکدیگر تفاوت دارد. پژوهش

مختلـف، دیـدگاه متفـاوتی نسـبت بـه نقـش        دهند افراد مختلف با سطح تحصیلات می
) صـورت  2003اي که از جانـب کـارتر (   تلویزیون در ترویج اخلاق دارند. طی مطالعه

پذیرفت، مشخص گردید که افراد با سطح تحصـیلات مختلـف (جامعـه دانشـگاهی در     
هاي گوناگون جمعـی (از قبیـل تلویزیـون،     مقایسه با جامعه کارمند دولتی)، نقش رسانه

ترنت، رادیو و نشریات) را در ترویج عوامـل فرهنگـی و اخلاقـی، متفـاوت ارزیـابی      این
کنند. نتایج پژوهش حاضر نشان داد کـه در هـر جامعـه، افـراد برخـوردار از سـطح        می

هاي مختلف توجه بیشتري دارنـد و نقـش هـر     تحصیلات برتر، به هنر و خلاقیت رسانه
کنند. بنابراین  لیت در هر یک، متفاوت ارزیابی مییک از آنها را با توجه به میزان این قاب

هاي فردي دانست که در افراد گوناگون سطوح  توان یکی از ویژگی تحصیلات را نیز می
شود که هـر فـرد بـا توجـه بـه آن سـطح دیـدگاه و نگـرش          متفاوتی دارد و موجب می

اتخـاذ کنـد.    ها و نقش آنها در آموزش و ترویج اخلاق ورزشی متفاوتی نسبت به رسانه
 شود:  بر اساس نتایج به دست آمده پیشنهاد می

مداري در فوتبال و بـه منظـور تقویـت     با توجه به پذیرش نقش تلویزیون در اخلاق 
سـیما بـا    و سازي رفتارهاي مطلوب، شوراي هماهنگی ورزش صدا این نقش در راه بهینه

ود قـرار دهـد تـا از    هاي اخلاقی، نظام هماهنگی را در دسـتور کـار خ ـ   تعریف شاخص
 افزایی لازم در این زمینه استفاده شود.   هم

هـاي پاسـخگویان در زمینـه نقـش تلویزیـون در       همچنین به دلیـل تفـاوت دیـدگاه   
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هاي آموزشی، نتایج این نقش هـر   مداري در فوتبال، لازم است تا در غالب کارگاه اخلاق
 سازي شود.  ها و مخاطبان تلویزیون یکسان چه بیشتر بین فوتبالیست

هـاي نظـارتی    هاي تلویزیونی در این نوع اثرگـذاري، بخـش   با توجه به تفاوت شبکه
هـا و   گذاري انواع برنامه بندي و ارزش توانند با تحلیل محتوا، رتبه سیما می و سازمان صدا

 بخش با آنها اقدام کنند.    ي اثر ها ها، نسبت به تشویق و مواجهه شبکه

 منابع 

). بررسی نقش وسایل ارتباط جمعـی در  1390نژاد، پریچهر. ( ن و نادريآقاجانی، نوشی
 ).1( 1 فصلنامه فرهنگ و ارتباطات،اشاعه فرهنگ ورزش همگانی. 

تهـران:   .اخلاق در ورزش با رویکـرد فلسـفی  ). 1392احسانی، محمد و شجیع، رضا. (
 انتشارات پژوهشگاه تربیت بدنی و علوم ورزشی.

 نامـه کارشناسـی    پایـان  هاي جمعی در ترویج اخـلاق.  نقش رسانه). 1392( .هـرا جامه بزرگی، ز
   .ارشد. همدان: دانشگاه آزاد اسلامی

). نقــش 1392خالـدیان، محمــد؛ مصــطفایی، فــردین؛ صـمدي، مهــران و کیــا، فــرخ. (  
  هـاي ورزشـی،   مـدیریت ارتباطـات رسـانه   هاي جمعی در توسعه ورزش.  رسانه

 .49ـ  55)، صص 2( 1
شـناختی عوامـل مـؤثر بـر خشـونت و       بررسـی جامعـه  ). 1381( حمدمهدي.رحمتی، م

 نامه دکترا. تهران: دانشگاه تهران. پایان پرخاشگري در ورزش فوتبال.
 هـاي گروهـی در توسـعه ورزش کشـور.     بررسی نقـش رسـانه  ). 1386( قاسمی، حمید.

 . تهران: دانشگاه آزاد اسلامی.نامه دکترا  پایان
 تهران: بامداد کتاب.   مبانی اجتماعی فرهنگی ورزش.). 1390سارا. ( قاسمی، حمید و کشکر،

اي در ورزش.  هاي رسـانه  فعالیت). 1387قاسمی، حمید؛ کشکر، سارا و تجاري، فرشاد. (
 تهران: بامداد کتاب.  

 گیـري دانشـجویان    ). بررسـی قابلیـت تصـمیم   1389( قره، محمدعلی و شـجیع، رضـا.  
فصلنامه پژوهش در علـوم ورزشـی   وار اخلاقی. هاي دش تربیت بدنی در وضعیت

 .31ـ 46، صص 15 (مدیریت ورزشی)،
هاي گروهی کشـور بـا اهـداف     بررسی همسویی عملکرد رسانه). 1387راد، امیر. ( قیامی



102  1394بهار ) / 81(پیاپی  1م/ شماره دو و هاي ارتباطی/ سال بیست پژوهش 

 انـداز   تهران: همایش ملی مدیریت ورزشی با تأکید بـر سـند چشـم   تربیت بدنی، 
 ساله کشور. 20

 هاي تلویزیونی رسانه ملی با تأکید بر ورزش. ل محتواي شبکهتحلی). 1390کرمی، عبـداالله. ( 
 نامه کارشناسی ارشد. تهران: دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز.   پایان

 
هاي گـوش   ). رابطه بین مهارت1392محمدي، مهشید؛ قاسمی، حمید و کشکر، سارا. (

مان صداوسیما. سازان و مجریان ورزشی ساز هاي شخصیتی برنامه دادن با ویژگی
 . 7ـ13)، صص 3( 1 ،هاي ورزشی فصلنامه مدیریت ارتباطات در رسانه

ارومیـه: انتشـارات    مبانی روانـی اجتمـاعی تربیـت بـدنی.    ). 1386زاده، مهرداد. ( محرم
 .دانشگاه پیام نور، ارومیه

Ballard, M.; Gray, M. & Reilly, J. & Noggle, M .(2009). Correlates of Game 

Screen Time Among Mles: Body, Physical Activity and Other Media 

Use. Eating Behaviors, 10, pp. 161-167. 

Bandura, A. (1986). Social Foundations of Thought and Action: Asocial 

Cognitive Theory. Englewood Cliffs, New Jersey: Prentice-Hall. 

Boynton, L.A .(2006). What We Value: A Delphi Study to Identify Key 

Values That Guide Ethical Decision-Making in Public Relations. 

Public Relations Review, 32. pp. 325-330. 

Carter, C. (2003). Violence and the Media, First Publishing, Florida: Open 

University Press. 

Dowd, A.; Ashworth, P.; Rodriguez, M. & Jeanneret, T. (2012). Sport in the 

Media: an Analysis of International Coverage. Sport and Environment, 

23, pp. 283–298. 

Eitzen, D.S. (1988). Etical Problems in American Sport. Jurnal of Sport 

and Social Issues, Vol. 12, No. (1/2), pp. 17-30. 

Hornig, S. (2012). Reading Risk: Public Response to Print Media Accounts of 

Technological Risk. Public Understanding of Sport Science, pp. 95-109. 



  103 مداري در فوتبال از دیدگاه بازیکنان لیگ برتر و دسته یک ایران نقش تلویزیون در اخلاق

James, J.Y. (2010). Attiude Toward Advertising Through Sport: a Theoretical 

Framework. Sport Management Review Elsevier, pp. 98-107. 

Kretschmann, R. (2012). Moral Values and Beliefs of Christian Athletes. 

Jurnal of Human Sport & Ezercise, Vol. 7, No. 2, pp. 495- 519. 

Melzer, M.; Elbe, A. & Brand. R. (2010). Moral and Ethical Decision-

Making: A Chance for Doping Prevention in Sports?. Nordic Jurnal 

of Applied Ethics, Vol. 4, No. 1, pp. 69- 85. 

Rosenbrock, H. (2011). Ethics and Portfolio of Sport Science Experts. 

Ethics andtraining, No. 19, pp. 18-28. 

Stold, D. (2007). Sport Public Relation. Humankinethics.  

Vallerand, R.J.; Deshaies, P. & Cuerrier, J.P. (2007). On the Effects of the 

Social Context on Behavioral Intentions of Sportsmanship. International 

Jurnal of Sport Psychology, Vol. 28, No. 2, pp. 126-140. 

  

 

 



 


