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 و طرح مسئله مقدمه

 خـانواده  مواعيـت  راه از ،نخست: گذارد مي اثر جامعش ااتصاد بر عمده از دو راه خانواده
 .فرزنـدان  تربيـت  سپس، از راه و ااتصادي نظامدر  مصر  و توليد اوليش واحد عنوان بش

 امـور  بش نگرش طرزنيز  و رفتاري لگوهايا و فرهنگ بش لحاظ ها خانواده اگر از اين رو،
 در مصـر   و توليـد  کـار،  فرهنگ پيشرفتکش با  گفت توان مي کنند، پيشرفت ااتصادي
 کـش  اسـت  دليـل  همـين  بـش  .؛ پيشرفت ااتصادي جامعش نيز شتاب خواهد گرفـت کشور
 .دانست جوامع ااتصادي زندگي بنيانبايد  را خانواده

 و مشـکلات  بـا  اخيـر،  دهش چند ااتصادي هاي شرفتدر کنار پي ايران، کنوني جامعش
هاسـت   هاي استکباري غرب کـش سـال   روست؛ ازجملش تحريم روبش گوناگوني هاي چالش

 اسـت  هـايي  آسيب جملش از ااتصادي، مبادلات اطع و تحريمکشور را درگير کرده است. 
 انـد تو مـي حتـي   موااـع  برخـي در  و شـود  مـي  ااتصادي مبادلات و ها فرصت متوجش کش

 ابـزاري  ااتصـادي،  تحـريم . آورد  بـار  بش جدي هاي زيان ،کم دست يا کند فلج را ااتصاد
   .(23، ص 3331 ،3کورتري  و 3لوپز) است سياسي مقاصد و اهدا  بش دستيابي براي

 بـش  امريکـا   سفارت تصر  و 3117 ماه بهمن در ايران اسلامي انقلاب پيروزيپس از 
 ايـالات  ،کارتر جيمي جمهوري  رياست زمان دراولين بار  ،امام خط پيرو دانشجويان دست
اسـتفاده کـرد؛ ابـزار فشـاري کـش تـاکنون نيـز بارهـا بـا           ايـران تحريم عليش  ابزاراز  متحده
شـده اسـت. نمونـش بـارز ايـن       بـرده  کـار  بـش ايـران   مورد درمتنوع و جديدي  هاي تحريم
 اسـتعماري  هاي تحريم با ايران ردمم درگيري بر علاوهها، تحريم ااتصادي است. اما  تحريم
 .  روا  يافتش است جامعش در سطح نيز گرايي و تجمل گرايي مصر  نوعي غرب،

دهـد؛   مـي  اختصاص خود بش غيرضروري االام را ما مصر  از بسياري حجم امروزه
 ،آن ادامش و نيست مناسبي الگوي موجود، مصر  الگويتوان گفت کش  بش اين ترتيب مي

 مصـر   بـر اسـار آمـار    ،نمونش براي. داشت نخواهد کشور ااتصاد ابودين جز مدياپي
 ده برابر ايران اسـت.  معادل جميعت با کشوري در انرژي مصر  با برابر ايران در انرژي
 صادرکننده انرژي بـش  کشور از 3121 سال از پيش تا را ايران ادامش، صورت در روند اين

 (  98، ص 3188 نائيني، زاده تقي و جعفرزاده) خواهد کرد تبديل انرژي کننده وارد کشور
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زنـد، تبليغـات    گرايـي جامعـش دامـن مـي     در اين ميان، يکي از عواملي کش بش مصر 
 ذهـن  بـر  تـأثير  و تبليغـاتي  و بازاريـابي  ابزارهاي از استفاده با ها شرکتبازرگاني است. 

 و نگـري  آينـده  کـش  ندرسان اي از اهميت مي بش درجش را خود توليدات بش نيازمندي انسان،
 از کارافتـادگي،  بيکاري، بيماري، بش مربوط حوادث منفي آثار از پيشگيري براي انداز پس

 گيـرد  مي ارار مصر  کالاها و خدمات معين بش نيازمندي تأثير تحت ،...  و بازنشستگي
 افـت دري يا ااساطي خريد شود؛ بلکش افراد با مي حذ  ،انداز پس تنها نشبش اين ترتيب،  و
 کننـد  مـي  برداشـت  نيـز خـود   آينـده  درآمـدهاي  از حتـي  ،عملدر  کالا خريد براي وام

 .(11، ص 3171)رزااي، 
 خـدمات معينـي پديـدار    و کالاهـا  مصر  بش نياز ايجاد با ابتدا ،گرايي مصر  يندافر
 ايـن نيـاز در   نشـدن  بـرآورده  کـش  داخلـي  موجـود  وااعيت بش توجش با سپس و شود مي

 ـ مـي  حـاکم  هـا  خـانواده ايـن   بـر را  رواني آشفتگي ست،ها وادهبسياري از خان . ايـن  دکن
گرايـي در   شود کش مصـر   و سبب مي دهد آشفتگي، خود سرمايش اجتماعي را کاهش مي

 .  تلقي شود اجتماعي آسيب ها، نوعي خانواده
 هـا  اندوختـش  صـر   و نيازهاي اساسي خـود  بش توجش از را ها خانواده گرايي، مصر 

 خـود بـش رنـج    غيرضـروري  نيازهاي تأمين براي را آنها و دارد مي باز آينده نساخت براي
 احسار همبستگي افراد و علااش از گرايي، مصر  روحيش گسترش با همچنين. افکند مي

 حتي گاه حسادت و دشمني، و توجهي بي ،بيگانگي و شود مي کاستش يکديگر بش خانواده
 امن براي افراد بـش شـمار   پناهگاهي کش خانواده ،نتيجش در. يابد مي گسترش آنان ميان در
 کـانون  از هم گسيختگي و نـاامني  و دهد مي دست از را خود جايگاه تدريج، بش رود، مي
 .آورد مي فراهم افراد رواني اختلال براي را زمينش و گيرد مي فرا را آنان

 و خـانواده  افـراد  تواـع  رفتن بالا گرايي، مصر  شوم مدهاياپي ازعلاوه بر موارد مزبور، 
 لـوازم  لبـار،  بش ها خانم ،ميان اعضاست. بش طور معمول در تزلزل و اختلا  بروز آن، پي در

 اگـر  کـش  دارنـد  اي ويـژه  حساسـيت  و توجـش  ،بردن  هديش و ها مهماني برگزاري خانش،تزئيني 
 (.311کند )همان، ص  مي نگراني و پريشاني دچار آنها را نشود، مهار و تعديل

 لطمـش  ايـران  جامعـش  بـش  حـالي  در ،گرايي مصر  و تحريمتوان گفت  موع ميدر مج
 و کـار  فرهنـگ  گرايي در ايـن جامعـش،   علاوه بر روا  مصر  کش کند مي وارد ااتصادي
 فرزنـدان  از ايـن رو،  و نيسـت  خوشـايندي  وضـعيت  در نيـز  ااتصـادي  مشـروع  تلاش
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. دارنـد  مصـرفي  نقـش  هـا  وادهخان در بيشتر ااتصادي، مناسب تربيت جاي بش ها خانواده
 .کند مي طلب را ها خانواده ااتصاد بش جدي توجش مزبور وضعيت

 ضرورت و اهميت پژوهش

 بخـش . انـد  شدهتبديل  مردم زندگي از ناپذير جدايي بخشي ، بشکنوني دوران در ها رسانش
 تـا  هـا آن تـأثير  و نفـوذ  و شود مي انجام ها رسانش طري  از ها نسل پذيري جامعش از عظيمي
 اولويـت  هـا  رسـانش  ،ارتبـاطي  پـردازان  نظريش از برخيبش اعتقاد  کش استپيش رفتش  جايي
 ندهنـد،  يـاد  مـا  بش را کردن فکر چگونش اگر و کنند مي تعيين را ما رفتاري حتي و ذهني
 .(21، ص 3183 ساعي،) آموزند مي ما بش ،کنيم فکر چيزي چش بش کشرا  اين

 سـاز  شخصـيت  عوامـل  رديـف  در را «جمعي هاي سانشر» اجتماعي، علوم دانشمندان
 را اجتمـاعي  هنجارهـاي  تواننـد  مـي  جمعـي  هـاي  رسانش کش باورند اين بر و اند داده ارار

 ژان تعبيـر  بـش ( 332، ص 3172 ،توسلي و فاضلکوئن، ترجمش ) ندکن تضعيف يا تقويت
 و الگوهـا  شـدن  يکسـان  و فرهنگـي  تسـطيح  بـش  توانند مي جمعي ارتباط وسايل ،0کازنو
 .(311ص ، 3181، ترجمش ساروخاني و محسني) کنند شاياني کما ها انديشش

 مهـم  بسـيار  عوامـل  از يکي دارند، کش ييها و اابليت ها توانمندي بش توجش با ها رسانش
 بـا  اادرنـد  رونـد چـرا کـش    بش شمار مـي  ملّي معيارهاي و باورها ها، ارزش دگرگونيدر 

 رفتـار  و دهند شکل را جامعش يا هاي مردم انديشش شده، رلکنت و داي  هاي ريزي برنامش
 کـش  امـروز  دنيـاي  در امـر  ايـن  دلخواه خود پيش ببرند. يسو و سمت بر اسار را آنان
 بـش  چهـره  و عـاطفي  روابـط  و انـد  داده ثانويش هاي گروه بش را خود جاي اوليش هاي گروه
 اـرار  تـأثير  تحـت  پـيش  زا بـيش را  مـردم  و اسـت  ملمور بسيار اند، باختش رنگ چهره
 شـود  مـي  آن گردانندگان و صاحبان و ها رسانش مسئوليت شدن سنگين موجب دهد و مي
 .(91 ، ص3181ساروخاني،)

توان بـش   در کنار تأثيري کش رسانش بر آحاد جامعش دارد، تأثير آن را بر نهاد خانواده مي
 مند و اابل تأمل بيشتر دانست. صورت ويژه، نظام

 نقـش  آن، کارکاردهـاي  و خـانواده  بش مربوط مسائل و ها موضوع بش مند منظا نگرش در
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. گرفـت  ناديـده  تـوان  نمـي  را تلويزيـون  همـش  از تـر  مهـم  و ها رسانش مانند موازي نهادهاي
 جايگـاهي  و نقش کش بش لحاظ است بشري جامعش در رسانش فراگيرترين امروزه، تلويزيون،

 تغييـرات  خانواده، بش تلويزيون ورود با. شود مي تلقي آنها از عضوي دارد، ها خانواده در کش
 شـبانش  اييگردهم ـ بيشـتر  ايجاد شده است چنـان کـش   خانواده افراد رفتاري شيوه در معيني
   .(11 ، ص3183 ،اعزازي) است  آن هاي برنامش براي و تلويزيون دور بش خانواده

 هنگام تبيـين و  ،ماعياجت علوم پژوهشگران و ارتباطات علوم صاحبنظران از بسياري
 کـش  انـد  کرده المداد خانواده اعضاي از يکي را آن خانواده، در تلويزيون جايگاه بررسي
 اعضـاي . اسـت  محسـور ، بش خـوبي ملمـور و   آن بش خانواده اعضاي ديگر وابستگي
 اواـات فراغـت،   گـذران . دارنـد  تعامـل  هم تلويزيون با يکديگر با تعامل ضمن خانواده

 بـراي  موضـوعي  يـافتن  يـابي،  همدم برانگيختگي، بش نياز گاه و امشآر کسب سرگرمي،
 تماشـاي  دلايـل  تـرين  مهـم  از اطلاعـات  و اخبـار  کسـب  و مشـکلات  از فـرار  گفتگو،
 (.72، ص 3133، احمدي و ندريبا رضايي) شود مي برشمرده ها خانواده در تلويزيون

هاي ايرانـي   ذار بر خانوادههاي تأثيرگ ترين رسانش در همين راستا، امروزه يکي از مهم
 سيما دانست. و توان رسانش صدا را مي

هاي رايگان و در دسترر بودن بـراي تمـام مـردم کشـور،      سيما بش دليل برنامش و صدا
هـاي صـوتي و تصـويري، امکـان      فراگيرترين رسانش ايران است کش با توجش بـش اابليـت  
 خاطبان دارد.تأثيرگذاري اابل توجهي بر انديشش، گرايش و رفتار م

 در خـانواده  ااتصـاد  نقـش توجش بش موارد ياد شده و بـش طـور خلاصـش، نظـر بـش       با
سيما( بر سبا زندگي ااتصـادي   بويژه)  رسانش تأثير همچنين و کشور ااتصادي پيشرفت
 هـاي سـيما   برنامـش  در خـانواده  ااتصـاد  بازنمـايي انجام پژوهش مدوني دربـاره   ،خانوار

 .رسيد ضروري بش نظر مي
هـاي اصـلي    يکي از مأموريـت  ،هاي رسانش ملي مطاب  با سياستکش شايان ذکر است 

بـا توجـش بـش     ،شبکش دو سيما، در حوزه خانواده تعريف شـده اسـت و از طـر  ديگـر    
متناسب  ،اين شبکشکش  استسال جهاد ااتصادي شايستش  عنوانبش  3132نامگذاري سال 

 در خصـوص چنـين موضـوعي،    . از اين رو،ايدسازي نم برنامشاادام بش شعار سال نيز  با
 .يابد ميپژوهش اهميت و ضرورت مضاعفي 

بـا   ،حاوي مباني نظـري  هايي کتاب ،در موضوعات نزديا بش اين پژوهشگفتني است 
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 ؛شده است کش در آنهـا بيشـتر بـش ااتصـاد خـانواده      منتشراي  کتابخانشـ   اسنادي هاي روش
بش بازنمـايي  و کمتر اند،  تأثير تلويزيون بر خانواده پرداختشرسانش و رابطش آن با خانواده و يا 

؛ از اين رو، پـژوهش حاضـر بـش    است هاي نمايشي پرداختش شده ااتصاد خانواده در برنامش
هـاي توليـد و پخـش     فـيلم  پردازد و تلـش  هاي نمايشي مي بازنمايي ااتصاد خانواده در برنامش
 کند. عنوان مطالعش موردي، بررسي و تحليل ميرا بش  3132شده از شبکش دو سيما در سال 

 اهداف پژوهش

 اند از: با توجش بش موارد ياد شده، اهدا  جزئي و کاربردي اين پژوهش عبارت
هـاي   فـيلم  در تلـش  «ااتصاد خـانواده »هاي  ميزان و نحوه بازنمايي اهم مقولش ـ سنجش

 .(3132هاي توليد و پخش شده در سال  فيلم )تلششبکش دو سيما 
)و حتـي سـينما( بـراي رفـع      سيماسازان  بش مديران و برنامش هاارائش برخي پيشنهادـ 

  .سازي محصولات نمايشي از منظر ااتصاد خانواده نواا  احتمالي و بهينش
و همچنـين ارائـش مـدل نظـري و     هاي ااتصـاد خـانواده    ارائش محورها و اهم مقولشـ 

توانـد   ها از منظر ااتصاد خانواده نيز مي نامشعملياتي مربوط براي تحليل محتواي کيفي بر
 شمرده شود. يکي از اهدا  اين پژوهش

 مروري بر مبانی نظري

اي اين پژوهش، ابتدا بش مباني و مباحث نظري مختلفـي در   رشتش با توجش بش موضوع ميان
شناسـي   شناسي ااتصـادي و جامعـش   جمعي، جامعش شناسي وسايل ارتباط خصوص جامعش

گيـري از برخـي مبـاني     رداختش شده و سپس بر اسار آنها و همچنين بـا بهـره  خانواده پ
 اسلامي مرتبط، چارچوب نظري پژوهش ارائش شده است.

بش چگونگي بسيج منابع و امکانات و رفـع   ]علم يا مهارتي است کش[ااتصاد خانواده 
ه از طريـ   پردازد. اعضاي خانواد نيازهاي ااتصادي گوناگون خانواده در سطح جامعش مي

گيرند کش چگونش براي رفع نيازهاي گونـاگون و رو بـش گسـترش     ااتصاد خانواده ياد مي
منـدي را از کـار و    خود، با تلاش و هزينش منطقي، بيشـترين نتيجـش مطلـوب و رضـايت    

 .(21، ص 3132)فرزانش، کسب کنندمصر   يازندگي، توليد 
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 تـا . صـر  خـانواده شـده اسـت    توليد و م در اساسي تغييرات سبب اجتماعي تغييرات
 کـش  بـود ( پدرسـالار ) خانواده گسترده خانواده، از عمومي تصور نوزدهم، ارن اواسط
 واحـد ) مصـر   بـراي  توليـدي  فعـاليتي  محور بر و سقف يا زير يکديگر آن با اعضاي
 يعنـي  بـود؛  اصـلي  هد  گسترده، خانواده در ااتصاد. کردند مي زندگي( مصرفي ـ توليدي
ــراي توليــد ــين در(. خودکفــايي) مصــر  ب  خــانواده، ااتصــادي علايــ  اي، خــانواده چن
 هـا  خـانواده  ااتصـادي  روابـط  اسار بر همسرگزيني بود، خانواده درون روابط کننده تعيين

شـد.   کـار تلقـي مـي    نيـروي  کسـب  بـراي  راه ترين ساده فرزندآوري، و گرفت مي صورت
 ايـن واحـد اـادر    اندک، اندک. بود مالکيت اسار بر خانواده پدر مطل  حاکميت همچنين

 پـيش  در طـولاني  راهـي  زمان آن تا اما شد، عرضش در بازار براي مصر  بر مازاد توليد بش
 بـش طـور دايـ ،    دارنـد،  لاتين ريشش کش هايي زبان در نيست آور تعجب ترتيب، اين بش. بود
 ااتصاد معناي را بش ااتصاد فارسي نيز زبان در. است( ااتصاد) اکونومي معناي بش داري خانش
 صـنعتي،  انقـلاب  عصـر  بـش  ورود و فناوري پيشرفت اند. با بش کار برده منزل و تدبير خانش

 هـاي  بـراي تبـديل خـانواده    راه و رفـت  ميـان  از گسـترده  خانواده کارکردهاي از بسياري
 بسـياري از نهادهـا و   صـنعت،  عصـر  بـش  ورود بـا  زيـرا  شـد؛  همـوار  اي هستش بش گسترده
 افـراد خـانواده بـراي    و گرفـت  شـکل  گسـترده  خانواده از بيرون در ااتصادي هاي سازمان
 وضـعيت  از را گسترده خانواده کش بود بزرگي عامل و اين رفتند  ها کارخانش اين بش کارگري
رئيسي  از نقل بش 3179 اعزازي،) کرد تبديل اي هستش خانواده درآورد و بش مصرفي توليدي

 .(3133 واناني و عيوضي،
مطاب  با نظريش محاکات و رويکرد محاکاتي بش هنـر و رسـانش، محصـولات هنـري و     

اي بازتاب وااعيات موجود هستند ـ يا بايد باشـند ـ در ايـن بازتـاب، دريافـت و        رسانش
تخيل هنرمند تا حدي در انعکار وااعيات نقش دارد و بش عبارت ديگـر، صـافي درک،   

کند  ب را تا حدي با وااعيت موجود متفاوت ميفکر، احسار و تخيل هنرمند، اين بازتا
. اما بر اسار رويکرد بازنمـايي، هنـر و رسـانش    (392، ص 3179ترجمش آشنا،  ،0فيسا)

دهنده ايدئولوژي هسـتند، نـش    دهي ايدئولوژيا بش وااعيت، بازتاب با رمزگذاري و جهت
سازي  و مدلهاي کاشت  . نظريش(12، ص 3182ترجمش شفقتي، ،3دالگرن)وااعيتی صر  

                                                      

1. Fiske       2. Dahlgren 
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دهـي بـش فرهنـگ مخاطبـان      نيز تلويزيون را داراي فراگيري و ادرت تأثير بالا در شـکل 
. در مجمـوع، بـش نظـر    (132 ، ص3181 ترجمـش دهقـان،   ،3تانکارد و 3سورين)دانند  مي
هـاي تلويزيـوني بـا توجـش بـش اهـدا         هاي شـبکش  رسد کش در تحليل محتواي برنامش مي

هـاي   ها از توليد و پخش برنامش و وااعيات حاکم بر رسـانش  سياسي و فرهنگي اين شبکش
سـازي، بـش    هـاي کاشـت و مـدل    ، لازم است رويکرد بازنمايي و همچنين نظريش امروزي

  عنوان بخشي از مباني نظري انتخاب شوند.

 بختيـاري، )، مصر  خانوار هي  گاه صفر نيسـت  2کينز‌2مطاب  با نظريش درآمد مطل 
، در صـورت کـاهش   6دوزنبـري  2ز بر اسار نظريش درآمـد نسـبي  و ني( 313، ص 3181

گيرد. از طر  ديگر، نظريش  درآمد خانوار، کاهش مصر  خانوار بش دشواري صورت مي
، نقش مهمي براي درآمد دايمي )هميشـگي( خـانوار در الگـوي    2فريدمن 0درآمد دايمي

ست کش خانوار بايـد  کننده نيز حاکي از آن ا مصر  آنها اايل است. نظريش جديد مصر 
با توجش بش محدوديت منابع و تنوع نيازها، بـش دنبـال حداکثرسـازي مطلوبيـت خـود بـا       

 .  (71، ص 3187 شريف،)انتخاب ترکيبي بهينش از کالاها و خدمات مورد نياز باشد 
دهد کش خانوار بايـد   تلفي  چهار نظريش اخير درباره مصر  و هزينش خانوار نشان مي

، ميـزان  01و مصر  تجملي 3گرايي هاي خود و پرهيز از مصر  سب هزينشبا مديريت منا
  مصر  را متناسب با کمترين درآمد دايمي خود تنظيم کند.

، درآمد سرپرست خانوار را در دوران کهنسالي، همانند دوران 00نظريش چرخش زندگي
. (82 همـان، ص ) داند ابتدايي زندگي، کم و بيشترين درآمد را مربوط بش دوره ميانسالي مي

انــداز و  نگــري ااتصــادي )بيمــش، پــس بــش عبــارت ديگــر، ايــن نظريــش بــش نقــش آينــده
  گذاري( توجش دارد. سرمايش

در سبا زندگي خانوار، الگوي مصر  ـ کش شامل سطح مصر ، ترکيـب کالاهـاي    
مصرفي و نحوه مصر  است ـ علاوه بر عوامل ااتصادي )نظير ايمت کالاهـا، خـدمات    

آمد خانوار( تابع عوامل غيرااتصادي و فرهنگي نيز هست. ضمن اينکش اغلب و سطح در
                                                      

1. Saverin         2. Tankard              3. absolute income theory 

4. Keynes         5. relative income theory     6. Dosenbery 

7. permanent income theory                  8. Friedman  

9. consumerism    10. luxury consumption      11. life cycle theory 
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مردم سبا زندگي و الگوي مصر  خود را بر اسار الگوهاي متعـار  جامعـش تنظـيم    
هــاي کاشــت و  و همــان گونــش کــش در نظريــش (39، ص 3183 خوشــنويس،)کننــد  مــي
  ادي دارد.سازي تشريح شد، تلويزيون در ترويج اين الگوها نقش زي مدل

، از معدود نظرياتي است کش بش طور مسـتقيم و صـريح   0نظريش جديد ااتصاد خانواده
پردازد. در اين نظريش بـش نقـش توليـدي خـانوار توجـش شـده و از        بش ااتصاد خانواده مي

خانواده بش عنوان کارگاه کوچا توليدي نام بـرده شـده اسـت. همچنـين نقـش تعامـل       
 هاي ااتصـادي خـانواده نيـز مطـر  شـده اسـت       گيري هتدروني اعضاي خانواده در ج

 .(71ص  ،3173 طائي، و فرجي دانا)
در مباني اسلامي نيز تلاش براي کسب درآمد حلال و نيز توجش بـش امـور خيريـش و    
انفاق مورد توجش بسيار است. همچنين مطاب  با ايـن مبـاني، برخـي درآمـدها مشـمول      

 شوند. خيريش و شرعي ميوجوهات شرعي بش منظور مصر  در امور 

 بندي اقتصاد خانواده مقوله

هـا و   اهـم مقولـش   و ااتصاد خانواده، تشريحدر ادامش، مفهوم  گيري از مباني مزبور، با بهره
 شود: ميهاي آن ارائش  شاخ 

‌الف(‌نحوه‌کسب‌درآمد
  در نحوه کسب درآمد يا خانواده معيارهاي زير را بايد در نظر داشت:

 ل و شرافتمندانش  کسب و کار حلاـ 
  حلال تلاش و ابتکار براي کسب درآمدـ 
  پيشرفت و استقلال کشور راهغيرکاذب )پرهيز از دلالي( در  و اشتغال مفيدـ 

اي  بـش گونـش  «. استعداد»و « علااش»بر اسار  تا حد امکانو « توان»مطاب  با  ـ اشتغال
  ي داشتش باشد.مند کش فرد از انجام دادن آن احسار مفيد بودن و رضايت

‌مشاغل‌خانگي

کارهـاي خـانگي و خـانوادگي چنـان اهميتـي دارنـد کـش حتـي برخـي           و امروزه کسـب 
                                                      

1. new home economics theory  
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کـار بـا اسـتفاده از کـارت      و هاي خانواده و کسـب  نظام راهبرديهماهنگي  ها بش پژوهش
کار نيـز همچـون سـاير     و اند. بش عبارت ديگر، اين نوع کسب نيز پرداختش 3امتيازي متوازن

 ،2کـن  و 2کـريج )هاي جدي ااتصادي نيازمند سازوکار دايـ  و راهبـردي اسـت     تفعالي
   .(78، ص 2232

در حال حاضر در کشورهايي مانند ژاپن و چين، پرداختن بش مشاغل خانگي يکي از 
کار است کش با توجش بش مزاياي منحصر بش فرد خود، نقش مهمـي در رونـ     و انواع کسب

کند. اين نوع اشتغال کش در اغلـب   ادي اين کشورها ايفا ميااتصاد خانواده و توسعش ااتص
شود کش  کارهايي اطلاق مي و گيرد، بش کسب هاي خُرد و متوسط را در بر مي موارد اشتغال

گيرنـد. نـوع توليـديي ايـن نـوع       هايي در مجاورت منـزل صـورت مـي    در خانش يا محل
هاي کوچکي کش دروااـع   و مکانها  طلبد؛ کارگاه هاي کوچا را مي کارها، کارگاه و کسب
 توانند الب ااتصادي يا کشور باشند.   مي

  مشاغل خانگي دراغلب موارد، مزاياي زير را دارا هستند:
جلوگيري از اتلا  وات کارکنان در رفت و آمدهاي شـهري و همچنـين کـاهش    ـ 

  ترافيا و آلودگي هوا در شهرهاي بزرگ
زايـي در اغلـب ايـن     بر براي اشتغال دان هزينشهاي ساده و نش چن وريااستفاده از فنـ 

  نوع مشاغل
هاي جاري توليد )هزينش مکان، انرژي و ...( در ايـار بـا    بش حداال رساندن هزينشـ 

  ها توسعش فيزيکي کارخانش
  حضور حداال يکي از والدين در منزل )احسار امنيت رواني در فرزندان(.ـ 
بـا   ،اتصاد و همچنين اهميت و نحوه کار و اشتغالفرزندان با ا بيشتريآشنايي امکان ـ 

  کار ااتصادي در محل زندگي آنها و توجش بش وجود کسب
توان بش توليد محصولات  مشاغل خانگي از تنوع زيادي برخوردارند کش از آن جملش مي

هنري، فرآوري مواد غـذايي، پـرورش گياهـان و پرنـدگان، خـدمات تبليغـاتي، خـدمات        
هـاي آموزشـيي در    اي و خدمات پژوهشي اشاره کرد. کتابچـش  ت مشاورهگري، خدما منشي

  کرده است. نوع از اين مشاغل را مؤسسش کار و تأمين اجتماعي منتشر 312خصوص 
                                                      

1. Balanced Score Card (BSC)      2. Craig       3. Ken 
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امروزه خدمات اينترنتي )تبليغات، ارائش خدمات آموزشي و تخصصي و ...(، مشـاغل  
کار خانگي ايجاد کرده است.  و خانگي را تنوع و تکثر بخشيده و نوعي انقلاب در کسب

هاي خاص فضاي مجازي، لازم است کش آگاهي و مهارت استفاده  البتش با توجش بش آسيب
  گيرد. کارهايي مدنظر ارار و خطر از اين فضا، پيش از آغاز چنين کسب بي

افزايي در مشاغل خانگي لازم است ضمن بازتوليد  رسد کش بش منظور رون  بش نظر مي
در خصوص مشاغل خانگي و زدودن نگرشي کش شأن اجتماعي اين نـوع   فرهنگ جامعش

داند؛ آگاهي لازم در خصوص اوانين اين نوع مشاغل نيـز در سـطح    مشاغل را پايين مي
جامعش ارائش شود چرا کش در اين نـوع مشـاغل، رعايـت نکـات ايمنـي، پرهيـز از ايجـاد        

 ... مورد تأکيد است. مزاحمت براي همسايگان، پرهيز از آلودگي محيط زيست و
  هاي زير شايان توجش و رعايت است: در اين نوع مشاغل، نکات و مؤلفش

  يابي( يابي و تبليغ چهره بش چهره )مهارت مذاکره و مشتري بازاريابي، فرصتـ 
  تشکيفيت مناسب و رعايت بهداـ 
  ارائش خدمات پس از فروشـ 
  ام خدمات بش مشتريهنگ موعد توليدات و يا ارائش بش تحويلي سرـ 
 اي و خدمات غيرخانگي تر نسبت بش توليدات کارخانش ايمت پايينـ 
 رعايت اوانين )مالياتي و ...(ـ 

‌ب(‌نحوه‌مديريت‌هزينه

گرايـي بپرهيزنـد و    هاي خود بايـد از مصـر    خانوارها بش منظور مديريت مناسب هزينش
خريـدی بـيش از حـد نيـاز      ضمن رعايت مواردي مانند مصر  بهينش انـرژي و پرهيـز از  

 خانواده، مصر  خود را متناسب با کمترين درآمد دايمي خود تنظيم کنند.

افـراد   مـالي  منابع و هزينش مديريت نحوه بر زيادي حد نيز تا خانواده دروني ساختار
 هاي خانواده در 2233 سال در کش بر اسار پژوهشي نمونش، است. براي اثرگذار خانواده
 از متفـاوت  مخلـوط،  هـاي  خـانواده  در پـول  مـديريت  نحـوه  گرفـت،  صورت فنلاندي
 پرداخـت  شوهر و زن اي، هستش هاي خانواده در کش نحوي بش است؛ اي هستش هاي خانواده
 بـانکي  هاي حساب مخلوط هاي خانواده بش نسبت و دهند مي ترجيح را ها هزينش اشتراکي
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 بـانکي  هـاي  حسـاب  مخلـوط  هـاي  خـانواده  در شـوهر  و زن اما دارند بيشتري مشترک
   .(119، ص 2233 ،0ريجار) دهند مي ترجيح را جداگانش

 اســلام فراگيــر اصــول و دارد نقــش کــار و کســب در اســلامي باورهــاي و ايمــان
 ،2و دووانتو 2سيترا) است داده ارائش کار و کسب از اي جنبش هر براي عملياتي چارچوب

  .(11، ص 2232
اي مهم در مديريت هزينش خانوارهـا بـش شـر     ه برخي ديگر از محورها و شاخ 

  زير است:
 . انفاق3
 شرعي ات. وجوه2
 . توليد خانگي برخي از نيازهاي خانواده1

امروزه با توجش بش گسترش فرهنگ مدرنيسم، نوعي سبا زندگي در بـين خانوارهـا   
. شـود  روا  يافتش و آن اين است کش اغلب مواد و کالاها بش صورت آماده خريـداري مـي  

توان بش غذاهاي آماده )فست فود( و ساير مواد غذايي کش با فرآوري ساده  براي مثال، مي
  شوند، اشاره کرد. مواد اوليش بش بازار عرضش مي

تر اسـت،   تر و بهداشتي توليد خانگي برخي مايحتا  خانوار، علاوه بر اينکش اغلب، مطمئن
  ينش هزينش نقش مهمي ايفا کند.هاي غيرضرور و مديريت به تواند در کاهش هزينش مي

 . استفاده از کالاهاي داخلي1

‌نگري‌اقتصادي‌ (‌آينده

گـذاري تـأمين کنـد.     انداز يا سرمايش هاي آتي خود را از طري  پس تواند هزينش خانوار مي
توانـد در مـواردي، آينـده ااتصـادي خـانواده را تـا حـدي         يکي ديگر از مواردي کش مي

  .است« بيمش»تضمين کند، 

‌د(‌نحوه‌تعامل‌اقتصادي‌اعضا
تأمين نيازهاي ااتصادي خانوار نيازمند همياري و همدلي تمام اعضاي خانواده است. در 

توجهي بش اين مهم، علاوه بر اينکش ممکن است مشکلات ااتصادي براي يا  صورت بي
                                                      

1  . Raijas       2. Citra       3. Dhewanto 



  11 هاي شبکه دو سيما فيلم بازنمايي اقتصاد خانواده در تله

هـاي عـاطفي و روانـي     خانواده پديد آيد و يا تشديد شود احتمال سـرايت آن بـش جنبـش   
خانواده نيز بالاست از اين رو، همياري و مشورت ااتصادي اعضا )بويژه در مشکلات و 

هاي ااتصادي خانواده( اهميت شايان توجهي دارد. در خصوص تعامـل ااتصـادي    بحران
اعضا، فرهنگ و سنت ايرانيان و نيز تجارب مختلف، سپردن مـديريت هزينـش داخلـي و    

  کند. مي جاري خانواده بش زنان را نيز توصيش

‌ پذيري‌اقتصادي‌فرزندان‌و(‌جامعه
پـذيري و تربيـت ااتصـادي فرزنـدان اسـت.       يکي از کارکردهاي اصلي خانواده، جامعـش 

گيـري مـالي از    آموزش اهميت پول و ارزش کار؛ اجازه بش فرزندان در خصوص تصميم
جـويي، برخـي از نکـات و     انداز و صـرفش  هاي پس ان کودکي و آموزش روشدورهمان 

 راهکارهاي اين نوع تربيت است.

 چارچوب نظري

گيـري از مبـاني نظـري مـرور شـده ارائـش        چارچوب نظري اين پژوهش با تلفي  و بهره
 شود:   مي

هـا و در نتيجـش بـر     هاي نمايشـي، بـر ااتصـاد خـانواده     بازنمايي ااتصاد خانواده در برنامش
نحـوه  »هـاي آن،   يي و اهم مقولشتوسعش ااتصادي جامعش تأثيرگذار است. محورهاي اين بازنما

هاي مشاغل خانگي، تلاش براي کسب درآمد و کسـب درآمـد    )مقولش« کسب درآمد خانواده
)توليد خانگي برخـي مايحتـا ، اسـتفاده از کالاهـاي     « نحوه مديريت هزينش خانواده»حلال(؛ 

تصـادي و  تعامـل اا »گرايي(؛  گرايي و تجمل شرعي، پرهيز از مصر  اتداخلي، انفاق، وجوه
« نگـري ااتصـادي خـانواده    آينـده »؛ «همدلي و همياري اعضاي خانواده بـويژه در مشـکلات  

 است.« پذيري ااتصادي فرزندان جامعش»انداز( و  گذاري و پس )بيمش، سرمايش

 پژوهشروش 

 چـارچوب نظـري و بررسـي    تـدوين  منظور بش ،طر  تدوين مرحلش در ،پژوهش اين در
 بررسي بازنمايي ااتصـاد  منظور بش و اي؛ کتابخانش و اسنادي تمطالعا از ،پژوهشي پيشينش
 روش تحليل محتواي کيفي استفاده شده اسـت.  از ،بررسي مورد هاي فيلم تلش در خانواده
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همچنـين بـش منظـور بررسـي      .اسـت بـوده   spss افزار نرم نيز ها داده آماري تحليل ابزار
ااتصـاد خـانواده و بـا هـد  ارائـش      هـاي نمايشـي از منظـر     سـازي برنامـش   فرايند بهينـش 

بـا حضـور برخـي از     3پيشنهادهاي لازم بش مديران سيما، از روش بحث گروهي متمرکز
 سازان، کارشناسان و مديران سيما استفاده شده است. برنامش

 ،مـواردي  در هرمنوتيکـال،  و تفسـيري  روش يا عنوان بش کيفي محتواي تحليلدر 
 بـش  توسـل امـا   شـود،  مي جستش سود نياز تناسب بش نيز امر و عدد از ،پايايي تأمين براي
 چنـد . نيسـت  گريزناپـذير  ضـرورت  يا ،ها آن گونش تحليل آماري هاي محاسبش و اعداد
 بـراي تنـوع   مـتن  اابليـت  در فرايند تفسير مفسر ذهنيت دخالت پنهان، معاني بودن لايش

 ميـان  نـاهمخواني  ،گـاه  و مـتن  تفسـير  در بينامتني و فرامتني عناصر دخالت ها، خوانش
 متـراکم  معاني تبديل از مانع غالب، ذهني هاي جنبش کلي، طور بش و پنهان و آشکار معاني
 ـ روش ايـن  .شود مي شمارشي کدهاي بش  گفتمـان  تحليـل  و شناسـي  نشـانش  روش دو شب

 توصـيف،  بـش  ،شناسـي  زبـان  معيارهـاي  بـا  هعمـد بـش طـور    کش دارد يزياد هاي شباهت
 مـتن  يـا  هـاي  نشـانش  و نمادهـا  شناسـي  گونش و پنهان و آشکار عانيم تحليل استخرا ،
 سش هر بودن کيفي دليل بش بيشتر مشابهت، اين . پردازند مي تصويري و نوشتاري گفتاري،
 شــناخت بــراي تــلاش و پنهــان و آشــکار محتــواي بــش همزمــان توجــش عطــف روش،
   .(22، ص 3181 زاده، هرمزي) است بينامتني و فرامتني هاي نسبت
 ذهنـي  هـاي  فـرض  پـيش  نيسـت و  فرضـيش الزامي بش ارائـش   ،کيفي محتواي تحليل در

در پژوهش حاضـر، واحـد    .شود مي پژوهش هاي پرسش طر  بش منجر ، خودپژوهشگر
است؛ بش اين ترتيب کش با تحليل کيفي داستان، ديالوگ و حوادث يـا  « فيلم تلش»تحليل، 

رفتـار   تحليـل يل شده است. بش عبارت ديگـر، بـا   فيلم، بازنمايي هر مقولش در آن تحل تلش
داسـتان،  هاي آشکار و پنهان مـتن از طريـ  تحليـل     پياماستخرا  در صحنش و بازيگران 
فيلم تحليل شده است. در پايان نيـز   ، هر تلشهاي مختلف موجود نمادها و نشانشديالوگ، 

هـاي حاصـل از تحليـل     تشهاي مورد بررسي، ياف فيلم براي ارائش تصويري کلي از تمام تلش
 بندي و ارائش شده است. فيلم، بش صورت کمي جمع کيفي مجزاي هر تلش

 هاي فيلم انتخاب شده و شامل تمام تلش هدفمند صورت بش پژوهش نيا يآمار جامعش
                                                      

1. focus group 



  11 هاي شبکه دو سيما فيلم بازنمايي اقتصاد خانواده در تله

 ـا ازدر همـين سـال    توليـد و  3132 سال در کش است دو سيما شبکش يديتول  شـبکش  ني
 يااتصـاد  جهاد سال 3132 سال اند کش ين دليل انتخاب شدهها بش ا فيلم . تلشاند شده پخش
 انجـام  يانيشـا  ااـدام  در اين حـوزه  ديبا ها شبکش ريسا و دو شبکش و بود شده ينامگذار

و نام آنها عبـارت  ( ساعت 22 حدود مجموع در) عدد 31 ها فيلم تلش نيا تعداد. دادند مي
 ؛«سـمنو  سـنجد،  سـيب، » ؛«شـين همن» ؛«آيـد  مي عيد براي کسي چش بزن حدر» بود از:

 ؛«ما فوتبال کوچا زمين» ؛«سرکار بخير صبح» ؛«ببين بستش چشمان با» ؛«دربست تهران»
 «.سلالش» و« پاره هاي کفش» ؛«پياده پاي» ؛«پاپوش» ؛«ناشنار»؛ («عيدانش) 131 کاشي»

توان عملکـرد يـا شـبکش را     سازي نمي بديهي است کش با بررسي يا ساختار برنامش
 ،(دايقـش  32 حدود)نيز  فيلم تلش زمان محدوديت بش توجش باجش گرفت و از طر  ديگر، نتي

 ـ از را خـانواده  ااتصاد بش مربوط هاي مقولش تمام بازنمايي توان نمي انتظـار   فـيلم  تلـش  اي
و يـا در مجموعـش    نمايشـي  هـاي  مجموعـش  در کـافي  زمان وجود بش توجش با اما. داشت
 انتظـار  مزبور، هاي مقولش تمام مطلوب بازنمايي لي يا شبکش،ي توليدي يا ساها فيلم تلش
 پـژوهش،  ايـن  مـوردي  مطالعـش  بـراي  ها فيلم تلش انتخاب دليل همچنين. نيست جايي شناب

 تحليـل  ،جـش ينت در .اسـت  نمايشـي  هـاي  مجموعـش  بـا  ايـار  در هـا آن سازان برنامش تعدد
بيشـتر   شـبکش،  آن از ايشـي نم مجموعـش  يـا  تحليل با ايار در شبکش، يا هاي فيلم تلش
 راآن  سـاختار نمايشـي   سـازان  برنامـش  و شـبکش  يشينما يها برنامش  يريگ جهت تواند مي

تحليـل محتـواي کيفـي ايـن پـژوهش بـر اسـار مـدل زيـر )برگرفتـش از            .سازد نمايان
‌‌‌چارچوب نظري( صورت گرفتش است.
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 ـ مدل تحليلی پژوهش 1نمودار 
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  ها فيلم هاي تحليل محتواي تله يافته

فيلم بش صـورت کيفـي تحليـل شـده اسـت. در       همان گونش کش گفتش شد محتواي هر تلش
فيلم، بش منظور رعايـت اختصـار    هاي حاصل از تحليل محتواي مجزاي هر تلش يافتش تحت

رسـي، بـش صـورت کمـي ارائـش      هـاي مـورد بر   فيلم و ارائش تصويري کلي از مجموعش تلش
 شود: مي

برنامش نمايشي و ااتصاد 

 خانواده

پذيري  امعشج
 ااتصادي فرزندان

تعامل ااتصادي 
 اعضاي خانواده

نگري ااتصادي  آينده
 خانواده

همدلی و 
همیاری در 
مشکلات 
 اقتصادی

آشنایی و 
مهارت 
اقتصادی 
 بیمه فرزندان

 گذاری سرمایه

کسب درآمد 
 خانواده

تلاش برای 
 کسب درآمد

مشاغل 
 خان ی

کسب درآمد 
 حلال

 انداز پس

مديريت هزينش 
 خانواده

  پرهیز از
گرایی  مصرف
 گرایی و تجمل

تولید خان ی 
 برخی مایحتاج

استفاده از 
کالاهای 
 ایرانی

 انفاق

وجوهات 
 شرعی



  18 هاي شبکه دو سيما فيلم بازنمايي اقتصاد خانواده در تله

انـد؛   بـار بازنمـايي شـده    87هاي مورد بررسي در ايـن پـژوهش، در مجمـوع     مقولش
  است.  درصد بش صورت غيرمستقيم بوده 12درصد آنها بش صورت مستقيم و 72بازنمايي 
بازنمـايي شـده اسـت. در    « تـلاش بـراي کسـب درآمـد    »هـا   فيلم درصد از تلش 32در 

درصـد   21؛ در  هاي مشـروع  ها اين تلاش براي کسب درآمد از شغل فيلم تلشدرصد از  11
درصد باايمانـده، تـلاش بـراي کسـب      31هاي نامشروع و در  براي کسب درآمد از شغل

درصـد از   8هاي نامشـروع بـوده اسـت. در     هاي مشروع و هم از شغل درآمد هم از شغل
  نشده است.ها نيز تلاش براي کسب درآمد بازنمايي  فيلم تلش

بازنمـايي شـده و   « کسب درآمد حـلال »ها، بش صورت مستقيم،  فيلم درصد از تلش 31در 
درصـد   19خواري تقبيح شده است. همچنين در  درصد، بش صورت غيرمستقيم، حرام 21در 

ها، بش کسب درآمد حلال بش صورت مسـتقيم اشـاره نشـده امـا تـلاش اعضـاي        فيلم از تلش
شروع، بش صورت غيرمستقيم، حلال بودن کسب درآمد را بازنمايي هاي م خانواده در شغل

هـا نـوعي تضـاد وجـود دارد و عـلاوه بـر        فـيلم  درصد از تلش 8کرده است. ضمن اينکش در 
بازنمايي غيرمستقيم کسب درآمد حلال، کسب درآمد حرام نيز بدون تقبيح بازنمايي شـده  

  ا حرام بازنمايي نشده است.درصد باايمانده نيز کسب درآمد حلال ي 8است. در 
درصـد از   19بازنمـايي شـده اسـت. در    « مشـاغل خـانگي  »ها،  فيلم رصد از تلش13در 

ها، امکان بازنمايي مشاغل خـانگي   ها با توجش بش مشکلات مالي و شرايط خانواده فيلم تلش
ان ايـن  درصد باايمانده نيز امک 21اند. در  وجود داشتش اما اين نوع مشاغل بازنمايي نشده

  فيلم نبوده است. بازنمايي در داستان اصلي تلش
گرايـي بـا تقبـيح آن     درصد، تجمل 8؛ و در «گرايي مصر »ها،  فيلم درصد از تلش 21در 

هـا،   ها نيز با وجود تمکن بالاي مالي خانواده فيلم درصد از تلش 12بازنمايي شده است. در 
درصــد باايمانــده نيــز  13د. در انــ گــرا نبــوده گــرا و تجمــل اعضــاي خــانواده، مصــر 

  گرايي بازنمايي نشده است. گرايي يا تجمل مصر 

بازنمـايي شـده   « هـا  توليد خانگي برخي مايحتا  خانواده»ها،  فيلم درصد از تلش 11در 
ها، تنها مربـوط بـش توليـد غـذاي روزانـش       فيلم درصد از تلش 18است کش اين بازنمايي، در 
ت ديگر، در صورت عدم احتساب توليد غذاي روزانـش، تنهـا   خانواده بوده است. بش عبار

درصد نيـز   17ها بازنمايي شد. در  ها، توليد خانگي مايحتا  خانواده فيلم درصد تلش31در 
  ها بازنمايي نشده است. توليد خانگي برخي مايحتا  خانواده
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ازار توليـد  ها، با اعتراض بش نقش توليدات خارجي در رکود ب فيلم درصد از تلش 31در 
داخل و يا استفاده بارز از توليدات داخل با وجود تمکن مالي، بـش صـورت غيرمسـتقيم    

ها نيز بش استفاده از  فيلم درصد از تلش 81بازنمايي شده است. در « استفاده از کالاي ايراني»
کالاي ايراني يا خارجي اشاره نشده و نوع کالاهاي مورد استفاده، از حيث توليـد داخـل   

  خار  بودن، براي مخاطب اابل تشخي  و بارز نبوده است. يا
درصـد، بـش صـورت     31بـش صـورت مسـتقيم و در    « انفاق»ها،  فيلم درصد از تلش 12در 

  ها بازنمايي نشده است. درصد نيز انفاق در خانواده 11غيرمستقيم بازنمايي شده است. در 
بازنمايي نشـده اسـت.   « ها وادهپرداخت وجوه شرعي خان»ها،  فيلم درصد از تلش 32در 
  ها بوده است. درصد باايمانده، بازنمايي بش صورت گذرا و از طري  ديالوگ 8در 

ها و بافـت داسـتان، امکـان بازنمـايي      با وجود اينکش با توجش بش مشکل مالي خانواده
رصـد  د 21انداز صـرفاً در   ها وجود داشتش، پس فيلم درصد از تلش 12در حداال، « انداز پس»

  ها بازنمايي شده است. فيلم از تلش
بازنمايي نشـده و در  « ها گذاري ااتصادي خانواده سرمايش»ها،  فيلم در هي  کدام از تلش

  اين زمينش خلأ بازنمايي محسور بوده است.
درصـد   8بازنمـايي نشـده اسـت. در    « هـا  بيمـش خـانواده  »هـا،   فيلم درصد از تلش 32در 

  تنها مربوط بش بيمش خودرو بوده است.باايمانده نيز بازنمايي 
« همدلي و همياري اعضاي خانواده در مشکلات ااتصادي»ها  فيلم درصد از تلش 18در 

ها، برخي اعضـاي خـانواده بـدون مشـارکت      فيلم درصد از تلش 8بازنمايي شده است. در 
. انـد  خود در رفع مشکلات ااتصادي، صرفاً از سـاير اعضـا، تواـع رفـع مشـکل داشـتش      

ها با توجـش بـش مشـکلات مـالي خـانواده و امکـان        فيلم درصد ديگر از تلش 8همچنين در 
درصد باايمانده نيز امکان اين  19بازنمايي اين مسئلش، بازنمايي صورت نگرفتش است. در 

  فيلم نبوده است. بازنمايي در داستان اصلي تلش
درصد،  8و در « ها دان خانوادهپذيري ااتصادي فرزن جامعش»ها،  فيلم درصد از تلش 18در 

پذيري بازنمايي شده است. همچنـين   بش صورت غيرمستقيم، عوااب نبود اين نوع جامعش
اند و اواات آنها بش بـازي يـا    ها، کودکان تنها نقش مصرفي داشتش فيلم درصد از تلش 21در 

پـذيري   درصد موارد، با وجود امکان بازنمايي، جامعـش  8درر خواندن گذاشتش است. در 
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درصد باايمانده نيز امکان بازنمايي در داسـتان   21ااتصادي فرزندان بازنمايي نشده و در 
  فيلم نبوده است. اصلي تلش

 ها پيشنهاد

سـازي   سازي و نيز تأثير ااتضائات رسانش ملـي بـر بهينـش    نظر بش اهميت فرايندهاي برنامش
ايي کش حاصل بحث گروهي متمرکـز  ها از منظر ااتصاد خانواده، در زير، پيشنهاده برنامش

 شود: سازان و برخي مديران سيما بوده است، ارائش مي با کارشناسان، برنامش
در هر رسانش، ارزشيابي محصولات بش منظور ارزيابي ميزان تحق  اهـدا  سـازماني،   
اهميت شاياني دارد. در اين پـژوهش سـعي شـده اسـت برخـي از مقـدمات ارزشـيابي        

ا در خصوص ااتصاد خانواده فراهم آيد اما با توجش بش فقدان اهـدا   سيم و عملکرد صدا
هاي مورد بررسي، امکـان ارزشـيابي دايـ  وجـود      سيما در مقولش و کمّي و مشخ  صدا

ندارد. از اين رو، شايستش است کش اين سازمان با مشخ  کردن اهدا  کمّـي و سـالانش   
سـازي، زمينـش ارزشـيابي دايـ       نامـش هاي مختلف بر هاي مزبور و در االب خود در مقولش

عملکـرد خــود را در زمينــش ااتصــاد خـانواده فــراهم آورد. در ايــن صــورت، توجيــش و   
شـده    سازان )صفی سازمان( بش منظور تحق  اهدا ی مشـخ   سازي فرهنگي برنامش ااناع

  .از ضروريات است
طـي  لازم است اهميت ااتصـاد خـانواده و نقـش آن در پيشـرفت ااتصـادي کشـور       

سـازان سـيما )و حتـي سـينما(      نويسان و برنامش هاي تخصصي با حضور فيلمنامش نشست
ها و نحوه بازنمـايي   هاي اين پژوهش، شاخ  ها، بر اسار يافتش تبيين و در اين نشست

  مطلوب ااتصاد خانواده ارائش شود.
ااتصاد پردازي( در بازنمايي  با توجش بش اهميت فيلمنامش )داستان، ديالوگ و شخصيت

هــا، از مشــاوره  خــانواده، شايســتش اســت کــش در مرحلــش نگــارش و تصــويب فيلمنامــش
  کارشناسان آشنا با ااتصاد خانواده استفاده شود.

سازان سيما بش بازنمـايي مطلـوب ااتصـاد خـانواده در      در کنار توجش مديران و برنامش
آرشيوي نيز بش اين مسئلش، هاي نمايشيي توليدي، لازم است در پخش آثار تأميني و  برنامش

هاي انتخاب آثـار نمايشـي    توجش شود و بازنمايي مطلوب ااتصاد خانواده، يکي از ملاک
  تأميني و آرشيوي براي پخش ارار گيرد.
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هـاي تبليـغ تجـاريي کالاهـا و خـدمات تجملـي        با توجش بش تـأثير نـامطلوب آگهـي   
  ها اجتناب شود. گهيغيرضروري يا خارجي بر ااتصاد خانواده، از پخش اين آ

شايان ذکر است کش در اين خصوص، با توجش بـش اهميـت موضـوع، اسـتناد بـش لـزوم       
ها، توجيـش اابـل ابـولي نيسـت. ضـمن       درآمدزايي تلويزيون براي پوشش بخشي از هزينش

اينکش اين پيشنهاد ناظر بش تبليغ کالاها و خدمات غيرتجملي، ضروري و ايراني و همچنـين  
سيما از برخي نهادهاي خصوصي و دولتيي شايستش، در  و الي سازمان صداجذب مشارکت م

توانند با مديريت  توليد برخي آثار نيست؛ اين سازمان، دولت و مجلس شوراي اسلامي مي
سيما بـش تبليـغ تجـاريي کالاهـا و      و بندي شايستش، از اتکاي مالي صدا مناسب مالي و بودجش

حـل، متکـي    پوشي کننـد. البتـش، بهتـرين راه    چشمخدمات تجملي، غيرضروري يا خارجي 
نبودن سازمان بش تبليغات تجاري و جذب مشارکت مالي است کش با توجش بش تـأثير بـالاي   
فرهنگي اين رسانش و برخـورداري سـازمان از درصـد پـاييني از بودجـش سـالانش فرهنگـي        

  است.بندي سالانش  کشور، اين مسئلش نيازمند توجش دولت و مجلس در بودجش
ــش  ــ  برنام ــت از طري ــتند    لازم اس ــور، مس ــون )گفتگومح ــي تلويزي ــاي غيرنمايش ه

  ها آموزش داده شود. هاي ااتصادي بش خانواده گرافيا و ...( نيز مهارت غيرنمايشي، ولش
هاي نمايشي پخش شده از سـيما )اعـم    شايستش است بش منظور رصد دايمي موضوع، برنامش

شـده در سـينماها يـا     هاي سينمايي اکـران   ي و آرشيوي( و حتي فيلمهاي توليدي، تأمين از برنامش
  اي از منظر بازنمايي ااتصاد خانواده تحليل محتوا شوند. بازار خانگي، بش صورت دوره

توليد خانگي برخي مايحتا  »، «مشاغل خانگي»با توجش بش اهميت موضوعاتي چون 
انفـاق و  »و « ها )بـويژه لـوازم خـانگي(    دهاستفاده از کالاهاي ايراني در خانوا»، «خانواده

هاي نظري و کاربردي بيشـتري در خصـوص    لازم است پژوهش« وجوه شرعي خانواده
سـيما(   و هـا )بـويژه از طريـ  صـدا     وضعيت موجود و راهکارهاي ترويج آن در خانواده

  .انجام شود

 منابع 

 .مرنديز :تهران .تلويزيون‌و‌خانواده .(3183) .شهلا اعزازي،

شناسي‌خانواده‌با‌تأکيد‌بر‌نقش،‌ساختار‌و‌کارکرد‌خانواده‌‌جامعه(. 3179اعزازي، شهلا. )
 .روشنگران و مطالعات زنانتهران:  .در‌دوران‌معاصر

http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C_%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%A7%D8%AF%D9%87_(%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8)&action=edit&redlink=1&preload=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C&editintro=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D8%AA%E2%80%8C%D9%86%D9%88%D8%AA%DB%8C%D8%B3&summary=%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%DB%8C%DA%A9+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D9%86%D9%88+%D8%A7%D8%B2+%D8%B7%D8%B1%DB%8C%D9%82+%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF%DA%AF%D8%B1&nosummary=&prefix=&minor=&create=%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%AA+%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D8%AC%D8%AF%DB%8C%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C_%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%88%D8%A7%D8%AF%D9%87_(%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8)&action=edit&redlink=1&preload=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C&editintro=%D8%A7%D9%84%DA%AF%D9%88:%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87/%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D8%AA%E2%80%8C%D9%86%D9%88%D8%AA%DB%8C%D8%B3&summary=%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF+%DB%8C%DA%A9+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D9%86%D9%88+%D8%A7%D8%B2+%D8%B7%D8%B1%DB%8C%D9%82+%D8%A7%DB%8C%D8%AC%D8%A7%D8%AF%DA%AF%D8%B1&nosummary=&prefix=&minor=&create=%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%AA+%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%86+%D9%85%D9%82%D8%A7%D9%84%D9%87+%D8%AC%D8%AF%DB%8C%D8%AF
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA_%D8%B1%D9%88%D8%B4%D9%86%DA%AF%D8%B1%D8%A7%D9%86_%D9%88_%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%AA_%D8%B2%D9%86%D8%A7%D9%86
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 فهان.اصفهان: انتشارات دانشگاه اص اقتصاد‌کلان.(. 3181بختياري، صادق. )

ام: مرکز  اصلاح‌الگوي‌مصرف.(. 3188زاده نائيني، رضا. ) جعفرزاده، محمدکاظم و تقي
 سيما. و هاي اسلامي صدا پژوهش

 .  ‌71ماهنامه‌انجمن‌روابط‌عمومي‌ايران،(. رسانش و سبا زندگي. 3183خوشنويس، ناهيد. )

‌ـ‌  (.3182. )پيتر، دالگرن  هـاي‌گروهـي‌‌‌انهتلويزيون‌و‌گستره‌عمومي:‌جامعه‌مـدني‌و‌رس
 .سروش(. تهران: مهدي شفقتي)ترجمش 

و‌نقش‌خـانواده‌در‌توليـد‌‌‌‌‌رسانه(. 3133رئيسي واناني، حسين و عيوضي، غلامحسن. )
 هاي اسلامي صداوسيما. ام: مرکز پژوهش .ملي،‌حمايت‌از‌کار‌و‌سرمايه‌ايراني

 .چاپخش :تهران .الگوي‌مصرف‌و‌تهاجم‌فرهنگي‌(.3171. )رزااي، ابراهيم

 بـش  نگـاهي  :خـانواده  کـانون  در تلويزيـون (. 3133رضايي بايندر، محمدرضا و احمدي، ثريـا .) 
 .  2فصلنامه‌رسانه‌و‌خانواده،‌. خانواده کارکردهاي بر تلويزيون منفي و مثبت اثرگذاري
 .اطلاعات :تهران .شناسي‌ارتباطات‌جامعه (.3181.)ساروخاني، باار

‌ـپد‌هـا‌و‌‌ها‌در‌انتقال‌ارزش‌نقش‌رسانه(. 3183) .منصور ،يساع و‌‌يشـکاف‌هنجـار‌‌‌دهي

 ي.سسش همشهرؤم تهران: .ها‌نسل‌يارزش

 (.ضـا دهقـان  يرترجمش عل) هاي‌ارتباطات‌نوريه‌(.3181. )جيمز ،و تانکارد، ورنر سورين
 .دانشگاه تهران: انتشارات تهران

  تهران: اطلاعات. اقتصاد‌کلان.(. 3187شريف، مصطفي. )
 و کـار  نيـروي  عرضـش  همزمان تعيين الگوي .(3173) حسن. طائي، و احمد دانا، فرجي

‌تحقيقـات‌‌مجلـه‌ .«خـانواده  ااتصـاد  جديـد  نظريش» ايران ااتصاد در کالا تقاضاي

 .93-39 ص  ،‌20اقتصادي،
 .دانشگاهي جهاد :تهران .خانواده‌اقتصاد .(3132) .مسعود فرزانش،
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