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  عوامل فرهنگي و اجتماعي مؤثر در مشاركت زنان در رسانه
  

  1عبدالرضا شاه محمدي
  

  چكيده
آميز و خردمندانه تغييرات در جهت به حداكثر رساندن ميزان  امروزه توسعه و مديريت مسالمت

هاي قابل استفاده جامعه براي پاسخگويي به نيازهاي مردم و كمك به  بهره گيري از تمام انرژي
شكوفايي استعدادهايي جسماني، رواني و اجتماعي آنان فقط از طريق خود مردم و با رشد و 

بنابراين، بايد گفت كه بدون مشاركت زنان كه نيمي از . مشاركت آنان قابل تحقق است
تواند به اهداف توسعه خود دست  اي نمي دهند، هيچ جامعه جمعيت هر كشوري را تشكيل مي

  .يابد
  نگ، اجتماع، مؤثر، مشاركت، رسانهفره: هاي كليدي واژه
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  مقدمه

شـوند و   وسايل ارتباط جمعي از جمله ابزارهاي مهم فرهنگ سازي در جوامع محسوب مـي 
هـا و ارتقـاء فرهنـگ     هاي عمـومي، تصـحيح باورهـا، نگـرش     نقش بسيار مهمي در رشد آگاهي

ده فرهنگـي خـود،   ها و الگوهاي از پيش طراحي ش آنها با نمايش و توصيف نقش. جامعه دارند
هـا   رسـانه . هاي بشري تاثير بسزايي داشته و خواهنـد داشـت   هاي نسل در دگرگوني افكار و ايده

اي را مخدوش كنند و به فراموشي بسپارند يا اين كه آن را چنانكه  قابليت اين را دارند كه چهره
را  هـاي نادرسـت   هست مطرح كنند و يا بـا معرفـي شخصـيت، هويـت و نقـش سـازنده نگـرش       

ها در فرهنگ سازي و تـاثير ايـن ابـزار بـر تـوده جامعـه و اينكـه         نقش مهم رسانه. تصحيح كنند
نزديكـي   –شـوند   كه نيمـي از جمعيـت هـر كشـوري را شـامل مـي       -فرايند احقاق حقوق زنان 

هـاي   بسياري با نوع نگرش و برخورد افراد جامعه نسبت به نقش و جايگاه زنان كه در مشاركت
فرهنگ چه در جنبه خرد يعني خانواده و چه در جنبـه كـلان يعنـي نظـام اجتمـاعي      اجتماعي و 

نقش دارند، دركنار ضرورت ارايه يك شـناخت روشـن و شـفاف از نقـش و جايگـاه زنـان در       
هاي مربوط  ها و برنامه فرايند توسعه و راههاي دستيابي به الگوهاي مطلوب براي تدوين سياست

  .بررسي قرار گرفته استبه زنان دراين مقاله مورد 
  

  گذري بر نقش زن در طول تاريخ
عبـداللهي،  . (تاريخ مشاركت اجتماعي زنان و مردان مقارن بـا تـاريخ پيـدايش انسـان اسـت     

هاي زيادي را پشت سر  بايد گفت كه در طول تاريخ بشر، زندگي زنان فراز و نشيب) 14: 1387
نخستين مرحله جوامع . چندين دوره تقسيم كرد توان به ها را مي اين فراز و نشيب. گذاشته است

ولـي بـا كشـف    . شـود  بشري با حاكميت مردان و انجام امور زندگي به طور مشـترك اغـاز مـي   
كشاورزي توسط زنان و پذيرش تفكر آفرينندگي زنان، دوره تسلط آنان برخـانواده و زنـدگي   

مل متعددي توسـط مـردان از بـين    ولي اين دوران ديري نپاييد و با ايجاد عوا. اجتماعي آغاز شد
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رفت و موجب خانه نشين شدن زنان و تبديل آنان به دايه كودكـان و در نهايـت كـالايي بـراي     
  )42: 1381پاملا، .(مبادله شد

توان جايگاه و موقعيت زن در جوامع مختلف را در سه دوره مورد بررسـي   بر اين اساس مي
رد به عنوان تامين كننده حيات اجتماعي ضروري بجز جوامع نخستين كه نقش زن و م. قرار داد

تـوان گفـت كـه زن در     مـي . گرفتنـد  بوده است، در ساير جوامع زن را به عنوان كالا در نظر مي
اي كـه بـا زن مـي شـد،      اجتماعي به معناي امروزي كلمه نداشته و معاملهجوامع گذشته، حضور 

  ) 4: 1376جعفريان، . (نجام مي داده استها با ساير كالاها ا اي بوده كه انسان همان معامله
موقعيت زن دچار نـوعي تحـول شـد امـا بـه دليـل حاكميـت         در مرحله دوم با ظهور قوانين، 

بردنـد،   اي كه مردان از ادامه اين مسير نسـبت بـه زنـان مـي     هاي كهن بر جوامع و استفاده انديشه
ها صاحب حـق و   به رغم اينكه انساندر اين مرحله . هاي پيشين با كمي تعديل، ادامه يافت شيوه

اما به زن همانند يك انسان ضعيف و عليل كه قـادر بـه ادامـه زنـدگي نيسـت،       شوند،  حقوق مي
شود مگر گـاهي از راه كـاري    زن مالك ثروتي نمي  در ميان اين ملل و اقوام،. نگريسته مي شود 

قبـل از رنسـانس در پيشـرفته تـرين     اين شيوه نگريستن بـه زن تـا   . دهد كه با اجازه ولي انجام مي
  . شد كشورهاي جهان به شكل روشن و آشكار اعمال مي

اما شايد بتوان قرن هيجدهم ميلادي را از تاثير گذارترين دوران بر زندگي جوامـع مختلـف   
اين دوران همزمان با شرايط پرتحـرك و تغييـر و تحـولات جهـاني همـراه بـوده       . جهان دانست
و ) 1765(انقـلاب صـنعتي در انگلسـتان     ، )1776( قلاب مردم در آمريكـا  اي كه ان است، بگونه

فرهنگـي و اقتصـادي،    در وجوه مختلف سياسـي، اجتمـاعي،   ) 1789(بويژه انقلاب كبير فرانسه 
باعث ايجاد تحـولات اساسـي در جهـان شـده بـود و بخصـوص در عرصـه فرهنـگ و انديشـه،          

بـا تكيـه بـر      ،"ژان ژاك روسـو "و  "ولتـرز  "،"ومنتسـكي "نويسندگان و فيلسوفاني بزرگي چون 
هـاي   هاي آن زمـان، نظريـه   خردوروزي، عقل و منطق در باب تعصبات كور كليسا و بي عدالتي

اين نظـرات در كشـورهايي كـه آمـادگي     . اجتماعي و فلسفي جديدي را مطرح كردند  سياسي،
صنعت چاپ به اروپا، يكي از نتـايج  ورود . بسيار تاثير گذار بوده است  تغيير و تحول را داشتند،



  
  1390 بهار، دوازدهم، شماره پنجمسال  علوم اجتماعي،فصلنامه تخصصي /  198

 
سياسـي و   اين تحولات است كه سهم بسـزايي در رشـد انديشـه و اصـلاح مناسـبات اجتمـاعي،       

  ) 18:  1381كار، . (اقتصادي نيز داشت
با ظهور دين اسلام شروع شد و زندگي اجتمـاعي    مرحله سوم از تاريخ حيات اجتماعي زن،

از يك موجود پست و زبون كه مايه شرمندگي   وديت زن،موج. زنان را وارد عرصه نويني كرد
اسلام با حيات بخشيدن به . ها تعالي يافت ترين انسان اش بود در سطح برترين و برگزيده خانواده

و زينب كبري را از نظر زندگي اجتمـاعي و داشـتن حقـوق    ) س(زن موقعيتي چون فاطمه زهرا 
  ) 6 : 1376 ريان،جعف. (انساني برابر با مردان به او بخشيد

  
  جايگاه رسانه در جامعه 

توليـد    نهادهـاي برگرفتـه از دموكراسـي هسـتند و در جوامـع مـدرن،       وسايل ارتباط جمعي، 
رسانه، نهـادي اسـت كـه مـي     . كننده دموكراسي و بستر مناسبي براي توسعه مردم سالاري است

ايفـا كنـد و بـراي خـودش      الگو سازي و هويت سازي را در جامعـه  خواهد نقش اطلاع رساني، 
اي  در حقيقت جامعه از زماني كه از مرز توده. اي از نهاد سازي و ملت سازي دارد تعاريف ويژه

هـاي افـراد جامعـه در درون     شدن خارج و به حالت ملت سازي نزديك مي شود، در واقع نقش
شود و  د قضيه ميدر اين مرحله رسانه است كه بعنوان واسطه مشاركتي وار. آن نهادينه مي شود

هـاي جلـوتري در    دهد تـا آن را بـه گـام    توانايي جامعه را در اين دوره گذار مورد تاييد قرار مي
مهمتـرين بخـش آن يـك    . در اين بستر با چند عامل اساسـي روبـرو هسـتيم   . توسعه هدايت كند

هـاي   تشـكل   هـا،  احزاب و گروه  كه نهادهاي مختلفي اعم از نهاد خانواده، جامعه سازماني است،
غير دولتي و خود رسانه بعنوان يك بخش از نهادهاي جامعه مدني نهادهاي سياسـي و نهادهـاي   

خـانواده اسـت     پايه نهادهاي اجتماع را خانواده تشكيل مـي دهـد،   «. اقتصادي در آن فعال هستند
يـت  هـاي نهـادي جامعـه قـرار دهـد و در نها      تواند تعاريف اساسي در اختيار ساير بخـش  كه مي

اين پايه اصلي جامعه با توجه بـه نقـش مـديريت    . ريزي جامعه را بدست گيرد مشاركت و برنامه
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 1381خسـرواني،  . (»زنان در خانواده مطمئناً در حوزه زنان بيش از مـردان تعريـف خواهـد شـد    
: 38(  

  
  مشاركت 

لـوم  هـايي اسـت كـه هماننـد بسـياري از مفـاهيم ع       از جمله واژه) Participation(مشاركت 
بنابراين، پيدا كردن تعريفـي از مشـاركت   . اجتماعي از پيچيدگي و ابهام خاصي برخوردار است

ايـن اصـطلاح   . اي نيسـت  كـار سـاده    كه عموم صاحبنظران در مورد آن توافق نظر داشته باشند،
رود و هـر كـدام از آنهـا     هاي متفاوتي بكار مي توسط انديشمندان و متخصصان مختلف به گونه

علمـاي    جامعه شناسان،. كنند اين مفهوم را به شيوه خاص خود تعريف و تحديد نمايند يسعي م
اقتصاد دانان و عامه مردم همگي ايـن واژه را بـه    سياسي، روان شناسان و روان شناسان اجتماعي،
  )41: 1379صفري شالي، . (روش خاص خود مورد استفاده قرار مي دهند

صـاحبنظران سياسـي بنـابر      چه بيشـتر در فراينـد توسـعه،   جامعه شناسان بر حسب دخالت هر 
اقتصـاد دانـان بـر مبنـاي سـودبري و روانشناسـان براسـاس ارضـاي           دخالت در سـاختار قـدرت،  

درباره مشاركت بحـث مـي    نيازهاي رواني و مردم عادي بر حسب همياري در زندگي روزمره، 
بايد بـين مشـاركت بـه عنـوان عمـل و      «معتقد است كه از منظر جامعه شناسي  "آلن بيرو". كنند

مشـاركت  . تميز قائـل شـد  ) امر شركت كردن(و به عنوان حالت يا وضع ) عمل مشاركت(تعهد 
رساند و به فعاليت اجتماعي انجام شده نظـر دارد   در معناي اول مشاركت فعالانه در گروه را مي

بيـرو  (» ر مـي دهـد  و در معناي دوم از تعلق گروهي خـاص و داشـتن سـهمي در هسـتي آن خب ـ    
1366 :357(  
  

  فرهنگ 
  . دهند جامعه شناسان فرهنگ را از دو بعد متمايز مورد توجه قرار مي  معمولاٌ
نظير آثاري كه تحقق پذيرفته اند يا هر آنچه به عنـوان حاصـل   » واقعيتي عيني«به عنوان  :الف

  .شود يا نتيجه ارائه و كسب مي
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مشـاركت در سلسـله امـوري     ".كننـد  مـي ا آن زنـدگي  ب ـ ها واقعيتي كه انسان"به عنوان : ب

دارد، از ايـن رو  ) ي فرهنگـي هـا  مدل( ها مستمر و با تحرك، هياتي پر تحرك متشكل از ارزش
توانسته است فرهنگ واقعي را به عنوان تمامي رفتار اعضاي يك جامعه از اين بابت كه  "لينتن"

ي فرهنگـي، وجـه مشـخص انـواع     هـا  زمينه. اند و حالت فردي ندارند، تعريف كند آموخته شده
ي رايـج، اعتقـادات پذيرفتـه،    هـا  يي از معارف مرجح، انديشهها ست و شامل مجموعهها فرهنگ

  )78: 1370:بيرو. (شود ميو كردارهاي خاص در هر فرهنگ  ها هنجارهاي مقبول، ارزش
اخت ي پويـاي مشـاركت را بـر حسـب ايجـاد تغييـرات در س ـ      هـا  ي فرهنگي جنبهها ديدگاه

شوند،  ميكه مانع و يا مشوق مشاركت اجتماعي  ها از ارزش اي هنجاري جامعه به ويژه مجموعه
بـر   مـؤثر لذا با توجه به هدف اين مقاله كه بررسي عوامل اجتماعي و فرهنگـي  . كنند ميبررسي 

در مشـاركت،   ها مشاركت زنان در رسانه است، جهت شناخت عوامل فرهنگي و ميزان تاثير آن
ي فرهنگي تاثير گذار بر نقـش و ماهيـت   ها كه بر ارزش "پارسونز"ئوري متغيرهاي الگويي از ت

  .كند، سود خواهيم برد ميكنش مشاركتي افراد تاكيد 
ي فرهنگـي بـراي تحليـل    هـا  از جمله صـاحب نظرانـي اسـت كـه در ارائـه مـدل       "پارسونز"
ي الگـويي، شـكلي از   ها متغير، بر اساس "پارسونز". داشته است مؤثري اجتماعي نقش ها سيستم

ي سيستم فرهنگي در جوامع سـنتي  ها مدل فرهنگي را ارائه كرده كه يكي از با نفوذترين تحليل
الگوهاي دو نظام واقعي كنش يعني نظام شخصـيت   "پارسونز"از نظر . رود ميو مدرن به شمار 

ــري   ــاي مســلط جهــت گي ــا و نظــام اجتمــاعي انعكاســي از الگوه ــا نــگي ارزشــي در فرهه  ه
  )84:1376فخرايي، (".هستند

كند  ميتلاش "ي الگويي ها يا همان متغير ها با طرح مقوله انتخاب ارزش "پارسونز"در واقع 
تا با تئوريزه كردن فرهنگ به منزله حوزه يا نظامي مستقل، نهادهـاي فرهنگـي و اجتمـاعي را از    

ي لازم بـراي  ها ترك پيش شرطكند كه سيستم ارزشي مش مياو استدلال . يكديگر متمايز سازد
ي فرهنگـي عناصـر   هـا  كنـد كـه ارزش   مـي آورد و نيـز اسـتدلال    مـي انسجام اجتماعي را فـراهم  

بنـابراين،  . ي نظام اجتماعي كـه بايـد بـه روشـني بيـان شـوند      ها هنجاري عالي هستند و نه ارزش
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انسـان و هـم نتـايج    هـم رفتـار   ) ها ، ارزشها الگوي ايده(فرهنگ به عنوان سيستم نمادين معنادار
  )279:1380سوينج وود، (".دهد ميحاصله از آن را شكل 

ي فرهنگي و اجتماعي هستند كه در عمـل  ها ارزش "پارسونز"همانگونه كه پيداست از نظر 
ي افـراد جامعـه   هـا  كـنش "به عبـارت ديگـر  . دهند ميشرايط ساختي، كنش اجتماعي را تشكيل 

تركيـب الگـوي    "پارسـونز "از نظـر  . آن جامعه استي فرهنگي موجود در ها تحت تاثير ارزش
آيـد، تـا انـدازه     مـي ي ارزشي كه به وسيله كنشگر در اجتماعي شـدن بـه دسـت    ها جهت گيري

به  1378ريتزر، (".ي مسلط نظام اجتماعي استها زيادي نتيجه كاركرد ساختار بنيادين و ارزش
  )84:1374نقل از فخرايي 

وت جهت گيري ارزشي در نقشي اسـت كـه از فـرد انتظـار     متغيرهاي الگويي، دو شيوه متفا
بـه عبـارتي ايـن متغيرهـا دلالـت بـر الگوهـاي ارزشـي         . مي رود در هر نظام اجتماعي ايفـا كنـد  

هـاي ارزشـي راهنمـاي     اين جهت گيري. متفاوت حاكم بر رفتار فرد در ارتباط با ديگران دارند
آگـاهي از  . كنش يا رفتاري نهفته هسـتند  عمل افراد در هر موقعيتي محسوب مي شوند و در هر

عمـل   كند كه افراد در تعامـل بـا هـر وضـعيت اجتمـاعي چگونـه،        مشخص مي  كم وكيف آنها،
سمت و سوي عمل افـراد را در هـر     هاي ارزشي، خواهند كرد؟ مضمون و محتواي جهت گيري

هـايي از   معتقد است كـه جهـت گيـري ارزشـي آن جنبـه      "پارسونز". موقعيت مشخص مي كند
هـاي معـين بـراي     اسـتانداردها و مـلاك   تملايات كنشگر است كـه او را بـه رعايـت هنجارهـا،     

« سـازد مـوقعيتي كـه فـرد نـاگزير اسـت از ميـان         معتقد مـي  در يك موقعيت محتمل، » انتخاب «
  . مخلتف، دست به انتخاب بزند» وسايل«و  » اهداف

كند كه فرصت انتخاب براي فرد  عنا پيدا ميهايي م بنابراين، جهت گيري ارزشي در موقعيت
در چنـين  . يكـي را برگزينـد   هـاي مختلـف،   وجود داشته باشـد و فـرد بتوانـد از ميـان جـايگزين     

جهت گيري ارزشي به معناي تعهد فرد به رعايت قواعد و هنجارهاي معيني است كـه    موقعيتي،
اصلي فرهنگ جامعه  جزء عد و هنجارها،اين قوا. كنند راهنمايي مي ها،  او را در انتخاب جايگزين
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هـايي كـه فـرد در     از جمله موقعيـت ( كه در هر موقعيتي . كنند هستند و كنشگر را راهنمايي مي

  )49: 1375محسني تبريزي، (» چگونه بايد رفتار كند؟  گيرد، تعامل با نهادهاي اجتماعي قرار مي
از لحـاظ تمايـل بـه آن     معتقد است كـه هـر كنشـگري در يـك وضـعيت معـين       "پارسونز"

مواجه است كه قبل از ورود به وضـعيت و قبـل از اينكـه آن    » انتخاب دوگانه« با چند  وضعيت، 
تـوانيم   ما مـي  "پارسونز"به نظر « .مي بايست آنها را برگزيند معنايي براي او پيدا كند،   وضعيت،

اينكـه بتـوانيم طبقـه بنـدي      بـه شـرط   تمام انواع رفتار اجتماعي را بفهمـيم و طبقـه بنـدي كنـيم،     
با اسـتفاده  . به دست آوريم كنند،  هايشان هدايت مي ها را در انتخاب كنش هايي كه انسان ارزش

چون هـر جامعـه مجموعـه      بندي فهم ماهيت جوامع متفاوت امكان پذير خواهد بود، از اين طبقه
ازكيا، (» نامد ي الگويي ميپارسونز اين طبقه بندي را متغيرها. هاي متفاوتي خواهد داشت ارزش
1377 :95(  
ها را بدسـت داده تـا    اين طبقه بندي از ارزش "پارسونز "«معتقد است كه  "سو. ي . آلوين "

قبـل از تعريـف و شـرح    ) 34 : 1378 سـو، . (». دو نوع جوامع سنتي و نوگرا را از هم متمايز كنـد 
  :دها لازم است كه سه نكته يادآوري شو مضمون اين جهت گيري

عـام بـوده و بـراي درك      هاي ارزشـي،  مدعي است جهت گيري "پارسونز"نخست اينكه  -
  .آيد تمايل يا كنش افراد در هر وضعيت تعاملي بكار مي

هـاي ارزشـي در سـطوح     مـدعي اسـت جهـت گيـري     "پارسـونز "نكته دوم اين است كـه   -
  .جمعي و فرهنگي ظهور پيدا كرده و قابل تحليل است  مختلف شخصيتي،

هاي ارزشي با مضموني دو گانه و متضادي كه دارند،  نكته سوم اين است كه جهت گيري -
آينـد و در واقـع    هاي اخلاقي و اجتماعي مثبت يا منفي در جامعه بـه حسـاب مـي    متضمن ارزش 

هـاي   بنابر اين، آگاهي از كم و كيـف سـوگيري  . هاي اجتماعي و اخلاقي هستند ترجمان ارزش
هاي اجتمـاعي و اخلاقـي و حيـات آنهـا در      واقع آگاهي از كم و كيف ارزش در  ارزشي افراد،

  : پردازيم هاي ارزشي مي اينك به تعريف جهت گيري با اين توضيح،. جامعه داراست
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  فرد گرايي –جمع گرايي  :الف
زيـر بنـا و بسـتر ذهنـي لازم را بـراي انجـام        جهت گيري ارزشي به مضـمون جمـع گرايـي،    

سـوگيري رقيـب و   . ز جمله مشاركت فرهنگي و اجتمـاعي فـراهم مـي آورد   هاي جمعي ا كنش
فرد گرايي است و تبعا آغاز هر يك از اين دو سوگيري به نتـايج متفـاوتي     متضاد جمع گرايي،

و حالت دوم تمايل فرد به خود يـا    »جمع گرايي «حالت نخست تمايل فرد به جمع يا . انجامد مي
كنـد و   هاي جمعي را تقويت مـي  گرا ميل به كنش سو گيري جمع. دهد را نشان مي» فرد گرايي «

مناسـبات   چنانچه اين سو گيري معطوف به جامعه كلي يا اجتمـاع ملـي اسـت؛ در آن صـورت،     
جمـع گرايـي بـا    . گردد فعال مي  »خير جمعي «اجتماعي در جهت تامين اهداف و مصالح ملي يا 

گذشـت و فـداكاري در    خيـر خـواهي،   وع دوسـتي، هاي اختلافي از قبيـل دگـر خـواهي، ن ـ    نشان
در . گيـرد  شود و فرد گرايي در مقابل خصوصيات مذكور قـرار مـي   مناسبات اجتماعي ظاهر مي

واقع، دو مفهوم جمع گرايي و فرد گرايي بر روي يك پيوستار لكـن در دو قطـب متضـاد قـرار     
  .دارند
اجتمـاع   مانند خـانواده،  (جمع است ها غالبا به سمت  جهت گيري وفاداري  در جوامع سنتي،«

از مردم خواسته مي شود كه منافع شخصي خود را به خاطر انجـام تعهـدات   ). يا دولت قبيله اي 
اين تاكيـد بـر جمـع گرايـي، خـود وسـيله اي اسـت جهـت جلـوگيري از بـي           . جمعي فدا كنند

عكـس در جوامـع    بـر . هاي فردي اسـت  هاي اجتماعي ناشي از نوآوري، ابتكار و خلاقيت ثباتي
ماننـد تشـويق هـر فـرد بـه اينكـه         مـورد تاكيـد قـرار دارد،   ) فرد گرايي  (خويشتن گرايي  مدرن،

شخصيت متمايز خود را به كار برد و در هر موقعيتي كه قرار دارد، خود، زندگي خويش را بنـا  
ماننـد  اي  اين گونه تأكيد بـر فردگرايـي، موجـب تقويـت تـوان فـردي گرديـده و نتيجـه        . نمايد

  )36:  1378 سو،. ( وري اقتصادي را به همراه دارد هاي فني و افزايش بهره نوآوري
  
  خاص گرايي –عام گرايي  :ب

سوگيري ارزشي با مضمون عام گرايي، بستر ذهني لازم را براي همزيستي اجتماعي و ورود 
در مواجهه بـا  پارسونز در تشريح عام گرايي مي گويد كه . هاي جمعي فراهم مي آورد به كنش



  
  1390 بهار، دوازدهم، شماره پنجمسال  علوم اجتماعي،فصلنامه تخصصي /  204

 
كـه در  » هنجـار عـام  «بـر طبـق    كنشگر با اين مسئله روبروست كـه آيـا بـا ديگـران،     هر وضعيتي،

برخورد كند يا بـر حسـب موقعيـت افـراد و بـا توجـه بـه          برگيرنده همه اعيان در آن طبقه باشد،
ين بـا  اش دارند، برخورد نمايد، صرف نظر از اينكه ا روابط خاصي كه با كنشگر و جمع مربوطه

توانـد   هنجارهاي عام آن وضعيت سازگار باشد يا نباشد؟ كنشگر اين مسأله را بـه دو طريـق مـي   
حل كند، يك راه اين است كه هنجارهاي يا معيارهاي ارزشي كه بيشترين عموميـت را دارنـد،   

راه ديگر، اين است كه معيارهاي ارزشي را ترجيح دهـد كـه در راسـتاي روابـط     . مقدم بشمارد
. نشگر با واقعيت اجتماعي، از اولويت بيشتري برخوردار باشـد و صـحيح شـمرده شـود    خاص ك

و حالت دوم مبين سوگيري ارزشـي  . كند حالت نخست سوگيري ارزشي عام گرا را آشكار مي
سوگيري عام گرا هنجارها و قواعـد عـام را در حـوزه عمـل اجتمـاعي تقويـت       . خاص گراست

دهد عـام گرايـي در سـطح مناسـبات اجتمـاعي بـا        ولانه ميكند و به عمل افراد خصلتي مسؤ مي
  . شود هاي اخلاقي از قبيل درستكاري امانتداري و انصاف ظاهر مي نشانه

مند در مقابل عمل بي ضابطه اسـت و انصـاف  بـه     درستكاري در اينجا به معناي عمل ضابطه
ي خـاص گرايـي اسـت و    معناي اعمال قاعده يا ضابطه در مورد همه است نقطه مقابل عام گراي ـ

خاص گرايي چيز جز ناديده گرفتن قواعد عام  ويا مصادره آن به نفـع شـخص يـا گـروه خـود      
نيست، بديهي است كه اتخاذ هر يك از اين دو جهت گيري درحوزه عمل اجتمـاعي بـه نتـايج    

  )96: 1377ازكيا، (انجامد  متفاوتي مي
  

  فرهنگ مشاركتي
رواني فرد  –هاي ذهني   يلات، گرايشات و جهت گيريفرهنگ مشاركتي به آن دسته از تما

هـاي مختلـف نيازمنـد بـه      اشاره دارد كه آمادگي و قـدرت پاسـخگويي و حضـور در وضـعيت    
  .شود مشاركت را شامل مي

  : هاي از جمله فرهنگ مشاركتي داراي شاخص
  تقديرگرايي يا خردگرايي؛



  
  

 205 / عوامل فرهنگي و اجتماعي مؤثر در مشاركت زنان در رسانه
  

  تمايل به كارگروهي يا تمايل به كارفردي؛
  .خير محدود يا كارايي و اثربخشياعتقاد به 

بـه  ) كه نشان از تمايل بالقوه افراد به مشـاركت اسـت  (بايد متذكر شد كه فرهنگ مشاركتي 
كه ميزان مشاركت بالفعل زنان در كارهاي سنتي، خـانوادگي و سـازمان   (همراه رفتار مشاركتي 
فرهنگـي و اجتمـاعي   با همديگر شاخص كلي ايـن مقالـه يعنـي عوامـل     ) يافته يا اجتماعي است

  .سازند مشاركت زنان در رسانه را مي
  
  تقدير گرايي يا خردگرايي) الف

كه در اين مقاله خردگرايي در نقطه مقابل تقدير گرايي است و به نظر  استلازم به توضيح 
منظور از تقدير . رسد كه براي تبيين دقيق موضوع بهتر است به توضيح تقديرگرايي بپردازيم مي

بـارت اسـت از پـذيرش بـي چـون و چـراي وقـايع و تسـليم در برابـر آنـان، منبعـث از            گرايي ع
  )1373:263ساروخاني، .(داند اي كه وقايع را خارج از حيطه تسلط انساني مي انديشه

فرد خردگرا معتقد است كه او قادر است كه سرنوشت خود را تغيير دهد، اما در سرنوشـت  
در زندگي فرد مبتني بر شانس و اقبال و سرنوشت اسـت، بـه   ها  گرايي مفرط، همه امور و پديده

اي كه فرد خود هيچ نقشي در بسياري امور و مسـيرهاي زنـدگي خـود نـدارد و بـه عنـوان        گونه
كنشـــگري منفعـــل و بـــي اراده تـــابع نيروهـــايي اســـت كـــه او را در فكـــر و رفتـــار هـــدايت 

  ) un.org.(كند مي
  
  تمايل به كار گروهي يا كار فردي) ب

با ويژگـي كـنش   ) به معني آزادي دروني(مشاركت به معني كنشي هدفدار، ارادي اختياري 
متقابل ميان كنشگر و زمينه اجتماعي و محيطي او و تقبل آگاهانه انجام امري يا بخشـي از امـور   
در شكل معاضدت، معاونت، همياري و هماري از روي ميل رغبت نياز و با هدف بهبود زندگي 

  .اجتماعي است
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شود كه انسان فكر كند كه  لازم به توضيح است كه داشتن تصور خبر محدود باعث مي) ج

كنـد كـه اگـر او از آن زيـاد نخـورد،       همه چيز در دنيا كم است و دنيا را مثل كيكي فـرض مـي  
اما كساني كه داراي تصور كارايي يـا اثـر بخشـي    . شود كيك تمام ميخورند و آن  ديگران مي

اين نگرش را داشته باشند كه پيشي گرفتن يك نفر در زندگي به معنـاي ضـرر    توانند مي هستند،
  .تواند به شرايط بهتر دست يابد و زيان او نيست، بلكه او نيز با كار و تلاش مي

  
  رابطه ميان جايگاه رسانه و جايگاه زنان

مي وان در دو بخـش رابطـه رسـمي و غيـر رس ـ     رابطه بين جايگاه رسـانه و جايگـاه زنـان را    
هـا   اين رسانه اي قرار دارند،  در رابطه رسمي زنان به عنوان مخاطبان نهادهاي رسانه. تعريف كرد
. گفتاري و شينداري و حتي الكترونيكـي و مجـازي اسـت     تصويري،  هاي نوشتاري، شامل رسانه

كننـد يـا سـازمان     ها كه توليـد اطلاعـات مـي    از طرف ديگر بخشي از توليد كنندگان اين رسانه
امـا زنـان ارتبـاط فرعـي هـم بـا        سازند خود زنان هستند اين ارتباط رسمي آنهاست،  رسانه را مي

در دامنه اين تعريف زنان بعنوان مادر، همسر و به عنـوان پايـه نهـادين جامعـه و      «: ها دارند رسانه
تاثير قرار  ها تحت خانواده اين توانايي را دارند كه ساير افراد جامعه را هم بعنوان مخاطب رسانه

  )89 : 1379 كار،(  »دهند
در حقيقت رسالت رسانه كه تاثير گـذاري بـر مخاطبـان و ارايـه پيـام بـه مخاطبـان اسـت بـا          

گيرد چرا كه هم گروه زنان را تحت الشعاع قرار مي دهد و هـم   حضور زنان، شدت بيشتري مي
اين دو رابطـه ايـن فرصـت را بـه     تواند با ساير اعضاي نهاد خانواده اين ارتباط را برقرار كند  مي

رسد زنان  به نظر مي. آنان مي دهند كه بتوانند كاركردهاي جديدتري را براي رسانه ايجاد كنند
. كننـد  با توجه به رابطه رسمي كه با رسانه دارند در حقيقت خوراك رسـانه را هـم تعريـف مـي    

بتوانـد لمسـش كننـد يـا بـا آن      يعني زنان مخاطب رسانه هستند، بايد جذابيتي در رسانه باشد تـا  
در كـل    دهنـد،  ضمن اينكه مسايل را به شكل عمومي مورد توجه قـرار مـي  . ارتباط برقرار كنند

اي كـه توانـايي    رسـانه . يك سري مسايل اختصاصـي مربـوط بـه جامعـه زنـان  هـم وجـود دارد       
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هاي ديگـر   ر از بخشبيشت  مطمئناً  پاسخگويي به اين بخش از نيازهاي جامعه زنان را داشته باشد،
  )fmwi.org. (كند گيرد و مخاطبان بيشتري را جذب مي مورد توجه قرار مي

توانـد   اقتصادي و فرهنگي زنـان را نمـي   رسانه بايد باور كند كه نقش و مشاركت اجتماعي، 
ايـن  . اش را پاسخ نگفتـه اسـت   ناديده گيرد، در غير اين صورت، پنجاه درصد از نيازهاي جامعه

چون رسانه   اعم از نيازهاي خريداري يعني مبادله هزينه و كالا است يا در ارتباط با تامين،نيازها 
مثل يك بازار است كه بايد كالاي مورد نياز مخاطبش را داشته باشـد؛ منتهـي بـه شـكل پيـام و      

  )womennews.org. (دهد داده اين كار را انجام مي
س نداشته باشد و يا محـدود و نـاقص باشـد    هايش جن حالا اين بازار اگر براي نصف مشتري

اگـر رسـانه در انتقـال    . شـوند  مي مشتريان متوجه محروميتي كه در جامعه براي آنها وجود دارد، 
: شـود  پيام زنان و مطالبات آنها كاهلي كند، رسالت رسانه از دو جهـت مـورد خدشـه واقـع مـي     

 ــ   ــان خــودش را ناخودآگــاه از دســت م ــد، ييكــي اينكــه بخشــي از مخاطب چــون يكــي از   ده
دوم اين كه در انجـام رسـالتش   . هاي رسانه روز آمدي و ارتباط مداوم با مخاطبان است ويژگي

بنابراين رسانه مجبور است باور كند بخشي از مخاطبانش را زنـان تشـكيل   . كوتاهي كرده است
گـي خـود   ي اجتمـاعي و فرهن هـا  زناني كه روز به روز نسبت به مشاركت و مسـئوليت . دهند مي

شوند و انتظار دارند كه در روند اجتماعي شدن و جامعه پـذيري جريـان مسـؤوليت     ميتر  واقف
  .پذيري يك جانبه نباشد

بــه طــور كلــي، در شــرايط اجتمــاعي و فرهنگــي فعلــي، زنــان از ميــزان تحصــيلات بــالايي  
روز بـه روز   انـد و بـالطبع ميـزان اسـتفاده از ابزارهـاي الكترونيكـي و مكـانيكي        برخوردار شـده 

امـروزه ميـزان كسـاني كـه جويـاي كـار هسـتند روز بـه روز در حـال          . افزايش پيدا كرده است
ايـن فراينـد مـا را    ) 67:1373ستاري.(شود ميدرصدي نزديك  20تا  18افزايش است و به ارقام 

تري به مجموعه مسـائل داشـته باشـيم و خـدمات را از راهكارهـاي       كند كه نگاه جدي ميوادار 
  .تر فكر كنيم تر و وسيع ود و كوتاه دور كنيم و به راهكارهاي عميقمحد
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رسد، رسانه از اين منظر هم بايـد بـه    ميبه نظر . نكته ديگر، بحث اعتمادزايي اجتماعي است

ي مـؤثر نقـش   هـا  و تقويـت جايگـاه آن   هـا  نقش زن توجه كند و بداند كه زنان در توسعه رسانه
مهمتـرين بخـش در   . كننـد  مـي اعتمادزايي را جامعه زنـان تقويـت   از اين بابت كه فرايند . دارند
ي مردم سالاري اين است كـه بتواننـد جامعـه را بـه سـمتي از مشـاركت و اعتمـاد زايـي         ها نظام

  .گيرد ميمطمئن هدايت كند اين كار با حضور زنان مطمئن تر صورت 
شـود، زن بـا آمـوزش     مي در واقع اين فرايند اعتماد زايي منجر به سالم سازي فضاي اجتماع

. ي جامعه كه فرزندانش و همسرش هستند، نهادينه كنـد ها تواند آن را در لايه ميديدن از رسانه 
بسياري از تغيير و تحولاتي كه امـروزه در خانوارهـاي مختلـف جهـان شـاهد هسـتيم، ناشـي از        

. گيـرد  مـي ي عمـومي كشـورها صـورت    هـا  از سـوي رسـانه   هـا  تحولاتي است كه در انتقال پيام
  )9:1358طباطبايي،(

ي اجتمـاعي بـيش از پـيش مـورد     هـا  بايد به عنوان سرمايه ها ي زنان، آنها با توجه به ويژگي
ي اجتماعي كه رسانه هم بخشـي از آن  ها توجه قرار بگيرند و بدانند كه در تعامل با ساير سرمايه

معـه خودشـان بوجـود    است قابليت آن را دارند كـه تغييـرات بسـيار جـدي و شـگرف را در جا     
  .بياورند

  
  نتيجه گيري

ي هـا  در اثـر رشـد رسـانه    هـا  اگر چه در دنياي نوين ابزار اطلاع رساني و ارتبـاط بـين انسـان   
اما چنين تحولاتي در يك جامعه در حال پيشرفت، مسـايل  . ارتباطي پيشرفت زيادي كرده است

هـم موضـوع تغييـر،     اي ر چنين جامعهاز آن جا كه زنان د. را به همراه دارد اي ي تازهها و چالش
تواننـد   مـي تحول و توسعه هستند و هم به تناسـب مشـاركت و بهـره منـدي از آمـوزش و علـوم       

اي  كنـد كـه نهادهـاي رسـانه     ضرورت ايجاب مـي محرك يا عامل تغيير، تحول و توسعه باشند، 
روشـن و بـه دور از    آگـاه و  براي پيشبرد امور زنان و رفع مشكلات آنان با نگاهي ارزش خواه، 

هـاي لازم را   هاي دنياي مدرن و عصر ارتباطات پيش بيني با توجه به ويژگي  تفكرات متحجرانه،
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هاي بالقوه زنان را كه نيمي از پتاسـيل هـر    ها و توانايي اي عمل نمايند تا ظرفيت نموده و به گونه
هـاي   اني را در عرصـه هـاي انس ـ  افزايش داده و زمينـه مشـاركت تمـامي سـرمايه     كشوري هستند 
اين نهادها نقش بسـيار مهمـي را بـازي    . هنري، فكري و اقتصادي فراهم آورند مختلف فرهنگي،

هـاي بعـدي هسـتند،     آنها بايد قهرمانان واقعي جامعه كه آموزش دهنده جوانان و نسـل   كنند، مي
رفـع  (ي آموزشـي  هـا  زنان نيز بايـد بـا برنامـه   . بخوبي به تك تك افراد جامعه خود معرفي كنند 

خود را هر چه بيشتر و بهتـر بـه     ها، از طريق رسانه) هاي خود ها و پتانسيل معرفي توانايي  تبعيض،
آنان بايد همانگونه كه در بحـث مشـاركت، فرهنـگ و فرهنـگ مشـاركتي      . جامعه معرفي كنند

بوجـود   پذيري و مشاركت هـر چـه بيشـتر در رسـانه و     خود را براي قبول مسؤوليت  آمده است،
ها در حمايـت از   در اين خصوص بايد متذكر شد كه نقش دولت. آوردن نوآوري آماده سازند

ها بايد از مشاركت كامـل و   دولت. آموزش و اشتغال آنان از اهميت بالاي قراردارد تحصيلات، 
آموزش و تحقيق وسايل ارتباط جمعـي حمايـت    تحصيل،   برنامه ريزي،  برابر زنان در مديريت،

  .ندكن
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