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هاي ازدواج در بین ساکنان شهر  جهانی شدن فرهنگی و ارزش  رابطه  
  شیراز

  2مریم حسینیو  *1بیژن خواجه نوري
  چکیده

این . هاي ازدواج است میان جهانی شدن فرهنگی و ارزش  رابطه  مطالعهپژوهش، از این هدف     
محقق از نوع  پژوهش نامه پرسش. پژوهش با رویکردي کمی و با روش پیمایشی انجام گرفته است

ساخته و براي سنجش اعتبار پایایی و اعتبار آن به ترتیب از آلفاي کرونباخ و اعتبار محتوا استفاده 
سال  45تا  18ن شهر شیراز در سنین انفر از ساکن 648هاي مورد مطالعه مربوط به  داده. است   شده

مطالعه دو مدل را مورد این . اند هگیري طبقه اي سهمیه اي انتخاب شد نمونه  شیوهبوده که با 
یک مدل به بررسی مولفه هاي جهانی شدن فرهنگی بر ارزش هاي پرداخته . آزمون قرار داده است

هاي پژوهش  یافته. است کردهبا عمل به ازدواج بررسی را مدل دوم، رابطه این مولفه ها و  است
اسخگویان، بیانگر آن است که هاي ازدواج در بین پ ضمن تأیید تاثیر جهانی شدن بر ارزش

 بیش داده ايارتباطی و  نوینهاي  هاي جهانی شدن فرهنگی، مولفه هاي بازاندیشی و فناوري مولفه
هاي جمعی  بعد نگرش به ازدواج، داشته است، اما رسانه بویژههاي ازدواج و  ترین تاثیر را بر ارزش

د که نده بر این، نتایج بررسی نشان می زوناف. اند در این ارتباط نداشته  مستقیم يداخلی تاثیر
هاي ازدواج  بر ارزش) داده ايارتباطی و  نوینهاي  بازاندیشی و فناوري(هاي جهانی شدن  مولفه

 کردهدرصد از تغییرات ارزش هاي ازدواج را تبیین  19 نخستدر کل مدل . اند تاثیر منفی داشته
  .از تغییرات متغیر عمل به ازدواج بوده است درصد 14مدل دوم قادر به تبیین  ،چنین هم. است
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 "1جهانی شدن"  واژه ها پیش وجود داشته، اما معمول شدن مدت "جهانی"که واژه  با این    
ه تعریفی از یسیاري از اندیشمندان، به اراب. ل جهان استیما به مسا کنونیمشغولی  نشانگر دل

، جهانی شدن را فرایندي می داند که به )1998(2گیدنزمثال،  براي. جهانی شدن پرداخته اند
از جهان نتایج تاثیرگذاري  بخشو فعالیت هاي انجام گرفته در یک  ها تصمیم وسیله آن، رویدادها،

نیز جهانی شدن را فرایندي ) 2000(3واترز. ردنقاط می گذا دیگرگروهها و جوامع در  افراد، بر
داند که در آن قید و بندهاي جغرافیایی که بر روابط اجتماعی و فرهنگی سایه افکنده، از بین  می

جهانی ) 1996(4آلبرو. فزاینده از کاهش این قید و بندها آگاه می شوند گونه ايمی رود و مردم به 
ن تمام مردم جهان در جامعه واحد و فراگیر جهانی به هم داند که بر اساس آ شدن را فرایندي می

نوعی  پیدایش، جهانی شدن را "ها دادهعصر "نیز با اشاره به ) 1990( 5پیوند می خورند وکاستلز
ي اقتصاد، جامعه و فرهنگ را در بر  داند که در ادامه حرکت سرمایه داري پهنه جامعه شبکه اي می

   .گیرد می
ترین و پر  ن، صرف نظر از تعاریف متعدد و گسترده، امروزه یکی از مهممفهوم جهانی شد    

بسیاري از نظریه پردازان علوم اجتماعی با . رود در علوم اجتماعی بشمار می ها ترین موضوع مجادله
جهانی شدن شتابنده، در حال   رویکردهاي گوناگون نظري بر این باورند که جهان امروزي به واسطه

و یا به تعبیر گیدنز در حال دگرگون شدن نهادهاي  )Khajenoori, 2006: 2(سازمان دهی
آن از خانواده تا ماهیت زندگی اقتصادي، سیاسی، فرهنگی و جامعه   بنیادینش است که دامنه

اي از  جهانی شدن با مجموعه ،لذا. )Giddens, 2005:65(گیرد  تر جهانی را در بر می گسترده
تواند سطوح  از این تغییرات می یک شمار هر همراه است و پیامدهاي بی تغییرات متعدد و پیچیده

  .   تاثیر قرار دهد موردخرد، میانه و کلان را 
فروریزي مرزها و فضاهاي محدود، . مهم جهانی شدن بر حوزه فرهنگ است هايیکی از تاثیر    

با  برخیاین برخورد، در اثر . شود جهانی می ها با یکدیگر و با فرهنگ موجب برخورد فرهنگ
دیگر موضعی سرسختانه و ستیزآمیز نسبت به فرهنگ  شوند و برخی هاي دیگر مستحیل می فرهنگ

دهند و  فرهنگ ها هم به همزیستی مسالمت آمیز تن می کنند و شماري از مهاجم اتخاذ می
. )Golmohammadi, 2002(دانند  فرهنگی را گریزناپذیر می تعدادي هم گفت و گو و تبادل

تجربه . دهد آن، ماهیت تجربه فرهنگی ما را نیز تغییر می در پیجهانی شدن، حتی بافت محلی و 
. هاي خاص جدا می شود در محلی بودن "اش لنگرهاي سنتی "هاي متنوع آن، از فرهنگی به شکل

                                                             
١ - Globalization 
٢- Giddens 
٣- Waters 
٤- Albrow 
٥- Kastelz 
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 در حال تغییر، پاره پاره و گسسته، به سرعت، اغلب فرهنگی تلقی شده که "فرهنگ جهانی"لذا 
  .)Mahali, 2011(متکثر، مختلط و تلفیقی شدن است 

به عنوان بعدي از جهانی شدن، به تشدید این  داده ايهاي ارتباطی و  رشد و گسترش فناوري    
اي را در سطوح گوناگون  است و با افزایش ارتباطات فراملی، تغییرات گسترده کردهوضعیت کمک 
این . لمللی گرفته تا روابط خانواده، ایجاد کرده استا بین ت هايبشري، از مناسب  زندگی جامعه

وري هاي بسیار پیشرفته و کارآمد ارتباطی و جدایی مکان از فضا و زمان، این افن  پدیده، به واسطه
امکان را فراهم می کند که زندگی اجتماعی در فضایی بسیار گسترده شکل بگیرد و توانایی مکان 

به بیان دیگر، . زندگی اجتماعی بسیار کاهش یابد  ماعی و گسترهدر محدود و مقیدکردن روابط اجت
فرایند جهانی شدن با متحول کردن فضا و زمان در دهه هاي اخیر، زندگی اجتماعی را متحول 

جهانی شدن در قالب گسترش . )Giddens, 1994:4; Edrissi, 2007: 100( کرده است
ان و مکان، تشدید یکپارچگی و در هم تنیدگی و ارتباطات، منجر به تمایز زم ها دادهفناوري 

ها و  ارزش ،تر فرهنگ ها تبادل بیش ،چنین و هم گوناگونگسترده در ابعاد و سطوح  ت هايمناسب
آن، ایجاد تغییرات فرهنگی و ارزشی بسیاري در جوامع  باورها شده است که پیامد گریز ناپذیر

تن در معرض اندیشه ها و گرایش هاي مختلف از هاي گوناگون، قرار گرف رواج ارزش. است گوناگون
ها و  ی است که به بازاندیشی در ابعاد گوناگون زندگی اجتماعی و تغییر ارزشهای جمله عامل

  . انجامد رفتارهاي سنتی می
هاي مختلفی هستند و وجه تمایز مهم جوامع از یکدیگر همین  داراي ارزش گوناگونجوامع     

اي از معیارهاي فرهنگی بشمار می روند که بیانگر آن دسته  ها، گونه ارزش. ها و نگرش هاست ارزش
 ,Rabani & Shohabi(ند رومی  بشمار بهینهکلی هستند که در حیات اجتماعی،  هدف هاياز 

ها و نگرش ها به سمت الگوها  ، به تغییر هویت، رفتار ارزشگوناگونهاي  نتایج پژوهش. )78 :2010
ها و هنجارها زمینه  سویی با ارزش هاي زندگی، هم ها و شیوه دگرگونی ارزشو  نوینهاي  و گرایش

فرهنگی فرامحلی و برهم کنش و دگرگونی هاي فرهنگی بر آمده از کاربرد فناوري هاي ارتباطی و 
 ;Khajenoori, 2006; Rafiepour, 1996; Arizi et al., 2006(اشاره داشته اند  داده اي

Youngelson et al.; 2001; Soernes et al., 2004( .  
هاي اخیر، دگرگونی  ها و الگوهاي رفتاري زندگی اجتماعی است که در دهه ازدواج یکی از ارزش    

تغییر و تنوع شکل هاي ازدواج در جوامع غربی، تنزل جایگاه ازدواج در . بسیاري را پذیرفته است
 ,Giddens(فرد، از آن جمله است  یابی شکل سنتی آن و کاهش تاثیر ازدواج در فرایند هویت

2003: 55-56; Toffler, 1991: 288-308( . انجام شده نیز بر تغییر و  هاي پژوهشبسیاري از
 ,Manning(روابط زندگی مشترك تاکید داشته اند  نوینهاي ازدواج و الگوهاي  تنوع شکل
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2010; Smock et al., 2013, Smock & Manning, 2010, Amato et al., 2008; 
Kennedy & Bumpass, 2008( .  

 گزارش هاي متعدد از روند رو به کاهش نرخ ازدواج و افزایش سن ازدواج در بیش ،بر این افزون    
 ;Parker & Vassallo, 2009; Payne, 2011(دهد  تر کشورهاي صنعتی خبر می

Willoughby et al., 2012; Cherlin, 2010( .واج در کشورهاي مثال، میانگین سن ازد براي
سال بود، در سال  25در حدود  1975که در سال ) سوئد، دانمارك، نروژ و فنلاند(اسکاندیناوي 

درصد خانواده ها با ازدواج  28در سوئد حدود . است یافتهسال افزایش  30تا  28به حدود  2000
بدون ازدواج  ها زندگی مشترك درصد آن 55در کنار یکدیگر زندگی می کنند و در حدود   رسمی
درصد زندگی  48در مقابل  درصد ازدواج رسمی 38در دانمارك نیز آمارها نشان دهنده . دارند

 نشان دهنده هااین مورد. )Tanhaei & Shekarbeigi, 2008(مشترك بدون ازدواج است 
 نویننسبت به ازدواج و تغییر الگوهاي سنتی ازدواج و ظهور الگوهاي  ها ها و نگرش تغییر در ارزش

  . آن است که به تعبیر گیدنز در حال گسترش و جهانی شدن هستند
هاي  انجام شده در طی دهه هاي اخیر حاکی از تغییر الگوها و ارزش پژوهش هايدر ایران نیز     

 ;Abbasi-Shavazi et al., 2002; Ahmadnia & Mehriar, 2004(ازدواج است 
Abdollahyan, 2004; Delkhamosh, 2013, 2007( . ،در کشور ما براساس آموزه هاي دینی

براي آرامش انسان و امتداد نسل بشري اهمیت  و ازدواج ارزشمند بوده و سنتی الهی تلقی می شود
بر اساس احادیث نبوي از سنت هاي مورد تاکید می باشد و موجب تکمیل ایمان شده و  .دارد

 ,Akrami(است  شدهرامی اسلام عنوان استنکاف از آن مذموم و موجب جدایی از پیروي رسول گ
مستقیم یا غیر مستقیم تغییر در این حوزه و شکل  گونهاما مطالعات ذکر شده به  ،)359 :2006
هاي سنتی  دهند که با ارزش ازدواج را نشان می موردهاي فرهنگی غیرسنتی در  گیري ارزش

رسد در فرایند  واج که بنظر میها و تقدس زدایی از امر ازد تغییر ارزش. کشور ما متفاوت است
 مطالعه ،لذا. زیادي براي جامعه ما داشته باشد پیامدهايتواند  جهانی شدن در حال وقوع است، می

فرایند . شایان توجه برخوردار است یاز اهمیت کند،ی که بتواند این تغییرات را توجیه های املع
گیري خانواده و روابط درون آن  مهم و قاطع در چگونگی شکل هاي جهانی شدن یکی از عامل

ایران، بویژه در دو دهه گذشته، تحت تأثیر جهانی شدن فرهنگی . )Khajenoori, 1386(باشد  می
 ;Khajenoori & Reyahi, 2013(و تحولات پر شتاب فناوري هاي نوین بوده است 

Khajenoori & Dellavar, 2012; Sohabi, 2010 (جامعه  گوناگونهاي  تواند حوزه که می
  رابطه  هدف اصلی این پژوهش، مطالعه. ها و نگرش هاي افراد را تحت تاثیر قرار دهد از جمله ارزش

که در این مقاله مطرح  هایی پرسش. هاي ازدواج در ایران است هاي آن با ارزش جهانی شدن و مولفه
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ا تغییرات موجود هاي ازدواج در جامعه نمونه به چه صورت است؟ و آی می شود این است که ارزش
  ؟  نهدر این باب، با فرایند هاي جهانی شدن مرتبط است یا 

، نخستکه  به دلیل این. انتخاب شده از شهر شیراز انجام می شود  نمونه در مورداین پژوهش     
که درگیر فرایند جهانی شدن است و نسبت به  می باشدشهر شیراز یکی از کلان شهرهایی ایران 

. )Khajenoori, 2006( تر تحت تاثیر جهانی شدن قرار گرفته است ر، بیشت شهرهاي کوچک
هاي  ، روند ازدواج در شهر شیراز طی سال)2011(؛ بر اساس گزارش اداره کل ثبت احوال فارسدوم

نشان دهنده تغییر در  این شهر نیز در موردانجام شده  پژوهش هايو  بودهاخیر نسبتا نزولی 
هاي جمعی رابطه داشته و  استفاده از رسانه مقدارهاي ارزشی و  با اولویت الگوهاي ازدواج است که

براي  ،بنابراین. )Kazemi & Niyazi, 2010(هاي مدرن است  جهت گیري آن به سمت ارزش
اي هاي ازدواج بپردازد، نمونه  انجام این پژوهش که قصد دارد به بررسی رابطه جهانی شدن و ارزش

  . مناسب است
  

  ري پژوهشمبانی نظ
 ،چنین هاي گیدنز و رابرتسون را به خاطر چند علتی بودن و هم است که نظریه بر این باورواترز     
که هر دو به ذهنیت و فرهنگ به عنوان عوامل عمده در فرایند جهانی شدن اشاره  این دلیلبه 

. )Moghaddas & Khajenoori, 2005: 8(توان با هم ترکیب کرد  می ،دارند
فرایند جهانی شدن را در هم فشرده شدن جهان و تبدیل آن به مکانی ) 67-64 :2003(1سونرابرت

وي بر این باور . جهانی شدن از نگاه او دیالکتیک بین امر محلی و امر جهانی است. داند واحد می
متضمن فشردگی تمام جهان و از  ،ترین معناي خود، از یک سو است که جهانی شدن در اصلی

این فرایند، جهانی ایجاد کرده . متضمن افزایش سریع در خود آگاهی کل جهان است ،سوي دیگر
ها  ملت ها، ملت هاي محدود به دولت ها یا فراتر از آن –است که تمدن ها، منطقه ها، دولت 

هویت خاص خود را بسازند یا دست کم سنت هاي اصلی خود را به شکل گزینشی به خود 
ه می کند که هم وجه عینی و هم وجه یی دووجهی از جهانی شدن اراوي تعریف. دهند اختصاص می

در وجه عینی، تاکید وي بر رسانه ها و فناوري هاي نوین اطلاعاتی و . گیرد ذهنی را در بر می
در . )Golmohammadi, 2004: 52(ارتباطی است که فشردگی جهان را امکان پذیر می سازد 

ها باید از امر جهانی و تعلق به  و بر این باور است که انسانوجه ذهنی، وي بر آگاهی تاکید دارد 
 مقداربه  ،هنگامی که از جهانی شدن صحبت می کنیم ،لذا. جهانی یکپارچه آگاهی داشته باشند

ل مربوط به آگاهی نسبت به این امر نیز آگاهی داریم و این نیز به این دلیل است که یزیادي به مسا

                                                             
١ -Robertson 
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تر بر عوامل  رابرتسون بیش. )Khajenoori, 2005: 99( ندیشی استواي بازاتحمآگاهی داراي 
فرهنگی اشاره می کند و نیروهایی که جهانی شدن را به پیش می برند در یک بستر فرهنگی و 

  . )Roberstoon, 2003: 73, 209(کند  منطبق با عام گرایی ملاحظه می
. )Tomilnson, 2002: 72(داند  میترین مولفه مدرنیته متاخر  گیدنز جهانی شدن را مهم    

است که بر همه » اي از فرآیندها مجموعه«و  "فرآیند به هم وابستگی روزافزون ما"جهانی شدن 
ی که تمایز زمان و های یکی از عامل. )Giddens, 2005: 37(ها اثرگذار است  ابعاد زندگی انسان

جهانی شدن به نوعی با  ،لذا. ی استمکان را فراهم ساخته است، رسانه ها و فناوري هاي ارتباط
ترین  جهانی شدن، ارتباطات را مهم گوناگونگیدنز از بین نیروهاي . ارتباطات عجین شده است

بر تمایز زمان و مکان، گیدنز بر مفاهیم  افزون. )Giddens, 2005: 62-64(داند  عامل می
  .گذارد فراوان میازجاکنده شدگی و بازاندیشی در تبیین فرایند جهانی شدن تأکید 

هاي محلی تعامل و تجدید  از جا کنده شدگی، بیرون کشیده شدن روابط اجتماعی از بافت    
بازاندیشی . )Tomilnson, 2002: 82(مکانی است  –هاي نامعین زمانی ها در گستره ساختار آن

بازاندیشی ع، در واق). 64: 1377گیدنز،(سازد  هاي سنت رها می نیز زندگی اجتماعی را از قطعیت
توانایی بازاندیشی . دهد رخ می) سنت، عادت، عملکرد و حتی خود بازاندیشی(درباره همه چیز 

 . )Giddens, 1998: 82( رود کنشگران از ژرفاي هویت فردي تا قلب خود مدرنیته پیش می
یع هاي جهانی و وسایل سر رسانه راهها را از  روند بازاندیشی سنت 1هاي تخصصی گسترش نظام

. کند حمل و نقل در همه جوامع تسریع کرده و به تدریج جامعه را به جامعه پساسنتی تبدیل می
ها در جامعه منتشر  و افکاري که رسانه داده ها. دهند اش را تغییر می ها، درك فرد از روابط رسانه

در شکل  و نیروهاي موثرها کنند، فقط بازتابی از جهان اجتماعی نیست بلکه یکی از عامل  می
تشدید روابط «. ها در بازاندیشی مدرن نقش محوري دارند این رسانه. جهان اجتماعی است

هاي ارتباطی تحقق  گري رسانه هایی بوده که با واسطه مستقیما وابسته به افزایش تجربه» اجتماعی
کري ورود سرزده رویدادهاي دوردست به دنیاي ذهنی و ف«یابد و یکی از نتایج آن  یافته و می

هاي ارتباط جمعی، وجود و عملکرد محافل و  با جهانی شدن فزاینده رسانه. بوده است» مردم
طبعاً راههاي  داده هارسد و همین  همه می آگاهیهاي متعدد و گوناگونی در هر زمینه به  سازمان

  .)Giddens, 1998: 45(گشاید  اي براي بازاندیشی در برابر شخص می تازه
هاي  ورياها و فن انی شدن نوعی فشردگی زمان و مکان است که مبتنی بر رسانهبنابراین، جه    

ها به نوعی باعث افزایش ارتباطات و پیوندهاي بین افراد و  این رسانه. و ارتباطی است داده اي
 داده هايهاي جهانی و برخورداري از  راحت به آگاهی دسترسی ،گردد لذا جوامع فراتر از مکان می

                                                             
١- Expert systems 
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تر افراد، موجب همگرایی فرهنگی و  این تعامل و تبادل بیش. شود تر می دیگران بیش  غیر رسمی
. گیرد هاي زندگی افراد را در بر می باز اندیشی همه جنبه. گردد بازاندیشی ارزشی می روي هم رفته،

و ها  حضور ما در عرصه جهانی و تعامل با سایر فرهنگ. هاي ازدواج است ها، ارزش یکی از این جنبه
این . شود هاي محلی ازدواج و قداست آن می افزایش آگاهی از جهانی شدن، موجب تردید در ارزش

هاي دیگر جوامع و بویژه جوامع غربی  سو با ارزش امکان وجود دارد که باز اندیشی در این حوزه هم
، مدل و بر اساس این مبانی و چهارچوب نظري. هاي ازدواج در جامعه ایران را دگرگون سازد ارزش

 :فرضیه هاي زیر مطرح می شود
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 .هاي ازدواج مدل تاثیر جهانی شدن بر ارزش -1نمودار

  هاي پژوهش فرضیه
 .معنادار وجود دارد  ههاي ازدواج رابط بین بازاندیشی و ارزش -
 .معنادار وجود دارد  هاي ازدواج رابطه بین آگاهی از جهانی شدن و ارزش -
  ههاي ازدواج رابط و ارتباطاتی نوین و ارزش داده ايهاي  ها و فناوري بین استفاده از رسانه -

 .معنادار وجود دارد
   .معنادار وجود دارد  ههاي ازدواج رابط بین استفاده از وسایل ارتباط جمعی داخلی و ارزش -

    روش پژوهش
جامعه آماري این پژوهش، شامل . تپژوهش، از روش کمی و پیمایش استفاده شده اساین در     

 :Lin, 1976( 1حجم نمونه با استفاده از جدول لین. شهر شیراز بوده است  ساله 45تا  18ساکنان 
نمونه مورد نظر با . شدنفر برآورد  648درصد برابر با 4درصد و خطاي  95و سطح معناداري ) 446

مصاحبه به  راهها از  در این راستا، داده. اند انتخاب شده "طبقه اي سهمیه اي"استفاده از روش 
                                                             

١ -Lin 

 شدن آگاهی از جهانی نگاه به ازدواج

 داخلی معیرسانه هاي ج

 نوین ارتباطی فناوري هاي

 بازاندیشی

ش هاي ازدواج
 ارز

 اقدام به ازدواج
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نامه محتوا و پایایی آن با استفاده از ضریب  اعتبار این پرسش. آوري شدند گردنامه  وسیله پرسش
، ضریب آلفاي کرونباخ هر طیف به صورت جداگانه 1در جدول . آلفاي کرونباخ بررسی شده است

  :ها به شرح زیر می باشد ش آنتعریف متغیرهاي پژوهش و شیوه سنج. آورده شده است
هاي ارزشی در قلمرو ازدواج  هاي ازدواج، معانی و دریافت منظور از ارزش: هاي ازدواج ارزش    

هاي فرهنگی کلی در نظر  هاي ارزش ها اشتراك دارند و به منزله جلوه است که اعضاي جامعه در آن
هاي  ش این متغیر طیفی از گویهجهت سنج. )Jebraeili et al., 2013: 379(شوند  گرفته می

و از  شدو بعد عمل به ازدواج طراحی ) ذهنی(ارزشی در باب ازدواج در دو بعد نگاه به ازدواج 
هاي کاملا موافق تا  ها با استفاده از گزینه پاسخگویان خواسته شد تا نظر خود را در مورد این گویه

 ؛"شود انسان بدون ازدواج کامل نمی" :مانند(گویه  8 بعد نگاه به ازدواج با. کنندکاملا مخالف ابراز 
با ...) ؛ و"ازدواج مایه آرامش انسان است" ؛"شود ازدواج باعث پیشرفت و تعالی روحی انسان می"

 ،اگر شغل مناسبی پیدا کنم": مانند(گویه  12و بعد عمل به ازدواج با  82/0ضریب آلفاي کرونباخ 
من زندگی  "؛ "کنم هرگاه شرایط براي من مهیا شود، ازدواج می "؛"مکن به این زودي ها ازدواج نمی

این متغیر در . اند تهیه شده 81/0با ضریب آلفاي کرونباخ ...) و  "دهم کردن به تنهایی را ترجیح می
  .اي استفاده شده است سطح سنجش فاصله

اند، شامل  ستفاده شدههایی که براي فرایند جهانی شدن ا در این پژوهش، مولفه :جهانی شدن    
، آگاهی نسبت به )هاي اطلاعاتی و ارتباطی نوین هاي جمعی و فناوري رسانه(ها  استفاده از رسانه

  .باشد جهانی شدن و بازاندیشی می
هاي دیگر  قابلیت پذیرش و درك فرهنگ  این مفهوم به منزله: آگاهی نسبت به جهانی شدن    

 8براي سنجش این متغیر، از . )Khajenoori & Parnian, 2013(غیر از فرهنگ خودي است 
این روزها تحولات جهانی بر زندگی "، "ل جهانی استیل ایران مرتبط با مسایمسا"گویه مانند 

، "ها در جهان به هم گره خورده است این روزها سرنوشت انسان"، "شخصی افراد تاثیر می گذارد
ضریب آلفاي . سنجیده شده است... ، و"گذارند امروزه اقتصاد کشورها بشدت بر هم تاثیر می"

  .اي سنجیده شده است این طیف در سطح فاصله. می باشد 7/0کرونباخ طیف برابر با 
ها و عملکردهاي اجتماعی را با استفاده از  ارزش هموارهفرایندي است که افراد : بازاندیشی    

براي عملیاتی کردن . )Giddens, 1998: 44-47(دهند  مورد بازسنجی قرار می نوین هاي داده
، "بر می گزینم گوناگونام را از فرهنگ هاي  من راه و روش زندگی"گویه مانند  7این متغیر از 

. استفاده شده است... و  "سازم من شخصیتم را بر اساس هر الگوي فرهنگی که بهتر بدانم، می"
اي  این طیف در سطح فاصله. اشدمی ب 71/0ضریب آلفاي کرونباخ گویه هاي این طیف برابر با 

  .سنجیده شده است
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هاي جمعی  براي سنجش این متغیر، رسانه ها در دو بخش رسانه :ها استفاده از رسانه مقدار    
آورده شد و  مورددر این  پرسش 12و  شد جدانوین از هم  داده ايهاي ارتباطی و  داخلی و فناوري

  .  ها بیان کنند ده خود را از هر یک از رسانهاستفا مقداراز پاسخگویان خواسته شد تا 
شود که توانایی  هایی می شامل همه آن فناوري :و ارتباطی نوین داده ايفناوري هاي     

ها و  را دارند و اشکال گوناگون ارتباطات را بین کنشگران انسانی، بین انسان داده هاپرداختن به 
استفاده از  مقدارجا  در این. کنند رونیکی را تسهیل میهاي الکت نظام هاي الکترونیکی و میان نظام

رایانه، اینترنت و مشتقات آن مانند چت، پست الکترونیک، موبایل و مشتقات آن مانند پیام کوتاه و 
  .در نهایت ماهواره را مورد سنجش قرار گرفتند

پیش از پیدایش هایی هستند که  هاي جمعی رسانه منظور از رسانه: هاي جمعی داخلی رسانه    
ICTداخلی از آن جمله  ه هايرادیو و تلویزیون داخلی و روزنامه ها و مجل. ها بوجود آمده اند

 . هستند
  

  .هاي ازدواج نتیجه آزمون پایایی هرطیف مربوط به مقیاس جهانی شدن و ارزش - 1جدول 
  ضریب آلفاي کرونباخ  تعداد گویه ها  مقیاس  

ابعاد جهانی شدن
  68/0  8  ی شدنآگاهی از جهان  

 71/0  8  بازاندیشی

 70/0  11  رسانه ها

  81/0 12  )نگاه به ازدواج(هاي ازدواج ارزش
  83/0 8  )عمل به ازدواج(هاي ازدواج  ارزش

  
 
 
  
  هاي پژوهش یافته 

درصد نمونه  9/40هاي مورد مطالعه،  دهد که از مجموع نمونه نتایج نشان می: توصیف داده ها    
ترین سن  و بیش 18ترین سن افراد نمونه  کم. دهند درصد را زنان تشکیل می 1/59را مردان و 

ها شاغل و  درصد آن 6/30 ،چنین هم. سال بوده است 67/23سال و میانگین سنی نمونه  45ها  آن
هاي ازدواج در بعد  میانگین نمره پاسخگویان در باب ارزش. اند ها غیر شاغل بوده درصد آن 5/69

هاي هر  با توجه به تعداد گویه. بوده است 82/42و در بعد عمل به ازدواج  15/28اج، نگاه به ازدو
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توان گفت که هردو میانگین بالاتر  توانست کسب نماید می نمره اي که یک فرد می بیش ترینبعد و 
  .  از حد متوسط اند

ازدواج " هاي ا گویهترین موافقت به ترتیب ب از بین گویه هاي مربوط به نگاه به ازدواج بیش    
ترین  است و کم "ازدواج مایه آرامش انسان است"، "شود موجب کاهش انحراف و فساد اجتماعی می

در مورد . باشد می "ازدواج موجب شکوفایی استعدادهاي فرد می شود "موافقت مربوط به گویه
هرگاه شرایط براي من "هاي  ترین موافقت به ترتیب با گویه هاي بعد عمل به ازدواج نیز بیش گویه

و  ".اگر شخص مناسبی را بیابم براي رسیدن به او تلاش می کنم"و  "کنم مهیا شود، ازدواج می
من زندگی کردن  "و "اگر شغل مناسبی پیدا کنم هرگز ازدواج نمی کنم"ترین موافقت با گویه  کم

هاي ازدواج در  که ارزش دهد نشان می هااین مورد. اعلام شده است ".دهم به تنهایی را ترجیح می
بین افراد نمونه تنزل شدیدي پیدا نکرده است و هنوز گزینه ازدواج کردن در برابر ازدواج نکردن، 

جهانی شدن و  گوناگون، میانگین و انحراف معیار مولفه هاي 2در جدول  .تري دارد موافقان بیش
   .ارزش ازدواج آورده شده است

  
  .اف استاندارد مؤلفه هاي جهانی شدن و ارزش ازدواجمقدار میانگین و انحر -2جدول 

  انحراف معیار  میانگین  متغیر
  88/4  64/27  آگاهی از جهانی شدن

  02/5  51/7  و ارتباطی داده ايهاي نوین  فناوري
  70/2  77/4  وسایل ارتباط جمعی داخلی

  27/5  08/19  بازاندیشی
  36/7  82/42  )عمل به ازدواج( هاي ازدواج ارزش

  80/5  15/28  )نگاه به ازدواج( هاي ازدواج شارز
که  گونه همان. دهد ، نتایج آزمون فرضیه هاي پژوهش را نشان می3جدول : آزمون فرضیه ها    

ملاحظه می شود متغیرهاي بازاندیشی و رسانه ها و فناوري هاي ارتباطی نوین هم با متغیر نگاه به 
اما متغیر آگاهی از جهانی  ،درصد رابطه دارد 99طح ازدواج و هم با متغیر عمل به ازدواج در س

و با متغیر عمل به ازدواج  شدهدرصد معنا دار  35شدن تنها با متغیر نگاه به ازدواج در سطح 
متغیر رسانه هاي جمعی داخلی نیز با هیچ یک از ابعاد ارزش ازدواج رابطه معنادار . معنادار نیست

یعنی با افزایش  ،ابط تایید شده نیز از نوع رابطه معکوس استدر ضمن تمام رو. برقرار نکرده است
  .می یابداین متغیرهاي مستقل، ارزش ازدواج کاهش 

  
  .با ارزش هاي ازدواج مستقل متغیرهاي بین همبستگی رابطه آزمون -3جدول
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  ابعاد متغیر وابسته                       
  ابعاد جهانی شدن

نگاه به ( هاي ازدواج ارزش
  )واجازد

عمل به ( هاي ازدواج ارزش
  )ازدواج

  -/024  -096/0*  آگاهی نسبت به جهانی شدن
  -330/0**  -416/0**  بازاندیشی

  - 041/0  027/0  رسانه هاي جمعی داخلی
  -212/0**  -255/0**  رسانه ها و فن آوري هاي ارتباطی نوین

** P< 0/01,    * P< 0/05        
، به ترتیب 5و  4جدول. آماري تحلیل مسیر استفاده شد روش ، ازپژوهشبراي بررسی مدل     

  :هاي ازدواج می باشد بیانگر تاثیرات مستقیم و غیرمستقیم و مجموع این تاثیرات بر ابعاد ارزش
  

                     هاي ازدواج مستقیم و غیرمستقیم متغیرها بر ارزش هايمحاسبه اثر -4جدول
  .)نگاه به ازدواج(

تاثیر   رنام متغی
  مستقیم

مجموع اثر مستقیم و غیر   تاثیرغیرمستقیم
  مستقیم

  - 089/0  - 089/0  -  آگاهی نسبت به جهانی شدن
  - 397/0  -  - 397/0  بازاندیشی

  100/0  100/0  -  رسانه هاي جمعی داخلی
رسانه ها و فن آوري هاي ارتباطی 

  نوین
104/0 -  143/0 -  247/0 -  

متغیرهاي آگاهی از جهانی شدن و رسانه هاي جمعی داخلی  ،که ملاحظه می شودگونه  همان    
نگاه به ( هاي ازدواج غیر مستقیم و متغیر بازاندیشی تنها اثر مستقیم بر متغیر ارزش هايتنها اثر
ترین اثر کل و آگاهی از  از میان متغیرهاي پژوهش، متغیر بازاندیشی بیش ،چنین هم. دارد) ازدواج

چگونگی اثرگذاري متغیرهاي مستقل بر متغیر  2ر در نمودا. ل را داردترین اثر ک جهانی شدن کم
در این نمودار متغیرهایی که رابطه شان با متغیر .وابسته آورده به صورت شماتیک آورده شده است

  . از مدل حذف شده اند ،ده استشوابسته معنادار ن
                                                                               

                                                                        104/0-   
  

                                                                                        225/0    
  ارزش هاي ازدواج      362/0                              -397/0                                              

 )نگاه به ازدواج(

 شدن آگاهی از جهانی

 بازاندیشی نوین ارتباطی فناوري هاي
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                                                                                              253/0-  
  
  

  .)نگاه به ازدواج(هاي ازدواج مدل تاثیر جهانی شدن بر ارزش -2 نمودار
  
اي آگاهی از جهانی شدن و رسانه هاي جمعی ، متغیرهپیشنیز همانند جدول  5در جدول     

 هاي ازدواج غیر مستقیم و متغیر بازاندیشی تنها اثر مستقیم بر متغیر ارزش هايداخلی تنها اثر
ترین اثر کل و آگاهی  دارد و از میان متغیرهاي مستقل نیز متغیر بازاندیشی بیش) عمل به ازدواج(

، به صورت شماتیک آورده 3در نمودار هااین تاثیر. تترین اثر کل را داشته اس از جهانی شدن کم
  . شده است

  
عمل به ( هاي ازدواج مستقیم و غیرمستقیم متغیرها بر ارزش هايمحاسبه اثر - 5جدول

  .)ازدواج
تاثیر   نام متغیر

  مستقیم
مجموع اثر   تاثیرغیرمستقیم

مستقیم و غیر 
  مستقیم

  - 077/0  - 077/0  -  آگاهی نسبت به جهانی شدن
  - 344/0  -  - 344/0  اندیشیباز

  087/0  087/0  -  رسانه هاي جمعی داخلی
رسانه ها و فن آوري هاي 

  ارتباطی نوین
108/0 -  125/0 -  233/0 -  

  
  
  
  

                                                                                   
                                                                            108/0-  

  
                                                                                                 225/0    

  ارزش هاي ازدواج  362/0                                     - 344/0                                                 
 )به ازدواج عمل(

 شدن آگاهی از جهانی

 بازاندیشی نوین ارتباطی فناوري هاي

 داخلی رسانه هاي جمعی
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                                                                                                253/0-  
  

  .)عمل به ازدواج( هاي ازدواج مدل تاثیر جهانی شدن بر ارزش -3نمودار
، مدل نهایی پژوهش، همراه با ضرایب تاثیر، آورده شده است و روابط متغیرهایی که 4در نمودار     
قدرت تبیین کنندگی مدل براي متغیر . از مدل حذف شده است ،تغیر وابسته معنا دار نبودهبا م

اقدام به ( هاي ازدواج درصد و براي متغیر وابسته ارزش 19) نگاه به ازدواج( هاي ازدواج ارزش
تري براي  دهد که این مدل قدرت تبیین بیش این ارقام نشان می. درصد می باشد 14) ازدواج
  . نگاه به ازدواج داشته استمتغیر 

  
                                                                          104/0-  

  
                                                      397/0-                          225/0     

                                                                                              362/0  
                                                          344/0-                     253/0-    

  
                                                                       108/0-  

  
  

  یريبحث و نتیجه گ
امروزي است و  جامعهجدایی ناپذیر  بخش، فرایند جهانی شدن شدکه مطرح  گونه همان    
این پدیده نه تنها اقتصاد و سیاست . هاي زندگی ما را تحت تاثیر قرار دهد تواند بسیاري از جنبه می

ت تأثیر ها و زندگی اجتماعی را نیز با خود درگیر کرده است و لذا جامعه، تح بلکه فرهنگ، ارزش
. هاي فرهنگی تسریع یافته است امواج جهانی قرار گرفته و در این راستا، بازاندیشی سنت ها و ارزش

پژوهش با هدف مطالعه رابطه بین جهانی این له براي فرد و اجتماع، ئبا توجه به اهمیت به این مس
به ) 1382(و رابرتسون) 1384(هاي گیدنز بدین منظور از نظریه. شدهاي ازدواج انجام  شدن و ارزش

و تاثیر ابعادي از جهانی شدن، مانند بازاندیشی، آگاهی  شدعنوان چهارچوب نظري پژوهش استفاده 
نوین بر  داده اياز جهانی شدن، رسانه هاي جمعی داخلی و رسانه ها و فناوري هاي ارتباطی و 

  . هاي ازدواج مورد آزمون قرار گرفت ارزش

  ارزش هاي ازدواج
 )نگاه به ازدواج(

 شدن آگاهی از جهانی

 داخلی رسانه هاي جمعی

 بازاندیشی نوین ارتباطی فناوري هاي
  ارزش هاي ازدواج

 )اقدام به ازدواج(

 داخلی انه هاي جمعیرس
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دهد که  هاي ازدواج در حوزه نگاه به ازدواج، نشان می ورد متغیر ارزشیافته هاي پژوهش در م    
در . دارد بالاتر یپاسخگویان در این بعد، نسبت به میانگین مورد انتظار سطح ه هايمیانگین نمر

ش هاي ازدواج در حوزه عمل نیز وضعیتی مشابه دیده می شود، با این تفاوت که در زمورد متغیر ار
ها در  این ارزش ،تري با میانگین مورد انتظار دارد و لذا ن کسب شده، تفاوت بیشحوزه عمل میانگی

  .تر مورد بازاندیشی قرار گرفته است هاي ازدواج، کم ارزش بعد عمل در مقایسه با بعد دیگر
که  ندهاي ازدواج در بعد نگاه به ازدواج، نشان داد پژوهش با ارزش ه هاينتایج آزمون فرضی    

وري هاي نوین با این متغیر ابازاندیشی، آگاهی نسبت به جهانی شدن و رسانه ها و فنمتغیرهاي 
که  با توجه به این. داراي رابطه معنادارند و رابطه متغیر رسانه هاي جمعی داخلی معنادار نیست

روند جهانی شدن را تشدید می کنند و بواسطه  داده هارسانه ها با افزایش آگاهی ها و انتشار 
 ,Giddens( ها و نگرش ها می شوند یش تعاملات بین المللی موجب باز اندیشی در ارزشافزا

تري رخ دهد و  استفاده از رسانه ها، بازاندیشی بیش مقدارمنطقی است که با افزایش  ،لذا )1384
چارچوب نظري  به وسیلهاین استدلال . ازدواج نیز تغییر یابد موردها و نگرش ها در  لذا ارزش

پژوهش نیز مورد تایید قرار گرفته است و  )Giddens, 2005; Roberston, 2003( پژوهش
 ;Zokaei, 2005( مستقیم و غیرمستقیم گویاي همین رابطه اند گونهانجام شده نیز به  هاي

Rajabloo & Asghari, 2010; Kia, 2008; Khajenoori & Reyahi, 2013; 
Khajenoori & Moghaddas, 2009 ( ها، نگرش  مهم رسانه ها در بازساخت ارزشو بر نقش

در واقع، رسانه ها به عنوان یکی از ابزارهاي جهانی شدن، موجب . ها و هویت تاکید می کنند
هاي تمامی ساکنان یک جامعه شده و خروج  انتظارات و ارزش ،نزدیکی سلیقه ها، خواست ها

این . )Bahrani et al., 2011( ندشوجوامع از محدوده هاي جدا یا تک افتاده را موجب می 
نوین و رسانه هاي  داده ايکه رسانه هاي ارتباطی و  کردبر این نکته تاکید  ،چنین پژوهش هم

هاي ازدواج ایفا می  جمعی داخلی، نقشی متفاوت در جهانی شدن و تاثیر آن بر باز اندیشی و ارزش
داده اند که رسانه هاي جمعی  دیگري نیز نشان پژوهش هايسو با نتایج این پژوهش،  هم. کنند

داخلی به دلیل ماهیت متفاوت، تاثیرگذاري متفاوتی نسبت به رسانه ها و فناوري هاي نوین 
 & Movahed et al., 2011; Sorosh( بر مخاطبان اجتماعی می گذارند داده ايارتباطی و 

Hosseini, 2013; Movahed & Abbasi-Shavazi, 2011( .ژوهش، از یافته هاي این پ
ها و یا  در بازساخت ارزش بسیار ضعیف یمی شود که رسانه جمعی داخلی نقش برداشتچنین 

نتایج تحلیل . کند ها و نگرش هاي ملی و محلی و فراملی ایفا می در جهت بازساخت ارزش جلوگیري
ا و ه مسیر نیز نشان داد که این متغیر فقط تاثیر کاهنده بسیار ضعیفی در حوزه بازاندیشی ارزش

نهد که آن هم به لحاظ  هاي ازدواج تاثیر می غیر مستقیم و جزئی بر ارزش گونهنگرش ها دارد و به 
در مقابل یافته ها حاکی از آن است که رسانه ها و فناوري هاي نوین ارتباطی . آماري معنادار نیست
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این یافته . فا کرده استها ای ها و نگرش در بازاندیشی و در نتیجه تغییر ارزش  مهم ی، نقشداده ايو 
 ,Khajenoori, 2006; Hosseini( سو می باشد انجام شده نیز هم پژوهش هايبا نتایج سایر 

2009; Parnian, 2012(.  
هاي ازدواج که حوزه عمل را در بر می گیرد نیز یافته هاي مشابهی  در مورد بعد دیگر ارزش    

سته با آگاهی نسبت به جهانی شدن هم رابطه بدست آمده است با این تفاوت که این متغیر واب
غیرمستقیم و به واسطه  گونهچون رسانه هاي داخلی به  معنادار ندارد و ارتباط این متغیر نیز هم

جامعه فراملی یا جهانی، بیش از هر چیز، دستاورد . وجود دارد ضعیف گونه ايباز اندیشی، به 
اعی است و هر اندازه که آگاهی انسان ها از درهم فشردگی زمان و فضا و بی بستر شدن روابط اجتم

تنیدگی جهان و فشردگی فضا و زمان افزایش یابد بستري مناسب تر براي روابط اجتماعی پرشمار 
در چنین  ،لذا. )Rajabloo & Asghari, 2010: 74( و گفتگوي فرهنگی فراهم می شود

، )2003(اما رابرتسون  ،منطقی استوجود این پیش فرض . دهد تر رخ می بستري بازاندیشی بیش
زمانی که تشریح مفهوم جهانی شدن می پردازد هم به بعد عینی و هم ذهنی جهانی شدن توجه 

تواند موجب باز  داند که می دارد و آگاهی نسبت به جهانی شدن را بعد ذهنی جهانی شدن می
حالت ذهنی دارد تاثیرگذار  تر بر بعد نگاه به ازدواج که منطقی است که بیش ،لذا. اندیشی شود

  . باشد
محلی زندگی می کنند و نه در صحنه  هاي که افراد در اجتماع به دلیل این ،چنین هم    
. دهد تري رخ می ها و الگوهاي عمل نسبت به اندیشه، با کندي بیش تغییر در ارزش ،المللی، لذا بین

دهد که این  نیز نشان می ازدواج هاي مقایسه قدرت تبیین کنندگی مدل براي هر دو بعد ارزش
تر مورد بازاندیشی  تر تغییر در نگاه به ازدواج ایجاد کرده و به نسبت، عمل به ازدواج کم مدل بیش

روندي از تقدس  ،نیز بدان اشاره می کند )2013(که دلخموش گونه همان ،لذا. قرار گرفته است
این بدان معنا نیست که در  ،البته. ستهاي ازدواج و زوجیت در حال رخ دادن ا زدایی از ارزش

هاي ذهنی در دراز مدت به  هاي عملی ازدواج تغییري رخ نخواهد داد زیرا تغییر در ارزش ارزش
گونه هاي مختلف روابط پیش از ازدواج و تغییر نگرش در . تغییر الگوهاي رفتاري منجر خواهد شد

متعدد بررسی  پژوهش هايرگزینی که در این حوزه، تغییر در الگوهاي ازدواج و ملاك هاي همس
 & Rajabloo(بشمار آیند تواند با اغماض، به مثابه نشانه هایی از تغییر در این حوزه  می ،شده اند

Asghari, 2010; Khajenoori & dellavar, 2012; Azad-Armaki & et al., 2011 .(           
ل مطرح شده و برنامه ریزي یه وافر به مسایافته هاي این پژوهش، به لزوم توج ،در نهایت    

ترین م باز اندیشی به عنوان یکی از مشخصه هاي جهانی شدن، مه. در این راستا اشاره دارد
هاي  ترین تاثیرگذاري بر ارزش متغیري است که در این مقاله به آن اشاره شده و داراي بیش

اد زندگی ما در جهان امروز که عصر که بسیاري از ابع هاي ازدواج نه تنها ارزش. اج بودازدو
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توان انتظار  می ،بنابراین. و تعاملات بسیار است، فعالانه مورد باز اندیشی قرار می گیرند ها داده
جهانی شدن فرایندي نیست که که بتوان در برابرش . تري را در آینده داشت تغییرات بیش

 - هاي بومی به اضمحلال فرهنگ و ارزشاما منفعل بودن در این فرایند نیز رفته رفته  ،ایستاد
تواند  هاي ازدواج، می رابطه بین رسانه هاي داخلی با دو بعد ارزش نبود. محلی منجر می شود

) مثبت یا منفی( بیانگر حالت منفعلانه رسانه هاي داخلی باشد چون هیچ تاثیري گونه ايبه 
در عصر جهانی شدن،  بویژهرسانه  که با توجه به این .هاي ازدواج به جاي نمی گذارد بر ارزش

 ،ها در تمام عرصه هاي زندگی ایفا می کند ها و نگرش در بازاندیشی ارزش  بسیار مهم ینقش
  .لذا باید هدفمندتر و سنجیده تر مورد استفاده قرار بگیرند
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