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هدف پژوهش حاضر، بررس���ی رابطه میزان و نوع اس���تفاده از شبکه های ماهواره ای با تفاوت 

که با اس���تفاده از نظریات ساختی-کارکردی،  بین نس���لی در بین مادران و دختران بوده اس���ت 

کاشت، گذار از سنت به تجدد، تحول ارزشی و تغییر در فرآیند جامعه پذیری انجام شده است. 

که از نوع همبس���تگی و مقایسه ای اس���ت به روش پیمایشی، با نمونه 384 نفره  این پژوهش 

از مادران )190 نفر( و دختران )190نفر( به روش نمونه گیری تصادفی س���اده انجام ش���ده است. 

که بین مادران و دختران از نظر میزان پایبندی دینی و پایبندی به  نتایج نش���ان داده اس���ت 

ارزش ه���ای اجتماعی تفاوت معناداری وجود دارد. همچنین بررس���ی رابطه بین میزان و نوع 

استفاده از شبکه های ماهواره ای با تفاوت بین نسلی در متغیرهای مذکور، نشان داده است که 

هر چه میزان استفاده از شبکه های  ماهواره ای بیشتر باشد، میزان تفاوت بین نسلی نیز بیشتر 

است و در نهایت دو متغیر »میزان استفاده« و »نوع استفاده« از شبکه های ماهواره ای 38% از 

تغییرات تفاوت بین نسلی را تبیین کرده است. بنابراین، یافته های این پژوهش، نشان دهنده 

نقش منفی برنامه های ماهواره ای در انسجام و همبستگی بین نسل ها و تضعیف ارزش های 

اسلامی و پایندی دینی است.
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1. مقدمه

که جامع���ه جهانی را به  ش���تاب زدگی یک���ی از خصوصی���ات بیش���تر جوامع قرن معاصر اس���ت 

س���مت یگانگی و همرنگی در قواعد زندگی، آداب و رس���وم، اس���تفاده از ابزاره���ا، تکنولوژی و 

کل همسانی در فرهنگ به پیش می برد  حتی یکسانی در طرز تلقی و برداشت از زندگی و در 

گذشته حس می شود.  که بر زندگی دارد، هر روز بیش از  و به واسطه تأثیراتی 

ب���دون ش���ک در فرآیند جهانی ش���دن و ش���کل گیری دهکده جهان���ی، ابزارها و وس���ایلی 

که موجب تس���ریع هرچه بیشتر این امر  )صرف نظر از جنبه های سیاس���ی( تأثیرگذار بوده اند 

که همه جوامع و اجتماعات از آن اس���تفاده می کنند  ش���ده اس���ت، یکی از وس���ایل ارتباطی 

تلویزیون )و از چند دهه پیش ماهواره( است که در کنار فواید و جنبه های مثبت، جنبه های 

منفی بسیاری نیز دارد که آن را به مخاطبان خود انتقال می دهد. این تأثیرات منفی منبعث 

ک���ه در پس برنامه ه���ای ماه���واره ای ق���رار دارد. تحلیل محتوای  از تفکر و اندیش���ه ای اس���ت 

برنامه ه���ای ماه���واره ای نش���ان از هجمه مس���تقیم و غیرمس���تقیم این برنامه ه���ا بر فرهنگ 

س���نت ها و ارزش های جوامع به ویژه جوامع اس���لامی است. امروزه، ش���بکه های ماهواره ای 

تداعی کننده مجموعه ای از فعالیت های ضددینی و ضدارزشی جامعه اسلامی است.

از س���وی دیگر، در بین تمامی نهادها، س���ازمان ها و تأسیسات اجتماعی، خانواده نقش 

کجاآباد رو  که به نا کس���انی  گران و حتی  و اهمیت ویژه و بس���زایی دارد؛ همه مصلحین، رؤیا

کرده اند. چنانچه جامعه ای از  کید  کرده ان���د، بر خانواده و اهمیت حیاتی آن برای جامع���ه تأ

کند. هیچ یک از آسیب های  خانواده های س���الم برخوردار نباشد، نمی تواند ادعای سلامت 

غ از تأثیر خانواده پدید آمده باش���ند. خانواده در ابتدا حریمی امن  که فار اجتماعی نیس���ت 

برای حیات بشر بود، اما رقابت نهادها و سازمان هایی نظیر وسایل ارتباط جمعی با خانواده 

گذاشته است. گرفته بر آن تأثیرات شگرفی  که روندی برگشت ناپذیر به خود 

گرم تقس���یم می کن���د و تلویزیون را جزء  مک لوهان وس���ایل ارتباطی را به دو نوع س���رد و 

گرچه موجبات ارتباطات بیشتر را فراهم  گرم می داند. این وسیله ارتباطی  وس���ایل ارتباطی 

کرده، به آن وارد شده و نظام ارزشی خاصی  آورده است، اما حریم خصوصی خانواده را نقض 

را برای آن با خود به ارمغان آورده اس���ت. دیوی���د رایزمن )که بر ارتباط به عنوان محور حرکت 
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کید دارد( دوران ارتباطی در تاریخ اجتماعی بشر را سه دوره می داند: دوره  جوامع انسانی تأ

که  کم بر رفتار و روابط انس���انند و او آن را انسان راهبر می نامد؛ دوره دوم  که س���نت ها حا اول 

که دوره پیدایش  کاهش اهمیت س���نت ها اس���ت و انس���ان درون راهبر می شود و دوره س���وم 

انسان دگرراهبر است؛ یعنی دوران ظهور وسایل ارتباط جمعی و پدیده هایی مثل هدایت از 

راه دور، بت واره پرستی و همراه آن از خودبیگانگی )ساروخانی، 1388(. در این دوره عده ای موفق 

کس���انی  گرچه  می ش���وند توده ه���ا را تحت تأثیر قرار دهند و الگ���وی خاص فکری پدید آورند. 

چون لرنر وسایل ارتباط جمعی را عامل به وجود آورنده احساسات مشترک و تعلق اجتماعی 

انس���ان می دانند، اما این وس���یله جادویی علاوه بر بمباران جوانان از طریق پخش برنامه ها 

گون، موجب می ش���ود نس���ل جدی���د خ���ود را با قهرمان���ان نمایش  گونا پیام ه���ا و خبره���ای 

که به تماش���ای  ک���ه این امر هم موجب تفاوت در جهان بینی نس���ل جدید  کنند  هم هوی���ت 

برنامه های ماهواره ای می پردازند و آنان که این گونه برنامه ها را تماشا نمی کنند، شده است. 

ای���ن برنامه ها علاوه بر تأثیرگذاری بر جهان بینی نس���ل جدید، آن���ان را به فرآیندی دیگر بنام 

کرده است.  فرافکنی دچار 

تلویزیون و ماهواره )به عنوان یکی از وس���ایل ارتباط جمعی( هر روز مخاطبین خود را به 

گفت تمامی جهات و ابعاد  طرف اس���تفاد بیشتر از این وسیله جادویی می کشاند و می توان 

کنار افراد خانواده حضور دارد و  کرده است و از آغاز تا پایان زندگی در  حیات انسان را اشغال 

کرده، موجب تأثیرپذیری نس���ل های  امواج آن به تمامی روزنه های زندگی اجتماعی رس���وخ 

جدید از آن شده است. 

این رسانه ها در عصر انفجار اطلاعات و ارتباطات، به طور متوسط فرد را با جایگزین ها یا 

که این معیارها نزد  متناوب های جدید آشنا ساخته و معیارهایی در اختیار او قرار می دهند 

که فرد فکر می کند متعلق به  بسیاری افراد درون فکنی شده و تبدیل به آرمان هایی می شود 

خودش است. )میرزایی، 1389( 

با دقت در استفاده اعضای مختلف خانواده ها )به ویژه جوانان و نوجوانان( در شهرستان 

که این افراد بیش���تر تمایل به  گلپای���گان از )ن���وع( برنامه های ماهواره ای، مش���خص می ش���ود 

که در آن مش���اغل جالب ت���ر، زندگی در خانه ه���ای مجلل تر، حقوق  دی���دن برنامه های���ی دارند 
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بهتر، همس���ران زیباتر، وس���ایل مصرفی بهتر، فرهنگ قوی تر و ارزش های جدیدتر وجود دارد 

و توس���ط این برنامه ها بمباران می ش���وند. در نتیجه با پذیرش س���بک زندگی متفاوت از آنچه 

کم ش���ده و تش���ابهات رفتاری و  در خانواده وجود دارد، هماهنگی و تفاهم بین افراد خانواده 

که ممکن اس���ت متعلق به  انتظ���ارات معق���ول و منطقی اعضای خان���واده )والدین و فرزندان( 

گذشته باشند، جای خود را به تفاوت ها در این زمینه داده است. از دیگر سو زنان  نسل های 

در فرهنگ سازی بیشترین نقش را نسبت به مردان دارند؛ چرا که زنان بیشتر در کانون خانواده 

حضور دارند و نسبت به مردها زمان بیشتری را صرف دیدن برنامه های ماهواره ای می کنند.

گون  گونا که تأثیرات برنامه های  با توجه به مطالب مطرح شده، این سؤال بیان می شود 

ماهواره ای موجب چه تفاوت هایی در میان نس���ل های مختلف ش���ده اس���ت؟ چه ارتباطی 

بین میزان و نوع استفاده از شبکه های  ماهواره ای و میزان این تفاوت ها وجود دارد؟ هرچند 

گون بر ذهن، ثابت  گونا شناخت این اثرات و پژوهش درباره آنها به دلیل تأثیرات برنامه های 

نماندن این تأثیرات، و جدا نبودن این تأثیرات از دیگرعوامل، مشکل است، اما این تأثیرات 

گیرند. باید شناخته شده و مورد بررسی قرار 

صفری شالی )1390( تحقیقی با عنوان نقش شبکه های ماهواره ای فارسی زبان بر ساختار 

خانواده، با توجه به نقش متغیرهای تعدیل گر )پای بندی دینی، همس���ان همسری، سبک 

کار دموکراتیک و...( انجام داده است. یافته های این پژوهش نشان می دهد  زندگی، تقسیم 

که از شبکه های ماهواره ای اس���تفاده نمی کنند )با میانگین نمره  که س���اختار خانواده هایی 

که از ش���بکه های ماهواره ای استفاده می کنند )با میانگین  46( در مقایس���ه با خانواده هایی 

که  نمره43(، اس���تحکام بیش���تری دارند. همچنین در پژوهش آنها این نتیجه حاصل ش���د 

با افزایش میزان اس���تفاده از ش���بکه های ماهواره ای فارسی زبان، ساختار خانواده )با نسبت 

کنترل متغیرهای تعدیل گر مش���خص ش���ده اس���ت  ضعیف���ی( ش���کننده تر می ش���ود. البته با 

ک���ه خانواده های ایرانی همس���ان همس���ری، س���بک زندگی متناس���ب با فرهنگ  درصورت���ی 

کار دموکراتیک در خانواده داش���ته باش���ند، می���زان تأثیر منفی  خ���ودی، دینداری و تقس���یم 

کمتر می شود. شبکه های ماهواره ای فارسی زبان 

رحیمی، آشفته تهرانی و حضرتی صومعه )1390( تحقیقی با عنوان »عوامل اجتماعی مؤثر 
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بر تفاوت بین نسلی« بر روی 360 نفر از افراد 20 تا 24 ساله و والدینشان انجام داده اند. نتایج 

که تفاوت بین نس���لی با متغیرهای بحران هویت، حش���و  حاص���ل از این پژوهش نش���ان داد 

گرایش به اعتقادات دینی و اعتماد اجتماعی رابطه  ارزشی والدین، تشتت ارزشی، فردگرایی، 

معنی داری دارد.

گلچی���ن، س���خایی و افش���انی )1390( تحقیقی با عن���وان »مطالعه میزان و نوع اس���تفاده از 

شبکه های ماهواره ای فارسی زبان و مناسبات خانوادگی در بین شهروندان تهرانی« بر روی 

384 نف���ر از زنان متأهل ش���هر ته���ران انجام داده ان���د. نتایج حاصل از این پژوهش، نش���ان 

که درمورد مناس���بات خانوادگی و ابعاد آن )روابط زناش���ویی، روابط والدین و فرزندان و  داد 

اعتماد زناشویی(، در شاخص روابط والدین و فرزندان و روابط زناشویی، وضعیتی بینابینی 

وجود دارد، اما در شاخص اعتماد زناشویی، وضعیت نامطلوبی وجود دارد. همچنین رابطه 

که  بین نوع اس���تفاده از ش���بکه های ماهواره ای با مناس���بات خانوادگی و ابعاد آن نشان داد 

که  که از ش���بکه های ماهواره ای استفاده نمی کنند در قیاس با خانواده هایی  خانواده هایی 

از ش���بکه های ماهواره ای اس���تفاده می کنند به مراتب مناسبات خانوادگی بهتری دارند و در 

نهایت دو متغیر »میزان استفاده« و »نوع استفاده« از شبکه های ماهواره ای 26% از تغییرات 

مناسبات خانوادگی را تبیین می کنند. 

نظ���ری)1389( در پژوهش���ی با عنوان » نق���ش برنامه های تلویزیونی ماه���واره ای در معرفی 

که  س���بک زندگی به جامع���ه قومی )با مطالعه موردی در ش���هر تبریز(  « به این نتیجه رس���ید 

کردن تعاملات و  تماش���ای تلویزیون های ماهواره ای عرصه جدیدی برای تس���هیل و اغن���اء 

اطلاعات و یا جبران محدودیت ها و کمبودهای موجود در زندگی اجتماعی مخاطبان است.

در پژوهشی که محمدپور )1389( انجام داد نشان داد که بین میزان استفاده از شبکه های 

ماهواره ای با هویت فرهنگی- بومی دانشجویان رابطه معناداری وجود دارد، به این ترتیب 

کمتری از سازه هویت  کرده اند، نمره  که زمان بیشتری را صرف استفاده از ماهواره  که افرادی 

که نشانگر تغییر رفتار به سمت الگوهای جدید است. کرده اند  فرهنگی محلی دریافت 

مرور پژوهش های انجام ش���ده نش���ان از تأثیر ماهواره و تماشای آن بر مخاطبان دارد. با 

گرایش  که امروزه بخش���ی از ش���هروندان به تماش���ای برنامه ه���ای ماهواره  توجه به این مهم 
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دارند، لازم اس���ت از ابعاد مختلف، پیامدهای تماش���ای ماهواره مشخص شود تا خانواده ها 

کنند.  بتوانند اقدامات مناس���ب برای به حداقل رس���اندن آسیب های ناشی از آن جلوگیری 

از طرف دیگر، با توجه به الگو بودن مادران برای دختران و اهمیت بیشتر پایبندی دختران 

به ارزش های دینی و اجتماعی به دلیل نقش پررنگ تر آنها در تربیت فرزندان آینده، ارزیابی 

گروه مهم به نظر می رسد.  تفاوت نسلی در بین این 

1-1. چارچوب نظری

رسانه های جمعی امروزه با ابزارهای پیشرفته خود به راحتی از مرزهای جغرافیایی می گذرند 

و وارد حریم زندگی خصوصی انس���ان ها می گردند، این امر هم می تواند مفید ارزیابی ش���ود و 

هم ش���رایط نوینی را بر اعض���ای خانواده ها دیکته نماید و انس���ان ها را در دریایی از اطلاعات 

گردد؛ با  گرفتن نس���ل ها از یکدیگ���ر  گم���راه و غ���رق نماید و موج���ب فاصله  گی���ج،  و برنامه ه���ا 

این ش���رایط متفکران اجتماعی و جامعه شناس���ان، به طور علمی ب���ه مطالعه خانواده، نظم 

گون پرداخته اند  گونا اجتماعی تأثیرات رسانه ها، نسل ها و عوامل شکل دهنده آن در جهات 

کرد:  که از جمله می توان به موارد ذیل اشاره  و نظریات متنوعی ارائه نموده اند 

کارکردی پارسنز 1-1-1. تئوری ساختی - 

که بر سود شخصی نظارت دارد و با توسعه  از نظر پارس���نز نظم اجتماعی از قاعده هایی اس���ت 

نظام های ارزش���ی مش���ترک، ش���یوه های معن���اداری را در اختیار ف���رد قرار می دهد ت���ا از میان 

کید ویژه ای بر  کند )اس���تونز، 1379(. پارس���ونز تأ کردار مناس���ب را انتخاب  کردارها،  مجموعه ای از 

که از س���وی جامعه تعیین می ش���ود، دارد. در نظر او نظام  درونی کردن هنجارها و ارزش هایی 

گردد و وحدت نظام اجتماعی  کارکردی تأمین  که نیازهای  اجتماعی به گونه ای عمل می کند 

کنشی خود به صورت  حفظ شود. )توسلی، 1378(. وی پدیده تفاوت نسلی را در مجموعه نظریه 

که از فرد س���رمی زند و او آن را  کرده اس���ت. بر اساس نظریه وی در عملی  غیرمس���تقیم بررسی 

کنش می نامد، سه عنصر ش���امل نظام فرهنگی، نظام رفتاری و نظام شخصیتی وجود دارد. 

این سه نظام محیط های درون کنشی نظام اجتماعی هستند. این کنش دارای ابعاد انسانی 

که در واقع رابطه بین انسان  کنش فرد، نظام رفتاری اس���ت  و اجتماعی اس���ت و اولین مرجع 
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که از طریق حواس صورت می گیرد. در نظریه پارس���ونز نظام فرهنگی سه جزء  و محیط اس���ت 

دارد: باورها، عقاید و هنجارها. این اجزاء در طول زمان در جامعه شکل می گیرد و از نسلی به 

که در آن مجموعه ای از عقاید، باورها،  نس���ل دیگر می رسند. به این اعتبار، ش���خصیت آدمی 

اندیشه ها و هنجارها وجوددارد محصول رابطه ارگانیسم با نظام فرهنگی است )ستار، 1388(. 

پارسونز در مدل سیبرنتیکی خود طیف درونی شدن هنجارها و ارزش ها را به عنوان عناصر 

کرده باشد، احتمال اقدام او به  که هرچه فرد ارزش ها را بیشتر درونی  فرهنگی نشان می دهد 

که انحراف نامیده می شود، کمتر است و برعکس. چنانچه فرهنگی قادر نباشد نیازها و  کنشی 

که در بازار مبادله موجود است، بر می گزیند  گوید، فرد فرهنگ دیگری را  مطالبات فرد را پاسخ 

کنشگر )جوان( در  کارکردی پارسنز،  گرایش پیدا می کند. بنابراین، از دیدگاه ساختی -  و به آن 

کنش���گران می شود.  که ش���امل نهادها، هنجارها و ارزش ها، نمادها و دیگر  متنی قرار می گیرد 

ازاین رو، هرگونه عاملی که سبب اختلال با دیگر کنشگران اطراف شخص شود یا هرگونه عاملی 

ج درنظام فرهنگی شود، موجب سرگردانی  که موجب انتقال ناقص هنجارها و ارزش های مندر

کنشگر و  کنشگر می شود و در نهایت به ایجاد فاصله اجتماعی و فقدان تفاهم میان  و حیرانی 

گروه های همسالان( و  کنشگران )والدین، سیاست مداران، مسئولان آموزش  و  پرورش و  دیگر 

در نهایت منجر به ایجاد تفاوت میان نسل های مختلف می شود. 

کاشت 1-1-2. نظریه 

گربنر1 و تعداد دیگری از پژوهش���گران مدرسه ارتباطات دانشگاه پنسیلوانیا نظریه  ج  جور

»کاشت باورها« را ارائه دادند. این نظریه عبارت است از اینکه تلویزیون در میان رسانه های 

که منجر به غلبه آن بر »محیط  کرده است  مدرن چنان جایگاه محوری در زندگی روزمره پیدا 

نمادین« ش���ده و پیام هایش در مورد واقعیت جای تجربه ش���خصی و سایر وسایل شناخت 

گربنر واژه »کاشت« را برای رد عقاید سنتی درباره تأثیرات آنی تلویزیون  گرفته است.  جهان را 

کید بر تأثیرگذاری طولانی مدت آن به س���بب اس���تفاده زیاد به کار برد. وی معتقد اس���ت  و تأ

که تلویزیون در درازمدت س���مبل های فرهنگی را در می���ان اعضای جامعه انتقال می دهد. 

گربنر عبارت اس���ت از اینکه تماشای تلویزیون سبب استنباط  نکته قابل توجه در تحقیقات 

1. George Gerbner
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کلی نس���بت به خش���ونت در جهان می ش���ود. دنی���ا در نگاه بینن���دگان پرمصرف  یک نگرش 

ناخوشایندتر و پلیدتر به نظر می رسد. )ورنر.، و تانکارد، 1384(

که شبکه های  کاش���ت )در راستای هدف این مقاله( چنین بر می آید  کلی از نظریه  به طور 

که بسیاری از تصورات افراد از دنیای پیرامون مان را شکل می دهد  ماهواره ای رسانه ای است 

کنش اجتماعی و جامعه پذیری و تفاوت بین نسلی دارند.  که نقش مؤثری در  تصوراتی 

گذار از سنت به تجدد زیمل 1-1-3. تئوری 

کودکی بسیاری از ارزش های اجتماعی را فرا می گیرند  گئورگ زیمل انس���ان ها از دوران  از نظر 

و آنه���ا را درون���ی می کنند،ول���ی ب���ا تغییر و تح���ولات هم���ه روزه و س���رعت آن، در درونی کردن 

که انسان  گردی است  ارزش های اجتماعی، فرد دچار مش���کل می ش���ود. اجتماعی شدن فرا

ارزش ه���ا، هنجاره���ا و نگرش ه���ای خ���ود را از طری���ق خان���واده، مدرس���ه ورس���انه ها، درونی 

کنار نهاد خانواده به عنوان اولین  می کنند )کوزر، 1373(. امروزه با پیش���رفت و توس���عه جوامع در 

که همانند خان���واده به تربیت  کردند  نه���اد جامعه پذیر کنن���ده، نهاده���ای دیگری نیز ظه���ور 

و اجتماعی کردن نس���ل جدید می پردازند. اصل س���ازمانی در جهان نوین با اصل س���ازمانی 

کرده اس���ت. یک فرد، عضو بس���یاری حلقه ه���ای به خوبی  جوامع پیش���ین تف���اوت بنیادی 

مشخص است. اما هیچ یک از این حلقه ها تمام شخصیت او را در بر نمی گیرند و بر او نظارت 

ک���ه اف���راد در آن می پویند، یکی از نش���انگان تحول  ت���ام ندارن���د. تعداد حلقه ه���ای متفاوتی 

فرهنگی است )یعقوبی، 1388(. 

که عضوی���ت در یک یا چن���د حلق���ه اجتماعی جای خ���ود را به  ب���ه عقی���ده زیمل زمان���ی 

گون اجتماعی دهد، ش���خصیت فرد  گونا ی���ک جایگاه اجتماعی در ش���بکه ای از حلقه ه���ای 

گون،  گونا ک در حلقه ه���ای  دگرگون می ش���ود. در این حالت ش���خصیت فرد از طریق اش���ترا

گاهی  به ش���دت انش���عاب پیدا می کند. وابس���تگی چند گانه به حلقه های اجتماعی به خود آ

که ش���خصیتش را در چارچوب  کوچکی  ک���ه فرد از چیرگی حلق���ه   بیش���تر می انجامد. همین 

گاه می ش���ود.  ک رهایی آ محدوده های���ش اس���یر می س���ازد رهای���ی می یاب���د، از یک ن���وع ادرا

گروهی، نوعی احس���اس منحصربه فرد بودن و آزادی را بیدار می سازد. وجود  انش���عاب تعلق 

حلقه های اجتماعی، پیش ش���رط فردگرایی اس���ت، به این لحاظ نه تنها انسان ها نسبت به 
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گون  گونا ک���ه در زمینه های اجتماعی  یکدیگر ناهمانند می ش���وند، بلکه فرصت آنرا می یابند 

بدون زحمت حرکت کنند )کوزر، 1373(. فردگرایی رو به تزاید در نسل جدید سبب به وجود آمدن 

ک ها و معیارهای  که تمام عرصه ه���ای زندگی، از جمله ملا اخلاقیات و ارزش هایی می ش���ود 

گروه  گذشته می نماید. تحت تأثیر این فردگرایی  انتخاب را برای نس���ل جوان متمایز از نسل 

مرجع در نسل جوان نیز دارای تفاوت هایی با نسل های قبل می شود. 

1-1-4. تئوری تحول ارزشی اینگلهارت

در واپس���ین دهه های پایان قرن بیس���تم رونال���د اینگلهارت پدیده تفاوت بین نس���ل ها را در 

که نسل بزرگسال  ممالک پیش���رفته غرب مورد بررسی تجربی قرار داد. وی بر این اعتقاد بود 

در برابر تغییرات بیشتر مقاومت می کند و تغییر در میان گروه های جوان تر با سهولت بیشتری 

که از  صورت می گیرد. بنابراین، با تغییر و تحولات اجتماعی تفاوت بین نس���لی پدید می آید 

گاه به تعارض یا تفاوت بین نسلی نیز تعبیر می شود. اینگلهارت به تغییر و تحول ارزشی  آن، 

در طی فرآیند جایگزینی نس���لی پرداخته اس���ت. به اعتقاد وی اولویت ارزشی فرد تحت تأثیر 

که وی در طول س���ال های پیش از بلوغ در آن به س���ر می برده  محیط اجتماعی - اقتصادی 

ش���کل می گی���رد و ب���ا تغییر ش���رایط محیطی، اولویت های ارزش���ی نس���ل جوان با نس���ل قبل 

کار خود قرار داد:  متفاوت خواهد شد. اینگلهارت دو فرض محوری را مبنای 

اول( فرضیه کمیابی که ناظر بر این امر است که اولویت های فرد بازتاب محیط اجتماعی- 

اقتصادی اش است و شخص بیشترین ارزش ها را برای چیزهایی قائل می شود که عرضه آنها 

کم است.  نسبتاً 

که ارزش های اساس���ی فرد  که اصل را بر این قرار می دهد  دوم( فرضیه اجتماعی ش���دن، 

که در طول سال های قبل از بلوغ وی وجود داشته  گسترده بازتاب شرایطی است  به ش���کل 

است )اینگلهارت.، و آبراهامسون، 1378(. 

گسترش  که رونق و شکوفایی اقتصادی به  کمیابی دلالت بر این دارد  در حالی که فرضیه 

که نه  ارزش ه���ای فرامادی گرایان���ه می انجام���د، فرضی���ه اجتماعی ش���دن مبی���ن این اس���ت 

ارزش ه���ای فرد و نه ارزش های جامعه یک ش���به تغییر نمی کند. برعکس، دگرگونی اساس���ی 

ارزش ها به تدریج و بیش���تر به صورت نامرئی روی می دهد. این دگرگونی در مقیاس���ی وس���یع 
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که یک نس���ل جانش���ین نسلی مس���ن تر در جمعیت بزرگسال یک جامعه  زمانی پدید می آید 

گروه س���نی بنا به نیازهای روانشناختی  می ش���ود. از نظر اینگلهارت، چرخه زندگی )اینکه هر 

گونی دارد و افراد با وارد ش���دن به آن دوران، آن ارزش ها را به خود  گونا آن دوران ارزش های 

می گیرن���د( تأثیر اساس���ی روی تفاوت ارزش ها ندارد، بلکه یک���ی از مؤلفه های اصلی دگرگونی 

ارزش���ی جایگزینی نسلی است. اینگلهارت تأثیر نهادهای فرهنگی را در این دگرگونی چندان 

گروه های سنی مثل فقدان  زیاد نمی بیند، بلکه افزایش س���طح تحصیلات، تجارب متفاوت 

جنگ و گسترش ارتباطات جمعی، نفوذ رسانه های جمعی و افزایش تحرک جغرافیایی را در 

این زمینه مؤثر می داند. )اینگلهارت، 1373(

در نظریه اینگلهارت، مفهوم کانونی مدرنیزاسیون این است که صنعتی شدن مجموعه ای 

که موجب افزایش س���طح تحصیلات و تغییر  از نتای���ج اجتماع���ی و فرهنگی را ب���ه همراه دارد 

نقش های جنس���ی می گردد. صنعتی ش���دن بر اغلب عناصر دیگر جامعه تأثیر می گذارد. این 

که صنعتی شدن پیامد های مختلفی از جمله در حوزه فرهنگی )تفاوت بین  نظریه می گوید 

نس���لی( داش���ته اس���ت. تغییر از جامعه ماقبل صنعتی به صنعتی س���بب تغییراتی در تجربه 

گس���ترش  اف���راد و دیدگاه آنان ش���ده اس���ت. پیدایش جامع���ه فراصنعتی، محرک پیدایش و 

دیدگاه های جهانی می ش���ود و افزایش تحصیلات رس���می افراد و تجارب ش���غلی آنها به افراد 

که استعدادهایشان را برای تصمیم گیری مستقل افزایش دهند )یوسفی، 1383(.  کمک می کند 

اینگلهارت کامیابی اجتماعی - اقتصادی افزایش یافته را علت اصلی تغییر ارزش در جوامع 

غرب���ی می داند و در این باره می گوید: »کامیابی اقتصادی افزایش یافته منجر به برآورده ش���دن بهتر 

نیازهای بنیانی در س���ال های ش���کل گیری افراد می شود )سال های آخر نوجوانی( که به نوبه خود منجر 

به ارزش های ماتریالیس���ت کمتری از نس���لی به نس���ل دیگر می ش���ود« و به نظر می رسد خانواده های 

کمتری را نس���بت ب���ه خانواده های فقیر پ���رورش می دهند. بر  ثروتمند جوانان ماتریالیس���ت 

ای���ن مبنا، اینگلهارت ب���ه تأثیر قش���ربندی اجتماعی توجه می کن���د )یوس���فی، 1383(. اینگلهارت 

که خود یکی  وآبراهامس���ون در نظریه تغییر ارزش بین نس���ل ها به افزایش س���طح تحصیلات 

کید می کنند )اینگلهارت، 1373(. همچنین اینگلهارت یکی از  ازمؤلفه های مدرنیزاسیون است، تأ

عوامل تأثیرگذار بر تفاوت ارزش های نسل ها را جهانی شدن ارتباطات می داند )خالقی فر، 1381(. 
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1-1-5. تئوری تغییر در فرآیند جامعه پذیری مک لوهان

ک���ه فناوری جدیدی  کانادایی هربرت مارش���ال مک لوهان، معتقد اس���ت زمانی  دانش���مند 

وارد جامعه ای می ش���ود آن جامعه برای همیش���ه عوض می ش���ود و جوانان به دلیل نوگرایی 

گرفته  که افکار و عقایدش���ان ش���کل  و آمادگ���ی ب���رای پذیرش تازگی ها، بیش���تر از افراد مس���ن 

که مغای���ر با ارزش ها و  ک���ه این الگوپذیری  تحت تأثی���ر این تغیی���رات قرار می گیرند. به طوری 

کلی فرهنگ جامعه خودش���ان اس���ت، در آنها موجب ایجاد بحران هویت  هنجارها و به طور 

و در نهایت منجر به بروز تفاوت بین نس���ل ها می گردد. بر اساس این رویکرد، تحولات سریع 

گس���ترده نس���ل جوان به رسانه هایی  تکنولوژیکی در حوزه اطلاعات و ارتباطات و دسترس���ی 

مانند ماهواره و اینترنت، آنها را در موقعیت متفاوتی با نسل پیشین قرار داده است. سرعت 

این تحولات، زندگی، رشد و بلوغ جوان را تحت تأثیر قرار داده و روند جامعه پذیری را به طور 

گسترده به امکانات نوین تکنولوژیکی، نسل جدید را در  کرده است. دسترسی  کامل دگرگون 

گزاره های ارزش���ی،  جریان تحولات تازه ای قرار داده اس���ت، بدین ترتیب با تغییر مبانی ورود 

نظام ارزشی این نسل نیز متفاوت از نسل پیشین شده است. )طاعتی، 1388( 

که بر روی تحول تاریخ���ی ارتباطات انجام داده بود به  م���ک لوهان در مطالعات طولانی 

که رسانه ها در دوره های مختلف تاریخی، تأثیر قاطعی در تحولات تاریخی  این نتیجه رسید 

کرده اس���ت: فرهنگ ش���فاهی،  بش���ر داش���ته اند. وی این تحولات را به س���ه دس���ته تقس���یم 

فرهن���گ چاپی و فرهن���گ الکترونیک���ی. دوره اول را »عصر ارتباطات ش���فاهی«، دوره دوم را 

»عصر ارتباطات چاپی« و دوره سوم را »عصر ارتباطات الکترونیکی« نامیده است. وی مدعی 

کامپیوتر، زدودن تفاوت های زمانی - مکانی، اعلام عصر  که تأثیر تلویزیون و تکنولوژی  است 

گر چه فناوری،  تازه ای است که باید آن را »عصر جامعه جهانی« نامید. به عقیده مک لوهان ا

از ذهن و عمل انس���ان منش���عب است، انس���ان هر عصر و دوره ای، خود زاییده فناوری زمان 

خویش است. به عبارت دیگر، هر فناوری، بشر را به تدریج در فضای تازه ای قرار می دهد و هر 

فضای تازه، عاملی تعیین کننده در سرنوشت و زندگی است. )عالی، 1388( 

که وی تأثیر رس���انه ها را در تغییر  بدین ترتیب بررس���ی نظریه مک لوهان نش���ان می دهد 

کلی هنجارهای نس���ل جدید بس���یار  و تحولات به  وجود آمده در ارزش ها، نگرش ها و به طور 
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گس���ترده ای روی این پدیده انجام داده اس���ت. این  مؤث���ر می داند و به همین دلیل مطالعه 

نظریه پرداز علت اصلی تغییرات به وجود آمده در ارزش ها را به رسانه ها تقلیل داده و عوامل 

که این تکنولوژی  گرفته اس���ت. وی منکر تأثیری  دیگر را در به وجود آمدن این پدیده نادیده 

که پدیده های اجتماعی چند بعدی  نوبنیاد بر جامعه می گذارند نیس���ت، بلکه معتقد است 

بوده و تنها نمی توان از یک زاویه و از یک دیدگاه به بررسی و تحلیل آنها پرداخت. 

ب���ا توجه به دیدگاه های مطرح ش���ده در بخش مباحث نظ���ری )نظریه ها و دیدگاه ها( در 

گربنر و اینگلهارت می توان  خصوص تأثیر رس���انه ها به ویژه دیدگاه های زیمل، مک لوه���ان، 

ک���رد، اما در مورد می���زان تأثیرات  تأثی���رات رس���انه ها بر تف���اوت نس���لی را اجتناب ناپذیر تلقی 

کرد  کردن ارزش ها، به سرعت تغییرات اجتماعی اشاره  هم عقیده نیس���تند. زیمل در درونی 

ک���ه فرد را دچار مش���کل می کن���د و عضویت فرد در یک حلقه اجتماعی، ج���ای خود را به یک 

گون می دهد و موجب دگرگونی در شخصیت  گونا جایگاه اجتماعی در شبکه ای از حلقه های 

که در نسل جدید ارزش های  فرد می شود و همین امر موجب رشد فردگرایی فزاینده می شود 

گذشته ایجاد می کند.  متفاوتی نسبت به نسل 

که هر وقت فناوری جدیدی وارد جامعه می ش���ود، آن جامعه  مک لوهان معتقد اس���ت 

برای همیش���ه ع���وض خواهد ش���د و جوانان به دلیل آمادگ���ی برای پذیرش تازگی ها، بیش���تر 

گرفت و دس���ترس جوانان به ماهواره و اینترنت آنها را در موقعیت  تحت تأثیر آن قرار خواهند 

کرد؛ او  متفاوتی با نس���ل پیش���ین ق���رار خواهد داد و نظام ارزش���ی متفاوتی نیز پی���دا خواهند 

همچنین انسان هر دوره را زاییده فناوری زمان خود می داند. 

از نظر اینگلهارت نیز جوامع صنعتی مواجه با نوعی دگرگونی ارزش���ی اساس���ی هس���تند و 

که وی در طول س���ال های  اولویت ارزش���ی ه���ر فرد تحت تأثیر محی���ط اجتماعی - اقتصادی 

پیش از بلوغ در آن به سر می برد شکل می گیرد و با تغییر شرایط محیطی، اولویت ارزشی نسل 

جوان با نسل قبل متفاوت خواهد بود. او مدرنیزاسیون را به وجود آورنده تحول وسیعی در 

کار دخیل می داند.  فرهنگ معاصر غرب می داند و رسانه ها را نیز در این 

گفت، تأثیرات ماه���واره و برنامه های آن متف���اوت از تأثیرات رادیو یا  همچنی���ن می توان 

کم یا زیاد بودن جذب تأثیرات  مطبوعات اس���ت و نیز در معرض رس���انه ها بودن در پیدایش 
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که بیشتر زنان و جوانان در معرض آن قرار دارند و این تأثیرات می تواند از  می تواند مؤثر باشد 

که در بین والدین  جنبه های���ی همچون پایبندی دینی، پایبندی به ارزش ها و تفاوت هایی 

گیرند.  و فرزندان به وجود می آورد مورد بررسی قرار 

ح ش���ده می توان مدل مفهومی ای���ن پژوهش را به صورت زیر  ب���ا توجه به مطالب مطر

طراح���ی نم���ود:

2. روش اجرای پژوهش

2-1. جامعه و نمونه آماری 

پژوهش حاضر به ش���یوه پیمایشی و از نوع همبستگی - مقایسه ای است. جامعه آماری آن 

گلپایگان در س���ال 1394 بود. تعداد 380 نفر از آنها با استفاده  مادران و دختران شهرس���تان 

گ���روه نمونه انتخاب ش���دند. تع���داد 190 مادر و 190 به ش���یوه  کوک���ران در  از فرم���ول عموم���ی 

گروه نمونه جای گرفتند.  نمونه گیری تصادفی ساده در 

3. یافته های پژوهش

3-1. متغیرهای زمینه ای

جمعیت نمونه تحقیق 190 نفر مادر و 190 نفر دختر انتخاب شده است. میانگین سنی مادران 

48 س���ال و میانگین س���نی دختران 26 س���ال بودند. بیش از نیمی از دختران )57%( دارای 

کمتر از آن بودند. کثریت مادران )69%( دارای تحصیلات دیپلم و  تحصیلات لیسانس و ا
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3-2. متغیرهای مستقل

3-2-1. میزان استفاده از شبکه های ماهواره ای فارسی زبان

جدول شماره 1: توزیع فراوانی پاسخ گویان بر حسب میزان استفاده از شبکه های ماهواره ای

م��وارد
ن��س�ل

م��ادراندخ��ت�ران

1017/8اصلا یا هیچ

کم 2/613/4خیلی 

7/912/2ک�م

27/729/7بینابین )متوسط(

33/917/6زی�اد

17/99/3خیلی زیاد

کل 100100جمع 

4/33 دقیقه5/20 دقیقهمیانگین

گفت، 10% از دختران و 18% از مادران اظهار داشته اند  با مرور جدول »شماره 1« می توان 

که 38% دختران  که اصلًا از ش���بکه های ماهواره ای اس���تفاده نمی کنند. این در حالی اس���ت 

متوس���ط )رو به پایین(، 52% در حد زیادی و به طور همه آنها به طور متوس���ط پنج س���اعت و 

بیست دقیقه در طول روز از شبکه های ماهواره ای فارسی زبان استفاده می  کنند. در حالی که 

مادران 55% متوسط )رو به پایین( و 27% در حد زیادی و همه آنها به طور متوسط 4ساعت 

و سی و سه دقیقه در طول روز از شبکه های ماهواره ای فارسی زبان استفاده می  کنند.

3-2-2. نوع استفاده از شبکه های  ماهواره ای

جدول شماره 2: توزیع فراوانی پاسخ گویان بر حسب نوع استفاده از شبکه های  ماهواره ای

م�وارد
ن�س�ل

م�ادراندخ�ت�ران

گاه به گاه کنده و  39/719/4پرا

50/362/8منظم و پیگیر

1017/8عدم شمول

کل 100100جمع 
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کنده  که 40% از دختران و 19% از مادران به صورت پرا با مرور جدول »ش���ماره 2« در می یابیم 

گاه ب���ه گاه و 50% دختران و 63% از مادران به صورت منظم و پیگیر برنامه های ش���بکه های  و 

ماه���واره ای را تماش���ا می کنند و 10% دخت���ران و 18 % از مادران نیز از ش���بکه های ماهواره ای 

استفاده نمی کنند. 

3-3. متغیر وابسته و ابعاد آن

جدول شماره 3 : مقایسه متغیرهای پژوهش به تفکیک نسل

tdfSigانحراف معیارمیانگیننسلموارد

میزان پایبندی به ارزش های اجتماعی
)8-40(

3/3343820.001-31/963/34دختران

33/404/10مادران

میزان پایبندی دینی
)7-35(

3/3223820.001-25/494/99دختران

27/203/72مادران

نتایج حاصل از تفاوت بین نس���لی در ابعاد مختلف در جدول »شماره 3« آمده است. در 

این پژوهش ابتدا برای آنکه مشخص شود آیا بین مادران و دختران در متغیرهای اصلی این 

پژوهش )میزان پایبندی دینی، میزان پایبندی به ارزش های اجتماعی( تفاوت یا به عبارتی 

که نتایج نشان می دهد که در هر  تفاوتی وجود دارد یا خیر، از آزمون تی مستقل استفاده شد 

که میزان پایبندی به  دو متغیر بین مادران و دختران تفاوت معناداری وجود دارد. به طوری 

ارزش ها و میزان پایبندی دینی در بین مادران، بیش���تر از دختران اس���ت. پس در مجموع با 

کمتر از 1% و با  توجه به اینکه مقایسه هر دو متغیر در بین مادران و دختران در سطح خطای 

که در این دو متغیر بین جمعیت نمونه  گفت  99% اطمینان معنی دار ش���ده است، می توان 

تحقیق تفاوت بین نسلی وجود دارد. 
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3-4. نتایج تبیینی

3-4-1. رابطه بین میزان و نوع استفاده از شبکه های  ماهواره ای با ابعاد تفاوت نسلی1

جدول شماره 4: ماتریس همبستگی پیرسون بین متغیرهای تحقیق

متغیر
میزان 

استفاده
نوع 

استفاده
تفاوت بین نسلی در میزان 

پایبندی به ارزش ها
تفاوت بین نسلی در 
میزان پایبندی دینی

1میزان استفاده

1		0/776نوع استفاده

تفاوت بین نسلی در میزان پایبندی به 
ارزش های اجتماعی

0/467		0/412		1

1		0/580		0/559		0/666تفاوت بین نسلی در میزان پایبندی دینی

 **معنادار در سطح 0/01

که بین میزان استفاده  کی اس���ت  ج در جدول »ش���ماره 4« حا ضرایب همبس���تگی مندر

و نوع اس���تفاده از ش���بکه های  ماهواره ای با ابعاد مختلف تفاوت بین نسلی، رابطه معنادار و 

مستقیمی وجود دارد. بنابراین، با بالارفتن میزان استفاده از شبکه های  ماهواره ای، تفاوت 

بین نس���لی در میزان پایبندی به ارزش ها )0/467( و می���زان پایبندی دینی )0/666( دیده 

می شود. همچنین با استفاده پیگیر و منظم از شبکه های  ماهواره ای، تفاوت بین نسلی در 

میزان پایبندی به ارزش ها )0/412(، میزان پایبندی دینی )0/559( در پی دارد. 

ای���ن یافته تحقیق در راس���تای تئوری تحول ارزش���ی اینگلهارت و تئ���وری تغییر در فرآیند 

جامعه پذیری مک لوهان است؛ زیرا بر مبنای تئوری تحول ارزشی اینگلهارت، یکی از عوامل 

گسترش وسایل ارتباط جمعی  مؤثر بر تفاوت بین نس���لی و دگرگونی ارزش ها در بین نس���ل ها 

است. همچنین بر مبنای تئوری فرآیند جامعه پذیری مک لوهان، زمانی که فناوری جدیدی 

وارد جامعه ای می شود آن جامعه را برای همیشه عوض می شود و جوانان به دلیل نوگرایی و 

گرفته، تحت  که افکار و عقایدشان شکل  آمادگی برای پذیرش تازگی ها، بیشتر از افراد مسن 

تأثیر این تغییرات قرار می گیرند. یعنی، جذب تغییراتی چون نحوه ارتباطات، مد، سیاس���ت 

1. برای محاس���به متغیر تفاوت بین نس���لی از گویه های می���زان پایبندی دینی و پایبندی به ارزش های اجتماعی که ه���ر کدام از مادران و 
دختران به آنها پاسخ داده اند، استفاده شده است. محاسبه این متغیر در هر دو بعد تفاوت بین نسلی در میزان پایبندی دینی و پایبندی 
ب���ه ارزش ه���ای اجتماعی از قدر مطلق تفاضل نم���ره مادران از فرزندان در هر گویه مربوط به س���نجه های میزان پایبندی دینی و پایبندی 
به ارزش های اجتماعی محاس���به و س���پس مجموع این قدرمطلق تفاضل نمرات محاسبه شده است. عدد به دست آمده به معنای اندازه 

تفاوت بین نسلی است.
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که مغایر  که این الگوپذیری  و الگوپذیری غیرفرهنگی خود )نابهنجاری( می گردند. به طوری 

کلی فرهنگ جامعه خودش���ان اس���ت، در آنها موجب ایجاد  ب���ا ارزش ه���ا و هنجارها و به طور 

بح���ران هوی���ت و در نهایت منجر به بروز تفاوت بین نس���ل ها می گردد. براس���اس این رویکرد  

گسترده نسل جوان  تحولات س���ریع تکنولوژیکی در حوزه اطلاعات و ارتباطات و دسترس���ی 

به رسانه هایی مانند ماهواره و اینترنت آنها را در موقعیت متفاوتی با نسل پیشین قرار داده 

گرفته اند. بدین ترتیب با تغییر مبانی ورود  است و نسل جدید در جریان تحولات تازه ای قرار 

گزاره های ارزشی، نظام ارزشی این نسل نیز متفاوت از نسل پیشین شده است. 

3-4-2. آزم���ون رگرس���یون چند متغیره برای بررس���ی تأثیر میزان و نوع اس���تفاده از ش���بکه های 
 ماهواره ای بر تفاوت بین نسلی

جدول شماره 5: نتایج رگرسیون تأثیر هر یک از متغیرهای مستقل بر تفاوت بین نسلی

               شاخص آماری

 مدل رگرسیون
)R( ضریب همبستگیR2تعدیل شده R2F

سطح 
معناداری

10/6180/3810/37827/4780/001

 ج���دول ش���ماره 6: مش���خص کننده های آماری، می���زان و جهت تأثیر ه���ر یک از متغیرهای مس���تقل بر 
تفاوت بین نسلی

شاخص آماری

        مدل
tضریب bخطای استانداردضریب غیراستاندارد

س��ط�ح 
معنی داری

44/2250/001-151/1213/417عدد ثابت

نوع استفاده از 
شبکه های ماهواره ای

0/1740/0820/1672/1130/035

میزان استفاده از 
شبکه های ماهواره ای

0/6090/0960/3566/3660/001

به منظور ش���ناخت بهتر و مقایس���ه تأثیر میزان و نوع استفاده از شبکه های  ماهواره ای بر 

تفاوت بین نس���لی، از رگرس���یون چند متغیره به روش هم زمان استفاده شد. نتایج حاصل از 

که میزان و نوع اس���تفاده از شبکه های  ماهواره ای 38% از تغییرات متغیر  آن نش���ان می دهد 

تفاوت بین نسلی را در بین مادران و دختران تبیین می کند. 

ک���ه دو متغی���ر »میزان اس���تفاده از ش���بکه های  گفت  ب���ا م���رور ج���دول »5 و 6« می ت���وان 
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 ماهواره ای« و »نوع اس���تفاده از ش���بکه های  ماهواره ای« از عوامل مؤثر در تفاوت بین نس���لی 

هس���تند و تأثیر هر دو متغیر بر تفاوت بین نسلی افزاینده است. میزان استفاده از شبکه های 

کمترین تأثیر را بر تفاوت   ماهواره ای بیش���ترین تأثیر و نوع اس���تفاده از شبکه های  ماهواره ای 

که به  بین نس���لی دارد. ضریبb در میزان استفاده از ش���بکه های  ماهواره ای بدان معناست 

ازای ه���ر واح���د افزایش در میزان اس���تفاده از ش���بکه های  ماه���واره ای، 0/356 واحد تفاوت 

بین نسلی در بین مادران و دختران جمعیت نمونه تحقیق بیشتر می شود. 

4. بحث و نتیجه گیری 

چنانچ���ه از بحث های نظری برآمد، رس���انه امری بی طرف نیس���ت و س���عی در اثرگذاری و در 

که دش���منان نظام اس���لامی به واس���طه  واق���ع هدایت افکار و رفتار مخاطبان دارد. در جایی 

دسترسی به امکانات تکنولوژیک و فناوری، شبکه های ماهواره ای فراوانی را تأسیس نموده 

کدام از آنها به ش���کل ویژه ای س���عی در بمباران فکری و القای ارزش های ضداخلاقی و  و هر 

کی باشد.  کنار مزیت بالقوه آن، می تواند تهدید بسیار خطرنا ضد اجتماعی دارند؛ این امر در 

کاهش ارزش های اجتماعی و دینی و به مرور، تغییر  مش���اهده برنامه های این ش���بکه ها، به 

که به  ارزش ها در بین ش���هروندان منجر خواهد ش���د. در چنین زمنیه ای، نتایج این تحقیق 

پایین بودن میزان پایبندی دینی و میزان پایبندی به ارزش های اجتماعی در بین دختران 

در مقایس���ه با مادران اش���اره دارد را می توان فهم نمود. بخش مهمی از این موضوع ناشی از 

کمبودهای بینشی و معرفتی برخی جوانان نسبت به ارزش ها و آموزه های حیات بخش الهی 

و نقش مؤثر و سازنده دین در پیشرفت زندگی فردی و اجتماعی است. 

که ماهواره نقش منفی در میزان دینداری  بنابراین، نتایج تحقیق این ادعا را تأیید نمود 

که از  و پایبن���دی ب���ه ارزش های اجتماعی دارد. ای���ن امر به دلیل ماهیت برنامه هایی اس���ت 

ماهواره ها پخش می شود. بسیاری از شبکه های ماهواره ای به طور آشکارا تبلیغات ضد دینی 

دارند و با زیبا نش���ان دادن ارزش های مورد نظر س���ازندگان خود، س���عی می کنند ارزش های 

کنند. مخاطبین ایرانی همواره باید این سؤال را خود  کم رنگ  اسلامی و اجتماعی جامعه را 

کثیر ش���بکه های ماهواره ای، برای چه به طور رایگان در در دس���ترس آنها  که تعداد  بپرس���ند 
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کجا و برای چه منظوری تهیه می شود؟  قرار می گیرد؟ بودجه های میلیاردی این برنامه ها از 

اندیش���یدن به این قبیل سؤالات و یافتن پاسخ آنها می تواند ماهیت این شبکه ها و مقاصد 

گردانندگان را به بهترین وجه معرفی نمیاد.

در شبکه های ماهواره ای فارسی زبان، دین به گونه ای به جوانان معرفی می شود که گویی 

نه تنها نیازهای انس���ان را تأمین نمی کند، بلکه مانع ارضای نیازهای واقعی او نیز می ش���ود. 

گرایش آنها  که ترسیم چنین تصویری از دین برای جوان نه تنها موجب عدم  طبیعی اس���ت 

گریز از دین در آنها می شود. متأسفانه  به مجالس مذهبی می شود، بلکه سبب ایجاد روحیه 

گس���ترده توس���ط دش���منان اس���لام و نظام اسلامی و با اس���تفاده از  چنین نگرش���ی به صورت 

پیشرفته ترین امکانات و شیوه های تبلیغاتی از طریق شبکه های ماهواره ای ترویج می شود، 

که در پژوهش حاضر، رابطه مستقیم بین میزان استفاده از شبکه های  ماهواره ای  همچنان 

ب���ا تفاوت بین نس���لی در میزان پایبندی دینی و میزان پایبندی ب���ه ارزش های اجتماعی، بر 

این موضوع صحه می گذارد. 

همه دشمنی سازندگان و حامیان شبکه های ماهواره ای با قرائت اسلام سیاسی است که 

کشور ما وجود دارد. آنها این تعریف را مغایر با نقشه ها و برنامه های استثماری خودشان  در 

کمیت،  می دانند. بنابراین، به هر ش���یوه و با هر ابزاری سعی در ایجاد شکاف بین مردم و حا

زن و ش���وهر، م���ادر و دخت���ر و پس���ر و پدر دارند و اتح���اد موجود در جامعه را م���ورد هجمه قرار 

می دهند. ایجاد ش���کاف بین دختران و مادران با پخش برنامه های جهت دار برای رس���یدن 

به همین هدف است.

گرفته از مطالعه مناسبات بین نسلی در پژوهش  با توجه به تجزیه و تحلیل آماری صورت 

که بین نس���ل والدی���ن و فرزندان تفاوت نگرش���ی عمیق  حاض���ر این نتیجه حاصل می ش���ود 

نسبت به ارزش های اجتماعی وجود دارد. بررسی ارتباط دوسویه میان تفاوت نسلی و میزان 

کارشناس���ان و علاقه مندان را  اس���تفاده از ش���بکه های  ماهواره ای، صاحب نظران  محققان، 

می طلبد تا با رویکردهای مختلف اجتماعی، فرهنگی و... به این مقوله نگریس���ته و نس���بت 

کنند تا تفاوت به وجود آمده دو نسل را به حداقل رسانده و بین  کاهش آن چاره اندیشی  به 

آنه���ا وفاق برقرار نمایند و با ارائه راهکارهای عملی، هر دو نس���ل را با آس���یب های این پدیده 
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اجتماعی آشنا و آنها را به سوی درک متقابل سوق دهد. 

کاه���ش م���یزان پایبندی جوان���ان به ارزش ه���ای اجتماع���ی را می توان در  یک���ی از نموده���ای 

کرد؛ همچنان که نتایج این تحقیق هم نشان داد،  گرایش���ات دینی جوانان ملاحظه  کاهش 

با افزایش تفاوت بین نس���لی در میزان پایبندی دینی با تفاوت بین نسلی در میزان پایبندی 

دین���ی، رابطه مس���تقیم و معناداری وجود داش���ت. دین س���بب همبس���تگی اجتماعی و در 

کاهش تمایلات فردگرایانه جوانان می ش���ود. یافته های پژوهش حاضر نیز نشان داد  نتیجه 

که بین میزان پایبندی دینی والدین و فرزندان )دو نسل متفاوت( تفاوت وجود دارد و میزان 

که نهاد دین در جامعه آماری  پایبندی دینی در والدین بیش از فرزندان است. این بدین معنی است 

گسترده درباره رابطه جوانان با دین دارد. کارکردی است و نیاز به مطالعات  مورد بررسی دچار اختلال 

5. پیشنهادات

به والدین توصیه می شود شرایط ویژه جامعه ایران را دریابند و به ارزش ها، علایق، نگرش ها 

گذاشته و به جای برخورد خشن، سخت گیرانه و احساسی، با  و خواسته های جوانان احترام 

گفت وگو به حل مشکل تعارض ارزش ها بپردازند.  عقلانیت، تساهل گرایی و با روش 

ک���ه فقط نیازه���ای فیزیولوژی���ک اعضای  والدی���ن بای���د به این امر توجه داش���ته باش���ند 

گیرد، بلکه نیازهای عاطفی نیز باید اهمیت داده شود. روشن  خانواده نباید مورد توجه قرار 

گریبانگیر خانوده ها است، مش���کلات اقتصادی نیست، بلکه  که  که همه مش���کلاتی  اس���ت 

ارتباط نزدیک اعضای خانواده با یکدیگر و تعامل آنها موجب احساس تعلق بیشتر با یکدیگر 

کاهش  که این رفتار می تواند س���بب  گذران وقت زیاد با ماهواره می ش���ود  کمتر به  گرای���ش  و 

تفاوت بین نسلی شود. 

س���ازمان های فرهنگی و از جمله صدا وس���یما باید به تقویت آموزه ه���ا و باورهای الهی و 

که تقویت آموزه ها و باورهای الهی و دینی در  دینی در جامعه توجه ویژه داش���ته باش���ند؛ چرا

کاهش تفاوت بین نسلی تأثیری زیادی دارد. 

در عص���ر جه���ش ارتباطات، نمی ت���وان جلوی دریافت ام���واج ماهواره و رس���وخ آموزه ها و 

گرفت، اما می توان در پرتو ارائه مبانی هنجاری خود در رس���انه های  هنجاره���ای غیربومی را 
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خ���اص، ب���ه مقابله ب���ا ش���بیخون فرهنگی بیگان���ه پرداخ���ت. برای مث���ال می توان ب���ا ایجاد 

شبکه هایی مخصوص نمایش لباس و مد و ارائه الگوهای ایرانی - اسلامی، بخش عمده ای 

کرد. از تأثیر منفی شبکه های ماهواره ای را تعدیل 

کردن اوقات فراغت با روش های مثبت  ایجاد و بسترس���ازی س���رگرمی های س���ازنده و پر 

همچون ورزش مطالعه و نظایر آن نیز می تواند میزان زمان استفاده از برنامه های ماهواره ای 

کاهش دهد.  کرده و قدرت نفوذ آن را  کم  را 

کید بر آموزش های  کاهش تفاوت بین نس���لی و تأثیرات ش���بکه های ماه���واره ای، تأ برای 

که در قالب برنامه های  عمومی و همگانی و تطابق آن با نیازهای نسل جدید جامعه ایرانی 

آموزش���ی مدارس، دانش���گاه ها و رس���انه های جمعی به ویژه رادیو و تلویزیون و ش���بکه های 

کسینه  اطلاع رسانی قابل اجرا می باشد، بسیار ضروری است. یکی از مهم ترین راهکارهای وا

کردن عموم مردم به ویژه جوانان، افزایش سواد رسانه ای است تا از طریق تحلیل انتقادی و 

کنند تا بتوانند سره از ناسره را تشخیص دهند.  منطقی مطالب دریافت شده، آنها را حلاجی 

یک���ی دیگ���ر از س���اده ترین و در عین حال ظریف تری���ن راهکارها، افزایش اطلاع رس���انی به 

م���ردم در م���ورد اهداف پیدا و پنهان و این قبیل رسانه هاس���ت. باید راهکارهای فرهنگی ای 

گاه نماید. همچنین، می توان نقاط  که شهروندان را از اثرات سوء این رسانه ها آ ایجاد شود 

کیفیت برنامه های  کرد تا با ارتقای  قوت رس���انه های ماهواره ای، رسانه های بومی را تقویت 

رسانه ملی، میزان مخاطب افزایش یابند.
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