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 چکيده

ابل یک ابزار فرهنگی انتقال پیام نقش ق عنوانبهمحصول محتوایی آن،  عنوانبهسینما و فیلم 
در جوامع دینی یکی  تبعبهگذاران فرهنگی جامعه دارد. یاستستوجهی در برآوردن اهداف 

ای فرهنگی های دینی از طریق ابزارههای دین، انتقال پیامهای حفظ و ارتقاء ارزشاز روش
استار  بعدی گلاک وپنجداری بر اساس مدل ینداز جمله فیلم است. در این نوشتار ابتدا ابعاد 

د. این مدل مشخص ش گانهپنجداری مخاطبان بر اساس ابعاد یندمشخص گردیده و میانگین 
سی رداری بر مخاطب مورد بریندها نیز بر اساس میزان تأثیرگذاری در هر یک از ابعاد فیلم

پرسشنامه حاصل گردید  1355نفر از تماشاگران  355قرار گرفتند. با استفاده از پیمایش از 
های جشنواره در هر یک ابعاد بر داری خود و تأثیری که فیلمیندکه مخاطبان در آن میزان 

دهد که یمداری مخاطبان نشان یندرخ یمنها گذارده بود را نمره دهی کردند. بررسی آن
از  ترداری آنان در همة ابعاد در حد متوسط بوده ولی در بعد دانش دینی قوییندگین میان

ها نیز نشان پذیری آنان از فیلمتر است. میانگین تأثیرسایر ابعاد و در بعد اعتقاد دینی ضعیف
ها دهد که افراد بیشترین تأثیر را در ایجاد حس معنوی و افزایش معلومات دینی از فیلممی

 پذیری در گرایش به کاربست دین در زندگی روزمره، تقویت، پس بیشترین تأثیراندگرفته
 گرایش به انجام مناسک دینی بوده است. تاعتقادات و در نهای

 کليدی واژگان
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 مسئلهبيان 

های دست به کنش -و از جمله دین -افراد جامعه در راستای حفظ میراث فرهنگی خود
پس  هایزنند تا آگاهانه عناصر فرهنگی متعالی و برگزیده خویش را در نسلای مییفرهنگ

های داری و ارزشیندکنند تا روحیه رو، تلاش میینازااز خود بازتولید و احیا نمایند. 
. در چنین نگاهی، ساخت آثار هنری دینی دارند نگاهپس از خود زنده اجتماعی را در نسل 

یک جامعه در جهت بازتولید فرهنگی خود و  2پذیریجامعهی فرآیند سازوکارها مثابهبه
ای برای بقای خود نیازمند حفظ سیستم شود. هر جامعهاجتماعی کردن افراد جامعه تلقی می

 د.پذیرنهادهای فرهنگی جامعه صورت می توسطی ارزشی و فرهنگی خود است و چنین امر
ها و معانی دینی به هنری دینی، انتقال ارزش -هدف از ساخت آثار فرهنگی ازآنجاکه

، خاص سینمای دینی طوربهها و افراد جامعه است، بنابراین یکی از مسائل همیشگی رسانه
 توان در این معنا دینی دانست کهبنابراین تنها اثری را می؛ گذاری بر مخاطب بوده استاثر

ن را به در دی موردنظریش انجام دهد؛ یعنی عناصر فرهنگی وبکمبتواند چنین رسالتی را به 
. با خوانیممخاطبان خود انتقال دهد و در آنان مستقر سازد، چنین اثر هنری را تأثیرگذار می

ود عمل ی به رسالت خنوعبهین ویژگی برخوردار نباشد، توجه به تعریف فوق فیلمی که از ا
ا کدام و ب آید این است که چه اثریننموده است. در این صورت پرسش اساسی که پیش می

ها خواهد توانست تأثیری دینی بر مخاطبان خود بگذارد؟ آیا صرف مشخصات و ویژگی
دارای تأثیرگذاری دینی خواهد های هنری وجود داشته باشد، قالباینکه در یک اثر هنری، 

 بود؟ و در صورت منفی بودن پاسخ، چه چیزهایی لازمه تولید یک اثر تأثیرگذار دینی است؟

اند با استفاده از رسانة سینما، دین و یلماگذاران فرهنگی در جامعه ما، یاستس ازآنجاکه
محتوای دینی مورد  های باهای دینی و معنوی را به جامعه انتقال دهند، ساخت فیلمارزش

گیرد تا بتوان این رسانه را در خدمت مصالح دینی حمایت مالی و معنوی در کشور قرار می
اما با وجود چنین عزمی مشکلات و موانعی در راه رسیدن به ؛ و فرهنگی جامعه قرار داد

هایی های دینی از طریق سینما وجود داشته است. در واقع، بسیاری از فیلمهدف انتقال ارزش
که با هدف انتقال معانی دینی ساخته شدند، در نیل به هدف خود ناکام ماندند و به عبارتی 
نتوانستند تأثیر دینی خود را بر مخاطبان برجای بگذارند. همچنین است سایر آثار سینمایی که 

وی ز سا شدهارائهرسید که مخاطبان پیام دارای محتوای آشکار دینی بودند، لیکن به نظر می
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و  ظراننصاحب بیشتر کههمچنانو از پذیرش آن ابا داشتند.  زدندپس می اصطلاحبهها را آن
امور سینما و دین، تبلیغ مستقیم و یا نمایش مستقیم امور دینی و احکام شرعی را  متولیان

ه اگر بر این نظر ک نظرانصاحبو یا اینکه اکثریت  دانندشرط تحقیق سینمای دینی نمی
ور شود، سازی مصی در بیان و تسلط بر صناعت فیلمفنها بدون مهارت ترین داستاناخلاقی

 (.1531محصول کار لزوماً دینی نیست )فرید و سالک، 
فرهنگی جامعه و مخاطبان سینما در مورد تعریف  انیمتصدعقاید مختلفی از سوی 

داند که بتواند سینمای دینی را سینمایی می (1515) سینمای دینی وجود دارد. اسفندیاری
و معاد را در تماشاگر برانگیزد و لختی رهایی از تعلقات به  مبدأحالتی از انکسار و توجه به 

کثرت را در وجود تماشاگر ایجاد کند و او را متوجه وحدت سازد ولو اینکه این توجه 
ضمن بررسی رویکردهای مختلف به  (1533) خودآگاه نباشد. جان ر. می و مایکل برو

های سینمای دینی، تأکید بر سبک و نقد موضوع ، رویکرد جامعه به آن و ویژگیسینمای دینی
اند. برخی مؤلفان نیز محوری در تعریف سینمای دینی را مورد بحث و بررسی قرار داده

سینمای دینی نه منوط به موضوع بلکه وابسته به سبک و خود تجربه تماشای فیلم »معتقدند: 
 دانند.ونه یا ژانر سینمای دینی را در گرو موضوع نمیها گبه همین خاطر آن« است

 منظوربهدر پژوهشی که  ؛از سویی مخاطبان نیز تعریف خاصی از سینمای دینی دارند
دهندگان، اسخپ بیشتربررسی درک و علاقه مخاطبان نسبت به سینمای دینی انجام شده است، 

ینی شرعی را شرط تحقیق سینمای دتبلیغ مستقیم و یا نمایش مستقیم امور دینی و احکام 
ها بدون استانترین داند که اگر اخلاقیپاسخگویان بر این نظر بوده بیشترو یا اینکه  دانندنمی

سازی مصور شود، محصول کار لزوماً دینی ی در بیان و تسلط بر صناعت فیلمفنمهارت 
سازان لمیفدر انتخاب گویان با معیارهای گزینشی ظاهری پاسخبیشتر  طورینهمنیست، و 

ی مجله نظرسنجهمچنین نتایج  (.1531، فرید و سالک)اند برای تهیه فیلم دینی مخالف بوده
درباره تعاریف مخاطبان از  (1511) گزارش فیلم پیرامون مخاطب و اندیشه سینمای دینی

درصد پاسخگویان معتقدند سینمای دینی، سینمایی است  3/22دهد سینمای دینی نشان می
درصد آنان سینمای مرتبط با جوهر و  2/13های مذهبی بپردازد و که به تبلیغ و تفسیر ایده

معتقدند  انشوندگمصاحبهدرصد  5/53دانند. همچنین های انسانی را سینمای دینی میارزش
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درصد بقیه پاسخگویان  2/35که یدرحالساز فیلم دینی باید فردی متعهد و مذهبی باشد، یلمف
 نداند.  مسئلهاعتقادی به این 

؛ گذاری بر مخاطب استتأثیر آثارکه ذکر شد هدف از ساخت این نوع  گونههمان
اگرد مشروط ریرد. این فیک اثر بر مخاطب شکل بگگذاری در یکبنابراین باید فراگرد تأثیر

فته گ بر آنکه در گیرنده پیام، مشابهت معنی با معنی موردنظر فرستنده پیام ایجاد شود ارتباط
(؛ در نتیجه در انتقال پیام عواملی از جمله فرستنده پیام، 22، ص1511محسنیان راد، شود )می

پیامی با  تواندکه میست ا مندهاندیش ایفرستنده پیام سوژهخود پیام و مخاطب تأثیر دارند. 
یام سویه پکه این  معنا و قابل تحلیل و بررسی را برای گیرنده یا گیرندگانی بفرستند

از این  رکدامه. در همین راستا تحقیقی به بررسی تأثیر نهایی وجه ارتباط است و یمعناشناخت
های تحقیق در یافته (.1515های پرداخته است )علی بخشی، سه عامل بر انتقال پیام در برنامه

ها ردان آنهایی که نویسنده و کارگمورد تأثیر فرستنده بر انتقال پیام نشان داده است که برنامه
اند. هتر عمل نمودموفق سازانبرنامه موردنظرهای یک نفر بوده است، در انتقال مفاهیم و پیام

ها به یامها در انتقال پفقیت آنهمچنین، بین تحصیلات نویسنده و کارگردان برنامه و میزان مو
با افزایش تحصیلات نویسندگان و  که یطوربهمخاطبان رابطه مستقیمی وجود دارد، 

ابق علاوه، بین سویابد. به، میزان انتقال پیام به مخاطبان افزایش میهامجموعههای کارگردان
 موردنظر هایها در انتقال پیامکننده و کارگردان و میزان موفقیت آنی نویسنده، تهیهسازبرنامه

یام به ، میزان انتقال پسازانبرنامهبه مخاطبان، رابطه مستقیم وجود دارد و با افزایش سوابق 
 یابد.مخاطبان نیز افزایش می

های ارزشی ها حاکی از آن است که در میزان درک پیامهمچنین در مورد مخاطبان پیام
 52داری وجود نداشته است. در یمعن، در بیشتر موارد بین زنان و مردان تفاوت هامجموعه

های تحصیلی در درک پیام ارزشی وجود نداشته داری بین گروهیمعن وتها تفادرصد از پیام
د انها افراد دارای تحصیلات عالی بیش از سایر افراد توانستهدرصد آن 1است و تنها در 

های ارزشی تفاوت درصد پیام 31زندگان را دریافت کنند. همچنین، سا موردنظرهای پیام
درصد دیگر  12های شغلی در درک پیام وجود نداشته است و در داری بین گروهیمعن

دارو  سرباز، خانه بازنشستهکارمندان، افراد بیکار و دانشجویان بیشتر و دیگران و افراد 
درصد  11را دریافت کنند. در نهایت نیز،  موردنظرهای اند پیامتوانسته رکمتر از دیگ آموزدانش
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ی در درک پیام وجود درآمدهای مختلف داری بین گروهیمعنهای ارزشی تفاوت از پیام
بالا  درآمدکمتر، بیش از افراد دارای  درآمددرصد افراد دارای  21نداشته است و تنها در 

 فت کنند.سازندگان را دریا موردنظرهای اند پیامتوانسته
گذاری ارزشی بر تأثیر منظوربهجشنواره فیلم ارزشی  عنوانبه( 1جشنواره رویش )

 رآمدهدهای به نمایش گذاری دینی فیلمرو سنجش میزان تأثیرینازاگردد. مخاطبان برگزار می
داری مخاطب پیام هدف نوشتار یندمیزان تأثیر بر هر یک از ابعاد  برحسبدر این جشنواره 

 .است حاضر

 داریيندتعريف دين و الگوهای 

ای از عقاید، اخلاقیات و قواعد فقهی و حقوقی است که دین در تعریف متکلمان به مجموعه
ها از طریق وحی و عقل در اختیار خداوند برای اداره فرد و جامعه انسانی و پرورش انسان

فلاسفه دین، تعاریف متعدد و ان و شناس(. جامعه23، ص1511آنان قرار دارد )جوادی آملی، 
ای شامل ابعاد توان دین را مجموعهبندی میاند که در یک جمعمتنوعی از دین به عمل آورده

 زیر دانست:

ها اعتقاد دارند. هاست که مؤمنان به آنای از گزاره، که شامل مجموعهحوزه نظری .1
 شوند:ها شامل چند بخش میاین گزاره
های اصلی وجودی، معماهای ظم کلی جهان، پرسشتصورات در مورد ن -1-1 

 úهستی بشر و 
 وجود هستی)های( فوق بشری و امور مقدستصدیقات: به  -1-2 
 های مثبت و منفی در زندگی انسانها: شامل ارزشارزش -1-5 
 بایدها و نبایدها یا دستورات که شامل: -1-1 

 دستورات اخلاقی و -1-1-1 
 شود.مناسکی می دستورات عملی و -1-1-2 
است و  úیرنده احساسات قلبی فرد، تسلیم، ایمان و دربرگکه فردی،  -حوزه درون .2

بعد  5رود. این بعد شامل حوزه معنوی و ارتباط فرد با امور مقدس و فراتجربی به شمار می
 فرعی:
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 درک احساسی از ماورا و جهان، .1
 ایمان و تسلیم،  مانندکنش احساسی حاصل از این درک،  .2

 شود.ارتباط احساسی با ماوراء، شامل دعا و نیایش، تقسیم میو  .5

 که دربردارندة:حوزه رفتاری،   .3

 اعمال انفرادی، .1

 اعمال جمعی یا مناسک است.و  .2

های دینی، نظیر نهاد کلیسا )به که شامل نهادها و سازماناجتماعی،  -حوزه نهادی  .1
ای متجلی در فرد، آنچه در مورد دین گفته شد، ناظر بر پدیده گرددمفهوم عام( و غیره می

جامعه و تولیدات اجتماعی است، اما هنگامی که سخن از اتصاف دین به افراد به میان 
داری مواجهیم که تعریف و ابعاد خاص خود را داراست. یندآوریم، با واقعیتی به نام می

دار بودن و یا به میزانی که یک فرد به یندیا داری در معنای ساده خود به مذهبی بودن یند
 .(1513)بخشی،  شودیک دین اعتقاد دارد و با آن رابطه دارد گفته می

 ای است که برای اشاره به ظهورات اجتماعی مرتبط با:ترین معنا، واژهیکلداری در یند
 ،ایمان فردی به یک واقعیت فراطبیعی یا متعالی .1

 ،متعالی شدتبههای رابطه افراد با ارزش .2

 اعتقادات پیرامون طبیعت، معنا و هدف هستی  .5

 شود، است.ها ناشی میمستقیم از آن طوربهتمامی رفتارهایی که و  .1
داری طراحی شده یندبرای ابعاد  نظرانصاحبداری متعددی از سوی یندالگوهای 

داری یندداری کینگ وهانت، الگوی یندی است؛ از جمله الگوی دی جانگ و همکاران، الگو
داری نیز توسط یندسازی همیل فارب، کانینگهام و پیچر و ... یک الگوی جامع عملیاتی
ها یک فرد ای را که در آنگلاک و همکارانش انجام گرفت. گلاک در ابتدا چهار حوزه

 دار باشد، به شرح زیر معرفی نمود:یندتواند می

که شامل باور به یک مجموعه عقاید مشخص است. این باورها به  5،بعد اعتقادی .1
 شود:سه نوع تقسیم می

 ، که ناظر به شهادت به وجود خداوند، ذات و صفات اوست.باورهای مسلم .2
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، که هدف و خواست خدا از خلقت انسان و نقش او در راه نیل گراباورهای غایت .5
 شود.به این اهداف را شامل می

های تأمین اهداف و خواست خداوند و اصول که روشساز، ینهزمباورهای  .1
 سازد.ای را که بشر برای تحقق آن اهداف باید توجه کند، مشخص مییاخلاق

ه ، به این معنا که باندگرفتهرا نیز در این رابطه در نظر  اهمیتگلاک و استارک عنصر 
 چه میزان باور خاصی برای فرد معتقد دارای اهمیت است.

که شامل شرکت در پرستش خدا، عبادت، و سایر  1،مناسکی یا عمل دینیبعد  .1
 جاهبرود آن را مراسم است. این بعد به اعمال دینی مشخصی که از پیروان هر دین انتظار می

های مناسکی، آورند، اشاره دارد. در عملیاتی نمودن این بعد، علاوه بر مشارکت در فعالیت
 شود.ل و معنای آن عمل نزد فاعلان نیز بررسی میتفاوت مربوط به ماهیت یک عم

معرفت مستقیم نسبت »به شکل احساس دینی یا که  3،بعد تجربی یا عواطف دینی .2
شود. این بعد شامل احساسات مربوط به برقراری رابطه با وجود متجلی می« به غایت هستی

ی، شامل توجه، های عواطف دینگردد. در این بعد، چهار نوع از جلوههمچون خدا می
 شناخت، اعتماد یا ایمان و ترس معرفی شده است.

دین بر فرد و « تأثیرات عرفی»های که مربوط به نشانه 2،بعد پیامدی یا آثار دینی .5
جامعه است و شامل پیامدهای باور، عمل، تجربه و دانش دینی زندگی روزمره فرد معتقد و 

 روابط او با سایرین است.
 معروف شد.« بعدیداری پنجیند»بعدی به مدل  این مدل در مطالعات

 فيلم ابزار انتقال پيام

 صورتهبکنیم، کار هنری یا فیلم وسیله انتقال معانی نگاه می عنوانبههنگامی که به فیلم 
ساز یلمفتوان آن را تغییر و تنظیم کرد تا از طریق آن آید که مییدرمای حقیقی رسانه

های خود را با حداکثر وضوح و تأثیرگذاری بیان کند. بدین ترتیب، موقعیت سینمایی اندیشه
گیرد؛ زیرا طبیعی در سلطه مطلق بر بیننده قرار می طوربهساز یلمفموقعیتی است که در آن 

اقع، بیننده و ساز ارتباط برقرار کند. دریلمفبیننده امکان ندارد که به روش عادی انتقال معنا، با 
انتظار دارد که در تماشای یک فیلم، آگاه شود یا تحت تأثیر قرار گیرد و تلاش او بر این است 
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تاً ها ساخته شده، دریافت کند. این عقیده طبیعکه تأثیراتی را که دستگاه فیلم برای ارائه آن
ی مختلف از سوی رهاشود که بر اساس قابلیت انتقال تأثیی ارزشیابی سینمایی منتهی مینوعبه

های از فیلم -های مختلف است. بسیاری منتقدین معتقدند که تمام محصولات سینمایی فیلم
یش وبکممگی ه -های هیچکاک و برگمنتبلیغاتی آلمان نازی، تبلیغات تجاری گرفته تا فیلم

هایی هستند که در برآوردن وظایف خود، یعنی رساندن پیام یا اثرات از قبل ماشین
 .اندبودهشده به بیننده موفق بینییشپ

ده که با ها در نظر گرفته شکرد هنر برای انتقال آن دسته از اثرات و پیامینشتین فکر میا
بیان عادی قابل ارائه نیستند. بدین معنی که هنر در مرحله اول به عواطف و فقط در مرحله 

قابل  کند که در زبان عادیده منتقل میی عقل نشانه رفته است. هنر اثری را به بیننسوبهدوم 
زیرا  ؛هاست، اما از نظام والاتری برخوردار استارائه نیست. پس هنر هم شبیه به سایر رسانه

ان گفت توتر و با درگیری بیشتر با حواس گیرنده ارائه دهد. میها را کاملتواند پیامهنر می
نظر وی  وسیله تبلیغاتی ممکن است. ازین مؤثرترگفت که سینما ینشتین در حقیقت میاکه 

رساند که ها همه تلویحاً میسینما بخشی از انقلاب جهانی در خودآگاهی بشر است. این
برد و بیننده از طریق اثر سینما که در مرحله اول جسم او و از ساز در آگاهی به سر مییلمف

دین ترتیب فرآیند آگاهی رسد. بکند، از جهل به آگاهی میطریق آن ذهنش را دگرگون می
 تری منتقل کند تا بدین ترتیب این آگاهییافتن قبل از آنکه این آگاهی را به عامه گسترده

 (.121-3، صص1523انتشار یابد و در ضمن از اثراتش در جهان هستی استفاده شود )اندرو، 
راد ه و کد به افهایی که از آغاز پیدایش با نشانها و پیامیکی از ارزش عنوانبهدین نیز 

توانند یها میژه فیلم مورد انتقال قرار گیرد. رسانهوبهتواند از طریق رسانه و ارائه گردیده، می
ینی نقش ها در تجدید حیات دتأثیرات مثبتی بر دین داشته باشند، روف معتقد است که رسانه

 هایی در جهانرکتگیری کلیسای الکترونیک را از عوامل چنین حاند. او شکلمهمی داشته
 .(1512)باهنر،  داندمعاصر می

 داریيندتأثيرگذاری ديني بر اساس ابعاد 

کار به شده یا میزانی که یک فعالیت یا ابتیفتعرتأثیرگذاری به توانایی دستیابی به اهداف 
، شدهارائهداری یندشود. بر مبنای تعریف یابد، تعریف میهدف خاص خود دست می
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ا، داری مخاطبان تعریف نمود. لذیندتوان میزان نیل به هدف افزایش تأثیرگذاری دینی را می
خوانیم که بتواند یک یا چند تأثیر بر مخاطب بگذارد؛ باورها و اثری سینمایی را تأثیرگذار می

 مها را تغییر دهد، گرایش و نگرش فرد را نسبت به انجااعتقادات فرد را تقویت کند و یا آن
مناسک دینی افزایش دهد، در فرد ایجاد یک تجربه دینی نماید، بر سلوک دینی فرد در سایر 
اعمال روزمره تأثیر بگذارد و پیامدهای دین را در زندگی روزمره فرد بیشتر نماید و یا بر 

 آگاهی و دانش فرد نسبت به معارف دینی بیفزاید.

ر ایجاد ها نظیگیرند، برخی تأثیرگذاریها در یک سطح قرار نمیتمامی این تأثیرگذاری
ایش معارف تر هستند و افزتر و البته ارزشمندتجربه دینی یا ابعاد پیامدی دینی بسیار دشوار

 رود.ین بعد تأثیرگذاری دینی به شمار میترارزشکمین و لذا ترسهلدینی فرد 
ت که تی توجه داشرو، در سنجش میزان تأثیرگذاری دینی یک اثر سینمایی بایسینازا

است و در پی کدام نوع تأثیرگذاری هستیم. برخی آثار هنری که  موردنظریک از ابعاد کدام
روند، تمرکز خود را بر ایجاد یک تجربه دینی در امروزه واجد تأثیرگذاری دینی به شمار می

توان در این شود را میچنانچه آنچه امروزه سینمای معناگرا نامیده می ؛اندمخاطب قرار داده
به تأثیرگذاری در حوزه باورها و اعتقادات  معمولاًکه ژانر سینمای دینی یدرحالدسته قرار داد. 

ینی ای بر بیان رویدادهای دید ویژهتأکمصائب مسیح  وده فرمان هایی نظیر شود. فیلممنجر می
 تأثیرگذاری اولیرود که دارند و لذا انتظار می -گونه که در نصوص دینی منعکس استآن -

توان منکر این شد که از خلال ذکر و نمایش حال نمیینبااها بر حوزه اعتقادی باشد. آن
یاتی در نزد معتقدان تماشاگر تجرب -سرشار از تجربیات دینی هستند عموماًکه  -رویدادهای دینی

 یز منجر شود.ن تواند تأثیر فیلم حتی به حوزه پیامدی و مناسکیشود و میدینی برانگیخته می

تر گفته شد، منظور از تأثیرگذاری در فیلم دینی آن است که فیلم دینی لذا چنانچه در پیش
موقت  طوربه -داری مخاطبان یندداری مخاطبان داشته باشد، یعنی یندبتواند تأثیری در میزان 

یلم دینی بنابراین بسته به اینکه یک ف؛ پس از مشاهده یک فیلم دینی افزایشی یابد -یا ماندگار
 شد: توان انواع مختلفی از تأثیرگذاری را قائلداری مخاطبان تأثیرگذار باشد، مییندبر کدام بعد 

قویت در فیلم یا به معنای ت شدهمطرحتأثیرپذیری به معنای پذیرش اعتقادات دینی  .1
 اعتقادات دینی مخاطبان )اعتقادات دینی(؛
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معنای پذیرش الگوها و هنجارهای دینی همچون حجاب، نماز، روزه تأثیرپذیری به  .2
 یبندی به مناسک دینی(؛پاو ... )

تأثیرگذاری به معنای ادراک عاطفی یا احساسی نسبت به خدا یا سایر امورات دینی  .5
 )احساس و تجربه دینی(؛

تأثیرگذاری به معنای تقویت حضور دین در زندگی روزمره مخاطبان )کاربست دین  .1
 در زندگی روزمره( و

 تأثیرگذاری به معنای افزایش دانش و معلومات دینی مخاطبان )دانش و معلومات دینی(. .3
 هک یطوربههای تأثیرگذاری خاص خود را داراست، هر یک از این ابعاد، قواعد و شیوه

 یشیوه تأثیرگذار در مورد ترویج هنجارهای دینی با شیوه تأثیرگذار در مورد اعتقادات دین
تند، ارتباط نیسداری با یکدیگر بییندابعاد مختلف  همچنان کهحال ینباامتفاوت است. 

ای دینی پذیرش هنجاره ؛ برای مثالهای این تأثیرگذاری نیز از یکدیگر مستقل نیستندحوزه
 عمولاًمبنابراین یک فیلم دینی ؛ های مربوط به آن داردربط وثیقی با پذیرش اعتقادات و ارزش

 -های ادراکیها، هنجارها و مناسک، تجربهشامل اعتقادات و ارزش -هاای از پیامآمیزه
های های اثرگذاری و فنون و شیوهبایستی حوزهاما در تحلیل می؛ دارد -احساسی دینی

 اثرگذاری هر یک را مشخص کرد.

 روش تحقيق

مچون ی هونفنفاده از با است که یطوربهتحقیق حاضر به روش پیمایشی انجام شده است، 
 گذاری فیلم بر افراد بر اساس گزارش خودهایی در مورد میزان تأثیرمصاحبه یا پرسشنامه، داده

گیرد. در این روش تلاش بر آن است تا شود و سپس مورد تحلیل قرار میها گردآوری میآن
دگان حاضر، بینن شناسایی شود. در تحقیق موردنظرهایی در جامعه با پرسش از افراد واقعیت
 ماده بخش پیمایشی تحقیق و آثار سینمایی عنوانبهجشنواره  درآمدهآثار سینمایی به نمایش 

 مستندات تحقیق برگزیده شده است. عنوانبه 1 شیرویافته به بخش مسابقه جشنواره راه
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 متغيرهای پژوهش

ت که بر اس« پذیری دینیتأثیر»و « یدارنید»متغیرهای مورد بررسی در این پژوهش دو متغیر 
 گیرند.اصلی زیر مورد توصیف قرار می مؤلفهاساس مبانی نظری هر دو با پنج 

 داریيندابعاد 

 اعتقادات دینی مخاطبان -

 انجام مناسک دینی -

 تقویت احساس معنوی -

 میزان کاربست دین در زندگی روزمره -

 دانش و معلومات دینی -

 ی،انهیزماز حیث متغیرهای مهم  مخاطبانهای علاوه بر این پس از توصیف ویژگی
گیرد که ای صورت میمتغیرهای زمینه برحسبها گذاری دینی فیلمسنجش تغییرات تأثیر

غیر وابسته و مت عنوانبهپذیری دینی ی و تأثیردارنیدی دو متغیر اصلی تحقیق یعنی هامؤلفه
اند دهمستقل در نظر گرفته شمتغیر  عنوانبهو تحصیلات مخاطبان  تأهلجنس، سن، وضعیت 

 این متغیرها نیز مشخص گردد. برحسبپذیری دینی تا تفاوت تأثیر
 زیر خواهد بود: صورتبهبنابراین فرضیات تحقیق 

گذاری دینی بر بعد تأثیر 3در  1 شیروهای به نمایش درآمده در جشنواره فیلم -
 .اندداشتهمخاطبان تأثیر 

 ها متفاوت است.جنسیت آن برحسبها ی مخاطبان از فیلمدارنیدنوع  -

 ها متفاوت است.جنسیت آن برحسبها پذیری مخاطبان از فیلمتأثیر -

 ها متفاوت است.آن تأهلوضعیت  برحسبها ی مخاطبان از فیلمدارنیدنوع  -

 ها متفاوت است.آن تأهلوضعیت  برحسبها پذیری مخاطبان از فیلمتأثیر -

 ها متفاوت است.سن آن برحسبها ی مخاطبان از فیلمدارنیدنوع  -

 ها متفاوت است.سن آن برحسبهای پذیری مخاطبان از فیلمتأثیر -

 تحصیلاتشان متفاوت است. برحسبها ی مخاطبان از فیلمدارنیدنوع  -

 تحصیلاتشان متفاوت است. برحسبهای پذیری مخاطبان از فیلمتأثیر -
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 جامعه آماری و نمونه تحقيق

بودند که در  1 شیروهای بخش مسابقه جشنواره جامعه آماری پیمایش، کلیه بینندگان فیلم
 دو فضای سینمای آفریقای مشهد و تماشاخانه اشراق حوزه هنری مشهد اکران گردید.

 25فیلم بود که شامل  31شامل  1یافته به بخش مسابقه جشنواره رویش های راهفیلم
 31ها زیاد )تعداد فیلم ازآنجاکه فیلم پویانمایی بوده است. 23ند و فیلم مست 11فیلم داستانی، 

مام تها برای انجام یک تحلیل آماری زیاد نبود، از روش فیلم( و تعداد بینندگان به نسبت فیلم
از  گیریجای نمونهیگر، بهد عبارت؛ بهبرای انتخاب نمونه تحقیق استفاده شد شماری

ها، در و نمونه تحقیق قرار گرفتند. پس از انجام گردآوری دادهها جزبینندگان، تمامی آن
های پرسشنامه خود را تکمیل کرده و تحویل دادند. نفر از بینندگان دفترچه 355مجموع 
ارش ها را گزهر بیننده بیش از یک فیلم را مشاهده کرده و تأثیرگذاری آن ازآنجاکههمچنین 
 گردآوری شد. پرسشنامه فیلم 1355 جمعاًداده بود، 

ها ، چقدر بر آناندکردهها از مخاطبان پرسیده شد که فیلمی را که مشاهده در پرسشنامه
خ رتأثیر دینی نهاده است؟ حاصل این مرحله از تحقیق آن بود که برای هر فیلم یک نیم

های جشنواره در هر یک از ابعاد داد هر یک از فیلمتأثیرگذاری ترسیم شد که نشان می
داری تأثیرگذاری اندکی یندهای اند و در چه حوزهداری به چه میزان تأثیرگذار بودهیند

 یطورهبرسانند، ها از این لحاظ نیز مدد میبندی فیلم. این نمودارها همچنین به سنخاندداشته
ه قرار ، در یک دستاندداشتههایی را که یک نوع تأثیرگذاری دینی تواند فیلمخواننده می که

هایی تأثیرگذاری دینی توان بر این اساس دریافت که در مجموع چه فیلمدهد. همچنین می
 .اندداشتهها تأثیرگذاری دینی کمتری بیشتری و کدامین فیلم

 نتايج

دهد که تعداد نشان می 5تا  1ای در تصاویر های مخاطبان از لحاظ متغیرهای زمینهویژگی
 .اندآمدهها ر از زنانی بوده است که به تماشای فیلمدرصد بیشت 3مردان مخاطب کمتر از 
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 جنسيت برحسب. فراواني مخاطبان 5 ريتصو

بوده  نیأهلمتدو برابر  ،اندها نشستهاز سوی دیگر تعداد افراد مجردی که به تماشای فیلم
های سنی دیگر در میان ردهبه حضور قابل توجه جوانان نسبت  دهندهنشاناست که خود 
 مخاطبان است.

 

 
 تأهلوضعيت  برحسب. فراواني مخاطبان 8 ريتصو
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ودند که نیمی ها بها و فوق دیپلمهترین سطح تحصیلی در بین مخاطبان دیپلمهاما پرتعداد
داشتند  کارشناسیدرصد مخاطبان مدرک تحصیلی  51، بیش از اندبرگرفتهاز مخاطبان را در 

درصد از افراد مدارک  11حدود  کهیدرحال ؛اندو بالاتر بوده کارشناس ارشددرصد  2و تنها 
 تحصیلی زیر دیپلم را دارا بودند.

 

 
 ميزان تحصيلات برحسب. فراواني مخاطبان 9 ريتصو

 ایينهزمداری مخاطبان و رابطة آن با متغيرهای يندتوصيف ميزان 

داری گلاک و استارک سنجیده یند گانهپنجداری مخاطبان با توجه به ابعاد یندرخ نوع یمن
 نمایش داده شده است. 1داری در تصویر یندشد که نتایج میانگین آن در هر بعد از 

 
 گانهپنجداری مخاطبان در ابعاد يندرخ ميانگين ميزان يمن. 9 ريتصو
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داری مخاطبان در همة ابعاد در حد ینددهد میزان نشان می 1که تصویر  گونههمان
است.  2تا  3در محدودة  صرفاً 5تا  1متوسط است که تغییرات آن در ابعاد مختلف میان 

اطبان ی مخاگونهبه ،داری مخاطبان در زمینه دانش دینی استیندحال بیشترین میزان ینباا
میزان  یباً به یکتقراما ؛ یشتر استها بداری آنیندشان از سایر ابعاد ینیداند دانش ادعا کرده

؛ یرندگیم، مناسک دینی را اجرا کرده و دین را در زندگی روزمره بکار اندداشتهتجربه دینی 
 تر است.شان ضعیفداریینداما اعتقاد دینی مخاطبان از سایر ابعاد 

حقیق، فرضیات ت ةبردای ناممتغیرهای زمینه برحسبداری یندبرای سنجش تفاوت نوع 
 متأهلانو  مجرداندر بین دو جنس و بین  گانهپنجداری در ابعاد یندبه توصیف میزان 

 نشان داده شده است. 2و  3پردازیم که نتیجه آن در تصاویر می
 

 
 جنسيت برحسب گانهپنجداری در ابعاد يندرخ تفاوت ميزان . نيم1 ريتصو

دهد جنسیت افراد نشان می برحسب گانهپنجداری مخاطبان در ابعاد یندرخ میزان یمن
داری مردان در همة ابعاد از زنان مخاطب بیشتر است. بیشترین تفاوت در بعد اعتقادی یندکه 

 جنس است. بدون دوداری بین مردان و زنان و کمترین تفاوت در بعد تجربه دینی یند
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 تأهل برحسب گانهپنجداری در ابعاد يندرخ تفاوت ميزان يمن. 8 ريتصو

 متأهلانداری ینددهد که افراد نشان می تأهلوضعیت  برحسبهمچنین همین نتایج 
داری ینداست و  مجرداندر دو بعد اعتقاد دینی و اعمال دین در زندگی روزمره بیش از 

و گروه داری دیند بیشتر است. میزان متأهلاندر دو بعد تجربه دینی و دانش دینی از  مجردان
 در بعد انجام مناسک دینی یکسان است و تفاوتی با یکدیگر ندارد.

ی داری مخاطبان، از ضریب همبستگیندبرای سنجش رابطة بین میزان تحصیلات و نوع 
نمایش  تصوربهداری در مقابل تحصیلات استفاده شد که نتیجه آن ینداز ابعاد  هرکدامبرای 

 آمده است. 3در تصویر  گانهپنجمیزان همبستگی در ابعاد 

 
 داری مخاطبانيند. ميزان همبستگي بين تحصيلات و 8 ريتصو

1.003.005.007.009.00
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ها و دهد که هر چه میزان تحصیلات افراد بالاتر است، تجربه دینی آننشان می 3تصویر 
اما ؛ است 11/1و  1/1 شان بیشتر است که ضریب این همبستگی به ترتیبینیدهمچنین دانش 

دارد. این رابطة معکوس  13/1 میزان تحصیلات با انجام مناسک دینی رابطة معکوس با مقدار
 شود اما مقدار آن اندک است.در مورد اعمال دین در زندگی روزمره و اعتقاد دینی نیز دیده می

بالا  شده در داری نیز به طریق عملیندهمچنین برای نشان دادن رابطة بین سن و ابعاد 
 توان دید.می 1از محاسبه ضریب همبستگی استفاده شده است که نتایج آن را در تصویر 

 
 داری مخاطبانيند. ميزان همبستگي بين سن و 8 ريتصو

داری با سن یندتوان دید که همة ابعاد داری مخاطبان میینددر مورد رابطة بین سن و 
رابطة بین تجربه دینی و اعمال دین در زندگی  گانهپنجد رابطة مستقیم دارند که در میان ابعا

صدم است که بیشتر از سایر ابعاد و میزان قابل توجهی است. رابطة بین  23تا  21روزمره بین 
صدم است. کمترین میزان  13انجام مناسک دینی و دانش دینی افراد با سن نیز در حدود 

ری دهد بالا رفتن سن تأثیر کمتاست که نشان میداری در بعد اعتقاد دینی یندرابطه سن با 
 در افزایش اعتقاد دینی در مقابل سایر ابعاد دارد.

 ایينهزمپذيری ديني مخاطبان و رابطة آن با متغيرهای توصيف ميزان تأثير

 در 1در جشنواره رویش  شدهدادههای نمایش پذیری مخاطبان از فیلمرخ تأثیریمندر مجموع 
 نشان داده شده است. 5پذیری دینی در تصویر تأثیر انهگپنجابعاد 

 

0.16

0.09

0.23

0.14

0.21

-0.25

-0.15

-0.05

0.05

0.15

0.25

دانش دینی اعتقاد دینی تجربه دینی مناسک دینی اعمال دین

R
2



 5941بهار و تابستان  -(94پياپي )و سوم، شمارة اول  سال بيست دين و ارتباطات،    48

 
 گانهپنجها در ابعاد . نيمرخ ميانگين تأثيرگذاری فيلم4 تصوير

ها در تمامی ابعاد زیر متوسط قرار شود که در مجموع تأثیرگذاری دینی فیلممشاهده می
در بعد  هاسازد که در مجموع فیلمتر به نمودار مشخص میحال، نگاه دقیقینبااگرفته است. 

رگذاری ترین بعد تأثیاند تا سایر ابعاد دینی و ضعیفتر عمل نمودهایجاد احساس معنوی قوی
 .استها نیز مربوط به گرایش به انجام مناسک دینی فیلم

های مستند، در سه بخش فیلمدر جشنواره  شدهدادههای نمایش بدین لحاظ که فیلم
ه تفکیک ها بر مخاطبان بگذاری دینی آنرخ تأثیریمناند، بندی شدهداستانی و پویانمایی دسته

نمایش داده شده است که نمایش آن بدین صورت تفاوت  11این سه دسته نیز در تصویر 
 شود.گذاری بر مخاطب نشان داده میاین سه دسته در میزان تأثیر
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 انهگپنجداستاني، مستند و پويانمايي در ابعاد  یهالميف یتأثيرگذار مرخين. 50 ريتصو

های مستند مشاهده پذیری مخاطب از فیلمبندی از میزان و ابعاد تأثیردر یک جمع
ها در دو بعد افزایش معلومات دینی و ایجاد احساس معنوی تأثیری بالاتر شود که این فیلممی

سط ها زیر حد متوگذاری آناما در سه بعد دیگر تأثیر ؛انداطبان گذاشتهاز حد متوسط بر مخ
ر ها بر گرایش به انجام مناسک دینی بوده است. دگذاری آنقرار گرفته است که کمترین تأثیر

ها در همة ابعاد زیر حد متوسط پذیری مخاطبان از این فیلمهای پویانمایی تأثیرمورد فیلم
تر عمل نموده و نزدیک به حد متوسط ها در ایجاد حس معنوی قویفیلمحال این ینباااست 
های باً مشابه فیلمیتقرهای داستانی بر مخاطبان نیز گذاری فیلم. نیمرخ تأثیراندبودهگذار تأثیر

. اندکردهل تر عمپویانمایی است با این تفاوت که در بعد افزایش معلومات دینی کمی ضعیف
های و فیلم 13/1 های مستندفیلم، 21/5 های داستانیتأثیرگذاری دینی فیلم در مجموع میانگین

های مستند در مجموع دهد فیلمکه نشان می است 3تا  1در محدوده  13/5 پویانمایی
 .دانداشتههای داستانی و پویانمایی تأثیرگذاری دینی بیشتری نسبت به فیلم

نشان  11در تصویر  شدهدادههای نمایش ز فیلمپذیری ااما تفاوت زنان و مردان در تأثیر
های جشنواره اعتقاد دینی و گرایششان به انجام مناسک دهد که مردان در اثر تماشای فیلممی

یری زنان و پذدینی و افزایش معلومات دینی بیشتر از زنان تقویت شده است و میزان تأثیر
ینی یکسان است. تنها در ایجاد حس مردان در دو بعد ایجاد حس معنوی و افزایش دانش د

 اند.یرفتهپذها معنوی روزمره زنان تأثیر بیشتری از تماشای فیلم
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 جنسيت برحسبهای جشنواره پذيری مخاطبان از فيلمتأثير مرخين. 55 ريتصو

 شود.دیده می 12ها نیز در تصویر پذیری دینی از فیلمدر تأثیر متأهلانتفاوت مجردان و 
 

 
 تأهل برحسبهای جشنواره پذيری مخاطبان از فيلمتأثير مرخين. 58 ريتصو

 متأهلافراد  اند اماها داشتهپذیری یکسانی از فیلمدر بیشتر ابعاد تأثیر متأهلانو  مجردان
د و افراد مجرد انهای جشنواره تنها به انجام مناسک دینی بیشتر گرایش پیدا کردهبا دیدن فیلم

 شان تقویت شده است.ینیدمعلومات  متأهلانبیش از 
 دهد که در کل با بالاداری و تحصیلات در تصویر زیر نشان مییندرابطة میان ابعاد 

 شود.های دینی در همة ابعاد کمتر میپذیری مخاطبان از فیلمرفتن میزان تحصیلات تأثیر
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 نپذيری ديني مخاطبا. ميزان همبستگي بين تحصيلات و تأثير59 ريتصو

مة ابعاد پذیری دینی در هدهد ضریب همبستگی تأثیرکه تصویر بالا نشان می گونههمان
پذیری دینی رابطة معکوس تحصیلات با تأثیر دهندهنشانبا میزان تحصیلات منفی است که 

قابل توجه است  نسبتاًمتغیر است که  13/1تا  12/1 است. شدت این رابطه در همة ابعاد بین
 و تنها شدت این رابطة همبستگی در ایجاد حس معنوی کمتر از سایر ابعاد است.

 
 پذيری ديني مخاطبان. ميزان همبستگي بين سن و تأثير59 ريتصو
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ی با سن پذیری دینهمچنین بررسی میزان ضریب همبستگی بین هر یک از ابعاد تأثیر
ایی دهد. به معنیک از ابعاد بین این دو متغیر نشان مییچهای را در گونه رابطهیچهمخاطبان، 

 دهد.پذیری دینی در مخاطبان نشان نمیای با تأثیردیگر بالا رفتن سن رابطه

 بندیجمع

داری نیدالگوی سنجش میزان  عنوانبهبر اساس الگوی گلاک و استارک که در این نوشتار 
مورد استفاده قرار گرفت، پنج بعد اعتقادات  1پذیری دینی مخاطبان جشنواره رویش و تأثیر

دینی مخاطبان، انجام مناسک دینی، تقویت احساس معنوی، میزان کاربست دین در زندگی 
روزمره و دانش و معلومات دینی در ابتدا برای دریافت شناختی از میزان پایبندی دینی 

بان در داری مخاطیندنگین مخاطبان مورد بررسی قرار گرفت. نتایج تحقیق نشان داد که میا
عتقاد تر از سایر ابعاد و در بعد احد متوسط بوده است و البته بعد دانش دینی در مخاطبان قوی

دارتر از زنان معرفی ینددینی کمتر از ابعاد دیگر بوده است. همچنین مردان مخاطب خود را 
 زنان و مردان متفاوت است دارییندهای تحقیقات پیشین در مورد اند که این با یافتهکرده

های (. این امر ممکن است ناشی از بافت خاص مخاطبان فیلم1515عظیمی هاشمی، )
تر در اعتقاد دینی و کاربست دین در زندگی قوی متأهلانسینمایی جشنواره باشد. همچنین 

ه ک . با بررسی رابطة میان میزان تحصیلات و دینداری نیز مشخص گردیداندبوده مجرداناز 
با بالا رفتن تحصیلات در بعد پایبندی به مناسک دینی به مقدار محسوس و در دو بعد اعتقاد 

یابد اما در مقابل در ابعاد دینی و اعمال دین در زندگی روزمره به میزان کمتری کاهش می
 دانش دینی و تجربه دینی شاهد افزایش آن هستیم.

مورد  هگانپنجها بر اساس همین الگوی فیلمگذاری هر یک از در مرحله بعد میزان تأثیر
حس  ها در بعد دریافتکلی با تماشای فیلم طوربهپرسش واقع شد که مخاطبان عنوان کردند 

ی جشنواره هادهد، فیلم. این نشان میاندگرفتهمعنوی بیشتر از سایر ابعاد تحت تأثیر قرار 
ود. شاهد بر رنچه از فیلم دینی انتظار میهای معناگرا نزدیک بود تا آبیشتر به فیلم 1رویش 

هاست که در هر سه دسته آثار این ادعا نیز همین وجه تأثیرگذاری احساس معنوی فیلم
، بیشترین تأثیرگذاری را از آن خود کرده بود. شاید توجه زیاد بر ایجاد شدهدادهسینمایی نشان 

 اری دینی شده باشد.احساس و تجربه دینی موجب غفلت از سایر ابعاد تأثیرگذ
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فاوت وجود ها تپذیری از فیلمبینیم که بین دو جنس نیز در نوع تأثیرین اساس میهمبر 
پذیری قابل توجه نباشد. زنان بیش از در میزان تأثیر هاآنگرچه که ممکن است تفاوت  ؛دارد

ب مردان مخاط کهیدرحالاند، ها قرار گرفتهمردان از نظر ایجاد حس معنوی تحت تأثیر فیلم
داری که شامل گرایش به مناسک دینی و افزایش معلومات دینی است از ینددر ابعاد عملی 

گونه است با این تفاوت که ینهمنیز به  مجردانو  متأهلان. در مورد اندشده متأثرها فیلم
رایششان بر گ متأهلانیده و گردشان افزوده ینیدها بیشتر بر معلومات با دیدن فیلم مجردان

ان پذیری هر یک از ابعاد و میزبه انجام مناسک دینی. در نهایت با سنجش رابطة بین تأثیر
حصیلات ها با افزایش تپذیری از فیلمتحصیلات نتایج نشان داد که در همة ابعاد میزان تأثیر

شود ییلات مخاطبان بیشتر متحصدر افراد رابطة عکس دارد به این معنی که هر چه میزان 
های یدهد که بار معنایی و ویژگیابد. این نتیجه نشان میها کاهش میاز فیلم آنانپذیری تأثیر

ها نتوانسته است برای قشری از مخاطبان که بر اساس نتایج همین تحقیق، دانش ظاهری فیلم
 .شان از سایرین بیشتر است جذاب بوده و مفهوم جدیدی از دین را به نمایش بگذاردینید

بر اساس آنچه بیان گردید، وجه مشخصه و نهایی فیلم دین، واجد بودن تأثیرگذاری دینی 
یگر د عبارت؛ بهگرددداری میینداست. تأثیرگذاری دینی مفهومی است که شامل تمامی ابعاد 

عاد داری نیز مفهومی دارای ابیندداری مخاطبان را افزایش دهد. یندفیلمی دینی است که بتواند 
یت آن داری و تقویندی ابعاد تمامبهرود که های دینی انتظار میبنابراین از مجموعه فیلم؛ ستا

ایی و ازحد بر معناگریشبکه توجه مفرط بر مناسک دینی خطاست، تمرکز  طورهمانبکوشند. 
عنای مماند. البته این به رود، به دور میهای دینی میاحساس معنوی نیز از انتظاراتی که از فیلم

ها بکوشد. داری و تقویت آنیندی ابعاد تمامبهآن نیست که انتظار داشته باشیم یک فیلم دینی 
پردازد، اما از یک جشنواره فیلم دینی داری مییندهر فیلم دینی به یک یا چند جنبه خاص 

ا داشته ر همگن تمامی ابعاد تأثیرگذاری دینی طوربههای خود رود که در مجموعه فیلمانتظار می
 گذاری بر همة انواع مخاطبان با هرها باید بتواند در جذب و تأثیرباشد. از سویی دیگر فیلم
ین در ا درآمدههای به نمایش داری موفق باشد که این امر در فیلمیندسطح از اندیشه و میزان 

رائه دهد، اند اتوترین پیشنهادی که تحقیق حاضر میشود. از همین رو، اصلیدیده نمی جشنواره
رسد یک توجه به مضامین محتوایی در تمامی ابعاد دینی برای انواع مخاطبان است. به نظر می

زایش گذاری دینی قابل توجه در ابعاد افهایی با تأثیرجشنواره دینی کامل بایستی شامل فیلم
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مناسک  به معلومات دینی، تقویت اعتقادات دینی، ایجاد احساس معنوی و تجربه دینی، توجه
 دینی و نمایش کاربست دین در زندگی روزمره و در سطوح گوناگون باشد.
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