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   عشایری عوامل محیطی مؤثر بر کارآفرینی فرهنگی در صنایع دستیشناسایی 

 

 ، ایران.اصفهان، استادیار دانشگاه هنر اصفهان؛ *محمدتقی طغرایی

 دانشیار دانشکده کارآفرینی، دانشگاه تهران، تهران، ایران.مهران رضوانی؛ 

 دانشکده کارآفرینی، دانشگاه تهران، تهران، ایران.دانشیار محمدحسن مبارکی؛ 

 دانشیار دانشکده کارآفرینی، دانشگاه تهران، تهران، ایران.جهانگیر یداللهی فارسی؛ 

 کارشناسی ارشد کارآفرینی فرهنگی، دانشگاه هنر اصفهان، اصفهان، ایران. زینب میرزایی؛

 

 4/4/1395پذیرش نهایی:     20/4/1394دریافت مقاله: 

 چکیده

ای نموده است؛ به طوری که، صنایع فرهنگی بعد از های اخیر اقتصاد خلاق جهانی رشد قابل ملاحظهدر دهه

 هدف با حاضر صنایع مالی، اطلاعاتی، پزشکی و توریسم، پنجمین صنعت بزرگ اقتصادی است. پژوهش

 بر عوامل این. است شده انجام عشایری دستی صنایع در فرهنگی کارآفرینی بر مؤثر محیطی عوامل شناسایی

 تکنولوژیکی و فرهنگی – اجتماعی اقتصادی، قانونی،  – سیاسی عوامل شامل ، PESTتحلیلی مدل اساس

مصاحبه  و ابزار تحقیق آمیخته )تلفیق روش کیفی و کمی( برای دستیابی به اهداف مورد نظر از روش. است

 ایحرفه تولیدکنندگان و کارشناسان شامل، آماری جامعه. استفاده شده است پرسشنامه و نیمه ساختاریافته

 در و برفی گلوله روش از کیفی بخش گیری دراست، برای نمونه بوده نفر 400 تعداد به عشایری دستی صنایع

 روش از ها در بخش کیفیداده است. تحلیل شده استفاده نفر( 200ساده )به تعداد  تصادفی روش از کمی بخش

 حاصل از تحقیق نتایج. انجام شده است افزار لیزرل نرم از و در بخش کمی با استفاده محوری و باز کدگذاری

 از شامل حمایت ترتیب به عشایری دستی صنایع در فرهنگی کارآفرینی بر مؤثر عوامل ترینمهم که داد نشان

 ارتباطی و زیرساختی تتسهیلا نمودن شان، فرآهممحصولات و هاایده سازیتجاری جهت نوآوران و مخترعین

 تغییر و اطرافیان موافق نگرش و خانواده توسط زنان محصولات، تشویق فروش و منابع تأمین در سهولت جهت

 است. بوده محصولات برای مناسب کاربرد ایجاد و تولید شیوه در

 

 .PESTمدل فرهنگی، کارآفرینی کارآفرینی، دستی، عشایر، صنایع: کلیدی واژگان

                                                 
* m.toghrayee@ut.ac.ir 
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 20 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

 ( مقدمه1

 علاوه که خود به وجود آمده است، معنوی و مادی برآوردن نیازهای برای ملتی خواست از دستی نایعص

آرای  تزیین و  ،نیز آن از کننده استفاده ملت یذائقه با متناسب مادی، برآوردن نیازهای در بر کارآیی

 از هاییهرجد چنان به را آن و بردمی بالا ارزشمند و اثری فاخر حد تا را ساده ظرفی که ایذائقه ؛شده است

 اینکه بالند. به دلیلمی خود و بومی فرهنگی میراث عنوان به از آن آیندگان که رساندمی و استواری زیبایی

فرم  لحاظ از هم تواندمی، از این رو است شناسانه زیبایی هم و ی کاربردیجنبه دارای هم دستی صنایع

گیرد )میرنسل،  قرار بررسی مورد در آنها رفته کاره ب رن  و تزیینی نقوش لحاظ از هم و درونی بیرونی و

1388 :26). 

های دور سه شیوه زندگی عشایری، روستایی و شهری متداول بوده است. در این میان در ایران از زمان

زندگی عشایری به علل گوناگون بی  از دو گونه دیگر دستخوش تغییر و دگرگونی شده است. یکی از 

های هنری است. وجود این صنعت در عشایر، از وکارهای اقتصاد عشایری، صنایع دستی و آفرین ساز

یکسو بخشی از نیازهای داخلی را برآورده کرده و از سوی دیگر برای رفع نیازمندی خانوار، عرضه به بازار 

)نواب اکبر و  را سبب شده، که نتیجه این جریان، به رفاه نسبی خانوارهای ایلیاتی منجر شده است

 (.237: 1389همکاران، 

دستی از نظر فرهنگی و اقتصادی دارای ارزش بسیاری است، امروزه به دلیل  با وجود اینکه صنایع

سازی مطلوب، جایگاه خود را از دست داده توسعه کالاهای تکنولوژی محور و عدم کارآفرینی و تجاری

(. این 1395د )دیوسالار، رفته منسوخ شوتی رفتهاست و همین امر باع  شده است که این هنرهای سن

و یکجانشینی، بیشتر از صنایع دستی  نارا به دلیل تغییر شیوه زندگی آن خطر صنایع دستی عشایری

کند. امروزه یکی از راهبردهای اساسی برای حفظ و بقای این صنایع، توسعه کارآفرینی شهری تهدید می

توان هم کالاهای فرهنگی را از خطر فراموشی و زوال فرینی فرهنگی میای که با توسعه کارآاست به گونه

به  سان،بدینهای جدید شد. و یا خلق ارزش آن ها و ترویجحفظ کرد و هم باع  احیای بسیاری از ارزش

منظور درک اینکه توسعه کارآفرینی فرهنگی در یک جامعه، چگونه به حفظ و احیای هنرهای سنتی 

بندی این عوامل از حی  کاربردی و بر کارآفرینی فرهنگی و الویت مؤثراسایی عوامل کند، شنمیکمک 

عملی حائز اهمیت است. از نظر اقتصاددانان، عدم کارآفرینی تنها به دلیل شرایط اقتصادی نیست؛ بلکه 

گذار باشد تأثیرتواند فرهنگی، سازمانی در کشورهای توسعه نیافته نیز می -ای از شرایط اجتماعیمجموعه

(Sharma, 2012: 27 با این حال متخصصان اذعان دارند که رونق و شکوفایی صنایع فرهنگی مشارکت .)

های فرهنگی ها و ارزشای در اقتصاد کشورهای در حال توسعه و همچنین پایداری سنتقابل ملاحظه

سی هستند که چگونه بتوان های علمی به دنبال این برردارد. بنابراین حجم وسیعی از مطالعات و پژوه 

های انجام گرفته، آنچه که بیشتر از هر چیز دیگری مانع به طور اثربخشی، هنر را ارتقاء داد. طبق بررسی
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  21

  یپی

کارآفرینی فرهنگی در هنرهای سنتی شده عوامل محیطی است؛ براین اساس، سوال اصلی تحقیق عبارت 

 ی در صنایع دستی عشایری کدامند؟ بر کارآفرینی فرهنگ مؤثراست از اینکه عوامل محیطی 

 

 ( مبانی نظری2

 افراد ظرفیت نیز و کارآفرینی هایوکی  فرصت کم بر که هستند چارچوبی و شرایط محیطی عوامل

 کارآفرینی توان و کارآفرینی به گرای  عامل دو کارآفرینی به برای افراد ظرفیت است. مؤثر کارآفرینی برای

 دانسته هم محیطی عوامل اتتأثیر از تابعی جامعه یک در افراد کارآفرینی مالو احت است بندیتقسیم قابل

 تغییر آنها توسط و کنترل امکان که است پارامترهایی و متغیرها عوامل، کلیه شامل است. محیط شده

مفهوم کارآفرینی فرهنگی در طول دهه اخیر به رسمیت (. 1390ندارد )موسوی بازرگانی،  وجود کارآفرین

از  مندینظامدرک جهت ای الگوهای مختل  به عنوان وسیلهدر این زمینه خته شده است. شنا

، سعی در ایجاد یک تعری  در این راستااند و های ساختاری صنایع فرهنگی و خلاق مطرح شدهویژگی

 (. HKU, 2010) مشترک از کارآفرینی خلاق و فرهنگی نموده است

ها را در جامعه برای دستیابی ین فرهنگی شخصی است که فرصت( کارآفر2007) 1ی هاگورتبه گفته

کند و کارآفرینی فرهنگی دارای سه عنصر اصلی مأموریت به کارکرد بهینه مدیریت فرهنگی شناسایی می

( کارآفرینی 2011) 2(. فاتو Deutekom, 2009Vanپذیری اجتماعی و نوآوری است )فرهنگی، مسئولیت

 دهدداند. این مفهوم مبهم اما مفید نشان مین کارآفرینی، هنر و اقتصاد میفرهنگی را فصل مشترک بی

( کارآفرینان 2010اما همواره دارای خلاقیت است. زاوالا ) ،که کارآفرین فرهنگی همواره هنرمند نیست

در این مسیر ایجاد  نآناکنند و هد  کار می ،داند که برای تولید زنجیره ارزشفرهنگی را کسانی می

( معتقد است کارآفرینان 2012) 3کلامر (.Zavala, 2010: 4های فرهنگی است )ها و شبکهزیرساخت

های فرهنگی های فرهنگی هستند و اقتصاد ابزاری به منظور تحقق ارزشفرهنگی در پی تحقق ارزش

رای ( معتقد است کارآفرینان فرهنگی عاملان تغییر فرهنگی ب2012) 4(. آجزونKlamer, 2012است )

های نوآورانه خود پایداری اقتصادی کسب حلبا راههای فرهنگی هستند که اصل از فعالیتتولید درآمد ح

های فرهنگی و ایجاد ثروت را در پی خواهد بهبود زندگی، ارزش وکنند و کارهای فرهنگی را تضمین می

 داشت.

انجام شده در ارتباط با  بیشتر تحقیقات دهد کهبررسی ادبیات موجود در این زمینه نشان می

کارآفرینی است و در تمامی این تحقیقات هد  محقق، کاربرد کارآفرینی در توسعه اقتصادی بوده است. 

نوآوری پژوه  حاضر در این است که در اینجا هد  اصلی از شناسایی عوامل مؤثر، توسعه  از این رو،

                                                 
1 Hagoort 
2 Fatou 
3 Klamer 
4 Aageson 
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 22 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

های اقتصادی به عنوان فرهنگی است و ارزش هایکارآفرینی فرهنگی و حفظ، ایجاد، ترویج و خلق ارزش

د. جمشیدی و همکاران شوتوسعه فرهنگی در نظر گرفته میاهدا  فرعی پژوه  و ابزاری در راستای 

که ش  عامل به عنوان عوامل پی  برنده و بازدارنده توسعه کارآفرینی وجود دارد که  دریافتند (1392)

در توسعه کارآفرینی زنان روستایی دارد. دنیایی و همکاران  رتأثیعوامل اقتصادی و اجتماعی بیشترین 

های کشاورزی استان زنجان را ارائه ترین عوامل مؤثر بر توسعه و تقویت کارآفرینی در تعاونیمهم( 1389)

های مالی و مالیاتی، اصلاح قوانین و مقررات بانکی و سازگار نمودن آن با شرایط کارآفرینان و حمایت

بر توسعه  مؤثرعوامل  (1384. گلرد )اندشناسایی کردهدوین سند ملی توسعه کارآفرینی همچنین ت

که نق  عوامل فردی در توسعه کسب و کار زنان طوریبه ؛کارآفرینی زنان ایرانی را شناسایی کرده است

رضایت شغلی  ها و اهدا  زنان در کسب و کار،ترین انگیزهتر است. همچنین مهمبیشایرانی از سایر عوامل 

(، 2012)1ت. روباروطلبی و خلاقیت استرین ویژگی آنان توفیقو کسب اعتبار و قدرت در جامعه و مهم

محیط اجتماعی و فرهنگی را بر ظهور کارآفرینی با مطالعه بر جامعه نیجریه بررسی کرده است.  تأثیر

-ز هر عامل اقتصادی دیگر میهمچنین نتایج حاصل از پژوه  وی نشان داده است آن چیزی که بیشتر ا

(، 2009) 3سیماروتانوو  2های جامعه است. عزمتگذار باشد، ارزشتأثیرتواند بر کارآفرین بودن یک فرد 

و عواملی همچون محیط کسب و  اندمسئولیت کارآفرینی در کشورهای در حال توسعه را بررسی کرده

اندازی کسب وکار و المللی را در راهلی و بینها و فشارهای داخکار، شرایط اجتماعی و اقتصادی، سنت

کارآفرینی مؤثر دانسته و کارآفرینی را راهی برای کسب و کار پایدار و باقی ماندن در عرصه رقابت 

 دانند. می

بر کارآفرینی فرهنگی عشایری از مدل محیطی  مؤثردر این پژوه  به منظور بررسی عوامل محیطی 

PEST 4تجزیه و تحلیل  استفاده شده است، مدلPEST  چارچوبی مرتبط با استراتژی است که مشاورین

)اعرابی و  کننداستفاده می فعال در زمینه استراتژی از آن جهت بررسی و توجه به محیط کلان خارجی

 -قانونی، اقتصادی، اجتماعی -شامل عوامل سیاسی 1این مدل با توجه به شکل  (.37: 1388شعاریان، 

 وژیکی است.فرهنگی و تکنول

 

                                                 
1 Akpor Robaro 
2 Azmat 
3 Samaratunge 
4 Political, Economical, Socio- cultural, Technological  
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  23

  یپی

 
 (: مدل مفهومی تحقیق1شکل شماره )

 

 ( روش تحقیق3

پژوه  حاضر از لحاظ هد  کاربردی و از لحاظ ماهیت از نوع آمیخته اکتشافی است که با استفاده از 

فنون مصاحبه و پرسشنامه به جمع آوری اطلاعات مورد نیاز پرداخته شده است. جامعه مورد نظر تحقیق 

ن میراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری، کارشناسان صنایع دستی در سازمان امور کارشناسان سازما

ها و عشایر، کارشناسان صنایع دستی عشایری در سازمان جهاد کشاورزی، کارشناسان فعال در اتحادیه

 بوده استای در حال فعالیت هستند، تعدادی از تولیدکنندگان صنایع دستی عشایری که به صورت حرفه

گیری گلوله برفی استفاده شده است شود. در بخ  کیفی از روش نمونهنفر می 400تعداد آنها حدود  که

گیری تصادفی ساده ها تا رسیدن به نقطه اشباع نظری ادامه یافت. در بخ  کمی از روش نمونهو مصاحبه

میراث فرهنگی و نفر از کارشناسان حوزه صنایع دستی در سازمان  10استفاده شده است. مصاحبه با 

گردشگری صورت گرفته است. پس از تجزیه تحلیل از طریق شیوه کدگذاری باز و محوری، و انطباق با 

 ه است.طراحی شدبا طی  لیکرت پرسشنامه تحقیق  ،مبانی نظری
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 24 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

 های حاصل از مصاحبه با کارشناسان(: تحلیل محتوای کیفی داده1جدول شماره )

 های فرعی )اجزاء(مقوله  ابعاد موضوعات
کد 

 مصاحبه
 فراوانی

عوامل 
 -سیاسی
 قانونی

قوانین و 

 مقررات

وضع قوانینی برای اعطاء بیمه درمانی و بازنشستگی به 

 تولیدکنندگان
I1-I3-I5 3 

وضع قوانینی در ارتباط با برخورداری از تخفی  های مالیاتی در 

 ایجاد کارگاهها و مشاغل جدید
I1-I2-I5 3 

 I4-I5 2 ذاری در جهت توسعه کارآفرینی زنانسیاستگ

حمایت های 

 دولتی

ارائه وام و تسهیلات به تولیدکنندگانی که تولیداتشان را به بازار 

 کنندعرضه می

I1-I2-I3-

I4 
4 

 I1-I4-I5 3 حمایت از اتحادیه صنایع دستی و توانمند کردن آن

نندگان از مواد رسانی برای آگاهی تولیدکهای اطلاعایجاد شبکه

 های جدیدها و تکنولوژیاولیه مناسب، نمایشگاه
I3-I5 2 

 I1-I3 2 های متمرکزایجاد کارگاه

 I1-I3 2 برگزاری اتاق فکر توسط دولت برای بررسی مشکلات

-I1-I2-I3 هایی برای فروش محصولات توسط دولتراه اندازی بازارچه

I4 
4 

 I5 1 های مردم نهاد توسط دولت حمایت از تعاونی ها و شرکت

 I1-I3 2 برگزاری دوره های آموزشی رایگان

عوامل 
 اقتصادی

 مواد اولیه

 I4-I5 2 ایجاد تعاونی برای تأمین مواد خام مصرفی

-I1-I2-I3 شناسایی منابع موجود در هر منطقه

I5 
4 

-I1-I2-I3 واردات مواد اولیه ای که در این مناطق وجود ندارد.

I4-I5 
5 

 بازار

 I3-I5 2 چاپ و انتشار بروشور، کاتالوو و پوستر از این محصولات

-I1-I2-I3 شناخت کامل از سلیقه مشتری

I4-I5 
5 

 I2 1 ایجاد فروشگاههای زنجیره ای مختص این محصولات

 هازیرساخت

 I1-I2-I4 استفاده از تجارب کارآفرینان محلی
I5 

4 
 ایده های نوتوجه به کارآفرینی و 

 I2-I4 2 گذاریترغیب سرمایه گذاران خصوصی برای سرمایه

-I1-I2-I3 های لازم جهت صادرات محصولاتفراهم نمودن زیرساخت

I4-I5 
5 

عوامل 
 -اجتماعی
 فرهنگی

 اطلاع رسانی

 I3 1 های صنایع دستی عشایریها و نمایشگاهبرگزاری جشنواره

لت از طریق صدا و سیما برای منعکس کردن فعالیت های دو

 دادن آگاهی به مردم
I2-I3-I5 3 

 I1-I5 2 تورهای گردشگری از مناطق عشایری

اطلاع رسانی در رسانه های محلی و ملی در خصوا صنایع 

 دستی عشایری
I1-I3-I5 3 

عوامل 

 اجتماعی

 I1-I5 2 ایجاد انگیزه از طریق بستر سازی مناسب فرهنگی

 I1-I2 2 توسط خانواده و نگرش موافق اطرافیان تشویق زنان
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  25

  یپی

 های حاصل از مصاحبه با کارشناسان(: تحلیل محتوای کیفی داده1ادامه جدول شماره )

 فراوانی کد های فرعی )اجزاء(مقوله ابعاد موضوعات

عوامل 
 -اجتماعی
 فرهنگی

 عوامل اجتماعی

 I2-I5 2 افزای  سطح ارتباطات زنان عشایری

 I1-I2-I5 3 سرمایه اجتماعی افزای 

ارزش دهی به کار زنان عشایری از طریق رسانه ها و 

 برطر  کردن باورهای کلیشه ای در ارتباط با کار
I1-I2-I4-I5 4 

افزای  سطح بهداشت، سواد و درمان در بین عشایر 

برای جلوگیری از کوچ و مهاجرت بی رویه آنها به 

 شهرها

I3-I5 2 

 آموزش

 I1-I2 2 ری دوره های آموزشی کارآفرینیبرگزا

-I1-I2-I3-I4 آموزش فنون بافت و ایجاد کارگاه های بافت

I5 
5 

استفاده از تجارب بافندگان قدیمی و کارآفرینان 

 محلی
I2-I3-I4-I5 4 

آموزش شیوه فراوری مواد اولیه به تولید کنندگان 

 برای کاه  هزینه ها
I2-I5 2 

عوامل 
 یتکنولوژیک

 ابزار و تجهیزات

تغییر در ابزار، مواد و مصالح  مصرفی مانند استفاده از 

 پشم مرغوب، حلاجّی و استفاده از دارهای مناسب
I2-I3 2 

 I1 -I3-I5 3 های سنتی برای تولید محصولاتتاکید بر شیوه

روش ها و 

رویکردهای 

 جدید

 I1-I2-I3-I5 4 تغییر در ابعاد و اندازه

 I1-I2-I5 3 رن ، رن  بندی و رن  رزیتغییر در 

 I3-I4-I5 3 تغییر در تکنیک های بافت

 I3-I5 2 تغییر در طرح و نق 

-I1-I2-I3-I4 ایجاد کاربرد مناسب برای محصولات

I5 
5 

-I1-I2-I3-I4 افزای  کیفیت محصولات

I5 
5 

 I1-I2-I3-I4 4 ارتقاء سطح مهارت تولیدکنندگان

 

 ی تحقیقها( یافته4

تا  20درصد از افراد بین  14ها نشان داد در نمونه تحت بررسی، نتایج حاصل از تحلیل  توصیفی داده

اند که بیشترین فراوانی در این گروه سنی قرار دارد. سال سن داشته 40تا  30درصد بین  42سال و  30

 50درصد افراد نیز بین 5/9هایت درصد از افراد جای دارند و در ن5/35سال  50تا  40در گروه سنی بین 

درصد  12اند درصد( در مقطع لیسانس تحصیل کرده 72سال سن دارند. بیشتر افراد تحت بررسی ) 60تا 

نفر تحصیلات ابتدایی  1درصد فوق دیپلم و  6درصد دیپلم،  9از افراد دارای تحصیلات فوق لیسانس، 

 دارد.
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 26 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

باز و محوری استفاده شده است. مرحله اول کدگذاری های کیفی از روش کدگذاری برای تحلیل داده

مورد بوده است. در مرحله بعد که شامل کدگذاری  44های مفهومی اولیه حاصل از آن باز است که گزاره

دل مفهومی تحقیق شناسایی شده محوری بوده، چهار مقوله اصلی و ده مقوله فرعی مطابق با م

 (.1)جدول است

تحقیق پرداخته شده است که عبارتند از:  های برازش مدلبه بررسی شاخصابتدا  ،سازىپس از مدل

میانگین توان دوم  باشد، مقدار ریشه 3آزادی که باید کمتر از مقدار مجاز یعنی دو بر درجه کای نسبت

باشد و  05/0که باید کوچکتر از  مقدار پیباشد و  08/0که مقدار مجاز آن باید کوچکتر از  1خطای تقریب

 باشند. 9/0باید بزرگتر  تعدیل یافته برازشو  شاخص برازش

گیری متغیرهای مربوطه دارد، چرا های تناسب مدل، حاکی از مناسب بودن نسبی مدل اندازهشاخص

تقریب برابر میانگین توان دوم خطای  است، مقدار ریشه 3که نسبت کای دو بر درجه آزادی نزدیک به 

 05/0کوچکتر از حد مجاز یعنی  مقدار پیاست و  08/0دار مجاز یعنی که بیشتر از مق082/0است با 

 های برازش مدل آورده شده است که عبارتند از:  است. در جدول زیر برخی از شاخص

 

 های برازش مدلاخصش (: 2شماره )جدول 
 نتیجه دست آمدههمقدار ب مقدار مجاز هاشاخص

 نسبت کای دو به درجه آزادی
/df <3

2χ
 

 برازش مناسب 52/2

 برازش مناسب 0000/0 مقدار پی >0.05 2مقدار پی

 برازش مناسب RMSEA< 0.08 040/0 3ریشه میانگین توان دوم خطای تقریب

 برازش مناسب 91/0 9/0بالاتر از  4شاخص برازندگی

 برازش مناسب 95/0 9/0بالاتر از  5شاخص برازش مقایسه ای

 برازش مناسب 96/0 9/0بالاتر از  6نرم شده شاخص برازش

 

داری رابطه در گام بعد، به بررسی معنادار بودن روابط بین متغیرها پرداخته شده است. با بررسی معنی

میان کلیه متغیرهای مشاهده شده با متغیرهای مکنون در  رابطهتوان دریافت، میان متغیرهای تحقیق می

است. در  -96/1+ و 96/1ار است، زیرا همه مقادیر بحرانی خارج از محدوده دگیری مدل معنیبخ  اندازه

نشان دهنده مقادیر تی مدل تحقیق  2بخ  ساختاری مدل نیز همه روابط معنی دار می باشند. شکل 

 است. سپس جهت معناداری روابط از ضریب مسیر استفاده شده است.  

                                                 
1 RMSEA 
2 p-value 
3 RMSEA 
4 (Goodness of fit index) GFI 
5 (Comparative fit index) CFI 
6 (Normed Fit Index) NFI 
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  27

  یپی

 
 (: مدل تحقیق2شکل شماره )
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 28 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

های بخ  کیفی نشان داد که عوامل محیطی های حاصل از دادهتجزیه و تحلیل یافته بر مبنای فرآیند

موضوع اصلی )عوامل اقتصادی، عوامل  4بر توسعه کارآفرینی فرهنگی در حوزه صنایع دستی شامل  مؤثر

بعد شامل )قوانین و مقررات،  10 ،فرهنگی و عوامل تکنولوژیکی( -قانونی، عوامل اجتماعی -سیاسی

رسانی، ابزارها و ها، مواد اولیه، آموزش، عوامل اجتماعی، اطلاعهای دولتی، بازار، زیرساختیتحما

های های حاصل از دادهجزء است. تجزیه و تحلیل یافته 44ها و رویکردهای جدید( و تجهیزات، و روش

ضریب مسیر  رایدا و تأییدبعد شناسایی شده  10موضوع )مقوله اصلی( و  4بخ  کمی نشان داد که هر 

بالاتر از میانگین بوده است و به عنوان  آن جزء ضریب مسیر 34جزء  44بالاتر از میانگین بوده اما از میان

 بر توسعه کارآفرینی فرهنگی در صنایع دستی عشایری شناخته شده است.  مؤثرعوامل 

 

 ( عوامل سیاسی4-1

مل قانونی را نیز اضافه نمود و نشان داد نتایج حاصل از تحقیق در بخ  کیفی به عوامل سیاسی عوا

جزء است که شرح آن  11های دولتی و بعد قوانین و مقررات و حمایت 2که عوامل سیاسی قانونی شامل 

جزء عوامل  11و از  تأییدآمده است. نتایج حاصل در بخ  کمی نشان داد که هر دو بعد  1در جدول 

 بوده است.لاتر از میانگین ضریب مسیر با دارای جزء 8 ،قانونی -سیاسی

 
 بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری مؤثرقانونی  –(: عوامل سیاسی 3جدول شماره )

 رتبه ضریب مسیر متغیر مشاهده شده

 1 84/0 فرآهم نمودن تسهیلات زیرساختی و ارتباطی جهت سهولت در تامین و فروش محصول

هایی با حمایت دولت برای نمای  و فروش این جشنوارهها، نمایشگاه ها و اندازی بازارچهراه

 محصولات
78/0 2 

های مردم نهاد  از طر  ها و شرکتتقویت نهادهایی همچون اتحادیه صنایع دستی، تعاونی

 گذاری در این بخ دولت برای حمایت و سرمایه
77/0 3 

 4 73/0 دیدها و مشاغل  جبرخورداری از معافیت های مالیاتی در ایجاد کارگاه

 5 70/0 ارائه تسهیلات بیمه درمانی و بازنشستگی به تولیدکنندگان و صاحبان این کسب و کارها

 6 66/0 تهیه برنامه های مستند از مراحل تولید این محصولات و پخ  از طریق رسانه ملی

 7 6/0 معتبر های آموزشی نظری و عملی توسط دولت  به صورت رایگان با ارائه مدرکبرپایی کارگاه

 8 58/0 حمایت و تسهیلات مالی از طر  دولت به صاحبان وتولید کنندگان این کسب و کارها

 

فرآهم نمودن تسهیلات زیرساختی و  ،در میان عوامل شناسایی شده دادهای پژوه  نشان یافته

عه کارآفرینی در تقویت و توس تأثیرارتباطی جهت سهولت در تأمین منابع و فروش محصولات بیشترین 

ها نیز در تحقیق ( است آن1389راستا با نتایج تحقیق دنیایی و همکاران )فرهنگی دارد. این یافته هم

های مالی و مالیاتی، اصلاح قوانین و ترین عوامل مؤثر بر کارآفرینی را ارائه حمایتخود یکی از مهم
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  29

  یپی

( نیز در 2011) �انند. ثورنتون و همکاراندمقررات بانکی و سازگار نمودن آن با شرایط کارآفرینان می

های مالی و ایجاد محیط مساعد از طر  دولت مسیر توسعه کارآفرینی تحقیق خود معتقدند که کمک

های صورت گرفته تولیدکنندگان به دلیل عدم داشتن مکانی کند. با توجه به بررسیروستایی را هموار می

ت اغلب به دلیل مشکلات دیگری که در زندگی با آن روبرو مناسب و نبود تضمینی برای فروش محصولا

 دانند. تولید صنایع دستی عشایری را امری مفید نمی ،هستند

محصولات،  این فروش و نمای  برای دولت حمایت با هاییجشنواره و هانمایشگاه ها،بازارچه اندازیراه

راستا با  رآفرینی فرهنگی دارد. این عامل همبسیار زیادی در مسیر توسعه کا تأثیردومین عاملی است که 

کاری باشد که دولت از طریق آن به حمایت از تولیدکنندگان و هنرمندان این حوزه تواند راهعامل اول می

 و هاتعاونی دستی، صنایع اتحادیه همچون نهادهایی بپردازد. یکی دیگر از عوامل توسعه، تقویت

بخ  است. انصاری و  این در گذاریسرمایه و حمایت برای دولت طر  از نهاد مردم هایشرکت

اند. نیز در تحقیق خود ضع  این نهادها و مراکز را از عوامل بازدارنده کارآفرینی دانسته (1389)حقیقی

 بیمه و درمانی بیمه تسهیلات جدید، ارائه  مشاغل و هاکارگاه ایجاد در مالیاتی هایمعافیت از برخورداری

تواند باع  حل بسیاری از مشکلات و کارها می و کسب این صاحبان و تولیدکنندگان به بازنشستگی

های افراد تولید کننده باشد و باع  شود آنان با آسودگی خاطر بیشتر تولیدات با کیفیت تر داشته دغدغه

 تولید مراحل از مستند هایبرنامه باشند و از هنر و خلاقیت خود به نحوی مطلوب استفاده نمایند. تهیه

تواند در که عاملی دیگر در بعد سیاسی است، می (تلویزیون) ملی رسانه طریق از پخ  و محصولات این

کنار تقویت دیگر عوامل، علاوه بر مستند کردن شیوه تولید محصولات برای جلوگیری از خطر فراموشی 

 آنان اقشار مختل  جامعه را با این نوع از هنرهای بومی آگاه کند. 

 

 ( عوامل اقتصادی 4-2

بعد مواد اولیه، بازار و  3نتایج حاصل از تحقیق در بخ  کیفی نشان داد که عوامل اقتصادی شامل 

 10و از  تأییدبعد  3 نتایج حاصل در بخ  کمی نشان داد که هر (.1جدول )جزء است  10زیرساخت و 

بر  مؤثرو به عنوان عوامل اقتصادی  بوده ضریب مسیر بالاتر از میانگیندارای جزء  8جزء عوامل اقتصادی 

 (.4شده است )جدول کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری شناخته 

 

 

 

 

                                                 
1 Thornton et al 
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 30 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

 بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری مؤثروامل اقتصادی : ع(4جدول  شماره )

 رتبه ضریب مسیر متغیر مشاهده شده

 1 91/0 نشاها و محصولاتسازی ایدهتی جهت تجاریحمایت از مخترعین و نوآوران و فرآهم آوردن تسهیلا

 2 84/0 بندی مناسب محصولاتبسته

 3 80/0 تامین مواد اولیه مورد نیاز تولیدکنندگان

 4 77/0 چاپ و انتشار بروشور، کاتالوو و پوستر از محصولات جهت معرفی و آشنایی بیشتر با محصولات

 5 75/0 ار مناسب در دیگر کشورهاهای گمرکی برای ایجاد بازوجود تعرفه

 6 73/0 ایجاد تعرفه های تبلیغاتی برای معرفی و تبلیغ این محصولات از طریق رسانه های ملی

 7 73/0 فراهم آوردن تسهیلاتی برای صادر کردن این محصولات به دیگر کشورها

 8 72/0 برپایی نمایشگاه هایی در کشورهای دیگر جهت معرفی و فروش این محصولات

 

 تسهیلاتی آوردن فرآهم و کارآفرینان و نوآوران مخترعین، از ترین عامل در بعد اقتصادی حمایتمهم

محصولات است. در واقع در صورتی که از مخترعین و کارآفرینان حمایت  و هاایده سازی تجاری جهت

های خود را عملی ند ایدهتوانافراد می ،شود و محیطی مناسب برای ایجاد کسب و کار وجود داشته باشد

( نیز در میان عوامل محیطی مؤثر بر کارآفرینی زنان، برپایی 1395سازند. صدرموسوی و همکاران )

جشنواره زنان کارآفرین در سطح ملی و حمایت از کارآفرینان را به عنوان عاملی مهم برشمرده است. بر 

بسیاری از این صنایع  زیرات وجود ندارد مبنای نتایج پژوه  حاضر، بازاری برای فروش این محصولا

ها نظیر فرش و گلیم اند و فقط برخی از انواع آندستی فقط برای مصار  خانوارهای عشایری تولید شده

در میان صنایع  سبب گردیدهو همین امر شده است دستبا  برای فروش و به عنوان منبع درآمد تولید 

هنوز هم تولید شود و نسبت به خرید آنها تمایل وجود دستی عشایری، فرش و گلیم و حتی جاجیم 

 داشته باشد. 

 

 فرهنگی -( عوامل اجتماعی4-3

 کهجزء است  14بعد اطلاع رسانی، عوامل اجتماعی و آموزش و  3فرهنگی شامل  -عوامل اجتماعی 

مسیر ضریب دارای جزء  9 ،فرهنگی -جزء عوامل اجتماعی 14نتایج حاصل در بخ  کمی نشان داد از 

بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی  مؤثرفرهنگی  -و به عنوان عوامل اجتماعی استبالاتر از میانگین 

 (.5شده است )جدول عشایری شناخته 
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  31

  یپی

 بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری مؤثرفرهنگی  -بندی عوامل اجتماعیاولویت(: 5)جدول شماره 

 هرتب ضریب مسیر متغیر مشاهده شده

 1 82/0 تشویق زنان توسط خانواده و نگرش موافق اطرافیان

افزای  سطح بهداشت، سواد و درمان در بین عشایر برای جلوگیری از کوچ و مهاجرت آنها 

 2 78/0 به شهرها

های ها و تکنولوژیها، جشنوارهرسانی برای آگاهی از مواد اولیه، نمایشگاههای اطلاعشبکه

 3 74/0 جدید

 4 74/0 ق و تاکید بر مصر  کالاهای فرهنگی و بومی و حمایت از تولیدات فرهنگی و بومیتشوی

 5 73/0 ها و تورهای گردشگری از مناطق عشایریبرگزاری جشنواره

 6 68/0 گرای  و تمایل افراد تحصیل کرده و جوان به سمت این صنایع

 7 67/0 رزیتغییر در رن ، رن  بندی و رن 

 8 66/0 ارتباطات زنان عشایریافزای  سطح 

 9 65/0 های بافتهای عشایری همراه با آموزش فنون بافت و ایجاد کارگاهبافتهاندازی موزه دستراه

 

آید. بسیاری از فرهنگی عامل بسیار مهمی در کارآفرین شدن یک فرد به شمار می -عوامل اجتماعی

( در مطالعه خود 2012. روبارو )اندداشتهید بسیاری محققان در تحقیقات خود بر این دسته از عوامل تأک

تواند بر کارآفرین بودن یک فرد آن چیزی که بیشتر از هر عامل اقتصادی دیگر میگیرد نتیجه می

عوامل  تأثیر( نیز در تحقیق خود 2012های جامعه است. اسماعیل و همکاران )ارزش ،گذار باشدتأثیر

نتایج  اند.بر کارآفرین شدن زنان بی  از عوامل درونی دانستهرا تأهل  فرهنگی همچون سن و وضعیت

 نگرش و خانواده توسط زنان فرهنگی، تشویق ˚ترین عامل اجتماعی دهد که مهمپژوه  حاضر نشان می

. وی نیز معتقد است که است( 1388سو با نتایج تحقیقات گلرد )اطرافیان است. این عامل هم موافق

 یا بازدارنده عوامل صورت را به هاییها و یا محدودیتفرصت به عنوان عامل فرهنگی تواندمی خانواده

  .گذار باشدتأثیر وکار کسب در زنان هایکوش  روی بر که آورند وجودبه  کننده تقویت

 

 ( عوامل تکنولوژیکی4-4

زارها و بعد اب 2نتایج حاصل از تحقیق در بخ  کیفی نشان داد که عوامل تکنولوژیکی شامل  

نتایج حاصل در  .آمده است 1جزء است که شرح آن در جدول  9و رویکردهای جدید  ها تجهیزات و روش

و  ضریب مسیر بالاتر از میانگین کسب کرده استجزء عوامل تکنولوژیکی  9بخ  کمی نشان داد که هر 

 .شده استناخته بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری ش مؤثربه عنوان عوامل تکنولوژیکی 
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 32 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

 بر کارآفرینی فرهنگی صنایع دستی عشایری مؤثرعوامل تکنولوژیک  (:6)جدول شماره 

 رتبه ضریب مسیر متغیر مشاهده شده

 1 77/0 تغییر در شیوه تولید و ایجاد کاربری و کاربرد مناسب برای محصولات

 2 75/0 ی در محصولاتتاکید بر بکارگیری و استفاده از طرح ها و نقوش فرهنگی و تاریخ

 3 74/0 های سنتی برای تولید محصولاتتاکید بر شیوه

 4 72/0 ارتقاء سطح مهارت تولیدکنندگان

ارتباط با مراکز و نهادهای آموزشی و دانشگاهی به منظور اطلاع از منابع، شیوه ها و 

 تکنولوژی های جدید تولیدی
71/0 5 

 6 70/0 در خصوا معرفی صنایع دستی عشایریهای محلی و ملی فرهن  سازی در رسانه

 7 66/0 هاآموزش شیوه فرآوری مواد اولیه به تولیدکنندگان برای کاه  هزینه

تغییر در ابزار، مواد و مصالح  مصرفی مانند استفاده از پشم مرغوب برای تولید نخ دست 

 ریسی، حلاجیّ و شستشوی مناسب و استفاده از دارهای مناسب
63/0 8 

 9 55/0 کارگیری تکنیک ها و روش های متنوع و جدید در  بافت و تولید محصولاتب

 

ات بسیار زیاد دارد. محققان بسیاری تأثیربعد دیگری است که در روند کارآفرینی  ،عوامل تکنولوژیکی

ارتقاء (، در تحقیقات خود در میان عوامل تکنولوژیکی 2009اند. توماس )نیز به بررسی این عوامل پرداخته

ترین دهد که مهم. نتایج حاصل از این بعد نشان میترین عامل دانسته استرا مهمه فناوری دسترسی ب

محصولات است. گاه با اندک تغییری در  برای مناسب کاربری ایجاد و تولید شیوه در عامل مؤثر، تغییر

 فرهنگی نقوش و هاطرح از استفاده و بکارگیری بر کیدأتوان کار به تغییر کاربری داد. تابعاد و یا رن  می

محصولات عامل مهم دیگری است که در کارآفرینی فرهنگی توجه به آن از ارکان اصلی به  در تاریخی و

 مهارت سطح محصولات، ارتقاء تولید برای سنتی هایشیوه بر تأکید رود. از دیگر عوامل مهمشمار می

 ابزار، در ها، تغییرهزینه کاه  برای تولیدکنندگان به یهاول مواد فرآوری شیوه تولیدکنندگان، آموزش

 است. محصولات تولید و بافت در جدید و متنوع هایروش بکارگیری و مصرفی  مصالح و مواد
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  33

  یپی

 
 بر کارآفرینی فرهنگی در صنایع دستی عشایر  مؤثر(: چارچوب مفهومی عوامل محیطی 3شکل شماره )

 

 گیری( نتیجه5

ر با توجه به قلمرو موضوعی، مکانی و زمانی به دنبال شناخت محیط خارجی صنایع پژوه  حاض

دستی عشایری است و همچنین عواملی که منجر به ایجاد شرایط نامناسبی برای تولید صنایع دستی 

بر کارآفرینی  مؤثرعامل را به عنوان عوامل محیطی  34های حاصل از تحقیق عشایری شده است. یافته

در صنایع دستی عشایر شناسایی نموده است که برخی از اهمیت بیشتری برخوردار هستند. با فرهنگی 

قانونی، عوامل اقتصادی،   ˚توجه به مدل تحقیق، عوامل به دست آمده در چهار دسته عوامل سیاسی 

یطی ترین عامل محای که مهمبه گونه شده است؛اجتماعی و عوامل تکنولوژیکی تقسیم  -عوامل فرهنگی 

 و منابع تأمین در سهولت جهت ارتباطی و زیرساختی تسهیلات نمودن قانونی، فرآهم -در بعد سیاسی

 محصولات است. فروش

کنندگان وده، فروش محصولات را برای تولیدهای حمایتی را اتخاذ نمواقع اگر دولت سیاستدر 

به این منابع را با ارائه تسهیلات و تضمین کند، در تأمین مواد اولیه نیز آنها را حمایت کند و دسترسی 

تواند نق  اساسی را در روند توسعه کارآفرینی فرهنگی ایفا کند. در راهکارهای مناسب آسان نماید می

 و هاایده سازیتجاری جهت تسهیلاتی آوردن فرآهم و نوآوران و مخترعین از بعد اقتصادی حمایت

شده است. به این دلیل که کارآفرینان و مخترعان نیاز به  ترین عامل شناختهشان به عنوان مهممحصولات
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 34 ...عوامل محیطی مؤثر برشناسایی 

 

هایشان داشته باشند. در بعد محیطی اقتصادی دارند که شرایطی مناسب برای عملی کردن ایده

 نگرش و خانواده توسط زنان تواند داشته باشد تشویقرا می تأثیرفرهنگی عاملی که بیشترین  -اجتماعی

باشند ل اینکه زنان عشایر که تولیدکنندگان اصلی صنایع دستی عشایری میاطرافیان است. به دلی موافق

با توجه به شرایط زندگی نیازمند همراهی اطرافیان هستند و در صورت همراهی و همکاری خانواده و 

 شیوه در اطرافیان، روحیه کارآفرینی در آنها تقویت خواهد شد. و در نهایت در بعد تکنولوژیکی تغییر

ترین عامل مؤثر در توسعه کارآفرینی فرهنگی شناخته محصولات مهم برای مناسب کاربری ایجاد و تولید

باشد تغییر کاربری است. با توجه شده است. در واقع آنچه که برای تولید این محصولات امری ضروری می

ید با ایجاد به اینکه در زندگی امروزی این محصولات دیگر برای خود عشایر هم کاربردی ندارند، با

در نهایت پیشنهادت زیر  تغییرات مناسب تولیدات را کاربردی و مطابق با نیاز روز مصر  کننده نمود.

 شود:توصیه می

توسعه صنایع دستی عشایری نیازمند توجه مسئولان مربوطه و فراهم نمودن تسهیلات  -1

بستری مناسب در روند  تواند با ایجاد. سازمان میراث فرهنگی و گردشگری میاستزیرساختی 

های آموزشی ای که شرایط لازم جهت آموزش و برگزاری کارگاهگذار باشد. به گونهتأثیرتوسعه 

 ؛فراهم نماید

یکی از مشکلات صنایع دستی عشایری بی توجهی و بی رغبتی جوانان به این هنر است. عدم  -2

ت باشد. از این رو سازمان تمایل جوانان ممکن است خطری جدی برای فراموشی این محصولا

هایی در ارتباط با روند تولید تواند مستند نگاریمیراث فرهنگی، صنایع دستی و گردشگری می

  ؛این محصولات انجام دهد

-های آنیکی از مشکلات اساسی در این حوزه ناآگاهی مردم نسبت به این محصولات و مزیت-3

های توانند با پخ  مستند و برنامهی و محلی میهای ملها نسبت به کالاهای دیگر است. رسانه

 ؛سازی کنندتلویزیونی از زندگی عشایر و صنایع دستی آنها به نوعی فرهن 

یکی از بزرگترین موانعی که بر سر راه تولید کنندگان وجود دارد نبود بازار مناسب برای  -4

های خصوصی بازارچهگذاران در صورتی که دولت و حتی سرمایه استشان فروش محصولات

اندازی نمایند تمایل تولیدکنندگان برای تولید محصولات و ثابتی برای فروش این محصولات راه

 ؛کندایجاد حس رقابت در آنها برای توسعه کیفیت این محصولات افزای  پیدا می

یل شایری به دلدهند. زنان عبیشتر تولیدکنندگان صنایع دستی عشایری را زنان تشکیل می -5

خاصی که دارند از آگاهی کامل در ارتباط با تولیدات خود برخوردار نیستند. بسیاری  شیوه زندگی

از آنها حتی از ارزش فرهنگی محصولات خود اطلاعی ندارند. به همین دلیل با ورود کالاهای 

آگاه شود. جایگزین و عدم کاربرد مناسب این محصولات دیگر تمایلی به تولید در آنها دیده نمی
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 17، پیاپی 3، شماره پنجمفصلنامه اقتصاد فضا و توسعه روستایی، سال  35

  یپی

کردن آنان نسبت به تولیدات و تقویت روحیه کارآفرینی با ایجاد روابط مستمر از طریق مراکز 

 ویژه امکان پذیر خواهد بود.

 

 منابع  (6
فصلنامه مدیریت صنعتی،  تجزیه و تحلیل صنعت نرم افزار در ایران،(، 1388اعرابی، محمد و پریناز شعاریان ) −

 .30-54، صص 8شماره 

مجله ضمیمه  موانع توسعه کارآفرینی زنان کارآفرین،(، 1389وچهر و مژگان نبی پور حقیقی )انصاری، من −

 .1-18، صص 39خردنامه همشهری، شماره 

 توسعه بازدارنده و برنده پیش عوامل بررسی(، 1392) سرمازه نظریحمید  و جمینی لیرضا، داودع، جمشیدی −

 .137-166، صص 2زن و جامعه. شماره ، فصلنامه علمی پژوهشی روستایی زنان کارآفرینی

های عوامل مؤثر بر تقویت و توسعه کارآفرینی در تعاونی(، 1389دنیایی، حمید، جلال یعقوبی و یحیی رجایی ) −
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