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 مقدمه

يافته است. اين مطالعات  اي نيز افزايش  هاي ارتباطي، مطالعات رسانه با گسترش فناوري
هـا   تاکنون استقلال و انتخاب مخاطب را در نظر داشته و فرد عقلاني را مخاطـب رسـانه  

 يـا  اما برخي نيز مخاطب را منفعل (2، ميل اثرات شرطي5نظريه دريافت) اني فرض کرده
هـا   ( و به اثرات نيرومني رسانه1، ميل اثرات انباشتي9دانني )نظريه کاشت پذيرنيه معنا مي

توان ناشـي از رويکـرد    ها مي گونه تحليل انيازه اثر متفاوت را در رسانه اين .دارني اعتقاد
هاي اجتماعي  شناسي دانست که در تحليل پيييه پوزيتويستي در علم ارتباطات و جامعه

چرخشــي  امــا بــا شــمارني؛ اعيــت اجتمــاعي بيرونــي را معيــار تحليــل مــيهمــواره وا
علوم، پيچييگي انييشه در انسان مورد توجه ارارگرفته و رويکردهـايي   شناختي در معرفت

شناسي وارد شيه است. از اين رو ضـروري   شناسي احساس و تخيل در جامعه مانني جامعه
 .ين مورد تحليل ارار دهيفراينيهايي نو است که رسانه نيز مخاطب را در

حـيي    و تـا تملـا تصـو  و عرفـان     در ي گذشته، تنهـا ها دههدر  1موضوع تخيل
شيه از طريـق   حال که ساخته   اما در مطالعات نوين اجتماعي، در عين هبودي شناس روان
در  بايـي نقـش آن را   شـود و  است، سازنيه اين تعينات نيز المياد مي «تعينات اجتماعي»

 سـاز  نهيزمتخيلات، ، سازنيه دانست. «هاي ممکن آينيه»اجتماعي و گشودن کار ساخت 
يي را بـه وجـود   هـا  آرمانکنني و  ي اجتماعي هستني، افکار عمومي را توليي ميها انيجر
 آنهـا  يکننـيه يتولاز اين رو، شناسايي تخيلات اجتماعي و تعينـات اجتمـاعي    .آورني يم

 (.18ـ  11  ، ص5986اهميت دارد )شريعتي، 

 و تخـيلات  توليـي  لازم را بـراي  مصر  فرهنگي ازجمله زيربناهايي است که مـواد 
مهم   به عنوان عرصه نيز ها رسانهو  (80 ، ص5333، 6)استوريکني  مي فراهم ياهايمانور

 يکي از تعينات اجتماعي تولييکننيه تخيل هستني.انتقال معنا 

 وي ـرادي هـا  يژگ ـيوي از ک ـي وندر مطالعات رسانه، عنصر خيال برانگيز بـودن تـاکن  
کرايسـل،  ) «و رويـا دانسـته شـيه    رسانه تخيـل  ،راديو» که يطورشيه است؛ به  شناخته

تئـاتر در  » معتقيني که راديو نه تنهـا نـوعي   پژوهشگران (.51 ، ص5985ترجمه عصام، 
                                                      

1. reception theory        2. conditional effects model          

3. cultivation theory       4. cumulative effects model          

5. Imagination            6. story 

http://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=1&cad=rja&uact=8&sqi=2&ved=0CB0QFjAAahUKEwiD7bL479nGAhUMej4KHcpzAXw&url=http%3A%2F%2Fwww.pajoohe.com%2Ffa%2Findex.php%3FPage%3Ddefinition%26UID%3D33245&ei=HJykVYPvCYz0-QHK54XgBw&usg=AFQjCNF_FTz2BBYvg-wnq3VTKsq6XFw3uQ&bvm=bv.97653015,d.dmo
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( و تخيل ناشي از راديـو، فرهنـگ   2252، 9است )ورما «2تئاتر ذهني» بلکه اساساً «5ذهن
هـاي خـود    کتـاب  در نيـز  (2221) 1يباد و( 2221) 1دهي. داگلاس را شکل مي رهاکشو

ايـن   .هـا را شـکل داده اسـت    ذهنيت امريکايي راديو، تخيلات و چطور اني که نشان داده
مبحثـي کـه    ؛کنني ها را در ارتباط با راديو تحليل مي تخيلات امريکايي تغيير پژوهشگران

 ر مورد تحليل ارار گرفته است.در مطالعات دانشگاهي ايران کمت
تخيـل بيشـتري را فعـال    تـر باشـي،    چه يا ارتباط نمـادين هر اي در مطالعات رسانه

و  کننـي  هـا، تخيـل را تشـييي مـي     هاي مجازي بـه واسـطه فزونـي نشـانه     رسانه .کني مي
  هاي توانني هرچه بيشتر ذهنيت و تخيلات مخاطبان و در امتياد آن، وااعيت و جريان مي
 و از اين رو اهميت بررسي دارني. ماعي متفاوت خلق کننياجت

 هسـتني. « 6کـاربر  - توليـي » هاي ديجيتال هاي ديجيتال، رسانه ترين رسانه يکي از مهم
همـراه يـا تصـاوير      هاي تلفـن  محتواي توليي کاربر در بسياري از موارد تصاوير دوربين

 هيلـز، ) صي گرفته شيه اسـت اي است که زماني با يا وسيله شخ شيه  ديجيتال ذخيره

کـاربر    بـه  کـاربر  که انتقال محتواي ها در اين شبکه (253، ص 5935 سرکيسيان،ترجمه 
، 2223، و همکـاران  0بکشي) پذيرد تر انجام مي آيي، انتقال اطلاعات خيلي سريع پييي مي

 هـا بـراي   ايـن رسـانه  . ( و از کارکرد انتقال مفاهيم چهره به چهره برخوردار است2 ص
آورنـيگان و تولييکننـيگان    برانگيزي هستني و چـون فـراهم   مخاطب، ابزار بسيار تخيل

محتوا، چيزي غير از خود افراد نيستني، از اعتمادپذيري بـالاتري برخوردارنـي، همچنـين    
به اين ترتيب فـراهم  ( 225 ، ص5935)هيلز، ترجمه سرکيسيان،  «شخصي کردن رسانه»
 .هاي افراد را سامان بخشني يلات و آرماناز اين رو اادرني تخ آيي و مي

تـوان   مجازي توليي ـ کاربر در ايران، به اينستاگرام و وايبر مي  يها ترين رسانه از مهم
کـه بـر اسـاس     ها در ايـران کـاربران فراوانـي دارنـي؛ بـه طـوري       اشاره کرد. اين رسانه

                                                      

1. A theater in mind      2. The theater of the mind      3.Verma 

4. Douglas             5. Boddy                  6. user-generated media 

7. Bakshy 
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ر تهران، عضو شـبکه  درصي از افراد پانزده سال به بالاي شه  83هاي صياوسيما،  پژوهش
 اني. بوده« وايبر»اجتماعي موبايلي 

در ميـان   .، به عنوان يکي از تعينات اجتماعي، تولييکننيه تخيـل هسـتني  ها رسانهاين 
هـا، ابـزاري    هاي مجازي به دليل کـاربرد نشـانه   هاي گوناگون، بعي از راديو، رسانه رسانه
هاي توليي کـاربر بـه    ازي نيز، رسانههاي مج در ميان رسانه .شوني انگيز محسوب مي خيال

شوني، الگوهـاي تخيـل و جهـان اجتمـاعي      دليل اينکه از سوي سياستگذاران توليي نمي
کنـي. در ايـن مقالـه،     اهميت چشمگيري پيـيا مـي   (به عنوان زيربنا)تولييشيه ناشي آنها 
گرفتـه،   که تاکنون در ادبيات دانشگاهي ايران کمتر مورد تحليل اـرار  تخيلات اجتماعي
تحليل و مقايسه شـيه اسـت و بـا توجـه بـه       مجازي هاي توليي کاربر در راديو و رسانه
و کننـي   يم ـبر جوامع انساني منطقي را حـاکم   ،شوني يميکييگر جمع  بااينکه تخيلات 

 اي، دهنـي، در ارتبـاط بـا الگوهـاي تخيـل رسـانه       و جهان اجتماعي را شکل مي تيذهن
 .شناسايي شيه است جريان آتي در جامعه ايران

 رسانه و تخيل

 و تخيلات توليي لازم را براي دهي و مواد مي شکل را ما زنيگي فرهنگي، سبا مصر 
هـاي گروهـي بـه دليـل      رسـانه  اما ؛(80، ص 5333استوري، )کني  مي فراهم روياهايمان

 کننـي و  يا يا چني حس انسان را درگيـر فراينـي ارتبـاط مـي      غيرمستقيم بودن، هر کيام
 لي ـتخ« تلويزيـون »شـود کـه    در اين خصوص اغلب گفتـه مـي  . انگيزانني تخيل را برمي

 بـه  توجه با .(5338، 2و بگل روس 5گرينفيلي) انگيزاني برمي «راديو» کمتري را نسبت به
 .کمتري دارني تا تصورات خود را شکل دهنـي  بيننيگان فرصت، تجسم تلويزيون فرضيه

بر  دهنيه تقليل واسطه ويژگي بصري بودن اثري به نتلويزيو اين فرضيه ميعي است که
انگيـز   راديـو تخيـل  فرد  ها  منحصربه يکى از ويژگى( اما 5331، 9والکنبرگ)تخيل دارد 

رسانه تخيل، تصور و تئاتر ذهنى است، نوعى تجربه بصر  است  ،راديو .بودن آن است
ونيه و خاص اوست. اين مشابه است، زيرا تصاويرش متعلق به شن يها که برتر از نمونه
کـردن تجربـه، آن را در    ريفرد راديوست که به جا  تصـو  ها  منحصربه يکى از ويژگى

راديـو  همچنـين   (.51، ص 5985زاده،  ، ترجمـه عبـيالله  )ريچـاردز  زانـي يانگ يذهن برم ـ

                                                      

1. Greenfield       2. Beagles-Roos       3. Valkenburg 
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(. 0 ، ص5985، ترجمـه عصـام،   گيرد )کرايسل ا  متفاوت به کار مى تخيلات را در گستره
توانـي   راديو مـى  راي؛ زي آن استها يژگيو نيتر مهميکي ديگر از راديو « شخصى بودن»
 .ها ادغام شود از ساير رسانه و کارها  روزانه انسان به مراتب بيشتر يزنيگ با

ــي ) ــه (5388گرينفيل ــل در   در مقال ــه تخي ــا مقايس ــانه اي ب ــاي رس ــنيياري و  ه  ش
هـايي کـه از    ن در يادآوري داستانبه اين نتيجه رسييه است که کودکا شنيياريـ  ديياري

( 2221) ( و داگلاس2221) همچنين بادي .برني کار مي اني، تخيل بيشتري به راديو شنييه
اني که چطور راديو و گوش دادن به آن، ذهنيت، تخيلات  خود تحليل کرده هاي در کتاب

 ها را شکل داده است. و فرهنگ امريکايي

 و بـويژه  «توليي ـ کـاربر  » هاي برانگيز، رسانه خيلهاي ت در حال حاضر، يکي از رسانه
و  «در حرکت بـودن » ها با توجه به رسانه هاست. اين هاي تولييشيه در اين رسانه عکس

را در خود نهفته دارني و به دليـل نشـانه يـا     ويراد« شخصي بودن» يژگيو «همراه بودن»
دي تخيـل يـا اطلاعـات از    مقيار زيا کنني. اغلب تخيل مخاطب را فعال مي نمادي بودن،

هـا در   از اين رو ايـن رسـانه   .شود تا پيام در  شود ها اضافه مي سوي مخاطب به عکس
 اي دارني. ورزي معاصر نقش مهم و برجسته خيال

 ماعیتتخيل اج 

ي را متوجـه فراينـي تخيـل در زنـيگي     شناس ـ جامعـه ، شناسـي  فِ ناخودآگاه در روانکش
ــوعي    ــود ن ــرد و از وج ــاعي ک ــايز»اجتم ــي ربن ــي رو  جمع ــود « ي حقيق ــاه نم  آگ

 امروزه ؛شود يم يشناس وارد جامعه ،تخيل از اين زمان به بعي (.12 ، ص5986شريعتي،)
نهاد در دنيا وجـود دارنـي کـه بـه تخيـل و کارکردهـاي اجتمـاعي تخيـل          522بيش از 

 (.5981شريعتي، ) پردازني يم
هـا و   فيـق همـاهنگي ميـان داده   تل تواني يمي شناس جامعهاين رويکرد معتقي است که 

ميان وااعيت و تخيـل اجتمـاعي   و نيز تخيل اجتماعي، مفاهيم عقلاني و تصورات ذهني 
 (.5980راد،  اانعيبرارار کني )

 ايـن  صـورت  اولـين  .داننـي  يمفهـومي دوگانـه م ـ   گر يتياع در تعريف تخيل، آن را
« بستري بـراي ظهـور  »آن « وجودي»وجه  اما؛ دارد اشاره آن «عيمي» مفهوم به دوگانگي
علاوه بر معناي توانايي خلق تصاوير ذهني تخيل در وجه وجودي آن،  رود. ميبه شمار 
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آفريننـيه يـا مبتکـر بـودن، متضـمن اـيرت تفکـري اسـت کـه           بـراي يا توانايي ذهـن  
، تحقق خارجي داشته و يا بـه  يا که بتواني به گونه ؛ وااعيتيوااعيت است کننيه يبازساز
 (.32ص ، 5981بلخاري اهي، ممکن باشي ) خود يخود هب ،اصطلا 

خيـال  بـه نظـر او،   دارد. وجـود  تمـايز  « تخيـل » و« 2خيال»ميان  5کالريجدر نظريات 
تخيـل   .متفاوت اسـت رود،  به شمار ميتخيل که عامل خلاايت  با و واميار تياعي است

، . تخيـل ثانويـه  دشـو  مـي دوبعيي است که به دو صورت اوليه و ثانويه پيييار  اي پيييه
ايـن   که در حالي عامل خلاايت و آفريننيگي است  کهخلاق و اساساً زنيه است تخيلي 

 .(2 ص ،5980بلخاري اهي، معنا در تخيل اوليه وجود نيارد )
، فرويـي روانکاوي  يها هيما از بن يريگ با بهره زيپرداز تخيل فرانسوي ن نظريه 9باشلار

نقـش رويـا   به نظـر او،  است. شيه ل يتمايز اا« رويا»و  «تخيل»ميان ي خود ها رساله در
نيازمني پردازش ذهني  که تخيل بيني. برعکس که خواب مي است مانني فردي ومنفعلانه 
تخيل نقشي آفريننيه دارد و تنها برداشـتي از ادرا  حسـي    ،ورزي است. دروااع و خيال

 در نظـر شـخ  اسـت.   ساختاري پويـا دارد و معطـو  بـه اراده     ،نيست. عنصر تخيل
به ايـن معنـي کـه     داشته است؛انييشه علمي  شرفتيدر پ يا تخيل نقش سازنيه ،باشلار

از طريق  اني و فقط بوده، متأثر از تخيل خودشان رسي يدانشمنيان بيش از آنچه به نظر م
تخيـل بـيش    کنم ياحساس م ييگو يم . اواني نکردهنظريات خود را ارائه  ،تجربه و تعقل

شان دخيـل اسـت. باشـلار بـه      ، در ارائه نظرياتکنني يدانشمنيان و علما ادعا م هآنچاز 
خلاق اسـت و  ، . تخيلنگرد يتخيل به عنوان توليي يا نيروي جييي، نوآوري و ابياع م

 (.5986)نامور مطلق،  سازد يتصاوير جيييي م
نـام   توان يم را 0و دروش 6، دوران1، باستيي1اجتماعي، دومونت پردازان هينظراز ميان 

توجـه داده   «روبنـاي عملـي  »ي را به نقش روياهـا بـه عنـوان    شناس جامعهبرد. دومونت، 
از طريق تعينات اجتمـاعي و هـم سـازنيه ايـن      شيه  ساختهاست. به نظر او روياها، هم 

روبنايي کـه درسـت بـه     ؛کني يعمل م« ناي کاربرديروب» يا عنوان تعينات هستني و به
 ـن دوران (.5986شريعتي، نقش بنيادين دارد )« وليييتزيربناي »انيازه  ايـن حـوزه    در زي

                                                      

1. Coleridge       2. fancy        3. Bachelard 

4. Domunt        5. Bastide      6. Durand 

7. Desroches 
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 جوامع، نـوعي  از بسياري با مقايسه در غرب تمين نقش مهمي بر عهيه دارد. به نظر او،
 يا طـه يح مثابه به نمادگرايي را او .آورد يم ارمغان به خيال و تصوير براي را ارزشي تنزل
است که خاص روان  ييها يژگيو دارايچراکه  ؛شود يم متحول انسان آن در که داني مي

جغرافيايي و جسـماني، سـاختارهاي اجتمـاعي و تمـام      يها تيو با وااع اوستو اميال 
بلکـه   «متعـين »او تخيـل را نـه    .سـازد  يو تخيـل را م ـ  شـود  مـي بيروني ادغام  يها داده
ي هـا  نـيه يآ»گشـودن  داني و نقـش آن را در کـار سـاخت اجتمـاعي و      مي «کننيه نييتع»

باستيي نيز در اثر خـود بـا عنـوان     روژه (.5986شريعتي، ) کني المياد مي سازنيه« ممکن
 کنـي  يم ـي تنها بـه انسـان بيـيار توجـه     شناس جامعهمعتقي است که « ي روياشناس جامعه»

 کنـي  يم ـرا مطر   سؤالگويي انسان به خواب رفته، يا آدم مرده است... همچنين اين 
ديکال ميان کار و رويا، ميان امر فيزيکي و اجتماعي، در دو نيمـه انسـان   که آيا انقطاع را

 که کار و تخيل است، در حقيقت، پايه و اساس دارد؟
پردازان اين گرايش جييـي اسـت کـه تخيـل،      هانري دروش نيز يکي ديگر از نظريه 

کـه هنـوز    به نظر او، تخيل وااعيتي است. اميي و اتوپيا را محور کار خود ارار داده است
آينـيه   پـردازي جمعـي در   ها و اتوپيا، بـارزترين نمـود فکـرت    نيافته است و آرمان تحقق

کـه   شـود؛ بـه ايـن معنـي      تمـايز اايـل مـي   « زيسـت  آرمان» و« گرا آرمان»است. او ميان 
کـه    حـالي  تـرين اتوپياهـاي مکتـوب هسـتني در     گراها بـه وجـود آورنـيه بـزرگ     آرمان
شـريعتي،  سـازني )  کنني و روياي خود را متحقـق مـي   نيه نميها به تخيل بس زيست آرمان
 (.12ـ  09  ص، 5986

خلـق  » هاي تخيل اجتماعي، در اين مقاله، تخيل را بـه معنـاي   پردازي با توجه به مفهوم
، «نيازمنـي پـردازش ذهنـي   »دانـيم کـه    مي «عنصري پويا»تعبير باشلار،  و به« هنيتصاوير ذ

دارد. بـه  « حقـق خـارجي  ت»است که « وااعيتي کننيه يسازباز»و  «معطو  به اراده شخ »
، با اين حـال نقـش   ينکن يمتعيين  «ساختارهاي اجتماعي»تعبير دومونت معتقييم تخيل را، 

 ـ يم ـسـازنيه   «ي اجتماعيها انيجر»و آن را در ساخت  همـراه بـا دروش    ني. همچن ـميدان
 «متحقـق »نني و روياي خـود را  ک به تخيل بسنيه نمي «ها زيست تخيل / آرمان»معتقييم که 

سازني. اين افراد با تلاش براي صورت بخشيين به اين خيال، آن را به وااعيـت تبـييل    مي
 آورني. هاي اجتماعي نويني را پييي مي از اين رو، تخيلات، جريان. کنني مي
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 شناسی پژوهش روش

ي . بـرا اسـت  انجام شـيه  5با الهام از نظريه مبنايي حاضر، کيفي است که پژوهش روش
گيري هيفمني و نظـري بـه    ها از روش مصاحبه نيمه ساختاريافته و نمونه گردآوري داده

صورت همزمان استفاده شيه است. روش گزينش افراد مورد مصاحبه، گلولـه برفـي بـر    
گيـري نظـري بـوده اسـت.      اساس حياکثر تنوع و روش تشخي  تعـياد نمونـه، نمونـه   

هـاي   هاي راديو سراسري ايران و کاربران عکـس  ن شبکهشونيگان از بين کاربرا مصاحبه
کـاربر   -هـاي توليـي    بـا تأکيـي بـر کـاربران عکـس     ) هـاي توليـي کـاربر مجـازي     رسانه

 50مصاحبه بـا کـاربران راديـو بـا      اني. در هاي اينستاگرام و وايبر( انتخاب شيه اپليکيشن
ع نظـري حاصـل شـيه    مصـاحبه، اشـبا   56کاربر مجازي بـا   هاي توليي مصاحبه و رسانه

شي تخيلات خـود را از گـوش    کاربران راديو، ابتيا از آنان خواسته  است. در مصاحبه با
ثبـت کننـي و سـیس بـه سـؤالات       «نگـار  خـود »دادن به راديو در يا روز، به صـورت  

هاي توليي ـ کاربر مجـازي، بـر مبنـاي      مصاحبه پاسخ دهني. اما مصاحبه با کاربران رسانه
شـونيگان بـه طـور شخصـي در اختيـار       ي کاربري که هر يا از مصاحبههاي تولي عکس

 کيگـذاري  مرحلـه  سـه  در هـا  مصاحبهداشتني، انجام گرفت. بعي از اجراي هر مصاحبه، 
ايـن پـژوهش بـه     در باز کيگذاري است گفتني .شيني تحليل 1انتخابي و 9محوري ،2باز

ها بـا   تبار تحقيق، کيگذاري دادهبه منظور افزايش اع. انجام شيه است 1نگار روش انييشه
اي  طريـق تحليـل مقايسـه    انجام گرفت. اعتباريابي از MAXQDA10افزار  استفاده از نرم

وآمـي مکـرر ميـان سـه مرحلـه کيگـذاري نسـب بـه داـت،           ( با رفـت CCDA) 6مياوم
سازگاري، ثبات، معناداري و عموميت اطمينان کافي احراز شيه و نتايج نهايي برخاسـته  

 برخوردار شيه است. 8و هم از تمايز مفهومي 0ها هم از تراکم مفهومي دهاز دا

 شده مطالعه زنان مشخصات

اني.  بوده متفاوت مشخصات و تحصيلات سن، نظر از پژوهش، اين در کننيگان مشارکت

                                                      

 .ايم نکرده پيروي مبنايي نظريه از کامل صورت به اما گرفته شيه است، الهامپژوهش از نظريه مبنايي  اين در. �
2. open       3. axial       4. selective 

5. idiographic   6. conceptual comparative data analysis 

7. conceptual density          8. conceptual specificity 
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زن( و  0مـرد و   52نفـر از کـاربران راديـو )    50در اين پژوهش، با توجه به اشـباع نظـري، بـا    
 زن( مصـاحبه   8 مـرد و  8کـاربر مجـازي )   ـ  هـاي توليـي   فـر از کـاربران رسـانه   ن 56همچنـين  
   شيه است.

های  وضعیت سن، اشتغال و تحصیل پاسخگویان به تفکیک رادیو و رسانه ـ1جدول 

 تولید ـ کاربر مجازی
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 هاي پژوهش يافته

 راديو‌و‌تخيلات‌کاربران
افـزار   شناختي، با استفاده از نرم ها و بر اساس الزامات روش هبه منظور تقليل و تحليل داد

اسـتخراج   2کي باز يـا مفهـوم   92در مرحله کيگذاري باز در ميان کاربران راديو،  مکس،
 51سـازي شـيني و    شي و سیس در کيگذاري مرحله دوم، مفاهيم مشـابه هـم خـانواده   

هـا در   ام از تحليـل داده . بـا انجـام سـومين گ ـ   (5دست آمـي )الگـوي    مقوله محوري به
ها بيانگر تخيلاتي هسـتني کـه    دست آمي. اين مقوله هاي زير به کيگذاري انتخابي، مقوله

 اني: افراد در ارتباط با راديو، در تصاوير ذهني ساخته و بيان کرده

                                                      

 . شاغل شامل: بازنشسته، شاغل و دانشجو5
2. concept 
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دربرگيرنيه تصاويري ذهني است که فرد در ارتبـاط بـا    .«تخيلات فردگرايانه»مقوله . 5
 پروراني. ذهن مي ت شخصي و به منظور تحقق بخشيين به اميال شخصي دررشي و پيشرف

اين تصاوير ذهني، اميـال شخصـي فـرد     . در«مادي تخيلات فردگرايانه فرا »مقوله . 2
 يا معطو  به ديگري هستني. مادي دارني شود اما يا جهتي فرا  دنبال مي

توسـعه   فـرد در جهـت  . تصـورات ذهنـي   «گرايانه ابـزاري  تخيلات توسعه»مقوله . 9
کشور است اما اهميت آنها به واسطه اين است که ابـزار لازم را بـراي    ساختارهاي کلان

 آورني. رشي و پيشرفت شخ  فراهم مي

هاي اجتماعي دارني امـا   : تصورات ذهني فرد، ويژگي«تخيلات اجتماعي آرماني»مقوله . 1
 مادي است.  نافع جمعي مادي يا فراهي  نهايي آنها، نه انتفاع فردي، بلکه دستيابي به م

در مرحله ابل، چهار الگوي تخيـل در ميـان کـاربران راديـو شناسـايي شـي امـا بـا         
 شود. اين کاربران پيييار مي هاي اصلي تخيل در ، ويژگي5تشخي  مقولات عميه

گرايانـه   تخيلات توسـعه »و  «تخيلات فردگرايانه»مقولات عميه در تخيلات کاربران راديو، 
قولات برجسـته بعـيي   است و اين مقولات در تخيلات آنها برجستگي بيشتري دارد. م «زارياب
 (.2الگوي ) هستني «تخيلات اجتماعي آرماني» و «تخيلات فردگرايانه فرا مادي»

پيشـرفت  »، «تخـيلات فردگرايانـه  »نصر مسلط بر سـوبژکتيويته کـاربران در مقولـه    ع
هاي تحصيلي و شغلي برتـر   شي درآمي، فرصتر در تخيلات آنها امنيت و .است «فردي

 هـاي ذهنـي   در تصويرسـازي  الگـوي آنـان  و مهاجرت برخي از مفاهيم اصـلي هسـتني.   
و  رضـايت بـا محورهـايي ماننـي     «لذت فردي»دسترسي به حياکثر است و  «فردگرايانه»

هـايي ماننـي سـبا     با ويژگي «هاي ارزشي مادي اولويت» خشنودي فردي و دسترسي به
 ؛سـازد  هاي فردي، محورهاي ديگر اين مقوله را مـي  ي مصرفي و توجه به خواستزنيگ
تخـيلات  »هـايي محـوري هسـتني کـه گفتمـان       دال «پيشرفت فردي»و  «لذت فردي»اما 

و نقش بيشتري در دنيـاي ذهنـي ايـن پاسـخگويان دارنـي       کنني را تنظيم مي «فردگرايانه
دهـي. يکـي از    ب را به خـوبي نشـان مـي   شيه اين مطل  کيهاي باز استخراج (.9)الگوي 
خصوص راديو سراسـري   نگار در شونيگان که تخيلات خود را به صورت خود مصاحبه

سازي من با توجه به اين برنامـه ايـن    تصوير»کني:  ااتصاد ثبت کرده، در مصاحبه بيان مي
دم و ، شرکتمو ثبت کر(کي باز در مقوله پيشرفت فردي)هاي خوب گرفتم.  بود که پروژه

                                                      

1. main category 
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باز در مقوله اولويـت   هاي خوب ببنيم )کي المللي با ايمت هاي بيندحتي تونستم اراردا
 .)اولويت لذت فردي( «ارزشي مادي(،... اينجا ديگه برام آخره راحتي و لذته

 ی محوری و انتخابی در تخیلات کاربران رادیوها مقوله ـ1الگوی 

 

 

  

 

 مقولات عمده تخیل در کاربران رادیو ـ2 الگوی

توسـعه  »، «گرايانـه ابـزاري   تخـيلات توسـعه  »عنصر مسلط بر سوبژکتيويته کاربران با 
کننـي و بـا آن گـروه     را نيـز تأييـي مـي    «تخيلات فردگرايانه»اين گروه  .است «ااتصادي

آن را بـه   تصور ذهني آنهـا توسـعه داراي اهميـت اسـت،     زيرا هرچني در ،هميلي دارني
کسـب   گيرنـي و هـي  اصـلي آنـان     عنوان ابزاري براي حل مسائل شخصي در نظر مي

از  «فضـاي شـهري  » و «توسعه ااتصـادي » تصورات ذهني با محور پيشرفت فردي است.
نمونـه يکـي از افـرادي کـه در      (.9)الگوي رود  هاي محوري اين الگو به شمار مي مقوله

فکرشـو بکـن داخـل    » :هاي راديو سلامت است برنامه گيرد و شنونيه اين مقوله ارار مي

ی
مقوله محور

  
  

مقوله انتخابی
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تا  2اي  دي و بيون هي  هزينه ات رو به دکتر مي شي، دفترچه بيمه مطب دنيانیزشکي مي
اي بـا هـي  کـاهش مشـکلات ااتصـادي       توسعه ساختارهاي بيمـه ) «کني دنيون پر مي

 فردي، کي باز در مقوله توسعه ساختاري(.
هـاي   اولويـت » اصـلي  دال مرکزي و محـور  «نه فرا ماديتخيلات فردگرايا» در مقوله
 هـا  هاي مادي در تخـيلات ايـن سـوژه    است. پيشرفت فردي و ارزش «مادي ارزشي فرا 

کـيهاي  ي، تربيت فرزني نيکو، تغيير نگـرش و تفکـر،   سختکوشکارآميي لازم را نيارد. 
هـايي ماننـي    گـي را بـا ويژ  «هنجارهاي خانوادگي»باز اين محور است. اين گروه، محور 
را بـا   «فـردي  اخـلاق ميـان  »آل خانواده و محـور   تعهي به خانواده، عشق و الگوهاي اييه

غيـره مـورد    احترام به سالمنيان وکما به ديگران، ارتباط با همسايه،  هايي مانني ويژگي
است؛ به طوري کـه   «فرا مادي»هاي فردي اين گروه،  اهيا  فعاليت .دهني تأکيي ارار مي

شـونيگان کـه شـنونيه     يکي از مصـاحبه  (.9الگوي ) شود خود فرد از آن منتفع نمي تنها
رويـاي مـن دنيـايي اسـت کـه بتـونم بـا        » :گويي هاي راديو نمايش بوده است، مي برنامه

 .(فردي )کيباز در مقوله اخلاق ميان «تر باشم ديگران مهربان

 لهعنصر مسلط بر سوبژکتیویته کاربران در هر مقو ـ3الگوی 

 

 

 

اسـت کـه در مخاطبـان کمتـري      «تخـيلات اجتمـاعي آرمـاني   »الگوي ديگر، مقولـه  
تخيلاتـي اجتمـاعي و   ، «فردگرايانـه فـرا مـادي   » مقولـه مشاهيه شي. اين گـروه هماننـي   

نهفتـه نـيارد و    گرايانه آنها، اهـيا  فـردي را در خـود    گرا دارني اما نگرش جمع توسعه
در تصـورات   الگـوي آنـان  اسـت.   «طو  به ديگريمع»و  «آرماني»اهيا  تخيلات آنها 
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شـان برجسـته    تخيلات است و لذت و پيشرفت فردي در «گرايانه و آرماني جمع»ذهني 
. مـرتبط اسـت   «اييئولوژي مـردم » نيست؛ تخيلات آنها نه با هي  کاميابي فردي بلکه با

مسئوليت » ،«تعلق ملي»محوري اصلي يا عناصر مسلط بر سوبژکتويته اين گروه،  کيهاي
گرايانـه معطـو  بـه     فـرد »است که با تخـيلات   «اخلاق اجتماعي هميلانه»و  «اجتماعي

پايبنـيي  » و« کاهش مهاجرت» ،«کاهش فقر»فاصله زيادي دارد.  «پيشرفت فردي و لذت
يکـي از   (.9الگـوي  )انـي   محورهـايي از ايـن مقولـه    «اصول اسلامي ها و مردم به ارزش

تصورات مـن روزهـايي اسـت کـه همـه نگـران       : »گويي ه ميشونيگان اين مقول مصاحبه
کشور باشيم، خودمون رو مال ايران بيونيم و براي بهتر شين اوضاع اون، چه ااتصـادي  

 .)کيباز در مقوله مسئوليت اجتماعي( «و چه اجتماعي تلاش کنيم

 کاربر مجازي و تخيلات ـ  هاي توليد رسانه

هـايي چـون    اجتماعي مجازي )همانني اپليکيشـن هاي  کاربر در شبکه -هاي توليي  عکس
ورزي  هـا و نمادهـا، اابليـت تخيـل     توجه به فراهم آوردن نشانه ( با...اينستاگرام، وايبر و

را بـراي مخاطـب فـراهم     5وااعيـت  بسيار مهمي دارني و چون بخشي از وااعيت يا فـرا 
 کنني، اادرني تخيلات و تصورات ذهني را شکل ببخشني. مي

ها، ابتـيا در مرحلـه    خش، با هي  تحليل تخيلات کاربران در مواجهه با اين رسانهاين ب در
کي بـاز يـا مفهـوم اسـتخراج شـي و سـیس در        22هاي کاربران،  کيگذاري باز در ميان مصاحبه

سازي شيني. با وجـود تلاشـي کـه بـه منظـور       خانواده کيگذاري مرحله دوم، مفاهيم مشابه هم
يا مقولـه انتخـابي    راي دستيابي به الگوهاي متنوع صورت گرفت، تنهايافتن تشابه و تمايز و ب

 شود. نامييه مي «وااع مصرفي فرا»دست آمي که در اين پژوهش مقوله  يا الگو به

پردازي و تصورات ذهني کـاربران مبتنـي بـر     دربردارنيه خيال« فرا وااع مصرفي» مقوله
 .2کاربران، صورتي حاد شيه دارد مصر  است اما اين تخيلات نسبت به وااعيت زنيگي

فراغت فـرا  » و «مصر  کالاي فرا وااع» ،کيهاي محوري اين مقوله عبارت بودني از
هـاي فراغتـي حـاد شـيه را در کـاربران نشـان        وااع و انواع روش  که مصر  فرا «وااع
 عنصـر در اين الگو يافت نشي امـا   شيه، هسته مقوله  هاي انجام بر اساس تحليل. دهي مي

                                                      

1. hyperreality 

 گذاري شيه است.   با الهام از مفهوم فرا وااعيت بودريار اين مقوله نام هاي انجام شيه و . بر مبناي مصاحبه2
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هـاي فـرا وااعـي در همـه      مسلط بر سوبژکتيويته اين کـاربران، وااعـي پنياشـتن نشـانه    
مبناي جلوي صحنه به نمايش در آميه و بـه فراموشـي سـیردن     ورزي بر تخيل محورها،

 .اي است که مخفي نگه داشته شيه است پشت صحنه
اسـب  »ا يکي از کاربران که در طبقه متوسط رو به پـايين اـرار دارد، تخيـل خـود ر    

داني که  روياي خود را اين مي»کني و ديگري  بيان مي «نواختن پيانو»يا  «سواري و اسکي
روي در  حضـور و پيـاده  ». «بار به رستوران بسيار معرو  و مهم شـهر بـرود   اي يا هفته
برگـزاري  »، «خريـي از مرکـز خريـيهاي کشـور همسـايه     »، «وغريـب  هاي عجيب جنگل
بـاز در   کـيهاي  نيـز برخـي از   «ايمـت  وسايل نقليه گـران » و «وبرق هاي پر زرق مهماني

 .هستني« فراغت فرا وااع» و «مصر  کالاي فرا وااع» الگوهاي تخيلي
هـاي مجـازي توليـي     رسـانه » دهي که در بين تخيلات کـاربران  اين بررسي نشان مي 
ذهنـي   سازي شيه، نقش زيادي در دنياي آل خودهاي اييه ، تعامل با فرا وااعيت و«کاربر

 و تخيلات پاسخگويان دارد.
هـايي را کـه دوسـتانم در     مـن هميشـه عکـس   »چنانکه يکي از کاربران اظهار کرده اسـت:  

«. انـي  کنم تا ببينم کجـا يـا بـه کـيام کشـور جييـي رفتـه        گذارني، به دات نگاه مي اينستاگرام مي
ــي » ــيهاي جيي ــايش خري ــايش »، «نم ــتوراننم ــوکس حضــور در رس ــاي ل ــاي ورزش»، «ه  ه

نوعي خود به روي صحنه بردن، معرفي خـود   ،«ايمت و جييي منزل گران  وسايل»، «ايمت گران
 گيرد. ورزي کاربران ارار مي هاست که محل خيال سازي تولييکننيگان پيام آل و خود اييه

روابـط  » يـا  «هـاي ميـز غـذا    عکـس » ورزي ارار دادن در ميان کاربران، تعامل و محل خيال
زيـرا عکـس    هاي متورم شيه از وااعيت است؛ تعامل با ويژگي در حقيقت، «خانوادگي صميمي

کنـي   ها بازنمايي نمي ها و کشمکش ها، ناراحتي شيه، همه روابط خانوادگي را اعم از بحث توليي
هايي وجود داشته باشـي   اي از ويژگي غذاي تميز، ممکن است مجموعه همچنان که در کنار ميز
 وااع بسازد. دارد تا تصوري فرا مخفي نگه مي که تولييکننيه پيام آن را

هـا   شود، تشخي  امر وااعي از غيـر وااعـي در ايـن رسـانه     همان طور که مشاهيه مي
تـوان ديـي، رويـياد وااعـي،      ها وااعي است، مـي  که بخشي از نشانه  حالي دشوار است. در
وااعـي   ي که فراکن وااعي به خود گرفته و مخاطب کيهايي را مصر  مي حالت فوق يا فرا

ها به عنـوان   وااعيت پنيارد و با فرا ريخته مي اما کاربر، مرزهاي بين اين امور را فرو است؛
 برد و کار مي ورزي خود به کني، در تخيل شود، در نتيجه، آنها را تأييي مي وااعيت مواجه مي
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يـا از   ارنـي و دهي که يا مرجع خارجي ني نشانه يا کيهايي را اساس خيال و تجربه ارار مي
دارد، مطلع نيستني. کاربران در تخيلات خـود بـا ايـن     آنچه تولييکننيه محتوا پنهان نگه مي

 .شوني و اين تصاوير، عامل سازنيه خيال آنان است وااع وارد تعامل مي امور فرا
تبليغـات   طـور کـه  کنني. همان  ها همانني تبليغات عمل مي اين رسانه رسي يمنظر  به 

از طريق بازنمايي و ارائه سبا زنيگي با کيهايي فـرا وااعـي،    نيارد واعيت ريشه در وا
کـاربر مجـازي نيـز بـه طـور       هاي توليي رسانه رساني، مخاطب را در مصر  به ااناع مي
از ايـن نظـر کـه تولييکننـيه پيـام،       امـا  گيرنـي؛  عهيه مي غيرمستقيم، همين کارکرد را بر

،‌ها بيشتر است ر دارد، اعتماد مخاطب به اين پيامکاربري است که در شبکه اجتماعي ارا
هـاي مصـرفي    به همين دليل اين رسانه، تصورات ذهني و تخيلات مخاطب را با ويژگي

در جايي که تولييکننيه محتوا، خود در رسانه و پيام حضور کني.  تر توليي مي هرچه اوي
براي تحليـل فراينـيهاي   چگونگي تخيل کاربران اهميت دارد.  در دارد، نحوه ارائه خود

در تعـاملات   «5خـود »توان چگونگي سـاخت و بـه روي صـحنه بـردن      ورزي مي خيال
ــوا را همــان    ــه فضــاي مجــازي تعمــيم داد و تولييکننــيگان محت روزمــره گــافمن را ب

هستني که  «صحنه» دانست. تولييکننيگان پيام، همان اجراکننيگان «ها نقش» اجراکننيگان
کنني. آنها  براي بيننيگان و مخاطبان نقش ايفا مي «2خودپنياره»ت به منظور حفظ يا ساخ

اي کـه   کنني به همان شيوه تمايل دارني که حضار يا همان مخاطبان، نقشي را که اجرا مي
کننـي.   تا حس خاصي از خود بـه تماشـاگران )مخاطبـان( القـا     اجرا شيه است، بیذيرني

 توليي شـيه اسـت؛   نيگي مجازي نيز بازز در «ساخت خود در زنيگي روزمره»گونه  اين
 زيرا هي  تولييکننيگان پيام )در جاهايي کـه خـود در پيـام حضـور دارنـي(، ارائـه يـا       

اي کـه ديگـر کـاربران آنهـا را بـه       به گونـه  ؛پنياره در فضاي مجازي است ساخت خود
 کنني، بیذيرني. و اجرا مي خواهني اي که خود مي گونه

کننـي تـا    اسـتفاده مـي   «9مـييريت تأثيرگـذاري  »فضا نيز از  تولييکننيگان پيام در اين
بتوانني تأثيراتي خاص بـر مخاطـب داشـته باشـني. تولييکننـيگان پيـام و اجراکننـيگان،        

سازي شـيه   آل دهني که به چنيين روش اييه انتقال مي «کاربران»/ «حضار»برداشتي را به 
دارنـي   و چيزهايي را مخفي نگه ميگذارني  به نمايش مي را «جلو صحنه»است. آنها تنها 
 .دست يابني و فقط محصول نهايي از خود را نشان دهني  آل تا به خود اييه

                                                      

1. self        2. self image       3. impression management 
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هاي مييريت تأثيرگـذاري، خـود را    کارگيري انواع گوناگوني از روش کنشگران با به
سازي تولييکننيگان پيام را بـيون   آل حضار/کاربران، نيز خود اييه .کنني توليي و حفظ مي

 هايي را که تولييکننيگان پيام براي تعريف خود پذيرني. آنها نشانه ازانييشي و ترديي ميب
 .کنني خود تبييل مي  آل به تصورات ذهني مطلوب و اييه کنني و اني، باور مي ارائه داده

، ايـن تخـيلات   کاربر ييتولهاي  ي يا خلاق در رسانهييبازتولبر اساس تحليل تخيل 
؛ در پردازش اين نوع تخيل، بيشتر منفعل است مخاطب ري دارني ونقش آفريننيگي کمت

نـوآوري و ابـياع در تخـيلات خـود نيارنـي و تنهـا تصـاوير         ها عکسکاربران اين  رايز
ي هـا  نشـانه کنني. به همين دليل نيز تخـيلات بـا    مي ييتول بازرا بازسازي و  شيه  مشاهيه
 .ي برابر استا رسانه

 گيري بحث و نتيجه

در  تمـايز و تشـابه   اين دو رسانه، له حاضر، چگونگي الگوهاي خيال اجتماعي دردر مقا
هـاي جمعـي/ منـافع     گرايانه( و اهيا  آنها )آرمـان  هاي تخيل )فردگرايانه/ جمع ويژگي
 تحليل شيه است.به همراه جريانات اجتماعي بالقوه هر يا فرد( 

 ـ آرزوهـاي  و هـا  خواستهاي تخيل فردگرايانه،  در ويژگي اولويـت اسـت    در رديف
هايي را در زمينـه سـاختارهاي کـلان     ويژگيگرايانه نيز  تخيل جمع (...تحصيل، شغل و)

در اهيا  فردي، خيال، ابزاري براي پيشـرفت فـرد و در    .در بردارد .خانواده و..کشور، 
هـاي   ويژگي خيمت منزلت، اعتبار و منافع فرد است؛ به اين ترتيب، حتي در گروهي که

ها و اهيا  جمعي، خيـال در   شود. در آرمان جمعي است، اهيا  فردي دنبال ميخيال، 
خيمت مردم و گروه است و تصور ذهنـي بـا هـي  منـافع گروهـي در ذهـن پـرورده        

 فردي دارني. شود. اين اهيا ، جنبه فرا مي
 و «تخـيلات فردگرايانـه  »مقولـه   از مقولات برجسته در تخيلات کـاربران راديـو بـه   

مقولـه، در اهـيا  و    تشـابه ايـن دو  . توان اشاره کرد مي« گرايانه ابزاري وسعهتخيلات ت»
 هاي آنهاست که در هر دو مقوله، منافع فردي برجستگي دارد. هرچني در مقولـه  اولويت

 ويژگـي « گرايانه ابزاري تخيلات توسعه» تخيل، فردي و در ويژگي «تخيلات فردگرايانه»
يلات خود را به عنوان ابـزاري بـراي حـل مسـائل     تخگروه  اين دو تخيل، جمعي است،

مقـولات  بخشـني.   در ذهن دسترسي به اهـيا  فـردي را اولويـت مـي     دانني و مي فردي
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 «تخيلات اجتماعي آرمـاني »و « تخيلات فردگرايانه فرا مادي» هاي مقوله برجسته بعيي،
  هـر دو  و اهـيا  «هاي آرمـاني و جمعـي   اولويت»هسته محوري اين دو مقوله، هستني. 
 (.2 جيول)به ديگري است  معطو  آنها،

جوامـع انسـاني حـاکم     برمنطقي را ، از اين رو، اگر بیذيريم که تخيلات تجميع شيه
تـوانيم بگـوييم راديـو، سـازنيه      مـي ، آورنـي  يموجود  را بهو جرياني اجتماعي  کنني يم

هم فردي و  ي فردي و جمعي است؛ به طوري که جهان اجتماعي راها تخيلات و آرمان
اين رسانه، تخيـل و رويـاي ذهنـي کـاربران را      اما بخشي يمشکل  گرانيبا دهم پيوسته 

پـردازي اجتمـاعي و اميـي     بيشتر فردگرايانه و معطو  به خود سامان بخشـييه و آرمـان  
 ربنـا يزحـال کـه ايـن     نيدر ع ـيي بوده اسـت.  ويرادبراي اجتماع، کمتر محور تخيلات 

، جريـان اجتمـاعي حـاکم    آورد يم ـانـه و فردگرايانـه را فـراهم    گراي تخيل جمع (راديو)
 هاي فردي و جرياني فردگراست. يپرداز آرماندر آن،  يشيهيتول

 ی جمعی و فردیها یژگیوتخیل بر اساس اهداف و  مقولات ـ2جدول 

تعامل بـا فـرا   هاي توليي کاربر،  حالي است که در تصور ذهني کاربران رسانه اين در
هـا   رسـي ايـن رسـانه    سازي شيه، برجسته است و به نظـر مـي   آل خودهاي اييه وااعي و

مصـر  و  »ها، تخيل بيشتر مبتني بـر   ين رسانهدر ا .اني گرفته  کارکرد تبليغات را بر عهيه
و راهبردهـاي مـييريت    وااـع را بـر عهـيه دارنـي     آنهـا سـاخت فـرا   . است «فردگرايانه

هـا   اين رمزگان و نشـانه  .گيرني ها را در تعريف خود نادييه مي سازي تأثيرگذاري و پنهان
ربر را براي تبييل تخيـل  هاي معناساز ذهني و تخيلي را فراهم کنني و کا اني، نظام توانسته

ها وااعيت متورم و حاد شيه را هماننـي تبليغـات ارائـه     اين رسانه .به وااعيت برانگيزانني
و چـون کـاربراني تخيـل زيسـت دارنـي،       رسانني کنني و مخاطب را به ااناع ذهني مي مي
تمـاعي  اـيرت اج  توان آنها را از اين رو، مي. اجتماعي غالب توليي کنني توانني جريان مي

ايرت اجتماعي . اني مخاطبان را شکل داده خردي دانست که تخيلات و تصورات ذهني

  اهداف فردی اهداف جمعی

 ویژگی فردی تخیلات فردگرایانه مادی تخیلات فردگرایانه فرا 

 ویژگی جمعی گرایانه ساختاری ابزاری تخیلات توسعه رمانیآت اجتماعی تخیلا
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 امکـان  بـا فـراهم آوردن   و «همـراه بـودن  »و « شخصـي بـودن  » هـا از طريـق   اين رسانه
هـا را بـيون    مخاطب پيـام  که شود به طوري اعمال مي «سازي فرا وااع»و « سازي آل اييه»

کنـي و   اي آزمون نشـيه بـه تصـورات ذهنـي تبـييل مـي       بازانييشي و با تفکرات کليشه
 سازد. تخيلات را در عالم وااع محقق مي
بـودن   2گرا و آرمان 5زيست آرمانمباحث،  نيتر مهمدر بحث تخيل اجتماعي يکي از 

که از رويا به زيسـت و از ذهـن    است، زيرا تخيلاتي اادرني جريان اجتماعي توليي کنني
گرا( دغيغه تحقق تخيل را نـيارد امـا فـرد     گرا )آرمان رد تخيلبه وااعيت تبييل شوني. ف

اين پژوهش، تحليل آرمـان/   در کني. تخيل خود را محقق مي( زيست زيست )آرمان تخيل
 تخـيلات دهـي، افـراد بـا الگوهـاي      زيسـت بـودن نشـان مـي     گرا يا آرمان/ تخيـل  تخيل

هسـتني. ايـن افـراد     «زيسـت  يلتخ»بيشتر « فردگرايانه فرا مادي» تخيلاتو « فردگرايانه»
جمعـي و  شـونيگان بـا الگوهـاي     کنني و مصاحبه تخيل را به وااعيت مطلوب تبييل مي

هـايي را در ذهـن    ايـن گـروه بـا وجـود آنکـه آرمـان       .گـرا هسـتني   بيشتر تخيـل  آرماني
از ايـن رو   .بـه وااعيـت تبـييل کننـي     انـي تخـيلات خـود را     پرورانني، کمتر توانسـته  مي
 کني. همراهي ميهاي تخيل فردگرايانه  با ويژگي «ستيزي تخيل»

پوشي از منافع  چشم دهي که چگونه تخيل اجتماعي و جريانات ناشي از آن نشان مي
اي کـه بـا    مسـئله  .جمعي، با هي  دستيابي به منافع فردي در ايران اابـل تحليـل اسـت   

 ـ توان آن را در ايـران بررسـي کـرد.    نظريه انتخاب عقلاني نيز مي  هـا،  اسـاس تحليـل   رب
هسـتني و تخـيلات خـود را بـه      «زيسـت  تخيل»کاربر، بيشتر ـ  هاي توليي مخاطبان رسانه
ساخت نقاب  در اينکه علاوه بر ها تولييکننيگان پيام در اين رسانه. کنني وااعيت بيل مي

اي بودن رابطه و اينکه پيـام از بـالا توليـي     يا خود مطلوب موفق هستني، به واسطه شبکه
هـا،    آل توانني اييه شود، در تسري تصورات ذهني و تخيلات نقش مهمي دارني و مي مين

و تخيـل کـاربران را بـه     تر شـکل ببخشـني   الگوها و فراينيهاي اجتماعي را هرچه اوي
سـازي   آل ها، چيزي جز خود اييه زيستي بر مبناي اين پيام وااعيت تبييل کنني. البته تخيل
ها بـه عنـوان زيربنـا و     روزه اين رسانه ه گسترش و نفوذ هرو مصر  نيست. با توجه ب

توان جرياني مصـرفي مبتنـي بـر     ها را مي اين رسانه تخيلات مصرفي و فرا وااع در آنها،
تـر از همـه،    هـا و مهـم   ، ناوااعيت9وااع و بيون بازانييشي دانست که با کاربرد اغوا فرا

                                                      

1. utopian       2. utopist       3. seduction 
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عمـل بـه نفـع اهـيا  اجتمـاعي و      تخيل زيستي کاربران، امکـان رفتارهـاي جمعـي و    
 کنني. معطو  به ديگري را سلب مي

توجه به الگوهاي اجتماعي تخيل در اين دو رسانه و جريانات اجتماعي بالقوه کـه   با
شـود نهادهـاي سياسـتگذار در رسـانه، بخصـوص       مورد تحليل ارار گرفت، پيشنهاد مي

سـازي منطبـق    اجتماعي و برنامـه تيوين اهيا   اي تخيل برانگيز، راديو، به عنوان رسانه
هـاي راديـويي، مسـتنيها و حتـي اخبـار اـرار        با اين اهيا  را در دستور کار نمايشنامه

پنـياري بـا    همـذات هميلي اجتماعي،  ،رفتارهاي معطو  به ديگري زيرا بينش و؛ دهني
پـردازي بـراي اجتمـاع از خـيماتي اسـت کـه        و آرمـان ديگران و کسب احساس تعلـق  

 ضروري است ارائه دهني. ها رسانه
گـرا،   ييکننـيه جريـاني مصـر    تولي مجازي نيز به عنوان اـيرت خـرد و   ها رسانهدر 

عملکرد آنها وجود دارد. در اين زمينه، آمـوزش   خودانگيخته در محتوا وضرورت مواجهه 
هاي مجازي و افزايش در  انتقادي آنها، از طريق  اي، چگونگي خوانش رسانه رسانه سواد

کـه اسـتفاده مبتنـي بـر آگـاهي از        هاي صياوسيما بسيار ضروري است؛ به طـوري  ظرفيت
هاي فرا وااع را بيون بازانييشـي   زيرا کاربراني که نشانه هاي مجازي را تقويت کنني؛ رسانه

کنني، تولييکننيه جريانات اجتمـاعي   دهني و آن را به زيست تبييل مي مبناي تخيل ارار مي
ياناتي که اهيا  آرمـاني را کمتـر در خـود نهفتـه دارد. ضـروري      فردگرا خواهني بود؛ جر

هـا،   سـازي  ها، افراد را بـه بازانييشـي و ترديـي دربـاره دسـتاوردها، کليشـه       است که رسانه
کـاربر  ـ  هـاي توليـي   هـاي برسـاختي رسـانه    ها و به پرسش گـرفتن برخـي از ارزش   نشانه

 در جهش اخلااي جامعه همکاري کنني.رسانه و بازانييشي  برانگيزانني و با آموزش سواد
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