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 مقدمه

هـايي اسـت کـه    پييـيه  ازجملـه ها و نقش عميق آن در زنيگي انسان 5مصر  موسيقي
شناسي اجتماعي  شناسي، روان شناسي، روان همواره مورد توجه صاحبنظران حوزه جامعه

(. مـرور شـواهي   2228، 9و ساسـاتل  2225، 2ونو مطالعات فرهنگي بوده اسـت )پترس ـ 
اي  يافتـه  پژوهشي حاکي از آن است که تاکنون هي  رويکرد مفهومي منسـجم و سـازمان  
و  (2228، 1در بررسي مطالعات مربوط به مصر  موسيقي وجـود نياشـته اسـت )بنـت    

شناسـان، رويکردهـاي پژوهشـي متفـاوتي را نسـبت بـه مطالعـه         شناسان و جامعـه روان
شناسي از موسيقي و موسـيقي درمـاني    اني. اگرچه مطالعات روان يقي در پيش گرفتهموس

هاي رواني، مشـکلات مربـوط بـه     به عنوان يا عامل مؤثر در درمان بسياري از بيماري
انـي   آميـز حمايـت کـرده    هـاي اجتمـاعي، احساسـي، شـناختي و رفتـاري جنـون       مهارت

ــون ــابلوچ2225، 1)جکس ــيور  6؛ ن ــولمز 2221، 0و مون ــاران 8و ه و  (2226، و همک
هويـت،   هاي خود را در زمينه رابطه مصر  موسيقي با جنسـيت،  شناسان نيز پژوهش جامعه

ااتصـادي،   هاي فرهنگي، تمايز، پايگاه اجتمـاعي  ـ هاي فرهنگي، ذايقهسبا زنيگي، سرمايه
، انـي )آاااحمـيي و همکـاران   مصر  مواد مخير و ديگر عوامـل اجتمـاعي سـامان داده   

(، مسـل م  2221، 52و تيمـوتي  2221، 51؛ گرازين5333، 50نورا ؛ دي5939 ،3؛ بورديو5932
اين است که موضوع مصر  موسيقي در اين رويکردها، وجهي از معنابخشي و گزينش 

 ـا از(. 5939رود )بورديو، ترجمـه چاوشـيان،    نوعي از سبا زنيگي به شمار مي ، رو  ني
شترکي در نظر گرفته شود که در بسـتر نمـادين مبادلـه    چنانچه فرهنگ به عنوان معاني م

تـوان بـه عنـوان جهـاني      (؛ موسيقي را نيز مي5935محميي،  شوني )هال، ترجمه گلمي
 نمادين يا کالايي نمادين، وجهي از معنابخشي انسان به جهان فرهنگي خود دانست.

ادين و توانـي وجهـي از سـرمايه نم ـ   به اين معنا، مصـر  و کاربسـت موسـيقي مـي    
فرهنگي فرد باشي که بر اساس آن، خـود را در تمـايز بـا ديگـر افـراد و ااشـار جامعـه        
                                                      

1. music consumption       2. Peterson        3. Sassatell 

4. Bennett               5. Jackson        6. Knobloch 

7. Mundorf              8. Holmes        9. Bourdieu 

10. DeNora              11. Grazian       12. Timothy 
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به عبارت ديگر، استفاده از کالاهايي نظير خانه، لباس، غذا، موسيقي و ... علاوه ؛ داني مي
مواعيت اجتماعي افراد  دهنيه نشانبر اينکه براي بقا و دوام حيات انسان ضروري است، 

دهي که فردي عضـو طبقـه   (. براي مثال، کمتر رخ مي5988اسمي و صميم، )ا هستنيز 
 ازکارگر يا جامعه محسوب شود اما براي تزيين منزلش از مبلمان فاخر اسـتفاده کنـي.   

توان ادعا کرد که مرزهاي تمايزبخشي، گاه از طريق مصر  موسيقي خود را ، ميرو  نيا
ت افراد جامعه در مصر  کالاهاي فرهنگي ها و ترجيحادهني و شناخت سليقهنشان مي

کننيه نوع و ساختار روابط اجتماعي و ميـزان تعامـل   تواني مشخ موسيقي، مي جمله  از
(. در 5939افراد حاضر در اشرهاي مختلف اجتماعي باشـي )بورديـو، ترجمـه چاوشـيان،     

 اين خصوص، تفکيا موسيقي سطح بالا و سطح پـايين نمـودي اسـت از اينکـه مصـر      
تواني وجهي از تمايزبخشي در جهان اجتمـاعي و سـبا زنـيگي افـراد باشـي      موسيقي مي
تـوان از  بنـابراين، در ايـن معنـا مـي    ؛ (5939و بورديو، ترجمه چاوشيان،  2228)ساساتل، 

، پـرداختن بـه خصوصـيات اجتمـاعي،     دروااعمصر  موسيقي و هويت نيز سخن گفت؛ 
هاي اجتماعي، به معناي سـخن گفـتن از هويـت    وهها و رفتارهاي متمايز گرعقايي، ارزش

گيـرد،  اجتماعي آنهاست. هويت اجتماعي، اساساً از طريـق مقايسـه اجتمـاعي شـکل مـي     
(. 5983کني )کفاشي و همکاران، گروه را از هم جيا مي گروه و برون هايي که درونمقايسه

ت اسـت و موسـيقي   ، وجهي از هويت فرهنگي يا ملت، هنر و آثار هنري آن ملرو نيازا
جعفري  دهي )مقيسدر بين هنرها سهم بزرگي از هويت فرهنگي را به خود اختصاص مي

 ـتن  درهمهاي محلي و توان گفت وجود موسيقي(، بر همين اساس، مي5939و الاوني،   يهي
شين بسياري از شعائر اومي و مذهبي با موسيقي همراه است. لذا نسبت مصر  موسـيقي  

 ز در بستر اومي و مذهبي شايان بررسي و پژوهش است.با مرزهاي تماي
ي، فهم مصـر  موسـيقي در دل فهـم سـبا زنـيگي جـاي دارد. سـبا        کل طور  به

شـود کـه تغييـر و تحـولات پييـي آمـيه،       زنيگي از زمره مفاهيم جيييي محسوب مـي 
ي آن را ايجاد کرده است. سـبا زنـيگي، بخشـي از زنـيگي عملـي      ريکارگ بهضرورت 
هـاي مختلـف اسـت     هـاي افـراد در عرصـه   ا و شامل طيـف وسـيعي از فعاليـت   هانسان

(. با اين وصف، در ادبيات نظري موجود، از مفهوم سبا زنيگي دو 5986زاده، )رضوي
بنـيي نخسـت    پردازي متفاوت به عمل آميه است: در فرمـول برداشت و دو گونه مفهوم

، معـر  ثـروت و مواعيـت    ، سـبا زنـيگي  (گـردد  يبـازم  5322که سابقه آن به دهـه  )
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 کـار  بـه اجتماعي افراد است و اغلب به عنـوان شاخصـي بـراي تعيـين طبقـه اجتمـاعي       
بنيي دوم، سبا زنيگي، به جاي راهي براي شناسايي طبقه اجتماعي، رود. در فرمول مي

شود که تنها در متن تغييرات فرهنگـي ميرنيتـه و رشـي    شکل اجتماعي نويني دانسته مي
 ـا از(. 5985يابـي )ابـاذري و چاوشـيان،    گرايي معنـا مـي  فرهنگ مصر  ، عرصـه  رو  ني

موسيقي(، به دو دليل، شاخصـي اساسـي در انتخـاب     ازجملهمصر  کالاهاي فرهنگي )
رود. اول اينکه، مصر  فرهنگي عـلاوه بـر اينکـه طيـف     نوع سبا زنيگي به شمار مي

هـا، مشـمول   کمتر از سـاير فعاليـت  دهي، ها را در اختيار افراد ارار ميوسيعي از انتخاب
هزينه کردن است و دوم اينکه، دستگاه نظري بورديو و دييگاه وي دربـاره تمايزبخشـي   
طبقات مختلف اجتماعي و استفاده طبقات بالا از فرهنگ متعالي، سـبب شـيه اسـت تـا     

 (.5982بسياري از پژوهشگران، نظريه وي را به آزمون بگذارني )فاضلي، 
شناسي، اهتمام خاصي بـه سـبا    شناسي و روانمتفکران کلاسيا جامعهاگرچه بيشتر 

گرفتنـي،   کـار مـي   هاي خود بهبه عنوان متغيري وابسته در تحليل آن رازنيگي نياشتني و يا 
آن، مصـر    تبـع  بـه گيري توليي انبوه و  هاي پس از جنگ جهاني دوم، با شکلتنها در سال

غت و گمنامي حاصل از زنـيگي در کلانشـهرها   گسترده و گسترش وسايل و امکانات فرا
هاي پايـيار بـا سسـتي    هاي باثبات و مبتني بر عوامل ساختاري و منزلتبود که پايه هويت
تري از الگوهاي تشابه و تمايز اجتماعي مبتني بـر  تر و سيالهاي منعطفمواجه شي و ميل

تأکيـي بـر جنبـه     (. در ايـن الگـو،  5983سبا زنـيگي پييـي آمـي )کفاشـي و همکـاران،      
شود؛ اما در اين تأکيي مشکل خاصـي بـه    اي خاص برجسته ميهاي فردي به گونه انتخاب
چنين استيلالي معمولاً ايـن نکتـه و مسـئله را ناديـيه     »خورد و آن اين است که  چشم مي

گيرد که هويت فردي مبتني بر بنياد اجتماعي است و مـردم در دوران رهـايي فرهنگـي    مي
(. به اين ترتيب، اين مسـئله  2220، 2و گليتروپ 5)چان« اتي اجتماعي هستنيهنوز موجود

هاي زنـيگي اهميـت فراوانـي    بايي مورد توجه ارار گيرد که بازانييشي که در بحث سبا
 گيرد.هاي فرهنگي و اجتماعي خاصي صورت مييابي، در درون بافت مي

قاومت مطر  باشي و بـا  تواني به عنوان الگوي نوعي هويت مگاهي سبا زنيگي مي
سازي، دادن معاني خاص به برخي اعمال در مقابل تلاش گفتمان هژمونيا براي يکسان

                                                      

1. Chan        2. Goldthrope 
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کننـي مبنـي بـر اينکـه     ( شواهيي را ارائه مـي 5333) 2و فاگان 5به مقابله برخيزد. روبرتز
از فروپاشي کشورهاي کمونيستي، جوانان اروپـاي شـراي از گـوش دادن بـه موسـيقي      

کردنـي. از سـوي   راي مقاومت و حفظ هويت خود در برابر دولـت اسـتفاده مـي   غربي ب
هاي منزلتي کـه اغلـب بـر اسـاس جايگـاه شـغلي تعريـف        اي که پايگاهديگر، در زمانه

تواننـي بـا ارائـه نمادهـايي، زمينـه       هاي زنيگي مي اني، سبا شوني، دچار سستي شيه مي
را به کنشگران عطا کنني، نمادهـايي کـه    «نهاما و آ»ظهور عوامل متمايزکننيه و مرز ميان 

شان، خصلتي سطحي دارني و بـراي فهـم آنهـا نيـاز بـه تأمـل       ويژگي بيانگرانه به خاطر
(. به اين ترتيب، سبا زنيگي علاوه بر فـراهم  5983زيادي نيست )کفاشي و همکاران، 

 .کنيآوردن امکان ارتباط اجتماعي، زمينه را براي استقلال فرد مهيا مي
موسيقي در زنيگي انسان گذشته، نسبت به زنيگي انسان امـروزي، اهميـت کمتـري    

در »موسـيقي   نکـه ياتر بوده است. با توجه به  اي داشته و نقش آن در حيات افراد حاشيه
نقش دارد )شوکر، ترجمه الهاميـان،  « ايجاد سرمايه فرهنگي، کسب لذت و کسب هويت

ن زيـاد اسـت و ترجيحـات موسـيقيايي فـرد      ( اهميت آن در زنيگي انسـان مـير  5981
تواني بر سه عامل ذکر شيه در بالا و بخصوص در کسب سرمايه فرهنگـي و کسـب    مي

تـوان گفـت کـه موسـيقي در     اي بر عهيه گيرد. از ايـن رو، مـي  هويت فرد، نقش عميه
هاي افراد وجود دارد؛ ، در کنه تمام کنشنهيزم پسزنيگي روزمره ميرن، همچون نوعي 

هاي مختلف به شيت گسـترش   ها و فعاليتنحوي که گوش کردن به آن، در مواعيت ه ب
ــه اســت )محمــيپور و همکــاران،   ــارت ديگــر، مصــر  موســيقي  ؛ (5932يافت ــه عب ب

و  9هاست به بخش مهمـي از زنـيگي جوامـع انسـاني بـيل شـيه اسـت )لارسـن         ميت
کلـي،   طور  بهو جوانان (. در مورد اهميت موسيقي در زنيگي نوجوانان 2226همکاران، 
نويسي: موسيقي در زنيگي شخصي و اجتماعي نوجوانان از اهميت  ( مي2221) 1شوارتز

هـا  انـي و در خيابـان  شان نشستهزيادي برخوردار است، آنها در حالي که در وسيله نقليه
صنيلي اسـتاديوم   21222کنني، شان را بلني مي زنني، صياي ساب و وفر ماشين گشت مي

ها دلار هر ساله صر  خريـي نوارهـاي   شود، ميليونها در يا دايقه فروخته ميتکنسر

                                                      

1. Roberts       2. Fagan       3. Larsen 

4. Shwartz 
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هاي هفـتم و دوازدهـم   شود، نوجوانان در بين کلاس هاي فشرده مي ضبط شيه و ديسا
کنني که برابـر بـا واتـي     شان را صر  شنيين موسيقي مي ساعت از وات 52222بالغ بر 

التحصيل بشوني، بنابراين، اهميـت   رستان فارغکنني تا از دبي است که در کلاس صر  مي
اي است که آنان براي برآورده کـردن نيازهـاي ويـژه     موسيقي در زنيگي جوانان به گونه

کنني. شوکر در پژوهشـي کـه در    اجتماعي، عاطفي و خودشکوفاگرشان از آن استفاده مي
وزلنـي انجـام   زمينه اهميت موسيقي در زنيگي جوانـان و نوجوانـان بـر روي جوانـان ني    

آمـوزان   ترين فعاليت تفريحي دانـش  گوش دادن موسيقي به جذاب»گرفت، نشان داد که 
ساله تبييل شيه است. موسيقي براي آنها چيـزي   21تا  56متوسطه و بخصوص دختران 

کني، شـعارهاي آنهـا   بيش از صر  وات است. موسيقي حالت روحي آنها را تشييي مي
 (.5981)ترجمه الهاميان، « کني ي آنها غلبه ميکار محافظهدهي و بر  را شکل مي
بخشـي بـه جوانـان و     هاي ديگر با رويکرد بررسي نقـش موسـيقي در هويـت    پژوهش

اني که حجم زيادي از موسيقي مورد علااه جوانـان، از سـوي افـرادي     نوجوانان، نشان داده
  معه بزرگسال، بيگانـه هاي جا ترني و با ارزش شود که از لحاظ سني به آنها نزديا خلق مي
 بخـش  وحـيت بنابراين، اابل تصور است که اين تولييکننيگان عناصـر  اني؛  مخالفيا با آن 

فرهنگ نوجوانان از احترام زيادي در نزد آنان برخوردار باشني. اين هنرمنيان که آثـار آنهـا   
رد بـراي  گيـرد، در اغلـب مـوا    کننيگان ارار مي ها در دسترس تحسينبيشتر از طريق رسانه

 (.2228، 2و توکينويا 5شوني )ولز مني، تبييل به بت مي جوانان علااه
هـاي فرهنگـي آنـان نيـز در االـب مصـر         سبا زنيگي جوانان و عناصر و ارزش
موسيقي معنـادار اسـت )بورديـو، ترجمـه      جمله  نمادين و فرهنگي کالاهاي فرهنگي، از

دلات پيرامون اين شـيوه مصـر ،   (. شيوع مصر  انواع موسيقي و مجا5939چاوشيان، 
هـاي  کني. مواجهه بـا جهـاني شـين و الگوهـا و سـبا      مي دوچنياناهميت موضوع را 

افزايي. رواج انواع موسيقي داخلي و خـارجي   مختلف موسيقي نيز بر اهميت موضوع مي
دهـي کـه موسـيقي، وجهـي از      و تزريق موسيقي غربي به اين فضاي مصر  نشـان مـي  

، پرداختن بـه موضـوعِ مصـر     رو  نيا ازدين جوانان ايراني است. هويت و مصر  نما
 يا کالاي فرهنگي در بين جوانان ايراني واجي اهميت است. عنوان  بهموسيقي 

                                                      

1. Wells       2. Tokinoya 
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 هاي پژوهشفرضيه

بـا شــرحي کـه گذشــت، در پــژوهش حاضـر تــلاش شــيه اسـت مرزهــاي طبقــاتي و     
اي جنسـيتي در مصـر    ه ـ هاي نمادين در االب دينياري و همچنـين مرزبنـيي   سرمايه

 اني: موسيقي به بررسي گذاشته شوني. از اين رو، فرضيات زير مورد بررسي ارار گرفته
 بين جنس يا فرد و ترجيحات موسيقايي او تفاوت معناداري وجود دارد. فرضيه‌اول.
. بين درآمي خانواده يا فرد و ترجيحات موسيقايي او رابطـه معنـاداري   فرضيه‌دوم
 وجود دارد.

بين ميزان مذهبي بـودن يـا فـرد و ترجيحـات موسـيقايي او ارتبـاط        ضيه‌سوم.فر
 معناداري وجود دارد.

 شناسی پژوهش روش

در اين مطالعه، از روش پيمايشي استفاده شـيه اسـت. ابـزار پـژوهش، پرسشـنامه و جامعـه       
 31-31آماري، متشکل از دانشجويان کارشناسي دانشگاه علامه طباطبايي در سـال تحصـيلي   

نفر از دانشجويان دانشگاه علامه طباطبـايي   951بوده است. نمونه آماري اين پژوهش را 
نفـر   509اني. از اين تعـياد  گيري تصادفي انتخاب شيهاني که به روش نمونه تشکيل داده

اي تهيـه و بـه   اني. براي هر يا از متغيرهاي پژوهش، پرسشنامه نفر زن بوده 512مرد و 
 8بين نمونه توزيع شي. ضريب آلفا بـراي کليـه متغيرهـا بـالاي     صورت خودسنجي، در 

شيه اسـت. شـيوه    درصي به دست آميه و براي اعتبار از روش اعتبار صوري بهره گرفته 
 عملياتي کردن متغير وابسته به شر  زير است:

ترجيحات موسيقايي عمل انتخاب، ارزيابي با برتـري اائـل شـين بـراي يـا چيـز       
شيه بـا انتخـاب از ميـان      بنيي ديگر از طريق بيان شفاهي، پاسخ رتبهنسبت به چيزهاي 

هاي صورت گرفته در واکنش افـراد نسـبت بـه    چني گزينه است. ترجيح، شامل ارزيابي
(. بـه منظـور بررسـي ترجيحـات     2225، 5اي معين است )پرسـينگر يا محر  در زمينه

 زير استفاده شيه است: هايموسيقايي و عملياتي کردن آن در اين پژوهش از سبا
                                                      

1. Persinger 
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موسيقي را  ان رول، ريتم و بلوز، موسيقي هوي متال، موسيقي  موسيقي کلاسيا، 
نينگ، موسـيقي پـاپ   سيسافت را ، موسيقي رپ غربي، موسيقي تکنو، موسيقي ايزي لي

شيه در خارج از کشور، موسـيقي پـاپ    غربي، موسيقي تکنو، موسيقي پاپ ايراني توليي
ه در داخل کشور، موسيقي رديف دستگاهي )سنتي ايراني( همراه بـا آواز  شي ايراني توليي

موسيقي رديف دستگاهي سنتي بـيون آواز، موسـيقي مـذهبي، موسـيقي ااـوام ايرانـي،       
موسيقي ارکسترال ايراني، موسـيقي کلاسـيا غربـي و موسـيقي رپ ايرانـي. بـه دليـل        

نتيجـه، ارزيـابي شـين درسـت     هـا و در  احتمال آشنا نبودن افراد پاسخگو با اين سـبا 
ها، در زير هر سبا، نام مشهورترين هنرمنيان آن نوشته شيه است. همچنين براي  پاسخ

هـاي موسـيقي ذکـر شـيه در ايـن       تر ترجيحات موسـيقايي افـراد، سـبا    تحليل مناسب
 اني: پژوهش، در االب هشت مقوله موسيقايي زير بررسي شيه

ي را  ان رول، ريتم و بلـوز، هـوي متـال،    ها( موسيقي پاپ غربي که شامل سبا5
( موسيقي غربي غيـر پـاپ   2شود،  پاپ غربي، سافت را ، تکنو، را  و رپ غربي مي

( موسـيقي  9هاي موسـيقي کلاسـيا غربـي و ايـزي ليسـينينگ اسـت،       که شامل سبا
 گيـرد،   مـي  هـاي ترکـي و عربـي را در بـر    خارجي غيرغربي که در اين پژوهش، موسيقي

آنجلسـي( کـه در ايـن     پاپ لـوس  شيه در خارج از کشور ) پاپ ايراني توليي ( موسيقي1
شيه در داخل کشـور   ( موسيقي پاپ ايراني توليي1شود،  سبا مي پژوهش شامل پنج زير

گيـرد.   مـي  که در اين پژوهش، موسيقي پـاپ داخلـي و موسـيقي رپ داخلـي را در بـر     
مقوله و موسيقي رپ ايراني شامل موسيقي پاپ ايراني داخلي در اين پژوهش شامل سه 

( موسيقي سنتي ايراني که در اين پژوهش، خود شامل موسيقي سـنتي  6، ستدو مقوله ا
شـود،   ايراني همراه آواز، موسيقي سنتي ايراني بيون آواز و موسيقي ارکسترال ايراني مي

هبي هاي مذ سبا موسيقي ( موسيقي مذهبي که در اين پژوهش، در برگيرنيه چهار زير0
ي، کـرد  ( موسيقي محلي ااوام ايراني که خود شـامل موسـيقي محلـي ترکـي،    8و  ستا

 شود. لري، گيلکي و بنيري مي



  39...  مرزهاي تمايز در مصرف کالاهاي فرهنگي: مصرف موسيقي در بين جوانان

 هاي پژوهشيافته

نفـر،   18توزيع اوميتي نمونه به اين شر  بود: افراد متعلق به گروه اومي لر بـا فراوانـي   
توزيـع فراوانـي و   همچنـين   نفـر.  532نفر و فـارس   3نفر، عرب  22نفر، کرد  92تر  
 است. 5جيول هاي مختلف به شر   دانشکيه کننيگان شرکتدرصي 

دهي که بالاترين حجم نمونه در دانشجويان دختر، مربوط به  نشان مي 5جيول نتايج 
( و بيشترين حجم نمونه در مورد دانشجويان پسر، =93nرشته تحصيلي ارتباطات بود )

 (.=10nمربوط به رشته مييريت و حسابياري )

 های مختلف به تفکیک جنسیت دانشکده کنندگان شرکتتوزیع فراوانی و درصد  ـ1جدول 

 رشته تحصيلی
 کل جنسيت

 درصد نمونه درصد مرد درصد زن

 6/26 84 9/32 57 19 27 مدیریت و حسابداری

 7/17 56 8/9 17 4/27 39 ارتباطات

 2/16 51 7/12 22 4/21 29 علوم اجتماعی

 3/19 61 3/21 37 8/16 24 های خارجیو زبان ادبیات فارسی

 8/7 25 4/13 23 4/1 2 حقوق و علوم سیاسی

 2/6 19 7/4 8 6/7 11 اقتصاد

 2/6 19 2/5 9 4/7 11 شناسی و علوم تربیتی روان

 111 315 111 173 111 142 ک 

هـاي توصـيفي، ميـانگين و انحـرا  اسـتانيارد متغيرهــاي      مشخصـه  2جـيول  در 
هـا  ر کل نمونه براي زنان و مردان ارائه شيه است. تحليل تفـاوت ميـانگين  پژوهش د
شـيه در داخـل    تنها در متغيرهاي ترجيحات موسيقيايي پاپ ايراني توليي که نشان داد
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(22/2=Sig  ،20/2=T   ( و موسيقي محلـي ااـوام ايرانـي )222/2=Sig  ،11/9-=T ،)
 اختلا  بين زنان و مردان معنادار است.

 مستقل جهت مقایسه ترجیحات موسیقیایی در بین زنان و مردان T ـنتایج آزمون 2جدول 

 ميانگين  فراوانی متغيرها

 T Sig )انحراف استاندارد(

 مردان زنان مرد زن جنس

 166 136 موسیقی پاپ غربی
54/15 18/15 

81/1- 42/1 
(9/7) (4/7) 

 172 141 موسیقی غربی غیر پاپ
44/5 45/5 

113/1 98/1 
(2/3) (14/2) 

 171 141 غربی موسیقی پاپ خارجی غیر
45/5 16/6 

86/1- 16/1 
(36/3) (34/3) 

شده  موسیقی پاپ ایرانی تولید
 در خارج از ایران

139 171 
59/21 24/21 

81/1- 42/1 
(31/7) (83/6) 

شده  تولید موسیقی پاپ ایرانی
 در داخ  ایران

139 171 
2/16 77/14 

27/2 12/1 
(96/4) (19/16) 

 172 141 موسیقی سنتی ایرانی
11/11 88/11 

57/1- 12/1 
(27/4) (36/4) 

 171 141 موسیقی مذهبی
8/11 28/11 

31/1- 76/1 
(42/5) (91/5) 

 171 141 موسیقی محلی اقوام ایرانی
54/11 84/13 

55/3- 111/1 
(42/5) (91/5) 

هاي توصيفي، ميانگين و انحرا  استانيارد متغيرهاي پـژوهش   مشخصه 9 جيولدر 
طرفـه   هاي درآميي ارائه شيه است. نتايج تحليل واريـانس يـا   در کل نمونه براي گروه

( Sig  ،21/5=F=2/2به جز در متغيرهاي موسيقي پاپ خارجي غيرغربـي )  که نشان داد
هاي ر بقيه متغيرها، اختلا  بين گروه(؛ دSig  ،20/2=F=28/2و موسيقي سنتي ايراني )

 درآميي در ترجيحات موسيقيايي معنادار است.
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جهت مقایسه ترجیحات ( Fطرفه ) نتایج آزمون تحلیل واریانس یک ـ3جدول 

 های درآمدی موسیقیایی در بین گروه

 متغیرها

 میانگین )انحراف استاندارد(
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 21 موسیقی پاپ غربی
81/11 

59 
59/12 

69 
17/15 

54 
12/15 

94 
55/18 

88/7 111/1 
43/5 16/6 87/6 54/7 43/8 

 24 موسیقی غربی غیر پاپ
18/4 

62 
16/4 

72 
94/5 

53 
94/5 

96 
16/6 

46/6 111/1 
7/2 19/2 27/3 22/3 3/3 

 25 غربی موسیقی پاپ خارجی غیر
6/4 

62 
53/5 

71 
17/6 

54 
87/5 

95 
31/6 

52/1 2/1 
38/3 3/3 5/3 37/3 23/3 

شوده در   موسیقی پاپ ایرانی تولید
 خارج از ایران

24 
96/19 

62 
16/19 

71 
41/21 

54 
15/21 

96 
77/22 

18/3 11/1 
26/7 43/7 12/6 54/7 33/6 

شوده در   موسیقی پاپ ایرانی تولید
 داخ  ایران

25 
96/12 

62 
76/13 

69 
19/15 

53 
49/15 

96 
28/17 

63/5 111/1 
3/4 7/4 18/4 17/8 14/5 

 25 موسیقی سنتی ایرانی
6/8 

62 
11 

72 
24/11 

54 
19/11 

96 
51/11 

17/2 18/1 
61/3 32/4 65/4 16/4 25/4 

 25 قی مذهبیموسی
12 

62 
95/11 

71 
47/11 

54 
69/9 

95 
51/8 

32/4 112/1 
37/7 55/5 87/5 76/5 14/5 

 25 موسیقی محلی اقوام ایرانی
96/11 

61 
17/14 

71 
86/13 

54 
74/11 

96 
97/11 

45/2 146/1 
13/6 81/4 31/6 2/6 39/5 

هاي بودن پاسخگويان با مؤلفه ميزان مذهبيبه منظور بررسي رابطه بين  1جيول در 
. بر اساس نتايج شيه استاز تکنيا آماري رگرسيون استفاده  ترجيحات موسيقيايي آنها

هاي ترجيحات موسيقيايي، به جـز  بين ميزان مذهبي بودن با تمامي مؤلفه، به دست آميه
ــي  ــي تولي ــاپ ايران ــي Sig= 53/2شــيه در داخــل ) موســيقي پ  (، موســيقي ســنتي ايران

(331/2 =Sig( و موسيقي محلي ااوام ايراني )18/2 =Sig .رابطه معناداري وجود دارد )
 ،همبسـتگي همچنين نتايج ضرايب همبستگي حاکي از ايـن اسـت کـه بـالاترين ميـزان      

 رامقـي و  اسـت  ( =913/2R)مربوط به متغير مسـتقل بـا متغيـر موسـيقي پـاپ غربـي       
 523/2 R

2
درصـي از   59توانسـته اسـت،    ي بـودن ميزان مذهبکه متغير  دهي مينشان  =
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بـين متغيـر   ضـرايب بتـا   علاوه بر اين، . کنيتبيين را  تغيير موسيقي پاپ غربيواريانس 
و رابطـه   منفيجهت هاي ترجيحات موسيقيايي، به جز موسيقي مذهبي،  مستقل با مؤلفه

 دهي. را نشان مي آنهابين  معکوس

متغیره میان میزان مذهبی  ون دوـ نتایج آزمون همبستگی و تحلیل رگرسی4جدول 

 بودن پاسخگویان با ترجیحات موسیقیایی آنها

 متغيرها

R R
2 R2.

Ad 
اشتباه 

 استاندارد
B Beta T ميزان  معناداري

 مذهبی بودن
موسیقی پاپ 

 غربی
359/1 129/1 126/1 18/1 15/1- 359/1- 64/6- 111/1 

موسیقی غربی 
 پاپ غیر 

295/1 187/1 184/1 13/1 166/1- 295/1- 42/5- 111/1 

موسیقی پاپ 
 غربی خارجی غیر

215/1 146/1 143/1 13/1 131/1- 215/1- 87/3- 111/1 

موسیقی پاپ 
شده  ایرانی تولید
 در خارج

256/1 166/1 163/1 17/1 325/1- 256/1- 63/4- 111/1 

موسیقی پاپ 
شده  ایرانی تولید
 در داخ 

134/1 118/1 115/1 16/1 136/1- 134/1- 357/2- 19/1 

موسیقی سنتی 
 ایرانی

111/1 111/1 113/1- 14/1 111/1 111/1 116/1- 995/1 

 111/1 92/8 455/1 48/1 15/1 214/1 24/1 45/1 موسیقی مذهبی

موسیقی محلی 
 اقوام ایرانی

132/1 111/1 112/1- 16/1 133/1- 132/1- 553/1- 58/1 



  31...  مرزهاي تمايز در مصرف کالاهاي فرهنگي: مصرف موسيقي در بين جوانان

 گيريبحث و نتيجه

هـاي   ورديو، انتخاب نوع موسيقي، به شيت تحت تأثير تمـايلات و گـرايش  بنا بر نظر ب
افراد ارار دارد. از اين منظر، افراد با توجه بـه اينکـه بـا چـه جنسـيتي، از کـيام پايگـاه        

کننـي، مصـر  موسـيقي     اي از شـهر زنـيگي مـي   ااتصادي ـ اجتماعي و در چـه منطقـه   
ت، افراد نوع موسيقي مصـرفي خـود را   بورديو معتقي اس چراکهمتفاوتي خواهني داشت؛ 

هـا، جنسـيت، پايگـاه،    بنيي اين انتخاب کنني و از آنجا که در اولويتآگاهانه انتخاب مي
دينياري و مانني آن نقش دارني، مرزهاي تمايز در مصر  کالاهاي فرهنگي به شـيت از  

هـاي   اين پژوهش بـا هـي  بررسـي مرزبنـيي     کني. الگوي ارزشي و اعتقادي پيروي مي
تمايزبخش در حيطه مصـر  موسـيقي از منـاظر مـورد اشـاره صـورت گرفتـه اسـت.         

 هاي پژوهش بيانگر اين موارد است: يافته
 . در خصوص تفـاوت جنسـيتِ افـراد در ترجيحـات موسـيقايي آنهـا نتـايج زيـر         5
هاي پاپ غربي، موسيقي غربي  دست آميه است: بين جنسيت افراد با ترجيح موسيقي  به

شـيه در خـارج از    پ، موسيقي پاپ خارجي غيرغربي، موسيقي پاپ ايراني توليـي غير پا
امـا  ؛ شـود  کشور، موسيقي سنتي ايراني و موسيقي مذهبي تفاوت معناداري مشاهيه نمي

شيه در داخل کشـور   هاي پاپ ايراني توليي بين جنسيت افراد با انتخاب آنها در موسيقي
خورد. تفاوت جنسيت افـراد   عناداري به چشم ميو موسيقي محلي ااوام ايراني تفاوت م
شيه در داخل کشور به اين صورت است کـه زنـان    بر انتخاب موسيقي پاپ ايراني توليي

دهني. در خصوص وجود تفاوت عامـل   اين موسيقي را نسبت به مردان بيشتر ترجيح مي
ت بـه زنـان   توان گفت که مردان نسب جنس بر ترجيح موسيقي محلي ااوام ايراني نيز مي

ــرجيح مــي  ــن موســيقي را بيشــتر ت ــا الياســي و  اي ــه، همســو ب ــن يافت ــايج اي ــي. نت دهن
و در تقابـل بـا    2226، 2چيـو  جينـو   و 2225؛ پرسـينگر،  2222، 5؛ شـاه 5932همکاران،

 بوده است. 2220پژوهش چان و گليتروپ، 
بـا  دست آميه از ايـن پـژوهش در مـورد رابطـه درآمـي خـانواده افـراد         نتايج به .2

 ترجيحات موسيقايي آنها به شر  زير است:
هاي خارجي غيرغربي و موسـيقي سـنتي    بين درآمي خانواده افراد با ترجيح موسيقي 

شـود امـا بـين درآمـي خـانواده بـا تـرجيح         اي يافـت نمـي   ايراني از سـوي آنـان رابطـه   
                                                      

1. Shah               2. Ginocchio 
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شـيه در   هاي غربي غير پاپ، موسيقي پاپ ايراني توليي هاي پاپ غربي، موسيقي موسيقي
شـيه در داخـل ايـران، موسـيقي مـذهبي و       خارج از ايران، موسيقي پـاپ ايرانـي توليـي   

موسيقي محلي ااوام ايراني از سوي افراد، رابطـه معنـاداري وجـود دارد. ايـن يافتـه بـا       
؛ الياسي و همکاران، 5988؛ ااسمي و صميم، 5932هاي آاااحميي و همکاران،  پژوهش
 در تعارض است. 2225و با مطالعه پرسينگر،  همسو 2228، 2و توکينويا 5؛ ولز5932
. در خصوص رابطه بين ميزان مذهبي بودن افراد با ترجيحـات موسـيقايي آنهـا در    9

 اين پژوهش نتايج زير به دست آميه است:
شيه  هاي سنتي ايراني، پاپ ايراني تولييبين ميزان مذهبي بودن افرد با ترجيح موسيقي 

اي وجود نيارد؛ درحالي کـه بـين ايـن     وسيقي محلي ااوام ايراني رابطهدر داخل کشور و م
ميزان با ترجيح موسيقي پاپ غربي، موسيقي غربي غير پاپ، موسيقي خـارجي غيرغربـي،   

شـود.   شيه در خارج از ايران و موسيقي مذهبي رابطه ديـيه مـي   موسيقي پاپ ايراني توليي
يقي پاپ غربي به اين ترتيب است که بين ايـن  رابطه بين ميزان مذهبي بودن با ترجيح موس

اسـت؛ يعنـي بـا افـزايش      R= -96/2دو همبستگي معکوس وجود دارد و همبستگي آنها 
 يابي و برعکس.ميزان مذهبي بودن، ترجيح اين موسيقي در افراد کاهش مي

هـاي مربـوط بـه درآمـي کـه مؤلفـه       ها حاکي از آن است که يافته تلويحات اين يافته
تـوان گفـت کـه    کم مي دهي. دستطبقاتي است، الگوي واضحي را به دست نمي توزيع

هـا بيشـتر    کني. يافتـه دهي، تأييي نمي ها، الگويي را که بورديو در تمايز شر  مياين يافته
حاکي از همه چيز خـواري در ترجيحـات موسـيقي هسـتني و ايـن بـا نظريـه پترسـون         

ا که نظام طبقاتي در مـورد الگوهـاي مصـر     رسي؛ به اين معن ( همسو به نظر مي5332)
گيرد و نـه لزومـاً   رو به تسطيح دارد. اين تسطيح در سطح ميل و ترجيحات صورت مي

( نيز هست. از ايـن  5988زاده،  امکانات. اين مسئله مورد نظر الريش با )ترجمه مهيي
کننـيه   جيـه کم در بعي سرمايه ااتصادي تو رسي که مرزهاي طبقاتي، دست رو، به نظر مي

توان گفت که در اين واکاوي، رابطـه متغيـر    بنابراين، مي؛ توزيع مصر  موسيقي نيستني
کنـي. بـر مبنـاي نظريـه     درآمي با شاخ  مصر  موسيقي، از نظريه بورديو حمايت نمي

بورديو، طبقات اجتماعي برخوردار از پايگاه اجتماعي ـ ااتصادي بالا، به دليـل پـرورش    
 بـه منظـور ايجـاد تمـايز     ���تماعي کـه در آن عمـل فرهنگـي متعـالي     يافتن در فضاي اج

                                                      

1. Wells        2. Tokinoya 
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منزلت را  شيه است، ذائقه موسيقيايي متعالي دارني و ژانرهاي موسيقي پر طبقاتي ـ انجام  
پسـني شـيفت    کنني اما طبقات پايين اجتماعي، به سمت مصر  موسيقي عامه مصر  مي
ها مورد تأييي اـرار نگرفتـه و    وجه به يافتهاني. فرضيه حاصل از اين نظريه، با ت پييا کرده

چيز خـواري فرهنگـي     در عوض، يافته موجود، از مباني نظري پترسون و گسترش همه
 حمايت کرده است.

دهـي کـه مرزهـاي تمـايز در     هاي مربوط به دينياري نشـان مـي  از سوي ديگر، يافته
کنـي. رابطـه   ي مـي مصر  کالاهاي فرهنگي به شيت از الگوي ارزشي و اعتقادي پيـرو 

معکوس مذهب با ترجيح موسيقي حاکي از اين است که علاوه بر مرزهـاي مربـوط بـه    
سرمايه و انواع آن لازم است مسئله اييئولوژي و فضاي معنايي کنشگران را در شـيوه و  

افزايي؛ بـه ايـن    کار گرفت. اين يافته نيز بر ادبيات تحقيق در اين زمينه مي نوع مصر  به
در همه کشورهايي که مذهب نقشي کلييي دارد، مذهب را بايي به عنـوان يـا   معنا که 

به عبارت ديگر، اين موضـوع بـه سـهم خـود، مؤيـي       الگوي تمايزبخش در نظر گرفت.
تمايل جوانان دانشجو به نوعي از موسيقي است که با معيارهاي رسمي و مقبول موجود 

ي سازگاري دارد و به نحوي، برآمـيه  در بستر اجتماعي ـ فرهنگي و سياسي جامعه ايران 
همچنـين اثـر    هاي فکري، ارزشي، عقييتي و فرهنگي آنـان اسـت.  يا آغشته به طرحواره

گرايانه، مطابق با ادبيـات  شان و نخبهجنسيت نشان داد، موسيقي پاپ که از نظر الگوهاي
جيح کمتـري  زنـان تـر   وتحقيق، در مرتبه پاييني ارار دارد، بيشتر مورد پسني زنان است 

نسبت به موسيقي محلي دارني. اين مسئله را شايي بتـوان بـا مضـمون توسـعه فرهنگـي      
گرايانـه   رسي که ميزان دسترسي زنان بـه الگوهـاي فرهنگـي نخبـه     تبيين کرد. به نظر مي

تري نسبت به مردان داشته باشـني، همـين    کمتر باشي و از اين رو، توسعه فرهنگي پايين
پسـنيي را در موسـيقي انتخـاب     در ترجيحات خود، الگـوي عامـه   شود که امر باعث مي

هـاي جنسـيتي بـر مصـر  کـالاي       کنني. اين يافته نيز حکايت از اثر پر اهميت مرزبنيي
 فرهنگي دارد.

 پيشنهادها

پژوهش حاضر نشان داد که مرزهاي تمايز در مصر  کالاهاي فرهنگي بـه شـيت از    •
شـود کـه مسـئولان و     از ايـن رو، پيشـنهاد مـي    کني. الگوي ارزشي و اعتقادي پيروي مي
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ريزان فرهنگ و نظارت بر موسيقي، به اين مهم توجه ويژه داشته باشني و با نظـارت  برنامه
هاي ديني ااـيام   تر کردن آن همگام با آموزه بيشتر بر اشعار و محتواي موسيقي، در راه غني

ايراني به موسـيقي بـه عنـوان يـا     کنني. همچنين با توجه به اابال روزافزون جامعه جوان 
رسي که توجه به امر توليي موسـيقي متناسـب بـا ذائقـه جوانـان       کالاي فرهنگي، به نظر مي

 ايراني براي پر کردن اواات فراغت اين افراد، از اهم وظايف رسانه ملي باشي.
نتايج پژوهش حاضر در بحـث مرزبنـيي طبقـاتي در مصـر  کالاهـاي فرهنگـي        •

کنـي و بيـانگر همـه چيـز خـواري فرهنگـي از        ظريه پترسون حمايت مي)موسيقي(، از ن
به عبارت ديگر، پيييه همـه چيزخـواري فرهنگـي، خـود را     ؛ جانب جوان ايراني است

شـود کـه جوانـان، فـارغ از      دهـي و موجـب مـي     تحت عنوان ميگرايي افراطي نشان مي
هـي  مرزبنـيي    هـا گـوش دهنـي و    اشربنيي و طبقه اجتماعي خود بـه انـواع موسـيقي   

مشخ  بين فرهنگ متعالي و پست اايل نباشني، بر اين اساس، خطـرات سـهمگيني را   
آورد )البتـه ايـن   که رواج ميگرايي افراطي و فرهنگ ناشي از آن براي جامعه به بار مـي 

موضوع خود شايسته پژوهش ديگري است( نبايـي فرامـوش کـرد. از ايـن رو، بـه نظـر       
امر مبارزه با گسترش اين نوع از سبا زنيگي، دادن آگاهي به ترين گام در  رسي مهم مي

ترديـي سـازمان صياوسـيما     هاي مختلف باشي و در اين بين، بـي  جوانان از طريق رسانه
بييلي بر عهيه خواهي داشت چنانکه لازم است تا اهيا  فرهنگي، اجتمـاعي و   نقش بي

کالاهاي فرهنگي ازجمله موسيقي ااتصادي استعمار را در زمينه ترويج ميگرايي و توليي 
هاي شـومي کـه در    و تبليغ براي مصر  آن، به جوان ايراني بشناساني و آنان را از حيله

پس توليي انواع موسيقي غربي وجود دارد، آگاه سازد. همچنين تقويت باورهاي ديني و 
هاي اجتماعي همچون سنگري مستحکم، مردم و بـويژه نسـل جـوان را در برابـر      ارزش

جانبه فرهنـگ غربـي در امـان نگـه خواهـي داشـت و از ايـن رو، مسـئولان          هجوم همه
منيي از ظرفيت تبليغاتي، بايي خود را مکلف  فرهنگي و بويژه سازمان صياوسيما با بهره

 به اتخاذ رويکرد مقاوم کردن مردم و بويژه جوانان در اين زمينه بيانني.
ناسـايي نيازهـاي فرهنگـي آنـان و     بخشي به جوانـان، ش  علاوه بر ضرورت آگاهي •

اي برخوردار است. موسـيقي بـه عنـوان يـا کـالاي       پاسخ به اين نيازها از اهميت ويژه
سازي و تأمين نيازهاي روحي انسان دارد، نبايي از سـبي   فرهنگي که نقش مؤثري در آرام

ن مصرفي کالاهاي فرهنگي جوانان حذ  شود اما با توجه به افزايش الگوطلبي در سـني 
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نوجواني و جواني ضروري است که الگوهاي متناسب با نيازهاي جوانان به آنان معرفـي  
شوني و در اين راه، سازمان صياوسيما و ديگـر متوليـان امـر فرهنـگ و امـور جوانـان،       
ناگزير از شناسايي نيازهاي جوانان و ارائه الگويي متناسب با رشي و تعالي جوان ايرانـي  

هاي انتخابي جوانان در گزينش نوع موسـيقي، آنـان را بـه    باهستني. بييهي است که س
اي رهنمون خواهـي سـاخت و از ايـن رو، بهتـر اسـت کـه منظومـه        سبا زنيگي ويژه

  هاي زنيگي ارائه فرهنگي متناسبي براي استفاده جوانان ايراني تيوين شود؛ چراکه سبا
عي افراد نقـش عميقـي   گيري هويت اجتماشيه از طريق اين کالاهاي فرهنگي، در شکل
کنني با چه کساني رابطه داشـته باشـني، نـوع     دارني و علاوه بر اينکه براي آنان تعيين مي

کنني. از اين رو و بـا توجـه بـه نقـش      نگاه به مليت، مذهب و خانواده را نيز طراحي مي
بـه   ساز سبا زنيگي، ضرورت شناسايي بيش از پيش سبا زنيگي ايراني ـ اسـلامي   هويت
ار جامعه و بويژه جوانـان از سـوي سـازمان صياوسـيما و ديگـر متوليـان فرهنگـي        ااش

 جامعه، ضرورتي انکارناپذير است.
شود که اين  پذيري نتايج، پيشنهاد مي با توجه به محيوديت پژوهش حاضر در تعميم

هاي اجتماعي و جوامع آماري ديگر، اعم از افراد تحصـيلکرده و فااـي    موضوع در حوزه
 ت نيز مورد بررسي ارار گيرد و نتايج آنها با يکييگر مقايسه شود.تحصيلا

 منابع

(. رابطــه پايگــاه 5932زاده، زهــرا و ميرمحمــيي، فريــيه. ) آاااحمــيي، اربــانعلي؛ الــي
فصـلنامه‌‌شـهر تهـران.    اجتماعي ااتصادي و مصر  موسـيقي در جوانـان کـلان   

 .3 ـ 28(، ص  55) 1، شناختي‌جوانان‌مطالعات‌جامعه
(. از طبقه تا سبا زنيگي: رويکردهاي نوين 5985باذري، يوسف و چاوشيان، حسن. )ا

 .22 نامه‌علوم‌اجتماعي،‌شناختي هويت اجتماعي. در تحليل جامعه
(. بررسي عوامل مؤثر بر مصر  کالاهاي فرهنگـي در  5932الياسي، مجيي و همکاران. )

 .11-06 (، ص 2) 2 پژوهي‌فرهنگي،‌فصلنامه‌جامعهبين جوانان. 
 زاده(. تهران: کوير. )ترجمه محميرضا مهييجامعه‌در‌مخاطره‌جهاني‌(. 5988با، الريش. )
ترجمه حسـن چاوشـيان(.   )‌يذوقهاي‌‌تمايز:‌نقد‌اجتماعي‌قضاوت(. 5939بورديو، پير. )

 تهران: ثالث.
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‌ها‌بر‌سبک‌زندگي‌ساکنان‌بررسي‌تأثير‌مصرف‌رسانه(. 5986نوراليين. ) زاده، سيي رضوي
 تهران: وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي.تهران.‌
)ترجمـه محسـن الهاميـان(. تهـران:     ‌پسـند‌‌شناخت‌موسيقي‌مردم(. 5981شـوکر، روي. ) 

 مؤسسه فرهنگي، هنري ماهور.
 ام: صبح صادق. مصرف‌و‌سبک‌زندگي.(. 5982فاضلي، محمي. )

يي اجتمـاعي و  اي پيرامون رابطـه اشـربن   (. مطالعه5988ااسمي، وحيي و صميم، رضا. )
هـايي در زمينـه مصـر  موسـيقايي در شـهر       مصر  فرهنگي با اسـتفاده از داده 

 .82-525(، ص  2و  5) 3شناسي‌ايران،‌‌مجله‌جامعهتهران. 
(. بررسـي تـأثير سـبا    5983نژاد عربي، کاظم. ) کفاشي، مجيي؛ پهلوان، منوچهر و عباس

سـاله شـهر بابـل(.     23-51زنيگي بر هويت اجتماعي )مطالعه مـوردي جوانـان   
 .550-593(، ص  3) 9 فصلنامه‌پژوهش‌اجتماعي،

شـناختي   (. تحليـل جامعـه  5932پناه، ابوبکر و غلامي، احمي. ) محميپور، احمي؛ شريعت
پسـني در ميـان جوانـان.     شيوه برساخت هويت از رهگذر مصر  موسيقي عامـه 

 .590-513(، ص  1) 0 مجله‌مطالعات‌اجتماعي‌ايران،
(. نقش نيازهـاي جوانـان در نـوع    5939، محميحسن و الاوني، محسن. )جعفري مقيس

مصر موسيقيايي به عنـوان مقولـه ادبـي و هنـري )مطالعـه مـوردي دانشـجويان        
 شناختي‌جوانـان،‌‌فصلنامه‌مطالعات‌جامعهدانشگاه آزاد اسلامي واحي انييمشا(. 

 .529-516(، ص  51) 1
محمـيي(.   )ترجمـه احمـي گـل   ‌گي‌اجتمـاعي‌معنا،‌فرهنگ‌و‌زند(. 5935هال، استوارت. )
 تهران: ني.
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