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 مقدمه

 تقويـت  و تحکـيم  در ها رسانه تأثيرگذاري از توان نمي اي رسانه سلطه عصر در ترديي بي
 کارکردهـاي  بـه  توجـه  بـا  هـا  رسـانه . شي غافل ايراني جامعه در سياسي توسعه و ثبات

 بـر  نظـارت  اجتمـاعي،  و تعلق انسجام ايجاد رساني، اطلاع و بخشي آگاهي چون متنوعي
 همگـاني  نظـارت  و عمومي مشارکت هاي زمينه آوردن فراهم و ايرت ساختار عملکرد

 سـازي  نهادينـه  و تکامـل  تکوين، در اعتنايي درخور جايگاه توانني مي اجتماعي، نظام در
 نظيـر  خبـري  هاي رسانه. باشني داشته جامعه سياسي ساختار بنيادين عناصر و ها شاخ 
 مهـم  هـاي  نهـاد  عنوان به آن نيز مانني و نتاينتر تلويزيون، راديو، کتاب، مجله، روزنامه،
سياسـي   هاي وااعيت دارني، بشر زنيگي ابعاد ديگر و آراء عقايي، بر که تأثيري با جامعه،

 جهـان  از مـا  انـياز  چشـم  کننـيه  تعيـين  کنني و مي خلق مردم براي را خاصي اجتماعي و
چنين امکاني را فـراهم   هآنچ نيستني و ايرت داراي خود خودي  به  ها البته رسانه .هستني
 و جامعـه  با سويي از ها رسانه. است حاکميت عليه يا له آنها تأثيرگذاري توانايي کني، مي

 نتيجـه،  در و دارنـي  مسـتقيم  ارتباط حاکميت و دولت با ديگر، سوي از و عمومي حوزه
مـردم ايفـا    و عمـومي  عرصـه  اـيرت،  حوزه و گان پيشه سياست ميان واسط را در نقش
 و سياسـي  احـزاب  مـيني،  جامعـه  نبود دليل به نيافته توسعه و سنتي جوامع در. ننيک مي

انـي؛   توجـه  مورد داراي اهميت و يافته توسعه جوامع از بيش ها رسانه جمعي، هاي آگاهي
 ــ اجتمـاعي   سياسـي  فرهنـگ  در هنـوز  کـه  ميني را نهادهاي ساير بار چراکه به ناچار

 عرصـه  براي را سياسي عقلانيت و آگاهي تا کشني مي دوش به را اني نگرفته شکل جامعه
« اي نظريه سـواد رسـانه  »در کتاب « جيمز دبليو پاتر»گونه  همان .آورني ارمغان به عمومي

درصي از زمان يا روزشان را به اسـتفاده از   02اظهار کرده است، افراد به طور ميانگين 
ز ايـن زمـان را واـف کارهـاي     درصي ا 25دهني، در مقابل، کمتر از  رسانه اختصاص مي

( و درست در همـين جاسـت   20 ، ص5935ترجمه يزديان و همکاران، ) کنني ديگر مي
اي بـراي آگـاهي شـهرونيان بـه عنـوان مخاطبـان کنشـگر در         که مبحـث سـواد رسـانه   

 هوشـيار  5اي شود؛ چراکه هي  سواد رسانه وتحليل رسانه و محتواي آن مطر  مي تجزيه
(. 523 ص ،5939ين و آزاد سـاختن مخاطـب اسـت )زارع کهـن،     کردن، اختيار بخشـي 

                                                      

1. media literacy 



  81 ه سياسي در جامعه ايرانياي و تأثير آن بر تقويت توسع ارتقاي سواد رسانه

رفـتن سـطح آگـاهي     اي، بـالا  هـاي رسـانه   دروااع يکي از پياميهاي تحليل و در  پيام
ها و در  با محتواي رسانه  تواني منجر به مواجهه آگاهانه و تحليلي شهرونيان است که مي

توانني  ارت ديگر، شهرونيان مينتيجه، تقويت ساختارهاي دموکراتيا جامعه شود؛ به عب
تر در رسانه کما کنني؛ زيرا هـر شـهروني    هاي سالم سازي گزينه از اين طريق به مشروع
تواني در ايجـاد تغييـرات اجتمـاعي مثبـت داراي نقـش باشـي و        فعال، باسواد و آگاه مي

يـري و  صالحي ام)ها نشان دهي و تنها بيننيه صر  نباشي  واکنش خود را در برابر رسانه
 لازمـه تسـريع و بهبـود    رسـي  مـي  نظر به که روست (. از اين51 ، ص5980همکاران، 

وتحليـل   توانـايي تجزيـه   و ادرا  اـوه  فرايني توسعه سياسي در جامعه ايرانـي، تقويـت  
 بستر اي دروااع از رسانه سواد افزايش و رشي راه ها رسانه محتواي از مخاطبان اي رسانه

حور که در اين تحقيـق از نشـانگان توسـعه سياسـي بـه شـمار       م ميني و مردم نهادهايي
سو  اي از يا ضمن تبيين چيستي سواد رسانه ،گذرد. مقاله حاضر تلاش دارد آيني، مي مي

و توسعه سياسي از سوي ديگر، تأثيرگذاري ايـن دو عامـل و بخصـوص تـأثير ارتقـاي      
 رسي ارار دهي.اي بر توسعه سياسي را در جامعه ايراني مورد بر سواد رسانه

 اي رسانه چيستی سواد .0

‌اي‌تعريف‌و‌پيشينه‌سواد‌رسانه

 رسـانه  و مخاطـب  بـين  بـرد  برد  ـ رابطه نوعي که است دانشي و مهارت اي رسانه سواد
 و دهـي  مـي  اجازه مخاطب به که است مهارتي باخت، برد  ـ رابطه يا نه کني، مي برارار
 باشي )شـکرخواه،  داشته پيام از درستي وتحليل يهتجز و ارزيابي سازد تا  مي توانمني را او

 حـال  عـين  در و کنـي  مـي  معنايابي و رمزگشايي پيام از اي رسانه سواد. (23، ص 5981
 بـر  کـه  اسـت  مهارت بر متکي درکي اي رسانه سواد دروااع. گيرد مي صورت سازي معنا

 را  آن توليـيات  و  انهرس ـ انواع خود توانايي ميزان بنابر و سهم به تواني مي فرد آن اساس
 (.5983 باکينگهـام، ترجمـه سـرافراز،   )کنـي   شناسـايي  و تفکيا يکييگر از و بازشناسي

و بـه   اسـت  افـراد  بـه  رسانه هاي برنامه کنترل ايرت دادن اي رسانه سواد دروااع، هي 
 کننـي.  معطـو   خـود  بـه  هـا  رسـانه  از را کنتـرل  توانني چگونه مي دهي که آنان نشان مي

 «اسـت  اي رسـانه  سـازي  برنامـه  کنتـرل  بـراي  افـراد  بـه  کمـا  اي رسـانه  وادس ـ هي »
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 بـه  کـه  اسـت  ايـن  اي رسانه سواد تر، هي  به بيان دايق(. 10، ص 5332، 5دين سي کان)
 شـهرونياني  بـه  باشـني،  فرهيختـه  کننـيگاني  مصـر   آنکـه  جـاي  به تا کني کما مردم

 در سـالاري  بـه مـردم   دادن امتـياد  بـراي  راهـي  دنبـال  به بنابراين شوني؛ تبييل فرهيخته
باشـي   شـيه  نوشـته  و تعريـف  مبسـوط،  طـور  بـه  در آن اين مفهـوم  که است اي جامعه

 مخاطبـان  کـردن  تجهيز اي، رسانه سواد از منظور(. 96 ، ص5981 بصيريان و همکاران،)
 تـا  هاسـت  رسـانه  محتـوايي  ارزشـيابي  و نقـي  تحليـل،  هاي مهارت و توانايي به ها رسانه
را  اي رسـانه  رژيـم  تـوان  چگونـه مـي   غـذايي،  رژيـم  همچون که دهني تشخي  ننيبتوا

 مارشـال ». گـردد  بـازمي  5361 سـال  بـه  اي رسـانه  سـواد  پييايش تاريخچه .رعايت کرد
 وجـودي  ابعـاد  توسـعه : رسـانه  در » عنـوان  بـا  خـود  کتاب در بار اولين ،«2لوهان ما
 و ايجـاز  از پـر  را لوهـان  ما هاي نوشته ههرچني ک است؛ برده کار به را واژه اين ،«انسان
 و در  عـادات،  بـر  کـه  است اين ها رسانه اثر ترين مهم لوهان ما نظر به. دانني مي ابهام
 مـردم . کنـي  مي اشاره ما حواس تعادل به حسي هاي نسبت مفهوم. گذارني مي اثر ما تفکر
( چشـايي  بينايي و ايي،شنو لامسه، بويايي،) داشتني تأکيي خود حس پنج تمام بر ابتيايي

 از بيشـتر  را حـس  يـا  افـراد  است که شيه موجب ها رسانه وجود بويژه، و فناوري اما
 مقايسـه  در تلويزيون اما داشت اثر ما تفکر بر چاپ. دهني ارار تأکيي مورد حواس ساير
 اي لامسـه  و سـمعي  بصـري،  اي رسـانه  کني. تلويزيون مي تأکيي بيشتري حواس بر آن با

 از مـا . آورد خواهـي  در ابيلـه  صـورت  بـه  بـار ديگـر   را مـا  تلويزيون. شود يم توصيف
 و سـورين ) شـويم  تبـييل مـي   جهاني دهکيه يا و به گيريم فاصله مي مجزا هاي دولت

 جهـان،  در ارتبـاطي  نوين هاي فناوري دروااع(. 931 ، ص5985 تانکارد، ترجمه دهقان،
 زنـيگي  جهـاني  در اينـا  هـم  مردم و بخشني مي تحقق را جهاني دهکيه به موسوم اييه
 اصـطلا   بسـا   چـه . دارنـي  اـرار  يکـييگر  تيـزبين  ديـيه  تحـت  لحاظ هر از که کنني مي

 در لوهـان،  مـا  تعبير به باشي. تصوير همين زايييه اي شيشه جهان يا و جهاني آکواريوم
 و جوامـع  شـود،  مـي  دگرگـون  اجتمـاعي  زنـيگي  و کـار  چهره الکترونيا، وسايل پرتو
 آيـي  مـي  پييي زمين کره پهناي به اي دهکيه نهايت، در و شوني مي نزديا هم به ها ملت
 بنـابراين،  ؛(36 ، ص5981 دادگـران، ) نامـي  مي «جهاني دهکيه» در اصطلا  را آن او که
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  81 ه سياسي در جامعه ايرانياي و تأثير آن بر تقويت توسع ارتقاي سواد رسانه

 سـواد  بايـي بـه   هـا  انسـان  يابـي،  مي تحقق جهاني دهکيه که زماني بود معتقي لوهان ما
 (.5981 بناي، صييق) هيز شونيتج اي رسانه سواد نام به جيييي
 پـذيري  آسـيب  اي، رسانه اطلاعات برابر در اي، رسانه باسواد افراد نيز، نظري لحاظ از
 شـود  مي ارسال و طراحي آنها بر تأثيرگذاري منظور به که را هايي پيام زيرا دارني کمتري

 چگـونگي  به نسبت يافتن آگاهي با. دهني مي ارار شناسايي مورد مختلف  ـ سطو  در ـ
 بود که خواهني اادر نيز کودکان حتي اينترنت، بويژه و ها رسانه از طريق اطلاعات ايجاد
 کـه  اسـتاداني  و معلمـان  علاوه بـر ايـن،  . باشني داشته بيشتري خودمختاري دنيايشان در

 اطلاعـاتي  دهنـيگان  اشـاعه  بـه  تواننـي  مـي  کنني،  مي کسب را اي رسانه سواد هاي مهارت
 از را اجتمـاعي  هـاي  برنامـه  و آموزشـي  هاي برنامه ميان فاصله و شوني ييلتب تأثيرگذار

تـر   تيـزبين  و منتقـي  مخاطبـاني  و کننـيگان  صورت مصر  به نهايت، و در بردارني؛ ميان
 .(1، ص 2221، 5آنجل)درآيني 
 درکـي  به و هاست پيام وتحليل تجزيه از بيشتر چيزي اي رسانه سواد خلاصه، طور به
 هـاي  رسانه اهميت در  براي. گردد برمي خاص جايي در ها پيام وجود ييچرا به نسبت
 سـازنيه  حتي و آنها بر حاکم هاي محيوديت و شرايط پيام، هر توليي فلسفه بايي کنوني،
 از که تعاريفي (. در5 ـ 0، ص  5338، 9و جالي 2شناخت )لوئيس را ها پيام از کيام هر

( 5331) 1هـانکس  و 1رومينسـکي  تعريـف  بـه  انتـو  مي است، شيه ارائه اي رسانه سواد
 ديگـر،  سـوي  از«. انـي  دانسـته  اي رسـانه  تجارب تقويت را اي رسانه سواد» که کرد اشاره

 و ارزيـابي  تحليـل،  دسترسـي،  توانـايي » را اي رسانه ( نيز سواد5338) 0و پوتر 6کريست
 حـال  هـر  انـي. بـه   کـرده  تعريف «مختلف اشکال در اي رسانه هاي پيام با ارتباط براراري
 گيـري  بهـره  نوع رسي؛ به نظر مي تأمل اابل سياسي توسعه با آن تنگاتنگ ارتباط در آنچه
 است. مهارت اين از

کرد و آن چيـزي   پييا ديني معادلي «اي رسانه سواد» يعني واژه، اين براي بتوان شايي
 اي رسـانه  بازتوليـي  بـا  و اسـت  ايرانـي  جامعه امروزه نياز که چيزي جز بصيرت نيست؛

 و زيرکى هوشيار ، دل، بينايى بينايى، دانايى، معنى به بصيرت .کرد زنيه را آنها توان مي
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4. Ruminski      5. Hanks       6. Christ 

7. Potter 
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 بـه  نسـبت  شناخت و بينش نوعي ديگر، عبارت به(. 116 ، ص5961معين، ) است يقين
 درکـي  معنـاي  بـه  بصيرت اما است چشم معناي به بصر واژه از مأخوذ واژه اين مسائل.
بـه   شـي  يـا  مشاهيه از بعي که دريافتي و در  شود؛ مي حاصل نديي از پس که است

 اهميت با بسيار مسائل از يکي و از بي خوب تشخي  مميز وجه آيي. بصيرت دست مي
 توانـي  مي که معناست اين به است، بصيرت داراي که شخصي شود گفته مي واتي. است
 را چيـز  همـه  يعني کني؛ پييا حقيقي دست به درکي و برسي باطن به کني، عبور ظاهر از
 حقيقت در دارد. هم مسئوليت دارد، بصيرت که و کسي ببيني خود وااعي شکل همان به
 بـا  انسان. گيرني مي ارار هم کنار در مسئوليت و بصيرت که کرد تفسير گونه  اين توان مي

 راه در شـرايط  از درسـت  در  مقتضاي به بايي و هست نيز مسئوليت صاحب بصيرت،
 .کني تلاش حقيقت حاکميت

 کنـي،  طـي  را نـاپيموده  مسـيرهاي  خواهي مي که پيشرو اي جامعه براي به طور اطع،
 گذشـته  هاي سال طول در رهبري معظم است. مقام اساسي ضرورت يا بصيرت وجود
 آحـاد  بـراي  ضـرورت  و نيـاز  يـا  و آن را انـي  داشته تأکيي بصيرت موضوع بر همواره
 کنيـي؛  ايجاد خودتان در تحليل ايرت. کنيي ايجاد بصيرت خودتان در»: اني دانسته جامعه
 وجـود  بـه  خودتـان  بـرا   ذهنى بنيي جمع يا جامعه ها  وااعيت از بتوانيي که ايرتى
 طول در کهاي  هر ضربه. است مهم خيلى تحليل ايرت اين. بشناسيي را چيز  و آوريي
 که ضرباتى هم اسلام صير در. بود تحليل ايرت ضعف از خورديم، مسلمانان ما تاريخ

 هـا   دوره در. دارد زيـاد   تفسـير   ها  بحث ها اين حالا که بوده طور  همين  خورديم،
 مـا  ناآگـاهى  و بصـيرتى  بـى  از دشـمن  که نگذاريي. است طور  همين  هم ديگر گوناگون
 .(5900) «دهي جلوه چشممان در واژگونه را وااعيتى و کني استفاده

‌اي‌رسانه‌سواد‌با‌مرتبط‌هاي‌نظريه

 اگـر  کـه  گيـري کردنـي   نتيجه چنين خود پژوهش در 2225 سال در 2گيروکس و 5پييت
صـراحت   بـه  بايي است، شيه مطر  خبره آموزشي  رشته يا عنوان به اي رسانه آموزش
 شـيييي  وابسـتگي  نيز آموزش (. البته آن83)ص  کني ارائه را اش نظري هاي بنيان بتواني
 رويکردهـاي  در گسـترده را  هـاي  تفـاوت  نويسنيگان اين. دارد يا رسانه پاييار  نظريه به

                                                      

1. Piette        2. Giroux 
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 در ثمـر  مثمـر  رويکـرد  دو کـه » کردني: تأکيي و شيني يادآور جمعي ارتباطات و جاري نظري
 بـرآورد  را هـا  رسـانه  تأثير اي رسانه هاي نظريه آن در که اي شيوه يکي،. دارد وجود زمينه اين
 اـرار  بررسـي  مـورد  را مخاطـب  ماهيـت  هـا،  ظريـه ن آن در کـه  اي شـيوه  ديگري، و کنني مي
 هـاي  پـژوهش  که است شيه تأکيي دو اين پژوهش در حال هر (. به30)همان، ص « دهني مي

 است. پذيرفته صورت اي  رسانه آموزش نظري هاي  پايه بر تأکيي با ناچيزي به نسبت
 سـتني، ه ارتبـاط  در اي رسـانه  سـواد  شـهرونيي  مفهـوم  بـا  کـه  ارتباطات هاي نظريه

ــيه ــه  دربرگيرن ــاي نظري ــادگيري ســازي، برجســته ه ــاعي، ي  و اســتفاده و کاشــت اجتم
 توجـه  هـا  رسـانه  از افـراد  تأثيرپذيري چگونگي به ها نظريه اين از يا هر. اني خشنودي
 بـه  را سياسـي ـ اجتمـاعي    مفاهيم شين ساخته از مختلفي درجات آن بر  علاوه و دارني
 سـازي  برجسـته   نظريه اساسي  دهني. فرضيه مي ارار توجه ردمو رسانه، از استفاده  واسطه
 به ها رسانه سازي، برجسته در. است مهم چيزي چه گويني مي ما به ها رسانه که است اين

 اولويت وابسته و برتري تنها بلکه. بکنيم فکري چه موضوع يا درباره که گويني ما نمي
 بـا  نيـز  سازي ميل يا اجتماعي يادگيري .کنني مي ارائه را موضوع پوشش نوع و مقيار به

 را رفتارهـا  آنـان،  از تقليـي  و ديگـران   مشـاهيه  بـا  مـا  زيرا است؛ مرتبط اي رسانه سواد
. شـوني  محسـوب  يـادگيري  يا و اي مشاهيه منبع توانني مي اي رسانه هاي ميل. آموزيم مي

  بـه  نسـبت  را مـا  ديـيگاه  طريـق آن،  از رسـانه  کـه  را روشـي  و راه هم کاشت رويکرد
  نظريـه . گـذارد  مـي  نمـايش  دهي، به شکل مي ـ تلويزيون تماشاي طريق بويژه از �� جهان
 بـر  نظريـه  اين اعتقاد. دارد مخاطب فعال نقش بر اي عميه تأکيي نيز خشنودي و استفاده

 اسـتفاده  چگـونگي  بـه  معطـو   رسـانه،  تـأثيرات  و کارکشـتگي  از برخـي  که است آن
 است. رسانه از وي نياز ينش برآورده ميزان و مخاطب

 مقاصـي  به گر ارتباط مقاصي از توجه کانون تغيير متضمن خشنودي، و استفاده رويکرد
 کارکردهـايي  چه جمعي ارتباط که کني معلوم تا کوشي مي رويکرد اين. است کننيه دريافت
  بـه  .(122 ، ص5985 تانکارد، ترجمه دهقان، و سورين) کني مي عرضه مخاطب افراد براي
 بـراي  هـا  شناسـي  نشـانه  و نمـادين  تعاملات هاي فلسفه و ارتباطاتي انيازهاي چشم علاوه،
. هســتني جــيا ناشــيني يکــييگر از امــروز، جهــان در اي رســانه ســواد شــناخت و در 

 ،(مخاطبــان) کننـيگان  مصـر   کـه  کننــي مـي  اشـاره  نکتـه  ايــن بـه  مختلـف  پژوهشـگران 
 خلـق  فرهنگـي  محـيط  بـا  شـان  تعـاملات  طريـق  از را مفاهيم که اني فعال دهنيگاني ارتباط
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 يـا  در آگاهانـه  فعاليـت  و اشـتغال »: کـرده اسـت   تأکيـي  2229 سال در 5سمِالي. کنني مي
 را آنـان  کارکردهـاي  و مفـاهيم  و ايـم  کـرده  تعيين را ها نشانه ما آن، در که مني نظام بررسي
 امـروزي،  گـر  ميـانجي  نيـاي د در تفکـر  هاي مهارت  توسعه در شهرونيان کنيم، به مي تبيين
 آمـوزش  کـه  آنجـا  از»: سـاخت  نشـان  خاطر 5335 سال در نيز 2تاينر. «کرد خواهي کما
 اينترنـت  و تلويزيـون  همچون پرمخاطبي، جمعي هاي رسانه  بازآفرينانه طبيعت با اي رسانه
 «.نيباش داشته انطباق ويژگي اين با بايي نيز، اجتماعي توسعه هاي برنامه است، ارتباط در

‌اي‌رسانه‌سواد‌آموزش‌هاي‌ضرورت‌‌

 رويکـردي  آنـان بـا   دادن آمـوزش  و کـردن  آشـنا  شهرونيان، به اي رسانه سواد آموزش
 از گـذر  و هـا  سـاخت  ژر  فهـم  و در  براي اي رسانه و ارتباطي مطالعات در انتقادي
 را يا رسـانه  سواد کانادا، اي رسانه سواد انجمن عضو 9دونکان است. باري عمق به سطح
 او، نخستين طر  بايـي  باور به .کني مي معرفي ها رسانه از ناشي مشکلات حل به پاسخي
 هـاي  و سـاير آسـيب   خشـونت  برابـر  در مـيارس  آموزشـي  کلي هاي واکنش از بخشي
  : شمرد برمي را زير دلايل آموزش اين ضرورت در دونکان. باشي اي رسانه

 جـزو  اطلاعـات  همـه  دارني؛ ب( تقريباً سلطه ما سياسي و فرهنگي حيات بر ها الف( رسانه
 اادرنـي  هـا  هسـتني؛ ج( رسـانه   شـيه  اي رسانه کنيم، مي تجربه مستقيم طور به  را آنها که مواردي
 کننـي  فعـال  را خودآگـاه  آنکه بيون ها کنني؛ د( رسانه خلق پرايرتي رفتاري و ارزشي هاي ميل
کنـي و   تـر  بخـش  لـذت  را ما هاي رسانه مصر  يتوان مي اي رسانه گذارني و( سواد مي تأثير ما بر
 . (5981به نقل از ااسمي، )« کني تبييل فعال اي رابطه به را انفعالي رابطه يا

 کـرد،   مي فعاليت اي رسانه سواد زمينه در خود آموزشي کارگاه در که هنگامي بليا دن
 در افـراد  اينکـه، اول »اسـت:   داده پيشنهاد اي رسانه سواد ضرورت در را اساسي دليل چني
 تفکـر  بـر  اي رسـانه  کنني؛ دوم اينکـه، سـواد   مي زنيگي واسطه با و شيه ميانجي محيط يا

 يـا  حيـات  از بخشي اي رسانه سواد گذارد؛ سوم اينکه، وجود مي تأثير انتقادي شهرونيان
 در را فعـال  مشـارکت  اي رسانه است؛ چهارم اينکه، سواد تحصيلکرده و فرهيخته شهروني
 افـراد  به اي رسانه سواد آخر اينکه آموزش دهي؛ و مي ترويج اي رسانه شيه اشباع طمحي يا
   .(5935به نقل از دارابي، ) «کنني فهم و در  را ارتباطي هاي فناوري تا کني مي کما

                                                      

1. Semali        2. Tyner        3. Barry Duncan 
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 . فهم چيستی توسعه سياسی2

‌تعريف‌مفهومي

 مشـارکت  و تشـک ل  کـردن  نهـادي  بـراي  را لازم زمينه که است فراينيي سياسي توسعه
 وجـود  بـا . اسـت  سياسي نظام يا توانمنيي افزايش آن حاصل و کني مي فراهم سياسي
 روز روز بـه   مفهـوم  اين سياسي، توسعه و نوسازي مطالعات از ارن نيم از بيش گذشت

 پنهـان  صـاحبنظران  نظرهـاي  اختلا  و منااشات پس در و پيچييگي بيشتري پييا کرده
 هماننـي  ـ ـ صورت گرفته در اين زمينـه  مطالعات از انبوهي وجود با امروزه. است مانيه
 است. نياميه دست به مفهوم اين درباره مشترکي اجماع ـ انساني علوم مفاهيم ديگر

 تـوان  مـي  اسـمت  سه را به سياسي توسعه نظريات که معتقي است 5رونالي چيکلوت
 کرد: تقسيم

 دانني؛ مي متراد  را با دموکراسي سياسي توسعه که دسته آن الف(
 اني؛ داشته تحقيقاتي تمرکز سياسي توسعه و تغيير بر که دسته آن( ب
 سياسـي  توسـعه  تسلسـلي  مراحـل  و هـا  بحـران  وتحليـل  تجزيـه  به که دسته آن(  ج
 (.5902 القلم، سريع)اني  پرداخته
 شيه؛ و تخصصي يافته تنوع ساختار سياسي را به سياسي توسعه «2ساموئل آيزنشتات»

 نظر به. داني مي مرتبط جامعه هاي حوزه و ها بخش کليه در سياسي ااتيار يعهمچنين توز
 بـراي  مسـتقل  هويـت  داراي کـيام ر ه که شود برخوردار ساختارهايي از جامعه هرگاه وي،
 نظـام  در يـا  مثـال،  بـراي  .خواهي شي افزوده آن سياسي توسعه درجه بر هستني، خود
 از و نيسـتني  جامعـه  و امکانـات  از منـابع  مناسـب  ريگي بهره به اادر رهبران پيرسالار، سنتي
(. 56 ، ص5905 اـوام، )برخوردارنـي   عامه هاي خواست به پاسخگويي براي محيودي ظرفيت
 هـاي  سياسـت » عنـوان  بـا  1پـاول  خـود بـا بينگهـام    معـرو   کتـاب  در 9آلموني گابريل
نظـر او،   به .تاس پرداخته سياسي توسعه افکار خود پيرامون و بسط شر  به «اي مقايسه
در  هـم  تـوان  را مـي  سياسـي  توسـعه  اساسـي  محرکه و نيروي گري هيايت اصلي ريشه
 نظـام  در داخل سياسي برگزييگان و يا در ميان داخلي و هم در جامعه المللي بين محيط

                                                      

1. Ronald Chilcote       2. Samuel Eisenstadt        3. Gabril Almond 

4. Bingham Powell 
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 مسـائل  از ناشي سياسي توسعه اما اگر پويش (؛5985پييا کرد )ترجمه طيب،  المللي بين
پييـي   متوسـطي  طبقه صنعت، پيشرفت و رونق و تجارت گسترش يلدل به باشي، داخلي
جييـي   نيازهاي خود و برآوردن بهبود وضعيت عمومي، اصلاحات انجام خواهان آيي مي
 محرکـه  نيروي به رو، تبييل اين از و خواهني بود اجتماع و سياست ااتصاد و عرصه در

 دليـل  به توسعه اگر پويش و خواهني شي نيازهايشان برآوردن براي سياسي توسعه ايجاد
 اـيرت  منـابع  افزايش جستجوي در آنها باشي، سياسي برگزييگان تصميمات و اايامات
 تلاش خواهنـي کـرد بـا ايجـاد توسـعه      و استمرار حکومتشان تياوم خود براي و دارايي
 هـاي  پايـه  طريـق  دهني تـا از ايـن   افزايش  را آن و توانايي سياسي نظام ظرفيت سياسي،
موجـود را   مشکل چهار سياسي نظام اگر آلموني، نظر از .کنني تر ود را مستحکمخ سلطه

 چهـار  وجود خواهي داشـت. ايـن   جامعه در سياسي توسعه تحقق برطر  سازد، امکان
 اني از: عبارت مشکل

و تعهـي   وفـاداري  ايجـاد حـس  ( يکیارچگي؛ ب و سياسي ايرت نفوذ الف( مشکل
 کـه  مشـارکت  مشـکل ( هـا؛ ج  تـوده  نمايشان سياسي و نظام ملي منافع و ملت به نسبت
 و اـيرت  امـر  در شـين  سـهيم  پيرامـون  بـويژه  جييـي،  هـاي  خواسـته  پيـيايش  موجب
 هاي فرصت و مادي امکانات منابع، توزيع روني ايجاد( شود و د مي سياسي گيري تصميم
و سـاير   تـازه  درآمي يا ايجاد حـر   کسب و تحصيلي فرصت همچون زنيگي؛ مختلف
 (.91 ـ 15)همان، ص   دموار

 توسـعه : کـرد  تعريـف  گونـه  ايـن  توان را مي سياسي توسعه کلي، بنيي جمع در يا
 فـردي  منافع تضادهاي وفصل حل در سياسي نظام يا و کارايي ظرفيت افزايش سياسي

 توسـعه . اسـت  جامعه در يا اساسي تغييرات و آزادگي بودن، مردمي ترکيب و جمعي،
 بـه  ناپذيري انعطا  از سياسي نظام يا هر انيازه و است راد مت آزادي با رشي سياسي
 بـه  پراکنـيگي  از و خودمختاري به روي دنباله از پيچييگي، به سادگي از پذيري، انعطا 
. يابي مي افزايش نظام نيز در آن سياسي توسعه نسبت، همان به پييا کني، گرايش يگانگي
 توسـعه  کـه  در حـالي  کني، مي اشاره يسياس تجملات براراري بيشتر به سياسي نوسازي
 بـا  سياسي نوسازي که در حالي ديگر، بيان به. دارد و بنيادي رفتاري جنبه بيشتر سياسي
 مربوط زيربناييهاي  به دگرگوني سياسي توسعه دارد، سروکار توسعه روبنايي هاي جنبه
 و بـران ره ايـيئولوژيا  همبسـتگي  و عملـي  تعقـل  کارايي، سازمان، عامل سه .شود مي
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 از يکـي  عنـوان  بـه  سياسي توسعه نتيجه، در. اني دانسته سياسي توسعه از لوازم را پيروان
 آگاهانـه،  سياسـي  مشـارکت  از اسـت  عبـارت  ايراني جامعه کنوني مسائل ترين محوري
 هـاي  نهادمنـيي تشـکل   و شـهرونيان  و جامعـه  اعضاي اکثريت فعال و ارادي اختياري،
 نهادهـاي  ميني؛ جامعه اجتماعي؛ سرمايه شامل آن ارآمييک اصلي هاي مؤلفه که سياسي
 .گردد مي سياسي مشارکت و سياسي

 هاي‌توسعه‌سياسي‌نشانگان‌و‌شاخصه

و همکاران، نشانگان توسعه سياسي بـر سـه متغيـر اسـتوارني کـه       5از نظر لئونارد باينير
نهـادي و   هـاي  ها، حوزه . تمايز )جيايي و تخصصي شين تيريجي نقش5اني از:  عبارت

گرايانـه و   . برابري )توسعه شهرونيي ملي، يا نظم اانوني عـام 2ارتباطات در جامعه(؛ 
توانــايي نظــام سياســي بــراي بــرانگيختن ) . ظرفيــت9هنجارهــاي پيشــرفت فــردي( و 

(. بـا ايـن   29 ، ص5982هاي حاصل( )ترجمه خواجه سـروي،   دگرگوني و کنترل تنش
اني از: جامعـه مـيني فعـال و پويـا، اانونمنـي       ارتحال، ساير نشانگان توسعه سياسي عب

هزينـه، پايـيار و داوطلبانـه؛ فعاليـت و      بودن، کنترل اجتماعي دروني از نوع کنتـرل کـم  
ها مسـتقل از دولـت؛ توجـه     ها و انجمن مشارکت ميني؛ حضور مجموعه نهادها، تشکل

ش و تـرجيح  به محوريت گفتگو در مناسبات؛ گسترش پلوراليسم و تکثرگرايـي؛ گسـتر  
ها و ااـيامات؛ حفـظ    ها، برنامه روابط ميني بر روابط خويشاونيي؛ شفافيت در سياست

منزلت فرد و ممانعت از انحـلال آن در دولـت؛ مشـارکت سياسـي آگاهانـه و فعالانـه،       
 اهميت به شايستگان و ايفاي نقش کلييي آنان و... .

 ها . توسعه سياسی و نقش رسانه3

حفـظ از خطـرات و مفاسـي اجتمـاعي اسـت. اکنـون کـه          سـيله نظارت مردم بهترين و
توان در جوامع گسترده امروزي همچون دوران گذشته همه ابعاد اعمـال اـيرت را    نمي

کم بايي اـيرت نظـارت بـر زمامـياران را بـا ابـزار        به طور مستقيم به مردم سیرد، دست
گويـاي آحـاد ملـت را    هاي جمعي نقش زبـان   امروزي به مردم داد. در اين ميان، رسانه

 ها اشاره شيه است: ويژه (. در زير به برخي از اين کار5983زاده،  کنني )الي بازي مي
                                                      

1. Leonard Binder 
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‌هاي‌شهروندان‌تغيير‌و‌تحول‌خواست

ــزان توســعه سياســي در هــر کشــور، مجمــوع    ــين مي ــل محاســباتي در تعي ــين عام اول
گون با ايجاد تغييـر  ي گوناها توانني به شيوه ها مي هاي شهرونيان است که رسانه خواست

دهنيه را ايفا کننـي؛ همچنـان    در گستره و يا اولويت هر خواست، نقش تعييلي يا شتاب
 که در اينجا به اين موضوع پرداخته شيه است:

يي همچون بررسي و نقي، تحقيـق و  ها ويژه ها با اجراي کار بخشي: رسانه الف( شتاب
اي را از زنيگي و سياست نـزد   ت تازهتوانني تصورا رساني مناسب مي تفح  و يا اطلاع

کنـي. بـييهي    مي ها را موظف به برآورده ساختن آنها  مخاطبان خود ايجاد کنني که دولت
است که در صورت کاستي نظام سياسي بـراي همراهـي بـا ايـن جريـان، شـکا  بـين        

 افتي. شود و ثبات سياسي به مخاطره مي ها بيشتر مي ويژه ها و کار خواست
توانني با نظارت مـؤثر بـر امـور و رفتارهـاي سياسـي نقـش        ها مي : رسانهتعييل ب(

هـاي مختلـف شـهرونيان بـه      تعييلي خود را با تحييي و يا حتي کاهش ميزان خواست
ها تعييل کنني. بييهي است  تواعات را با بيان وااعيت نمايش بگذارني، به اين ترتيب که
هـا   ويژه ها و کار شکا  را بين خواستها در جامعه،  که کاهش و يا حفظ سطح خواست

 (.81 ، ص5985شود )افتخاري،  کم مانع از تعميق آنها مي سازد و يا دست حاکم مي

‌هاي‌دولتي‌تغيير‌و‌تحول‌در‌کارويژه

ها با نظارتي که بر عملکرد دولتمردان، نهادهاي دولتي و بررسي و نقي آثار ناشـي   رسانه
هاي شـهرونيي گفتـه شـيه،     مشابه به آنچه براي خواستتوانني تأثيراتي  از آن دارني، مي
 هاي دولتي داشته باشني. در حوزه کارويژه

هاي مييران اجرايي و نقـي   ها و ضعف توانني با بيان کاستي ها مي الف( اصلا : رسانه
ي دولتـي متناسـب بـا رونـي     ها هاي به اجرا در آميه، ترتيبي اتخاذ کنني تا برنامه سياست
، نهادهـا و  هـا  جود در جامعه به پيش روني. کم يا زياد شـين وزارتخانـه  هاي مو خواست

مردم و   هاي اوليه هاي کلان دولتي در زمينه تأمين نيازمنيي بنيادها و يا تغيير در سياست
غلبه کنـي و آن را بـه    ها ها و کارويژه تواني بر شکا  خواست اصلاحاتي از اين ابيل مي

از ايـن عملکـرد   « انـيي بـارتن  »ثباتي را از ميان ببـرد.   بي  حياال ممکن برساني تا زمينه
مثابه فرايني تأسيس دولت خوب ياد کرده است که در پي اصلا  عملکردها و نهادهـا   به
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آيي. اين عملکردها ممکن است در کليـه الگوهـا، منشـأ بـروز آثـار مثبـت        به وجود مي
ا به استمرار اين ثبات بينجامـي  المياد شود، به اين ترتيب که در الگوي ثبات سياسي پوي

هـا، گـام مثبتـي در     از خواست ها تر کارويژه و در ساير الگوها نيز با توجه به سطح پايين
 راه نيل به توسعه سياسي ارزيابي شود.

ها با توجـه بـه رسـالت     سازي تصوير مردم از کارايي نظام سياسي: رسانه ب( متحول
م را از ميزان کارايي دولت دستخوش تغيير کننـي  توانني تصوير مرد رساني خود مي اطلاع

تر طراحي شود، شکا   تر و خوشبينانه بنابراين هرچه اين تصوير مثبت و متحول سازني؛
رود. بـه همـين دليـل     ثباتي از بـين مـي   بروز بي  شود و زمينه ثباتي در جامعه کمتر مي بي

فتر ويژه خبرنگـاران مقـيم   است که در بعضي از کشورهاي پيشرفته، در هر وزارتخانه، د
تـر انجـام    تـر و دايـق   رساني هرچه سريع آن وزارتخانه تأسيس شيه است تا روني اطلاع

هـا و تصـورها    پذيرد. شايان ذکر است که در اينجا شـاهي نـوعي تفـاوت بـين وااعيـت     
ي، ها را بهتر يا بيتر از آنچـه هسـتن   ها بتوانني وااعيت بسا رسانه هستيم؛ به اين معنا که چه

توانـي تـأثير مسـتقيمي بـر توسـعه       براي مردم به نمايش بگذارني که در هر دو حالت مي
 سياسي داشته باشي.

‌تغيير‌و‌تحول‌در‌انسجام‌ايدئولوژيک

ها با باورها و اعتقادات شهرونيان و کـارگزاران، تـأثير بسـزايي در     نحوه برخورد رسانه 
اعتمـادي   برخوردي که در نهايت به بيفرايني توسعه سياسي در هر جامعه دارد. هرگونه 

هـاي رسـمي دولـت را از     تواني تلاش ها و رويگرداني آنها منجر شود، مي مردم به ارزش
ثباتي مواجه کنـي. در   هاي کارآمي را با خطر بي دور سازد و حتي دولت آن ارزش وااعي

 جهت عکس آن، تقويت انسجام ايـيئولوژيا و طـر  مناسـب و متناسـب بـا باورهـا،      
 هاي احتمالي کما کني تا ثبات در جامعه حفظ شود. تواني به جبران کاستي مي

‌تغيير‌و‌تحول‌در‌الگوي‌ثبات‌سياسي

توانني در کنار ساير بازيگران سياسي، با تلاش در زمينه تحقق الگـويي تـازه    ها مي رسانه
اهر بـه  بسا جامعه در ظ به عبارت ديگر، چه از ثبات سياسي، به کل جامعه خيمت کنني؛

دليل حاکميت الگوي ثبات سياسي ايستا و يا کاذب، نوعي ثبات سياسي را بيازمايي ولي 
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توانني با اعمال حق نظارت خود، آنهـا را بـه    ها مي چون اين الگوها پاييار نيستني، رسانه
خروج از اين الگوها و حاکميت الگوي ثبـات سياسـي پويـا را      نمايش بگذارني و زمينه

وتحليـل   هايي از ابيل بررسي، نقي و تجزيـه  در اين حالت است که فعاليت فراهم سازني.
ها به منظور شتاب بخشيين به هر دو آنها، با وجود آنکه در وهلـه   ها و کارويژه خواست

کني، از آن حيث که در نهايت توسعه سياسـي   مي ثباتي را دامنگير جامعه  اول نوعي از بي
شود. بـييهي اسـت کـه شکسـت در هـيايت مـؤثر        ميسازد، مثبت ارزيابي  را حاکم مي

فرايني انتقال، به معناي از کف دادن ثبات سياسي موات ابلي و افتـادن در دام الگوهـاي   
دهـي. نتيجـه    ها را تشـکيل مـي   ثباتي سياسي خواهي بود که روي ديگر عملکرد رسانه بي

، «کارکردهـا »، «هـا  خواسـت »  توانـي در چهـار حـوزه    اي مـي  آنکه، اعمال نظارت رسـانه 
 تأثيراتي در کشور داشته باشي.« تحقق سياسي»و سرانجام « انسجام اييئولوژيا»

 اي و توسعه سياسی . آموزش، ارتقاي سواد رسانه4

، «چـه چيـزي  »، «چـه کسـي  »با استفاده از نظريه ارتباطات منتسب به لاسول که فرمـول  
 کوئيل و وينـيال،  کني )ما ن ميرا بيا« با چه اثري»و « از چه مجرايي»، «براي چه کسي»

اي در يـا   توان گفت که مخاطب داراي سواد رسانه (. مي25 ، ص5988ترجمه ميراني، 
يافته به لحاظ سياسي در هنگام مواجه شـين بـا پيـام بايـي ابتـيا بـه ايـن         جامعه توسعه

 ها پاسخ دهي تا بتواني در  درستي از مفهوم دريافت شيه به دست آورد: پرسش
کني؟ يعني عامـل و صـاحب رسـانه کيسـت و ايـن       کسي ارتباط را برارار مي. چه 5

 رسانه به چه کسي تعلق دارد.
هـاي مختلـف    مخاطب در برابر چه محتوايي ارار گرفته اسـت؟ محتواهـا حالـت    .2

هاي کودکان با بزرگسالان فرق دارد و محتواي انـواع توليـيات بـا     دارني؛ محتواي برنامه
 يکييگر متفاوت است.

شود؟ يعني هي  منبع يا رسانه مورد نظـر از   براي چه کسي برارار مي . اين ارتباط9
 فرستادن اين پيام چيست؟ و پيام را براي چه مخاطبي فرستاده است؟

ها با هـم متفـاوت هسـتني.     شود؟ يعني کانال و رسانه . پيام از چه مجرايي فرستاده مي1
امـا در   ي و مخاطب آنها کمتر حالـت فعـال دارد؛  ان طرفه ها مانني تلويزيون يا بعضي رسانه

 باشي. تواني به توليي پيام بیردازد و حالت فعال داشته هاي سايبري، مخاطب خود مي رسانه



  11 ه سياسي در جامعه ايرانياي و تأثير آن بر تقويت توسع ارتقاي سواد رسانه

شود و اثر آن چيست؟ مخاطب بايي پي به نحوه توليي پيام و  . پيام چگونه توليي مي1
همچنين در هنگام ديـين فـيلم    هاي رسانه و بازنمايي وااعه براي توليي آن ببرد. فناوري

بايي بتواني ترفنيهاي سينمايي پشت پرده را در  کني و نسبت به تـأثير غيـر وااعـي آن    
 (.93-15 ، ص 5935دارابي، ) آگاه باشي

دهـي و آن را مهـارتي    اي، تفکر انتقادي را مورد تأکيي اـرار مـي   آموزش سواد رسانه
شـمرد. شـناخت و در     يا جامعه برمـي لازم و ضروري براي تمام شهرونيان و افراد 

انـيازها و رويکردهـاي    ها، در گرو داشـتن چشـم   انتقادي از سازمان، محتوا و آثار رسانه
انتقادي است تا مخاطبان و شهرونيان بتوانني اهيا  و اغراض مـادي و عقيـيتي پنهـان    

، اي چـون اخبـار   اي را، در  و محتـواي رسـانه   هـاي سـازمان رسـانه    در پشت فعاليـت 
ها در امان بماننـي.   کننيه و تبليغات را نقي کنني و از اثرات منفي رسانه هاي سرگرم برنامه

سعي دارد خوانين، تحليـل و رمزگشـايي از متـون    « اي سواد رسانه»در حقيقت، جريان 
اي  هاي رسانه طور موازي با پيشرفت سواد چاپي به مردم بياموزد. آموزش  اي را به رسانه

اي  هاي رسانه ها، از انواع فناوري موزني که با در  کيفيت زيباشناختي رسانهآ به مردم مي
هـا   عنوان ابزاري براي اظهار نظر و خلق شخصي استفاده کنني. بر اساس ايـن ديـيگاه    به

عنوان محصول چالش و توليـي اجتمـاعي     اي را به اي انتقادي، فرهنگ رسانه سواد رسانه
اي  هـاي رسـانه   هـا و گفتمـان   موزد کـه در برابـر بازنمـايي   آ کني و به مردم مي تحليل مي

هـا بـه    دييگاهي انتقادي داشته باشني؛ اما در عين حال بر اهميت فراگيري کاربرد رسـانه 
 عنوان روشي براي اظهار نظر شخصي و فعاليت اجتماعي نيز تأکيي دارد.

پـذيري   اي، آسـيب  انهاي، در برابر اطلاعات رس سواد رسانه از لحاظ نظري نيز، افراد با
هايي را که به منظور تأثيرگذاري بر آنها طراحي و ارسال شيه، در  کمتري دارني زيرا پيام

سـاحتي يـا    انسـان تـا  » دهني. مارکوزه در کتاب سطو  مختلف مورد شناسايي ارار مي
هـاي نـوين پرداختـه اسـت. بـه اعتقـاد او،        به انتقاد شييي از فنـاوري « بعيي جامعه تا

گويـي کـه ايـن فنـاوري بـه       بـرد. او مـي   ي در جامعه نوين به توتاليتاريسم راه مـي فناور
شود. نمونه بارز اين اضـيه، کـاربرد    هاي مؤثرتر نظارت خارجي بر افراد منجر مي روش

اي اسـت   هاي توده تلويزيون در اجتماعي کردن يا ساکت کردن مردم و همچنين ورزش
اي  طر  اسـت و آن را وسـيله   ان نوين، فناوري بيکرد که در جه او اين عقييه را رد مي
نمايي ولي دروااع، مـردم را   دانست. اين وسيله به ظاهر خنثي مي براي تسلط بر مردم مي
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کشاني. فناوري نوين در خيمت سرکوب فرديت اسـت. ايـن فنـاوري، بـه      به بردگي مي
شـود   امر همان مي آزادي دروني کنشگر تجاوز کرده و آن را درنوردييه است. نتيجه اين

( 1-3 ، صـ  5988خوانيه است )ترجمه مؤييي، « بعيي جامعه تا» که مارکوزه آن را
دهني.  اي افراد توانايي تفکر انتقادي و منفي را درباره جامعه از دست مي در چنين جامعه

انگـارد، بلکـه صـورتي از آن را کـه در      خود دشـمن نمـي   خودي  مارکوزه فناوري را به 
 (.3پنيارد )همان، ص  شود، دشمن انسان مي کار بسته مي داري نوين به ايهجامعه سرم

اي، باعث بالا رفتن سـرعت توسـعه سياسـي در جوامـع بـويژه       آموزش سواد رسانه
شود. برخورداري از اين مهارت براي تمامي شهرونيان و افـراد   توسعه مي جوامع درحال

ران ايراني بايي تمهيياتي بينييشني تا بنابراين، سياستگذا يا جامعه امري ضروري است؛
هاي توسعه سياسي نيز  اي مردم، نشانگان و شاخ  از طريق بالا بردن سطح سواد رسانه

ها بايي به مـردم بياموزنـي    به عنوان جزئي اساسي از زنيگي هر شخ  رشي کني. رسانه
جامعه باشـني.  تر از اين دارد که افراد صرفاً عضو يا  که مفهوم شهرونيي معنايي عميق

دروااع، تبييل شين به يا شهروني مؤثر، يعني تلاش براي حفظ صلح و به طـور کلـي   
هاي اجتماعي در جامعـه، نيازمنـي کسـب اطلاعـات و      رفتارهاي ميني ازجمله مشارکت

 (.556 ، ص5939زارع کهن، ) آموزش در اين زمينه است
اي ـ در جمهوري اسلامي ايـران    اي يا به بيان ديني ـ بصيرت رسانه  توسعه سواد رسانه

هـاي   تواني بسـياري از نگرانـي   صورت عملي شين مي پيشنهاد جيي و مهمي است که در
رسـان بـه ثبـات     هاي آسـيب  ها و شبکه خصوص عوارض رسانه سياستمياران ايراني را در

سياسي کشور برطر  سازد. بويژه که پس از نتيجه نگرفتن غرب از حمله نظامي، تحـريم  
تـري از   تر و نرم هاي سياسي، اکنون مرحله بسيار پيچييه ها و بحران دي، ايجاد چالشااتصا

تهاجم عليه انقلاب اسلامي ايران در مقايسه با گذشته آغـاز شـيه کـه جامعـه يکیارچـه و      
هاي مخت  خـود هـي  اـرار داده اسـت. ايـن مرحلـه از        متحي ايراني را با همه ويژگي

ناميي کـه از طريـق فضـاي    « هاي سياسي ـ اجتماعي  اد بحرانايج»توان مرحله  تهاجم را مي
هـاي   شـود و بـه همـين دليـل، يکـي از کارکردهـاي شـبکه        مجازي نيز به شيت دنبال مي

بنابراين بايي در اسـرع واـت بـه     توان در همين زمينه ارزيابي کرد؛ اجتماعي مجازي را مي
سياسـي شـهرونيان، شـفافيت     فکر چاره بود و در کنار ااـيامات زيربنـايي ماننـي تربيـت    

سـالاري و پاسـخگويي    سياسي دولتمردان، نهادينه نمودن فرهنگ حزبي و مـيني، شايسـته  
 اي را نيز مينظر ارار داد. مسئولان و... آموزش سواد يا بصيرت رسانه
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هـاي   با توجه به حجم عظيم اخبـار فارسـي و انگليسـي تولييشـيه از سـوي رسـانه      
غربي، شناخت، تحليل و رديابي هي ِ نويسـنيه خبـر بـراي    ستيز  جريان اصلي و اسلام

راهکـار اصـلي از سـلا      22تـوان بـه    مخاطبان آن امري ضروري است. از اين رو مـي 
رسـانه( بـه عنـوان يـا سـلا       ) راهبردي فريب جمعي اشاره کرد. دروااع اين سـلا  

يف و تنـوير،  زني، تلط اني از: برچسب راهکار اصلي است که عبارت 22راهبردي، داراي 
سـازي،   زدايـي و اهـريمن   گـويي، انسـانيت   حقيقـت   پراکني، پاره گويي، دروغ شايعه، کلي
هاي جنسي، ايجاد تفراه و تضـاد،    چکاني سانسور، جاذبه آميز، اطره هاي فاجعه پيشگويي

(. بـراي  5983ترور شخصيت، تکرار، ماساژ پيام، ارعاب، مبالغـه، مغالطـه و... )دارابـي،    
اي اسـت   گذاري )برچسب زدن به يا فکر و يا عقييه( شـيوه  زني يا اسم چسبمثال، بر

گيـرد. بـر    اي بيون بررسي شواهي مورد استفاده اـرار مـي    که با هي  رد تفکر يا انييشه
کننـي   هاي مختلف را به صفات مثبت و منفي تبييل مي  ها، واژه اساس اين راهکار، رسانه

دهني. هي  از اين عملکرد، آن است کـه   تلف نسبت ميو آنها را به آحاد يا نهادهاي مخ
اييه و فکر گروهي محکوم شود يا استيلالي براي محکوميت يا اياست گروهـي ديگـر   

هاي کشورهاي غربي با چسبانين عبارات منفي بـه   به دست آيي. به همين ترتيب، رسانه
اي منفي از ايـن   رهو اطلاق آن به کشورهاي اسلامي، سعي دارني چه« بنيادگرايي»مفهوم 

کشورها در اذهان عموم مخاطبان خود ايجاد کنني و يا مقاومـت مشـروع مـردم مظلـوم     
فلسطين و لبنان را برچسب تروريسم بزنني و حمايت ايران از اين مبارزان را حمايت از 

برنامـه  »بـه  « سـلا  اتمـي  »تـوان چسـبانين عبـارت     تروريسم بنامني. نمونه ديگر را مي
 مهوري اسلامي ايران دانست.ج« اي  هسته

دهـي نيسـت؛ محصـول     محصول نهايي يا رسانه الزاماً آيينه دنيايي که آن را پوشش مي
اي از آن باشـي و يـا    شـيه  نهايي يا رسانه ممکن است بخشي از جهان يـا شـکل تحريـف   

کم در بازتاب دادن جهان ناموفق مانيه باشي. محتواي رسانه ممکـن اسـت در خـيمت     دست
اکم و يا تثبيت يا جريان؛ گروه يا طبقه ارار گيـرد؛ هرچنـي آن طبقـه يـا اـيرت،      ايرت ح

توانـي در   اي نمـي  گرا نباشي. چنين محصـولات رسـانه   بخش و آزادي جو؛ رهايي الزاماً عيالت
خيمت عيالت اجتماعي و توسعه سياسي عمل کني. سواد رسانه به در  اين مطلـب کمـا   

هـاي مختلـف بـه     نچه در اين دنياي پرهيـاهو و از ميـان رسـانه   ها يا هر آ کني که همه پيام مي
 رسي، لزوماً اابل اتکا يا اعتماد نيست و نياز به بررسي و مطالعه دايق دارد. شهرونيان مي



61  0931( / تابستان 68)پياپي  2سوم/ شماره  و هاي ارتباطي/ سال بيست پژوهش 

)ره(  هاي بنيانگذار انقلاب، حضرت امـام خمينـي   ها و رهنمود براي مثال، با مرور توصيه
هـا، ايـن    اب اصـلح و انتخـاب بهتـرين   و همچنين مقام معظم رهبري در خصوص انتخ ـ

بخشي و روشنگري نسبت بـه   ها در حوزه آگاهي آيي که امروزه رسانه نتيجه به دست مي
عهيه دارني.  هاي انتخاباتي رسالت سنگيني بر هاي نامزد سوابق، درونمايه فکري و برنامه

انتخابات، بـه  ها در زمينه  رسانه  هاي گذشته، بخش عميه فعاليت با کمال تأسف در سال
عنوان يکي از نشانگان توسعه سياسي مربوط به تشويق مردم براي شرکت در انتخابـات  

ها  ها و نيازهاي اساسي مردم براي انتخاب اصلح و برگزيين بهترين بوده و کمتر به معيار
پرداخته شيه است و اگر هم به اين موضوع توجه شيه باشي، در حي اابل ابـولي نبـوده   

هـاي   است که شرکت حياکثري مردم در انتخابات، از عوامل تحکـيم پايـه  است. روشن 
رسـي کـه    رود امـا بـه نظـر مـي     نظام و مشروعيت بخشيين به ارکان کشور به شمار مـي 

ها نيز به انيازه ميزان مشارکت از اهميـت و حساسـيت    ترين ها و شايسته انتخاب بهترين
رکت هوشمنيانه در انتخابـات نيـاز بـه    تر، مردم براي ش به عبارت ساده برخوردار است.

هاي انتخاباتي و احزاب سياسي کشور دارني و اين  اطلاعات درست و موثق درباره نامزد
ها باشي؛ چراکه طبيعـي اسـت افـرادي کـه بـراي       تواني تنها از جانب نامزد اطلاعات نمي

نها به ذکر آيني، ت هاي کشور به صحنه مي رفتن به مجلس شوراي اسلامي و ديگر جايگاه
ها انتخـاب   پردازي پردازني و تعيد اين شعارها و اييه وبرق مي هاي پرزرق ها و اييه آرمان

ها به وظيفه ذاتي خود عمل  کني اين در حالي است که اگر رسانه را براي مردم دشوار مي
هاي موجود نسبت به تنـوير افکـار عمـومي و ارائـه مبـاني       بنيي کنني و به دور از جنا 

ها بیردازني مردم بـا ديـي بـازتر و شـناخت      هاي ااتصادي احزاب و گروه و نظريه فکري
شـوني کـه از    کنني و در نتيجـه، افـرادي انتخـاب مـي     تري در انتخابات شرکت مي عميق

هاي بعـي از انقـلاب و    صلاحيت بيشتري برخوردارني. شايان ذکر است که در طول سال
ــيش از ــل برخــي    حتــي پ ــه دلي هــاي نادرســت و ضــعيف،  از انتخــابآن، کشــورها ب

 اني. هاي سنگيني را متحمل شيه خسارت

 گيري بحث و نتيجه

توان نتيجه گرفت که تسـريع و   با نگاهي به مجموعه مباحثي که به آنها پرداخته شي، مي
تقويــت توســعه سياســي در جامعــه ايرانــي، مســتلزم وجــود نهادهــاي واســطي چــون  
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 ��هـاي سياسـي    هـاي شـهرونيي و مشـارکت    ارتهاست تا رفتارهاي مـيني، مه ـ  رسانه
اجتماعي را به مردم آموزش دهني. در حقيقت، تبييل شين به يا شهروني فعال، مـؤثر،  

خـواه و نقـاد در فراينـي توسـعه سياسـي جامعـه ايرانـي         گرا، پاسخ پذير، اانون مسئوليت
اي  رسـانه  نيازمني کسب اطلاع و آموزش در اين زمينه است. امري که با افـزايش سـواد  

اما لازمه چنين اايامي ايـن اسـت کـه شـهرونيان      توان به آن دست يافت؛ شهرونيان مي
شـيه از طريـق    هاي لازم دست يابني تا بتوانني اطلاعات ارسـال  )مخاطبان( نيز به مهارت

ها را به درستي دريافت کنني و نکات مثبت و مفيي آنهـا را مـورد شناسـايي اـرار      رسانه
نيازهـاي ضـروري    توان گفت که يکي از نشانگان و پـيش  ، با ااطعيت ميبنابراين دهني؛

براي تسريع و تقويت توسعه سياسي، آگاه کردن و مشارکت دادن شهرونيان اسـت کـه   
اي دارد. از اين رو، شايسته اسـت همـه مسـئولان جمهـوري      نياز به ارتقاي سواد رسانه

ص متوليان رسانه ملـي، ضـرورت   هاي مختلف بخصو اسلامي ايران در نهادها و سازمان
هاي مختلف شهرونيان جيي بگيرني و در راه بهبود و  اي را در گروه ارتقاي سواد رسانه

 ريزي کنني. ارتقا بخشيين به آن اايام به برنامه
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تهـران: انتشـارات    هـاي‌ارتباطـات.‌‌‌نظريـه‌(. 5985سورين، ورنر و تانکـارد، جيمـز. )  
 دانشگاه تهران.
 .50 ،فصلنامه‌رسانهاي.  يا مقاله عقييه اي (. رسانه، سواد رسانه5981شکرخواه، يونس. )

مرکـز تحقيقـات    ،نامه‌پژوهشاي.  (. سواد رسـانه 5980صالحي اميري، رضا و همکاران. )
 .22استراتژيا مجمع تشخي  مصلحت نظام، 

 همشهري آنلاين :بارزيابي شيه از ها.‌زندگي‌ما‌در‌گرو‌رسانه(. 5981صييق بناي، هلن. )
http://www.hamshahrionline.ir/details/7392 

 (.1) 50 فصلنامه‌رسانه،اي رويکرد جييي به نظارت.  (. سواد رسانه5981ورث. )مااسمي، طه

سـايت جامعـه   بازيابي شـيه از:   ها.‌سياسي‌و‌رسانه‌‌توسعه (.5983زاده، بهنام رضا. ) الي
 مييريت مييريار.

 .اومستهران:  توسعه‌سياسي‌و‌تحول‌اداري.(. 5905اوام، عبيالعلي. )

)ترجمـه محسـن   ‌يبعـد‌‌تـک‌سـاحتي‌يـا‌جامعـه‌‌‌‌‌انسان‌تک(. 5988مارکوزه، هربرت. )
 مؤييي(. تهران: اميرکبير.

 تهران: اميرکبير. .5ج  فرهنگ‌فارسى.(. 5961) .محميمعين، 
ترجمـه گـودرز   ) هـاي‌ارتبـاج‌جمعـي‌‌‌‌مدل(. 5988کوئيل، دنيس و وينيال، سون. ) ما

 اسناد پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات. ميراني(. تهران: کتابخانه و مرکز
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